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Vyznam soutéZe ,,Regionalni potravina® jako rozvojovy potencial

The importance of competition of the ,,Regional food* as a
development potential

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva soutéZi ,, Regiondlni potravina® jako mozné soucasti
rozvojového potencialu regionu.

Cilem je analyza vlivu znacky ,, Regiondlni potravina“ na rozvoj cestovniho ruchu v daném
regionu.

Prvni, teoreticka ¢ast se zabyva tradicnimi potravinami jako soucasti kulturniho dédictvi
regiondl, popisuje obecné vyznam regionu, regionalni rozvoj a regionalni politiku. Dale se
zamé&fuje na problém kvality potravin a samotny pribéeh soutéze ,, Regiondlni potravina“. Je
zde také definovan cestovni ruch jako celek a podrobnéji popsana venkovska turistika.

Druhd, praktické ¢ast je zaloZzena na provedeni kvantitativniho empirického sociologického
vyzkumu s cilem zjistit povédomi respondentl (turisti) o lokéalnich potravinach a mozny vliv
znacky ,, Regionalni potravina“ na vybér turistického cile. Soucasti praktické casti je Setfeni
provedené u vyrobcu regionalnich potravin a dalSich mistnich aktéri cestovniho ruchu a na
zakladé toho jsou pak posouzeny moznosti podpory cestovniho ruchu ve vybraném regionu.

Zavérem jsou navrzeny nékteré dal$i moznosti vyuziti znacky ,, Regiondlni potravina *

k rozvoji cestovniho ruchu dané lokality.

Klicova slova: region, regionalni potravina, tradi¢ni potravina, gastroturistika, zazitkova

turistika



Summary

n

This thesis deals with the competition " Regional food " as a possible component of the
development potential of the region.

The aim is to analyze the influence of the brand " Regional food " for the development of
tourism in the region.

The first , theoretical part deals with traditional food as a part of the cultural heritage of the
regions . It describes the general importance of the region , regional development and regional
policy. It also focuses on the issue of food quality and the actual course of the "Regional food
" . Tourism is there defined as a whole and rural tourism is described in details.

The second part is based on the implementation of quantitative empirical sociological
research to determine awareness of the respondents ( tourists) on local foods and the possible
influence of the brand " Regional food " on a choice of tourist destinations . The practical part
of the investigation carried out by producers of regional food and other local actors of tourism
and on this basis some possibilities of promoting of tourism in the selected region are
reviewed.

Finally, several other possibilities of using the brand " Regional food " for tourism
development of the site are suggested.

Keywords: Region, regional food, traditional food, gastro- tourism, adventure-tourism
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1. Uvod

V dnesni dob¢ je cesky trh zahlcen mnozstvim levnych potravin z celého svéta, ale jejich
kvalita byva €asto az na poslednim misté. Lidé z pohrani¢i bézné jezdi nakupovat potraviny do
okolnich zemi. Hledaji zde kvalitu za niz&i cenu nez v Cesku. Nékolikrat byla nase zemg
nazvana ,,popelnici Evropy“, kam smétuji vyrobky, které by se jinde neprodaly. Vyuzivaji
toho i renomovani vyrobci, ktefi dodavaji na naS trh vyrobky rozdilné kvality nez na trh
zapadni. Paradoxné jsou ale potraviny v Ceské republice diky vysokym marzim obchodnich
fetézcu drazs$i nez v okolnich statech. Stat se po léta v ochran¢ spotiebiteld nijak zvlast
neangazoval, ale nyni se pod medialnim tlakem o nekvalité potravin jeho pozornost obraci.

Otazka, odkud pochazi to, co jime, zajimé spotiebitele ¢im dal vice. Pojmy ,,lokalni®,
nregionalni®, ,,farmarsky* se dnes proto pouzivaji stale castéji. Potraviny vyrobené z nasich
domacich surovin maji spotiebitelé i kontrolni organy Iépe na ocich, coz neptimo nuti vyrobce
udrzovat kvalitu svych produktd na vysoké tirovni.

Nékup lokalnich potravin podporuje ekonomiku daného regionu, podporuje mistni péstitele a
tim rozvoj konkrétni lokality. Prosperujici zeméd¢lci, zpracovatelé i prodejci jsou zarukou
udrzeni nebo i rozsiteni poctu pracovnich mist. Investice do jejich podnikani se zpétné vrati
v podobe¢ rozvoje celého regionu.

Dalsim diivodem, pro¢ dat prednost regionalnim potravinam, je fakt, ze jsou diky kratkym
distribuénim cestdm mnohem CerstvéjSi nez potraviny dovezené ze zahrani¢i. Takové
potraviny mivaji zpravidla lepsi chut’ i vyrazné lepsi nutriéni vlastnosti. Dulezitd je také
skutec¢nost, Ze ¢im krat$i cestu musi potraviny absolvovat, tim méné je zatiZeno Zivotni

vvvvvv

prostiedi pfi jejich dopravé. Lokalni produkce je tedy Gspornéjsi a tim i vyrazné ekologictéjsi.

.....

nejprirozenéjsi cestou stravovani.

Y v v

Pro spotiebitele je ¢im dal t€zsi zjistit, odkud vyrobek pochazi. Zemé pivodu se povinné

uvadi pouze u nékterych potravin (ovoce, zelenina, hovézi maso a vejce). Proto jsou v dnesni
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dob¢ potraviny ve velké miie opatieny znackami kvality a mistem ptvodu. Hlavnim cilem
regionalniho znaceni je zviditelnéni tradi¢niho regionu, zaruceni kvality, Setrnosti k pfirod¢,
pivodu a vazby ke konkrétnimu tizemi. Od roku 2010 udéluje Ministerstvo zemé&délstvi CR
ocenéni ,, Regionalni potravina*“ jednotlivym lokalnim vyrobclim. Cilem kampané je pfiblizit
Siroké veftejnosti regiondlni produkty a mistnim vyrobcim napomédha na tuzemském trhu
efektivné prosadit kvalitni, tradi¢ni a chutné potraviny. Dobra marketingova podpora odbytu
lokalnich produkti neovlivni pouze ¢eské zemédélce, ale celou ekonomiku a pfijmy statniho

rozpoctu.
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2. Clil prace a metodika

2.1 Cil prace

Tato diplomova prace se zabyva vlivem znacky ,, Regiondlni potravina“ na rozvoj
cestovniho ruchu vdaném regionu. Hlavnim cilem je zjistit, do jaké miry nabidka
certifikovanych regiondlnich produktli ovliviiuje rozhodovani spottebitelt, v tomto ptipade
turistl, o vybéru turistické destinace. Soucasné se snazi posoudit vyznam ucasti v soutézi
., Regionalni potravina“ pro jednotlivé regiondlni producenty.

Praci tvoti 3 kapitoly. Teoreticka ¢ast se zabyva tradicnimi potravinami jako soucasti
kulturniho dédictvi regiond. Je zde obecné popsan vyznam regionu, problematika regionalnich
disparit, regionalniho rozvoje a regionalni politiky. Dale se zamétuje na kvalitu potravin a na
soutéz ,, Regiondalni potravina“ jako jednu z moznosti podpory kvalitnich tuzemskych potravin
a producentd.

V praktické casti bude vyuzit kvantitativni sociologicky empiricky vyzkum. S pomoci
standardizovaného dotazniku bude provedeno terénni Setfeni nahodnych skupin respondentt
oslovenych v predem vytipovanych turistickych destinacich Plzefiského kraje. Ugelem Seteni
je zjistit, jaké je povédomi navstévniki vybranych lokalit o znacce ,, Regiondlni potravina “.
Dalsi fazi je zmapovani postojii, zkuSenosti a motivaci producentli vyrobkli ocenénych
znackou ,, Regiondlni potravina “.

V posledni kapitole je na zdkladé empirického vyzkumu zhodnocen vyznam certifikace
., Regionalni potravina*® jak pro spotiebitele, tak pro lokalni vyrobce i pro cely region.
Nasledné jsou navrzena dal$i mozna doporuceni vyuZziti znacky ,, Regiondlni potravina

k rozvoji cestovniho ruchu daného regionu.
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2.2. Metodika

Zkoumana problematika je prostfednictvim reSerzi literarnich a dalSich zdroji ptiblizena
v teoretické ¢asti prace.

V praktické casti je popsan provedeny kvantitativni sociologicky empiricky vyzkum. Na
jeho zéklade je poté provedeno ovéieni formulovanych pracovnich hypotéz. Metodou sbéru
dat bylo zvoleno anonymni dotaznikové Setfeni prostiednictvim standardizovaného dotazniku.
Analyza ziskanych dat bude provedena prostfednictvim matematicko — statistickych metod.
Formou standardizovaného rozhovoru bude uskuteénén vyzkum postojui a zkusenosti drziteld

znacky ,, Regionalni potravina “.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1. Gastronomie jako soucast kulturniho dédictvi

3.1.1. Kulturni dédictvi

Kulturni dédictvi a zivotni prostiedi jsou zakladnimi narodnimi a spolecenskymi
hodnotami. Jsou motivaci pro rozvoj cestovniho ruchu a podnikatelskych aktivit a tim vyrazné
prispivaji k rozvoji ekonomiky Ceské republiky. Zarovei napomahaji rozvoji obci, ale i celych
regionti. Specifickou sougast kulturniho dédictvi tvoii tradiéni lidova kultura. Dle ,, Umluvy o

i

zachovani nemateridlniho kulturniho dédictvi ", platné pro Ceskou republiku od 18.kvétna
2009, se za nematerialni dédictvi povazuje nematerialni slozka tradi¢ni lidové kultury. Jedna
se o zkusSenosti, znalosti, dovednosti, vyjadieni, ale i nastroje, artefakty a predméty, které si
spolecenstvi pfedava z pokoleni na pokoleni. Je neustéle pretvaieno v zavislosti na prostredi a
vlivem interakci s pfirodou. Je znakem identity a kontinuity a tim podporuje tctu ke kulturni
rozmanitosti a lidské tvofivosti.
Tradi¢ni lidova kultura se tyka téchto oblasti :

- Ustni tradice a vyjadreni,

- interpretacni uméni,

- spolecenské zvyklosti, obfady a slavnostni udalosti,

- veédomosti a zkusSenosti tykajici se prirody,

- dovednosti spojené s tradi¢nimi femesly.
Dnes se s projevy tradi¢ni lidové kultury miizeme setkat nerovhomérné v riiznych regionech i
v riznych spoleCenskych vrstvach. Pfedavaji se istnim podanim a napodobovanim z generace
na generaci a jsou vyznamnym prvkem historické paméti naroda. Jsou to hudba, tanec, lidova
slovesnost, lidové divadlo, hry, obyceje, technologické dovednosti a postupy, femeslnd a
lidova umélecka vyroba.

Vlivem standardizované mezinarodni masové kultury dochazi k rychlym proménam,

15



az k uplnému zéniku tradi¢ni lidové kultury. Proto je nutné zamezit nezddouci unifikaci a
ztraté toho, co je pro tradicni lidovou kulturu typické — jeji rozmanitost. Nasledkem pak muze
byt oslabeni turistického ruchu, sebeidentifikace a védomi sounélezitosti.

Celosvétové se na ochrang kulturniho dédictvi podili UNESCO'. V roce 1989 schvalilo
na 25. zasedani ,, Doporuceni k ochrané tradicni a lidové kultury".

V Ceské republice vydalo Ministerstvo kultury ,, Koncepci iicinnéjsi péce o tradicni lidovou
kulturu v CR na léta 2011 az 2015". Jejim cilem je definovat koordinovani opatieni
k ucinngjsi péci o tradicni lidovou kulturu, pfispét k efektivnimu vyuzivani a predavani
nematerialni slozky tradi¢ni lidové kultury nastupujicim generacim. (MKCR, 2014)

Kulturni cestovni ruch se rozumi poznavani mist s autentickymi pfibéhy lidi z minulosti.
Ditlezité je umistit produkty cestovniho ruchu tak, aby kulturni dédictvi destinace zvysilo
navstévnost dané lokality. National Trust (2012) urcuje pét zakladnich principti fungovani
kulturniho cestovniho ruchu:

- spoluprace

- shoda mezi komunitou a cestovnim ruchem
- autenti¢nost a kvalita

- inovace

- ochrana zdroji. (EDGEL, 2006)

' UNESCO ( United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization ) — Organizace spojenych narod
pro vychovu, védu a kulturu je mezindrodni organizaci pfi OSN, zaloZena v roce 1945 v Londyné. Na seznamu
svétového dédictvi ( r.2012 ) je zapsano 962 polozek ze 157 zemi svéta. Z toho je 745 polozek kulturniho
dédictvi, 188 ptirodniho a 29 smiSeného. Na CR pFipada 12 pamatek svétového dédictvi.

16



3.1.2 Tradiéni kuchyné

Jidlo je zakladem pro nés blahobyt a je pokladdno za samoziejmost.. Fenoménem dneska je
relativni hojnost v bohatém svété, ale téméf vSechny pavodni civilizace, které kdy takové
hojnosti dosahly, postupné zanikly. Moderni potravinovy systém ma historicky zéklad a je
formovan Sirokou Skalou sil. Tyto sily mohly byt vyvdZzeny zcela rozdiln¢, pokud by mély
vzdy k dispozici dnesni nadbytek potravin bohatych narodi a je otdzkou, jakym smérem by se

poté gastronomie ubirala. (WORSLEY, 1995)

Na celém svéte je kuchyné pevné spjata s mistnimi surovinami, tradicemi, zptisobem Zivota
a pravé kuchaiské uméni ji pretvaii v unikatni vyjadieni ducha mista a kraje. Ceské kuchyné
patii mezi kulturni a kulinaiské bohatstvi.

V Cechach se vzdy produkovaly kvalitni a jedineéné potraviny. Vlivem globalizace se ale
postupné unifikovaly, a proto nyni mizeme nalézt kdekoliv na svété, az na nepatrné rozdily,
témert totozné produkty. ,,Civilisované lidstvo na celém svété - nejen v Evropé - odklonilo se
v§ak davno od své puvodni stravy, kterd neni standartni, nybrz je pro kazdy kraj vidy jind.
Stalo se tak zasluhou hospodarského a hlavné technického pokroku, ktery prinesl sice mnoho

dobrého, ale pravé ve vyzivé zpiisobil i mnoho skody”. (MALOVICKY, 2003)

V soucasné dob¢ se postupné tento trend obraci. Roste zdjem spotiebitelli o piivod, slozeni a
kvalitu pouzivanych potravin. N&$ organismus se nejlépe prizplisobi potravinam
vypéstovanym v jeho okoli, které konzumuje jiz cela staleti. Tyto regionalni produkty jsou
tedy pro nas nejptirozenéjsi. Dlouhym vyvojem dospél lid v naSich krajich ke specifické
formé¢ stravy, ktera nejlépe odpovida danym ptirodnim podminkdm i pomértim zdravotnim a
hospodarskym. Tato plivodni strava, ktera prestala zkousku mnoha staleti, se i v budoucnu
muze osveédCit nejlépe. Zkusenosti s primitivnimi kmeny dokazuji, Zze v moment¢, kdy se od
své plvodni stravy odklonily a pfistoupily ke standartni stravé civilisovaného svéta, doslo ke

znaénym zdravotnim komplikacim. (ULEHLOVA M .- TILSCHOVA, 2011)
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Proto lze jen kladné hodnotit, Ze ¢im dal vice lidi se dnes ptiklani k vyuzivani ptvodnich
surovin a receptur, diive tak typickych pro danou oblast. ,, O vyzZivé toho kterého ndroda
rozhoduji predevsim podminky prirodni. SloZeni a utvareni pidy, zemépisna Sirka, nadmorska
vysSka i podnebi vtiskuji nesmazatelnou pecet strave urcitého kraje. V kazdém pak kraji, sebe
nejpriznivéji prirodou obdareném, dospéli casem lidé podle svych schopnosti k urcité
optimalni vyzive, jez se osvédcovala zkusenosti staleti”.

(ULEHLOVA M. -TILSCHOVA, 2011)

Vzhledem k tomu, Ze jsme vzdy byli pfevazné narodem zemédélskym, vychazi naSe
pluvodni strava z venkovskych oblasti. ,, 4 tak pravé zde mezi venkovskym lidem miiZeme
nejspise vystopovati poziistatky nasi svérazné stravy, abychom je jako soucast narodni kultury
zachovali pred zapomenutim z ucty k predkium a abychom je, ovSem ocisténé od pritéze
nedostatkii, uchovali také pro priklad nam i budoucim .

(ULEHLOVA M. - TILSCHOVA, 2011)

Jednotlivé narodni kuchyné byly vzdy Gzce vazany na mistni suroviny, tradice a zptsob
zivota. Jako priklad bych uvedla Sumavské zemédélstvi, praktikované prevazné jako
samozasobitelské, tak, aby byla kazda usedlost potravinové sobésta¢na. (Vondruska, 1989)
Nejvyznamnéj$i surovinou pfi vyrobé pokrmt byly a jsou i dnes veskeré obiloviny. Jiz roku
nejbélejsi v Evropé, jemen, oves, hrach, ¢ocka, vikev, zvlastni druh ryze, proso a jina
semena“. Své misto v jidelnicku naSich predkd postupné ziskaly i brambory. Plivodné byly
zatracované jako ,jidlo chudych®, ale postupem casu se jejich vyuziti rozsifilo na celou,
hladomorem suzovanou Evropu. Tteti dileZitou soucasti stravy bylo mléko a mlé¢né vyrobky,
jako tvaroh, maslo a syry. Krom¢ téchto zékladnich surovin se hojné pfi pripravé pokrmi
osveédcily lesni plody, houby a rizné druhy vSudyptitomnych bylinek.

(ULEHLOVA M.- TILSCHOVA, 2011)

Pro kvalitni vyzivu ¢lovéka nejsou dilezité jen suroviny jako takové, ale je tieba se zaméfit
také na jejich zpracovani a uchovani. Nas lid zpracovaval potraviny jednoduse, ale uceln¢, tak
aby zistala jejich biologicka hodnota zachovéna. Stejné prosté se potraviny konzervovaly,

houby a ovoce se suSilo, zeli se nakladalo ke kvaseni. Tim si nasi ptfedci zajistili pfisun
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nezbytnych vitamini pro zimni obdobi. Tyto jednoduché metody zpracovani a konzervace
potravin zacinaji byt opét aktudlni i dnes. Na zaklad¢ staleté zkuSenosti si ¢esky lid vytvoril

v jidle svoji tradici, a tim dospél k urcité, za danych poméra optimalni, vyzivé. Tato ptivodni
lidové strava v sobé méla mnoho kladt. Predevsim se dodrzovala pravidelnost jidla, Gprava
pokrmi byla vzdy rychla, prostd a tim se zbytecné neznehodnocovaly plivodni suroviny.

(ULEHLOVA M. - TILSCHOVA, 2011)

V soucasné dobé zaZivame v oblasti gastronomie pocit neomezenych moznosti. Na trh
vstupuji dalsi a dalsi kuchyné. Zaroven se ale dostavuji obavy z takovych prvki rozvoje, jako
je genetickd manipulace, umélé vylepSovani a vyCerpanost kdysi Stédré prirody.
wZ gastronomického hlediska Zijeme soucasné v téch nejlepSich i nejhorsich casech, jaké

kdy byly“. (FREEDMAN, 2008)
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3.2. Region

Pojem region mizeme charakterizovat znékolika rGznych hledisek. Z geografického

hlediska je region ¢asti uzemi se souborem ptirodnich a socioekonomickych vazeb. Miize byt
bud’ pfirozeny, vytvoreny na zakladé geografickych vlastnosti, nebo umély, kde hranice podle
etnickych, ekonomickych a politickych specifik urcil ¢loveék. Dnes je za pfirozeny region
povazovan Uzemni celek s urcitymi funkénimi vazbami (dojizdéni do préace, do skol, za
nakupy a za sluzbami) mezi centrem a okolim.
Pro definovani regiont je nutné urcit, o jakou geografickou troven se jedna — mikroregionalni,
mezoregionalni nebo makroregionalni. Za mikroregion oznacujeme maly uzemni celek
tvofeny svazkem nékolika obci se spolecnym cilem ekonomického, kulturniho a socialniho
rozvoje. Mezoregion je charakteristicky podstatné obsahlejSimi funkénimi vazbami. At uz je
to dojizdéni do vysSich skol, potieba specializovanych sluzeb, zdravotni péce i kulturnich
zafizeni. Makroregion je regionem velkého rozsahu. V nasem p¥ipadé zahrnuje celou CR.
VEtsi staty mohou byt ¢lenény na vice makroregiond podle spoleéného jazyka, historie,
socidlnich a kulturnich znaki.

Z funk¢niho hlediska je region dan vazbou mezi bydlisttm a pracovistém obyvatel.
zasadni vliv na zvySeni kvality regionu. Novéji je funk¢ni region charakterizovan i spole€nymi
z4jmy obyvatel na rozvoji nejen infrastruktury, ale i ekonomiky, nabidky pracovnich mist,
kulturniho vyziti a zachovani typické kultury, spolecenského zivota a udrzeni kvalitniho
zivotniho prostredi.

Podle ucelu rozliSujeme regiony administrativni a ucelové. Administrativni regiony jsou
uméle vytvoreny pro potieby organizace a vykon vefejné spravy, Casto se ale nekryji
s historickymi procesy a vztahy dané lokality. Ugelové regiony vznikly zdéivodu feseni

konkrétnich problémt daného Uzemi, vétSinou spojenych s kvalitou Zivotniho prostiedi a
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ochranou ptirodnich lokalit. Jedna se o ptirodni rezervace, chranéné krajinné oblasti a narodni

parky. (JAC, 2010)

Vzhledem k vykonnosti je mozno regiony délit na rastové, stagnujici a problémové. Pro
ristové je typicky rostouci pocet obyvatel, tvorba novych vyrobnich odvétvi a sluzeb. Naopak
problémové regiony jsou charakterizovany dlouhodobé nizkou ekonomickou vykonnosti a
poklesem poctu obyvatel.

Zakon Ceské republiky ¢. 248/2000 Sb., o podpoie regionalniho rozvoje z hlediska potieby
soustfedné podpory, vymezuje Ctyfi typy regionu: strukturdlné postizené, hospodaisky slabé,
venkovské a ostatni.

Pro potieby regionalni politiky Evropské unie byly definovéany tzv. NUTS a Euroregiony.
Euroregiony byly vytvoteny pro efektivnéjsi feSeni konkrétnich problémi prostiednictvim
preshrani¢ni spoluprace mezi zemémi EU, ale také mezi ¢lenskymi a neclenskymi zemémi.
NUTS (z francouzského ,,Nomenclature des unites territoriales statistiques’) zavedeny
Statistickym ufadem EU ( Eurostatem ) z divodu sledovani socialni a ekonomické situace
v jednotlivych regionech. Rozlisujeme 5 urovni NUTS :

NUTS I (4zemi statu, cela CR),

NUTS II (vétsi tzemni celky, tzv. regiony soudrznosti — v CR 7 + Praha),

NUTS III (kraje, v CR 14),

NUTS IV —od 1.1. 2008 LAU 1 (okresy, v CR 77),

NUTS V —od 1.1. 2008 LAU 2 (obce, v CR 6249 v roce 2008).

3.2.1. Regionalni disparity

Pro potieby diplomové prace je dilezité priblizit pojem regionalni disparita.
Disparita (nerovnost, riznost, rozdilnost) se tyka regionalnich a ekonomickych rozdilli mezi
kraji, provinciemi, staty nebo kontinenty. Jsou predevSim dlsledkem lidské cinnosti,
ptirodnich nebo politickych vlivl. Dalsi divody vzniku nerovnosti jsou: odlisné tempo ristu
pracovnich sil a kapitalu, nizka mobilita vyrobnich faktord, riizné tempo technického pokroku,

odlisna technicka infrastruktura a technologickd uroven, rozdilna kvalita lidskych zdroju,
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nepiiznivy pomér mezi ekonomicky aktivnim a neaktivnim obyvatelstvem, Spatna dopravni
dostupnost a uroven bytové vystavby, zhorSeny stav zivotniho prostiedi.

Disparity mohou mit pozitivni, neutradlni nebo neZadouci vliv na rozvoj regionu. Kladné
disparity v podobé¢ silnych stranek regionu znamenaji komparativni vyhodu pro ekonomicky
rist dané lokality. Jakékoliv vyjimecnost urcitého uzemi znamend v konecném dusledku

pridanou hodnotu pro jeho obyvatele. (JAC, 2010)

3.2.2. Mistni rozvoj, regionalni rozvoj a regionalni politika

.,V obecné roviné miizeme rozvoj ozmnacit jako proces pozitivnich zmén, obvykle jde o
zlepseni kvantitativni  (extenzivni rozvoj), ale zejména kvalitativni (intenzivni rozvoj)
charakteristiky dané oblasti (nejcastéji  prirodni  a socialné-ekonomické
oblasti) “(REGINALNI ROZVOJ, 2014)

Mistni rozvoj (local economic development-LED) je uskute¢iiovany na urovni Uzemi
mens$iho nez je region, tj. pouze Casti regionu, mést, obci. Machacek (1999) rozlisuje mistni
ekonomicky a mnohorozmérny rozvoj. Mistni ekonomicky rozvoj je definovan jako
formovani fyzickych, lidskych, socialnich a institucionalnich zdroji a vyuzivani
komparativnich vyhod znich plynoucich. Jako ukazatele mizeme pouzit napi. pfijem na
obyvatele nebo dafovou vytéznost. Mnohorozmérny rozvoj je charakterizovan céasteéné
ekonomickym rozvojem, ale zasadnimi parametry jsou zde bydleni, urbanismus, technicka
infrastruktura, doprava, socidlni podminky, zivotni prostiedi apod.

Regionalni rozvoj je cileny ekonomicky rozvoj vétsiho tizemi, regionu. Jedna se o cilenou,
strategicky zaméfenou a koordinovanou snahu mistnich aktérli, orientovanou na zlepSeni
mistni socialni, ekonomické a environmentalni Grovné a celkové kvality zivota mistnich
obyvatel. (STEJSKAL, 2009)

MMR se zamétuje na disparity ve smyslu negativnich ekonomickych a socialnich rozdilt
mezi jednotlivymi regiony, velkymi mésty a venkovem. Z tohoto pojeti pak vychazi regionalni
politika jako ,,¢innost, jejimz ukolem je pfispivat ke sniZovani rozdilt mezi trovnémi rozvoje
regionll a k zabezpeceni jejich harmonického rozvoje”. Obecnym cilem je dosazeni rovnosti

Sanci a plnohodnotné vyuziti demografického, hospodarského a ptirodniho potencialu regiont.
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Vznik regionalni politiky je datovan jiz od 30. let minulého stoleti. Dodnes ale neexistuje
jednotnd definice a obsahové vymezeni tohoto pojmu. Pro predstavu uvadim formulace
regionalni politiky n€kterymi autory:

,,Regionalni politika predstavuje konkrétni projev usili spolecnosti o snizeni (zménu) velikosti
regiondalnich rozdilii. Regionalni politiku je nutno chapat jako soucdst souboru ekonomickych
a socidlnich (i ekologickych )politik, pomoci nichz se staty snazi dosahnout narodnich cilu
Jjako jsou ekonomicky rust, udrZitelny rozvoj, kvalitni Zivotni prostiedi, socialni a politicka
stabilita, rovnost sanci obyvatel i rozdélovani prijmu zpusobem, ktery vétsina obyvatel
povazuje za spravedlivy a ktery je soucasné ekonomicky stimulujici.“ (WOKOUN, 2008)

., Regionalni politika je soubor cilu, opatieni a nastroju, kterymi stat snizuje velké rozdily
v socidlné ekonomické irovni jednotlivych regionii. “ (PEKOVA, 2004)

., Regionalni politiku miizeme formulovat jako soubor opatieni a nastroju, pomoci kterych ma
dojit ke zmirnéni nebo odstranéni rozdilu v ekonomickém rozvoji dil¢ich regioni. *.
(KLIKOVA, 2003)

Do 70. let minulého stoleti se setkavame stzv. tradicnim pojetim regionalni politiky.
V soucasné dob¢ ve vétsine evropskych zemich pievlada novy koncept.

(KADERABKOVA, 1996)

REGIONALNI POLITIKA
ASPEKT TRADICNI SOUCASNA
REGIONY geograficky relativné stalé | geograficky relativné rychle
problémové regiony se ménici problémové
regiony
PROBLEMY rozvinutost / zaostalost | strukturalni zmény
STRATEGIE regionalni rust regionalni inovace
NASTROJE meziregionalni mobilizace vnitinich zdroja
prerozdélovani

ORIENTACE NA kapital, suroviny, velké | informace, technologie,

firmy sluzby, malé a stiedni firmy
ORGANIZACNI FORMA centralizace decentralizace

Zdroj: Kadetabkova, 1996
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Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky 2014-2020

Strategie tvoii zaklad regionalni politiky CR a ukazuje budouci zaméfeni rozvojovych
politik na obdobi 2014 - 2020.
Z dlouhodobého hlediska by se méla CR stat:
- zemi konkurenceschopnou, vyuzivajici kvalitni lidské zdroje a vzdélavaci, vyzkumnou a
inovacni infrastrukturu pro rozvoj znalostni ekonomiky;
- zemi vyuzivajici svoji geografickou polohu k prohloubeni vazeb a spoluprace ve
stredoevropském prostoru,
- zemi rozvijejict udrZitelnym zpusobem pozitivni specifika jednotlivych regionii a
podporujici jejich vnitrni hospodarskou, socialni a environmentalni soudrznost;
- zemi s funkcnimi vazbami mezi venkovskymi a méstskymi oblastmi, chranici své

prirodni, krajinné a kulturni hodnoty a vhodné vyuzivajici jejich potencidl. (MMR CR, 2014)

Cile a priority

Globalnim cilem je zajistit dynamicky a vyvaZzeny rozvoj uzemi CR s dirazem na kvalitu
zZivota a zivotniho prostiedi a odstranéni regionalnich rozdilti vyuzitim mistniho potencialu ke
zvyseni konkurenceschopnosti jednotlivych uzemnich jednotek.

Zakladni cile regionalni politiky jsou 4:
1. Ristovy cil spojeny s podporou konkurenceschopnosti a vyuziti ekonomického potencidlu
regionu.
2. Vyrovnavaci cil, ktery reaguje na stale vétsi diverzifikaci v socioekonomické oblasti mezi
jednotlivymi regiony.
3. Preventivni cil, ktery ma za ukol sladit socioekonomicky rozvoj s limity a moZnostmi
zivotniho prostfedi v daném tGzemi.
4. Institucionalni cil zaméfeny na tvorbu podminek nutnych pro realizaci predeslych cilii.

(MMR CR, 2014)
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3.2.3. Rozvoj venkova

Existuje nékolik pfistupl k vymezeni pojmu venkov. Do urcité miry se jedna o abstraktni
oznaceni kulturni krajiny se specifickymi charakteristikami. Pro potieby rozdélovani dotaci je

ale presna definice nezbytna.

Venkovsky prostor mizeme urcit dle:

- velikostni kategorie obce, kde je nejcastéjsi hranice 2 nebo 3 tisice trvale bydlicich obyvatel,
- hustoty zalidnéni s hranici 100 obyvatel na km?,

- dal$i ukazatel: charakter sidel, vyuziti krajiny, vybavenost obci, polarizace prostoru, index

rurality.

Zasadnim aktérem rozvoje venkova na lokalni urovni je obec. K uskute¢néni danych cili je
dalezita spoluprace obci, nejcastéji v podobé dobrovolnych svazkii nebo MAS. Klicovou
ulohu zde zastavaji také mistni instituce a spolky, podnikatelské subjekty vytvarejici pracovni
mista a i samotni obyvatelé vesnic.

Na rozvoji venkova na narodni nebo krajské urovni se podili nejriiznéjsi zajmové organizace,
jako Agrarni komory, Krajské informacni stfedisko pro rozvoj zemédélstvi, Spolek pro
obnovu venkova a fada dalSich neziskovych organizaci.

Zvlastni postaveni v oblasti rozvoje venkova maji kraje. Samostatné rozhoduji o vyuziti
rozpoctovych prostredkli, vytvareji vlastni krajskou politiku a dal§i podpiirné programy.
(REGIONALN{ ROZVOI, 2014)

Program rozvoje venkova
Program rozvoje venkova na obdobi 2014 - 2020 pfipravilo Ministerstvo zemédélstvi CR za
ucelem stanovit strategii, priority a opatfeni pro efektivni vyuzivani prostiedki Evropského

zemédélského fondu pro rozvoj venkova v CR.
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Realizace PRV prispiva k naplnéni cilti Spole¢né zemédélské politiky a Strategie Evropa 2020
uréenim 6 priorit :

1. podpora predavani poznatkl a inovaci v zemeéd¢lstvi, lesnictvi a ve venkovském prostoru,

2. zvyseni zivotaschopnosti zemédélskych podnikii a konkurenceschopnosti vSech druht
zemé&délské Cinnosti ve viech regionech,

3. podpora organizace potravinaiského fetézce, véetné zpracovani zemédeélskych produktt a
jejich uvadéni na trh,

4. obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémd,

5. podpora tc¢inného vyuzivani zdroju,

6. podpora socialniho zaclenovani, snizovani chudoby a hospodaiského rozvoje ve
venkovskych oblastech.

Pro venkovské oblasti CR je v soudasné dob& zasadni vyfesit stabilizaci obyvatelstva
zajisténim pracovnich prilezitosti prostiednictvim rozvoje malého a stiedniho podnikani.
Jednou z cest, jak poskytnout pracovni prilezitosti, je podpora diverzifikace zemédélstvi.
Investici do zalozeni nebo rozvoje nezemédelskych Cinnosti, jako napiiklad agroturistiky, se

v mnohem vétsi mife vyuzije potencial jednotlivych farem. (SZIF, 2014)

3.2.4. Uloha MAS v regionalnim rozvoji

MAS? je oteviené sdruzeni lidi se spoleGnym zijmem o rozvoj Gizemi, ve kterém Ziji.
VétSinou pusobi jako neziskova organizace mistnich obyvatel, zastupcii vetfejné nebo
neverejné sféry, neziskovych organizaci, podnikatel, stim, Ze zastupci nestatnich a
nesamospravnich subjektd tvoii vice nez 50% clenské zékladny. Konkrétni MAS se nachézi
ve venkovském prostoru kdekoliv v CR, mimo hlavniho mésta Prahy a mést s vice nez 25
tisici obyvateli. Uzemi je souvislé, ma spoleénou charakteristiku a problémy. Vsechny obce
v daném tizemi MAS souhlasi se svym zarazenim a se strategickym planem LEADER. Kazda

obec miize byt soucasti pouze jedné mistni akéni skupiny. O rozvoj venkovskych oblasti se

MAS = Mistni akcni skupina (v EU : LAG = Local Action Groups )
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snazi vyuzitim programu LEADER’. Pro program je charakteristicky tzv. p¥istup zdola —
nahoru zaloZeny na faktu, ze pouze mistni spolecenstvi znaji silné a slabé stranky daného
regionu a nejlépe dokazou feSit své vlastni problémy. Pristup iniciativy LEADER ke
komunitné¢ vedenému mistnimu rozvoji (KVMR) pomohl béhem uplynulych 20 let
venkovskym subjektim zhodnotit jejich potencial a stal se efektivnim néstrojem pfi realizaci
rozvojové politiky. Mistni rozvoj uskutecnény prostiednictvim komunit zapojuje lokalni
komunity a organizace do splnéni cili Strategie Evropa 2020, jako je inteligentni a udrZzitelny
rozvoj podporujici zaclenéni, posilovani uzemni soudrznosti a dosahovani konkrétnich cila
politiky. (EC EUROPA, 2014)

KVMR je zacileny na konkrétni subregionalni oblasti, je vedeny mistnimi akénimi skupinami
slozenymi ze zastupcli mistnich vefejnych soukromych socio-ekonomickych zajmia (napf.
podnikatelé, mistni Gfady, komunitni a dobrovolnické organizace, sousedska a zemédélska
sdruzeni, zastupci skupin obyvatel — mensin, seniort, Zen/muzl, mladeze). Je uskute¢novany
prostfednictvim mnoha mistnich rozvojovych strategii zaméfenych na konkrétni oblast dle
lokalnich potieb a potencialu. Strategie jsou financovany z pfislusnych programii fonda ESI®.

(EC EUROPA, 2014)

Jednotlivé MAS jsou seskupené do Narodni sité MAS CR, o.s. Ta vznikla za ucelem
sdruzovani, reprezentovani a zastupovani MAS na néarodni urovni vic¢i vladnim institucim,
ministerstviim a organizacim. NS MAS spolupracuje s kraji, organizacemi zabyvajicimi se
rozvojem venkova, s finanénimi ustavy a s pfisluSnymi institucemi EU.

Cilem NS MAS je zlepsit kvalitu Zivota na venkové, zajistit pfenos zkuSenosti mezi svymi
¢leny a mezi ¢lenskymi zemémi EU a jejich MAS, podporovat spolupraci s ostatnimi staty,

které by chtély na svém venkové vyuzit metodu LEADER. (NS MAS, 2014)

} LEADER = Liaison Entre actions pour le Développment de I"Economie Rurale = Spojeni mezi

venkovskym hospodarstvim a rozvojovymi ¢innostmi

4 ESI = Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
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3.3. KVALITA POTRAVIN

Stejné jako dnes byly i ve stfedoveéku potraviny Sizeny. Tehdy ale pti prokazani podvodu
nasledovaly pomérné kruté sankce, jako napf. machani nepoctivych pekaiti ve Vltavé. Za
Rakousko-Uherska byly Cechy dilezitym producentem potravin. Koncem 19. stoleti byl
vydan potravinaisky kodex s cilem, aby ,, branéno bylo vidy vice se rozsirujicimu porusovani
potravin, a to jak porusovani takovému, které v sobé zahrnuje nebezpeci pro zdravi
konsumentu tim, Ze uziva se ldtek primo skodlivych, tak i porusovani takovému, kde se
predevsim jen vyzZivnd hmota potravin zmensuje, a kterym mimo Skodu ve sméru majetkovém
pri opétovném pozivani taktéz poSkozeni poméri vydélkovych a zdravotnich zpiisobeno byt
muze.“ (KVALITA POTRAVIN, 2014) Tento kodex byl nasledovan prvorepublikovym
Potravinovym kodexem, ktery byl zruSen roku 1948. V platnost vstoupily statni normy sloZeni
potravinaiskych vyrobka, které napt. zakazovaly pridavat do masnych vyrobki cizorodé latky
kromé soli, kofeni, vitamint a vody v povoleném mnozstvi.

Od 1.1.1995 jsou tyto normy zruSeny a vyrobci si do svych produktii nekontrolovatelné
pridavaji co chtéji, pouze s podminkou zdravotni nezavadnosti. K dalSimu posunu dochazi
roku 2009 zrusenim nékterych obchodnich norem pro prodej ovoce a zeleniny v ramci EU.
Dnes je prakticky mozny prodej v jakékoliv kvalité, pokud se nejedna vylozené o zkazené
produkty. To znamena, e v sou¢asné dobé je v CR uzakonéno to, Gemu se branili lidé jiz ve
sttedovéku, co bylo zdkonem zakdzdno za Rakousko-Uherska, za prvni republiky i za

socialismu — Sizeni a falSovani potravin. (KVALITA POTRAVIN, 2014)

Zajem spotiebiteld o mistni potraviny béhem uplynulych 15 let stale roste. Zakaznici jsou
ochotni zaplatit ,,prémii za lokélni produkt. Co jsou to lokalni potraviny? Jedind univerzalni
definice neexistuje. Autofi pouzivaji n€kolik kritérii: podle vzdalenosti, politické hranice,
kritérium speciality a dale vice holistické pristupy, které zahrnuji emocionalni a etické
dimenze — jako jsou osobni vztahy v rdmci regionu. Z dat ziskanych Setfenim vyplyva, ze

spotiebitelé od lokalnich potravin ocekavaji predevsim chut’ a kvalitu, zatimco mistni ptivod

wewr
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marketingové strategii. Naopak jako ndkupni bariéra mistnich produkti je brana jejich

nedostupnost. (FELDMANN, HAMM, MEULLENET, 2015)

V dnesni dob¢ dochézi k zasadni zméné pohledu na jakost ze strany zakaznikd, vyrobcil,
distributort a poskytovatell sluzeb. V pomérné kratkém casovém useku doslo k posunu ve

vztahu nabidky a poptavky, ve smyslu pfevisu nabidky nad poptavkou.
Divody zajmu o jakost:

Konkurenéni tlaky

Z diivodu previsu nabidky nad poptavkou se zacalo mnoho vyrobcti obracet k jakosti jako
k charakteristice, ktera znamena konkurenéni vyhodu. Se silici globalizaci se ve vétsi mite
objevuji i zahrani¢ni konkurenti s produkty v nebyvalém rozsahu i substitu¢nich variantach.

Nutnost prodat pak vede vyrobce ke zvySovani kvality produkti a snizovani jejich ceny.

wewvr

Spotiebitel ma dnes stale pestiejsi moznost volby vyrobki i zplisobu jejich potizeni. Zakaznici
disponuji mnoha informacemi, naucili se rozliSovat, co je pro n¢ prospesné, a odpoveédné;ji si
vybiraji. Pfitazlivy bude produkt, ktery nejen plni ocekavani, ale poskytne i néco navic:
-nabizi originalni feSeni,

- je doprovézen dalSimi neo¢ekavanymi sluzbami,

-je poskytnut ,,na miru®,

-bude uZivan s niz§imi provoznimi néklady,

- bouti smysly (pfitahuje),

- pfinasi néco uplné nového.

Jakost vede k ziskim

Péce o jakost mize vést ke zvySeni objemu prodeje u stavajicich i novych zédkazniki, ke

zvySeni podilu na trhu, k zisku, spokojenosti zdkazniki i jejich loajality.

29



Osvéta

Staty a jejich orgdny maji zajem na legislativnim vytvoreni ,,projakostniho™ prostredi a
podpoie ochrany spotiebitelii. Evropské organizace pro jakost (EOQ)’ vytvofila Vizi evropské
jakosti — cesta kuptedu. Zahrnuje navrhy k podporte jakosti ekonomického rozvoje zemi EU,
ale i pro zvySovani kultury spolecnosti a podporu osobniho rozvoje obyvatel.

Divéra zakaznikii v dodavatele byva posilena rGznymi znackami a certifikaty vyrobkda.
Vyznamnou ulohu zde hraji také média zverejnénim zkuSenosti tykajicich se kvality a zejména

vysledkil testovani.

Regulace kvality

Stat ma legislativné upravenou ochranu spotiebitele pfed nebezpecnymi vyrobky. V oblasti
bezpecnosti a nezavadnosti produktil jsou stanoveny zavazné pozadavky na prislusné hodnoty

vlastnosti. Jsou uréené dozorové organy a sankce pti poruseni pravnich predpist.

Zakon o potravinach a tabakovych vyrobcich
Zakon® upravuje povinnost podnikateld pfi vyrob& potravin a tabakovych vyrobku, pii

uvadéni do obéhu a statni dozor nad dodrZovanim tohoto zakona.

Dozorové organy:

Ceska obchodni inspekce (COI) kontroluje fyzické a pravnické osoby prodavajici zbozi na

vnitinim trhu CR. Kontroluje dodrzovani obecn& platnych piedpisti k ochran& spotiebiteld.
Zaméiuje se na dodrzovani podminek k zabezpeceni zdravotni nezavadnosti a bezpecnosti
vyrobkii. Dale dohlizi, aby spotiebitel nebyl klaman nepravdivymi udaji o vlastnostech

vyrobki a sluzeb. Z kontrolni ¢innosti jsou vyjmuty potraviny.

> EOQ ( Europen Organization for Quality ) sdruzuje vice nez 30 narodnich organizaci pro

jakost. CR je zastoupena Ceskou spole¢nosti pro jakost ( CSJ ). Jako neziskovd, nezavisla organizace se
stara o Sifeni teoretickych a praktickych zkusenosti, metod a nastroju jakosti.

6 Zikon €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich v platném znéni
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Statni zemédélska a potravinaiska inspekce je organem statni spravy, ktery kontroluje fyzické

a pravnické osoby vyrabéjici, nakupujici, skladujici a prodavajici zemédelské, potravinarské,
kosmetické, mydlaiské, saponatové nebo tabakové vyrobky. DohliZi na zdravotni nezavadnost

a dal3i stanovené kvalitativni znaky.

Statni veterindrni sluzba hlidd zdravotni a hygienickou nezdvadnost a biologické hodnoty

zivocisnych produkti.

Hygienicka sluzba je v CR fizena hlavnim hygienikem, ktery je jmenovéan vladou na navrh

ministra zdravotnictvi. Hlavni hygienik fidi praci nizSich organd hygienické sluzby, které plni

ukoly dané zdkonem o vetrejném zdravi. (VEBER, 2007)
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3.4. Regionalni potravina

Vyrobci potravin v Ceské republice jsou vystaveni velkym konkurenénim tlakéim ze strany
silnych zahrani¢nich spolecnosti. Proto je prodej potravin stale vice zavisly na propagaci jejich
kvalit. Jednou zpodpor naSi zemédélské a potravinaiské produkce je udé€leni znacky
., Regionalni potravina“. Projekt ,, Regiondlni potravina™ je zaméfen na podporu malych a
sttednich zemédélcli a producentli potravin (maximalné do 250 zaméstnanci), soucasné
vychazi vstiic vzristajicimu zajmu spotiebitelit o Cerstvé potraviny s jasn¢ deklarovanym
mistem pivodu. Zadatelem miZe byt provozovatel potravinaiského podniku, ktery provadi
vSechny tkony vyroby od ptipravy, pies upravovani, zpracovani surovin a konecné baleni.

(EAGRI 1, 2014)

Soutdz o znacku ,, Regiondlni potravina* se vyhlasuje v kazdém ze 13 krajo CR (kromé
Prahy). Ptihlaseny vyrobek musi pochéazet z daného regionu a podil mistnich surovin musi
tvofit alesponn 70 procent s tim, Ze hlavni slozka musi byt stoprocentné domaciho pivodu.
Kromé vynikajici kvality je dilezitym kritériem i takova vyjimec¢nost potraviny, ktera zarucuje

jeji jedine¢nost oproti ostatnim vyrobkiim na trhu.

Odborné poroty vybiraji z kazdé z 9 kategorii vzdy pouze jeden vitézny vyrobek.
Prehled kategorii:

1. Masné vyrobky tepelné opracované, vetné uzenych mas (Sunkovy salam, gothajsky
salam, parky, Spekacky, Sunky, tlacenka, jitrnice, slanina, grilovaci klobasy, uzena
kolena, pastiky apod.)

2. Masné vyrobky trvanlivé (fermentované a tepelné opracované vyrobky — polican,
paprikas, vysocina, herkules, turisticky saldm, lovecky salam, klobasy, suSené Sunky,
apod.).

3. Syry véetné tvarohu (pfirodni, tavené a syrovatkové syry a tvarohy).

4. Mlécné vyrobky ostatni (mléko, kysané mlécné vyrobky, maslo apod.).

5. Pekaftské vyrobky, véetné téstovin (chléb, bézné pecivo, jemné pecivo, trvanlivé pecivo,

téstoviny).
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6. Cukraiské vyrobky, véetné cukrovinek.

7. Alkoholické a nealkoholické napoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné (piva,
lihoviny, ostatni alkoholické napoje, Stavy, nektary, ochucené nealkoholické néapoje,
mineralni vody apod.).

8. Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé (Cerstvd, susena, proslazena nebo
nakladané ovoce a zelenina, kompoty, dzemy, povidla, protlaky apod.).

9. Ostatni (med, lahidkarské vyrobky, skotdpkové plody apod.). (EAGRI 3, 2014)

Ocenéni ,, Regiondlni potravina“ udéluje ministr zeméde€lstvi po ohodnoceni odbornou
porotou v kazdém kraji. Hodnotitelska komise je sloZzena ze zastupcti Ministerstva zeméedélstvi
CR, Statniho zemédélského intervencniho fondu, Potravinafské i Agrarni komory, Statni
veterinarni spravy, Statni zemédé€lské a potravinaiské inspekce a zastupct kraje. (Slozeni
hodnotitelské komise — viz ptiloha &. 4). Ugast v soutéZi je bezplatnd. Pravidla soutéze jsou
uvedena v,, Metodice pro udélovani znacky Regionalni potravina“. Tvofi je tfi Casti: obecna,
specifickda a regionalni. Obecna a specificka pravidla jsou totozna pro vsechny kraje.
Regionalni pravidla si urCuje kazdy kraj sam. (Regiondlni pravidla pro udéleni znacky
»Regionalni potravina Plzeiiského kraje 2014 — viz ptiloha ¢. 4)

Vyrobce, ktery v soutdzi zvitézi, ziska certifikat Ministerstva zeméd&lstvi CR a pravo uzivat
znacku ,, Regiondlni potravina* ¢tyfi roky na obalu vyrobku. (Logo ,,Regionalni potravina® -

viz ptiloha €. 5)

Pro producenty je zasadni podpora pii propagaci ocenénych vyrobki prostiednictvim
informacnich kampani, prezentace v katalogu a mapé ocenénych vyrobkil, moznosti zucastnit
se expozice regionalnich potravin na vystavé Zemé zivitelka, riiznych akci poradanych
krajskymi Gfady apod. (Harmonogram prezentaci regionalni potraviny Plzeniského kraje — viz

priloha ¢. 4)
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V dnesni dobé zname 475 ocenénych produktd. Letos bylo ocenéno 106 vyrobkt z 1294
prihlaSenych od 433 vyrobcii.
., Cisla zcela jednoznacné doklddaji nejen rostouci zdjem spotiebitelii o cerstvé potraviny
s jasnym domdcim puvodem, ale i zvysujici se zdjem vyrobcii. Do prvniho rocniku se v roce
2010 prihlasilo 318 producentu, do letosniho uz 433. Na ministerstvu hledame zpiisoby, jak
v obchodnich sitich zvysit podil potravin vyrobenych v Cesku. K tomu se daji vyuzit rizné
nastroje, stat muze napriklad investicnimi pobidkami podporovat domdaci producenty potravin,
aby modernizovali a rozsirovali technologické vybaveni. A v tom miize pomoci i propagace
kvalitnich potravin treba prostrednictvim znacky Regiondlni potravina, “ tekl ministr

zemé&délstvi Marian Jurec¢ka. (EAGRI 5, 2014)

Ocenéni,, Regiondlni potravina Plzeniského kraje 2014 ziskalo 9 vyrobku z 86 piihlasenych

od 31 mensich a stfednich producentd.

Znacku Regionalni potravina Plzeniského kraje 2014 obdrzely tyto vyrobky:

Kategorie

1. Masné vyrobky tepelné opracované
véetné uzenych mas

2. Masné vyrobky trvanlivé
3. Syry v¢etné tvarohu

4. MlIécné vyrobky ostatni

5. Pekatské vyrobky vcetné téstovin
6. Cukrarské vyrobky vcetné cukrovinek

7. Alkoholické a nealkoholické napoje

8. Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo
zpracované formé

9. Ostatni

Ocenény vyrobek a vyrobce

Buckova rolada, Jatky Blovice, s.r.o.

Klobasa, PLZAK z PLZNE, s.r.0.
Bundas, kozi syr ofechovy, Jan Junek

BIFI népoj, ZEMEDELSKA VYROBA
MILKNATUR, a. s.

Zelnaky, PEKO — Némeckova, s. r. o.
Sumavsky medovy $pali¢ek, SSZP Klatovy

Stvolensky most jable¢ny s bezinkami,
Jaroslav Hruska

Lahodny kfimicky zelny salat s kienem,
Jaroslav Lobkowitz

Med medovicovy lesni z Ceského lesa,
Jaroslav Lstibirek

34



3.5. Cestovni ruch

3.5.1. Cestovni ruch, volny ¢as, ubytovani a stravovani

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO)definuje cestovni ruch jako ,,cinnost osob
cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi nez
jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt

odmeénovana ze zdrojit navstiveného mista) ©“. (CZECH TOURISM ,, 2013)

Volny c¢as je ,,casem, kdy miiZete délat, co chcete . Déle také vymezuje ,.firmy poskytujici
zbozi a sluzby vyuzivané lidmi béhem jejich volného casu (dovolené, kina, divadla, zabavni

parky atd.). (COLLIN, 2003)

V Evropé je klasicka fraze ,,ubytovani a stravovani® stale vice nahrazovana anglickym
pojmem ,,hospitability (v piekladu pohostinstvi). Collin tento pojem nové definuje jako

,dobrou péci o hosty*.

Vzajemné piekryvani téchto tfi odvétvi neustile roste. To vyznamné ovliviiuje jak
poptavku, tak nabidku v oblasti cestovniho ruchu, vyuziti volného casu, ubytovani a
stravovani. Pfikladem mohou byt rekreacni komplexy zahrnujici komplexni sluzby vcetné
zabavnich zafizeni. Naopak zabavni parky Casto nabizeji ubytovani pfimo na misté. Stale vice
evropskych hotelll rozsifuje nabidku o zafizeni k vyuziti volného ¢asu, jako jsou télocvi¢ny a
plavecké bazény. Jako motivace pro zajezdy jsou stale ¢astéji vyuzivany nakupy napt. doky
Albert v Liverpoolu, centra femesel na norském venkové nebo zlatnické obchody v Dubaji.
Rozvoj zaznamenavaji i tematicka stravovaci zafrizeni v turistickych destinacich.

(HORNER, 2003)

Vzhledem k silné konkurenci je spoluprace v propagaci mezi jednotlivymi firmami v oblasti
cestovniho ruchu minimalni. Cilem prob&hlého vyzkumu byla analyza efektivnosti reklamy
mezi 2 spotiebitelskymi modely: individualni produkty (hotel, restaurace) proti,,balicku
sluzeb“(hotel + restaurace). Empiricka analyza ukazala, Ze G¢inek reklamy je vyznamnéjsi

v piipadé spojené alternativy balicku sluzeb nez u samostatné volby. Balicky sluzeb
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v cestovnim ruchu jsou dnes jiz béznou strategii v turismu s pozitivnim efektem spoluprace
mezi Ciniteli vregionu a dalSimi soukromymi firmami. K rozSiteni komplexnich sluzeb
prispély velkou mérou nové technologie soucasnosti. Turisté si mohou individualné koupit
kombinaci kompletnich cestovnich produkti prostfednictvim internetu, casto s delSim
pobytem v destinaci s vétsi Utratou nez ti, ktefi si koupi separovany produkt. Proto je nutné
presvédcit aktéry cestovniho ruchu v regionu k vzajemné spolupraci pii tvorbé reklamnich

strategii. (PARK, NICOLAU, 2015)

Destinace cestovniho ruchu je dana svazkem rlGznych sluzeb koncentrovanych v dané
oblasti v ndvaznosti na potencidl cestovniho ruchu této lokality. Dle WTO je destinace
definovana jako ,,geograficky prostor, ktery si navstévnik vybira jako cil své cesty™ a jsou zde

nabizeny sluzby ubytovaci, stravovaci, sportovni a zibavni. (PALATKOVA, 2006)

Motivacni a determinujici faktory v cestovnim ruchu

Motivacni faktory vedou lidi k potiebé rekreace nebo dovolené. RozliSujeme tyto motivacni

faktory: fyzické (relaxace, sportovni aktivity, sex, zdravi),
emociondlni (fantazie, milostny vztah, nostalgie),
kulturni (gastronomie, historické pamatky),
postaveni (mddnost, exkluzivita),
osobni (navstéva pratel a rodiny),
osobni rozvoj (ziskani novych znalosti, uceni cizich jazyk).

Determinujici faktory, jako napft. disponibilni ¢ast pfijma, pracovni a rodinné zavazky,
mnozstvi volného Casu, urcuji, zda bude moci zakaznik né&jakou cestu viibec podniknout.

(HORNER, 2003)
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Podle vlivu zahrani¢niho turismu na platebni bilanci’ se d&li na aktivni a pasivni.
Aktivni turismus kladné ovliviiuje platebni bilanci. Zahrani¢ni navstévnici znamenaji pro stat
ptisun devizovych prostiedk.
Pasivni turismus zaporné ovliviiuje platebni bilanci. Vyjezdy obyvatel statu do zahranici
znamenaji odliv devizovych prostiedkd. (PALATKOVA, 2011)

Typologie turistu

Pro planovani marketingovych Cinnosti je dilezité rozliSovat jednotlivé typy turistl a jejich

chovani. Sociolog Cohen (1979) definoval 4 typy turistd.

Organizovany masovy turista, ktery si kupuje bali¢ek sluzeb, vétSinou cestuje spolu s prateli
do popularni destinace, kde je ubytovany v hotelu.

Individualni masovy turista vyznava vétsi svobodu pohybu a preferuje naptiklad letecky
zajezd s prondjmem automobilu.

Turista — priuzkumnik (objevitel) cestuje individualné, vyhledava kontakt s mistnimi
obyvateli.

Turista — (tulak) se docasn¢ snazi stat soucasti mistni komunity a distancuje se od jakékoliv
formy cestovniho ruchu.

Podle typu zazitki se turisté deli na rekreacni, uprednostiujici fyzickou rekreaci nez
kulturni nebo spolecenskou. Diverzalni turista hleda rozmanitost. Pro zazitkového turistu jsou
dalezité autentické zazitky. Experimentalni turista se snazi o uzky kontakt s mistni

komunitou. Existencionalni turista se pIlné¢ ponoifi do cizich kultur a zivotnich styld.

(HORNER, 2003)

” Platebni bilance je statisticky vykaz vSech hospodafskych transakci uskutecnovanych za urcité obdobi ( 1 rok )
mezi narodni ekonomikou a zahranié¢im ( Kubista,1999 ).
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3.5.2. Politika turismu

Politika turismu je ,,cilené, organizované planovani, ovliviiovani reality a budoucnosti
turismu prostiednictvim riznych nositeli (statnich, soukromych a nadndarodnich). Je soucdasti
politického procesu, ktery na zakladé formulace hlavnich priorit a cilu vytvari systém pro
dosahovani planovanych vysledkii, pricemz je nutné najit konsenzus mezi zajmy vsech nositelu

politiky turismu ze sféry verejnopravni, privitni a neziskové . (TITTELBACHOVA, 2011)

Politika turismu se v jednotlivych zemich zna¢né liSi a je pfimo zavisla na politickém
usporadani daného statu. Rozvoj turismu je zasadné ovlivnén i stabilitou podminek pro
podnikani, urovni vetejné infrastruktury a systémem socialniho zabezpeceni. Na turismus je
titeba pohlizet jako na nastroj rozvoje regionu a s tim souvisejici zvySovani kvality Zivota. Je
odvétvim s jasné lokalnim charakterem, které lze jen obtizné regulovat jako celek. Zasadni je
zde vytvorit legislativni rdmec pro spolupraci mezi jednotlivymi sektory, podporu malého a

sttedniho podnikani a vzdélavani.

Na politice turismu v Ceské republice se podili mnoho subjekti. Z organizaéniho hlediska je
délime na - vefejnopravni (stat, parlament, vlada, ministerstva, obce, kraje, svazky obci a
jimi ztizované organizace — naptiklad agentura Czech Tourism,
regionalni organizace destina¢niho managementu, regionalni
agentury),
-privatni (jednotlivé podniky turismu, asociace, spolky, sdruzeni, svazy,
informacni centra),

-smiSené (regionalni a lokalni sdruzeni, MAS, hospodarské komory).

Ustfednim organem statni spravy ve vécech turismu je Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR. PIni také roli Narodniho organu pro koordinaci, ktery urCuje pravidla pro fizeni a pomoc

poskytovanou ze strukturalnich fondt a Fondu soudrznosti v Ceské republice.

Meziresortni koordina¢ni komise pro cestovni ruch je poradnim a koordina¢nim organem

MMR pro podporu rozvoje turismu v souladu s principy evropské integrace.

Svaz obchodu a cestovniho ruchu byl zalozen v roce 1990 jako nezévislé profesni sdruzent,

které prosazuje zajmy svych ¢leni vici institucim EU a v mezinarodnich organizacich.
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Asociace cestovnich kancelaii CR vznikla z divodu spoluprace cestovnich kancelafi

s dodavateli a odbérateli sluzeb. Ugastni se tvorby legislativy ve vztahu k turismu.

Asociace hotelii a restauraci CR funguje od roku 2006 s cilem reprezentovat obor v ramci

Ceské republiky, ale i na mezinarodni Grovni.

Asociace turistickych regioni CR vznikla roku 2004 za ugelem rozvoje kvalitnich sluzeb
turismu v piirozenych turistickych regionech. Cleny jsou svazky obci, sdruzeni a regionalni

agentury. (TITTELBACHOVA, 2011)
Mistni akéni skupina - MAS (podrobnéji viz kapitola 3.2.4.)

Ceska centrala cestovniho ruchu — Czech Tourism byla ziizena jako piisp&vkova
organizace Ministerstva hospodaistvi CR k 1. 4. 1993. Roku 1996 piesla do pisobnosti
Ministerstva pro mistni rozvoj CR. Hlavnim cilem je propagace Ceské republiky jako

destinace cestovniho ruchu v zahrani¢i i v tuzemsku.
V soucasné dob¢ organizuje agentura Czech Tourism nékolik kampani:

1., Cesko — Zemé strhujicich pribéhii*, jejimz poslanim je upozornit na piibéh, ktery
muze zakaznik zazit pfi navstéve urcitého regionu.

2., Integrovana marketingovd kampan na podporu DCR®, kterd ma za kol ukézat
domacim turistim CR jako atraktivni destinaci s kvalitnimi sluzbami pro traveni
volného c¢asu.

3. Kampan k projektu ,, Filmovy turismus — produkt cestovniho ruchu® vznikla jako
reakce na doposud nevyuzity potencial filmového turismu v CR.

4. Znackova kampati ,, Cesko : zemé pribéhii* méa za kol zménu vnimani destinace CR
jako nevyrazné zemé vychodniho bloku k destinaci atraktivni pro movit&jsi klientelu.
5., Tradi¢ni Cesko vsemi smysly* mé za (ikol upozornit na jedine¢ny rozmér a svétovost

ceskych tradic.

6. ,, Cesko jako cool destinace* je uréena pro mladé cestovatele je zacilena na studenty 8
evropskych zemi.

7. ,,Cesko chutnd skvéle — Czech Specials“. V mnoha zemich Evropy je gastronomie

vvvvvv

jednim z nejdilezitéjsich nastroji propagace. Ceskd kuchyné patii bezesporu mezi
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kulturni a kulinafské bohatstvi, z toho diivodu vznikl ve spolupraci agentury Czech
Tourism s Asociaci hotelli a restauraci CR a Asociaci kuchaiii a cukraiti CR projekt
ochutnejte Ceskou republiku. Cilem je zatraktivnit potenciondlni turistické regiony
prostiednictvim  kulinafskych specialit zahraniénim i domacim navStévnikim.
Restauraci certifikovanych logem Czech Specials je jiz 360. Zavazuji se nabizet
kvalitni ceskou kuchyni a regiondlni speciality, naopak ziskaji znacnou marketingovou
podporu na webovych strankach projektu a v samostatném televiznim potadu.
(CZECH TOURISM ; 2014)

3.5.3. Venkovsky cestovni ruch

Cestovni ruch se soustfed’oval prevazné do specializovanych ptimotskych, jezernich,
horskych, lazenskych oblasti a do hlavnich kulturnich center. Jde o silny faktor ekonomického
ristu umoznujici prenést kapitdl a pracovni pfilezitosti z primyslovych, méstskych a
rozvinutych oblasti do hospodaisky zaostalych regionii. Tyto regiony jsou v dusledku
omezovani zeméedélské prvovyroby ohrozeny vysokou nezaméstnanosti s néaslednym

socialnim napétim a migraci do méstskych primyslovych oblasti.
.. Nejlepsim resenim je postarat se sam o sebe“. (POUROVA, 2003)

Moznym uplatnénim je podnikédni ve venkovské turistice, které mize velkou mérou pfispivat
k rozvoji vesnice, obce nebo regionu. Jiz v 19. stoleti v souvislosti s rozmachem priamyslu a
vznikem velkych méstskych primyslovych aglomeraci se za¢ina zvySovat zajem o rekreaci na
venkové. Velkou mérou k rozvoji venkovské turistiky prispély Zelezni¢ni spolecnosti, které
venkov zpristupnily Sir§Sim vrstvam obyvatel. Napiiklad Alpy a americké Skalisté hory byly
prvni destinace venkovské turistiky podporované zelezni¢nim marketingem a kapitalovymi
investicemi. Venkovska turistika v podob€, jak ji zname dnes, se zacala prosazovat
v sedmdesatych az devadesatych letech dvacatého stoleti. S rozmachem automobilismu
prestala byt vazana pouze na zeleznicni sité a velka specializovana strediska, ale dostala se i

do malych mést a vesnic. (HAVEL, 2008)
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Ekono

mické prinosy venkovské turistiky

Pozi

tivni dopady venkovské turistiky se tykaji predevSim hlediska ekonomického, ale

vyznamné jsou ovlivnény i oblasti spoleenské, kulturni a zejména oblast regionalni

problematiky. Ze studie OECD zroku 1994 | Tourism Strategies and Rural Development’

vyplyv
OECD

(HAV

¢

a, ze za Ctyricetileté obdobi rozvoje cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech zemi
venkovska turistika napomaha:

udrzet pracovni mista,

vytvaiet nové pracovni prilezitosti,

vytvéiet rozmanité pracovni ptilezitosti,

udrzovat soub¢h nékolika pracovnich ¢innosti,

zachovat sluzby,

podporovat zemédelské hospodarstvi (rodinnych farem),
podporovat lesni hospodarstvi,

zajiStovat ochranu a tvorbu krajiny,

podporovat rozvoj mensich obci,

rozvijet uméni a femesla,

zajistovat kulturni vyziti,

ochranovat prirody,

zachranovat historické stavby a tizemi,

zlepSovat Zivotni prostiedi,

rozvijet rybarské obce,

prosazovat prirozené uplatnéni Zen,

podporovat pronikani novych myslenek a iniciativ do venkovské spole¢nosti.
EL, 2008)

Specifika venkovské turistiky

Venkovska turistika by méla byt:

umisténa do venkovskych oblasti,

funk¢né venkovska, budovana na zvlastnich rysech venkovského svéta (malovyroba,
otevieny prostor, kontakt s ptirodou, dédictvim minulosti, tradi¢ni zvyky a obyceje),
venkovské ve svém méftitku, tj. malé budovy, mala sidla apod.,
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- tradicni ve svém charakteru, coZ znamena, Ze poroste pomalu a organicky ve spojeni
s mistnimi rodinami, ¢asto bude fizena na mistni Grovni a rozvijena s cilem zajistit
dlouhodoby rozvoj dané oblasti,

- trvale udrzitelna, tzn., Ze jeji rozvoj by mél pomahat udrzovat zvlastni venkovsky
charakter dané oblasti a nemél by likvidovat mistni zdroje; na venkovskou turistiku by
se mélo hledét jako na potencionalni nastroj ochrany prirody a krajiny a trvale
udrZitelného rozvoje spiSe neZ jako na urbaniza¢ni a rozvojovy nastroj,

- sloZena z mnoha druhi, které umoZzni komplexni obraz venkovského prostiedi,
ekonomiky a historie. (HAVEL, 2008)

Protikladné rysy méstské a venkovské turistiky:

Venkovska turistika Cestovni ruch ve méstech, v turistickych

centrech

Hodné¢ otevieného prostoru. Malo otevieného prostoru.

Sidla s méné nez 10 tisici obyvateli. Sidla s vice nez 10 tisici obyvateli.

Ridké osidleni. Husté osidleni.

Ptirodni prostiedi. Prostiedi tvofené stavbami.

Mnoho aktivit v plenéru. Mnoho aktivit pod stfechou.

Slaba infrastruktura. Hust4 infrastruktura.

Silna zékladna pro individualni ¢innost. Silna  zakladna zabavnich podniki a
obchod.

Malé podniky. Velké podniky.

Firmy vlastnéné mistnimi podnikateli. Firmy celostatnich nebo nadnarodnich
vlastniki.

Do cestovniho ruchu zapojeno mnoho lidi na | Do cestovniho ruchu zapojeno mnoho lidi na

castecny Uvazek. plny Givazek.

Urcité zapojeni zemé&dé&lstvi ¢i lesnictvi. Z4dné zapojeni zeméedé&lstvi ¢i lesnictvi.

Turistika podporuje jiné zajmy. Sobéstacné turistické z4jmy.

Pracovnici bydli ¢asto blizko pracovisté. Pracovnici mohou bydlet daleko od
pracoviste.

Vliv sezénnich Ciniteld je Casty. Vliv sezénnich Ciniteld je vzacny.

Malo navstévniki a turista. Velky pocet navstévnika a turisti.

Neprofesionalni fizeni. Profesionélni fizeni.

Lokalni atmosféra. Kosmopolitni atmosféra.

Mnoho starSich budov. Mnoho modernich budov.

Etika konzervatizmu a limitovani rastu. Etika rozvoje nebo ristu.

Specializovany dopad. Obecny dopad.

Z0zeny marketing. Rozsahly marketing.

Zdroj: HAVEL, 2008
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Tvpické projevy venkovské turistiky v éeskvech podminkach:

- ohleduplny vztah k pfirod¢ a krajiné,

- decentralizované ubytovani s omezenou ubytovaci kapacitou, cozZ umoziuje rozmélnit
Cetnost turistd, a tak eliminovat negativni dopady, které s sebou nese ,,masova turistika“
(ohromné soustfedéni lidi v turistickych centrech, devastace krajiny po dobu turistické
sezony apod.),

- komorni, téméft rodinné zazemi (typické pro agroturistiku),

- pochopeni pro individudlni aktivity navstévnikd,

- zazemi v horskych a podhorskych oblastech, kde v symbidze se zemédélstvim
predstavuje originalni nabidku sluzeb cestovniho ruchu, véetné poskytovani cerstvych

produktd hosttim, pronajem chat a chalup. (HAVEL, 2008)

Ve vysledné nabidce produktu venkovské turistiky se setkavaji ekonomicky, socialni a
ekologicky rozmér. Ekonomicky rozmér zahrnuje udrzitelny hospodaisky rozvoj spojeny
srostoucimi piijmy obyvatel. Socidlni rozmér znamena dustojny zivot, rozvoj lidské
spole¢nosti, zdravi, vzdélani a rozvoj kultury. Naplni ekologického rozméru je nutnost
dlouhodobé¢ zachovat statky a sluzby, které spolecnosti poskytuje priroda. Ohleduplny vztah
k Zivotnimu prostiedi je zasadni prioritou venkovského cestovniho ruchu. Casto je v této
souvislosti zminovan tzv. udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu.

Prvni zminka o udrzitelnosti rozvoje je ve zpravé Komise OSN pro zivotni prostiedi a
rozvoj ,,Nase spolecna budoucnost™ z roku 1987 (tzv. zprava Brundtlandové). Udrzitelny
rozvoj je zde popsan jako ,.takovy rozvoj, ktery zajisti potireby soucasnych generaci, aniz by
bylo ohrozeno splnéni potreb generaci pristich, a aniz by se to délo na ukor jinych narodu*.
Tento koncept klade diiraz na tzv. mezigeneraéni odpovédnost. (MZP CR, 2014) V roce
1992 byla v Rio de Janeiru na druhé konferenci OSN o Zivotnim prostfedi a rozvoji
schvalena prvni mezinarodni strategie udrzitelného rozvoje Agenda 21. Strategie vymezuje 3
aspekty trvale udrzitelného rozvoje: ekologicky aspekt, ktery vymezuje ochranu ptirodnich
zdroju i pro budouci generace, hospodarsky aspekt, pro ktery je zdsadni zajistit dostate¢nou

konkurenceschopnost jednotlivych ekonomik se soufasnym vyrovnanym vyuZivanim
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ptirodnich zdroji planety, socialni aspekt, ktery si klade za cil vétsi socialni soudrznost, boj
proti nerovnostem a diskriminaci.

Vroce 2001 schvalila EU Strategii udrzitelného rozvoje za ucelem trvalého zlepSovani
kvality zivota svych obcanl s vyuzitim potencidlu hospodaiskych inovaci v socialni a
ekologické oblasti. Tim se snazi zajistit prosperitu, ochranu Zivotniho prostfedi a socialni
soudrznost. (MZP CR, 2014)

Produkty venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch ma celou fadu podob.

Vesnicky turismus je tzce spjat s ptirodou, venkovskou krajinou a konkrétnim vesnickym
osidlenim. Jedna se o individualni rekreacni aktivity spojené s venkovskym prostfedim
(louky, lesy, rybniky, atd.), pozorovani vesnického zpiisobu Zivota, tradi¢nich femesel, zvyk
a folkloru.

Ubytovani je realizovano v soukromi, v rekreacnich chalupéach, chatach nebo v komer¢nich

ubytovacich zatizenich (hotely, penziony, selska staveni).

Agroturismus je znam jako zemédelsky cestovni ruch nebo dovolena na statku. Kromé
bezprostiedniho vyuzivani ptirody a krajiny venkova je pro n¢j charakteristicky primy vztah
k zemédélskym pracim s pobytem na farmach, statcich nebo jinych zemédélskych usedlostech.
Nejcastéji je provozovan podnikateli v zemédélské prvovyrobé jako dopliikova cinnost. Pro
agroturismus je typicky pobyt na rodinné farmé, kde je dilezitym atributem spoluziti

s farmatskou rodinou.
Ekoagroturismus je pobyt na ekologicky hospodaticich farmach produkujicich

bioprodukty. Jsou zde preferovany ptirodni postupy, minimélni pouzivani umélych hnojiv,

pesticidu atd.
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Chatareni a chalupafeni je rekreace vazana na vlastni rekreacni objekt. Z pohledu
ucelného vyuziti volného Casu je povazovano za rovnocennou formu venkovského cestovniho

ruchu.

Lesni turistika - pro tento doprovodny program cestovniho ruchu je charakteristicky pobyt
v lesnim prostiedi a jeho pozorovani. Lesni turistika je rozsifena pfedev§im v SRN, kde se
jedna o celoro¢ni program spojeny s pozorovanim a stopovanim zvére, urCovanim ptivodu lesa
a dal3ich biotopa. Ucastnici maji k dispozici privodce a mohou se aktivné zapojit do lesnich

praci.

Hipoturistika — projizdky na konich jsou casto soucasti doprovodnych programt
venkovské turistiky. V Ceské republice existuje pomérné husta sit’ tzv. konskych stezek

v horskych a podhorskych oblastech.

Cykloturistika — Ceska republika je doslova protkana siti cyklostezek. Oblibenost
cykloturistiky stale stoupd, je vSak nutné respektovat podminky udrzitelného rozvoje a

neposkozovat prirodu.

Zazitkova turistika je zaloZena na vyhledavani zazitk odliSnych od vSedniho dne. Jako
priklad l1ze uvést centra zazitkové a Setrné turistiky venkovskych oblasti jiznich a zapadnich
Cech financovanych prevazné ze strukturalnich fond EU:

- navstévnické centrum dievarstvi na Modraveé,

- navstévnické centrum textilu v obci Laziste,

- navstévnické centrum modelafstvi v Ledenicich,

- navstévnické centrum loutkarstvi v Miroticich,

- navstévnické centrum kovarstvi u Buskova Hamru u Trhovych Svinii,

- navstévnické centrum hracek a malby na skle na Kvilde¢.
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Ostatni ekologické formy produktu cestovniho ruchu:

Zelené stezky Greenways — jedna se o asistencni a grantovy program Nadace Partnerstvi
zameéteny na veétsi bezpeci cyklistd a chodct, ochranu ptirody a kulturniho dédictvi, rozvoj
Setrného cestovniho ruchu, dostupné rekreace a zdravy zivotni styl. Jako priklad 1ze uvést
Moravské vinarské stezky, kde se do projektu zapojilo 220 vinatskych obci, bylo vyznaceno
1090 km cyklistickych tras, vyddno 10 turistickych map, ve 20 obcich vybudovana
odpocivadla pro cyklisty, vyddno CD pro podnikatele ,,Jak podnikat na vinarskych stezkach .
Moravské vinaiské stezky vyuzivaji obce a podnikatelé jako nastroj rozvoje Setrné turistiky
propagujici uctu ke krajin€, zachovani lidovych tradic a obnovu kulturniho dédictvi spojeného

S vinarstvim.

Prazdniny na venkové jsou motivaénim programem pro podnikatele ve venkovské turistice
a agroturistice zaméfenym na individualni cestovatele. Jedna se o oficidlni turisticky produkt
Ceské republiky, podporovany &eskou centrdlou Czech Tourism. Tento projekt poméha

vytvaret nové pracovni prilezitosti a podporuje ekonomicky rozvoj v obcich.

Zelené prazdniny jsou produktem cestovniho ruchu zarucujicim ,,eko kvalitu ziskanim

jednotné ekocertifikace.

»Heritage Trails — Stezky dédictvi — jsou aktivni a poznavaci programy. Tento produkt
cestovniho ruchu je dilezitym marketingovym ndstrojem pro propagaci a rozvoj cestovniho
ruchu mikroregionti a kraji. Zahrnuji lokality ptirodniho, kulturniho a technického bohatstvi,
folkloru, sluzeb a turistickych zafizeni v dané oblasti. Zasadnim pravidlem je dodrzovani
kritérii udrzitelného rozvoje a piijmy ztohoto produktu musi zistat v dané lokalité. To
znamena, ze ubytovani a dalsi sluzby by mély poskytovat firmy se sidlem v daném regionu.
(HAVEL, 2008)
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Cilové skupiny venkovské turistiky

V cestovnim ruchu je vybér klientely velmi diilezity. Vznikly vztah podnikatel — zakaznik

vvvvvv

pozadavk cilové klientely mize usnadnit komunikaci, proto se vyplati mit urcity piehled

predstav rliznych zdjmovych skupin hostli o pobytu na vesnici.

Zakladni typologie venkovskych turistu:

Sportovné zaloZeni lidé budou vyhledavat sportovni vyziti jako bé&h, jizdu na koni, p&si tury,

plavani, rybareni, tenis, minigolf atd. Nékteré z téchto aktivit Ize realizovat i na statku.

Cykloturisté tvoii velmi pocetnou skupinu turisti. Ubytovatel by mél byt schopen v tomto
piipadé podat zakladni informace o opravnach a prodejnach cyklistickych potieb. Mél by umét

poradit trasu vyletd na zajimava mista s ptirodnim nebo historickym potencialem.

Clenové Kklubu ¢i spolku se vénuji sportovni ¢innosti, radi se podili i na déni ve vesnici,

zucastni se zabav nebo folkldrnich slavnosti a cvi¢eni dobrovolnych hasict.

Milovnici pFirody preferuji p&si tiry za zajimavostmi kraje, pozorovani zvére, sbirani lesnich
plodi. Od ubytovatele se ocekava, ze bude mit zmapované naucné stezky a bude mit prehled o

pfirodnich zajimavostech v lokalité.

Rodiny s détmi od pobytu na venkové ocekavaji predevsim kontakt se zvifaty, pestrou
nabidku her a prostor pro hry. Dilezité jsou zejména venkovni moznosti vyziti : piskoviste,

prolézacky, houpacky, stromy na Splhéni.
Déti s pedagogickym dozorem — jedna se vétSinou o Skoly v pfirod€. Pobyty na statku se

realizuji v mensich skupinkach. Problematické v tomto ptipadé mohou byt zvlastni predpisy,

kterym pobyty détskych kolektivii podléhaji.

47



StarSi lidé a dichodci ocekavaji uréity komfort ubytovani. Radi konaji vylety na mistni
slavnosti a blizka poutni mista. Osobni péce o tuto skupinu méni piilezitostné hosty ve stalé.

Nedoporucuje se soucasny pobyt starSich manzell a rodin s détmi.

Télesné a zdravotné postiZeni tvoii investicné Z divodu zajisténi bezbariérovych piistupti se

wewv

Prinosy venkovské turistiky pro hospodarsky slabé regiony

Venkovska turistika znamena prospéch nejen pro jednotlivé podnikatele, ale i pro obce,
regiony a stat. ZkuSenosti fady zemi (Irsko, Rakousko, Francie, Italie, Spanélsko, Recko)
dokazuji, ze prave turistika dokaze vyvolat ekonomické oziveni celych regiond.

Podnikatelé v zeméde€lstvi mohou diky agroturistice zpenézit vlastni vyrobky a ubytovaci
kapacity. Agroturistika je pro né¢ doplikovym zdrojem piijmi a umoznuje hospodafit i na
méné vynosnych zemédelskych farméch.

Diky venkovské turistice se zvySuji pfijmy obyvatel obce, i obce samotné. Ozivuje tradi¢ni
zemé&délskou vyrobu a udrzuje folklorni a jiné tradice obce. Z gastronomickych specifik ¢ini
prfedmét nabidky. Prispiva tak k vyuZzivani pfirodniho, kulturniho a historického potencialu
obce, pficemz zachovava plivodni raz krajiny.

V hospodaisky slabych regionech tvori venkovska turistika nové pracovni prilezitosti v oblasti
zemédelstvi, ale i v ostatnich oborech navazanych na cestovni ruch. Tim se zpomaluje
vysidlovani venkova. Cestovni ruch je rozptylen do rozsahlejsich uzemnich celkii, coz ma

pozitivni ptinos pro Zivotni prostiedi. (JAC, 2010)
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Negativni dopady venkovské turistiky pro hospodarsky slabé regiony

Asi nejveétsim omezenim pro zemédélce je prolinani hlavni sezony cestovniho ruchu se
sezOénou zemédelskou (Zné, senosece). Nastava tak problém s vyuZzivadnim pracovnich sil.
Zemédélec se navic musi rozhodovat, kam umisti volny kapital. Zda investuje do rozvoje
zemeédelské vyroby, nebo agroturistiky.

Prilis velka navstévnost a nepiizplsobeni se plivodni venkovské struktufe miiZze mit negativni

dopad na Zivotni prostiedi a mize znamenat zatéz pro obyvatele. (JAC, 2010)
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4. Charakteristika prostredi

Plzetisky kraj se nachazi na jihozapadé Ceské republiky. Je obklopen Karlovarskym,
Usteckym, Stiedoceskym a Jihoceskym krajem. Plzeisky kraj ma vyhodnou polohu mezi
Prahou a Bavorskem. Vytvari Gzemni jednotku NUTS II Jihozépad spolu s Jiho¢eskym
krajem.

Svoji rozlohou 7561 km? je tietim nejvétsim krajem v zemi, ale poétem obyvatel (572 459
osob) se nachazi az na devatém misté. Pouhymi 5,4% se podili na celkovém poctu obyvatel
v Ceské republice. Po Jihoteském kraji je druhym nejméné zalidnénym krajem. P¥i¢inou
fidkého osidleni jsou jak pomérné neptiznivé ptirodni podminky, tak i nedavny historicky
vyvoj. Odsun némecké populace z pohranici po 2. svétové valce zplsobil znacny pokles poctu

obyvatel, ktery uz nikdy nebyl nahrazen.
Pro Plzensky kraj je typicka nevyvazena sidelni struktura. Na jedné stran¢ je metropolitni

Plzen a na druhé velky pocCet malych sidel. Chybi zde mésta stfedni velikosti. Pies 30%

obyvatel kraje zije v obcich s katastralnim tzemim do dvou tisic obyvatel.

Udaje o rozloze a obyvatelstvu Plzefiského kraje

ROZIONA. ¢t 7 561 km’
Pocet obyvatel (K 31. 12.2012)....cuiniiiiiiii e 572 459
Pocet obyvatel na 1km?........................... 76
Pocet obci s roz§itenou plisObNOSt......vuveuiiet it 15
Pocet obci s povéfenym obecnim Gfadem.............cooooeiiiiiiiiiiiiiinna., 35
POCEt ODCI. . 501
Priimérnd hruba mzda (1. - 3. ¢tvrtleti 2013).......cooiiiiiiiii s 23 354 K¢
Nezaméstnanost (K 30. T1.2013).....oiiiiiiiiii e e 6,03%
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Pfirozenym centrem regionu je Plzen. Byla zalozena roku 1295 Vaclavem II na soutoku fek
Radbuzy, Mze, Uhlavy a Uslavy. V poloving 19. stoleti dochizi k primyslovému
technologickému rozmachu a Plzeni se dostdvd mezi nejvyznamnéj$i mésta statu. Dnes je
étvrtym nejvétsim méstem v Ceské republice se 167 000 obyvateli, coz predstavuje vice nez
30% obyvatel Plzeiiského kraje.

Funkeci center plni kromé Plzné i mésta Klatovy, Domazlice, Tachov a Rokycany. Vzhledem
k fidkému zalidnéni maji vyznam i mald mésta jako SuSice, Stiibro, Plasy, Kralovice,

HorSovsky Tyn, Prestice, Nepomuk aj.
Dominantnim piirodnim artefaktem je pasmo pohraniéniho pohofi Sumava a Cesky les.

Hieben Sumavy stoupa od Nyrska smérem k jihovychodu a pfiblizné sleduje rozvodi mezi

Labem a Dunajem. (PLZENSKY KRAJ, 2014)

Ekonomika a prumysl

Plzetisky kraj se na tvorb& HDP Ceské republiky podili 5,5%. Ekonomicky nejvykonn&jsim
meéstem kraje je Plzen, vytvaii témér dvé tietiny celkového HDP kraje.
Plzensky kraj patii dlouhodobé k oblastem s niZ§i nezaméstnanosti, ktera se pohybuje okolo
6,03% (k 30. 11.2013).

NejvyznamnéjSim primyslovym odvétvim je strojirenstvi, potravinarstvi, primysl
stavebnich hmot a keramiky, vyroba a distribuce energii, hutnictvi.
3,4% podil na celkovém poctu primyslovych podnikii maji spolecnosti s ucasti zahrani¢niho
kapitélu, tim dvojnasobné prevysuji celorepublikovy primér.
Vyznamné potravinaiské podniky Plzenského kraje jsou Plzensky Prazdroj, a.s., zaloZeny
v roce 1843, v souCasné dobé exportuje pivo do témer 50 zemi svéta, Stock Plzen, a.s., dnes
nejvétsi vyrobee lihovin v Ceské republice, Bohemia Sekt ve Starém Plzenci.
Strojirenstvi je historicky v Plzni spojeno se jménem Skoda. Dal$imi vyznamnymi

priamyslovymi podniky jsou Dioss Nytany, a.s., vyrab&jici akumulatory a baterie,
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Okula Nyrsko, a.s., vyrobce brylovych obrub, Lasselsberger CR, a.s., keramicka spole¢nost
tvofena Chlumcanskymi keramickymi zavody, Keramikou Horni Bfiza a Rako Rakovnik.
Vzhledem ke své poloze je Plzensky kraj pritazlivy také pro zahrani¢ni investory v cele

s japonskym zavodem Panasonic AVC Network Czech, s. r. 0. (PLZENSKY KRAJ, 2014)

Cestovni ruch v Plzeniském Kkraji

Plzensky kraj nabizi svym navstévnikim celou fadu zplsobi vyuziti volného casu.
Atraktivni jsou zejména kulturni pamatky, ptirodni bohatstvi, podminky pro sportovni vyziti
vletni i zimni sezéné a gastronomie. Nejnav§tévovangjsi je Néarodni park Sumava, mésto
Plzen (Zoologicka zahrada, Techmania Science Center, Plzeinisky Prazdroj), hrady Rabi a
Svihov, cyklostezky a bézkarské traté a skiarealy.

Nadprimérnym vysledkem skoncil Plzensky kraj pti analyze konkurenceschopnosti kraji
v oblastech atraktivit®. Velmi dobte byl hodnocen v oblasti ,,ptiroda”, dobie v oblastech
,kultura® a ,,obchod* a podpriimérné v oblasti ,,sport*.

Ze zahrani¢nich navstévnikl nejcastéji do kraje pricestovali Némci a Rusové. Na celkové
spotiebé zahrani¢niho cestovniho ruchu se Plzensky kraj podili 5,3%. To je 4. misto mezi

ostatnimi kraji CR. Stejny podil, 5,3%, ho ¥adi na 10. misto ve spotiebé doméciho cestovniho

ruchu.

Dilezitou a prospéSnou pomuckou pro navstévniky regionu je Turisticky portal Plzenského
kraje —,, Plzeiisky kraj - turisti raj“. Nabizi ptehled ubytovani, zajimavosti, vyleti a

gastronomickych zazitkli. Zde stoji za zminku produktovy balicek ,.,Pivo = zlaty poklad

¢

Plzeniského kraje “, pro ktery byla vydana v ramci projektu ,, Do Plzné za prirodou, tradicemi a

¢

gastronomii* publikace ,,Pivni stezky Plzeriskym krajem“. Ta pomahd v orientaci mezi

Getnymi pivovary a to od samotné Plzné& aZ po $umavsky Belveder.(PIVNI STEZKY, 2014)

® Atraktivita cestovniho ruchu — zajimava soucast pfirody, sportovni, kulturni nebo spolecensky objekt a uddlost
pfitahujici navstévniky destinace. Déli se na pfirodni a spolecenské, hmotné a nehmotné. (Zelenka a Paskova,
2012)
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Turisticky portal nabizi dale seznam regionalnich potravin, pfinasi recepty na typicka lokalni
jidla a upozoriiuje na vyznamné producenty v oblasti alkoholickych napoji ( Bohemia Sekt
Stary Plzenec, Chodovar — Chodova Plana, fadu minipivovarti, Stock Plzen — Bozkov,

Plzensky Prazdroj a lihovary ).

Kuchyné Plzefiska je ovlivnéna stykanim tradic obyvatel mluvicich ¢esky &i némecky, Zidu,
vlivu kuchyné bavorské a videiiské. Vyrazny vliv je pfi¢itan i zelezni¢ni siti napojené na saské
a bavorské traté, kterda neumoznovala pouze dovoz surovin, ale i vyménu osob. Ceské
kucharky tak putovaly do zahrani¢i a zahrani¢ni hosté v laznich pfinasely své zvyklosti a chuté
sem. Kdyz se razil Spi¢acky tunel, byli sem pozvéni stavitelé Zeleznic z Itélie — barabové,
proto je dodnes v okoli Zelezné Rudy a na Klatovsku ve velké oblibé rozmaryn.

Nejvétsi vliv ale méla kuchyné bavorska, diky ni se zde jako v prvnim regionu objevilo dnesni
.knedlovepiozelo“. Vliv Zidi je zase patrny v hojném pouZivani &esneku, v riznych

variantach Souletd, upravach ryb a hus. (PLZENSKY KRAJ,2014)

Osloveni regionalni_vyrobci :

Stiredni §kola zemédélska a potravinaiska, Klatovy

Narodnich mucedniku 141, 339 01 Klatovy

SSZP Klatovy provozuje Pekaistvi a cukréistvi s prodejnou ,,Na Zemédélce“. Uskuteéiiuje se
zde vyuka zakl uc¢ebniho oboru pekar a cukraf, studijniho oboru ekonomika a podnikani a

nastavbovych obord. (viz ptiloha €. 6)
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Minimlékarna JOMA
Dolni Lhota 5, 340 21 Janovice nad Uhlavou

Minimlékarna JOMA vznikla roku 2000. Pivodné se zabyvala chovem HolStynského skotu.
Dnes vyrabi syrové mléko, zakys, bilé jogurty, tvaroh, smetanové syry a krémy.

(viz ptiloha ¢. 7)

MASO WEST s.r.o.
Gorkého ul. 682, Klatovy, PSC: 33901

Firma MASO WEST s.r.o. byla zalozena roku 2000 zrekonstruovanim tradi¢niho klatovského
teznictvi U Sedlbauerii . Roku 2003 se &innost spoleénosti rozsifila o jatka v Dehting.
Postupné pribyla lahtidkarska a cukraiska vyroba. Dnes je firma schopna zajistit kompletni

cateringovy servis. (viz ptiloha ¢.8)

Reznictvi a uzena¥stvi HEREJK s.r.o.
Suvorovova 631, 339 01 Klatovy

Firma byla zaloZena roku 1999 Ladislavem Herejkem a synem na zéklad¢ rodinné tradice. Od
pocatku ¢innosti maji nastavena piisna kritéria kvality tradi¢nich vyrobk( bez separatii a

nahrazek. (viz ptiloha €. 9)

Zpracovna ryb Klatovy a.s.

K Letisti 442, 339 01 Klatovy
Klatovské rybarstvi a.s. vzniklo jako nastupnicka organizace Statniho podniku klatovské

rybarstvi v roce 1994. Dnes je jednim z ptednich zpracovatell sladkovodnich a motskych ryb

v Ceské republice. (viz ptiloha ¢.10)
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Oslovena informac¢ni centra Plzenského kraje:

Informacni a kulturni centru Mésta Nyrska — Nyrsko, Komenského 877

Informacni centrum Klatovy — Klatovy I, namésti Miru 63/1

Informacni centrum mésta Kdyné — Kdyn¢, Masarykova 12

Informacni centrum mésta Plzen — Plzen, ndmésti Republiky 290/41

Informacni turistické centrum — Zelezna Ruda, Javorska 154

Meéstské informacni a internetové centrum — Rokycany, Masarykovo nameésti 83

Meéstské informacni centrum — SuSice [, ndmésti Svobody 138

Regionalni informacni centrum — Tachov, namésti Republiky 119

Regionalni informaéni centrum — HorSovsky Tyn — Mésto, 5. kvétna 50

Turistické centrum Prachen — Horazd’ ovice, Sev¢ikova

Turistické informac¢ni centrum — Stfibro, Masarykovo namésti 21
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5. Setreni v terénu

5.1. Formulace obecné a pracovnich hypotéz

Prostiednictvim obecné hypotézy je vyjadien cil vyzkumu. UrCuje, kam se bude

sociologicky vyzkum ubirat a prevadi zkoumany problém do empirického jazyka.

., Nabidka certifikovanych regiondlnich potravin vyznamné ovliviiuje rozhodovani spotrebiteli

pri vybéru turistické destinace, podporuje regiondlni producenty na trhu a soucasné

¢

podporuje rozvoj regionu. *

Pracovni hypotézy vyjadiuji existenci vzajemnych souvislosti mezi dvéma, nebo vice
proménnymi, tzn. vztahi mezi nabidkou regiondlnich potravin a jejich potencionalnimi

spotiebiteli.

1. Pracovni hypotéza: Gastronomie ma zasadni vliv na vybér turistického cile.

2. Pracovni hypotéza: Zakaznici maji dostatecné povédomi o ,, Regiondlnich

potravindch* a znaji nékteré takto oznacené vyrobky.

3. Pracovni hypotéza: Pro zdkazniky je certifikdt ,, Regiondalni potravina® zérukou

kvality a jsou ochotni akceptovat vyssi cenu téchto produkti.

4. Pracovni hypotéza: Lidé s vy$Sim vzdélanim preferuji pii ndkupu lokalni produkty.

vvvvvv
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5.2. Cile vyzkumu

Sociologicky empiricky vyzkum lze definovat jako marketingovou ¢innost potiebnou ke
zjisténi situace na trhu a Gcelnosti marketingovych nastroji obchodu v daném misté, regionu.
Nejcastéji je vyuzivana forma dotazovani, kterd spocivad ve specifikaci, shromazd'ovéani,

analyze a interpretaci zjisténych informaci. (ZBORIL, 2000)

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jaké je povédomi navstévniki vybranych lokalit Plzenského
kraje o certifikacni znacce ,,Regiondlni potravina*“. Zda se s timto oznacenim nékdy setkali,
do jaké miry je tim ovlivnén vybér turistické destinace a nakolik jsou pro né dilezité

jednotlivé zaruky, které znacka poskytuje.

Dalsi fazi vyzkumu bylo zmapovani postojii, zkuSenosti a motivace vyrobce ocenéného

znackou ,, Regionalni potravina“.

Na zakladé¢ empirického vyzkumu byl zhodnocen vyznam certifikace ,,Regiondlni

potravina“ jak pro spotiebitele, tak pro lokélni vyrobce a pro cely region.

5.3. Metody sbéru dat

Pro ucely této prace byl vybran sociologicky empiricky kvantitativni vyzkum. Testuje
hypotézy na skupindch respondentd, nikoliv jednotlivcl. Zasadnim pravidlem je totoZnost
otazek.

Metodou sbéru dat bylo zvoleno anonymni dotaznikové Setfeni prostrednictvim
standardizovaného dotazniku. Standardizace otazek je vhodnou formou redukce informaci
v kvantitativnim vyzkumu. Jedné se o uzaviené otazky, které jsou striktné jednotné a odpovédi

se vybiraji z pfedem ptipravenych moznosti. (DISMAN, 2000)

Sbér dat byl provadén dotaznikovym Setfenim od srpna 2013 do srpna 2014. Dlouhy ¢asovy
interval byl nutny z diivodu osobniho kontaktu s respondenty v piedem vytipovanych,

turisticky exponovanych lokalitach. Osobni forma dotazovani byla pro vyzkum nejvhodné;jsi,
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protoze jina forma distribuce dotazniku by nezajistila u do¢asnych navstévnika dostatecnou

navratnost.

Nastrojem sbéru dat byl pétistrankovy dotaznik (viz ptiloha €. 2). V tivodu jsou uvedeny
informace pro respondenty o tématu a Gcelu dotazniku. Dotaznik tvofi 15 otazek. Vétsina
otazek je uzavienych s vyétem moznosti odpovédi, jedna otazka je oteviena. Na konci

dotazniku jsou umistény otazky identifikacni, které umozni tfidéni soubort respondentt.

Obsah dotazniku a srozumitelnost otazek byly predbézné ovéreny v ramci pilotniho
vyzkumu za G&asti 10 ndhodn& vybranych osob. Ugelem bylo zjistit, zda miiZe byt pouzit pro

vlastni terénni sbér dat.

Vyzkum postoju a zkusenosti drzitele znacky ,, Regiondlni potravina“ byl proveden formou
standardizovaného rozhovoru. (viz ptiloha ¢. 1)

5.4. Vybér respondenti a mist dotazovani

Pro potieby diplomové prace byl vzorek zkoumané populace predstavovan vSemi
potencialnimi zakazniky, ktefi navstivili turistické destinace Plzenského kraje a méli tak

moznost se zde setkat se znackou ,, Regiondlni potravina “.

Ucelové a nenahodné byli vybrani respondenti z fad vyrobcli ocenénych znackou

,,Regionalni potravina“ a vybrana turisticka informacni centra.

5.5. Terénni sbér dat

Terénni sbér dat pfedem pripravenymi nastroji byl realizovan v prubéhu srpna 2013 az
srpna 2014 ve vytipovanych turistickych destinacich Plzernského kraje. Sbér dat
prosttednictvim dotazniku byl proveden za ptritomnosti tazatele, tim byla zaruc¢ena jejich
stoprocentni navratnost. Vyzkumu se zucastnilo 140 respondenti. Rozhovor poskytli 4
vyrobei, ktefi ziskali certifikat ,, Regiondlni potravina*, zastupce Uhlava o.p.s. a 11

informacnich turistickych center.
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Casovy harmonogram vyzkumu

Pocet respondentd
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Graf ¢&. 1: Casovy harmonogram vyzkumu.

Zdroj: vlastni zpracovani.

5.6. Vyhodnoceni empirického vyzkumu

V prvni fazi vyhodnoceni byl charakterizovan vzorek respondentii ze sociodemografického
hlediska. Nasledné¢ byla ziskana data z dotaznikového Setfeni roztfidéna podle zvolenych

kritérii a za pomoci matematickych a statistickych metod analyzovana a vyhodnocena.

Sociodemograficka charakteristika respondenti

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 140 respondentli. Zamérné nebyla do vyzkumu
zahrnuta skupina osob ve véku méné nez 18 let. Zde je pravdépodobné, ze by tato Cast

populace nejevila o téma regionalniho znaceni prilisny zajem.
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Pti sbéru dat byla snaha o co nejvérnéjsi zastoupeni pohlavi respondentli. To se podafilo,
protoze vysledny pomér dotazovanych muzi a Zen témér piesné kopiruje pomér obyvatel
v Ceské republice, a to 73 Zen (52 %) a 67 muzi (48 %). Dle posledniho sé¢itani lidu z roku
2011 je pocet zen k muzim 50,9 % ku 49,1 %. (CZSO, 2011)

Dalsim segmentacnim aspektem byl vék respondentt. Nejvice dotazovanych prisluselo do
vékové kategorie 30 - 59 let. Dalsi kategorie 18 - 29 let a 60 a vice byly zastoupeny témér

shodné.

Zastoupeni vékovych kategorii

18-291let | 22 osob

\ / 30-591et | 88 osob
30 osob

60 a vice let

= 18-29let = 30-59let = 60 a vice let

Graf €. 2: Zastoupeni vékovych kategorii.

Zdroj: vlastni zpracovani.

Z hlediska nejvyssitho dosazeného vzdélani byla nejpocetnéji zastoupena skupina
sttedoskolsky vzdélanych respondentd s maturitou. Tvofila témét polovinu vSech dotazanych.
Nasleduje skupina vysokoskolsky vzdélanych a stfedoskolsky vzdelanych respondentii bez

maturity. Z grafu €. 3 je patrno, ze dalsi kategorie jsou zastoupeny pouze okrajove.
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’

Nejvyssi dosazené vzdélani

2%

8% SS s maturitou 63 osob
‘ VS 49 osob
‘ SS bez maturity 14 osob
zékladni 11 osob
VOS 3 osoby
= SSsmatur. = VS = SSbezmatur. = zakladni. = VOS

Graf ¢. 3: Nejvyssi dosazené vzdélani.
Zdroj: vlastni zpracovani.

Dalsim kritériem segmentace respondentii byla jejich soucasna ekonomicka aktivita. Vice
nez polovina dotazanych byla v zaméstnaneckém poméru. Téméi shodné byla zastoupena

skupina dichodct a rodic¢t na rodicovské dovolené.

Ekonomicka aktivita

respondent(
3,5% 79
zaméstnanci 87 osob
A‘ duchodci 18 osob

v rodi¢. dovolena 15 osob
~ osvC 12 osob

student 5 osob

= zaméstnanci = dlchodce = rodi¢.dovolend ” i
; nezaméstnany 3 osoby
osvC = student = nezameéstnany

Graf ¢. 4: Ekonomicka aktivita respondentt.

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Posledni identifika¢ni otazkou byl dotaz na bydlisté respondenta. Pro zjednoduseni byla
odpovéd’ omezena pouze na kraj CR, ne konkrétni obec. Témét 20% dotazovanych pochazelo
z Plzeniského kraje. Nasleduji obyvatelé z Prahy a StfedoCeského kraje. Ve vyctu nejsou

zastoupeni obyvatelé Zlinského kraje.

R o Olomoucky 3 osob
Bydlisté respondentu Y Y
Jihomoravsky 3 osoby
Olomoucky .
_ . Moravskoslezsky 4 osoby
Jihomoravsky
Moravskos|ezsky Pardubicky 6 osob
Pardubicky Ty ;
R Kralovéhradecky 7 osob
- Kralovehradecky |
§ Vysotina Vysocina 8 osob
(0] . ,
~rZNu USTECKY s Ustecky 8 osob
Karlovarsky  —
Jihotesky Karlovarsky 11 osob
Stredocesky Jihoc¢esky 18 osob
Praha - - -
L Stfedocesky 21 osob
Plzerisky
0% 5% 10% 15% 20% Praha 24 osob
Nazev osy Plzetisky 27 osob

Graf €. 5: Bydlisté respondentd.

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Analyza dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Prvni 2 otazky se tykaly mozného vlivu gastronomie na cestovni ruch Plzenského kraje.
Jako hlavni motiv k cesté do Plzeiiského kraje uvedla dle ocekdvani vétSina dotazanych
Sumavu a cykloturistiku. Sumava je jednou z hlavnich turistickych destinaci regionu. Pomérné
malé procento dotazanych uvedlo gastronomii jako divod navstévy Plzenského kraje
(viz graf €. 6). Presto, ale tfi ctvrtiny respondenti (106 osob) preferuji domaci kuchyni pfi

vybéru ubytovani.

Motiv k navstévé Plz.kraje

% 29
10% 5% 2%

~\

Sumava 91 osob

cykloturistika 73 osob

= Sumava - T ;
historické pamatky 14 osob
= cykloturistika

= historické pamatky tradi¢ni gastronomie 7 osob

tradi¢ni gastronomie a kulinarské speciality

. zabava 3 osoby
= zgbava

Graf ¢. 6: Hlavni motiv k navstéveé Plzeiiského kraje.

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Dalsi otazky z dotazniku uz se tykaly regionalniho znaceni potravin. Z grafu ¢. 7 je patrné,
ze vice nez polovina respondentli pti vybéru potravin preferuje chut a cenu. Pro tietinu

dotazanych je rozhodujici priikaz ptivodu potravin a jejich slozeni.

Co je pro vas z hlediska
gastronomie
nejdulezité;jsi?
60%

50%

40%
30% chut’ 77 osob
20% cena 69 osob
10% ——
slozeni 43 osob
0% i

chut  cena sloZeni prikaz sezénni prﬁkaz pﬁVOdu potraVin 41 osob
pGvodu nabidka
potravin sezonni nabidka 7 osob

Graf ¢. 7: Co je pro vas z hlediska gastronomie nejdilezitéjsi?
Zdroj: vlastni zpracovani.

Na otazku, zda se respondenti setkali se znackou ,,Regiondlni potravina“ kladné
odpovédely témer tii Ctvrtiny (99 osob). Pro piiblizné stejny pocet dotazovanych (95 osob)

znamena toto oznaceni zaruku kvality.

Povédomi o znacce Je pro vas toto oznadeni
,,Regionadlni potravina" zarukou kvality?
= ANO = NE = = ANO = NE =
Graf ¢. 8: Povédomi o znacce Graf €. 9: Je pro vas toto oznaceni zarukou
,, Regionalni potravina“ . kvality?
Zdroj: vlastni zpracovani . Zdroj: vlastni zpracovani.
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Z grafu €. 10 je patrné, ze nejcastéjsim zdrojem informaci o ,,Regiondlni potraviné* jsou
tisténé propagacni materialy regiont. Tretina dotazovanych se poprvé setkala se znackou
,,Regiondlni potravina® na farmaiském trhu a pouze 10 % respondentli zaznamenalo

reklamni spoty v televizi nebo radiu.

Kde jste se s logem
,,Regionadlni potravina"
setkal(a) poprvé?

80%

70%
60% . .
=0% Propag. materialy regionu 105 osob
40%
30% farmarsky trh nebo obchod 41 osob
20%
10% i TV, radio 14 osob
0%
& é\ob @&o Q}oé internet 0 osob
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2 &
& N
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Graf ¢. 10: Kde jste se s logem ,, Regiondalni potravina * setkal(a) poprvé?

Zdroj: vlastni zpracovani.

Na otazku ¢islo 7 odpovédelo pouze 56 respondentl (40%), 84 dotazovanych (60%) si
nedokdzalo vzpomenout na zadny ocenény vyrobek ,, Regionalni potravina . Nékteti spravné

uvedli vyrobce regionalnich potravin, ale konkrétni produkt neznali.
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Z grafu €. 11 je patrné, ze 87 respondentd (62%) si uvédomuje skutecnost, ze lokalni

produkty jsou drazsi nez vyrobky z velkoobchodt a jsou ochotni tuto skute¢nost akceptovat.

Ochota akceptovat vyssi cenu
lokalnich produkti

=

= ANO = NE

Graf €. 11: Ochota akceptovat vyssi cenu lokalnich produktt.

Zdroj: vlastni zpracovani.

Pro 91 oslovenych (65%) nejsou certifikované regionalni vyrobky dostatecné propagovany

a pro témet stejné procento dotdzanych (69%) neni nabidka mistnich produkti uspokojiva.

Je propagace certifikovanych Je nabidka mistnich
regionalnich vyrobk produktt uspokojiva?
dostatecna?

\a’

= ANO = NE = = ANO = NE

Graf €. 12: Je propagace certifikovanych Graf €. 13: Je nabidka mistnich
regionalnich vyrobkt dostatecna? produktd uspokojiva?

Zdroj: vlastni zpracovani. Zdroj: vlastni zpracovani.
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Odpovédi na otazku ¢islo 11 se hodnotily skalou od 1 do 8. Ze ziskanych dat vyplyvaji jako

nejvyznamnéjsi faktory pii vybéru potravin vyrobce (znacka) a cena. V tésném zavésu se

umistily zemé piivodu a slozeni vyrobku. Az za nimi byla uvadéna znacka kvality.

vvvvvv

2. cena,
. zeme puvodu,
. slozeni vyrobku,

. znacka kvality,

. obal,

3

4

5

6. reklama,
7

8. letak.

Z vysledkli odpovédi na otazky 12 al3 je patrno, ze pouze 50% respondentii hleda na

obalech potravin informace o jejich plivodu. Pokud by ale méli néjaké misto plivodu

upfednostnit, pro 60% to bude kdekoliv v CR, pro 35% mistni region a pouze pro 5%

zahrani¢i.

Jaké misto plavodu potravin
uprednostnujete?

= kdekolivv CR = mistni region = zahraniéi zahranici

kdekoliv v CR | 84 osob
mistni region 49 osob
7 osob

Graf ¢. 14: Jaké misto ptivodu potravin upiednostiiujete?

Zdroj: vlastni zpracovani.
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7 daju v grafu ¢islo 15 je patrno, Ze vétSina oslovenych upfednostituje nakup potravin
z lokalnich zdroji na farmarském trhu nebo v mistnim obchodu. Ptekvapivé pomérné malé

procento respondentd se vyslovilo pro prodej ,,ze dvora®“. Minimalni pocet odpovédi se tykal

mozného nakupu v e-shopu.

Kde byste nejradéji potraviny z lokdlnich
zdrojli nakupoval(a)?

2% 2%

= farmarsky trh = mistni obchod
= pfimo u vyrobce (ze dvora) = supermarket

= e-shop = jinde

farmarsky trh 101 osob

mistni obchod 81 osob

,,ze dvora® 45 osob
supermarket 14 osob
e-shop 3 osoby
jinde 3 osoby

Graf €. 15: Kde byste nejrad€ji potraviny z lokalnich zdroji nakupoval(a)?

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Posledni otazka dotazniku se sklada ze tfi podotazek. Na prvni, zda ma pouzivani
certifikovanych regionalnich znacek vliv na rozvoj turistického ruchu regionu, odpovédélo 91
(65%) dotazanych, Ze spise nesouhlasi, 28 (20%) spise souhlasi, 14 (10%) souhlasi a
7 (5%) nesouhlasi.

Na druhé tvrzeni, jestli je pouzivani certifikovanych regionalnich znacek vyznamnou
podporou pro mistni vyrobce, odpoveédélo 59 (42%) respondentd, ze souhlasi, 53 (38%) spise

souhlasi, 21 (15%) spise nesouhlasi a 7 (5%) nesouhlasi.

Se tretim tvrzenim, zda pouzivéani certifikovanych regionédlnich znatek pomahéd zachovat
lidové tradice spise nesouhlasilo 53 (38%) dotazanych, 45 (32%) spise souhlasilo,
28 (20%) nesouhlasilo a 14 (10%) souhlasilo.

70%

60%
50%
40%
Z
30%
20%
20%

10%
0% .y . -

Tvrzenic.1 Tvrzeni €.2 Tvrzenic.3

W souhlasim M spise souhlasim W spise nesouhlasim nesouhlasim

Graf €. 16 : Pouzivani znacek certifikovanych regionalnich produkti.

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Standardizovany rozhovor svyrobcem ocenéné potraviny v soutézi
»Regiondlni potravina"

Podrobné je zde popsan rozhovor sjednim vyrobcem, shrnuti rozhovorii s ostatnimi

producenty je uvedeno v kapitole 6.2.

Na predem pripravené otazky odpovidala pani Sedlackova, mistrova odborného vycviku na

SSZP Klatovy.

1. Co vds primélo k tradicni vyrobé lokdlnich potravin?

»Hlavnim divodem vyroby cisté lokdlnich vyrobkd byla snaha odliSit se od konkurence.
V mnoha cukrafskych vyrobnach dnes najdeme celou fadu téméf shodnych produkti. Proto
jsme se chtéli od této ,,sériové vyroby* odklonit a vratit se k pivodnim regionalnim

recepturam.”

2. Kdy jste ziskala ocenéni ,, Regiondlni potravina a u jakého vyrobku?

V roce 2013 v kategorii ,, Cukrarské vyrobky, véetné cukrovinek® byly vitéznym produktem
nase ,,Posumavské rezy* (v piiloze ¢. 3 je uvedena specifikace vyrobku) a vroce 2014

~Medovy Spalicek.

3. Zjakého divodu jste si nechala certifikovat Vase produkty?

,»Certifikat ,, Regiondlni potravina" je pro nas a pro vetejnost zarukou kvality. Chtéli jsme
rozs§itit a zatraktivnit nasi nabidku a tim si zajistit zvySeni odbytu vyrobkl. V neposledni fadé

byla diivodem k tcasti v soutézi ,, Regiondalni potravina" propagace nasi Skoly.*

4. Co pro Vas ucast v soutézi ,, Regiondalni potravina" znamena? Jak Vam tato znacka

pomdaha pri Vasi éinnosti?

»Zasadnim pfinosem uUcasti v soutézi ,, Regionalni potravina” bylo aktivni zapojeni zakl nasi
Skoly do vybéru klasickych receptii. Nenasilnou formou se tim seznamovali s ostatnimi
regionalnimi potravinami a nam se podafilo predat zakiim zkusSenosti s tradi¢nimi vyrobnimi

postupy.*
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5. Kde Ize Vas ocenény vyrobek koupit?

»NasSe vyrobna ma vlastni prodejnu zakovskych vyrobkil, tedy i vyrobkii ocenénych
certifikdtem ,, Regiondini potravina". SSZP provozuje restauraci ,,Na Zemé&délce®, kde je
mozné si ocenény vyrobek objednat. Dale je mozné zakoupit si regionalni vyrobek na
propagaénich akcich potadanych Krajskym ufadem Plzefiského kraje, Uhlavou o.p.s. a na

farmatskych trzich.“

6. Reaguji Vasi zakaznici na to, Ze mdte certifikovany vyrobek ,, Regiondlni potravina''?

»Ano, zdkaznici maji zajem o konkrétni ocenény vyrobek. Nékteti neznaji ani nazev, ale chtéji

,Vvitézny produkt™ ze soutéze ,, Regiondlni potravina”, to se tyka i navstévniki restaurace.”

7. Jakym zpusobem propagujete sviij ocenény vyrobek?

»Na ocenéném vyrobku, prodejn¢ i restauraci je umisténé logo ,, Regiondlni potravina'.
K propagaci ,, Regiondlnich potravin” dochazi na vSech akcich, kde jsou prezentovany

regionalni vyrobky, a také na farmarskych trzich.*

8. Zndte ostatni vyrobce ,, Regiondlnich potravin''? Spolupracujete s nimi?

,Ostatni vyrobce ,, Regiondlnich potravin” zndm. Spolupracujeme tim, ze musime vyuzivat
produkty od mistnich prvovyrobcl pti ucCasti v soutézi ,,Varime s regiondalni potravinou*

poradanou Plzeiiskym krajem.*
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6.Zhodnoceni vysledki, doporuceni, diskuse

6.1. Shrnuti dotaznikového Setireni navstévnikia Plzenského Kraje

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 140 respondentd. Z toho bylo 73 Zen (52%) a
67 muzl (48%). Nejpocetnéjsi skupinu tvorili dotazovani ve vékové kategorii 30 - 59 let.
Témér polovina respondentli dosahla stiedoskolského vzdélani s maturitou a ptiblizné tietina
dotazanych méla vysokoskolské vzdeélani.

Z hlediska ekonomické aktivity bylo 62% zucastnénych v zaméstnaneckém poméru. Podstatné
mensi ¢ast oslovenych byla v dichodu a na rodi¢ovské dovolené.
Nejvice navstévnikl pochazelo z Plzenského kraje. Nasleduje Praha, Stredoc¢esky a JihocCesky

kraj. Obyvatelé ostatnich ¢asti republiky se na vyzkumu podileli jen okrajove.

Zacatek dotazniku byl koncipovan k ziskédni dat o mozném vlivu gastronomie na vybér
turistického cile. Z prvnich dvou polozenych otazek vyplynul fakt, ze pro navstévniky kraje
ma nejvetsi atraktivitu Sumava a v ndvaznosti na ni pak cykloturistika. Dale uZ jen historické
pamatky lze uvést jako motivaci k navstéve regionu. Tradi¢ni gastronomie nema témer Zadny
vliv na volbu turistické destinace. I presto ale vice nez tfi ¢tvrtiny dotazanych uptednostiuji

domaci stravu pii vybéru ubytovani.

Dalsi cast Setfeni se tykala regiondlniho znaceni potravin, povédomi respondentli o
certifikatu ,,Regiondlni potravina“a zarukach kvality, které pro né toto oznafeni znamena.
Témér tii Ctvrtiny dotdzanych se setkaly se znackou ,, Regiondlni potravina“ a pro 68% z nich
toto oznaceni predstavuje zaruku kvality. Témér stejny pocet oslovenych akceptuje vyssi cenu
lokalnich produkti.

Nejvice respondentt ziskalo informace o ,,Regiondlni potraviné* z propaga¢nich materiald
regionu. Podstatné méné dotdzanych se poprvé setkalo stimto regionadlnim znacenim na

farmarském trhu nebo ve specializovaném obchodé. Piekvapivé malo zucastnénych

zaznamenalo pojem ,, Regiondlni potravina “ v televiznich spotech a radiu.
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I presto, ze 71% dotazanych oznaceni ,,Regiondlni potravina“ zna, dokazalo pouze 40%
respondenti néjaky certifikovany vyrobek uvést. Nekolik dotazanych si vzpomnélo na
vyrobce regionalnich potravin, ale konkrétni ocenény produkt neznalo.

Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze pro tietinu dotdzanych nejsou certifikované
regionalni vyrobky dostatecné propagovany a ani nabidka téchto produktli neni dostatecné
uspokojiva.

Pro nejvice respondentil ma nejvetsi vliv na vybér potravin jejich vyrobee (znacka) a dale pak
cena. O néco mensi dilezitost prikladaji zemi plivodu a sloZeni vyrobku. Az poté prihliZi ke
znacce kvality. Maly diraz kladou na reklamu, obal a letdkové akce.

Polovina dotazanych hleda na obalech potravin informace o jejich ptivodu. Pokud by méli
urcité misto pivodu upfednostnit, 60% zékaznikli si vybere potraviny vyrobené kdekoliv
v Ceské republice. Tretina oslovenych upfednostni regionalni potraviny a pouze 5%
respondenti si vybere zahrani¢ni produkci.

Pro vétsinu respondentti je nejcastéjSim mistem nakupu lokalnich potravin farmaisky trh nebo
mistni obchod. Pomérné maly pocet zakaznikd nakupuje regionalni potraviny piimo u vyrobce
(tzv. prodej ze dvora). Desetina oslovenych by rada nasla mistni vyrobky v supermarketu a
pouze minimalni pocet zakaznikli by kupoval potraviny pies e-shop.

Vice nez polovina respondentli se domniva, ze pouzivani certifikacnich regionalnich znacek
nema vliv na rozvoj turistického ruchu. Pouze 20% dotazanych ma opacny nazor. Naopak pro
vice nez tfi Ctvrtiny zuCastnénych znamend pouZzivéni certifikacnich regionalnich znacek
vyznamnou podporu pro mistni vyrobce. S tvrzenim, zda pouZzivani certifikacnich regionalnich

znacek pomaha zachovat lidové tradice, vice respondentti spiSe nesouhlasilo.

6.2. Shrnuti Setfeni u vyrobcu regionalnich produkti a ostatnich aktéru
soutéze

Pani Sedla¢kova, mistrova odborného vycviku na SSZP v Klatovech uvadi jako divod
k vyrobé Cist€ lokalnich vyrobk snahu odliSit se od konkurence. V dobé unifikace

cukrafskych vyrobku se vratili k pivodnim regionalnim recepturam. V soucasné dobé maji
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2 ocenéné produkty: PoSumavské tezy (2013) a Medovy Spalicek (2014). Certifikat
., Regionalni potravina* pro né a pro vefejnost znamend zaruku kvality. Divodem ucasti
v soutézi bylo rozsiteni a zatraktivnéni nabidky a nasledné zvySeni odbytu. Vzhledem k tomu,
ze se nejedna o klasickou vyrobnu, ale o u¢niovské stredisko, bylo zdsadnim pifinosem aktivni
zapojeni zakl pii vybéru tradi¢nich receptl. Tim se nenasilnou formou seznamili i s ostatnimi
regionalnimi potravinami a ziskali zku3enosti s klasickymi vyrobnimi postupy. SSZP
v Klatovech méa vyhodu vlastni prodejny a restaurace, kde mnoho zakaznik(i hleda ptimo
ocenéné vyrobky ,, Regionalni potravina“. Jako jedni z mala vyrobcil regionalnich potravin
spolupracuji i s ostatnimi producenty. Ugastni se soutéze ,, Varime s regiondlni potravinou",
poradanou Plzenskym krajem, kde musi vyuzivat produkty také od ostatnich mistnich

prvovyrobct.

Pani Martinkova je majitelkou Minimlékarny Joma, kde vyrabi a prodavaji mlécné vyrobky
z vlastni produkce mléka HolStynského skotu. K vyrobé tradi¢nich potravin pfistoupili v dobé,
kdy mlékarny platily za vykoupené mléko s velkym zpozdénim a bylo proto jednodussi sami
si ho zpracovat. Minimlékarna Joma mé 4 ocenéné vyrobky: Sumavacek (2010), P¥irodni syr a
Kysané mléko (2011), Jogurt bily (2012). VSechny vyrobky jsou originalni a bez konzervace.
Pani Martinkova dodava, ze v zacatcich jejich podnikani (1994) se tyto kvality nijak zvIast
neresily, ale dnes uzZ se spotiebitel zajima o slozeni nakupovanych produkti. Lidé si zacali
vice uvédomovat, ze cesky vyrobek je kvalitngjsi nez dovezeny. O to se, podle pani
Martinkové, také velkou mérou zaslouzila reklama na soutéz ,, Regiondlni potravina*. Sami
nijak své ocenéné vyrobky nepropaguji, protoze ,,dobry vyrobek si déla reklamu sam. Pokud
nebude chutnat, Zadna znacka regiondlni potraviny mu nepomuize. Nejlepsi je, kdyz si o nasich

¢

vyrobcich reknou sami spotiebitelé. A to stoprocentné funguje. "

Na polozené otazky odpovidala za firmu MASO WEST s.r.o Ing. Hofmanova. Firma byla
zalozena r. 2000 jako vyrobna uzenin a masa, postupné pribyla i vlastni jatka a nabidka
lahtidkarskych a cukraiskych vyrobki. K vyrobé tradi¢nich potravin firmu vedla predevsim
snaha odlisit se od ostatnich vyrobct a poptavka zakazniki po tradi¢nich produktech. Hlavni

ocenéni ,, Regiondlni potravina“ neziskali, ale v ramci soutéZe dostali nékolik specialnich
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ocenéni hejtmana Plzeriského kraje za Premier pare¢ky s Nivou, Uhlavskou klobasu a
Klatovskou klobasu. Certifikace je pro firmu nutnosti, protoze uzce spolupracuji s Ceskymi
narodnimi fetézci (spoleCnost COOP), které svou marketingovou strategii stavi pravé na

ceskych vyrobcich.

Za Reznictvi a uzendrstvi HEREJK s.r.o. odpovidala Ing. Herejkova. Vyrobou lokalnich
potravin navazuji na rodinnou tradici, feznikem byl jak dédecek tak i otec. Doposud maji
ocenéné 3 vyrobky: PieSinskou klobasu a PreSinsky Spekacek (2011), PreSinskou tlacenku
special (2013). Diivodem k certifikaci produktl je nutnost zviditelnit vlastni kvalitni vyrobky.
Diky ocenéni se vitézné, ale i ostatni vyrobky dostaly do povédomi Sirsi verejnosti. Firma ma
své vlastni prodejny ve Spaleném Pofi¢i, Dvorci u Nepomuka a Klatovech. Prodejny a
vyrobky jsou viditelné¢ znaceny logem ,, Regiondlni potravina“ a zéaroven jsou zaméstnanci
pouceni, aby zakazniky na ocenéné vyrobky upozornili. S ostatnimi vyrobci regionalnich

produktd se znaji a v omezené mite spolupracuiji.

Ze Zpracovny ryb Klatovy a.s. byla oslovena pani Némeckova. K vyrobé Cisté lokdlnich
potravin je privedla stale se zvySujici poptavka po téchto produktech. V soucasné dob& maji
ocenéné 4 vyrobky jako ,, Regiondlni potravina“: Pstruh uzeny filet s kiizi (2010), Tolstolobik
uzeny porce (2011), Kapr uzeny porce (2012), Siven uzeny s hlavou (2013). Divodem
certifikace bylo predevSim zviditelnéni na mistnim trhu. ,, Ocenéni vyrobkii znackou
., Regionalni potravina*“ je pro nasi firmu nejen odménou za dobre odvedenou praci nasich
zaméstnancu, ale zdroven prestizni zdleZitosti v pripadé jedndni se zdakazniky*, uvadi pani
Némeckova ptinosy Ucasti v soutézi. Vyrobky lze koupit v podnikové prodejné Klatovského
rybarstvi, dale u vybranych malych prodejcii ryb, ptip. regionalnich potravin v Klatovech a
Plzni, v rdmci kraje napf. v fetézci ZKD a celorepublikove v fetézei Globus. Nékteri zékaznici
a zejména farmarské prodejny preferuji vyrobky ocenéné jako ,, Regiondlni potravina “.
Vyrobky jsou nejCastéji prezentovany na akcich vramci propagace znacky ,, Regiondlni
potravina* a u odbérateld také prostrednictvim letackli a samolepek s logem ,, Regiondlni

potravina “. Ostatni lokalni vyrobce znaji, s nékterymi spolupracuji.
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Dal$im oslovenym byl Ing.Vondragek, feditel Uhlava o.p.s., ktery zhodnotil dosavadni
prabéh soutéze. Oproti prvnimu ro¢niku se zajem vyrobct zvysil. V roce 2010 prihlasilo své
produkty 25 firem, v roce 2014 to bylo uz 31 firem.

Pfinosem pro vitéze je predevSim velkd marketingovd podpora a odliSeni produktii od
konkurence pomoci loga ,, Regiondlni potravina “ umisténého na obalu vyrobku. Marketingova
podpora je zasadni zejména pro malé podniky, které by na takovou propagaci nemély dostatek
finan¢nich prostfedkd. Dilezité je ale i védét, ze kazdy pfinos ma své hranice. Firmy mohou
byt limitovany vyrobnimi kapacitami a nejsou pak schopny reagovat na zvySenou poptavku po
ocenénych vyrobcich. Vyrobci musi ale pocitat s tim, ze ptihlaSenim do soutéze podstupuji
urcité riziko, ze se po dlikladné kontrole zjisti nesplnéni legislativnich predpist a norem.

Dle pana Vondracka miiZze udélovani regionalnich certifikati ovlivnit rozvoj daného regionu,
ale ne zasadnim zptsobem. Ocenénim ,, Regiondalni potravina* se vyrobce zviditelni, zvysi se
poptavka po jeho produktech a vzhledem k tomu, Ze vétsi ¢ast surovin na jeho vyrobu pochazi
z regionu, budou tak podpoteny i dalsi subjekty, coz v kone¢ném dusledku povede i k vyssi
zaméstnanosti. Vzhledem k tomu, Ze soutéz probiha v celém state, ve vSech regionech, nebude
se jednat o rozvoj daného regionu na ukor jiného, ale spise o podporu ¢eskych vyrobki oproti

tém zahrani¢nim.

Vzhledem k tomu, ze na prvnim misté navStivi vétSina turisti ve vybrané destinaci
informacni centrum, oslovila jsem telefonicky nebo e-mailem méstsk4 informacni a turisticka
centra Plzeniského kraje. (viz kapitola &. 4) Ugelem bylo zjistit, jaké jsou schopni zaméstnanci
poskytnout informace o restauracich snabidkou mistnich tradi¢nich pokrmt. U vSech
dotdzanych jsem se setkala s ochotou odpovidat, ale s minimalnim vysledkem. Provozy
s nabidkou domaci kuchyné, bez pouzivani polotovari, lze nalézt v kazdém mésté, nicméné
informace o pivodu pouzivanych surovin nejsou znamé. Zarazejici je fakt, ze nikdo neuvedl
restaurace s certifikdtem Czech Specials, které se v kraji nachazi a zavazuji se varit podle

tradi¢nich regionalnich receptur a z lokalnich surovin.
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6.3. Ovéreni stanovenych hypotéz

Prvni hypotéza byla dotaznikovym Setfenim vyvracena. Pouze 7 respondentd prihlizi
k tradi¢ni gastronomii pfi vybéru svého turistického cile. I pfes to, Ze tfi Ctvrtiny dotazanych
preferuji doméci kuchyni pti vybéru ubytovani, prvotnim motivem k navstévé dané lokality

gastronomie neni.

Druha pracovni hypotéza byla potvrzena pouze ¢astecné. Povédomi o znacce ,, Regiondlni
potravina“ je vysoké. S timto oznacenim se setkaly témér tii Ctvrtiny respondentd, ale pouze

56 zucastnénych dokézalo urcity certifikovany produkt definovat.

Treti hypotéza nemlze byt jednoznaéné potvrzena. Zarukou kvality je certifikat
., Regiondlni potravina“ pro 95 oslovenych a 87 respondentli je ochotno vyssi cenu

regionalnich produkti akceptovat.

Ctvrta hypotéza byla potvrzena. Po filtraci odpovédi respondenti dle nejvyssiho
dosazeného vzdélani na otazku €. 13 (Jaké misto puvodu potravin uprednostiujete?) a otazku
s vysokoskolskym vzdélanim preferuje lokélni produkty. Jako faktor urcujici vybér potravin
uvedli dotdzani z této skupiny na prvnim misté¢ zemi ptivodu a na druhém znacku kvality. Tti
ctvrtiny vysokoskolsky vzdélanych respondentli hledaji na obalech potravin informace o jejich

pavodu.
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Pata hypotéza byla potvrzena. Muzi se o pivod potravin zajimaji vice nez zeny.

Nulové hypotéza H[ : muzZi i Zeny se zajimaji o plivod potravin stejné.

Alternativni hypotéza H; : muzi se vice zajimaji o ptivod potravin.

a=0,05 20=0,1

Bylo dotazédno 67 muzd, pro 55 z nich je prikaz plivodu potravin z hlediska gastronomie

vvvvvv

nejdulezitéjsi. Z dotazovanych 73 Zen se o prikaz ptivodu potravin zajima 48.

nqg = 67 mq = 55 ml/nl = 0,82 np; = 73 my; = 48 mz/nz = 0,66
_ml+m2 _
" nl+n2 =0,735
0,82-0,66
u= 1 1
V0,735%0,265+ (o +
u=2,143 Ug,1 = 1,6448 u> ug,1

HD se zamita, muzi se o prikaz pivodu potravin zajimaji vice nez zeny.

Zeny jsou vétsinou v oblasti gastronomie konzervativngjsi, voli spide osvédéené pokrmy a
suroviny. Naproti tomu muzi radé€ji experimentuji s novymi chutémi a slysi na pojmy ,,domaci
klobasy*, ,,domaci uzené z komina®, ,,dfevorubecky chléb*“ apod. Proto by bylo vyhodné dalsi
marketingové strategie zaméfit na Zeny a z vlastnosti regiondlnich potravin upfednostnit

takové, které budou pritazlivé zejména pro zeny.
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Obecna hypotéza definovana na zacatku empirického vyzkumu znéla: ,, Nabidka
certifikovanych regionalnich potravin vyznamné ovliviiuje rozhodovani spotvebitelii pri vybéru
turistické destinace, podporuje regionalni producenty na trhu a soucasné podporuje rozvoj
regionu.

V zavislosti na dil¢ich pracovnich hypotézach ji nemiizeme povazovat za zcela platnou. Prvni
cast hypotézy byla vyvracena. Tradi¢ni gastronomie témét vibec nehraje roli pii rozhodovani
o turistickém cili oslovenych. Nejpfitazlivéjsi pro navitévniky Plzefiského kraje je Sumava a
cykloturistika, ale lokaIni produkty motivem k navstévé kraje nejsou. Az pfi vybéru ubytovani
se dotazovani zajimaji o domaci kuchyni.

Druhou ¢ast hypotézy mlizeme povazovat za platnou. Regionalni producenti vnimaji moznost
pouzivat certifikované znacky potravin kladné. Ocenuji predev§sim pomoc pfi propagaci a
odbytu svych vyrobku. Certifikatem ,, Regiondlni potravina* se vyrobci zviditelnili a zvysila
se tim poptavka po jejich produktech. Dostatecny odbyt umoznil zachovat vyrobni provozy
minimalné na stavajici irovni a zachovat nebo navysit pocet pracovnich mist. Podpora malych

a stfednich podnikatelli nasledné znamena podporu rozvoje celého regionu.

6.4. Navrhy, doporuceni a diskuse

I prfes nemalé finan¢ni prostredky, které ministerstvo zemédélstvi pouzilo na propagaci
znaCky ,,Regiondlni potravina“, neni vysledny efekt adekvatni. S logem ,,Regiondlni
potravina* se setkaly témér tii ¢tvrtiny dotazanych, ale konkrétni produkt uvést nedokazali. Je
to dusledek velkého poctu znacek potravin, jak kvalitativnich, tak i geografickych, v kterych
se zakaznici Spatné orientuji. Proto se nabizi otazka, zda by nebylo vhodné vSechna stavajici
oznaceni sjednotit. Zakaznik by se tak mnohem snadnéji orientoval a i finanéni vydaje spojené
s organizaci a propagaci certifikovanych znacek potravin by mohly byt nizsi.

7 vysledku Setfeni u turistickych informacnich center vyplynulo, ze se zde zadnych informaci

o lokalnim stravovani nedockame. Restaurace s tradi¢ni kuchyni se budou muset sami snazit a
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propagovat své produkty a spolupracovat s turistickymi centry. Naptiklad na webové stranky
meésta Klatovy mohou bezplatné restaurace svoji reklamu umistit, ale nyni tam zadna

konkrétni nabidka na regionalni kuchyni neni.

Obdobné vidim problém v tom, Ze ,, Regiondlni potraviny *“ nelze koupit vSechny na jednom
misté. S vyjimkou farmaiskych trhii a akci potrddanych krajskymi ufady jsou tyto vyrobky
dostupné pouze piimo u vyrobce nebo samostatné v nékterych obchodech.

V dnesni uspéchané dob¢ by zdkaznici jisté uvitali moznost ndkupu vSech ocenénych produktii
dohromady. Stalo by za zvazeni zfizeni prodejny orientované pouze na regionalni vyrobky.
Farmarské trhy a prodejny sice nabizeji doméaci produkty ekologického zemédélstvi, ale
nejedna se striktné o lokalni vyrobky. Navic se zasluhou riiznych afér, kdy byly

na farmarském trhu prodavany nekvalitni potraviny s neznamym mistem puvodu, divéra
zakaznikl snizuje. Proto si myslim, ze by prodejna s certifikovanymi regionalnimi vyrobky
své zakazniky nasla. Pokud by tak byl vyrobciim dlouhodobé¢ zajistén odbyt a propagace jejich
vyrobktl, mohli by rozsifit vyrobni kapacity a nabidnout i dalsi pracovni mista. Takovi lokalni
vyrobci maji zasadni vyznam pro rozvoj regionu. Proto je pro ekonomické oziveni regionu
dilezité podpofit rozvoj mistnich firem v dané lokalité.

Zde bych zdiiraznila roli pfislusné MAS. MAS by pisobila jako hlavni koordinator mezi
dodavateli regiondlnich produktii a provozovatelem prodejny. Zarovein by byla zarukou
dodrzovani cili statem podporovanych soutézi kvality a pivodu potravinaiskych vyrobki,
zajml regiondlni politiky rozvoje a zdjmi malych regionalnich producentii. Zasadni Gloha
MAS by byla také v marketingové podpote produkce regionalnich potravin, podpofe nabidky,

prodeje a propagace.

Dalsi cestou propagace a podpory ,,Regiondlnich potravin® je iniciovat jejich Castéjsi
pouzivani v kuchynich instituci zfizovanych jednotlivymi kraji. Mam na mysli predevsim
kuchyné krajskych nemocnic a Skolskych zatizeni. Vzhledem k nespornym nutri¢nim kvalitdm
mistnich produktii by se mél kraj, jako jeden z garantl soutéze ,,Regiondlni potravina*,

zasadit o postupné vytlaeni nejriizn€jSich polotovart a nahrazek, ze kterych dnes vafi vétSina
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velkych jidelen. Nalezitou propagaci by se rozsitilo povédomi o soutézi a zvedl zajem o takto

certifikované vyrobky.

Vyzkumem byla potvrzena hypotéza, ze o ndkup regionéalnich potravin se zajimaji vice
muZzi nez zZeny. Proto bych si pfedstavovala zamé&fit dal$i marketingovou strategii pravé na
zeny. Je tfeba upoutat jejich zdjem o lokalni produkty. Nejptinosnéjsi by bylo vyzdvihnout

nesporné nutri¢ni kvality a nezpochybnitelny vliv na zdravi své a predevsim déti.

Vyuziti znacky ,, Regiondlni potravina“ pro rozvoj cestovniho ruchu dané oblasti je mozné
zahrnutim takto oznafenych potravin do zazitkového balicku. Jednalo by se o komplexni
nabidku sluzeb, ve které jsou mimo jiné zakomponovany gastronomické zazitky. Dilezitym
faktorem je zde uzka spoluprace mezi potravinarskou vyrobou, stravovacimi sluzbami a
cestovnim ruchem. Stravovani muaze velkou mérou navysit atraktivitu regionu a v budoucnu
by se mohlo stat dilezitym cCinitelem pfi rozhodovani o navstévé dané destinace. Pozitek
z mistnich tradi¢nich pokrmd, ptipravenych z lokalnich surovin, je v souc¢asné dob¢ zakazniky
stale Castéji zadany.

Pro posileni konkurenceschopnosti jednotlivych gastronomickych zatfizeni je tfeba upoutat
zajem zakaznikl jedinecnosti své produkce. Jednou z cest, jak toho dosdhnout, mize byt
pouzivani mistnich surovin k pfipravé pokrmi. Pokud dokaze podnikatel efektivne sdélit, ze
jeho restaurace vyborné vaii a navic z mistnich surovin, pfida tak k jidlu 4. rozmér — ptib¢h.
Dnesni gastronomie je postavena na autentické chuti, sezonnosti nabidky a prokazatelném
plivodu potravin. Velkou vyhodou muze byt i osobni kontakt s farmarem, zalozen na zpétné
vazbé a jednodusSim feSenim mozZnych problému. Idedlnim pfipadem jsou bavorské farmy
provozujici vlastni farmatsky obchod, ale i restauraci. Vyhody restaurace stojici pfimo na
farmé jsou nesporné. Zakaznici tak mohou bezprostiedné sledovat, kde se pro né zelenina
pestuje a zvirata chovaji.

To vse ale muze fungovat pouze za predpokladu, Zze v kuchyni pracuje ¢lovek, ktery dokaze
suroviny z mistnich zdroji vyuzit. K tomuto uc¢elu by mohl poslouzit vzdélavaci kurs uréeny
pro provozovatele stravovacich zafizeni, producenty regionalnich potravin a absolventy

gastronomickych obort orientovany na vyuzivani mistnich surovin. Personal restauraci by tak
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ziskal povédomi o potravinach produkovanych v daném regionu a moznostech jejich dalsiho
vyuziti. Kromé podpory mistnich producentl by bylo pfidanou hodnotou kursu zachovani co
nejkratSi cesty od prvovyrobce ke spotiebiteli a vyuziti sezonnosti potravin pfi zpracovani.
Prinos kursu by byl dilezity i pro jeho ucastniky, ktefi se tak zdokonali ve svém oboru,
seznami se s novymi technologickymi postupy s diirazem na zachovani vyzivovych hodnot
potravin a posili své konkurenéni postaveni na trhu prace.

Projekt by mél také pozitivni dopad na podporu rovnych prilezitosti. Prispéje zejména ke
srovnani situace na trhu prace u Zen a vyrovnani prilezitosti pro malé prvovyrobce a prodejce
oproti velkym potravinaiskym koncerntim a dovozctiim potravin.

Neméné dulezity je i kladny vliv na udrzitelny rozvoj. Tim, ze umozni uzsi propojeni mistni
gastronomie s regiondlnimi producenty a zachovani co nejkratsi distribu¢ni cesty potravin od
prvovyrobce ke spotiebiteli, prispéje ke zmenSovani ekologické stopy vyrabénych pokrmi a
potravin.

Projekt by mohl byt spolufinancovan prostiednictvim ESF v ramci OP Zaméstnanost —
Prioritni osa 1 Podpora zaméstnanosti a adaptability pracovni sily. Méla by ho realizovat
prislusna MAS v ramci podpory vzdélavani a rozvoje lidskych zdroju, a to zejména vzdélavani
dospélych. Program bude nabizen ve spolupraci s Gfady prace, dale prostifednictvim kontaktt
na prvovyrobce a producenty regionalnich potravin, poskytovatele sluzeb ve venkovském
cestovnim ruchu apod.

K realizaci projektu bude nutné prizvat partnera se zkuSenostmi a technologickym zadzemim
v oblasti gastronomie. Partnerstvi vramci OP Zaméstnanost je smluvnim vztahem mezi
vefejnymi nebo soukromymi subjekty, ktery je zalozen na spolecné odpovédnosti za realizaci
projektu. Partnefi spolupracuji pii pfipravé a realizaci projektu ve fazi zpracovani projektové
zadosti, ve fazi jeho realizace i ve fazi ukonceni projektu. RovnéZ se podileji na zajisténi

udrzitelnosti projektu, jsou-li k tomu zavazani partnerskou smlouvou.
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7. Zaver

Tato diplomovéa prace se zabyvala vlivem znacky ,, Regiondlni potravina“ na rozvoj
cestovniho ruchu regionu Plzeniského kraje.

Vysledky provedeného vyzkumu ukazaly, ze je sice certifikat , Regiondlni potravina*
Siroké vefejnosti znam, ale s konkrétnim produktem si ho méalokdo dokaze spojit. Pro oslovené
turisty predstavuje znacka predevSim zaruku kvality, avSak pii rozhodovani o navstivené
destinaci nehraje téméf Zadnou roli. Nejveétsi pritazlivost pro navstévniky Plzenského kraje ma
Sumava a sni spojena cykloturistika, naproti tomu tradi¢éni gastronomie ma na vybér

turistického cile minimalni vliv.

I pfes masivni reklamni akce v médiich, ziskalo informace o ,, Regiondlnich potravindch*
nejvice respondentll z propagacnich materiall regiont a na farmarském trhu. Nabizi se otazka,
zda je takova celostatni kampan spravné a efektivné zacilena. S tim souvisi i dalsi vysledek
Setfeni, a to Ze pro vice neZ polovinu respondentl nejsou certifikované regionalni produkty
dostatecné propagovany a nabidka téchto vyrobkl je neuspokojiva. Za 4 leté trvani soutéze
,, Regionalni potravina*“ se tfada ocenénych produktii stale zvétSuje, ale pro Sirokou vetejnost
jsou ,neviditelné* a nedostupné. Dotazani uvedli jako nejcastéjsi misto nakupu lokalnich

potravin farmarské trhy, které ale probihaji spiSe ve vétSich méstech a nepravidelné.

Pozitivnim zjisténim beéhem vyzkumu bylo, Ze pro vice nez polovinu dotazanych jsou
dilezité¢ informace o plvodu potravin. VétSina uprednostiiuje potraviny vyprodukované
kdekoliv v CR.

Pro vice nez tfi ¢tvrtiny dotdzanych znamena certifika¢ni regiondlni znaceni vyznamnou
podporu pro mistni vyrobce. Naopak vliv na rozvoj cestovniho ruchu regionu a zachovani

lidové tradice regionu, dle minéni respondentti, lokalni znaceni nema.

Zpracovanim dat ziskanych dotaznikovym Setfenim byla potvrzena hypotéza, Ze muzi se

zajimaji o nakup regionalnich potravin vice nez zeny. Divod by mohl byt takovy, Zze muzi
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obecné radi experimentuji a obzvlasté v jidle zkousi nové chuté a zazitky. Proto by se dalsi
marketingova strategie méla orientovat pravé na Zeny. Zdlraznit nespornou nutri¢ni kvalitu a
pozitivni vliv na zdravi v ¢asopisech a webovych strankéach tykajicich se zdravého Zivotniho

stylu a rodiny.

Z pohledu mistnich vyrobct regionéalnich potravin ma soutéz klicovy vyznam ve spolecné
propagaci certifikovanych vyrobkii. Podpora lokalnich vyrobcii nepfimo znamend i podporu
celého regionu. Prosperujici zemédélci jsou zarukou udrzeni nebo rozsifeni poctu pracovnich
mist, coz je v dneSni dob€ zasadni podminkou rozvoje venkovskych oblasti. Oproti okolnim
evropskym zemim ma CR stale jedté rezervy v rozmachu agroturistiky jako formy rodinné
dovolené. Je charakteristicka pfimym vztahem k zemédélskym pracim a bezprostfednim
vyuzivanim krajiny. Pro zemé&délce mulze predstavovat nezanedbatelny dodatecny finanéni

zdroj k jejich podnikani.

V kapitole ,,Navrhy a opatieni“ jsou uvedeny moznosti dalsiho vyuziti znacky ,, Regiondlni
potravina* k rozvoji regionu prostfednictvim cestovniho ruchu. Vzhledem k tomu, ze se
turisté mohou s lokalnimi potravinami setkat predevs$im v restauracich, tykaji se navrhy pravé
vzdélavani v oblasti pripravy pokrmi z lokalnich surovin. Pro posileni konkurenceschopnosti
musi gastronomicka zafizeni postavit nabidku na autentické chuti, sezoénnosti a prokazatelném
pivodu potravin. Toho lze dosdhnout pouze za predpokladu, Ze kuchat dokéze suroviny
z mistnich zdroji vyuzit. Za timto uc¢elem by mohly byt organizovany vzdélavaci kurzy pro
provozovatele stravovacich zafizeni, producenty regiondlnich potravin a absolventy
gastronomickych oborl orientované na pouzivani a zpracovani lokalnich produktt.

Dalsim uvedenym navrhem na efektivnéjsi vyuziti oznaceni ,, Regiondlni potravina “ je ztizeni
spolecné prodejny pro vSechny ocenéné produkty, kde by byl dlouhodobé zajistén odbyt a

propagace regionalnich potravin.

Duivodu, pro¢ upfednostnit lokalni potraviny je cela fada. Na prvnim misté je to bezesporu

kvalita, kterou musi vitézné produkty soutéze splnovat. Diky kratkym distribu¢nim cestam

84



jsou domaci potraviny mnohem cerstvéjsi a chutnéjsi nez ty dovezené. Za zminku stoji i
ekologicka Setrnost bez nutnosti dovazet vyrobky z druhého konce Evropy. Nas organismus je
celd staleti zvykly na ur¢itou mistni stravu a ta je pro n¢j nejprirozenéjsi a nejzdravejsi.

Nékup lokélnich produktli znamena podporu mistnich péstiteld a vyrobcl, podporu
ekonomiky daného regionu a tim rozvoj celé lokality. Prosperujici zemédélci, zpracovatelé i
prodejci jsou zarukou udrZeni pracovnich ptilezitosti a investice do jejich Cinnosti se zpétné

vrati v podob¢ rozvoje celého regionu.

Zavérem lze fici, Ze soutéz “Regiondlni potravina“ ma urCité potencial k dalsSimu rozvoji.
Zakaznici ocenuji kvalitu i dal$i pfidané hodnoty certifikovanych produkti, ale celkova
povédomost stale neni dostatecna. Proto je nutné podporovat regionalni zazitkovou
gastronomii a docilit toho, aby se tradi¢ni potraviny staly plnohodnotnym atributem
cestovniho ruchu v CR. Cestovni ruch je kli¢ovym faktorem regionalniho rozvoje. Potencial

nabizenych atraktivit urCité destinace muiize byt posilen navratem ke gastronomickym tradicim.

Na samy zavér bych rada zopakovala vétu vyrobce regionalnich potravin, pani Martinkové.
A to, ze vyrobek si déla reklamu sam. Pokud nebude chutnat, zddna znacka mu nepomuze.
S tim nezbyva nez souhlasit. Je nutné zamezit postupné degradaci regionalniho znaceni a se
stale se rozsitujici nabidkou regionéalnich produktl neslevit ze stanovenych standardii a udrzet

kvalitu alesponi na stavajici urovni.
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