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ANOTACE

Nazev: Vliv gastronomického cestovniho ruchu na cestovni ruch

Bakalarska prace pojednavd o novém rostoucim trendu cestovniho ruchu, kterym je
gastronomicky cestovni ruch. V teoretické casti bude strucné vysvétlen pojem cestovni
ruch, vcetné¢ jeho vyvoje. VéEtsi duraz bude kladen na vysvétleni gastronomického
cestovniho ruchu a na divody jeho rostouciho vyznamu. Prace se zaméii na gastronomické
akce, udalosti a farmarské trhy, z Casti se bude soustiedit na oblast Kralovéhradeckého
kraje. Prakticka ¢ast bude obsahovat souhrn téchto udalosti v Kralovéhradeckém kraji, ale 1
gastronomickych regionalnich produktl, které se vyskytuji v urcitych turistickych
oblastech tohoto kraje. Na téma tykajici se gastroturismu a gastronomickych udalosti a
akci budou zalozené vyzkumné otazky, které se formou primarniho vyzkumu budou snazit
najit relevantni odpovédi, ze kterych bude mozné vyvodit ur€ity zavér. Priméarni vyzkum
bude proveden formou dotaznikového Setfeni. V zavéru prace budou shrnuty vysledky
dotaznikového Setfeni, véetné grafického znazornéni. Bylo potvrzeno tvrzeni stalého ristu
gastronomického cestovniho ruchu a pozitivni vliv gastronomickych akci a udalosti na

urcitou destinaci.

Kli¢ova slova: Gastronomicky cestovni ruch, gastronomie, destinace, gastronomické

festivaly, akce a udalosti, Kralovéhradecky kraj



ANNOTATION

Title: The Impact of Gastronomic Tourism on Tourism

This Bachelor Thesis discusses a new growing trend of tourism —culinary tourism. The aim
is to analyze the influence of gastronomic tourism on tourism. More specifically, the paper
explores gastronomic events, festivals and other events with a partly special focus on the
Hradec Kralové Region. The research is based on a method of literature review and a
questionnaire survey. The subject sample consists of 246 participants who come from
different regions of the Czech Republic. The results show that there is a growing interest in
culinary tourism. In addition, the positive impact of gastronomic events on some
destinations, as well as on the Hradec Kralové Region, has been confirmed. The research
also shows that the problem is that participants do not know about all the events in the
Hradec Kralové Region. The recommendation for this region is to focus on the promotion

of gastronomic events, especially on the promotion on the social sites.

Keywords: Culinary tourism, gastronomy, destinations, gastronomic festivals, events and

occasions, Hradec Kralové region
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1.UVOD

Cestovani je v posledni dob¢ stale vice skloniovanych terminem. Stava se soucasti
zivota kazdého Cloveka, tudiz 1 cestovni ruch se neustale vyviji a neni uz spojovan pouze
s dovolenou a piijemné stravenym volnym casem. Cestovni ruch je cCasto fazen do
zbytnych potieb, avSak jak uz bylo zminéno, pfedev§im ve vyspélych zemich jeho rlst
zaptiCinuje to, ze se transformuje na potiebu nezbytnou a stdva se Zivotnim stylem
mnohych z nés. V soucasné dob¢ se bere jako pramysl, ktery se stal dilezitym prvkem
ekonomik mnoha zemi. V této oblasti také vznikd mnoho novych trendi, v€etné jednoho,
ktery propojuje Clovéku dvé velice pfijemné aktivity — cestovani a kulinaifské zazitky.
Stravovani hraje nenahraditelnou roli v naSem Zivoté a v mnoha ptipadech nabizi ¢lovéku
ptileZitost poznat kulturu ur€itého mista pravé tim, Ze danou zemi ¢i oblast ochutna. Toto
téma bakalaiské prace si autorka vybrala z divodu, Ze je ji velice blizké, nebot rada
cestuje a pi1 vybéru destinace se nejen diva na atraktivity a mistni pamatky, které by rada
navstivila, ale také 1 na nabidku gastronomickych pochutin a mistnich tradi¢nich jidel.

Gastroturismus se povazuje za nejrychleji rostouci odvétvi cestovniho ruchu. Vznika
nova skupina jeho ucastnikli, protoze pii vybéru cilové destinace piihlizi zaroven na
nabidku gastronomickych zazitkl a pestrost mistni kuchyn¢. Prikladem je nutkava potieba
ochutnat tradi¢ni nefalSované sushi pii navstéve Japonska. AvSak nejde jen o jeho
ochutnani. Regeno s vétsi nadsazkou, i kdyby ¢lovéku sushi nechutnalo, i tak se to pro néj
stavd mimotadnym a trvalym zézitkem diky atmosféfe ¢i mistu. Gastronomicky cestovni
ruch v sobé zahrnuje podstatu, kdy lidé nejen ochutnaji tradi¢ni pokrmy mista, ale také
zaziji nevSedni zazitek z neobvyklého jidla podavaného neobvyklym zplisobem. V ramci
gastronomické turistiky je v ¢lovéku vyvolan nezapomenutelny zazitek z cestovani diky
souladu krés mista, ptirody, architektury a dobrého jidla.

Bakalatsk4 prace se rozdéli na 2 €asti — na teoretickou a praktickou Cast. Prvni ¢ast
se bude zabyvat teoretickym vymezenim pojmii cestovniho ruchu. Vysvétlen bude obecny
pojem cestovni ruch, jeho rozdéleni na urcité druhy a formy a nebudou opomijené ani
novodobé trendy. Rozdélenich cestovniho ruchu na druhy aformy je mnoho, podle
odlisnych autorti a vzdy se né¢im odlisuji, pravé proto si autorka vybrala praveé jedno
rozdéleni podle jednoho autora. Déle se prace bude zaobirat gastronomickym cestovnim
ruchem, jeho rozvojem, klasifikaci, ale budou zminény 1 ptiklady zahrani¢nich a ceskych
destinaci, které jsou spojené s urCitym gastronomickym zazitkem ¢i pokrmem. Druha,

prakticka cast bakalarské prace, se bude vénovat stale vice popularnim gastronomickym



akcim, udalostem, ale i farmafskym trhiim. Pozornost bude castecné sméfovana na
Kralovéhradecky kraj, bude zkoumano, které gastronomické akce a festivaly se zde konaji.
Nejprve bude stru¢né popsana situace cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji, tedy
jak podchyceny je cestovni ruch ve zminéném kraji. Dale budou uvedeny
nejnavstévovanéjsi turistické cile v porovnani s ostatnimi kraji. Pokracovani nabidne
sepsani regionalnich produktti a potravin podle Sesti turistickych oblasti. Jelikoz nikde neni
zvefejnén seznam gastronomickych akci a festivalti, autorka byla nucena veskeré
gastronomické udalosti vyhledat sama a na zékladé¢ toho vytvofit tabulku, kde jsou
uvedeny gastronomické akce, udalosti, slavnosti, farmaitské trhy a festivaly
Kraloveéhradeckého kraje, které by mohly ptilakat lidi k navstéve urc¢itého mista kraje.
Cilem této prace je zjistit, zda tyto gastronomické akce, udalosti a farmarské trhy
maji potencial rlstu v cestovnim ruchu, zda jsou motivaci k cest¢ do destinace a
v neposledni fad¢ zanalyzovat, jestli pofadani téchto gastrofestivalli mize ptilakat vice

navstévniku do oblasti Kralovéhradecka.



2.CIL PRACE A METODIKA ZPRACOVANI

Bakalafska prace si dava za cil zjistit a prozkoumat, jakym zplsobem ovlivituje
gastroturismus urcitou destinaci ¢i navstévniky, kteti chtéji n¢jakou destinaci navstivit. Je

potieba znovu zminit, zZe z ¢asti se zamétuje na oblast Kralovéhradeckého kraje.

Préce si polozila celkem pét vyzkumnych otdzek:

1. Prispiva gastroturismus k rozvoji regionu/destinace?

2. Jsou gastronomické akce a wuddlosti motivaci kcesté do urcité
destinace/oblasti?

3. Je mozné diky gastroturismu a poradani gastrofestivalii, gastronomickych akcit
a uddlosti prilakat vice navstévnikii do Krdlovéhradeckého kraje?

4. Podporuji gastrofestivaly, gastronomické akce ¢i udalosti rozvoj celkového
cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji?

5. Maji gastronomické akce, uddalosti a jiné kulinarské eventy potencial

v cestovnim ruchu?

Vyzkumné otazky vychdzeji z rostouciho zdjmu lidi o gastronomicky cestovni ruch a
trendy, které jsou snim spojeny. Autorku zajima, zda se mulze zvysSit navstévnost
Kralovéhradeckého kraje na zékladé¢ zminéného ristu gastronomického cestovni ruchu
a vyrazn¢ tak ptispét ekonomickeé situaci kraje. Hlavni otazkou je, zda tyto festivaly a akce
néjak ovliviiyi €1 motivuji lidi k navstéveé jiného kraje/mésta, které vylozené nema néco
specifického ¢i netradi¢niho, jak respondenti vnimaji gastronomické akce, slavnosti a
festivaly, a zda je to dobry zpisob, jak ptilakat turisty a navstévniky.

Teoretickd ¢ast byla napsana pomoci zpracovani sekundarnich dat. Ta byla prozkouména
pomoci reSerSe urcitych tisténych zdroji, které byly publikovany odborniky, a
elektronickych zdroji dostupné volné na internetu.

Na teoretickou cast je navazana empirickd Cast. Pouzitym metodickym postupem byla
kvantitativni metoda, konkrétnéji dotaznikové Setfeni. Odpovédi na vySe uvedené otazky

byly ziskany studiem literarnich 1 internetovych zdroji a vlastnim pozorovanim.



3.LITERARNI RESERSE

Pro bakalétskou praci byla pouzita vyznamné tato dila:

KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada Publishing,
2013. ISBN 978-80-247-4603-6.

Velice vyuzivanou odbornou publikaci byla kniha, ktera se jako prvni vénovala
novym trendiim na nasem trhu. Zabyva se novymi trendy v nabidce cestovniho ruchu a
v této nabidce jsou zahrnuty nové produkty cestovniho ruchu zhlediska motivace
ucastnikli cestovniho ruchu. Mezi tyto motivace patii pravé gastronomicky cestovni ruch,
ale 1 dobrodruzny cestovni ruch. Dale jsou v knize obsazeny nové trendy v nabidce
cestovniho ruchu pro specifické skupiny, jako jsou tfeba seniofi, a autorka knihy se také

zminila o negativnich dopadech téchto noveé vzniklych trendi.

SYROVATKOVA, Jaroslava. Specifické formy cestovniho ruchu. Liberec: Technickd
univerzita v Liberci, 2013. ISBN 978-80-7372-927-1.

Tato publikace byla velmi uZitecna ptredevsim v kapitole 3.2 Klasifikace cestovniho
ruchu. Existuje velké mnoZstvi tfidéni cestovniho ruchu a Casto je v ném az zmatek. V této

knize je klasifikace piehledné a srozumiteln€ uvedena, proto si ji také autorka vybrala.

VANICEK A KOLEKTIV, Jifi. Gastronomie a cestovni ruch. Opava: Slezskd univerzita v
Opaveé, 2017. ISBN 978-80-7510-240-9.

Publikace pana Vanicka a kolektivu byla oporou pro vysvétleni a roztfidéni
ucastnik  gastronomického cestovniho ruchu, které je mozné nalézt v kapitole 3.4.1
Utastnici gastronomického cestovniho ruchu. Dale slouzila k uréitému doplnéni a

vysvétleni v kapitole Clenéni gastronomického cestovniho ruchu.

ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletné
preprac. a dopl. 2. vyd. Praha: Linde, 2012, s. 160, 192, 358, 576. ISBN 978-80-7201-880-
2.

Pouziti této publikace slouzilo hlavné pro vysvétleni zadkladnich definic jednotlivych

pojmd, které jsou nutné pro pochopeni tématu bakalaiské prace.



4. TEORETICKA CAST

Tato ¢ast bakalarské prace se vénuje teoretickému vysvétleni zakladnich pojmt cestovniho
ruchu. Ty pomohou pochopit, co znamena gastronomicky cestovni ruch a co vSechno si

pod timto terminem lze pfedstavit.

4.1. Cestovni ruch

Cestovni ruch pifedstavuje dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky a je
povaZovan za spolecensko-ekonomicky fenomén soucasnosti, ktery presahuje do mnoha
dimenzi lidského Zivota. Samotny pojem se se zacal objevovat teprve od poloviny 19.
stoleti. Svycarsti védci, Kurt Krapf a Walter Hunziker (1942) vytvofili jednu z prvnich
definic. Dle jejich slov cestovni ruch je soubor vztaht a jevi, vyplyvajicich z pobytu mimo
domov a cilem tohoto pobytu neni trvalé osidleni nebo vykon vydélecné cinnosti.
(HUNZIKER A KRAPF, 1942, s. 21, cit. v KOTIKOVA 2013, str. 15) Vroce 1991
vznikla na konferenci WTO v Ottawé nejzakladnéjsi definice pro tento pojem, u které je
potfeba zminit, Ze vznikla pro zptehlednéni a sjednoceni mezinarodnich statistik
v cestovnim ruchu. Definice zni: ,, Cestovni ruch je cinnost osoby cestujici na prechodnou
dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostredi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno,
pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydelecné cinnosti v navstiveném misté
(vydélecnd cinnost neni v navstiveném misté zaloZena na trvalém c¢i prechodném
pracovnim pomeéru)“ (WORLD TRADE ORGANIZATION, 1991, cit. v VYSTOUPIL,
SAUER, HOLESINSKA, 2015, str. 13). Dale napi. dle Jakubikové (2012, str. 18) je
vSeobecné oznaCovan za pohyb lidi mimo jejich vlastni prostiedi do mist, ktera jsou
vzdalena od mista jejich bydlisté, za riznymi ucely, vyjma migrace a vykonu normalni
denni préce.

Vymezeni tohoto terminu neni jednoduchou zalezitosti. To potvrzuje 1 tvrzeni
Paskové a Zelenky (2012), Ze cestovni ruch vzdy zahrnuje cestovani, ale ne kazdé
cestovani je cestovnim ruchem. Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda rekreace je
cestovnim ruchem. Cestovni ruch se uskuteciiuje ve volném cCase, ale ne cely volny ¢as je
vénovan cestovnimu ruchu. Pro mnoho lidi je v béZném Zivoté cestovni ruch vniman
pomeérné jednoznaéné a to tak, ze je spojovan s cestovdnim, zménou mista pobytu a pro
spoustu lidi znamend hlavné dovolenou. (MATEJOVA, 2012, cit. v VYSTOUPIL,
SAUER, HOLESINSKA, 2015, str. 12). Avsak jedna se o komplexni jev, ktery zahrnuje

na stran¢ poptavky ucastniky a destinace, a na stran€ nabidky provozovatele sluzeb.
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Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, jehoZ autofi jsou Paskova a Zelenka, definuje
cestovni ruch jako souhrnny spolecensky jev; zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo
jejich obvyklé prosttedi nebo pobyvajici na téchto mistech ne déle nez jeden rok za Gcelem
zabavy, rekreace, vzdélavani, pracovné ¢i jinym ucelem, 1 aktivity subjektd poskytujicich
sluzby a produkty témto cestujicim osobam, tedy 1 provozovani zafizeni se sluzbami pro
tyto cestujici osoby v€etné souhrnu aktivit lidi, které tyto sluzby nabizeji a zajist'uji, aktivit
spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroja pro cestovni ruch, souhrn politickych
a vefejn¢ spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémui na uvedené aktivity.
(Zelenka a Paskova, 2012, str. 83)

V soucasné dobé dochazi k neustalému pouzZivani nespravné terminologie jako je
napft. turistika ¢i turisticky ruch. Tyto dva pojmy nejsou spravnym oznacenim cestovniho
ruchu. Nespravny pojem turisticky ruch se objevuje na nejedné webové strance ¢i
v leckterém c¢lanku souvisejicim s cestovnim ruchem. V dnesni ¢eské odborné literatute se
také pouziva mezinarodni ekvivalent pro cestovni ruch — turismus.

Je zteymé, Ze specifikace cestovniho ruchu je velice slozitd a diky jeho vyvoji se
ukazuje v ruznych druzich a formdach, které se neustale vyviji dle poptavky ucastniky

cestovniho ruchu.

4.2. Klasifikace cestovniho ruchu

Rozdé€leni cestovniho ruchu je velice komplexni a u kazdého autora se interpretace
klasifikace liSi. Snazi se o bliZ§i vymezeni cestovniho ruchu a o jeho roz¢lenéni na zékladé
ur¢itych znakd. Dle rychlému vyvoji a neustdlym zménam trendti se méni na zaklad¢
poptavky ucastnikti cestovniho ruchu, tudiz forem a druhti nalezneme fadu. Popsané zde

budou zkracené kvili tématu prace.

4.2.1. Druhy cestovniho ruchu
Paskova a Zelenka ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu (2012) chapou druhy

cestovniho ruchu jako typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je klicovym kritériem jevovy
pribéh cestovniho ruchu a zplsob jeho realizace v zdvislosti na geografickych,
ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkach, jakoz 1 jeho Gc€inky. Dle Syrovatkove
(2013, str. 11) se tedy c¢leni podle:

» mista realizace (ve vztahu k danému statu)

- vnitini cestovni ruch

- vng&jsi cestovni ruch



» piavodu ucastnikl (ve vztahu k danému statu)
- domaci cestovni ruch — pohyb a pobyt obyvatel dané¢ho statu v ramci jeho
uzemi bez piekroc¢eni hranic
- zahrani¢ni cestovni ruch (tranzitni, aktivni/ptijezdovy, pasivni/vyjezdovy) —
nutnost prekroceni hranic statu
- ptihrani¢ni
» délky pobytu
- kratkodoby cestovni ruch — zpravidla nejvySe 2 pfenocovani mimo trvalé
bydlisté, neptekroci celkem 3 dny
- dlouhodoby cestovni ruch — pobyty del$i nez 3 pfenocovani mimo trvalé
bydlisté, nikoliv vice jak 6 mésicti v doméacim cestovnim ruchu a vice nez
rok v zahrani¢nim cestovnim ruchu
» poctu ucastnikil
- individualni
- skupinovy (hromadny)
- masovy
» zpusob organizace
- organizovany cestovni ruch — cestu zajistuji rtizni zprostfedkovatelé nebo
cestovni kancelare a G€astnik si kupuje jiz uceleny produkt
- neorganizovany cestovni ruch — Gi€astnik si zafizuje sluZzby sam
» rozlozeni béhem roku
- sezonni — letni a zimni sezéna

- celoroéni cestovni ruch

4.2.2. Formy cestovniho ruchu
Definuji se jako typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je kliCovym kritériem
motivace navstévnika. (Zelenka a Paskova, 2012) Za zakladni motivace se povazuje
odpocinek, poznavani prostiedi, ale 1 kontakt s lidmi. Formy cestovniho ruchu se odvozuji
praveé od zminénych a dalsich motivii. Vycet forem cestovniho ruchu dle n€kolika autort a
jejich publikaci, napt. Jakubikova (2012), Syrovatkova (2013), Zelenka a Paskova (2012),
Ryglova, Burian, Vajénerova, (2011)
» Rekreacni — pro regeneraci fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka
» Sportovni (Sportovné turisticky) — zaméten na lidi, ktefi hledaji aktivni odpocinek

a chtéji se podilet na sportovnich ¢innostech
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» Kulturni (kulturné-poznéavaci) — poznavani jiné kultury, tradic a obycejui, vcetné
historie

» Spolecensky (navstévy pratel, znamych, spolecenskych akei)

» Ekonomicky cestovni ruch — probiha ptevazné v pracovni dob¢ ucastnika

» Lazenisko-léCebny — pobyt v laznich, nejen za ucelem regenerace, ale i ziskani
socialnich kontaktl

» Specificky — akéni CR, dobrodruzny CR, dobrovolnicky CR, venkovsky CR,
nakupni CR, cirkevni CR, dark tourism, filmovy CR a pro autor¢inu praci nejvice

zajimavy gurmansky CR

Je potieba podotknout, Ze gastronomicky cestovni ruch je specificky typ cestovniho
ruchu, ktery nelze jednozna¢né zatfadit do jednoho zdkladniho typu cestovniho ruchu.
Mezindrodni asociace kulinafského cestovniho ruchu (artslexikon.cz, 2012), ho povazuje
za soucast kulturniho turismu, jelikoz kuchyné je soucasti kazdé kultury, CzechTourism
(CzechTourism, 2010) ho zase tadi do zajimavych forem cestovniho ruchu a problém by
nemél byt ani v jeho zafazeni Castecné 1 do sportovniho cestovniho ruchu, vzhledem ke

spousté riiznym pivnim a vinafskym stezkam.

4.3. Trendy cestovniho ruchu

Zajem o cestovni ruch neustale stoupa. Je to patrné jak na stran€ nabidky, tak na
stran¢ poptavky. I pfes n€které negativni dopady spojené s rozmachem cestovniho ruchu,
zustava stale vyznamnou soucasti hospodarského rozvoje. (Kotikova, 2012, str. 25) Jeho
vyvoj zasahuje do mnoha oblasti, at’ uz pfimo ¢i nepiimo, ale i na cestovni ruch plsobi
n¢kolik vliva ze sféry ekonomické, spoleCenské nebo vlivy spojené se zménou Zivotniho
stylu ucastnikli cestovniho ruchu. Cestovni ruch, tedy jeho subjekty by mély byt v pozoru a
vc€as na tyto zmény reagovat tim, ze zaCne piizptisobovat svoji nabidku.

V roce 2003 definovala Evropskd komise deset zakladnich trendd, které ovlivni
cestovani ruch v nejblizsi budoucnosti. Jedna se o nésledujici faktory: demografie, zdravi,
vzdélani, volny cas, zkuSenosti s cestovanim. zivotni styl, informacni technologie,
doprava, udrzitelny rozvoj, jistota a bezpec¢i. (Kotikova, 2013, str. 25). Je zbytecné
provadét analyzy, abychom se o spravnosti a také aktualnosti tohoto tvrzeni presveédcili.

Sledovani trendli je pfinosné pro tvorbu novych produktii a sluzeb. Bezkonkuren¢nim



trendem v cestovnim ruchu je v dnes$ni dobé zaméfeni se na poptavku, ¢imzZ jsou mysleny
potieby a ptani klientd. V ptedeslych letech tomu bylo naopak.
TripAdvisor (2016) udé¢lal prizkum, ze kterého ziskal piehled o trendech cestovniho

ruchu v roce 2016:

1. Hledani novych zazitka
Utratit vice penéz

Vybér destinace podle kultury a specialnich nabidek

i

Potieba byt v chladu a pfipojeny

Na téchto nekolika jednoduchych trendech si 1ze potvrdit pfedeslé tvrzeni o zaméteni
se na prani klientd, tudiz kdyz jejich pottebou je internetové piipojeni, subjekty cestovniho
ruchu by mély upravit podminky tak, aby je uspokojovaly a poskytly jim to, co vyzaduji.

Pracovnici v cestovnim ruchu by meéli pfiblizn€ znat svého zakaznika, protoze, na
zakladé prednaSek na berlinském veletrhu ITB (2019), tak dok4dZeme zékazniky snadno
rozdélit do segmentd a nabidnout jim pravy produkt v pravou chvili. Spole¢nost Skift
definovala tfinact trendd na rok 2013 mezi kterymi lze nalézt i rist zdjmu o kulindisky

cestovni ruch. (Kotikova, 2013, str. 26)

4.4. Gastronomicky cestovni ruch
,Zadnd laska neni tak opravdova, jako ldaska k jidlu.
George Bernard Shaw

Ne nadarmo se fikd, Ze pokud se n¢kdo chce seznamit s kulturou zemé¢, musi ji
ochutnat. Kazdy narod ma origindlni a jedine¢nou kuchyni, tudiz by 1 kazda z téchto
kuchyni méla dostat Sanci, aby byla poznéna a ochutnéna. Jidlo a celkov¢ stravovani hraje
pro lidi od nepaméti velmi dilezitou roli a uz neplni pouze funkci zakladni fyziologické
potieby, jak jiz bylo zndmo z Maslowovy pyramidy potieb, ale mlize byt samo o sob¢
i cilem cestovniho ruchu a hlavnim divodem cesty do zahrani¢i. Toto jen potvrzuje
Oliveira (OLIVEIRA, 2000, cit. v SANCHEZ-CANIZARES, SANDRA MARIA, 2012),
ktery tikd, ze ochutnavani lokalni kuchyné muize byt jednou z atrakci destinace. Spousta
lidi se t&Si, az ve Spojenych statech americkych ochutna pravy americky hamburger ¢i
v Italii pravou italskou pizzu. Dalo by se fict, Ze zdkladem dobie stravené dovolené je

mimo jiné vyte¢na kuchyné, kterd potesi chut'ové poharky ucastniki cestovniho ruchu.



Kotikova (2013, str. 38) se zminuje, Ze slovo gastronomie pochazi z feckého slova
gaster — Zaludek a nomis — zvyk. Mnoho lidi si gastronomii spojuje pouze s konzumaci
jidla, ale za timto slovem se skryva cely komplex ¢innosti zahrnujici kuchafské uméni,
vybér surovin, pouziti spravné technologie ptipravy pokrmii, zplisob podavani jidel a
napoji 1 aroven stolovani. (Kotikova, 2013, str. 38) Dale tvrdi, Ze mnohdy mohou mit
kulinatské zazitky trvalej§i charakter nez zazitky spojené s navstévou naptiklad hradu ¢i
zdmku a pravdépodobné&ji se tak vryji zivé vzpominky do mysli. Z autor¢iny vlastni
zkuSenosti 1ze toto po ndvstévé tfady cizich zemi potvrdit, protoZe cCasto s obtizemi
vzpomind na pamatku v néjaké zemi, avSak pfi vzpomindni na jidlo, na zptsob jeho
vyroby a na tradice s nim spojené, se ji vybavi ihned, s trochou hyperboly, 1 s chutémi na
jazyku.

Existuje mnoho vyrazii pro vyjadieni tohoto trendu, v ¢eském jazyce se nejcastéji
setkdme s pojmy gastroturismus, gastronomicky cestovni ruch, kulindfsky cestovni ruch,
v angli¢tiné pak gastronomic tourism, culinary tourism a v dneSni dob& nejpopularnéjsi
food tourism (cestovani za jidlem), protoze roku 2012 organizace World Food Travel
Association (WFTA, 2012, cit. v KOTIKOVA, 2013, str. 37) doporu¢ila vzdat se
zabéhnutého nazvu culinary tourism. Dle jejich slov toto oznaceni bylo pftili§ zavadéjici a
nepraktické, jelikoz ,, culinary tourism*“ pojima vSe, co se tyka jidla a piti. Oproti tomu
prodavaci po napfi. vinné sklipky ¢i pivnice. (WFTA, 2019) Nutnosti je potieba doplnit, Ze
za chybu lze oznacit chapani gastronomického cestovniho ruchu jako ,,gurmetského®. Dle
Kotikové (2013, str. 39) se nejedna o cestovani do exkluzivnich restauraci, ale o navstévu
jakéhokoliv stravovaciho zafizeni, tedy 1 nakup u stanku.

Vroce 1998 byl poprvé pouzit pojem Culinary Tourism v ¢lanku Lucy Long
Culinary Tourism — a Folkloristic Perspective on Eating and Otherness (Kulinarsky
cestovni ruch — folklorni pohled na stravovani a jinakost). Je mozno si povSimnout, ze
oblasti jejiho védeckého badani je folkloristika. To si Ize snadno vysvétlit tak, ze cestovni
ruch je provazan 1 s jinymi obory a jidlo a piti je tfeba chapat i jako soucast kulturniho
dédictvi. Podle Lucy Long (LUCY LONG, 2004, cit. v KOTIKOVA, 2013, str. 39)
kulinatsky cestovni ruch predstavuje mezinarodni objevitelskou Ucast na akcich tykajicich
se jidla, které zahrnuji konzumaci, ptipravu a prezentaci jidla, kuchyni, tradici stolovani a

stravovaci zvyky. Jinymi slovy, gastroturistika je priizkumnym stravovanim.
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Kotikova jej definuje timto zpisobem: ,, Gastronomicky cestovni ruch predstavuje
takovou formu cestovniho ruchu, u které je hlavnim motivem gastronomie a kulinarské
zazitky. Miize se jednat o ucast na specializovanych gastronomickych akcich nebo o zazitky
spojené s konzumaci, s pripravou a prezentaci jidla, seznameni se s gastronomickymi
tradicemi v dané destinaci. “ (Kotikova, 2013, str. 39)

Dle Vykladového slovniku cestovniho ruchu (Zelenka a Paskova, 2012) se jedna o
formu cestovniho ruchu, jejiz Gc€astnici jsou motivovani pozitkem z konzumace, kultury,
stolovani, testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a népoji. Déle autofi dodavaji:
»Iypickymi aktivitami jsou ndvstévy zvlastnich restauraci, rybarskych lodi, pivnich
slavnosti, exkurze do vyroben potravin apod. “ (Zelenka a Paskova, 2012)

Mezindrodni asociace kulinafského cestovniho ruchu vysvétluje tento pojem jako
dosazeni jedine¢nych a nezapomenutelnych kulinafskych zazitkti vSech druhi béhem
cestovani. (WFTA, cit. v KOTIKOVA, 2013, str. 39). Dale k4, Ze se jedna i o ucast na
raznych gastronomickych akcich, trzich, hodech, masopustech ¢i gastronomickych
festivalech, kde je moZné pfimo pozorovat i samotnou ptipravu jednotlivych jidel.

Gastroturismus téz predstavuje prilezitost pro rozvoj cestovniho ruchu a ekonomiky,
zejména v zaostalych ¢i perifernich oblastech se mize stat hnaci silou, kde tradi¢ni pfijmy
plynouci ze zemé&d¢lstvi nepostacuji, a tak se stava 1 dllezitou souasti agroturistiky, pfii
které¢ se specifické jidlo ¢i napoje stavaji hlavnim motivem pro navstévu oblasti.
(artslexikon, 2012) Objevily se 1 gastronomické zajezdy, jez se v fadé zemi staly velmi
popularnimi a jiz existuje okolo 150 cestovnich kanceldfi, které tento druh zajezdi
nabizeji. Studie GlobalData tvrdi, Ze touroperatofi budou muset pfichazet s novymi
gastroturistickymi  balicky, které by meély byt spojované s produkty z oblasti
dobrodruzného turismu, ekoturismu ¢i wellness a kulturniho turismu. (1COT.cz, 2019)
V Ceské republice zminény druh zajezdu nabizi cestovni kancelai GEOPS, ve své nabidce
ti1 druhy zajezdt, kterymi jsou: Specializované zajezdy za gastronomii a vinem, Poznavaci
zajezdy s ochutnavkou specialit avin a Zajezdy na slavnosti vina, gastronomie a
kulinafskych specialit. (geops.cz, 2018) Rada destinaci si za¢ind uvédomovat, Ze existuje
velky potencidl pro kulindisky turismus ajidlo tak muzou nabidnout jako produkt

udrzitelného rozvoje. (Yeoman, 2008)

4.4.1. Ucastnici gastronomického cestovniho ruchu
Ucastnici cestovniho ruchu jsou ve srovnani s jejich ptedchidci stale zkuSengjsi,

vzdélangjsi, a tim padem 1 naro¢néj$i a neustdle hledajici nové zazitky. Je viditelné, ze
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oproti predchozim generacim jsou pfipraveni na nové chuté a zazitky. Hall a Robinson
(HALL A ROBINSON, 2014, cit. v VANICEK 2017, str. 75) je piezdivaji jako ,.foodies*.
I ptes to, ze jsou s dovolenou v dané destinaci spokojeni, nestava se, ze by se do ni vratili,
zminéno vySe, uCastnici jsou motivovani pozitkem zkonzumace, kultury stolovani,
testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a napoji. Jinymi slovy, nemaji za cil
pouze konzumaci tradi¢nich pokrmt, je pro né dulezité nabyt znalosti o kultufe naroda
z gastronomického pohledu nav§tévované destinace. Zejména jsou to ti, ktefi se radi
dostavaji z vySlapanych cest a hledaji nové, jedine¢né a neobjevené zazitky. Michael
Schrobat z Culinary Expeditions Tour Company (ROBERTI, 2008, cit. v KOTIKOVA,
2013, str. 41) popisuje idealniho klienta kulinarského cestovniho ruchu jako hledace
dobrodruzstvi, pozitkare, vzdy otevieného k poznani chuti prospéSnych zdravi a
dychtivého po zivotnich zkuSenostech.
Michael C. Hall (HALL, SHARPLES ET AL, 2003, cit. v VANICEK, 2017, str.
129) rozliSuje Ctyfi hlavni typy turisti ,.food tourist, neboli turistd cestujicich za
potravinami:
e Gurman/ Gastronome (labuznik) — mé vysoky zdjem o gastronomii, jedna se
o profesionala
e Gurman/ Indigenous foodie (amatér) — ma vysoky az stfedni zijem o
kulinafstvi, vétSinou byva amatér
e Potravinovy* turista/ ,,Tourist“ foodie — mé pfilezitostny nebo nizky zajem
o kulinafstvi
e Znalec potravin/ Familiar foods — mé nizky nebo pfilezitostny zajem o

potraviny
Dle profesora Halla (2003) nelze povazovat kazdého €lovéka za food turistu jenom

proto, Ze ochutnal tradi¢ni mistni jidlo, to by bylo chybné. Dodava, Ze je opravdu maly

pocet naruzivych kulindtskych turista.

12



cestovani za potravinami venkovsky a méstsky turismus

kulinarsky turista

. nizka motivace
gastronomicky turista

pocet turista

mistni kuchyné stiedni motivace

gurman

vysoka motivace

\ 4

daleZitost jidla jako motiv k cestovani

Obrazek 1 Gastronomicky cestovni ruch jako specificky motiv k cestovani (Vanicek, 2017)

Jednu ze zakladnich typologii turistil, ktefi cestuji za jidlem dle motivace Johnsona,
popisuji Hall a Mitchell. Typologie je sice popsand pro vinafského turistu, ale dle
zminénych autord je pfimo pouzitelna pro turisty cestujici za jidlem. Vinaiského turistu
déli na odborného a bé€zného. BéZny turista je chipan jako ten, kdo navstévuje vinice,
vinafstvi, festivaly a ochutnadvky vina za ufelem rekreace, stejné tak je 1 odborny turista,
avSak jeho primarni motivaci je zdjem o hroznové vino a snim spojené jevy. (Hall
& Mitchell, 2003)

Odborny portél pro cestovni ruch tvrdi, Ze jsou to pravé Milenialové (lidé narozeni
mezi roky 1981-1991), ktefi na svych cestach vyhleddvaji unikatni, a predevs§im autentické
zéazitky, coz znamend, Ze upiednostiiuji originalitu pfed masovosti a radi objevuji nové
gastronomické sméry. (iCOT.cz, 2019) Na zékladé¢ prizkumu GlobalData z roku 2018,
vice nez jedna tfetina mileniald pfiznala, Ze znamost destinace, co se tyCe gastronomie, je
hlavnim faktorem pfijejich rozhodovani. Zajimavé je také to, ze o trochu vétsi podil

vykazala generace Z, ktera by méla v pristich letech milenialy nahradit. (1ICOT.cz, 2019)

4.4.2.Rozvoj a vyznam gastronomického cestovniho ruchu

Pro¢ zajem o kulinafsky cestovni ruch neustéle roste? Faktem je, Ze jde o pomérné
novy a moderni typ cestovniho ruchu, ktery po celém svéts, véetné Ceské republiky,
pomalu ziskava na oblibé. Bohuzel do neddvna byl vyznam jidla a napoji pro turismus
siln€¢ podcenovan. Stejn¢ jako sport ¢i umeéni, tak 1 jidlo a jeho pfiprava se stala zdjmem

hodné lidi. Posledni dobou je samotna gastronomie jednim z nejvice se rozvijejicich trendt
13



a odvétvim cestovniho ruchu; a je znamé, ze pii zhodnocovéani dojmu z dovolené je
vyznamnym aspektem. Az 27,6 % turisti povazuje gastronomickou povést destinace za
dalezity faktor pii volbé cile cesty. (1ICOT.cz, 2019) Navic, dle nazoru autorky se jeho
vyznam zvySuje také kvili tomu, Ze jidlo, oproti jinym cestovatelskym atraktivitam, je
dostupné po cely rok, za kazdého pocasi a v jakoukoliv denni dobu, tudiZz nepatii do
sezonniho cestovniho ruchu. V Ceské republice se uz dokonce infocentra v riiznych krajich
zminuji o gastroturistickych nabidkach ve svych propagacnich materidlech a Ucastnici
cestovniho ruchu v nich najdou tipy na vylety tykajici se gastronomického cestovniho
ruchu. Piikladem je Jihocesky kraj, ktery ve svych propagacnich broZzurach nabizi
prohlidku rodinné palirny v PonéSicich, navstévu Borovanského bortivkobrani, navstévu
ptehlidky Peceni chleba ¢i navstévu Pivnich slavnosti. (moderniobec.cz, 2010)

Gastronomicky cestovni ruch je vyznamny z fady divodi. Prvnim z nich mize byt
fakt, Ze je dulezitym ndstrojem pro rozvoj urcité oblasti, predevsim oblasti venkovskych.
V téchto oblastech jsou tradiéni zdroje pfijmi nedostatecné, a proto jsou piijmy
z cestovniho ruchu velmi podstatné uz jen z takového divodu, ze primarni motivaci je
prave jen gastronomie. (artslexikon.cz, 2012) NavySeni intenzity food turismu je jednou z
moznosti, jak zvysit ekonomiku v téchto oblastech.

Dalsim diivodem je zdjem o autentické zazitky béhem cestovani, pravé jidlo nam
davéd moznost se béhem cestovani sezndmit nejen s kulturou, ale i1 tradicemi a historii.
Rada cestovateltl prohlasuje, Ze strava je kli¢ovym hlediskem cestovniho zaZitku a jsou
piesvédCeni o nutnosti vyzkouSeni mistniho jidla, aby porozuméli mistni kultufe.
(Goeldner, Ritchie, 2014) Je také znamo, ze mistni tradi€ni gastronomie je jednim
postupem, jak je mozné od sebe odlisit jednotlivé destinace. AvSak mistni kulturni tradice
ubyvaji, protoze se stale vice ptizpisobujeme ucastnikiim cestovniho ruchu, aby dostali to,
na co jsou zvykli z domova — napft. v Praze jsou cizinci ldkani do irskych hospod apod. To,
ze tento trend nabird na obratkach potvrzuje 1 studie Travel Industry Association (2007),
ktera uvadi, ze az 17 % osob, ucastnicich se volnoc¢asového turismu (27 miliont turisti), se
ve tfech letech (mezi lety 2003 a 2006) zuacastnilo aktivity spojené s vinem nebo
kulinafstvim. (Green, Phillips, 2013)

Ttetim divodem pro rostouci oblibu je zvySeny zdjem o zdravy styl stravovani.
Utastnici cestovniho ruchu vyhledavaji Eerstvou, mistni a vybornou kuchyni, ktera odrazi
jedine¢nost destinace. Kotikova (2013) ve své publikaci uvadi pojmy, které se v této

souvislosti poji s gastronomii. Oznacuji se zkratkou F.L.O.S.S., jakoZto zacate¢ni pismena
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anglickych slov FRESH — svézi, Cerstvy, LOCAL — mistni, ORGANIC — organicky, u nas

(Kotikova, 2013, str. 40) Zminéné pojmy se uvadeji v souvislosti s tzv. farmatskymi trhy, +
dale ve spojitosti veganskymi Ci vegetarianskymi akcemi. Stale vice lidi se zajimé o to, co
jedi, predevsim o kvalitu surovin. Tento fakt mize autorka tvrdit i z vlastni zkusenosti, kdy
st rad¢€ji pii cestovani zakoupi kvalitnéjsi, tim padem i Casto draz§i pokrm, a uZzije si chut’ a
atmosféru zcela jinak neZ pratelé, ktefi slepé cili do zajetych fast foodovych fetézci. Casto
se tedy v dneSni dob& lze setkat sterminem ,,Slow food*“, ktery je protikladem hojné
kritizované rychlé formy stravovani. Autorka usuzuje, Ze je az smutné, jak v rychlé dobé
lidi ziji, na nic neni ¢as a vSechno se d&je extrémné rychle. Prave proto se Slow food snazi
oprostit od plochosti rychlého Zivotniho stylu, stanovené motto ,,POMALU* pfeménit na
celosvetove hnuti a propagovat jidlo jako hodnotu. (Slowfood.cz, 2019)
Mezindrodni asociace kulinafského cestovniho ruchu (World Food Travel
Association) shrnula Sest boda stanovujici vyznam kulinaiského cestovniho ruchu:
e Oproti jinym sluzbam je stravovani sluZzbou nezbytnou, nebot’ kazdy ucastnik
cestovniho ruchu se musi stravovat.
e Stravovani se tykéa vSech etnickych skupin, a to bez vyjimky.
e Stravovani se tyka obou pohlavi — muzi i zen.
o Utastnici kulinaiského cestovniho ruchu pochazi z riiznych ptijmovych skupin,
a proto byva nabidka velice variabilni.
e Vysledky prizkumu ukazuji, Zze zajemci o gastronomicky cestovni ruch jsou
vzdélané;si
e Kazda vekova skupina projevuje zdjem o kulinafsky cestovni ruch. (Kotikova,

2013, str. 42)

Medializace, mysleno televizni potfady o vafeni a moZnost nahlédnout pod Sikovné
ruce slavny celosvétovy Séfkuchaii prostfednictvim médii, napomédhd k rozvoji
Prezident Spole¢nosti Gastronomia Bohemica, Daniel Meller, fika, Ze jiz nestaci mit
jen hezkou krajinu, romantickou zficeninu nebo cyklostezku, protoze €astnici cestovniho
ruchu toto vnimaji jako bézny standard, a proto chtéji vic. Chtéji proZzit néco zajimavého a

spojit si to 1 s n¢jakou chuti a vini. (Daniel Meller, moderniobec.cz, 2010)
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4.4.3. Gastronomické trendy

Trendy v oblasti gastronomie jsou uzce spjaty s celkem novym pojmem, zazitkovou
gastronomii. Ta je vysvétlena jako zplsob stravovani, kdy zakaznik dostane
nezapomenutelny zazitek. Dale klade diiraz na degustaci kvalitniho, riizné pfipraveného
jidla a napoju v kvalitnim modernim ¢i historickém prostiedi. (Zelenka a Paskova, 2012)
Zakladem je Sest dilezitych hesel:

» piekvapeni

soulad mezi pokrmem a napojem
forma prezentace jidla
pfijemna atmosféra

kvalifikovana obsluha

YV V. V VYV V

I v

privétivé prostiedi

Turisté a navstévnici hodnoti misto urcitého uzemi skrze gastronomicky zazitek, a
proto gastronomie hraje dalezitou roli ve hfe o posileni turistickych destinaci. (Jiménez-
Beltran, 2016) Toto tvrzeni 1ze potvrdit na zaklad¢€ toho, Ze v souasném stoleti se lidé vice
stravuji mimo své domovy, travi €as s ptateli nad talifem dobrého jidla a sklenky dobrého
piti a v neposledni fadé¢ sdili mnoho fotografii z dané¢ho mista at’ uz pfimo na sociélni sité
¢1 mezi své blizké. Chce-li urcita destinace uspét, méla by reagovat na ménici se Zivotni
styl a nabizet cilen¢ orientované sluzby s kapkou neobvyklosti. Kromé& konzumace jidla
muze byt zaZitkem pro ucastnika spolupodileni se na jeho ptipravé.

V soucasnosti lze zaznamenat nartst vegetarianského stravovani, lidé vice dbaji na
své zdravi, zaméfuji se na nakup cerstvych domacich surovin, na krat$i dobu ptipravy
jidel, déavaji ptrednost kvalit pfed kvantitou apod. Je spousta trendii gastronomického

cestovniho ruchu, avSak v bakalafské praci bude vystizeno jen né€kolik z nich.
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Trendy gastronomického
cestovniho ruchu
|
\ Y Y Y Y Y
Entomofagie | | | Famnatské ey | | | Finger foods | {1 Fropt cooking Junk food | | | Mood food | | | Vegetaridnstv
Y Y Y Y y Y Y Y
Biofood | | Etofood | | Finedining | | Food trucks Fusion cuisine Mottt || Slow fod Vegansh
gastronomie

Obrazek 2 Vybrané trendy gastronomického cestovniho ruchu (vlastni zpracovani, 2019)

* Bio food — vyuziti biopotravin neboli produktii ekologického zemédélstvi
neobsahujici latky jako emulgatory a stabilizatory. Biopotraviny maji
vyraznéjsi chut’ nez potraviny ze supermarketi.

* Entomofagie — jinymi slovy tzv. hmyzi gastronomie, kterd je spojena
s konzumaci hmyzu. Prosazuji ji jako skvélou dietni stravu s vysokym
procentem bilkovin a minimem tuku.

* Ethno food — typické pokrmy narodnich kuchyni a etnickych skupin, kdy
béhem ptipravy pokrmu pouzivaji regionalni potraviny a kofeni.

* Farmaiské trhy — zakaznik nakupuje lokalné péstované, organické a Cerstvé
potraviny, ¢asto tento zptsob nakupu piinasi budovani dobrych vztahi.

* Fine dining — nejvyssi forma zazitkové gastronomie.

* Finger foods — mal¢ pokrmy které¢ se konzumuji rukou (i v ,lepSich®
restauracich), bez ptibori, protoze se vétSinou serviruji na specialnich 1zicich,
mistickach, v muslich apod.

* Food trucks — typicky je pro né¢ vzhled a forma propagace. Diive byly
spojovany s nezdravym obcerstvenim, coz jim kazilo povést, avSak dnes je
vice dbano na zdravéjsi, Cerstveéjsi a kvalitn€j§i formy pokrm1.

* Front cooking (oteviena kuchyng) — pfiprava ¢i dokonceni pokrmu pied
hostem — zapojuje témét vSechny smysly — vidi, citi, sly$i a ochutnava. Host
ma moznost 1 s kuchafem komunikovat a n€kdy ovlivnit 1 chut’ pokrmu podle

sebe.
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Fusion cuisine (smés kuchyni/syntetizujici kuchyné&) — propojeni a sladéni
svétovych kuchyni. Za cil si kladou nalezeni netradi¢ni kombinace jidel a
chuti. Casté je propojeni zapadni a vychodni kuchynd — napf. spojeni
evropskych surovin s asijskou technikou (¢i obraceng).

Junk food (nezdravé jidlo) — jidlo s prdzdnymi kaloriemi, Casto byvaji
nevhodné technologicky upravovany — smazeni, fritovani, pfidavani vétsiho
mnoZzstvi cukru.

Molekularni gastronomie — Pfiprava pokrml se provadi netradi¢nim
zpusobem a vysledkem je pokrm stejnych chuti, pouze s neobvyklou
konsistenci a texturou — forma pény, zel¢, pilulka. Provadi se to proto, aby
doslo k zajimavému efektu. Nejc€astéji se vyuziva tekuty dusik.

Mood food (jidlo pro naladu) — cilem je vylepSovani nalady jidlem u lidi
napf. se sklonem k depresim.

Slow food (strava pomalu) — pokrmy pfipravené s péci a s vyuzZitim
kvalitnich lokalnich a sezonnich surovin. Déle se jednd o organizaci, kterad
bojuje proti zaniku mistnich gastronomickych tradic, kultury stolovéani a
klesajicimu z4jmu lidi o to, co jedi a odkud to pochazi.

Vegetarianstvi — zpiisob stravovani, kdy ¢lovék odmita uréitou zivocisnou
potravu.

Veganstvi — lidé, kteti nejedi zcela Zadné zivociSné potraviny, stravu maji

sloZzenou ptfevazné z obilovin, ovoce, zeleniny, lusténin atd.

18



4.4.4.Clenéni gastronomického cestovniho ruchu

Zcela jist¢ uz kazdy navstivil pii cestovani urCité objekty a akce spojené
s gastronomii, tedy objekty, kde byla moznost se jakymkoliv zplisobem najist. Z divodu
stale rostouci oblibenosti tohoto typu cestovniho ruchu roste, se také rozriistda Skala
riznych aktivit. Dle Kotikové (2013, str. 43) Ize do kulinafského cestovniho ruchu

zahrnout aktivity, jez souvisi s navs§tévou nasledujicich objekti a akci.

podniky vefejného stravovani
gastronomické destinace
gastronomickeé akce a udalosti
gastronomické provozy
gastronomicka muzea

farmarské trhy

YV V.V V V V V

kurzy vateni

KULINARSKY CESTOVNI RUCH

GASTRONOMICKE
DESTINACE

GASTRONOMICKE

AKCE A UDALOSTI GASTRONOMICKE
PROVOZY
FARMARSKE KURZY VARENT
TRHY

Obrazek 3 Klasifikace kulindiského/gastronomického cestovniho ruchu (Kotikova, 2013, str. 43)

PODNIKY
VEREINEHO
STRAVOVANI

GASTRONOMICKA
MUZEA

* Podniky verejného stravovani
Jedna se o nejcastéjsi cil gastronomického cestovniho ruchu, tudiz je Casto I1ze nalézt
na turistickych portalech ¢i webovych strankach, kde jsou doporucovany. Podle Kotikové
(2013, str. 43-44) je mozné je dale rozd¢lit na gurmetské, historické, zazitkové a tradi¢ni.

Pod gurmetskymi stravovacimi zafizenimi si piedstavit luxusni restaurace nabizejici
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vyjimecné sluzby. Historické restaurace se diky svym nenahraditelnym ptvodnim
receptim a diky historickym udalostem, jez se tam konaly, zapsaly do historie
gastronomie. Tradi¢ni gastronomicka zatizeni nejsou zadné jiné podniky neZ takové, které
nabizeji tradi¢ni mistni speciality, zduraziuji dlouholetou tradici recepti a Casto jsou
navstévovany pro svoji atmosféru. Posledni jsou restaurace zazitkove, které, jak uz z nazvu
vyplyva, se zamétuji na zazitek z daného mista. Jsou to originalni, né¢im vyjimecné a
netradi¢ni podniky. Pro lidi nezvyklou a neobvyklou je napt. restaurace ve Finsku ze sné¢hu
a ledu, restaurace pod hladinou mote na Maledivach nebo restaurace v Détenicich v Ceské

republice, kde se lidé pienesou z 21. stoleti zpatky do stfedoveku.

Podniky
velejneho stravovani

— ] .
O T

Obrazek 4 Diléi kategorie podnikii veiejného stravovani (vlastni zpracovdni, 2019)

* Gastronomické destinace

Kazda kuchyné je né¢im vyjimecnd a odliSnd pro jiné ndrody, at uZ svymi
vyznamnymi kulinafskymi symboly & mali¢kostmi. Castokrat dochazi k tomu, Ze jidlo,
1épe feceno touha ochutnat pokrm, o kterém ucastnici cestovniho ruchu né¢kde zaslechli, se
stava hlavni motivaci pro navstévu dan¢ho mista, at” uz se jedna o navstévu celého statu,
urcitého regionu ¢i mensi lokality. (Kotikova, 2013, str. 45) Jinymi slovy, stdva se
marketingovym prostfedkem. Je snadné si dohledat nejvyznamnéj$i a nejvice popularni
destinace kulinafského cestovniho ruchu. Do této Skatulky patii bez debat Francie, Italie,
Mexiko, Japonsko a Indie. Mexickd a francouzskd kuchyné, spolu se stfedomoiskou
stravou (strava gpanélska, Kypru, Recka, Italie, Maroka, Portugalska a Chorvatska)
a pernikafstvim v Chorvatsku, byla dokonce zapsdna 1 na seznam UNESCO do slozky
nematerialniho kulturniho dédictvi. (ich.unesco.org, 2008) V roce 2015 server CNN ud¢lal
anketu a rozeslal ji mezi své Ctenare, ktefi vybrali deset destinaci, kde se d4 nejlépe najist.

v 7w

(lidovky.cz, 2015) Na plné cate zvitézil maly ostrov Taiwan. S timto vysledkem autorka,
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jakoZto studentka, kterd stravila piill roku svych studii na Taiwanu, musi jednoznacné
souhlasit a v anketé by nehlasovala jinak. Na druhém misté skoncili Filipiny a na tfetim
misté Italie, s uzasnymi rajéatovymi omackami, pizzou a fadou druhti téstovin.

Stejné tak jako v zahrani¢i, tak i v Ceské republice existuji oblasti, které svym jidlem
a tradicemi buduji svou image. Velky potencidl ma napt. Jizni Morava, ktera je rajem pro
vinafe a kazdoro¢né piildka mnoho turistii a navstévnikid. Dale se Cesko pysni pivovarskou
tradici a tada turistli a navstévnikd navstévuje trasy Plzeiniského Prazdroje. V Plzeniském
kraji mohou lid¢é ochutnat i specialitu, jakou je pivni polévka s chlebem. Pro toho, kdo ma
rad ryby jsou Jizni Cechy tim pravym mistem. Vyhlaseny tiebotisky kapr, kap#i hranolky
nebo cmunda ldka mnoho lidi z okolnich krajt, ale i zahrani¢i. Znamé jsou také Zapadni
Cechy se svymi votavymi Karlovarskymi oplatkami ¢i bylinnym likérem Becherovkou.
Nékoho svou unikétni ,,vini“ mohou pfildkat Olomoucké syrecky do oblasti stiedni
Moravy, konkrétné do Lostic, kde je mozné navstivit Muzeum Olomouckych tvartzki.
Gastronomie Valasska nabizi valaSské speciality, mezi které by se daly zaradit frgaly ¢i
kyselica. Morava neni proslavend pouze vinem, na vychodni Moravé je tekutou

pochoutkou slivovice ¢i jiné druhy palenek. (Kucerova, spiritmagazin.cz, 2019)

94

Zebiicek nejlepsich
zemi se skvélym jidlem

Taiwan
Filipiny
Ttalie
Thajsko
Japonsko

Malajsie

Hong Kong
Indie

Recko

0. [Vietnam

el R ol I Sl Bl Fll Bl e

Tabulka 1 Vysledky ankety serveru CNN, kde se nejlépe lidé naji (vlastni zpracovani, 2019)
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* Gastronomické akce a udalosti

V posledni dobé€ si lze snadno povSimnout, zZe gastronomické akce a udalosti se
stavaji vétsim trendem. Pro upfesnéni, je moZzné se setkat také s ndzvem ,.eventy*“. Na
zéklad¢ odhadi, maji nejvétsi dopad na cestovni ruch pravée tyto akce a udalosti. Nejen, ze
zvysSuji navstévnost urcit€ho mista, ale mohou vyrazn€ ovlivnit image destinace a zvysit
atraktivitu mistnich restauraci. (Kotikova, 2013, str. 45) Vyhodou je také velkd nabidka,
tudiz kazdy si najde to svoje. Jedna se pfedevsim o prezentaci gastronomickych produkti,
jak mistnich, tak i cizich. Za piiklad 1ze uvést koSty mistnich palenek, dny bortivkovych
knedlikt ¢i slavnosti chleba. Akce vSak maji také charakter kulturni. Pfikladem mize byt
vinobrani ¢i pivni festivaly.

V zahrani¢i existuje mnoho food festivali. Kotikova (2013, str. 45 - 46) mezi ty
nejvetsi na sveété zarazuje Slow Food Movement’s biennial v Turin€ ¢i St. Moritz Gourmet
Festival ve Svycarsku. Jakmile se zaméfi na festivaly konané v Ceské republice,
nejzndméjSim a nejoblibenéjSim je bezesporu festival mezindrodniho charakteru Prague
Food Festival poradany jiz od roku 2006. Po dobu tfech dnti si mohou navstévnici uzit
Spickovou gastronomii pod Sirym nebem a ochutnat skvélé lokalni 1 exotické pokrmy.
(maureruv-vyber.cz, 2019) Dle zakladatele festivalu Pavla Maurera je cilem tohoto
festivalu, kromé¢ vysoké gastronomie, 1 poznavani zajimavych mist v Praze, protoze kazdy
rok se akce kond jinde. (informuji.cz, 2018) DalSim festivalem je Gastrofest konany
v Ceskych Budgjovicich &i Burgerfest a Asia Food Fest v Praze. V bakalaiské praci bylo
JiZ zminéno, Ze lidé vice dbaji na zdravé a odliSné stravovani, proto se nelze divit rostouci
popularité specializovanych gastronomickych festivald, které se soustiedi na urcity zivotni
styl. Kona se fada veganskych, vegetarianskych a jinych festivall., konktrétné v Praze se
lze zucCastnit napt. Raw Food Festival, Vegefest, Vegan Burger festival ¢i Veggie
Naplavka JOY. Tyto festivaly jsou zaméfené na uzsi skupinu lidi.

Akce a udalosti jiz nejsou prednosti jen velkych mést, ale dostavaji se i do mést
menSich ¢i vesnic. Prikladem akci menSiho charakteru, které byvaji zaméfené na
predvadeni regionalnich surovin, je dynobrani, husobrani, bortivkobrani, ale také jakékoliv
hody konané po celé Ceské republice. Typicky &eskou kuliniskou udalosti jsou
zabijaCkové hody, které¢ se traduji uz od pradavna a jsou piekvapivé také spojovany
s gastronomickym cestovnim ruchem. Festivaly s sebou nesou i n¢kolik problému. Jednim
znich maze byt jejich docCasnost a pomijivost zazitkd, tedy jakmile se pravidelné

neopakuji (minimalné kazdy rok), mize dojit k vytraceni pozitivnich dojmt. (Vanicek a
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kol., 2017, str. 64) Jinou potizi se dle Goeldnera a Ritchicho (GOELDNER A RITCHIE,
2009, cit. v VANICEK A KOL., 2017, str. 65) stava to, ze festivaly jsou Casto akcemi

mezinarodniho charakteru, tudiz dochazi ke ztraté pavodnich kotfent.

* Gastronomické provozy a vyrobny

Na programu ucastnikli cestovniho ruchu Ize cCasto nalézt navstévy a exkurze, do
potravinaiskych provozi. At uZ pii nav§tévé zahrani¢i, tak i v ramci vyletd po Ceské
republice, jsou tyto aktivity nabizeny vramci fakultativnich vyletd. Byvaji spojené
s ochutnavkou nebo moZznosti zakoupeni originalniho produktu. (Kotikova, 2013, str. 46)
V Ceské republice jsou nejéastéji navitévovany vinné sklepy v Moravskoslezském kraji,
pivovary zejména v Plzni, Ceskych Bud&jovicich, Praze, ale i Humpolci &i Dobruice. Dle
Kotikové (2013, str. 46), moznost navstévy malych zeméd¢lskych podnika a farem, kde je
mozn¢é videét vyrobu mosti €1 syrt a nasledné je ochutnat, 1ze také povaZzovat za kulinafsky
cestovni ruch. Pro ptedstavu, v zahrani¢i jsou atraktivni navstévy paliren whisky (Irsko),
dokoladoven (Belgie, Svycarsko), provozoven olivového oleje (Recko) &i vyrobetl téstovin

(Italie).

* Gastronomicka muzea
Gastronomickd muzea mohou byt specificky zamétena nebo obecné pojata. Do
specificky zaméfenych je fazeno Muzeum perniku v Polsku nebo Muzeum chleba
v Némecku. Do obecné¢ koncipovanych se fadi Gastronomické muzeum v Praze.

(Kotikova, 2013, str. 46)

* Farmaiské trhy
Neékdo by se mohl ptat, jak mohou byt farmaiské trhy atraktivni pro cestovni ruch.
Odpovéd’ je jednoduchd. Trhy obecné nabizi moznost zakoupeni mistnich, kvalitnich
a puvodnich produktd, setkdni se s mistnimi obyvateli a jsou oblibené diky své
autenti¢nosti. Cilem je dle Kotikové (2013, str. 47) snaha o pokles anonymniho a
globalizovaného nékupu ve velkych supermarketech a hypermarketech. Bohuzel
v poslednich letech oblibenost téchto trhii poklesla. Divodem je zavedeni EET, ale i

opadnuti modni viny. 1IROZHLAS, 2017)
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« Kurzy vareni

Na mnoha slevovych portdlech je moZzné se setkat snabidkou zakoupeni
poukazl na kurz vareni. V posledni dobé lze zaznamenat velky nartst nabidky a zaroven
poptavky po nich. Kotikova (2013, str. 47) se zminuje, ze kurzy vafeni jsou novodobym
fenoménem, ktery se promitd 1 do kulinarského cestovniho ruchu, protoze ucastnici jsou
ochotni dorazit na kurz ze vzdaleného mésta, nékdo je dokonce ochotny za kurzem
cestovat do zahrani¢i. VéEtSinou jsou tematicky rozdéleny, milovnik italské kuchyné se
muze naucit pfipravu té€stovin, milovnik masa zase pfipravu potfadného steaku. Velkym

plusem je to, Ze kurzy vareni jsou pro kazdé vékové kategorie.
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5.PRAKTICKA CAST

Hlavnim smyslem této prace je zjistit vliv gastroturismu na urcitou destinaci ¢i
navstévniky, ktefi by radi néjakou destinaci navstivili. Analytickd ¢ast je zaméfena na
gastronomické akce, festivaly a udalosti, které by mély podmiiiovat lidi k navstéve
destinace, kde se kona. Vétsi diraz se klade na pozorovani oblasti Kralovéhradeckého
kraje, ktery se pySni mnozstvim gastronomickych eventti. Pomoci dotaznikového Setteni se
autorka snazi zjistit, zda gastronomické festivaly, udéalosti a akce motivuji ucastniky
cestovniho ruchu k navstiveni urcité destinace. Zamétuje se tedy na Kralovéhradecky kraj,
kde se také kona mnoho akci tohoto druhu. Mezi cile dotaznikt patii zjistit naptiklad Gcast

na gastronomickych akci v Kralovehradeckém kraji ¢i jestli maji tyto akce potencial.

5.1. Cestovni ruch Kralovéhradeckého kraje
Kraloveéhradecky kraj mé velice pfiznivé podminky pro cestovni ruch. V roce 2019

vysledky  cestovniho  ruchu  ukazuji na  pokraCujici  rGst  navStévnosti

v hromadnych ubytovacich zafizenich Kralovéhradeckého kraje. (CSU, 2019)

Obrizek 5 Krdlovéhradecky kraj vyznacen na mapé CR (jll-nemovitosti.cz, 2019)

Také uvadi, Ze nejcastéjSimi zahrani¢nimi hosty byli Némci, dale Poléaci a Slovéci.
Kralovéhradecky kraj se miiZze chlubit mnoZstvim pfirodnich atraktivit, jakymi jsou napf.
Krkono$sky néarodni park, ze skalnich mést AdrSpach, ktery v roce 2018 navstivilo az
280 000 turistt (CzechTourism, 2019), tfi chranéné krajinné oblasti a maloplo$né chranéné
oblasti, které se v kraji rozprostiraji na vice nez jedné pétiné rozloze. Nalezneme zde 1

mnoho zamki, hradi a jinych kulturnich, historickych a architektonickych pamatek. Mezi
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znamé hrady lze povazovat hrad Kost, Trosky (zficenina) ¢i Pecka, ¢asto navs§tévovanymi
zamky jsou zamek Détenice, Ratibotice, Kuks, ¢i zamek Opoc¢no. Tabulka nize ukazuje
nejcastéji navstévované turistické cile kraje pro rok 2018. Kralovéhradecky kraj svymi
podminkami 1aké pési turisty, cykloturisty, vodéky, horolezce a vaSnivé lyzate vSech
veékovych kategorii, v neposledni fad¢ také navstévniky ze zahranici.

Vroce 2016 vedli redaktofi newsletteru Kralovéhradeckého kraje rozhovor
s n€kolika danskymi turisty, pfi kterém vyplynulo, Ze je nejvice lakaji horské a skalni
lokality, vybornd domaci regiondlni kuchyné, dobré ceské pivo, apfedevSim cenova
dostupnost. (Newsletter cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje, 2016) Od roku 2020
bude mit tento kraj svou centrdlu cestovniho ruchu, kterda mé za cil sjednotit aktivity
jednotlivych subjektti cestovniho ruchu a rovnomérné rozprostiit navstévnost do vsech

turistickych oblasti. (kr-kralovehradecky.cz, 2019)

y y r L *
Kralovéhradecky kraj

nazev cile tis. navstévnikl (2018)

© Zoologicka zahrada Dvar Kralové, Dviir Kralové nad Labem 525,0
@ Stezka korunami stromt Krkonose, Janské Léznéi 307,8
© Zamek Détenice, Détenice 242,5
4 Prachovské skaly, Prachov 0 - 162,5
5 Hrad a zamek Staré Hrady, Liban (1) 7 144,0
6 Hospital Kuks, Kuks © 96,2
7 Zamek Castolovice - zvéfinec, Castolovice 79,6
8 Statni zamek Ratiborice, Ceska Skalice 78,1
9 Hrad Kost, Podkost 76,8
10 Statni zamek Opocno, Opocno 50,1

Tabulka 2 Nejcastéji navstévované turistické cile pro rok 2018 (czechtourism.cz, 2019)

5.2. Gastronomické regionalni produkty Kralovéhradeckého kraje

Oproti jinym krajim a destinacim v Ceské republice, Kralovéhradecky kraj nema
vylozené gastronomicky produkt jako lakadlo, za kterym by turisté a ndvStévnici dychtivé
jezdili. Je to spiSe mysleno tak, Zze kdyz bychom to uvedli na ptikladu, Jihomoravsky kraj
se pySni vinaiskym pokladem, a proto Ucastnici cestovniho ruchu cilené¢ do zminéného
kraje jedou a od pocatku s myslenkou ochutnat tradi¢ni vino, ¢i se dokonce zucastni
zajezdu za vinem a gastronomii. D¢li se na 6 turistickych oblasti, kterymi jsou Krkonose,

Podkrkonosi, Cesky raj, Kladské pomezi, Hradecko, Orlické hory a Podorlicko. Hradecko
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donedavna nemélo produkty, které by nosily znacku Regionalni produkt. Na zacatku roku
2019 ziskalo nékolik vyrobki certifikaci a jsou hrdym nositelem znacky Regionalni
produkt Hradecko. (ic-hk.cz, 2019) Dnes mé Kralovéhradecky kraj mnoho regionalnich
produktt. Jako priklad uvadi Piva Hradecky Klenot, Syr s uslechtilou plisni z Dolniho
Ptimu ¢i tzv. Levandulky neboli levandulové suSenky.

Oblast Kladského pomezi ma k dispozici mnozstvi regionalnich produktti a potencial
gastroturismu zde zajisté existuje, avSak neni pfili§ vyuzit. (kr-kralovehradecky.cz, 2015)
Autofi strategického dokumentu tvrdi, Ze mezi regionalni produkty patii pivo Primator,
pivo Opat, med a vyrobky z néj, uzenarské vyrobky a syrové produkty.

Oblast Podkrkonosi také disponuje fadou regionalni produktii. Nekteré z nich maji
dokonce nadregionalni nebo narodni vyznam, diky kterému se pySni ochrannou znackou
PODKRKONOSI regionalni produkt. (kr-kralovehradecky.cz, 2015) Zmifuji, Ze s touto
oblasti jsou nejvice spojované Hoftické trubi¢ky, Dobrovodské kysané zeli, z nabidky
alkoholu ptedevsim vino z Kuksu, pivo Tambor, Podzvi¢inska medovina med a vyrobky
zn¢j, Ostroméisky Cesnek a tradi€ni vyrobky a produkty jako je ovoce a jeho dalsi
zpracovani v podobé mostu.

Turisticka oblast KrkonosSe je také zndma pro své regiondlni speciality, které 1akaji
navstévniky k ochutnani pravé diky jejich zahadnym nazvim. Mezi nejzndméjsi patii
krkonoSské kyselo, krkonosské sejkory, krkonossky hubnik, krkonossky oukrop, zelniky,
Skubanky (kucmoch), muzika (kompot ze suseného ovoce) a dalsi. (kr-kralovehradecky.cz,
2015) Regionalnimi produkty je také fada piv, napt. Krakono$ ¢i Hendrych Vrchlabi.
Autorka se domniva, Ze by se za turistické lakadlo mohly povaZovat bortivkové knedliky,
které na navstévniky Cekaji pfi vystupu na vrcholek nejvyssi hory Snézky.

Dalsi oblasti, kterou autofi dokumentu popisuji, je Cesky raj, kde je pouze nékolik
regionalnich gastronomickych produkti jako masné vyrobky, biopotraviny ¢i ovoce a
produkty z né¢;.

Posledni oblasti jsou Orlické hory a Podorlicko, které se stejn¢ jako n€které predesié
oblasti chlubi regiondlnimi pivy, Dobrusskd piva €1 Rychnovska, palenkami, rybami
z Podhtifi Orlickych hor, klobasy, pastiky a syry z Rampuse atd. (kr-kralovehradecky.cz,
2015)
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Obrazek 6 Turisticky vyznamnd uzemi Krdlovéhradeckého kraje (hk.region.cz, 2020)

5.3. Gastronomické akce a udalosti Kralovéhradeckého kraje

Po celé Ceské republice se kona velké mnozstvi akci, udalosti a festivala spojenych
s gastronomii, logicky tedy spojenych také s gastronomickym cestovnim ruchem. Neni
podivuhodné, Ze ty nejveétsi a nejznaméjsi se konaji predevsim v hlavnim mésté, v Praze.
Avsak ani Kralovéhradecky kraj neni vyjimkou také zde se pordda mnoho akci, které lakaji
turisty a navstévniky z okolnich mést ¢i krajti, aby se zic¢astnili urcitych akci a uzit si je jak
po kulturni, tak po gastronomické strance. Obecnym cilem organizované akce by v prvni
fad¢ mélo byt zvyseni kvality kulturniho Zivota a zlepSeni image dané¢ho mista. (Kotikova,

Schwartzhoffova, 2008, str. 63)
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Obrazek 7 Kralovéhradecky kraj — okresy (mapy.kr-kralovehradecky.cz, 2009)

AKCE, UDALOSTI, FESTIVALY

MISTO

Art and Food Festival na jednom biehu

Hradec Kralové

Slavnosti hotickych trubic¢ek

Hoftice v Podkrkonosi

Vitani jara — Majové vino na Kuksu

Hospital Kuks

Street Food Rocks

Hradec Kralové

Vepiové hody aneb pohadkové

posviceni

Hrad a zamek Staré Hrady u Ji¢ina

Hradecké nabtezi gurmanti: chut jara/

chut’ podzimu

Hradec Kralové

Krkonos$ské pivni slavnosti

Na nékolika mistech napf.

Vrchlabi, Trutnov atd.

Trubickova stezka

Hoftice

Hradecky kostyt

Hradec Kralové

Zamecké hodovani

Karlova Koruna — Chlumec nad

Cidlinou

Food Truck Fest Hradec Kralové
Lazensky Food Festival Lazné Velichovky
Festival sladkosti a zmrzliny Hradec Kralové
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Valdstejnskeé slavnosti vina

Hrad a zamek Staré Hrady u Ji¢ina

Chut’ Italie

Hradec Kralové

Vénocni trhy Rizné

Gastro G ples Hradec Kralové
KrkonoSské farmarské stezky KrkonoSe
Jarmark Rizné
Masopust Hradec Kralové

Paseracka pivni hfebenovka

Harrachov — Mal4 Upa

Vylov rybnika Vyskyt Hradec Kralové
Tynist'sky Food Festival Tynisté nad Orlici
Restaurant Day Hradec Kralové
Pivovar Détenice Détenice
Krkonos$ska pivni stezka Krkonose
Hradecky Food Festival Hradec Kralové
Ji¢insky Food Festival Ji¢in

Gastro Fest DK Dvir Kralové nad Labem
Vinobrani na Kuksu Hospital Kuks
Kralovéhradecke krajské dozinky Hradec Kralové
Svatovaclavské slavnosti Détenice
Food festival na Dvote ve Vrchlabi Vrchlabi
Gulasové slavnosti Bolehost’
Gastro Hradec Vitana Cup Hradec Kralové
Degusta¢ni festival vinafstvi z Cech a

Jicin

Moravy

Gastronomické dny $éfkuchate hotelu

Pec pod Snézkou

Horizont
Krkonos$ské pivni slavnosti Vrchlabi
Cokofest Hradec Kralové

Paseracky vejkend (zabijacka)

Rokytnice nad Jizerou

Africké trhy

Hradec Kralové

Burger Street Festival

Hradec Kralové
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Pivobrani Nachod

Farmarské trhy Rizné

Ptijezd Martina na bilém koni Hradec Kralové, Hofinéves

Vylov Hradeckého rybnika v Tovacove
Tovacov

a nabidka specialit z ulovenych ryb

Tabulka 3 Priklady gastronomickych akci a udalosti Kralovéhradeckého kraje (vlastni zpracovani, 2019)

Pivni turismus je oblibenou formou cestovniho ruchu a ¢asto je spojen i s jinymi
formami cestovniho ruchu, jako napf. p&si turistikou. Usp&$nym lakadlem k navitéve
KrkonoS§ je KrkonoSska pivni stezka. Jedna se o moznost ochutnat piva z Sesti lokalnich
minipivovarii Pivovar Hendrych, Pivovarska Basta s pivem Krkonossky Medvéd, penzion
Andula u Friesovych bud, hotel Friesovy boudy, pivovar Trautenberk a Pecky pivovar v
Peci pod Snézkou. (krkonosskapivnistezka.cz, 2019) Dalsi stezkou je Paserackd pivni
hiebenovka, kdy lidé na trase sbiraji razitka a na konci za né ziskaji odménu. V souvislosti
s pivem byl vybran nejlepsi turisticky cil podle soutéze agentury CzechTourism o nejlepsi
turisticky cil DestinaCZe, kterym se stal Safari pivovar ve Dvoie Kralové. (CzechTourism,
2019) Zoologickou zahradu ro¢né navstivi pres pul milionu navstévniki, tudiz vytvoreni
netradi¢niho lakadla spojeného s novym trendem gastroturismu muze viditelné zvysit
navstévnost. Milovnici vina si pfijdou na své napiiklad na slavnostech vina a burcaku,
Hradecky kostyt, dale v Ji¢ing, kde se kona Degusta¢ni festival vinafstvi z Cech a Moravy.
Festival je vhodny pro lidi, ktefi maji radi ceskd vina a zaroven nechtéji jezdit do
vzdalengjSich moravskych sklepl, protoze rtizna vinafstvi ztéchto okolnich mést se
setkavaji prave v Jicing.

Velice netradi¢ni a jedinecné jsou Krkonosské farmaiské stezky, které jsou idealni
pro milovniky dobrodruzstvi, vyzev a zabavy. Jmenuji se podle vyznamnych lu¢nich
druhti, které je mozné vidét cestou. Navstévnici si na mistnich farmach mohou zakoupit
vyprodukované vyrobky. (life.krnap.cz, 2017)

Moznost ochutnat ¢eské a mezinarodni speciality, moderni gastronomické pochoutky
¢1 Ceské regionalni potraviny lze na hradecké néplavce, ktera se diky kazdoro¢ni akci
Hradecké nabiezi gurmant, chut jara/podzimu proménuje v gastronomickou oazu.
(foodfestivaly.cz, 2019) Je tvrzeno, ze se jednd o druhy nejveétsi gastronomicky festival
v Hradci Kralové. Nejde jen o jidlo a piti, ale navstévnici si také odnesou plno novych

informaci a zazitkG. Jednou z nejvétsich gastronomickych udalosti v Cesku je udalost
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nesouci nazev Gastro Hradec. Akce je doprovazena nékolika soutézemi a kazdy rok se
snazi, aby byly odlisné od téch minulych. (gastrohradec.cz, 2019) Napi. jeden rok se
soutézilo o nejlepsi svickovou omacku, dalsi rok o nejlepsi rajskou oméacku a roku 2015 se
soutézilo o nejlepsi koprovou omacku.

Zndmymi a oblibenymi jsou Hofické trubicky, ale lidé na né nemusi narazit jen
v obchodé€, mohou se zucastnit Slavnosti Hofickych trubic¢ek ptimo v Hoficich a uZit si tak
spoustu zdbavy nebo si projit Trubickovou stezku, kterd se nachazi ve Smetanovych
sadech v Hoficich. (isuu.com, 2016) Vysvétluji, ze jde o stezku, na které ucastnici musi
splnit 7 ukold a vylustit tajné heslo, které nasledné feknou pracovnikovi v informa¢nim
centru ¢i v muzeu a obdrzi sladkou odménu.

Gastronomicky cestovni ruch je také o riznych soutézich a trzich. Gulas a pivo patii
logicky k sob€ a jejich milovnici mohou navstivit GulaSové slavnosti do obce Bolehost,
kde na n¢ ¢ekéd bohaty doprovodny program. Velmi oblibenymi jsou také trhy, existuje
mnoho farmarskych trhli v riznych méstech tohoto kraje, ve véanocnim obdobi je
navstévovana spousta vanocnich trhli a v neposledni fadé je mozné navstivit africké trhy,
které se konaji pfimo v Hradci Kralové, kde si lidé mohou uzit nevSedni lahtidky ptfimo
z Ugandy. (hkregion.cz, 2019)

V celé Ceské republice se na konci 1éta konaji Svatovaclavské slavnosti, které jsou
spjat¢ nejen s kulturnimi, ale 1 sbohatymi gastronomickymi zazitky. Naptiklad
v Détenicich si lidé mohou pochutnat na cCerstvém burc¢dku, ochutnat tradiéni Ceské
pokrmy, jako staroceské lokse s povidly ¢i kufi hnatky, ale i nevSedni speciality z dalekého
mote, jako jsou chobotnicky ¢i krevetky. (detenice.cz, 2019) Dale v listopadu na svatého
Martina se konaji oblibené Svatomartinské slavnosti, které jsou spojené s vytecnym jidlem
a s vinem nesoucim oznaceni Svatomartinské, které musi splilovat predepsané parametry.
S timto dnem je vazana konzumace pecené husy s knedlikem a zelim, husich specialit,
origindlnich Svatomartinskych rohlick, a jak uZz bylo zminéno, degustace
Svatomartinského vina. Dozinky jsou slavnosti na ukonceni Zni, které byvaji spojené s
gastronomickym hodovanim a pohosténim. Riké se, co kraj, to jiné pohosténi, a pro kraj
Kraloveéhradecky bylo typické rozdavani tzv. milovych buchet. (receptyonline.cz, 2019)
Pod timto nazvem neni teba si predstavovat nic zvlastniho nezli dv€ buchty, které byly
upeceny na jednom pekéci. Zaradit do kulinafského cestovniho ruchu lze 1 vylovy rybniki.
Navstévnici mohou byt svédky vylovu ryb, ochutnavky rybich specialit a v neposledni fad¢

st mohou odvést Cerstvého kapra.
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5.4. Vlastni dotaznikové Setieni

Nedilnou soucasti této bakalaiské prace je dotaznikové Setfeni, které je analyzovano
v nasledujici kapitole. Jeho hlavnim cilem bylo sesbirat vhodna data na to, aby pomohla
odpovédeét na vyzkumné otazky cel¢ bakalaiské prace a dojit tak k ur€itému zavéru.

Autorka si polozila celkem pét vyzkumnych otazek:

Vyzkumna otazka ¢. 1 Ptispiva gastroturismus k rozvoji regionu/destinace?

Jsou gastronomické akce a udalosti motivaci k cesté do

Vyzkumna otazka ¢. 2 ., ) )
y urcité destinace/oblasti?

Je mozné diky gastroturismu a potfadani gastrofestivald,
Vyzkumna otizka ¢. 3 gastronomickych akci a udalosti prilakat vice navstévnikt
do Kralovéhradeckého kraje?

Podporuji gastrofestivaly, gastronomické akce ¢i udalosti
Vyzkumna otazka ¢&. 4 rozvoj celkového cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém
kraji?

Maji gastronomické akce, udalosti a jiné kulinaiské

Vyzkumna otazka ¢. 5 ., ,
eventy potencial v cestovnim ruchu?

Tabulka 4 Seznam vyzkumnych otdzek (vilastni zpracovdni, 2020)

Dotaznik byl provadén osobni formou pomoci internetového portalu
www.vyplnto.cz, ktery byl zvefejnén na socidlnich sitich, napf. Facebook, a rozeslan
emailem riznym lidem. Divodem vybéru elektronické formy dotazovani byl rychly sbér
anasledné zpracovani dat, ale i snadna tvorba dotazniku. Otazky vSak musi byt
srozumitelné, jazykové a gramaticky spravné, a také ¢asové nenaroéné. Cimz se rozumi, Ze
jeho vyplnéni by nemélo zabrat vice nez 10 minut, protoze to by mohlo respondenty
odradit od jeho vyplnéni. Data, ktera byla sesbirana, autorka nasledné¢ vyhodnotila,
zpracovala do grafii a tabulek s dostate¢nym komentafem dokreslujici situaci.

Hlavnimi tématy dotazniku byly gastronomické akce, udalosti a festivaly. Diky
rostoucimu zajmu o gastronomicky cestovni ruch a zminéné akce bylo nutné prozkoumat,
zda maji kladny vliv na rozvoj uréité destinace a na riist navstévnosti uréité oblasti. Setfeni
bylo z ¢asti zaméfeno na oblast Kralovéhradeckého kraje. Veskery pruzkum byl zcela
anonymni a dotaznik, ktery byl spustén zacatkem ledna (4. 1. 2020) a ukoncen v poloving
unora (14. 2. 2020), vyplnilo celkem 246 respondentl. Dotaznikové Setfeni se skladalo

z 27 uzavienych, polouzavienych a otevienych otdzek. Respondenti pochazeli z Siroké
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fady vetejnosti, dotaznik tedy nebyl zaméten na specifickou oblast lidi. Dotaznik byl vSak
§ifen jen pfes internet a autorka se zaméfovala pouze na segment lidi s pfistupem na
internet. V iivodu dotazniku byl kazdy respondent seznamen s ddvodem vyplnéni
dotazniku a jeho cilem. Dale pak uz nasledovaly konkrétni otdzky, zprvu segmentacni,
které se tykaly veku, pohlavi, bydlisté a statutu, poté otazky zaméfujici se na
gastronomicky cestovni ruch.

Dotaznik byl pro piehled uveden v kapitole Ptilohy na konci bakalafské prace.

5.5. Vyhodnoceni vysledki jednotlivych odpovédi

Po ukonceni online dotazovani na internetové strance www.vyplnto.cz byl prizkum
na téma ,,Vliv gastronomického cestovniho ruchu na cestovni ruch® vyhodnocen a
vysledky shrnuty do nékolika tabulek a grafii. Komplikaci bylo pravopisné psani, kdy
stejny udaj, ale bez diakritiky, byl vyhodnocen jako jind odpovéd’, tudiz byla autorka
nucena si vesSkeré odpovédi poradné procist, zkompletovat, sjednotit a dohledat nckteré
nazvy, aby snimi byla schopna dale pracovat. Nasledovalo ptepisovani odpovédi do

aplikace Microsoft Office Excel, vytvofeni tabulek a odpovidajicich grafi.

Otazka ¢. 1: Jaké je Vase pohlavi?

Prvni otdzka dotaznikového Setfeni byla zaméfena na demografickou segmentaci,
tedy rozdéleni respondentli podle pohlavi. Prevaznou vétSinu oslovenych tvoifi Zeny,
kterych se v pruizkumu vyskytuje 67,07 % (165 Zen), muzské pohlavi tvoti ¢ast mensi,

pouze 32,93 % (81 muzl).

» Zena " Muz

Graf 1 Jaké je VaSe pohlavi? (vlastni zpracovani, 2020)
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Otazka ¢. 2: Vas statut je

Nejvétsi skupinou respondentti byli studenti. Celkem na dotaznik odpovédélo 120
studenttl, tedy 48,78 %, o néco mén¢ bylo zaméstnanych s poctem 107, coz ¢ini 43,5 %.
Samostatné vydéle¢né ¢innych osob bylo 11 (4,47 %). Dotaznik se dostal i mezi 4 osoby
diichodového véku a 3 osoby na materské/rodicovské dovolené. Nezaméstnany byl pouze

1 respondent, coz odpovida necelému procentu (0,41 %).

4% 2% 1%

= Student = Zaméstnany 10SVC Dichodce = Mateiska/rodicovska dovolena = Nezameéstnany

Graf 2 Vas statut je (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 3: Jaky je Vas vék?

Cilem tfeti otazky bylo zjistit, jak rozsahly veékovy vzorek spolecnosti byl osloven.
Nejpocetngjsi skupinu tvorili mladi lidé ve vékovém rozmezi 19-26 let, 59,76 % (147
dotazovanych). Druhd nejpocetnéjsi skupina, 49 respondentii (19,92 %), uvedla jako svoji
veékovou kategorii 27-39 let. Na tfetim misté skupina 31 respondenti (12,6 %), kterd se
fadila do vékové kategorie 40-50 let. Dotazovanych ve véku 50-59 let bylo 10 (4,07 %) a
ve veéku 60 a vice bylo pouze 6 (2,44 %). Nejmén¢ zastoupena byla vékova skupina 15-18

let, kdy se dotazniku zucastnily pouze 3 osoby v tomto véku, v procentech 1,22 %.
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= 15-18

= 19-26

= 27-39

= 40-50

50-59

= 60 avice

Graf 3 Jaky je Vas vék? (vlastni zpracovani, 2020)

Otazka ¢. 4: V jakém kraji bydlite?

Dotazniku se zG&astnili zastupci téméf viech kraji Ceské republiky, nepodatilo se
ziskat respondenty pouze ze Zlinského a Karlovarského kraje. Nejvice na dotaznik
odpovidali respondenti ze StfedocCeského kraje, z celkového poctu 246 dotdzanych jich
bylo 108, coz ¢ini 43,9 %. Z kraje Kralovéhradeckého dotaznik vyplnilo 67 osob
(27,24 %), tedy druhy nejvyssi pocet. Podobné mnozstvi lidi bylo z Pardubického kraje a
Hlavniho mésta Prahy. Z Pardubického kraje odpoveédélo 22 respondentt (8,94 %), v Praze
o jednoho vice, tedy 23 osob (9,35 %), Z Libereckého kraje dotaznik vyplnilo 8 osob
(3,25 %), z kraje Vysocina osob 6 (2,44 %) a pouze 5 osob (2,03 %) z Plzenského kraje.
Z Usteckého kraje byly pouze 2 udastnici dotaznikového Setfeni, stejné tak z kraje
Olomouckého. Pouze 1 respondent pochazel z JihoCeského, Jihomoravského a

Moravskoslezského kraje (0,41 % na kazdy z téchto kraji).

36



3% 1%
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1% 0 1%

m Hlavni mésto Praha: 23 (9,35 %)

m Stiedocesky kraj: 108 (43,9 %)

m JihoGesky kraj: 1(0,41)

i Plzenisky kraj: 5 (2,03 %)

m Ustecky kraj: 2 (0,81 %)

m Liberecky kraj: 8 (3,25 %)

m Kralovéhradecky kraj: 67 (27,24 %)
Pardubicky kraj: 22 (8,94 %)
Kraj Vysocina: 6 (2,44 %)

m Jihomoravsky kraj: 1 (0,41 %)

® Olomoucky kraj: 2 (0,81 %)

® Moravskoslezsky kraj: 1 (0,41 %)

Otazka ¢. 5: Vite, co je to gastronomicky cestovni ruch?

Graf 4 V jakém kraji bydlite? (vlastni zpracovdni, 2020)

Tato otazka zjistuje, zda ma vefejnost povédomi o vyznamu gastronomického

cestovniho ruchu, zda vi, co tento pojem znamena. Kladné¢ odpovédélo az 89,94 %

respondentll, tedy 221 osob. Pouze 25 respondenti (10,16 %) se ztotoznilo s negativni

odpovédi. Znamena to tedy, Ze nadpoloviéni vétSina se jiz s timto terminem setkala a vi, o

co se jedna.

" Ano = Ne

Graf 5 Vite, co je to gastronomicky cestovni ruch? (vlastni zpracovdni, 2020)
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Otazka ¢. 6: Laka Vas gastronomicky cestovni ruch? (vcetné gastrofestivalu,
gastronomickych akei, farmarskych trhi, pivnich ¢i vinarskych eventii)

Sesta otazka se zaméfuje na piitaZlivost gastronomického cestovniho ruchu a zda
zajimé respondenty natolik, aby se ho rozhodli zucastnit. VétSinu dotazovanych, 76 %,
tedy 187 osob, gastroturismus a rizné udalosti s nim spojeny laka. Pouhych 24 %, (59

respondentll), odpovédélo zaporné, tedy gastroturismus je nijak zv1ast’ nelaka.

Graf 6 Laka Vs gastronomicky cestovni ruch? (véetné gastrofestivalii, gastronomickych akci,

Sarmarskych trhii, pivnich Ci vinaiskych eventii) (vlastni zpracovani, 2020)

Otazka €. 7: Zacastnili jste se nékdy gastronomického festivalu ¢i jiné gastronomické
udalosti? (véetné festivali v zahranici)

Tato otdzka je povazovana za stézejni, protoze pravé diky ni byli vyselektovani
respondenti, kteti v dotaznikii pokracovali, a respondenti, pro které dotaznik koncil.
Rozd¢leni bylo nutné, proto, Ze by respondenti nebyli s to, odpovédét na dalsi otazky. Az
59,76 %, rovnajici se 147 respondentli, odpovédelo, ze se jiz v minulosti gastronomického
festivalu ¢i jiné gastronomické udalosti zacastnili. Odpoveéd ,,ne* zaskrtlo 40,24 %, coz

predstavovalo ztratu 99 respondentt.
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= Ano = Ne

Graf 7 Zucastnili jste se nékdy gastronomického festivalu ¢i jiné gastronomické uddlosti? (véetné festivalii

v zahranici) (vlastni zpracovani, 2020)

Otazka €. 8: O jaky gastronomicky festival/akci/udalost $lo a kde se konal? (moZnost
vice odpovédi)

Dalsi otazka zjistovala, jakych konkrétnich festivall, akci ¢i udalosti se jiz
zucastnili. Dodatkova otazka se dotazovala, kde se akce konala, avSak nebyl na ni kladen
velky diraz, protoze respondenti si ¢asto nepamatovali, kde pfesné se akce konala. K této
otazce mohli uCastnici dotaznikové Setfeni napsat vlastnimi slovy maximalné sedm
odpovédi a minimaln¢ alesponn jednu. Veskeré odpovédi byly nasledné sepsany a
zkompletovany do tabulky nize pro lepsi ptehled. Z klasickych food festivalli se nejvétsi
navstévnosti t&$i Prague Food Festival, ktery se v odpovédich objevil celkem osmnactkrat.
Druhym nejoblibenéjsim je Food Festival konany na Zamku v Détenicich, kde jeden
respondent dodal, ze mél moznost ochutnat dobové speciality. Treti oblibeny festival, ktery
se objevil v odpovédich celkem Sestkrat, je festival Veggie Naplavka konany v Praze. Po
péti odpovédich se vyskytl Ji¢insky Food Festival, Street Food Festival v Praze, Fresh
Festivaly v Pardubicich, kterym se po par letech zménil nazev, tudiz byl zminén napf.
Bosch Fresh Festival, Beko Fresh Festival, Prima Fresh Festival apod. Oblibenost
neskryva ani festival Hradecké nabiezi Gurmana nebo Asia Food Fest. Velice oblibenym
festivalem je Burger Street festival, ktery se kona v nékolika méstech Ceské republiky
jinak tomu neni ani v Hradci Kralové, ucast zminilo dokonce 7 respondentti. Popularni je
také Chilli festival v Hradci Kralové, Hoticky Food Festival, GulasFest, nebo Polivkovani

v Praze. Dale ¢asto zmifiovanym byl Cokoladovy festival, ktery se také kond v mnoha
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méstech republiky. Viibec nejvice respondenttl, celkem 51, odpovédélo, Ze se jiz zGcastnili
jakychkoliv farmaiskych trhli. Ukézali se také milovnici vina, protoze ucast na Vinobrani
zodpovédélo uctyhodnych 46 respondentli. Zminéno bylo napf. Vinobrani na Kuksu,
v Mélnice nebo v Praze. Prekvapivé 1 z dotdzanych navstivil Vinobrani v zahranicni Italii.
V Kréalovéhradeckém kraji se respondenti Gcastnili také Vinného kostu v Ji¢in€, Svatku
vina na soutoku v Hradci Kralové a Hradeckého kostyfe. Pivnich akci bylo také zminéno
hodng, pivni festivaly byly zminény 27 dotdzanymi a opét v riiznych koutech Ceska. Dva
respondenti zazili pravy pivni festival v sousednim Némecku v Mnichové, nejznaméjsi
Oktoberfest. Do gastronomickych akci a udalosti patii i vylovy rybnika. Celkem 19 jich uz
zazilo tradiéni vylov. Jeden respondent se zminil, Ze se zucastnil vylovu rybnika,
konkrétné Zehuii, kde byla moznost ochutnavky rybich specialit. Je§té spousta dalsich
gastronomickych akci, slavnosti, souté¢zi a festivali bylo zminéno. Respondenti se

zucastnili napt. Dynového festivalu, Kost slivovic, Africkych trhii, Slavnosti chiestu a

vina v Ivanéicich, Rumfestu, Dozinek v Hradci Kralové, ale i Zabijackovych hodu.
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Pivni  Cokolddové Farmaiské Vinobrani  Prague Food Veggie Vylovy  Hradecké¢ Ji¢insky

festivaly  festivaly trhy Food Festival ~ Naplavka  rybnika nabrezi food
Festival Zamek Gurmant  festival
Détenice

vew s

Graf 8 Nejnavstévovanéjsi gastronomické akce, uddlosti a festivaly (vlastni zpracovani, 2020)
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Food Festivaly Burger Street Festivaly 38
Prague Food Festival 18 B.S.F. - Hradec Kralové 7
Food F’estwa.l Zarnek Détenice - 7 B.S.F. Jihlava 1
Dobové speciality
Veggie Naplavka 6 B.S.F. Brno 1
Vegefest 3 B.S.F. Mladé Boleslav 2
Ji¢insky food festival 5 B.S.F. Praha 11
Street Food Festival Praha 5 Cokolidové festivaly 19
Street Food Festival Nymburk 2 Cokoladovy festival Praha 2
Fresh festivaly Pardubice (Beko, Cokoladovy festival Lysa nad
. 5 2
Prima, Bosch) Labem
Food festival Mlada Boleslav 1 Cokoladovy festival Teplice 1
Skoda Food Fest - Rychnov nad 1 Cokoladovy festival na zamku 1
KnéZnou Valtice
Food Festival Na Dvoie ve Vrchlabi 1 Cokoladovy festival Olomouc 1
Hoticky Food Festival 2 Cokoladovy festival Podébrady 1
Cheesecake festival - Praha 1 Pivni akce
Italian Food Festival - Praha 1 Pivni festivaly 27
Prima Fresh Food Festival - Pardubice | 1 Pivni festival - Regensburg 1
Asia Food Fest 4 131Vn1’ fe§t1val - Kostelec nad 1
Cernymi lesy
Ochutnej Vietnam - Praha 1 PIVV ni festival - AnnaFest, 1
Némecko
Garden Food Festival - Praha 1 Pivni festival - Praha 1
Evolution Festival - Praha 1 Pivni festival - Hradec Kralové 1
Prague Ice Cream Festival Praha 2 Pivni festival - Brno 1
Food.fART festival Nové Mésto nad 5 Pivni festival - Nachod |
Metuji
Food Festivaly na Hradeckém nabtezi | 1 Pivni festival - Litomysl 1
Hradecké nabfezi Gurmani 4 Pivni festival - Chocen 1
Chilli fest 2 Pardubicky pivni festival 1
Gastro veletrh - Bratislava 1 Pivni rozjiméni - Hradec Kréalové | 3
Festival narodt Podyji - Mikulov 1 Pivobrani 2
Extrem food festival 1 Opolskie Swieto Piwa 1
Fresh festival Plzei 1 Wroclawskl Festiwal Dobrego |
Piwa
Depo Street Food Market - Plzen 1 Exkurze v pivovaru Svijany 1
Prague Coffee Festival 2 I?Ia‘CStéva roc'hr’mfeho pivovaru U 1
Ctyf lip v Libani
Restaurant Day Mnichovo Hradisté 1 Pivofest Trutnov 1
Fes.tj va} regiondlnich produktii na 1 Oktoberfest Mnichov Némecko 2
Zviciné
School Food Fest - Podébrady 1 K.rkon.osske pivni slavnosti 1
Jilemnice
Vegan Burger Festival 1 Brewstock 1
Pivo a Burger Festival - Praha 1 Farmarské trhy 51
Foodparade Praha 1 Nymburk 2
Apetit Festival 3 Brno 2
Restaurant Day Nymburk 2 Doudleby nad Orlici 2
Street Food Festival Italie 1 Podébrady 3
Fes'tlvalr sladkosti a zmrzliny Hradec ] Praha 3
Kralové
International FoodTruck Show 1 Rosewood Hotel London 1
Cajomir festival 1 Néchod 1
Grand restaurant festival 1 Hradec Kralové 2
Seafood festival - Velky Osek 1 Vrchlabi 1
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Food Festivaly

Akce s vinem

Gulas Fest 2 Vinobrani - Praha Vinohrady 1
Cibulovy festival Rakousko 1 Vinobrani - Kuks 1
Rybi festival Podébrady 1 Festival vina 2
Polévkobrani 1 Degustace vin (Podébrady, aj.) 1
L. L Degustace vin se specialnim menu v
Malotpska varecka - Mala Upa 1 Brandgse nad Labem 1
Ostatni gastronvl?mlcke flkce, slavnosti, Vinny koit Podébrady |
soutéze a festivaly
Festival polévky Plzen 1 Vinokost Letohrad 1
Zabijackové hody 2 Oteviené sklepy Zernoseky 2
Zabijackové hody Podébrady 1 Valtické vinné trhy 1
Den dyni Zdar nad Sazavou 1 Vinny kost v Jiciné 1
Kastanobrani Nasavrky 2 Burcakovy pochod Milotice 2
Remeslné trhy 1 Kosty burcaki 1
Gastro Labe (soutéz) Décin 1 SV{:}tek V ina na soutoku Hradec 1
Kralové
Kosty slivovice 1 Hradecky kostyt 1
Cukrovarnické slavnosti - Dobrovice 1 Slavnosti vina 1
Africké trhy - Brno, Pardubice 2 Noc sklept Velké Némdéice 1
Barman roku 1 Vylovy rybnika 19
Slavnosti chiestu a vina Ivanéice 1 Vylov rybnika Pusty 3
Svatomartinské hody Bukovany 1 Vylov rybnika Jakub 1
Feast of San Gennaro - New York 1 Vylov rybnika Pokojov 1
Smorgasburg WTC - New York 1 Vylov rybnika Tovacov 1
Tour ve Vietnamu s ochutnavkami 1 Vylov rybnika Zehui s |
cibetkové kavy, cervi a ryzového vina ochutnavkou rybich specialit
Rozdavani rybi polévky v praze 1
Svatomartinské slavnosti 1
Dynovy festival 1
Rumfest Praha 1
Vanocni trhy 1
Zvétinové hody 1
Ochutnavka steaki - Restaurace u Stépéna| 1
Tatardkové hody - Velky Osek 1
Regionalni potravina Kralovéhradeckého 1
kraje
Dozinky Hradec Kralové 1
Soutéz vareni gulase 1
Slavnosti holovouskych malinaci 1
Okurkové slavnosti Znojmo 1
Kralovéhradecké krajské dozinky 1
Otevirani lazenské sezony v Laznich Bélol 1
Festival uhoit 1
Vesnické hody 1

Tabulka 5 Seznam respondenty navstivenych gastronomickych akci/uddlosti/festivalit (vlastni zpracovani,

2020)
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Otazka ¢. 9: Konal se tento gastrofestival /akce ve vaSem kraji ¢i nikoliv?

Az 70 % respondentd zaSkrtlo v dotazniku odpovéd’, ze se gastronomicka akce,
udalost nebo festival, konal v jejich kraji a pouhych 30 % odpovédéelo, Ze se konaly mimo
jejich kraj. To maze znacit, ze lidé spiSe jezdi na tento druh akci konanych v jejich

blizkosti.

= Ano, konal se vmém kraji = Ne, konal se v jiném kraji

Graf 9 Konal se tento gastrofestival/akce ve vaSem kraji &i nikoliv? (viastni zpracovani, 2020)

Otazka ¢. 10: Splnil gastrofestival/gastronomicka akce Vase o¢ekavani?

Na tuto otazku odpovédéli témét vsSichni kladné, ¢imz se rozumi, ze néjaka
gastronomicka akce ¢i festival splnily respondentovo ocekavani. Az 48,65 % respondentli
(72 osob) se vyjadrilo odpovédi, ze zcela splnil jejich ocekavani, 47,3 % (70 osob) si
vybralo odpovéd’ ,,ano*. Po tfech dotazovanych se vyjadiilo negativné, Ze nesplnili jejich

o¢ekavani, 2 % si vybrala odpoveéd’ ,,Ne“ a stejny pocet odpoveéd’ ,,Viubec ne®.

2% 2%

# Ano, zcela = Ano = Ne = Vibec ne

Graf 10 Splnil gastrofestival/gastronomicka akce VaSe ocekdvani (vlastni gpracovini, 2020)
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Otazka ¢. 11 Pokud jste nebyli spokojeni, co Vas zklamalo?

Otazka cislo 11 nebyla povinnd, respondenti se tedy mohli rozepsat v pfipade, Ze
spokojeni nebyli. Celkem se k této otdzce vyjadiilo 37 respondenti. Spokojeni nebyli
piedevsim s velkym poctem lidi, s ¢imz souvisi 1 zmiflované tvofici se fronty. Z ¢eho byli
respondenti také zklamani jsou vysoké ceny jidel a jiného sortimentu, ale i ceny vstupného.
Jeden dotazovany se dokonce vyjadril tak, ze sice nema problém s jakymkoliv vstupnym,
pokud vSak program za néco stoji, zatim ho vSak organizace téchto festivalii dost zklamala.
Dale dodal, Ze mu nepfijde vhodné platit vstupné na akci, kde je nucen znovu utratit

penize.

Mald Gast vystavovatelt | 1
Nebylo tam nic extra nového na vybér | 1
Jak jsou festivaly celkové pojat¢ | 1
Otekévala jsem nécojiného | 1
Nebylo nic zdarma | 1
Stalotopenize | 1
Mala plocha | 1
Malo mist k sezeni/stani [ S 1
Nekteré stanky s jidlem | 1
Vysokd cena vstupného [ 3
Brzo odjizdéli stankafi, nepoditali se zajemei v poctu jaky byl [ 1
Kvalita [ 1
Nemoznost ochutnéni vice jidel diky nemoznosti koupeni mensich porci [ EGG—_—— 2
Pomal4 obsluha | 1
Zachody | 1
Jidlo bylo tak dobré ze bylo hned pry¢ [ 1
Organizace mista konani | 1
Maly sortiment potravin k ochutnéni [ 2
Vysoké ceny | 6
Fronty S 3
Hodn¢ lidi | 5
Byla jsem spokojena/Nic I — 9

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Graf 11 Pokud jste nebyli spokojeni, co Vis zklamalo? (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 12 Jaky je Vas duvod navstévy gastrofestivala?

U této otazky si respondenti mohli vybrat vice z nabizenych moZnosti nebo své
vlastni. Nejcastéjsim divodem navstévy gastrofestivalil je vyzkouseni novych pokrmd.
Tento nazor zastava az 80,2 % respondentil. Pobavit se chté¢lo 63,37 % z dotdzanych a teti
moznosti s nejvyssim poctem, odpovidajici 34,65 %, je pfilezitost poznat mimo jiné i
misto, kde se akce kond. Nové restaurace chtélo poznat 27,72 % z dotdzanych, podobné
odpovedi (26,73 %) bylo u seznameni se s jinou kulturou a 22,77 % oslovenych by rado

ziskalo nové recepty a inspiraci. V jinych odpovédich pak zaznélo, ze tam dokonce

respondent pracoval ¢i prezentoval sviij kraj nebo potieboval zménit misto pro jiny ucel.
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pokmi kdeseakce restauraci  kulturou inspiraci sukni nabidka z prezentace

kona pohledu CR kraje

Graf 12 Jaky je Vas ditvod navstévy gastrofestivali? (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka €. 13 Jak ¢asto chodite na tento druh festivalu?

Dalsi otazka se snazila zjistit, kolik zkuSenosti maji respondenti s timto druhem
festivalu, tedy jak Casto chodi na tyto festivaly. Jednou za rok navstévuje tyto festivaly
41,5 % lidi, az 34,02 % lidi na n¢ zajde jednou za pul roku. Festival jednou za ¢tvrt roku
navstivi 10,88 % lidi, tfikrat za rok potom 7,48 % lidi a nejméné, konkrétné 6,12 %

dotazovanych, zavitd na festival pétkrat za rok.

= Ixzarok = Ixzapilroku =« Ix zactvit roku = 3x zarok 5x zarok avice

Graf 13 Jak Casto chodite na tento druh festivalu? (vlastni gpracovaini, 2020)
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Otazka ¢. 14 Pokud jste se nékdy zucastnili gastronomického festivalu, jak jste se o
nich dozvédéli?

Ctrnactd otazka se zajimala o to, jakym zpUsobem je zaji§téna propagace
gastronomickych udalosti, kde se o nich respondenti dozvédéli, kde o nich byli n¢jakym
zptisobem informovani apod.

Presné 80,27 % respondentl (118 osob), tedy vétSina, zaskrtla odpoveéd’, Ze se o
konani festivalu dozvédéla na socidlnich sitich, napt. Facebook nebo Instagram. Druhou
nejcasteji vybranou variantou mezi respondenty byla, Ze se o gastronomickych festivalech
a jinych akcich dozvédéli od svych pratel ¢i znamych. Jednalo se o 100 dotazovanych, tedy
68,03 %. Poradatelé gastronomickych akci také vyuzivaji stranky Facebook, kde umisti
reklamu na udalost v podob¢ placenych reklam a lidem se svévoln€ na socialni siti mize
zobrazit na zéklad¢ proklika ¢i poradatelem zvoleného okruhu uzivateld. Tuto moznost si
zvolilo 32,65 % respondentti, rovnajici se poctu 48 lidem. Na ¢tvrtém misté s 13,61 % (20
respondentli) skoncila moznost, kterou si vybrali ti, ktefi se o gastronomické akci
dozvédéli na webové strance mésta nebo kraje, 9,52 % (14 osob) z dotazovanych vidélo
reklamu na billboardech, 8,84 % (13 osob) respondentli pak v tisku nebo slyselo v radiu.
Vlastni odpovéd napsalo celkem 6 zdotdzanych (0,68 %) a objevila se mezi nimi
odpovéd, ze se o festivalu ¢i akci dozvédé€li pii cestovani na kole, pfimo od potfadatele ¢i

organizatora akce Ci festivalu, ale 1 v ramci vlastni pracovni aktivity.
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70,00% 68,03%
60,00%
50,00%
40,00%
32,65%
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20,00%
13,61%

0,
10.00% 9,52%  8,84%

. - 0,68%  0,68% 0,68% 0,68% 0,68%  0,68%
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Nasocidlnich Odpfatel a Na Facebooku Na webovych Na V Casopise, Pficestovani OdAdama Diky mistu,  Nabidka Pfimo od Vramci

sitich znamych  (napf. formou  strankach  billboardech radiu na kole Byrtuse kdepracuji  pfimood  poifadatele vlastni
placené mésta’kraje organizatora pracovni
reklamy) aktivity

Graf 14 Pokud jste se nékdy zucastnili gastronomického festivalu, jak jste se o nich dozvédéli? (vlastni

gpracovani, 2020)
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Otazka ¢. 15 Pokud jste se nékdy zucastnily gastronomického festivalu/udalosti, co se
Vam na nich nejvice libilo?

Nejvice respondentim, presnéji 61,9 % (91 osob), se nejvice libily netradicni
pokrmy, druhou pfi¢ku umistilo, s po¢tem 54,42 % (80 osob), ze se jim libila moznost
ochutnat nejen jidlo, ale 1 piti, 42,18 % (62 osob) se zalibilo moznost poznat pokrmy
riznych zemi. Soucasti gastronomickych udalosti, akeci ¢i festivall byva doprovodny
program, a proto 27,21 % (40 osob) z respondentt se libil doprovodny program, jako napft.
soutéze &i koncert. Spoustu pokrmt Ceské republiky z riiznych koutt zemé respondenti
neznaji, nebo o nich zatim jen slySeli. Ochutndvka tradi¢ni kuchyné skoncila na patém

misté a libi se to chvalyhodnym 25,85 % dotazanych (38 osob). Pouze 19,05 % se libilo to,

7e poznali nové restaurace.

70,00%
61,90%
60,00%
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50,00%
42,18%
40,00%
o
30,00% 27,21% 25,85%
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Netradi¢ni pokrmy MoZnost ochutnat Poznani pokrmii ~ Doprovodny Ochutnavka Poznaninovych ~ Adam Byrtus Jidlo zdarma Nalada lidi
nejen jidlo,alei  miznychzemi program - soutéze, tradic¢ni kuchyné restauraci
piti koncerty...

Graf 15 Pokud jste se nékdy zucastnily gastronomického festivalu/uddalosti, co se Vam na nich nejvice

libilo? (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 16 Mate v planu zicastnit se dalSiho festivalu ¢i podobné akce?

Otazka cislo 16 se snazi zjistit, zda tento druh akci, udalosti a festivali nadchl
navstévniky tak, Ze by radi v budoucnu opét akce s gastronomickym nadechem navstivili.
Na zakladé odpovédi je mozno tvrdit, Ze gastronomické akce a festivaly se mezi lidmi staly
velice oblibenymi. Kladné celkem odpovedélo 94,56 %, z ¢ehoz 63,27 % zaskrtlo odpoveéd
LHurcité ano® a 31,29 % zvolili odpovéd ,,spi§ ano®. Pouhych 5,44 % z respondenti nema

v planu se dal$iho festivalu ¢i akce tohoto typu zacastnit.
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= Ur¢it¢ ano = Spi§ ano ~ SpiS ne

Graf 16 Madte v planu zucastnit se dalSiho festivalu ¢i podobné akce? (viastni zpracovdni, 2020)

Otazka €. 17 Navstivili jste nékdy kulinaiské festivaly, gastronomické akce, slavnosti
nebo tieba jen farmarské trhy v Kralovéhradeckém kraji?

Tato otazka slouzila ke zjisténi, zda 1lidé z celé Ceské republiky maji zku$enost
s gastronomickymi akcemi, slavnostmi ¢i festivaly, tedy, zda je nckdy navstivili
v Kralovéhradeckém kraji. Na zakladé jejich odpovédi se jim zobrazily dalsi otazky, tedy
tak, pokud se jiz respondent zOcastnil néjakého gastronomického zazitku
v Kralovéhradeckém kraji, zobrazila se mu dale otazka ¢. 19. Pokud vsak nikdy nebyl na
zadném kulinafském festivalu, zadné gastronomické akci v jiz zminéném kraji, zobrazila
se mu jako dalsi otazka Cislo 18. Neceld polovina, pfesné 44,90 % bylo téch, co se jiz
zucastnili n¢jakého kulinaiského festivalu, akce ¢i slavnosti v Kralovéhradeckém kraji. O
10 % vsak prevazovala odpovéd, jez vyjadiovala, ze respondenti jesté nenavstivili zadné

podobné akce v Kralovéhradeckém kraji.
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Graf 17 Navstivili jste nékdy kulindiské festivaly, gastronomické akce, slavnosti nebo tieba jen farmdiské

trhy v Krdlovéhradeckém kraji? (vlastni zpracovani, 2020)

Otazka ¢. 18 Proc jste se nikdy nezicastnili kulinaiského festivalu, gastronomické
akce ¢i slavnosti v Kralovéhradeckém kraji?

Jak jiz bylo zminéno, tato otdzka se zobrazila pouze respondenttim, kteti v ptedchozi
otazce zaskrtli odpovéd zapornou. 1 zgrafu je zfejmé, ze nejvice dotazovanych, az
65,82 % o téchto akcich viibec nevédéli. To by mohlo byt zapfi¢inéno Spatnou nebo nizkou
kvalitou marketingu a propagace téchto gastronomickych akci a festivali
Kralovéhradeckého kraje. Centrdlou nejvétSich, nejznaméjSich a nejnavstévovanéjsSich
gastronomickych udélosti a festivali je hlavni mésto Ceské republiky. Neni tedy divu, Ze
na tuto otazku, 25,32 % respondentli si zvolilo odpovéd’, Ze spiSe na tyto akce jezdi do
Prahy. O né€co mensi procento, 24,05 %, si vybralo, ze je to pro né¢ moc daleko a pro

17,72 % respondentti se tam nekonala zadna zajimava akce.
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Graf 18 Proc jste se nikdy nezucastnili kulindiského festivalu, gastronomické akce ¢i slavnosti v

Kralovéhradeckém kraji? (vlastni zpracovani, 2020)

Otazka ¢. 19 O jaky festival, akci, slavnost ¢i trh §lo?

Otazka s ¢islem 19 se zobrazila jen tém respondentiim, ktefi na sedmnactou otazku
odpovédéli kladng. Ugelem bylo zjistit, které gastronomické akce a dal3i gastronomické
udaélosti jsou mezi lidmi v tomto kraji znamé. Respondent musel zvolit alespoili jednu
odpovéd’ z nabidky nebo dopsat svou vlastni. Na zaklad¢é odpovédi, nejvice lidi, konkrétné
54,55 % navstivilo farmaiské trhy v nékterém z mist lezici v Kralovéhradeckém kraji. Na
druhém misté¢ se umistily pivni festivaly a akce, na kterych bylo 37,88 % respondentt.
Obecné je tento druh festivali a akci mezi lidmi velice oblibeny. Gastronomickych
slavnosti jiz navstivilo 28,79 % dotazovanych, navs§tévovanymi jsou i vinaiské festivaly a
akce (22,73 %). Na kulinaiské festivaly Kralovéhradeckého kraje zavitalo 16,67 %
z dotazovanych, 10,61 % bylo soucasti vylovu rybnikti Kralovéhradecka a 6,06 % se
zucCastnilo jinych podobnych gastronomickych akci. Konkrétné respondenti zminovali
napi. Burger festival, zabijackové hody nebo Slavnosti koni a historie Kuks, kde 1ze také

zazit gastronomicky zazitek.
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Graf 19 O jaky festival, akci, slavnost i trh 5lo? (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 20 Lakaji Vas spiSe gastronomické akce/festivaly zaméifené na
mistni/regionalni kuchyni nebo spiSe mezinarodni/exotickou/netradi¢ni kuchyni?
Dalsim dotazem, na ktery byli vSichni respondenti tazani, bylo, zda preferuji spise
gastronomické akce/festivaly zaméfené na mistni kuchyni nebo je spiSe lakd néco
netradi¢niho. Na dotaz odpovédélo az 43,54 % lidi, Ze je lakaji jak gastronomické akce
mistni kuchyné, tak i netradi¢ni az exotické kuchyn¢ a akce. VEétsi zdjem vsak pripada na
gastronomické akce/festivaly zalozené na mezinarodnim, netradi¢nim ¢i  exotickém
podtextu, presné¢ tuto odpovéd zvolilo 38,10 % a jen 18,37 % laka mistni, Ceské a

regiondlni pokrmy.

= Oboje = Spise netradi¢ni/mezinarodni az exotické Spise mistni/Ceské/regionalni

Graf 20 Ladkaji Vs spiSe gastronomické akce/festivaly zaméiené na mistni/regiondlni kuchyni nebo spiSe

mezindrodni/exotickou/netradi¢ni kuchyni? (vlastni zpracovani, 2020)
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Otazka ¢. 21 Jste ochotni zaplatit vstupné?

Tato otdzka se jasn¢ ptala na to, zda jsou respondenti ochotni zaplatit né&jaky
poplatek za vstup ¢i nikoliv. Na vybér m¢li dotazovani 4 moznosti odpovédi. 37,41 %
dotazanych, coz ¢ini 55 osob, zalezi na vysi ceny vstupu. Z toho plyne, Ze se rozhoduji az
na zakladé toho, kdy jim je znamd cena. Ochotni zaplatit vstupné je celkem 34,69 %
respondenttl, tedy 51 osob. Tieti nejcastejsi odpoveédi pak bylo, ze respondentim zélezi na
typu dané akce/festivalu. Tedy n¢kdo, koho neldkaji napt. zabijackové hody vstup spise

nezaplati. Zaplatit vstup neni ochotno 7,48 % respondentd.

= ZalezinavySiceny = Ano = ZéleZi na typu dané akce/festivalu Ne

Graf 21 Jste ochotni zaplatit vstupné? (vlastni gpracovini, 2020)

Otazka ¢€. 22 Jste ochotni jet na festival, ktery se nenachazi ve vaSem kraji, tedy kdyz
neni ve vasi blizkosti?

Dalsi otazka se snazila zjistit, zda jsou lidé ochotni cestovat za gastronomickym
festivalem, gastronomickou akci ¢i udalosti, ktera je od nich vzdalenéjsi. Az 59,86 %
respondentli odpovédélo, Ze jsou ochotni podstoupit delsi cestu, aby mohli navstivit
kulinafskou udalost. Odpovéd’ mozna zaskrtlo 34,01 %, coz mize napf. znamenat, ze se
rozhoduji na zaklad¢ toho, o jaky festival jde, co je na programu apod. Jen 6,12 % neni

ochotno jet na festival, ktery neni v jejich blizkosti.
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Graf 22 Jste ochotni jet na festival, ktery se nenachdzi ve vasem kraji, tedy kdyz neni ve vasi blizkosti?

(vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 23 Myslite si, Ze mezi likadla Kralovéhradeckého Kkraje patii pravé
gastronomické festivaly a jiné akce?

Nasledujici otazka se snazila zjistit nazor respondenti na to, zda podle nich patii
mezi lakadla Kralovéhradecka praveé gastronomické festivaly a akce podobného typu. Zde
se setkalo 43,54 % respondentti, ktefi na tuto otdzku nedokazali odpovédét, tedy, ze
neveédeli, zda kulinaiské festivaly a akce jsou nebo nejsou atrakci tohoto kraje. Pomérné
vyrovnané byly nasledujici odpovédi, 25,85 % dotazanych si mysli, ze lakadlem pro kraj
jsou a 24,49 % respondentd zastdva nazor, ze tento druh akci neni dostate¢nym lakadlem
kraje. Pouhé 4 % si jsou jisti, Ze to je dobra atrakce, ktera by mohla nalakat navstévniky do

kraje a nejméné respondentt, 2,04 % zaskrtlo, ze 1akadlem urcité nejsou.

4% 2%

= Nevim = Ano Ne Urcité ano m Urcité ne

Graf 23 Myslite si, Ze mezi lakadla Krdalovéhradeckého kraje patii pravé gastronomické festivaly a jiné

akce? (viastni zpracovani, 2020)
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Otazka ¢. 24 NavStévujete pii prilezitosti ucasti na gastronomickém festivalu i jina
mista v okoli, i tedy v pripadé Kralovéhradecka? (napf. pamatky, zajimava mista,
atraktivity, muzea, galerie apod.)

Dalsi dotaz smétoval na to, zda tyto festivaly a konani gastronomickych akci
podporuje i jiny druh cestovniho ruchu. Otazka se respondentl ptala, zda, kdyz jedou na
gastronomickou akci, navstivi pfi té prilezitosti i jind okolni atraktivni mista. Pfes polovinu
respondenttl, piesné 60,54 % vétSinou navstévuje 1 jind mista v okoli, jako jsou kuptikladu
pamatky. Vzdy okolni atraktivity navstévuje pouze 8,84 % dotazanych, 27,89 % pak spise
pii prilezitosti ti¢asti na gastrofestivalu se nejde podivat na dalsi zajimava mista a nejméng,

2,72 % je nenavstivi viibec.

3%

= VétSinou ano = Spi§ ne Ano vzdy = Viibec ne

Graf 24 Navstévujete pii piileZitosti ucasti na gastronomickém festivalu i jind mista v okoli? (napf.

pamdtky, zajimavd mista, atraktivity, muzea, galerie apod.) (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 25 JestliZe by festival konany kdekoliv v Kralovéhradeckém Kkraji trval vice
dni, jste ochotni se v misté nebo nékde v blizkosti ubytovat? (v pripadé vzdaleného
bydlisté)

Otazka ¢islo 25 se respondentt tazala, zda v piipade, Ze by gastronomicka akce ¢i
festival na Kralovéhradecku trval vice dni, by byli ochotni se v tom mésté ¢i jeho blizkosti
respondenti ubytovat. Tim by se podpoftily dalsi sluzby, které jsou s cestovnim ruchem
spojeny. AvsSak nad polovinu respondentd, konkrétné¢ 54,46 % odpovédélo, ze by si
ubytovani spise nezafidili. Pouze 27,21 % z nich by si spiSe ubytovani sehnali a v misté tak
prespali. Dale 11,56 % dotazovanych by se urcité¢ neubytovali a jen 4,76 % by v misté ¢i

jeho blizkosti urcité piespali.
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Graf 25 JestliZe by festival konany kdekoliv v Krdlovéhradeckém kraji trval vice dni, jste ochotni se v misté

nebo nékde v blizkosti ubytovat? (v pFipadé vidaleného bydlisté) (vlastni zpracovdni, 2020)

Otazka ¢. 26 Priblizné kolik penéz utratite na gastronomickém festivalu za jidlo a
piti?

Tato otazka cili na to, jakou navstévnik vynalozi penézni castku béhem konani
gastronomického festivalu. Vysledky otazky ukazuji, ze 48,98 % respondentli zvolilo
rozmezi od 500 az 1000 K¢&, 36,05 % utrati 200 az 400 K¢, posledni moznost zaskrtlo
8,16 %, a tedy, ze za jidlo a piti utrati 1000 a vice K¢&. Nejméné oslovenych si vybralo

moznost, ze celkem na akci utrati maximaln¢ 200 K¢.

7%

8%

=500 - 1000Ke¢ = 200-400 K¢ = 1000 K¢ a vice Do 200 K¢

Graf 26 Piiblizné kolik penéz utratite na gastronomickém festivalu za jidlo a piti? (vlastni zpracovani,

2020)
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Otiazka ¢. 27 Sdilite fotografie, zkuSenosti a zazitky z gastronomického
festivalu/gastronomického zazitku se svymi piateli nebo na socialnich sitich?

Posledni dotaz je zaméfen na propagaci gastronomického festivalu/zazitku
samotnymi navstévniky. Dotaz sméfoval na formu propagace v podobé sdileni fotografii,
zkuSenosti a zazitkli z gastronomického festivalu a jiné kulinaiské akce. Celkem
odpovédélo 147 lidi. Fotografie, zkuSenosti a zazitky spiSe nesdili 30,61 % respondentu,
23,81 % dotazanych je naopak vétSinou sdili. Vibec je nezvetejnuje 17,69 % zacastnénych
a kladné se vyjadtilo, zaskrtnutim odpovédi ,,Ano“ 17,01 % respondentii. Nejméné z
respondentli zvolilo odpoveéd’, ze své zazitky a zkuSenosti sdili jak kdy. To si mizeme
vysvétlit tak, ze napt. sdili zazitky z néjakého populdrniho gastronomického festivalu, ale

tieba o zkusenosti z vylovu rybnika se nepodili.

=SpiSne = VétSinouano = Vibecne = Ano =Jakkdy

Graf 27 Sdilite fotografie, zkuSenosti a zaZitky 7 gastronomického festivalu/gastronomického zaZitku se

svymi prateli nebo na socidlnich sitich? (vlastni zpracovani, 2020)
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5.6. Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Primérnim cilem bakalarské prace bylo zjistit, jak ovliviiuje gastroturismus urcitou
destinaci. DalSim cilem bylo zanalyzovat, zda na zéklad¢ toho, Ze gastroturismus
v poslednich letech roste a kona se ¢im dal vice gastronomickych akci a festivall, se mize
zvysit navstévnost ur¢itého mista a zda muze kladné prispét ke zvyseni jeho celkové
prezentace. Autorka se tedy zaméfila na rozlohou devatého nejvétsiho kraje, ¢imz je kraj
Kralovéhradecky. Zkoumano bylo mimo jiné 1 to, zda gastronomické festivaly, akce a
udalosti néjakym zptisobem motivuji lidi k navstévé Kralovéhradecka a podporuji tak jeho
rozvoj, ale 1 celkovy cestovni ruch.

Vétsi skupinou respondentl pii vypliiovani dotazniku zaujimala skupina Zen, ktera
predstavovala 67 % vSech dotdzanych. Nejvice dotdzanych patfilo do ve€kové skupiny
vrozmezi 19-26 let. Z vysledki dotaznikového Setfeni plyne, Ze vétSina lidi jiz tento
Siroky pojem, gastronomicky cestovni ruch, zna. To jen potvrzuje vetejné tvrzeni jeho
stalého rustu a rozSifovani. Nadale 1ze zastavat nazor, ze tento druh cestovniho ruchu bude
pokracovat ve svém ristu. To je ziejmé i1 z dotaznikového vyzkumu, nebot’ az 76 %
respondentll gastroturismus laka, stejné tak jako gastronomické akce a podobné eventy,
vice jak polovina respondentd ma v planu se zacastnit néjaké dalsi kulinarské akce a
udalosti. Gastronomického festivalu ¢i jiné kulindtské udalosti, jak v Cesku, tak
v zahrani¢i se jiz zucastnilo téméf 60 % respondentli, nejcastéji pouze jednou roc¢ng.
Spektrum navstivenych gastronomickych festivald, udalosti a dalSich kulinafskych akci
vSech druhi, které respondenti jiz navstivili, bylo Siroké a byly kondny v riznych ¢astech
republiky. V poslednich letech ziskavaji gastronomické festivaly na vyznamu, protoze se
konaji 1 v menSich méstech a mnoha obcich. Nejvice navstévovany je vSak Prague Food
Festival nebo Food festivaly na Zamku v Détenicich, ktery se nachdzi na Kralovéhradecku.
Piekvapivym tdajem v dobrém slova smyslu byla oblibenost farmaiskych trha, které byly
celkové zminény 51krat. To mize byt zaptiCinéno tim, Ze lidé vice dbaji o to, co za
zemédéleli misto potravin ze supermarketi. Oblibenosti se pysni i akce typu Vinobrani ¢i
Pivni festivaly. Lidé obecné maji radi formu zabavy, kde mohou stravit ¢as ve spolec¢nosti,
a pfitom ochutnavat n¢jaky alkohol. Jiz vySe byly zminény piiklady gastronomickych akci
a udalosti Kralovéhradeckého kraje a mnoho lidi jich mnoho z nich také zmifovalo
v odpovédich na konkrétni respondenty navstivenou kulindfskou akci. Objevil se napf.
Jicinsky Food Festival, Food Festival na Dvote ve Vrchlabi, Hradecké nabiezi Gurman,
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Festival sladkosti a zmrzliny v metropoli Kralovéhradeckého kraje, ¢imz je Hradec
Kralove, Vinobrani na Kuksu, anebo Vylov rybnika v Tovacové.

Vétsina lidi jezdi na gastrofestivaly a gastro udalosti nachézejici se v jejich kraji. Na
druhou stranu az 60 % respondentd je vSak ochotno jet na vzdalenéjsi festival. To mize
znamenat, ze je ovliviluje fada dalSich faktord, jako naptf. druh gastronomické
akce/festivalu nebo finanéni stranka. Z vysledki je ziejmé, ze vétSina z dotdzanych bylo
s gastronomickou akci spokojena a splnila jejich o¢ekavani. AvSak objevily se 1 véci, které
respondentim vadily, jako napt. vysoké ceny jak potravin, tak vstupu nebo velky pocet
navstévnikl a tvofici se fronty. Jednou z motivaci k navstéve tohoto druhu festivali a akci
je vyzkouseni novych pokrmi, dale pobaveni se, tedy tyto akce jsou brany jako forma
zabavy, ale 1 poznani mista, kde se prave akce kona.

Aby na kulinafské festivaly a akce mohli lidé vice chodit, je potfeba mimo jiné
1 dobrého marketingu. Z dotazniku plyne, Ze nejCastéji se respondenti o konané akci
dozvédélo diky socidlnim sitim, tfeba 1 v podobé placené reklamy, dale od pratel, ktefi jiz
m¢éli tu Cest na kulinarskou udélost zavitat. I pfes to, ze v dotazniku na otazku o sdileni
zkuSenosti a fotografii z gastronomického festivalu ¢i udalosti o néco malo prevazovala
odpovéd’ negativni, zfejmé je vSak to, Ze se o takovychto festivalech a akcich, které jsou
zalozené na konzumaci jidla a piti, hojné¢ mluvi. Negativni odpovéd’ mohla ptevazovat
z diivodu, ze dotaz se tykal vSech druhti gastronomickych akci a udalosti, do kterych se
fadi tfeba 1 zabijackove hody. AvSak nebylo by na Skodu, kdyby navstévnici byli pobizeni
ke sdileni fotografii na socidlni sité, protoZze v dnesni moderni dobé¢, forma reklamy skrze
socialni sité je povaZzovana za jednu z velice efektivnich a za tu, ktera se dotkne Sirokého
spektra lidi.

Déle bylo zjiSténo, Ze nejvice se respondentim na téchto akcich libi netradicni
pokrmy a moznost ochutnat nejen jidlo, ale 1 piti. Jak jiz bylo zminéno, mnoho
gastronomickych akci a udalosti se kona 1 na Kralovéhradecku, ale bohuzel vice jak
polovina respondentti se Zadné jesté nezucastnila. Jednou z pfi¢in je, ze mnoho lidi o nich
nevédélo, spise jezdi do Prahy, ale také kviili tomu, Ze pro mnoho lidi je to moc daleko. U
druhé skupiny, ktefi jiz zavitali na gastronomickou akci na Kralovéhradecku, prevazovala
ucast na pivnich a vinafskych festivalech, gastronomickych slavnostech a nejvice opét na
farmatskych trzich. Respondenty zajima jak mistni kuchyné a pokrmy, tak i ty netradi¢ni
az exotické, ale z vysledk je zfejmé, ze spiSe tihnou k poznani netradi¢nich jidel a

netradi¢niho piti.
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Nejvice procent tvotila skupina, kterd béhem gastronomické akce utrati v rozmezi 500
az 1000 K¢ a jen o nékolik procent mén¢ utrati v 200 az 400 K¢. S timto souvisi 1 otazka
tykajici se ochoty platit vstup, kdy se ukazalo, Zze 37 % respondentli se rozhoduje na
zéklad€ vySe ceny, ale dale z vysledkt plyne, Ze jen o 2 % méné¢ vstup zaplati. Respondenti
spiSe netu$ili, téméf polovina, zda gastronomické akce a udélosti konané
v Kralovéhradeckém kraji patfi mezi jeho lakadla. O velice malé procento se liSily
odpovédi, ze lakadlem jsou a naopak. AvSak na zdklad¢ vysledkli z pfedchozich otazek,
kdy vice jak polovina dotazanych se jest¢ nezaucastnila zddného gastronomickeé festivalu €1
akce, autorka spiSe zastava nazor, Ze tim pravym ldkadlem akce tohoto typu spiSe nebudou.
Jedna z vyzkumnych otadzek se zamétovala na to, zda gastrofestivaly, kulinafské akce a
udalosti podporuji rozvoj celkového cestovniho ruchu. Na to mohla odpoveédét otazka
v dotazniku, zda navs$tévuji pii ptfilezitosti ucasti na gastro zazitku i jina okolni zajimava
mista, za néZ mizeme povazovat n¢jaké pamatky ¢i muzea. Téméi 70 % respondentli

odpovédélo kladné€ a okolni atraktivity navstévuji.
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6.SHRNUTI VYSLEDKU
Zjisténé odpoveédi na vyzkumné otazky této bakalarské prace a dalSi poznatky budou

shrnuty v nasledujici kapitole.

- Maji gastronomické akce, udalosti a jiné kulinaiské eventy potencial
v cestovnim ruchu?

Na zaklad¢ vysledkl dotaznikové Setfeni Ize na tuto vyzkumnou otazku odpovédét tak, ze
gastronomické akce a udalosti, do kterych fadime kulinaiské festivaly, slavnosti, hody
apod., ale 1 napt. farmarské trhy maji vskutku dobry zaklad k tomu, aby 1 v dalSich letech
rostly a pfispivaly tak k rGstu tohoto segmentu cestovniho ruchu. Respondenti byli
s nav§tévou vétSinou spokojeni a zminéné nedostatky jsou z vétsi ¢asti snadno napravitelné
a gastronomické akce lze stale vylepSovat a dotahnout k dokonalosti. Dotazovani maji také

zajem znovu akci s kulinarskym zazitkem v budoucnu navstivit.

- Prispiva gastroturismus k rozvoji regionu/destinace?
- Jsou gastronomické akce a uddlosti motivaci kcesté do urcité
destinace/oblasti?

Z dotazniku plyne, Ze gastronomické akce a udélosti jsou motivaci lidi k navstiveni urcité
oblasti €1 destinace. Lid¢ jsou ochotni jet na festival, ktery je od jejich bydlisté vzdalené;si,
laka je proZit gastronomicky zazitek ve formé ochutnani novych véci. Dalo by se tedy fict,
7e gastroturismus zvySuje image destinace a prispiva k jeho rozvoji, protoze, jak uz bylo
zminéno, stale Castéji se tyto kulindiské akce objevuji v menSich méstech ¢i obcich, coz je
také mozné si vSimnout ve vyctu akci, které respondenti zmifovali, jelikoZ se nejednalo

jen o velka mésta, ale prave i tteba o malé vesnicky.

- Podporuji gastrofestivaly, gastronomické akce ¢i uddlosti rozvoj celkového
cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji?

Ze Setfeni neni zcela jasné, zda gastronomické akce a wudalosti konajici se na

v Kralovéhradeckém kraji podporuji rozvoj jeho celkového cestovniho ruchu. Na jednu

stranu je cestovni ruch velice podporovan tim, Ze lidé maji zajem pfi1 pfileZitosti navstivit 1

jind zajimava mista nebo pamatky, avSak na druhou stranu nemaji zajem o ubytovaci

sluzby 1 v pfipad¢ konani festivalu vice dni. Autorka se vSak vice ptiklani k tomu, Ze akce
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tohoto typu cestovni ruch v kraji podporuji, protoze uz jen to, Ze maji zijem na

Kralovéhradecko pfijet a udalosti se zucastnit.

- Je mozné diky gastroturismu a poradani gastrofestivalli, gastronomickych
akci a udalosti prilakat vice navstévniki do Kralovéhradeckého kraje?
Vysledky dokazuji, ze diky gastroturismu a poradani gastrofestivalll a jinych kulinafskych
akci je mozné prilakat vice navstévniki do kraje i pies to, ze k primarnim ldkadlim
Kralovéhradecka dle respondenttli spiSe nepatii. Vyslo najevo, Ze je zapotiebi o dost zlepsit
marketing téchto akci a udalosti, protoze vice jak polovina z dotdzanych o akcich viibec
nevédéla, coz znamend, ze jim usla prilezitost se jich zucastnit nebo tedy zvolila jinou akci

konanou v jiném mésté€, jako napt. v Praze, kterou Casto respondenti zminovali.
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7.ZAVERY A DOPORUCENI

Gastronomicky cestovni ruch je povazovan za jedno znejrychleji se rozvijejici
odvéetvi samotného cestovniho ruchu. Lidé jsou zkuSenéjsi v cestovani a neboji se ochutnat
a poznat pokrmy jinych zemi. Na zéklad¢ tvrzeni Svétové organizace cestovniho ruchu jde
ruchu, tu paradoxné byl s po¢atkem cestovani, protoze stravovani jako takové je zakladni
sluzbou cestovniho ruchu. Lidé tak ochutnavali tradi¢ni pokrmy a tim poznavali danou
kulturu zem¢ jiz pted pojmenovanim zmitiovaného trendu.

Cilem bakalaiské prace bylo prozkoumat, jak ovliviiuje gastroturismus urcité misto
ajeho navstévniky. Podle autor€ina nazoru byl cil dostatecné naplnén. Byl potvrzen
narustajici zdjem o gastronomicky cestovni ruch a gastronomické akce a udalosti s nim
spojené. Vice jak polovina respondenti se gastronomické akce a udalosti v minulosti
zucCastnila a prevazna vétsSina hodld v budoucnosti navstivit dalSi. Z toho mize byt
vydedukovano, Ze gastroturismus bude pokracovat ve svém rozkvétu. Pocet kulindiskych
akci, udalosti a farmatskych trhii se zvysuje a rozsifuje se i do mensich mést a obci.
Gastronomické festivaly jsou nepostradatelnou soucasti gastronomického cestovniho
ruchu. Nejen Ze maji pro lidi zabavni funkci, ale pro né€ i1 funkci poznavaci, zvySuji
znamost gastroturismu a aroven piijezdoveého cestovniho ruchu.

Gastronomické akce a udalosti si kladou za cil upozornit na urcity typ gastronomie,
at’ uz se jedna o narodni ¢i mezindrodni gastronomii, pivni a vinaiské festivaly nebo rizné
gastronomické trendy a zdrava jidla. Bylo zjiSténo, Ze gastronomické akce a udalosti,
jakoZto podpora kulinarského cestovniho ruchu, jsou jednou z motivaci navstévnika jet do
urcité oblasti a zucCastnit se akce tohoto typu. S tim ¢astecné souvisi 1 zjiSténi zamé&fujici se
na oblast Kralovéhradeckého kraje, ze tyto udélosti zvySuji jeho navstévnost, avSak v této
oblasti je zapotiebi o hodné zlepsit jejich propagaci a marketing obecné. Spousta
gastronomickych akci, udalosti a farmaiskych trhii konajici se v Kralovéhradeckém kraji
se kona 1 v jinych méstech, viz Praha, ktera je dobife propagacné pokrytd a spousta lidi
jezdi na tyto akce spiSe tam. Bylo by tedy potieba, aby navstévnici o konani kulinaiskych
zazitkl byli 1épe informovani, snaze se o nich dozvédéli, dozveédét se o nich predevsim s
piedstihem a snazit se je naldkat do Kralovéhradeckého kraje a zvysit tak jeho navstévnost,
tim padem 1 jeho cestovni ruch. Zvazit by se méla 1 propagace v zahranici, pro zahrani¢ni

navstévniky. Lidé ze zahrani¢i by se op€t mohli zvat pres webové stranky nebo socidlni
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sit¢ kraje €1 konkrétni gastronomické akce. Propagace neni jen na organizatorech, podilet
se mohou 1 navstévnici tim, ze sdili zazitky na socialnich sitich ¢i jen mezi prateli. Toto by
opét chtélo zlepsit, protoze v dneSni dobé¢ jsou socidlni sité jednou z velice efektivnich a
nizkonadkladovych cest, jak propagovat svou sluzbu ¢i gastronomické akce. Navrhuje
propagaci na Facebooku, ktery je fazen mezi nejveétsi socialni siti na svété, propagaci na
Instagramu, coz je aplikace na zvetejnovani fotografii, nebo na Youtube, protoze vizualni
ukazka lidem fekne vic nez holy text. Autorka déale povazuje za vhodné doporuceni psani
urcitého klicového slova k fotce, 1épe ,hashtagu®. Tim se navstévnici akce mohou
zUCastnit soutéZze a v kone€ném losovani vyhrat néjakou cenu nebo bezplatny vstup na
dalsi gastronomicky festival.

Zcela jisté nelze tvrdit, ze gastronomické akce, udalosti a farmaiské trhy podporuji
celkovy cestovni ruch. Je velice dobré¢, Ze 1idé maji zdjem o navstiveni i jinych atraktivit ¢1
pamatek pfi prileZitosti ucasti na kulinarské akci. Tim rozhodné podporuji cestovni ruch
jako takovy a pfispivaji tim tak k rozvoji celého kraje. AvSak na druhou stranu, 1 kdyby
gastronomicka udalost trvala déle jak den, zajem o ubytovani v kraji uz tak velky neni.
Autorka by doporucila organizatorim téchto akci a udalosti, potadat je v misté, které je
atraktivni z hlediska cestovniho ruchu nebo pfinejmensim na atraktivnim misté z hlediska
zivotniho prostredi.

Jakmile by se prace zaméfila na konkrétni okres kraje bylo by mozné dosahnout
hlubsiho rozboru tohoto tématu bakalafské prace. Autorka by si pro pfisti praci volila
pojeti analyzy jednoho konkrétniho okresu Kralovéhradeckého kraje a zkoumala veSkeré

podstatné znaky tykajici se gastronomického cestovniho ruchu.
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12.SEZNAM PRILOH

12.1 Dotaznikové otazky
1. Jaké je Vase pohlavi?

e Muz
e Zena

2. Vas statut je:

* Student

» Zaméstnany

* Nezaméstnany

« OSVC

» Duchodce

* Matetska/rodicovska dovolena

3. Jaky je Vas vék?

* 15-18

* 19-26

« 27-39

* 40-50

* 50-59

* 60 avice

4.V jakém Kkraji bydlite?
* (text)

5. Vite, co je to gastronomicky cestovni ruch?

* Ano

* Ne

6. Laka Vas gastronomicky cestovni ruch? (v€etné gastrofestivalii, gastronomickych
akci, farmarskych trhi, pivnich ¢i vinafskych eventi)

* Ano

« Ne
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7. Zacastnili jste se nékdy gastronomického festivalu ¢i jiné gastronomické udalosti?

(véetné festivalii v zahranici)

* Ano

« Ne

8. O jaky gastronomicky festival/akci/udalost §lo a kde se konal? (moZnost vice
odpovédi)

9. Konal se tento gastrofestival/akce ve vasem kraji ¢i nikoliv?

Ano, konal se v mém kraji

Ne, konal se v jiném kraji

10. Splnil gastrofestival/gastronomicka akce VaSe ocekavani?

* Ano, zcela
* Ano

* Ne

* Vubec ne

11. Pokud jste nebyli spokojeni, co Vas zklamalo?

* Vyplite alespon jednu odpoved.

12. Jaky je Vas duvod nastévy gastrofestivalii?

Zvolte alespon jednu moznost, maximalné 7 moznosti.

* VyzkouSeni novych pokrmi

* Pobavit se

* Poznani novych restauraci

* Seznamit se s jinou kulturou

» Ziskat nové recepty a inspiraci

* Poznat mimo jiné 1 misto, kde se akce kona
* Jiné

13. Jak ¢asto chodite na tento druh festivalu?
* 1x za Ctvrt roku

* 1x za pul roku

* Ixzarok

* 2x zarok

e 3xzarok
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* 5Sx zarokavice

14. Pokud jste se nékdy zucastnili gastronomického festivalu, jak jste se o nich

dozvédéli?

Zvolte alespon jednu moznost.

* Na socidlnich sitich

* Na webovych strankach mésta/kraje

* Od pratel a znamych

» V Casopise, radiu

* Na billboardech

* Na Facebooku (napt. formou placené reklamy)

* Jiné

15. Pokud jste se nékdy zucastnily gastronomického festivalu/udalosti, co se Vam na

nich nejvice libilo?

Zvolte alespon jednu moznost.

* Netradi¢ni pokrmy

* Doprovodny program — soutéze, koncerty...

* Moznost ochutnat nejen jidlo, ale 1 piti

* Poznani pokrmt riznych zemi

* Ochutnavka tradi¢ni kuchyné

* Poznani novych restauraci

* Jiné

16. Mite v planu zicastnit se dalSiho festivalu ¢i podobné akce?
+ Urcité ano

* Spis ano

* SpiS ne

» Urcité ne

17. Navstivili jste nékdy Kkulinarské festivaly, gastronomické akce, slavnosti nebo

tieba jen farmaiské trhy v Kralovéhradeckém kraji?

* Ano

« Ne
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*18. Pro¢ jste se nikdy nezucastnili kulinaiského festivalu, gastronomické akce ¢i

slavnosti v Kralovéhradeckém kraji?

Zvolte alespon jednu moznost, maximalné 5 moznosti.

+ Je to moc daleko

» Nekonala se tam pro mé zajimava akce

* Nevédél/a jsem o ni

* Jezdim na tyto akce spiSe do Prahy

* Jiné

*19. O jaky festival, akci, slavnost ¢i trh $lo?

Zvolte alespon jednu moznost.

» Kulinafsky festival

* Gastronomickeé slavnosti

« Farmaftské trhy

* Pivni festivaly a akce

* Vinafske festivaly a akce

* Vylovy rybnika

* Jiné akce

* Vlastni odpoveéd’

20. Lakaji Vas spiSe gastronomické akce/festivaly zaméfené na mistni/regionalni
kuchyni nebo spiSe mezinarodni/exotickou/netradi¢ni kuchyni?
* SpiSe mistni/Ceské/regionalni

* SpiSe netradi¢ni/mezindrodni az exotické

* Oboje

21. Jste ochotni zaplatit vstupné?

* Ano
* Ne
» ZaleZi na vysi ceny

+ Zalezi na typu dané akce/festivalu
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22. Jste ochotni jet na festival, ktery se nenachazi ve vasem kraji, tedy kdyZ neni ve

vasi blizkosti?

* Ano

* Ne

* Mozna

23. Myslite si, Ze mezi lakadla Kralovéhradeckého kraje patri pravé gastronomické
festivaly a jiné akce?

+ Urcité ano

* Ano

* Ne

» Urcité ne

* Nevim

24. NavStévujete pii prileZitosti icasti na gastronomickém festivalu i jind mista v
okoli, i tedy v pripadé Kralovéhradecka? (napF. pamatky, zajimava mista,

atraktivity, muzea, galerie apod.)

* Ano vzdy

+ VétSinou ano

* SpiS ne

* Vubec ne

25. Jestlize by festival konany kdekoliv v Kralovéhradeckém Kkraji trval vice dni, jste
ochotni se v misté nebo nékde v blizkosti ubytovat? (v pripadé vzdaleného bydlisté)

+ Urcité ano

* Spis ano

* SpiSne

» Urcité ne

26. Priblizné kolik penéz utratite na gastronomickém festivalu za jidlo a piti?

Do 200 K¢
200-400 K¢
500-1000 K¢
1000 K¢ a vice
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27. Sdilite fotografie, zkuSenosti a zazitky z gastronomického
festivalu/gastronomického zazitku se svymi piateli nebo na socialnich sitich?

+ VétSinou ano

* Ano

* SpiSne

* Vubec ne

. Jak kdy

*Segmentacni otazky — na zaklad€ odpovédi respondenti se jim ukazaly ptislusné otazky
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