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Souhrn

Diplomova prace Trh s pivem v Ceské republice predstavuje odvétvi pivovarstvi na
tizemi Ceské republiky od jeho pocatki aZ po soudasnost. Pozornost je zaméfena na &innost
velkych pivovarskych spolecnosti, které nejvice ovlivituji cesky trh s pivem. Stale vyrazné;jsi
postaveni na trhu zaujimaji minipivovary, které jsou V praci také rozebrany. Pocet
minipivovari kazdoro¢né roste. Tento segment trhu piesné¢ vystihuje novy trend ve

spolecnosti, kdy konzumenti piva hledaji nové chut¢ piva.
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Vlastni text

Cil prace a metodika

Cilem diplomové prace je zhodnoceni trhu s pivem v Ceské republice se zaméfenim
na postaveni sektoru minipivovarl a jejich vyvoj. Piedstaveny jsou nejvétsi spolecnosti na
ceském pivnim trhu, které maji na tento segment nejvyrazngjsi vliv. Mezi vedlejsi cile prace
patii specifikace pivovarstvi v Ceské republice a ovéfeni novych trendti konzumace piva
prostfednictvim kvantitativniho vyzkumu. V rdmci dotaznikového Setfeni je zjiStovano
povédomi spotiebiteld o minipivovarech. Zavérem jsou zhodnoceny faktory, které mohou

ptedstavovat konkuren¢ni vyhodu minipivovari nad velkymi primyslovymi pivovary.

Pti zpracovavani diplomové prace bude vyuzito zejména literarnich zdroju, ze kterych
bude zpracovana reSerSni Cast prace. Teoretické poznatky budou dale vyuzity k hlubSimu
pochopeni problematiky pivovarstvi. Dal8i informace poskytnou organizace, které se
pivovarstvim v Ceské republice zabyvaji. Mezi n& patii zejména Cesky svaz pivovari a
sladoven a Ceskomoravsky svaz minipivovartl. Zpracovana bude analyza odvétvi a hlavnich
subjekt na trhu spivem v Ceské republice. Pfi této analyze bude vyuZito zékladnich
statistickych metod v rdmci analyzy ¢asovych fad. Zavérem bude v praci zpracovan dotaznik
jako zastupce kvantitativniho zkoumani, ktery bude zaméfen na zjiSténi preferenci

konzumentt piva a jejich vnimani rozdilnosti minipivovart a primyslovych pivovart.

Pi'ehled FeSené problematiky

Uvodni &ast se zabyva metodickymi postupy, které byly vyuzity pro hlubsi pochopeni

problematiky pivovarstvi na tizemi Ceské republiky.



Druhé c¢ast prace je vénovana reSerSi odborné literatury. Vysvétleny jsou zakladni
vyrobni postupy a specifika vyroby piva. Zakladni pivovarské ukazatele a soucasné trendy
V rdmci vyroby i konzumace piva zachycuji zpracované tabulky a grafy. Pro analyzu vyvoje

trhu s pivem jsou jednotlivé ukazatele vzdy sledovany za del$i ¢asové obdobi.

Zaverecna Cast je vénovana konkrétnim analyzam odvétvi a rozboriim sledovanych
subjektii. Analyzovany jsou Ctyfi nejveétsi pivovarské spolecnosti na Ceském trhu.
Minipivovary jsou sledovany z hlediska vyvoje jejich poctu v ¢ase. Vypracované dotaznikové
Setfeni hodnoti zajem konzumentd piva o minipivovary v konfrontaci s prumyslovymi

pivovary. Na zavér jsou zhodnoceny ziskané poznatky.

Vlastni prace

Cesky konzument méni donedavna zab&hlé zvyky. Soustied’uje se na kvalitu, kterou
uptednostiiuje stale Castéji pred kvantitou. Tento trend potvrzuje neustale se sniZujici spotieba
piva na osobu, ktera v roce 2015 ¢inila 143 litri. Za obdobi poslednich sedmnacti let se jedna
vV pruméru vypil 164 litrt, se jednd o propad témét 13 %. Navzdory prokazatelnému poklesu
spotieby patii Ceskému ndrodu v celosvétovém zebificku stadle prvni misto. Novym
fenoménem je 1 presun konzumace piva z restauracnich zatizeni do domacnosti. V roce 2015
jiz byl prodej piva pfes maloobchodni sit€¢ vyrazné vyssi v poméru 60 ku 40. Mezi faktory,
které negativné ovliviiuji prodej piva v restauracich on-trade vSeobecné patii vyssi cena piva,
a legislativni opatieni ze strany statu. Je pravdépodobné, ze sviij vliv maji i omezeni kouieni
Vv hospodach, nebo zékazy hracich automatii. Cena piva roste kaZzdoro¢né. Od roku 1994 doslo
K nartistu primérné ceny svétlého, vycepniho o vice jak trojnasobek. Nartsta tlak a poptavka
po novych a zajimavych chutovych variantdch, exotické nevyjimaje. Do jist¢ miry se
projevuje 1 nalada spolecnosti v souvislosti se zdravym Zivotnim stylem. Pivovary na nové
pozadavky a poptavku reaguji rozsitenim portfolia nabizenych pivnich druht. Ve vétsi mife
jsou vyrabény piva nealkoholickd, ochucend nebo jable¢né cidery. Pivovar Staropramen na
trhu boduje Sirokou nabidkou ochucenych piv Cool Lemon. Gambrinus nabizi vy€epni pivo 1
lezak s ptivlastky nepasterizovany a nefiltrovany. Budé&jovicky Budvar rozSifuje nabidku o
vicestupiiova piva, podpofené nemalymi investicemi do reklamnich kampani. PoZadavky na
neotielé chuté podtrhuje spole¢nost Heineken, kterd prostiednictvim pivovaru Starobrno,
nabizi na svatek svatého Patrika specialni zelené pivo. VSechny popsané skutecnosti

dokladaji, ze Cesky trh s pivem ptedstavuje zdravé konkurencni prostiedi, které se vyviji a ma



své specifické problémy. Fungujici odvétvi doklada kazdoroéné rostouci vystav. Propad tento
ukazatel zaznamenal pouze v roce 2010, kdy probihala celosvétova hospodaiska krize. V roce
2015 ceské pivovary vystavily rekordnich vice jak 20 miliont hektolitrii piva. Dle aktualnich
udajui bude tato hodnota v roce 2016 piekonana. Zvysujici vystav je dan silnym zdjmem o
ceské pivo v zahranic¢i. Mimo Ceské tizemi bylo v roce 2015 vyvezeno rekordnich 4,14
milionti hektolitri. Mezirocné doslo k ristu o 13,3 %. Import piva je naopak v poslednich

letech klesajici.

Zhodnoceni a zavéry prace

Cesky trh s pivem je zdravym a dynamickym odvétvim zpracovatelského pramyslu.
Spolec¢né se strojirenstvim ma ceské pivo ve svété silné postaveni. Pivo z ¢eskych pivovart je
vyvazeno do celého svéta, kde je Zddano zejména pro svoji kvalitu a chut. Pfesto ve svétovém
porovnani tvoii ¢eskd produkce pouze 1% podil z celkového mnozstvi dvou miliard hektolitri

piva, které se na celé planeté ro¢n¢ uvafi.

Stejné jako kazdé jiné, prochazi i toto odvétvi vyvojem a musi se potykat se zménami.
Zmeény jsou obvykle dany ménicimi se tendencemi ve spole¢nosti a ekonomickym vyvojem.
Pivovarstvi v Ceské republice je charakterizovano zménami spotiebitelskych
preferenci, roz$ifenim sortimentu piva, zménami v majetkové struktufe nejvétSich hraca na

trhu a v neposledni fadé také rostoucim poétem malych pivovart.

Pivovarsky trh je tvofen 29 samostatnymi pivovary a Sestici velkych pivovarskych
spole¢nosti, které dohromady vlastni a provozuji 19 pivovarid. Jedna se o Plzensky Prazdroj,
Pivovary Staropramen, Heineken CR, Budg&jovicky Budvar, Pivovary Lobkowicz a Pivovary
Moravskoslezské. Do ceského prostredi vstupuji nadnarodni spolecnosti, které vlastni nase
nejvetsi pivovary. SAB Miller ve spojeni s AB InBev doposud drZi nejhodnotnéjsi pivovar
v Ceské republice Plzefisky Prazdroj, ackoliv se v soudasnosti chysta jeho prodej. Ze svétové

Spicky dale na trhu ptisobi spole¢nost Heineken, Molson Coors a Carlsberg.

Mezi dalsi subjekty na trhu jsou fazeny minipivovary s vystavem nizS§im jak 10 tis.
hektolitri. Vysoka obliba piva z minipivovarti se promitd do kazdorocné rostouciho poctu
téchto zafizeni. V soucasnosti je v Cesku pres 300 minipivovart a jejich vyroba piedstavuje
1,5 % celkové produkce. Dle analyz v této praci by se pocet mohl do péti let zdvojndsobit, pti
udrzeni stejnych podminek. Ze strany konzumentli je o minipivovary vSeobecny zdjem. Lidé

minipivovary navstévuji a nebrani se spojeni s turistikou. Oproti pramyslovym pivovaram



maji minipivovary specifické konkurencni vyhody. Piva jsou konzumenty vnimana jako
chutnéjsi, k ¢emuz prispiva i vyraznéjs$i aroma. Vareni piva v menSich objemech pfirozené
budi dojem vyssi péce, tudiz i kvality a vyjimecnosti. Mezi dals$i pozitiva niz§iho objemu
produkce, je rychld reakce na chutové preference spotiebitele. VéEtSina minipivovara je
spojena s restauraci. Spojeni domaci atmosféry restaurace a minipivovaru tvoii predpoklad
pro pivni turistiku, kterd pozitivné ovliviiuje cestovni ruch v regionech. Minipivovary je tak
mozno fadit na uroven ubytovacich zafizeni a spoleCenskych budov, které¢ dotvaii kulturu
kazdé obce. Z tohoto pohledu maji nejblize k otoceni nebo alesponn stabilizaci postupného
trendu pfesunu konzumace piva do domécnosti. Rozvoj minipivovarnictvi podporuje i
ekonomické situace v Ceské republice. Riist a ekonomicka stabilita sniZuje urokové sazby
hypote¢nich a podnikatelskych uvérti. Pocate¢ni investice do minipivovari je spojena
srychlou navratnosti. Minipivovary v Ceské republice zfejm& nebudou v budoucnosti
rovnocennym soupefem narodnim gigantim z hlediska objemu vystavu a asi s nimi ani
nevstoupi do ptimého cenového boje. Na Cesky trh vSak ptinaSeji novy pfistup, ktery dava
konzumentiim zajimavou alternativu oproti produktim prumyslovych pivovart. Vytvareji si
tak lokalni klientelu, ktera je jim vérna a $iti dobré reference. Pro minipivovary v budoucnosti
bude stéZejni udrzeni kvality, ktera je konzumenty vnimana jako velmi vysoka, a tomu
odpovidajici ceny. S rostoucim poctem bude dochazet k tvrdSimu konkurenénimu boji, ve

kterém obstoji jen ti nejpripravenéjsi.
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