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Prace spliiuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Naroc¢nost tématu

Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace

UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavér( X

Dalsi hodnoceni:

Praci bohuzel nemGzu doporucit k obhajobé. Po formalni a stylistické strance je v pofadku, nicméné akademicka
resp. védecka stranka prace v podstaté chybi. Hlavni vyhrady k praci jsou tyto. * Zadani neni spIinéno, protoze
doporuceni pro marketing na Instragramu a YouTube v naprosto chybi. Par vét se vyskytuje v zavéru prace,

ale doporuceni jsou stru¢na, velmi obecna a vagni. Tvrzeni: "Zaroven je doporuceno vylepsit grafickou a

vizualni stranku reklamy" nema vibec Zadnou praktickou hodnotu. * Prvni sekce praktické ¢asti jenom popisuje
konkurenci, ale neposkytuje vibec zadnou analyzu nebo jakékoliv zavéry pro zkoumanou firmu. Tento soupis
konkurenénich produktl nepfinasi zadnou hodnotu pro formulaci zavéra. * Kvalitativni vyzkum by bylo potfeba
doplnit o kvantitativni vyzkum. Popisovani vysledkd od 8 respondentek ve skupinach neni dobfe. Kvalitativni
vyzkum by zde mohl slouZit pro formulaci hypotéz, které by byly nasledné& zkoumany kvantitativné. Vysledky
vyzkumu poskytuji urcité informace, ale jejich spolehlivost je velmi nizka. Navic, ani z téchto vysledkd nejsou
formulovany uZite€né zavéry pro kampan zkoumané znacky. Posledni odstavec na strané 34 popisuje, co
zkoumané znacce v marketingu chybi, ale viibec nezmifiuje mozné formy napravy. * V praci naprosto chybi
jakykoliv ekonomicky faktor, nebo alespori ivaha o ndkladech a potencialnich pfinosech zmén v reklamé. * Prace
by mohla vychazet ze znamych kvantitativnich dat a tim doplnit kvalitativni vyzkum, bohuzel nic podobného prace
nezminuje.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké Upravy marketingu pro YouTube doporucujete? Popiste konkrétné i s odhadem vysledka.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je podil jednotlivych znacek na trhu? Ktera dosahuje nejlepSich marketingovych vysledku a jaké davody pro
tento Uspéch shledavate?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé X
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