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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri X

Dalsi hodnoceni:

Praci bohuzel nemGzu doporudit k obhajobé. Po formalni a stylistické strance je v poradku, nicméné akademicka
resp. védecka stranka prace v podstaté chybi. Hlavni vyhrady k praci jsou tyto. * Zadani neni spinéno, protoze
doporuceni pro marketing na Instragramu a YouTube v naprosto chybi. Par vét se vyskytuje v zavéru prace,

ale doporuceni jsou stru¢na, velmi obecna a vagni. Tvrzeni: "Zaroven je doporu¢eno vylepsit grafickou a

vizualni stranku reklamy" nema vibec Zadnou praktickou hodnotu. * Prvni sekce praktické ¢asti jenom popisuje
konkurenci, ale neposkytuje viibec Zadnou analyzu nebo jakékoliv zavéry pro zkoumanou firmu. Tento soupis
konkurenénich produktl nepfinasi Zzadnou hodnotu pro formulaci zavéra. * Kvalitativni vyzkum by bylo potieba
doplnit o kvantitativni vyzkum. Popisovani vysledkil od 8 respondentek ve skupinach neni dobie. Kvalitativni
vyzkum by zde mohl slouzit pro formulaci hypotéz, které by byly nasledné zkoumany kvantitativné. Vysledky
vyzkumu poskytuji urcité informace, ale jejich spolehlivost je velmi nizka. Navic, ani z t&chto vysledkd nejsou
formulovany uzite€né zavéry pro kampar zkoumané znacky. Posledni odstavec na strané 34 popisuje, co
zkoumané znacce v marketingu chybi, ale viibec nezmifiuje mozné formy napravy. * V praci naprosto chybi
jakykoliv ekonomicky faktor, nebo alespori Gvaha o nakladech a potencialnich pfinosech zmén v reklamé. * Prace
by mohla vychazet ze zndmych kvantitativnich dat a tim doplnit kvalitativni vyzkum, bohuzel nic podobného prace
nezmifuje.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké Gpravy marketingu pro YouTube doporulujete? Popiste konkrétné i s odhadem vysledkd.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je podil jednotlivych znadek na trhu? Ktera dosahuje nejlepSich marketingovych vysledku a jaké divody pro
tento uspéch shledavate?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé X

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz


mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Datum: 30.12.2020 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz


mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

