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Další hodnocení:
Práce odvozuje doporučení obchodní značce Hamé pro vylepšení obsahu marketingové komunikace na pro
masozeleninové příkrmy Hamánek na základě zjištěných preferencí spotřebitelů. Jako komunikační platformu
volí aktuální sociální sítě a reklamu na nich. Výsledky rozboru marketingové komunikace zvoleného produktu byly
srovnávány s obsahy mkt. komunikace vybraných konkurenčních produktů. Jádrem práce je vlastní kvalitativní
šetření se specifickou cílovou skupinou zákazníků příkrmů pro děti. Byly odhaleny zásadní faktory ovlivňující
jejich spotřební chování a na základě poznatků byla odvozena logická, konkrétní doporučení pro firmu Hamé pro
propagaci příkrmu Hamánek na sociálních sítích.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak by mohla vypadat navrhovaná soutěž na sociální síti propagující příkrm Hamánek?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Které grafické prvky používané konkurenčními značkami by mohly zvýraznit atraktivitu komunikace Hamánku?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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