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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva mediadlnim obrazem fotbalového klubu AC Sparta Praha
v kontextu zmény vlastnika deniku Sport. Cilem bylo zjistit, zda méla zména majitele
vydavatelstvi vliv na obsah jediného ¢eského denné vydévaného periodika s ryze sportovnim
zaméfenim. Uvodni ¢ast prace priblizuje teoreticka vychodiska zkoumaného jevu, nasledné je
prezentovana zvolend metoda vyzkumu, kterou byla kvantitativni obsahovéa analyza.
Zaverecna cast se vénuje samotnému vyzkumu jednotlivych vydani deniku Sport v obdobi
pred zménou vlastnika (srpen a zafi 2013) a po zméné vlastnika (srpen a zati 2014). Nasleduje

interpretace ziskanych dat.
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Abstract

This bachelor thesis deals with the media image of the football club AC Sparta Prague
in context of the owner change of the daily Sport. The aim was to determine whether
influenced the content of the only Czech daily newspaper that focuses on sport. The
introductory part describes the theoretical basis of examined phenomenon, then used method
of quantitative content analysis is presented. The final part is devoted to the research of all
editions of daily Sport in specified period of time before owner change (august, september

2013) and after that (august, september 2014) with interpretation of the acquired data.

Key words

Sport Journal; AC Sparta Prague; media image; content analysis; sports journalism; media
ownership



Obsah

1
2

UVOU. e 8

Teoretickd VYChOAISKA ......civiiiiiiiiiiie e 10
2.1 Medidlni KOnStruKee re€alify ......c.ueiiiiiiiiieiiiiie i 10
2.2 NastolovVANT aZENAY ....ocveiviiiiiiiiiiieee s 11
R B €. (<] 1= o1 o OSSPSR 13
2.4 SPOITV MEAIICH. ....viiiiiiiiie s 14
2.5  Vliv vlastnikli na obsah meEdii ........ccooiviiriiiiiiiiiii 16
2.6 AC SPArta Prana .......c.cooveiiiiieiicie ettt 19

Profil zZkouman€ho MEdia ............ceiiiiiiiiiie e 22
3.1 CeSKOSIOVENSKY SPOTT ....uvvviveiscieciiciceceeseeseesees ettt s st 22
3.2 DENIK SPOTL..iiiiiiiiiieie et 24

Metodika VYZKUIMU .....ooviiiiiiiiiice e 27
4.1  Kvantitativni 0bsahova analyza..........cccocoeeiiiiiiiiiiiie e 27
4.2  Téma prace, cile, vyzkumné otazky a hypotézy ..........cccvviiiiiiiiiiiciieeci e 28
4.3 FAZE ANALYZY ...eeiiiiiiieee e 29
4.4 UPIavy MELOAIKY ....coveevieericeieeesiceeseesseseseese s s tssss s s tss s es et ness et esse s seneesnseseneans 30
45 NezaChytiteIN€ JEVY ..ocoviiiiiiiiiie e 30

AC Sparta Praha v deniku SPOrt ........ccooiiiiiiiiiiieesesse e 32
5.1 SIPEN 2003 e 32
5.2 ZATT 2013t 32
5.3 SIPEN 2014 ... e nnes 33
5.4 ZATT 2014 ettt 33

ANALYZA ..ot b e re e 34
6.1  VYZKUMNY VZOTEK......oiiiiiiiiiiiiii i 34
6.2 JednotKy ANalYZY ......ccoiieiiiiieiieie s 34
6.3  Sledované kategorie a promeEnne...........covveiieiiiiieiieiiiiee e 35

Reprezentace AC Sparta Praha v deniku SPOrt.........cccooeviieiiiiiiiiceesc e, 39
7.1  Prostor vénovany AC Sparta Praha v deniku Sport..........cccooviviiiiiiiiiiee 39

7.2 Kontext ¢lankid o AC Sparta Praha v deniku Sport ... 42



8

9

10
11
12
13

7.3 Vyskyt jednotlivych temat..........ccoocveiiiiiiiiiii 44
7.4  Umisténi ¢lanki o AC Sparta Praha v deniku Sport .........cccoovvieiiiiiiiiiniiiiesiee, 44
7.5  Zanry ¢lanki o AC Sparta Praha v deniku SPOrt........c.cceceeceeveeveeveererereiesieeeeeienianes 46
7.6  Fotografie a vizualni materidl o AC Sparta Praha v deniku Sport ...........ccoevvvvennnn. 47
Reprezentace Daniela Kietinského v deniku Sport.........ccovvvviiiiiiiiiiiiiieiieccee e 49
8.1 Kontext ¢lanki o Danielu Kietinském v deniku Sport.........ccccovveiiiiiiiiiiiiiniennen, 51
Vyhodnoceni NYPOTEZ .......coiuiiiiiiiiiiii e 52
< S OO U TP PPRUPTRPRTRP 54
Prameny @ lEEFAtUIA ..........ccceiieiiiiie e re e ens 55
Seznam grafll, obrazkl a tabulek ..o 60
PIILORNY ettt bbb n e nhe e nree s 60



Uvod
Tato bakalarska prace zkouma medialni obraz klubu AC Sparta Praha v kontextu

zmény vlastnika deniku Sport. Cilem prace je zjistit, zda méla zména vlastnika vydavatelstvi

vliv na obsah zminéného sportovniho titulu.

V soucasné dobé dochdzi v Ceské republice k vzijemnému stietavani a pronikani
ekonomické, politické a medialni oblasti. Toto prolinani s sebou nese urcité riziko, které

formuje logickou otdzku, zda vlastnici médii ovliviiuji medialni produkei a jeji obsah.

Spolec¢nost Borgis, kterda vydava denik Pravo, vlastni Ivo Lukacovi¢ se Zdenkem
Porybnym. Tituly jako Hospodarské noviny ¢i tydenik Respekt patfi do portfolia
vydavatelstvi Economia Zdenka Bakaly. V poloviné roku 2013 dokonc¢il akvizici medialni

skupiny Mafra Andrej Babis, v dobé vzniku bakalaiské prace ministr financi Ceské republiky.

Na konci téhoz roku koupil ¢esky podnikatel Daniel Kietinsky spole¢né s Patrikem
Tkéacem medialni dim Ringier Axel Springer CZ. Ten mimo jiné vydava denik Sport, ktery je
jedinym dennim periodikem s Cisté sportovnim zaméfenim na ¢eském trhu. Daniel Kietinsky

je zaroven majitelem a ptedsedou pfedstavenstva fotbalového klubu AC Sparta Praha.

Cesta k vyzkumu se oteviela diky postupnému vstupovani c¢eskych miliardait
do medialni sféry. Dosud medialni trh ovliviiovaly vydavatelské domy a spole¢nosti, které
mély hlavni smér svého podnikéni v publikovani medidlnich obsahil a vydavani novin. To se

vSak nyni méni a dochdzi k tzv. oligarchizaci médii.

Lze se domnivat, Ze pfichod mocnych miliardait a vstupem silnych finan¢nich skupin
na medialni scénu s nejistou finanéni ndvratnosti mize mit hlubsi pfi¢iny. Vstupem
na medialni trh mohou ziskat vySe jmenovani podnikatelé G¢inny néstroj k prosazovani svého

ekonomického, politického ¢i spolecenského vlivu.

Jak jiz bylo zminéno, cilem bakalaiské prace je v kontextu téchto vlastnickych zmén
poukdzat na mozné ovlivnéni medidlni produkce. Nabizi se tedy moznost zkoumat tento
aspekt na poli sportovniho tisku, coz poskytne novy pohled na dané téma. Vyzkum bude
konkrétné proveden na ptikladu vstupu majitele fotbalového klubu AC Sparta Praha Daniela
Kietinského do deniku Sport.

Projevy vlivu jsou analyzovany ve sportovnich tématech a déale v zastoupeni jména

Daniela Ktetinského v ¢lancich deniku Sport. Sbér dat je rozdélen do dvou ¢asovych obdobi —
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pied a po akvizici vydavatelstvi Ringier CR podnikateli Danielem Kfetinskym a Patrikem

Tkacem.

Za hlavni vyzkumnou metodu byla zvolena kvantitativni obsahova analyza. V tvodu
prace jsou zminéna a struéné vysvétlena dulezitd teoretickd vychodiska, nasledné dostava

prostor deskripce vybéru vyzkumného souboru, stanoveni kategorii a jednotek analyzy.

Hlavni vyzkumna otazka byla definovana takto: Vytvari Denik Sport v dobé jeho
pusobeni pod Ringier Axel Springer CZ a nyni Czech News Center dva rozdilné medialni
obrazy klubu AC Sparta Praha? Nasledné dochazi k interpretaci ziskanych dat. Stanovené
hypotézy jsou v zavéru prace ovéreny podle predem zvolenych kategorii kvantitativniho

vyzkumu.



1 Teoreticka vychodiska

V této kapitole budou postupné predstaveny tyto teoretické koncepty — medialni
konstrukce reality, nastolovani agendy a gatekeeping, pficemz u kazdého z nich bude
zminéna souvislost se zkoumanym tématem. Nasledn¢ bude poukézéano na specifika sportovni

zurnalistiky a zérovein bude nastinéna také problematika vlivu vlastnikt médii na jejich obsah.

1.1 Medialni konstrukce reality

Na avod bude piedstavena teorie medialni konstrukce reality. Koncept reality jako
socialniho konstruktu poprvé piedstavili Peter L. Berger s Thomasem Luckmannem v knize
The Social Construction of Reality: The Outline of the Sociology of Knowledge (1966). Podle
téchto vyzkumnika neni kazdodenni svét dany, ma plivod v naSich mySlenkach a ¢innostech,

ktery mi je udrzovan jako realny (Berger, Luckmann 1999: 25)

Realitu kazdodenniho Zivota bereme ,,jako* realitu zcela samoziejmé. Nemusime jit za jeji
pfitomnost ¢i ji ovéfovat. Ve srovnani s ni vypadaji ostatni reality jako vymezené oblasti
vyznaml v nadfazené realité. Jsou charakterizovany Uzce definovanymi vyznamy a druhy

zkusenosti. (ibidem: 29-31)

., Vznik reality v masovych médiich a jejich zpravodajskych obsazich probiha za ucasti
publika tak, Ze masova média nekoordinuji své vyznamy s realitou na nich nezavislou, ale
naopak na strané publika dochazi ke koordinaci skutecnosti S medialnimi vyznamy. Status
skutecnosti ziskavaji jen takové useky skutecnosti, které jsou stvrzeny v medialnim zobrazeni.
Realita podléha permanentnimu procesu srovnavani s medialni produkci a bloky skutecnosti,
které nemaji medialni predobraz, z kategorie ,, skutecnost* vypadadvaji, nejsou registrovany,

neni jim pripsan status reality.“ (Reifova 2004: 107)

Pii vysvétlovani reprezentace reality v masovych médii dochazi ke konfliktu dvou
protikladnych teorii — tzv. reflexivni a konstrukcionistické. Reflexivni teorie ptredpoklada
pfedem existujici skute€nost, kterou masovd média dovedou vice ¢i méné odrazet. ,, Stupern

shody mezi skutecnosti a jejim medidlnim obrazem urcuje miru objektivity, “ (ibidem: 108).

Konstrukcionisticky pfistup se oproti reflexivni teorii liSi zejména v ndzoru na povahu

reality. ,, Podle konstrukcionostické teorie vznika skutecnost az v dusledku definicni
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schopnosti zdznamovych soustav (napr. masovych médii); pred aktem symbolického uchopeni
a vyjadreni realita jako socidlné relevantni velicina neexistuje. V ndvaznosti na Petera
Bergera a Thomase Luckmanna jsou masova média v tomto pojeti chapana jako jeden ze

socialnich konstruktii reality.* (ibidem: 108)

Meédia se aktivné podileji na procesu vytvareni nejen medidlni reality, ale reality obecné.
Nema tak vyznam tvrdit, Ze jsou informace v médiich zkreslené ¢i pokfivené. Naopak jsou
vyusténim pracovnich rutin, které tvoii integralni soucast fungovani medialniho systému, coz
vSak nevylucuje existenci dalSich definic skute¢nosti. Pouze jejich soupefeni a rozmanitost

nas dokaze priblizit k ,,objektivni realité. (Sedlakova 2014: 305 In: Schulz 2000).

Zkoumané médium denik Sport je na zakladé této teorie také striijcem konstrukce reality.
Redaktofi tohoto sportovniho periodika ptfenasi realné udalosti do textl, které jsou onou
konstruovanou realitou zejména kvili redukci mnoziny vSech udalosti, zamérné selekci

urc¢itych udalosti a opomijent jinych.

Tato bakalafska prace se zabyva tématem AC Sparta Praha v deniku Sport, z logiky véci
Ize koncept konstrukce medialni reality spatfit prakticky ve vSech publikovanych textech,

napfi. v zapasovych reportazich, rozhovorech, atp.

1.2 Nastolovani agendy

Dalsim dulezitym konceptem, ze kterého bude analyza vychazet, je teorie Maxwella
McCombse a Donalda Shawa agenda-setting, ktera je poprvé zminovana v roce 1968, kdy
vySe uvedeni autofi v Casopise Public Opinion Quarterly shrnuli poznatky o postoji

nerozhodnych voli¢i ve mésté Chapel Hill (McCombs 2009: 18). *

Koncept netvrdi, Ze média selekci témat a zprav ptimo formuji ndzory lidi, ale urcuji, co je
dulezité, o ¢em se mluvi a premysli. Pro dokresleni dobfe slouzi citat Bernarda Cohena z roku
1963: ,,Média mozna nejsou Uspésna v tom, aby fekla lidem, co si maji myslet, ale rozhodné
umgéji lidem fici, o ¢em maji premyslet. (Cohen In: McCombs, Reynolds 2002: 1). Média
maji schopnost ovlivnit vyznam témat, ptikladat jim dilezitost a timto nastoluji vefejnou
agendu. Témata vyzdvihovana ve sd€lovacich prostiedcich se tak postupné stavaji dilezitymi

i pro piijemce. (McCombs 2009: 30)

1 Zaklady teorie agenda-setting popisuje také Slovnik medialni komunikace (Reifova 2004: 16-17), kde je vsak
vznik konceptu chybné zasazen do roku 1972.
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McCombs, Shaw a dalsi teoretici, ktefi s teorii agenda-setting pracovali, pfitom nepopiraji,
ze na konzumenta obsahu ptsobi kromé& médii i dalsi faktory napt. osobni zkuSenost, jiné
zdroje informaci, atp. (ibidem: 99). Z toho divodu rozliSuji obtrusive (vtirava) a unobtrusive
(nevtirava) témata. S obtrusive tématy ma jedinec dané kultury béznou zkuSenost, ktera je pro
tématy se vefejnost setkdva minimaln€, nema s nimi piimou zkusenost. (Napf. u témat jako
schodek statniho rozpoctu budou média ziejmée jedinym zdrojem informaci). VySe zminéné
rozdéleni témat se vSak miize pro jednotlivce lisit. Idealnim piikladem je nezaméstnanost. Pro
cloveka, ktery ji nikdy necelil, je toto téma unobtrusive. Naopak pro jedince, jenz si dlouho

hleda praci, patii nezaméstnanost mezi obtrusive témata. (McCombs, Reynolds 2002: 8)

McCombs s Reynoldsovou Vv roce 2002 zvefejnili vysledky vice nez 350 analyz, jez
v prub¢hu 20 let ovétovaly platnost teorie agenda-setting. Na zakladé téchto vyzkumua dosli
k zavéru, ze vliv médii je vysoky zejména v unobtrusive tématech, se kterymi se vefejnost
bézn¢ nesetkdva. Na druhé strané obtrusive témata, s nimiz maji lidé pfimou zkusenost, je vliv

konceptu agenda-setting minimalni ¢i zcela nulovy. (ibidem 8)

Do konceptu agenda-setting byly postupem ¢asu zahrnuty nebo piipojeny dal$i teorie
komunikace. At uz jde o stereotypizaci, budovani image, kultivacni analyzu, spiralu mlceni,

priming, rdmcovani neboli framing a Vv neposledni fad¢ gatekeeping. (McCombs 2009: 131-

32).

Podle vySe zminéného pojeti se lze domnivat, ze denik Sport po zméné majitele
vydavatelstvi miize byt svym vlastnikem Danielem Kretinskym nucen publikovat vyssi pocet
¢lanki nebo fotografii tykajici se fotbalového klubu AC Sparta Praha, psat o ném piedevsim
V pozitivnim duchu, snazit se ,,posouvat zpradvy na titulni strany jednotlivych vydani a

podobné.

Da se rovnéz ocekavat, ze vyviji usili, aby omezil pocet clankl s negativni tonalitou. Diky
tomu muiiZe snadno formovat medialni obraz AC Sparta Praha a snazit se klub zviditelnit jak

pted fanousky, tak stavajicimi ¢i potencidlnimi partnery klubu.
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1.3 Gatekeeping

Neméné dulezitym pojetim, které uzce souvisi stématem této bakalarské prace je
gatekeeping. O teorii gatekeepingu se stru¢né piSe ve Slovniku medialni komunikace (Reifova
2004: 71) Koncept popisuje rozhodovaci proces pii publikovani informaci. Vybér témat a
udalosti, které budou medidln¢ zpracovany, fidi konkrétni jedinci v redakcich, tzv.

gatekeepeii (dvernici).

Tento termin si pro medidlni oblast vypu;jcil od Kurta Lewina americky sociolog David M.
White. ,, Lewin krdtce po druhé svétové vilce zkoumal, jak se rodiny rozhoduji pri ndkupu
potravin a jak tyto rozhodovaci procesy v rodindch probihaji. Jednim z jeho zdveéri bylo
zjisteni, ze na zaklade jistych socialnich a psychickych mechanismii jsou nékteré faktory
vpoustény do veédomi a rozhodovani o koupi, zatimco jiné jsou potlaceny. A prave tyto

rozhodujici faktory oznacuje za gatekeepery.

Lewin sviij poznatek dale zobecnil na priichod jakychkoli informaci informacnim kandlem.
Informacni brany (gates) jsou mista, kde se rozhoduje, zda bude informace vpustena dal, ¢i
nikoliv. Brany mohou byt oviddany bud nestrannymi a danymi pravidly, nebo jedinci ci
skupinami, kteri disponuji moci rozhodovat, které informace mohou pokracovat dal a které

naopak nebudou vpustény a ziistanou pred branou. “ (Trampota 2006: 40).

Na rozhodovani o vybéru udalosti se podili n€kolik vlivl, které 1ze rozdélit do nékolika
urovni. (ibidem: 43). Pamela Shoemakerova (1996: 106) rozd€luje tyto vlivy na individudlni
uroven, uroveil mediadlnich rutin, Uroven organizace, extramedialni Uroven, ideologickou
troven. Skala téchto faktort pak ovlivituje rozhodovani dveinika. Média se mechanismem

gatekeepingu vyporadavaji s nadbytkem potencialnich zprav. (Trampota 2006: 47)

Podle toho je zapotiebi pristupovat k informacim, které pfinesl denik Sport. Je totiz mozné,
7e Daniel Kretinsky ma v deniku Sport vliv také na selekci témat a informaci, které se tykaji
fotbalového klubu AC Sparta Praha. Diky tomu muiZe ptsobit, jak jiz bylo naznaceno, na

medialni obraz Sparty a prezentovat tento klub v deniku Sport v ,,pozitivnéjS$im svétle®.
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1.4 Sport v médiich

Dale bude objasnéna role sportu v medidlnim prostiedi. Tato kapitola také pomiize odhalit
principy fungovani sportovniho tisku, jehoz zastupcem je v této analyze denik Sport, jenz je
jedinym celostatnim denikem se sportovnim zaméfenim v Ceské republice.

Navzdory tomu, ze ziji ve vysoce vizualizované kultufe médii, zdstavaji ta tiSténa
dilezitym zdrojem informaci a pohledt pro sportovni fanousky. Cteni o sportu ziistava
potéSenim pro miliony Ctenari. Za posledni dekadu se sportovni média rozsitila, vydavatelé
sportovnich periodik tak potfebuji najit nové publikum. (Boyle, Haynes 2009: 164)

Sport dal novindm staly zdroj novinek a klept stejné tak jako novou skupinu novinait
specializujicich se vyhradné na sportovni oblast. Z historického hlediska museli sportovni
redaktofi Casto pracovat v extrémnich podminkach. At uz ve stisnénych tiskovych centrech
nebo strpét rozmary pocasi. (ibidem: 164)

Postaveni sportovnich zurnalisti nebylo dobré ani v redak¢ni hierarchii. Museli bojovat
proti stereotypnimu obrazu neuspéSnych novinaii. Na jejich pozici bylo ¢asto nahlizeno
dojmem, Ze sport je v porovnani s Sirokym schématem zpravodajskych hodnot trividlni
zalezitosti. (ibidem: 165).

Dokonale to ilustruje vyrok, jenz pronesl slavny skotsky sportovni novinai Hugh
Mcllvanney pro BBC TV vroce 1991. ,, Po vice nez triceti letech psani o sportu je stdle
mozné byt napadan pochybnostmi o tom, zda se jedna o porddnou praci pro vyzrdlou
osobnost. Sam se vSak utésuji myslenkou, Ze je snazsi nalézt urcity druh pravdy ve sportu, nez
je tomu napriklad v c¢innostech, o kterych referuji ekonomicti nebo politicti Zurnalisté.

¢

Sportovni pravda sice miize byt zjednodusujici, ale neni nezanedbatelna.

To se ale postupem ¢asu radikalné zménilo. Roli sportu v tist€énych médiich popisuje také
Dé&kanovsky. Podle ngj sportovni déni plni v souc¢asné dobé podstatnou a nezastupitelnou roli.
., Omezime-li se pouze na ceské prostredi, zjistime, Ze vSechny velké deniky obsahuji sportovni

stranky (a jeden denik je dokonce sportu vénovan kompletné). Pokud mad periodikum ambice

----- ¢

(Dékanovsky 2008: 42)
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Na piikladu Lidovych novin, které se omezovaly pouze na vysledkové zpravodajstvi,
se totiz postupem casu ukdzalo, Ze toto pojeti vyznamnym zplisobem zuzuje profil ctenaiské
obce. Sportovni strany se tak podstatné rozsitily a k zdkladnimu zpravodajstvi se ptipojily
dal$i novinaiské zanry (ibidem: 42)

Zajimavym sociologickym postfehem bylo zjisténi, Ze ,,se noviny ¢tou odzadu®, tedy
od sportovnich stranek, coz bylo patrné zejména v ptedlistopadové éfe. Pricitdno to bylo
pfedevSim nezdjmu o oficidlni politiku vladnouci strany a lhostejnosti k cenzurovanym
informacim. Tendence ,,Cist noviny odzadu* ale pietrvava dodnes. Sportovni zpravodajstvi
s vyjimkou nejvyznamnéjsich udalosti byva nejcastéji umisténo na zadnich stranach periodik,
¢imz je legitimizovano jako alternativa pfijemcova zajmu. (ibidem: 42-43)

Noviny po celém svété vénuji sportu ¢im dal vice prostoru. Tento fakt lze brat
castecné jako odezvu na obecny vzestup z4jmu o sport jako takovy, coz je spolecny rys vsech
socio-ekonomickych tiid, ale také protoze tisténa média rozpoznala vliv televizniho vysilani
na zivoty lidi a snaZzi se sportovni udalosti reflektovat vlastnim zptisobem.

(Andrews 2005: 7)

Oblast sportu je pro medialni organizace nesmirné dileZita. V novinaiském odvétvi
jak na narodni, tak regiondlni Grovni tvoii sport vedle zpravodajstvi a publicistiky jedno ze tii
zakladnich oddéleni, které tvofi redakci. Je zodpovédné za naplnéni vlastnich stran, jejichz
rozsah se ¢asto méni v zavislosti na dni v tydnu ¢i sportovni agend¢. (ibidem: 7-8)

Vzhledem k tématu prace se nabizi otdzka, jakou souvislost s redakénimi postupy
V deniku Sport ma spolumajitel vydavatelstvi Czech News Center a vlastnik fotbalového
klubu AC Sparta Praha Daniel Kfetinsky.

V kontextu s timto a nasledujici kapitolou jisté stoji za zminku kroky australského
medidlnitho magnata Ruperta Murdocha. Ten vroce 1986 =zalozil televizni sit Fox
Broadcasting Company, a aby uSetfil na drahych vysilacich pravech, které tvoti velkou ¢ast
ptijmu sportovnich oddild, odhodlal se k netradi¢nimu feseni.

Koupil baseballovy klub Los Angeles Dodgers, basketbalovy klub New York Knicks a
navic ziskal podil v dalsich étyfech klubech. Diky tomu mohl televizni prava nakupovat i
prodéavat zaroven, coz jako vedlejsi efekt pfineslo ovlivnéni obsahu jim vlastnénych médii.

(Bagdikian 2004: 38)
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1.5 Vliv vlastniku na obsah médii

Tato kapitola bude vénovéana fungovani Ceského medialniho trhu, stru¢nému nastinéni

vyvoje vlastnictvi tuzemskych médii a vlivu vlastnikd na chod medialnich domi a skupin.

. Medialni organizace (vydavatelstvi, produkcni spolecnosti, televizni ¢i rozhlasové
stanice) maji vlastni byrokratickou strukturu, tj. jsou to slozité organizacni celky
S propracovanou hierarchii odpovédnosti, pravomoci a vysokou délbou prace. Zatimco
Ctenari, posluchaci a divaci vnimaji predevsim jména, ktera ten c¢i onen produkt reprezentuji
(filmové hvezdy, rezZiséry, komentatory), za kazdym vyrobkem stoji komplikovana organizacni
struktura slozend z vykonu jednotlivych profesi (grafici, tiskari, scénaristé, osvétlovaci,

maskéri, apod.). * (Jirak, Kopplova 2007: 74)

,Kazda ztéchto profesi se vyznamnym zpiisobem podili na vysledném produktu a
uspordadani a koordinace jejich prdce je rozhodujici pro to, aby mohl takovy produkt
vzniknout. Obsahy, jez média nabizeji, tedy nejsou ani tak vysledkem individualni cinnosti
(byt se tak muze nejen publiku, ale i nekterym autorum jevit), nybrz daleko vice vysledkem

fungovani celé organizace a jejiho postaveni ve spolecnosti. “ (ibidem: 74)

Po Sametové revoluci doslo v Ceskoslovensku k transformaci pravniho a ekonomického
ramce, ¢imz v podstaté zacalo postupné obnovovani ¢eského medidlniho trhu. Byl zrusen
Federalni ufad pro tisk a informace, ktery difive kontroloval média. V roce 1990 byla
zakézana cenzura a piedev§im byl zruSen zékaz vydavani novin a Casopisii soukromymi

osobami, coz odstartovalo privatizaci médii. (Bednaiik, Jirak, Kopplova 2011: 368-370).

Na cesky medialni trh od poloviny devadesatych let dvacéatého stoleti vstupuji zahrani¢ni
investofi. ,, Ohrozeni svobody a plurality médii v Ceské republice dnes prichazi spise z
ekonomické nez z politické sféry. Je to nejen koncentrace viastnictvi, ale také velikost
medidlni trhu, které mohou nepriznivé ovlivnit pluralitu ceskych médii a rozmanitost jejich
obsahu. Denni i tydenni tisk hlavniho proudu, jakoz i rozhlasové a televizni vysilani, se
soustreduji prevazné na vetsinové auditorium ve snaze dosahnout dostatecne velkou ctenost,
poslechovost a sledovanost, jako nezbytny predpoklad své uspésné existence. Diisledkem je
tzv. , tabloidizace* nebo , bulvarizace” zpravodajskych médii,“ pise ve své studii VIiv

vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu Milan Smid. (Smid 2004: 18)
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Situace se postupné zménila a nejvyznamnéjsi deniky piesly do rukou Ceskych vlastniku.
Spole¢nost Borgis vydavajici denik Pravo vlastni Zden¢k Porybny s Ivo Lukacovicem,

vydavatelstvi Economia (Hospodaiské noviny, Respekt) je v rukou Zdeiika Bakaly.

V poloving¢ roku 2013 koupil Andrej Babi§ ceskou medidlni skupinu Mafra, ktera
z tisténych denikd vydava MF Dnes, Lidové noviny ¢i bezplatny denik Metro. V prosinci
téhoz roku vstupuji na medialni trh podnikatelé Daniel Kretinsky s Patrikem Tkacem. Ti na
jare roku 2014 dokon¢ili akvizici spole¢nosti Ringier Axel Springer CZ, ktera poté zménila
nazev na Czech News Center. Mezi jeji hlavni produkty patii bulvarni denik Blesk nebo

Sport, jediny sportovné zaméteny denik na ceském trhu.

Vyse zminény Andrej Babis, v dobé vzniku price ministr financi Ceské republiky, je
majitelem jednoho z nejmocnéjsich tuzemskych medialnich domut. Kvili své angazovanosti
na medialnim trhu je pfirovnavan k byvalému dlouholetému italskému premiérovi Silviu
Berlusconimu, ktery ovladal rozsahlou sit” italskych médii. Diky tomu oslovil velké mnoZzstvi
voli¢ii a dostal se do vrcholné politiky. Proces ucelové provazanosti politiky a médii se po

ném dokonce zacal oznacovat za ,,berlusconizaci.” (Jirak, Kopplova: 154)

V soucasné dobé dochazi v Ceské republice k prolindni medialni, ekonomické a politické
sféry, coz s sebou pfinasi urCité riziko. Vyvstava tak logickd otdzka, zda vlastnici médii
ovliviiuji obsah a medialni produkci. Hrozi také nebezpe¢i ve formé naruseni nezavislosti

redakci potazmo svobody médii jako takové.

,, Vetsina pozorovatelii je presvédcena o tom, Ze hlavnim ucelem téchto akvizic s casto
nejistou financni navratnosti je ziskani nastroje k prosazovani politického a spolecenského
vilivu, ktery ma napomoci jejich primarnim obchodnim (a v nékterych pripadech i politickym)

zajmiim. “ (Stétka 2014: 4)?

., Vyuzivani tohoto nastroje pritom nemusi nezbytné nabyvat podoby primych editoridlnich
zdsahii ¢i zjevné propagandy, jakkoli ani tyto formy instrumentalizace médii nejsou v regionu
nikterak vyjimecné. Je obecné znamo, zZe vliv lze uplatiovat nejen dobre nacasovanym
zverejnénim informaci, ale také potlacenim urcité agendy, k cemuz obvykle nejsou zapotrebi

direktivni telefonaty do redakce; novinari samotni neziidka priznavaji, Ze v takovych médiich

2 STETKA, Viclav. Od globalizace k oligarchizaci: promény medialniho vlastnictvi ve stfedni a vychodni
Evropé. Academia [online]. 2014 [cit. 2016-05-18]. Dostupné z:
http://www.academia.edu/9656304/0d_globalizace k oligarchizaci promény medialn%C3%ADho
_vlastnictv%C3%AD_ve_stiedn%C3%AD_a_vychodn%C3%AD_Evropé
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mnohem snaze podléhaji autocenzure, kdyz se radéji vyhybaji téematum souvisejicim s

podnikatelskymi ¢i politickymi aktivitami viastniki. * (ibidem: 4)

Zajimavou analyzu uzce souvisejici s timto tématem zpracovala spole¢nost Newton
Media, ktera ve svém vyzkumu popisuje, jak ¢eska média referovala o kauze kolem farmy
Capi hnizdo, kterd patii Andreji BabiSovi. Z vefejné dostupné analyzy na serveru

Mediaguru.cz® vyplyva, Ze se této aféfe nejvic vénoval server parlamentnilisty.cz.

Oproti tomu BabiSem vlastnéné deniky skupiny Mafra (MF Dnes a Lidové noviny)
vénovaly kauze minimum prostoru. Pokud bude srovnani omezeno Cist¢ na Ceské deniky,
vyplyne z n&j zajimavy fakt. V obou vyse zminénych periodicich, jejichz majitelem je Andrej

Babis, se dokonce objevilo dohromady méné ¢lankd, nez kolik jich napf. otiskl denik Pravo.

Vzhledem Kk vysoké aktualnosti zmén ve vlastnickych strukturach ceskych médii
vV souCasné¢ dob¢ zatim k dispozici mnoho vyzkumi na dané téma. Ztéch dosavadnich
miizeme jmenovat bakaldiskou praci Petry Sramkové snizvem Manipulace v ceskych
médiich? Obsahova analyza clankii o Andreji Babisovi ve vybranych celostatnich denicich,
kterd se zabyvd vySe zminénym Andrejem BabiSem v souvislosti s moznou manipulaci

medialni spolecnosti Mafra formou kvalitativni obsahové analyzy.

Bakalaiska prace Jakuba Duska Viiv viastnika média na redakci — etické problémy na
prikladech medidlnich podnikatelii-politikii Andreje Babise a Silvia Berlusconiho, zkouma
vliv medialnich magnati v politice na jimi vlastnénd média. Problém analyzuje pomoci

ptipadovych studii.

Tématu se vénovala také Lucie Hefmanska. Ve své bakaléatské praci Zmeny v médiich
s prichodem nového majitele. Priklad: MF DNES sleduje mozné ohrozeni nezéavislosti médii
na piikladu deniku Mlada fronta Dnes, jehoZz majitelem se stal Andrej Babis. Prace zkouma

tuto otazku kombinaci kvalitativni a kvatitativni obsahové analyzy.

Naproti tomu Jaromir Soukup, majitel vydavatelstvi Empresa Media, TV Barrandov a
medidlni agentury Médea, odmitl vliv a piipadny zasah na obsah svych médii. , Rizeni

medialniho podniku je pomérné slozitée. Kazdy, kdo v nem pracuje, o obsah ztrdci zajem,

vvvvvv

% Analyza: jak média referovala o kauze Capi hnizdo. [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2016/03/analyza-jak-media-referovala-o-kauze-capi-hnizdo/#.VWQROvVmMLTIV
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ve zpravdach. Zpravy hodnotim podle vysledkii sledovanosti, nikoliv podle jejich obsahu, “ fekl

v ramci diskuze na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy.*

1.6 AC Sparta Praha

V této kapitole bude piedstaven fotbalovy klub AC Sparta Praha. Ten patii k nejstar§im a
titula v Geskoslovenské a pozdgji Ceské nejvyssi soutdzi. Uspé$né reprezentoval také na
mezinarodni scéné€, na kont€¢ ma nékolik ucasti v Lize mistrii, kam se naposledy kvalifikoval

v roce 2005, pravidelng hraje v Evropské lize.

Klub byl zalozen jiz v roce 1893, kdy skupina lidi kolem bratrské trojice Bohumila,
Rudolfa a Vaclava Rudlovi opustila AC Praha a zalozila vlastni spolek AC Kralovské
Vinohrady. Klubové stanovy byly schvéleny na ustavujici schiizi 16. listopadu 1893, na
Athletic club Sparta se klub piejmenoval o rok pozdé&ji. (Jelinek, Jensik 2005: 7) Uz v té€ dobé
ziskala AC Sparta svou tradi¢ni tfibarevnou vlajku. Modrd barva symbolizovala Evropu,

ervena kralovské mésto, symbolika zluté barvy se nedochovala.®

Piivodné hréli fotbalist¢é AC Sparta v ¢ernych dresech s velkym pismenem ,,S* na prsou.
Kratce nastupovali v pruhovanych ¢erno-bilych dresech. V roce 1906 ¢len tehdejSiho vyboru
JUDr. Petiik si v Anglii v§iml rudych dresit Arsenalu Londyn a jednu sadu pfivezl do Prahy.
Tim polozil zakladni kdmen dlouhé klubové tradice. Spart’ané totiz v rudych dresech, bilych

trenyrkach a cernych Stulpnach nastupuji dodnes.

Po prvni svétové vélce se pro klub vzilo oznadeni ,,Zelezna Sparta®. V jedné z nejslavnéjsi
ér klubu patfili spartané do nejuzsi evropské Spicky. Na domaci scéné, tehdy jesté v zupni
extratfidé¢, jasné vladli. Nadvladu Sparty nejlépe vystihuji 1éta 1919 — 1923, kdy vyhrala vSech
pét roéniki. O rok pozdégji uz byla v Ceskoslovensku zalozena ligova soutéz, ve které rudi

sbirali jeden titul za druhym. (Jelinek, Jensik 2005: 20)

# Soukup: Vlastnici médii obsah nefesi. [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2013/10/soukup-vlastnici-medii-obsah-neresi/#.V7lgPvmLTcc

% O Sparté — AC Sparta Praha [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z: http://www.sparta.cz/cs/klub/o-
sparte.shtml

8 Historie — AC Sparta Praha [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z: http://www.sparta.cz/cs/klub/historie/ac-
sparta-praha.shtml
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Jednou z nejvétsich hvézd Sparty byl tehdy Oldiich Nejedly, jenz se stal v roce 1934
dokonce nejlep$im stielcem mistrovstvi svéta. Za zminku stoji i1 fakt, ze v letech 1914 — 1920

pusobil na postu brankaie Sparty slavny ¢esky komik Vlasta Burian.

Fotbalisté prazské Sparty se neztratili ani v evropské konkurenci. Roky 1927 a 1935
znamenaly triumf v prestiznim Stfedoevropském poharu, jenz ve své dobé nesl podobny

vyznam jako Liga mistrt. Treti vitézstvi si prazsky celek piipsal v roce 1964.

To uz se klub jmenoval jinak. Po druhé svétové valce se politické zmény piimo dotykaly
také sportu. V roce 1948 se nazev klubu zménil na Athletic Club Sparta Bubeneé¢, 0 rok
pozdéji se prejmenoval na Sokol Bratrstvi Sparta. Tento nazev mu ale vydrzel jen do roku
1951, kdy dostal jméno Sparta CKD Sokolovo. Odtud to byl jen kriicek k nazvu TJ Spartak
Praha Sokolovo (1953). O rok pozdéji se po jedenactiletém cekani dockal klub zisku

mistrovského titulu.’

Na vrchol se Sparta dostala v Sedesatych letech minulého stoleti, kdy se hra toc¢ila kolem
legendarnich Andreje Kvasnaka, Jitiho Tichého a Véclava Maska. Slavné spartanské trio
dokonce pomohlo ceskoslovenské reprezentaci k zisku stfibrnych medaili na svétovém

Sampionatu v Chile roku 1962.

O tinact let pozdgji ptisel Sok. Klub s tehdej$im nazvem TJ Sparta CKD Praha poprvé
sestoupil z prvni ligy. Spartané vSak okamzit¢ postoupili zpét mezi elitu. Dalsi slavné
okamziky si prazsky klub pfipisuje v osmdesatych letech, kdy slavi jedno ligové vitézstvi za

druhym. Od roku 1984 do zagitku nového milénia ziskala Sparta &trnact titult.®

Dilezitym milnikem byla 1 sezona 1992-199, kdy se spartané zcastnili nultého roéniku
Ligy mistrt, ve kterém postoupil az do semifinalové skupiny. V ni v konkurenci Barcelony,
Benfiky Lisabon a Dynama Kyjev obsadila druhé misto. Dal§im Gspéchem prazského celku
byla dvojnasobna ucast v osmifinalové skupiné Ligy mistrd (1999/2000 a 2001/2002) ¢i
piimo v osmifinéle (2003/2004).

" Historické nazvy klubti — AC Sparta Praha [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://wwwv.sparta.cz/cs/klub/historie/historicke-nazvy-klubu.shtml

8 36 titult — AC Sparta Praha [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.sparta.cz/cs/klub/historie/tituly-sparty/index.shtml
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V roce 2004 se majitelem fotbalového klubu AC Sparta Praha stala finan¢ni skupina J&T,
pozici mistopiedsedy piedstavenstva klubu obsadil partner J&T Daniel Kfetinsky.® Akvizice
vysla nové majitele Sparty na 554 milionti korun. Kumulovana ucetni ztrata za obdobi let
2004 — 2012 pak ¢inila vice nez 850 milionti korun. (Madl 2013: 162) V roce 2012 Daniel
Kfetinsky koupil od skupiny J&T akciovy podil ve vysi 40 %.1°

V soucasné dob¢ je Daniel Kietinsky predsedou piredstavenstva spolecnosti AC Sparta
Praha fotbal a.s., ¥idi Energeticky primyslovy holding, spole¢ny projekt skupin J&T a PPF.
Spole¢né s Patrikem Tkacem koupili vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ.*' Hodnota
majetku Daniela Kfetinského je respektovanym magazinem Forbes odhadovana na vice nez

13 miliard korun.!?

% Sparta ma nového majitele — AC Sparta Praha [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.sparta.cz/novinky/zpravodajstvi/a-tym/sparta-ma-noveho-majitele-3627.html

10 Ktetinsky si kupuje 40 procent Sparty. Za poslednich pét let prodélala 624 miliont. [online]. [cit. 2015-08-15].
Dostupné z: http://ihned.cz/fotbal/c1-54950160-kretinsky-si-kupuje-40-procent-sparty-za-poslednich-pet-let-
prodelala-624-milionu

11 Tka¢ a Kretinsky koupili Ringier. Za Blesk a spol. zaplati 4,7 miliardy korun. [online]. [cit. 2015-11-29].
Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/c1-61470240-tkac-a-kretinsky-koupili-ringier-za-blesk-a-spol-zaplati-4-7-
miliardy-korun

1250 nejbohatsich Cechil. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.forbes.cz/miliardari/#kretinsky
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2 Profil zkoumaného média

2.1 Ceskoslovensky sport

Piedchiidcem dnesniho dentku Sport byl Ceskoslovensky sport, ktery byl zalozen v roce
1953 a jeho prvni ¢islo vyslo poprvé 3. ledna 1953. Dominantni misto na titulni strané patfilo
novoro¢nimu projevu prezidenta republiky Klementa Gottwalda. Politické texty se na titulni
stran¢ objevovaly pravideln¢. Periodikum bylo v prvnich letech vydavano Statnim vyborem
pro télesnou vychovu a sport v Statnim télovychovném vydavatelstvi pouze jako obdenik

dvakrat tydné — pouze v utery a sobotu. (Bednaftik, Jirdk, Koépplova 2011: 263)

Piivodni rozsah Cinil Ctyfi a Sest stran. Az na titul novin v ¢ervené barvé, jenz byl umistén
pies celou $itku zahlavi, bylo periodikum &ernobilé, coZ se v ramci Ceskoslovenského sportu
nikdy nezménilo. Celobarevné¢ zacal vychazet az jeho nastupce denik Sport. Pod logem novin
se nachédzel rdmecek snazvem vydavatelstvi, oznacenim rocniku, ¢islem, datem a cenou

daného vydani.

Vedle informovani o sportovnich aktualitach bylo jednim z tikolti Ceskoslovenského sportu
propagovat télovychovu a zdravy zivotni styl. Noviny tak Cinily také prostiednictvim
uspésnych sportovcetd, jako byli atlet Emil Zatopek nebo gymnastka Eva Bosakova, coz
dokumentuje ¢lanek z titulni strany tietiho ¢isla z 9. ledna 1953 do poznamky nebo stylisticky
jinak uvést. ,,Zatopkovské hnuti roste a sili. Rozhlédnéme se po piihlaSkach do
zatopkovského hnuti — a mame opravdu radost. Odhodlani sportujicich dostava vyrazny tvar,
Molotova v Tiinci, odkud ndm nas$ dopisovatel pisSe, Zze piebornici jednoty, okresu i kraje
uzavieli pro r. 1953 fadu zavazkil na pracovisti, korunovanych zavazky k rlstu sportovni

zdatnosti.“13

V roce 1954 piibyva &tvrteéni vydani a Ceskoslovensky sport v nakladu 100 000 vytiskd,
se t&si oblibé Ctenait. (Koncelik, Vecera, Orsag 2010: obrazova piiloha XVIII) Nasledn¢ jeho
rozvoji pomiize svym doporu¢enim Ustfedni vybor Komunistické strany Ceskoslovenska. ,,Je
rozhodné spravnéjsi dat takovym ctendiiim moznost ndakupu Cs. sportu, ktery v celku sprdavné

ukazuje obrovsky rozvoj sportu a télovychovy v Sovétském svazu, u nds i v ostatnich zemich

13 Ceskoslovensky sport. 9. 1. 1953, s. 1
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lidové demokracie a dobre referuje o dulezitych mezinarodnich sportovnich udalostech, zatim
co Svobodné slovo a Lidova demokracie jdou po senzacich, obdivuji sport v kapitalistickych
zemich, a tak nepiiznivé ovliviuuji myslenky mladych zdjemcii o sport, “ pise se V usneseni UV

KSC z roku 1955. (Bednaiik, Jirak, Kopplova 2011: 263)

Dalsiho rozsiteni se sportovné¢ zamétené periodikum dockalo v roce 1958, kdy vychazi od
utery do soboty. Vroce 1965 piibylo i pondélni ¢islo. (Koncelik, Vecera, Orsag 2010:
obrazova piiloha X VIII)

Po péti letech vystiidal hlavniho redaktora Karla Marka Miroslav Motl a z piivodniho sidla
se celéa redakce prest¢hovala na ulici Na Pofici. Uz v roce 1954 nahradilo nakladatelstvi Orbis
Statni té¢lovychovné nakladatelstvi, které vznika na zaklad¢ zakona 71/1952 Sb. o organizaci

t&lesné vychovy a sportu.t*

V roce 1963 je ustanoveno Ceskoslovenské ustiedi knizni kultury, které dostava na start
také periodicky a neperiodicky tisk. Ustiedi provadélo vyzkumy G&innosti tisku a na jeho
zékladé byl zvysen kromé jinych médii také naklad Ceskoslovenského sportu. Ten v roce
1968 vzrostl z 135 000 kusu (1958) na 170 000 vytiskt (Konéelik, Veceta, Orsag 2010: 176-
201)

Na ptelomu 80. a 90. let doslo k transformaci médii. ,, Budovani nového systéemu medii
V podminkdch liberalni demokracie bylo podminéno zdasadni zménou noveé medialni legislativy
zajistujici oddéleni statu a médii a umozZnujici faktické osamostatnéni chodu médii od vlivu

statniho a stranického aparatu..., “ (Bednatik, Jirdk, Kopplova 2011: 369)

Vroce 1992 se Ceskoslovensky sport stal prvnim soukromym sportovnim denikem
v Ceskoslovensku. Vydavala jej spole¢nost Ceskoslovensky sport, spol. sr.0. sfeditelem
Jaroslavem Beranem. Séfredaktorem titulu byl Petr David. Od fijna 1992 vyslo pondé&lni
vydani ¢tenate na 2,50 Kcs. ,, V nejblizsi dobé, az to dovoli moznosti tiskarny i redakce, vam
nabidneme podstatné strankové rozsireni naseho listu pravé v pondeli, abyste dostavali

«15

kompletnéjsi a podrobnéjsi zpravodajstvi ze vSech sportovnich akci, ™ stoji ve zdlivodnéni

Ceskoslovenského sportu z pondéli 5. fijna 1992.

14 Z&kon o organisaci télesné vychovy a sportu ze dne 17. prosince 1952. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné
z: http://www.psp.cz/sqw/sbirka.sqw?cz=71&r=1952

15 Ceskoslovensky sport. 5. 10. 1992, s. 5.
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Pozd¢ji skute¢né dochazi k rozsifeni pond€lniho vydani az na 16 stran. T#i z nich ale
vyplnila inzerce a jednu televizni program na cely tyden. Titul vyuziva fadu efektnich grafik,

texty jsou doplnény velkym mnozstvim fotografii.

2.2 Denik Sport

V &ervnu roku 1992 byla zaloZena vydavatelska spoleénost Ceskoslovensky Sport s.r.o., po
zaniku Ceskoslovenska v roce 1993 dochézi ke zméné nazvu na Sport. Denik tehdy vychézel

ve tiech regiondlnich mutacich — prazské, brnénské a ostravské. (Benda 2007: 100)

Spole¢nost Ceskoslovensky Sport nékolik let vlastnilo &trnact soukromych osob, v roce
1997 doslo k navyseni zakladniho kapitalu spolecnosti a tfi vlastnici prodali své podily. O dva

roky pozdgji doslo znovu ke snizeni po¢tu majitelii na osm. (ibidem: 116)

Na zacatku tretiho tisicileti, konkrétné v roce 2001, dochéazi k dramatickym zménam ve
vlastnické struktufe deniku. Dvacetiprocentni podil Sportu ziskala spolecnost Tipsport a.s.,
Vv témZe roce od stavajicich spole¢nikii odkoupilo majoritni podil vydavatelstvi Ringier CRZ.
V roce 2003 odkupuje zbyvajici podil akcii od Tipsportu, od 14. listopadu 2003 tak byl
Ringier CR jedinym vlastnikem Sportu. (ibidem: 121)

Ringier CR byla dcefinou spoleénosti mezinarodniho vydavatelského koncernu Ringier se
sidlem ve Svycarském Curychu, ktera v dobé majetkového vstupu do deniku Sport vlastnila

také nejprodavangjsi denik na ¢eském medialnim trhu — bulvarni list Blesk.

Tento stav, kdy denik Sport patiil spole¢nosti Ringier, trval deset let. Roku 2013 medialni
diim Ringier kupuji za 170 milion eur podnikatelé Daniel Kietinsky a Patrik Tkag.
Vydavatelstvi nasledné¢ zménilo nazev na Czech News Center a pokracuje ve vydavani
sportovniho deniku Sport, bulvarniho deniku Blesk, ¢asopisu ABC, tydeniku Reflex a dalSich

tituld.

Daniel Kietinsky, pfedseda pfedstavenstva fotbalového klubu AC Sparta Praha, se tak stal

spolumajitelem deniku Sport. Ten je nyni jedinym celostitnim dennim periodikem

16 Ringier kupuje denik Sport. [online]. [cit. 2015-11-29]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-10282660-ringier-
kupuje-denik-sport

17 Tkéa¢ a Kietinsky koupili Ringier. Za Blesk a spol. zaplati 4,7 miliardy korun. [online]. [cit. 2015-11-29].
Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/c1-61470240-tkac-a-kretinsky-koupili-ringier-za-blesk-a-spol-zaplati-4-7-
miliardy-korun
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zaméienym na sportovni déni. Vychazi od pond¢li do soboty ve dvou regiondlnich mutacich —

Cechy a Morava.

V patek vychazi pravidelna ptiloha tohoto deniku Sport magazin, v ned¢li je v prodeji dalsi
vydani s nazvem Nedé&lni Sport. Internetovou verzi deniku Sport je web iSport.cz, denik Sport
ma také profily na socidlnich sitich. Se svymi ¢tenafi komunikuje na Facebooku, kde ma k 10.
srpnu 2016 42 754 fanouski!® a Twitteru, kde jeho zpravodajstvi ke stejnému dni odebira
piiblizné 35 300 sledujicich®. Séfredaktorem Sportu je Lukas Tomek, jenz redakei ¥idi jiz od
kvétna roku 2009.

V soucasné dobé je Czech News Center nejsilnéjSim medidlnim domem na ¢eském trhu.
Svymi produkty oslovuje denné téméf 3,5 miliond Ctendit tisk a 3 miliony navstévnikia
internetu.?® Analyza se zabyva vzorkem z let 2013 a 2014, kdy podle vyzkumu &tenosti Media
Projekt dosahoval denik Sport ¢tenost 245 000 ¢tenaft na vydani.?! Primérny denni prodany
naklad Sportu ¢inil 40 223 vytiski.

Obrizek 1: Ctenost deniku Sport (1. 1. — 17. 12. 2013)

Blesk (bez MNedélniho Blesku) 1153 000 276 763
MF DNES 797 000 192 492
Pravo 333 000 103 952
Aha! (bez Nedélniho Ahal) 306 000 66 487
Sport 245 000 40223
Lidové noviny 194 000 38 709
Hospodaiské noviny 178 000 37 243

O rok pozd¢ji se podle Media Projektu zvysila ¢tenost deniku Sport na 247 000
¢tenaftt na jedno vydani, priméry denni prodany naklad vSak klesl na hodnotu 37 641

prodanych vydéni.?

18 Denik Sport - facebook. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.facebook.com/deniksport/
1® Denik Sport - twitter. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: https://twitter.com/DenikSport

20 0 nas | CZECH NEWS CENTER. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z:
http://www.cncenter.cz/clanek/1323/0-nas

21 Media projekt 2013 [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Ro%C4%8Dn%C3%AD.pdf

22 Media projekt 2014 [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Media%20projekt%20-
%20r0%C4%8Dn%C3%AD%20data%202014.pdf
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Obrazek 2: Ctenost deniku Sport (1. 1. — 17. 12. 2014)

O Ctenost PN
Blesk (bez Medé&lniho Blesku) 1 107 000 265 407
MF DMES 696 000 171 234
Pravo 337 000 94 970
Ahal (bez Nedélniho Ahal) 247 000 62 408
Sport 247 000 37 641
Lidove noviny 196 000 38 006
Hospodaiské noviny 173 000 34 355

Podle udaji Unie vydavateld ¢tenost deniku Sport postupné roste. V prvnim a druhém
kvartale roku 2015 dosahovala ¢tenost hodnoty 269 000 &tenaft na vydani®®, data z prvniho

Stvrtleti letosniho roku uvadéji hodnotu 286 000 ¢tenaf.?

Prodej jediného ceského ryze sportovniho deniku v pribéhu poslednich let kolisa.
Podle tidajii zvefejnénych ABC CR byl priméry prodany naklad deniku Sport v srpnu roku
2013 42 613 vytiskd.®

V témze mésici o rok pozd&ji prodany naklad klesl na hodnotu 38 728.% Ovéiena data
ze srpna roku 2015 ukazuji 42 659 prodanych vytiskd.?’ Posledni dostupna, le¢ neovéfena

data o prodaném nakladu z ¢ervna leto$niho roku vykazuji 39 038.%

Na konci tnora letoSniho roku uvedl denik Sport projekt Rozhybané noviny. Pomoci
specialni aplikace mohou ¢tenafi namifit kameru smartphonu na vybrané fotografie
v novinach a automaticky se jim spusti dopliujici audiovizualni obsah.?° Od pondéli 22. inora
2016 se tak denik Sport stal prvnim denikem v Ceské republice, ktery propojil svou ti§ténou

¢ast s internetem.

23 Media Projekt — 1. a 2. ¢tvrtleti 2015. [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/MP_1-2-2015-Prezentace vO7m.pdf

24 Media Projekt — 4. &tvrtleti 2015 a prvni &tvrtleti 2016. [online]. [cit. 2015-08-15]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/mpk25tz06.pdf

%5 ABC CR — srpen 2013. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/overovana-
data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2013&filterMonth=8

% ABC CR — srpen 2014. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/overovana-
data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2014&filterMonth=8

27 ABC CR - srpen 2015. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/overovana-
data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2015&filterMonth=8

% ABC CR — &erven 2016. [online]. [cit. 2016-07-11]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/overovana-
data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2016&filterMonth=6&notVerified=1

2 VIDEO: Rozhybali jsme denik Sport, podivejte se na navod. [Cit. 2016-07-11]. Dostupné z:
http://isport.blesk.cz/clanek/titulni-strana/260672/video-rozhybali-jsme-denik-sport-podive|jte-se-na-navod.html
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3 Metodika vyzkumu

3.1 Kvantitativni obsahova analyza

V této kapitole bude predstavena zvolenda metoda vyzkumu, ktera byla urCena pro tuto
bakalafskou praci. Jednd se o kvantitativni obsahovou analyzu, jez je pii vyzkumech
medidlnich obsahli nejrozsifenéj$i metodou. ,,Byla navrzena jako postup vnasejici rad
prirodnich ved do studia socidalnich fenoménu. Jejim cilem je snaha vypovidat o velkych
souborech dat, coz je nezbytné, pokud chceme ziskat sirsi prehled o pokryti daného tématu
V medialni krajine, zjistovat dlouhodobé trendy v medidlnim zobrazovani urcitych jevii i
skupin nebo komparovat jejich reprezentace v ruznych typech médii. Strucné byva
charakterizovdana jako vyzkumna technika pro kvantitativni, systematicky a objektivni popis

zjevného obsahu komunikace. * (Sedlakova 2014: 291)

Obsahova analyza je prostiedkem snazicim Se naucit néco o spole¢nosti na zakladé
zkoumani toho, co se piSe v médiich, produkuje V televizi, nebo o ¢em se nataci filmy.
Analytici piedpokladaji, ze vzory chovani a hodnoty zobrazené v daném materialu odrazi

chovani a maji vliv na postoje lidi, ktefi obsah vytvaii. (Berger 1998: 23, pteklad autor)

Jde o vyzkumnou techniku pro vytvéfeni reprodukovatelnych a platnych zavéra z texti
vzhledem ke kontextu jejich pouziti. (Krippendorf 2004: 18) Metoda je pienositelna a jeji
vyhodou je, Ze mize byt vyuzita pro statistické zobrazeni sledovanych kategorii. Navic je

podle Krippendorfa nezavisla na osobé vyzkumnika (ibidem 18).

Navzdory tomu neni mozné zcela vyloucit osobni faktor analytika. Vlastnosti textu jsou

sice prevedeny na Cisla, kazdé ¢teni je vSak ve své podstaté kvalitativnim problémem.

,, Ve srovnani s kvalitativnimi analyzami textii je obsahova analyza znacné strukturovana,
nebot’ presné specifikuje postup i pravidla, na jejichz zakladé k textu pristupuje, i mérené
kategorie, do nichz jej rozmeélnuje.* (Sedlakova 2014: 295). Diky jeji systematicnosti, kdy
Jjsou veskeré jednotky zpracovany stejnymi postupy, jsou jeji vysledky snadno ovéritelné. To
znamend, ze ,,pokud by kdokoli aplikoval stejné vyzkumné postupy, dospéel by ke stejnym
datum. Vysledky tedy nezavisi na badatelich (subjektech), kteri vyzkum provadeli. “ (ibidem
295)
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Diilezité je, ze v ptipad¢ uziti této metody se jedna o tzv. unobtrusive technique, coz
znamena, ze samotnym zkoumdanim nijak neovliviiuje dany pfedmét analyzy. Zéasadni je pro

tuto metodu validita a replikovatelnost. (Krippendorf 2004: 40)

Kvantitativni obsahova analyza ma také své limity. Vystup z ni mtize byt chapén jako text
s vlastnim vyznamem, jenz se odliSuje od pivodnich sdéleni. Sémiotické pojeti komunikace

tak muze tvrdit, Ze vysledkem analyzy je pouze specificky zptlisob interpretace. (Sedlakova
2014: 296)

Metoda je kritizovdna také za pfili§ redukcionisticky charakter, ktery sice umoziuje
analyzu velkého mnozstvi dat, zaroven vSak dochazi k omezeni eventualit, jez mohou nastat.

(Krippendorf 2004: 41)

3.2 Téma prace, cile, vyzkumné otazky a hypotézy

Cilem této prace bude deskripce a komparace obrazi fotbalového klubu AC Sparta Praha
prezentovaného v deniku Sport. Nejdiive bude zkouman obraz Sparty v dobé, kdy Sport
vychézel pod vydavatelstvim Ringier Axel Springer CZ.

Nésledné bude provedena analyza obrazu Sparty Praha v deniku Sport v rukou medialniho
domu Czech News Center, jehoz spolumajitelem je Daniel Kietinsky. Ten je zaroven

majitelem a pfedsedou piedstavenstva klubu AC Sparta Praha.

Cilem analyzy bude popsat podobu fotbalového klubu AC Sparta Praha v deniku Sport.
Zkouman bude prostor, ktery mu je v daném titulu vénovan, frekvence vyskytu jednotlivych

informaci o tomto klubu a témata, s nimiz je Sparta spojovana.

Selekce a tazeni vyzkumnych otazek reflektuje poradi, v jakém bude vyzkum probihat.

Analyza by méla poskytnout data pro odpovédi na nize vymezené otdzky a ovéteni hypotéz.

Na zékladé¢ vymezeného cile, tématu, vyzkumného problému a vySe ptedstavenych
teoretickych vychodisek byly definovany nasledujici vyzkumné otazky (VO) a znich
hypotézy:

o VOI: Vytvaii denik Sport v dobé& jeho plsobeni pod Ringier Axel Springer CZ a nyni

Czech News Center dva rozdilné medialni obrazy klubu AC Sparta Praha?

- H1: Po zméné majitele deniku Sport dostava fotbalovy klub AC Sparta Praha
Vv tomto periodiku vice prostoru.
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- H2: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet

zprav o fotbalovém klubu AC Sparta Praha.

- H3: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet

textll S pozitivni tonalitou 0 klubu AC Sparta Praha.

- H4: Po zméné majitele deniku Sport se ¢lanky o Klubu AC Sparta Praha ¢astéji

nachazi na titulni strance tohoto periodika.

- H5: Po zméné¢ majitele deniku Sport 0soby z fotbalového klubu AC Sparta

Praha poskytuji vice rozhovort.

- H6: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet

fotografii v souvislosti s fotbalovym klubem AC Sparta Praha.

o VO2: Vytvéii denik Sport v dobé€ jeho pisobeni pod Ringier Axel Springer CZ a nyni

Czech News Center dva rozdilné medialni obrazy Daniela Kietinského?

- H7: Po zmén¢ majitele deniku Sport dostavd Daniel Kietinsky v tomto

periodiku vice prostoru.

- HB8: Po zmén¢ majitele deniku Sport se v tomto periodiku objevuje vyssi pocet

¢lankd o Danielu Kfetinském.

- H9: Po zmén¢ majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet

textl S pozitivni tonalitou o Danielu Kietinském.

Hypotézy maji pomoci k popisu zobrazeni fotbalového klubu AC Sparta Praha v deniku
Sport na zadkladé vySe nastinénych teoretickych konceptl a teorii. Zohlediiuji nastavené
kategorie a proménné vyzkumu. Okrajové bude zkouman také vyskyt jednotlivych témat, se

kterymi je spojovana prazska Sparta v deniku Sport.

3.3 Faze analyzy

Analyza se skladala z n€kolika krokli. Prvnim z nich bylo provedeni pfedvyzkumu na
mensi Casti vzorku. Konkrétné se jednalo o prvni srpnovy tyden roku 2013 a totéZ obdobi

v roce 2014.

V této ivodni ¢asti vyzkumu dosSlo jednak k otestovani a urCeni proveditelnosti cile a také

k nastaveni a operacionalizaci sledovanych kategorii a jednotlivych hodnot jim ptidélenych.
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Nasledné doslo k samotné analyze zvoleného vzorku. Vzhledem k faktu, ze kdédovani
provadél pouze autor prace, nebylo zapotiebi provést test ovefujici shodnost postupu mezi
vice kodéry tzv. interkodérské reliability (Sedlakova 2014: 319-321) ani shodnost postupu
jednoho kodéra v ¢ase (intrakodérska reliabilita). (Krippendorf 2004: 214-219)

Lze predpokléadat, ze v ramci predvyzkumu byly jednoznacné nastaveny veskeré sledované

kategorie, a béhem analyzy tak nedochézelo k vyraznym odchylkam béhem kodovani.

Koédovaci kniha byla vytvofena v programu Microsoft Excel, ktery byl zaroven pouzit také

pro statistické zpracovani dat a nasledné grafické znazornéni ve formé tabulek a grafti.

3.4 Upravy metodiky

Na zékladé¢ provedeného predvyzkumu, vramci kterého byly nastaveny sledované
kategorie proménnych a jednotlivé hodnoty, doslo k n€kolika drobnym tpravam. Zapotiebi

bylo ptedevsim ptidat nékolik novych hodnot, kterych mohou proménné nabyvat.

Konkrétn¢ jde zejména o hodnoty v tematickéem zaméreni zpravy, kdy byly ureny nové
hodnoty jako ¢islo 2 symbolizujici ¢lanky o fanouscich a Cislo 3, které nabyvaly texty se
zékulisnimi informacemi. V ramci proménné Zdnr pak piibyla hodnota ¢islo 6 oznacujici
komentate, glosy, poznamky a dal$i podobné ndzorové texty. Jiz dfive analyzované ¢lanky
byly nésledné podrobeny zpétné kontrole, aby se ovéfila €i vyvratila pfitomnost noveé

definovanych hodnot.

Dalsi drobnou upravou proslo také ruéni méteni plochy zpravy. V ptipadech, kdy byl
¢lanek otiStén na novinové dvoustrané, byla do kédovaci knihy zanesen soucet ploch obou
stran. Pokud doslo k pfesahu ¢lanku na dalsi stranu, byla plocha ¢lanku métena zvlast u kazdé
strany. Vysledné hodnoty v souctu urCily celkovou plochu daného textu. Jind méfeni

probihala standardnim zpisobem, jak bude nastinéno nasledné.

3.5 Nezachytitelné jevy

V této struné kapitole bude poukazano na nékteré nedostatky zvolené metody obsahové
analyzy, kterd aCkoliv patii k nejrozsifenéjSim vyzkumnym technikdm, neni dokonald a ma

své limity. Casto je zpochybiiovana objektivita jejich vysledki.

., Vystup z obsahové analyzy lze oznacit za novy text s viastnim vyznamem, ktery se ale

odlisuje od sdeleni pitvodnich. S tim rezonuje sémiotické pojeti komunikace, které ji nahlizi
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jako slozenou z arbitrarnich znaku, jimz je pripisovan vyznam az v momentu cteni. Proto
dokonce miize tvrdit, Ze vysledek analyzy je jen specificky zpiisob interpretace sdéleni
vyzkumnikem, o nemz nelze rici, zda ¢i do jaké miry se prekryva s tim, jak mu rozumi (Ctou jej

a interpretuji) ostatni prijemci, “ (Sedlakova 2014: 296)

Jisté limity se projevily také v pribéhu predkladané analyzy. Zékladni omezeni lze spatfit
piedevsim ve zpusobu selekce zprav o AC Sparta Praha. Navzdory tomu, ze byly do analyzy
zafazeny vSechny texty, které¢ se dan¢ho tématu zietelné tykaly, nelze jednoznacné popiit, ze
obraz AC Sparta Praha v deniku Sport ovliviiovaly jiné zpravy, jeZ o Sparté primarné

neinformovaly, jako jsou naptiklad rozhovory s 0sobami z jinych fotbalovych klubt.

Dal$im problémem je, Ze obsahovd analyza nedokdze zachytit piipadné konotace a
vyznamnost ¢lankti s ohledem na sestaveni a vzhled novinové strany. Bezpecné nelze urcit ani
pfesny vyznam danych sdéleni, protoze interpretace zavisi také na kontextu, kultufe ¢tenait a
zaroven Casoprostorovému zakotveni textu, ale i nazorech, postojich a zkuSenostech piijemcit
medidlniho sdéleni. Problematické je rovnéz zhodnoceni celkového vyznéni textu, které je
siln¢ ovlivnéno hodnotovou orientaci vyzkumnika. Je tedy sice mozné, zato vSak znacéné

nespolehlivé a sporné.
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4 AC Sparta Praha v deniku Sport

V ramci této kapitoly bude naznacen prubéh téma AC Sparta Praha v deniku Sport, coz
je nezbytné jak pro pochopeni vnitinich souvislosti, tak interpretaci dat ziskanych obsahovou

analyzou.

Nebude se jednat o kompletni a vyCerpavajici soupis vSech zprav, ale pouhé shrnuti
V deniku Sport, a jimz analyzovany denik poskytnul vétsi prostor, nebo se jim vénoval

kontinualné v del§im ¢asovém horizontu.

Pro ptehlednost bylo sledované obdobi roz¢lenéno do jednotlivych mésicii. Na toto strucné
uvedeni do tématu bude mozné navazat v nasledujicich kapitolach, jez se zabyvaji interpretaci

analyzovanych dat.

4.1 Srpen 2013

Prvnim zvetfejnénym textem v deniku Sport tykajici se AC Sparta Praha ve sledovaném
obdobi, byl &lanek o konci syna byvalého hrae prazského klubu Tomase Repky ve Sparté
s titulkem ,,Na Sparté konéi dalsi Repka®, jenz byl publikovan 1. srpna 2013. Pomérné velky
prostor je vénovan az navratu obrance Tomase Ujfalusiho do Sparty. Tento ptestup plni

nékolik dni pfedni stranky jediného ryze sportovniho deniku na ¢eském trhu.

Denik Sport se zeSiroka zabyva také jednim z nejsledovanéjSich zapasem nejvyssi Ceskeé
fotbalové soutéze mezi Plzni a Spartou, které se uskutecnilo 17. srpna 2013. Néasledné se na
titulni strdnce vénuje odchodu uUto¢nika praZského celku Vaclava Kadlece do némeckého
Frankfurtu. Nékolik textil, jeZ se tykaji AC Sparta Praha, m4 své misto také v ndzorové

rubrice.

4.2 7.ari 2013

Na zacatku zaii se denik Sport vénoval zejména ndvratu TomaSe UjfaluSiho na Ceské
ligové travniky a jeho premiérovému startu za AC Sparta Praha. Poté se redakce zamétuje na
dvé ligova kola, ve kterych spartané zvitézili. Konkrétné jde o zépas ve Znojmé a domaci

duel proti Slovacku, kdy je prazsky klub za své sportovni vykony chvalen.

Nejvice se klub AC Sparta Praha sklofiuje v ¢lancich na konci zafi v souvislosti s ostie

sledovanym derby prazskych ,,S“ proti Slavii Praha. Sport pfina$i obsahlé texty jak ptfed
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samotnym utkanim, tak po jeho odehrani. Prostor dostavaji také fanouSkovské tabory obou

klubn.

4.3 Srpen 2014

V cervenci roku 2014 se fotbalisté AC Sparta Praha kvalifikovali do tfetiho pfedkola Ligy
mistri. V prvnim utkédni doma porazili Malmo 4:2 a 6. srpna je Cekala odveta na Svédskeé
pudé. Denik Sport pocital s postupem fotbalisti z Letné dal, jenze druhé utkéni Sparta
nezvladdla a zkvalifikace Ligy mistri vypadla. Tato udalost se v analyzovaném médiu

probirala nékolik dni a Sparta byla tvrdé¢ kritizovéna.

Vlna kritiky pokracovala i nadale. Umocnily ji dvé ligové pordzky spartanského tymu
Vv Ceské nejvyssi soutézi V. domacim utkédni proti Baniku Ostrava a na stadionu prazské Dukly.
V kvalifikaci o postup do Evropské ligy na konci srpna zvladla AC Sparta Praha zapasy
s nizozemskym Zwolle. Denik Sport tomuto dvojutkani vénoval vysokou pozornost a Spartu

za postup chvalil.

4.4 Zari 2014

Uvodni zafijové &islo vydani deniku Sport z roku 2014 vénuje dost prostoru zajimavému
golu Davida Lafaty a vitézstvi Sparty nad Jabloncem v Ceské lize. Tradi¢n€ nejvétsi pozornost
upira denik Sport k utkani prazského celku v evropské soutézi. V poloviné zati zamifili

spart’ansti fotbalisté do Neapole.

O tomto duelu referuje Sport nékolik dni pfedem a na rozdil od béznych ligovych utkani
jej peclivé a dopodrobna analyzuje. Zavér zafi patii tradicnimu prazskému derby se Slavii.
Informacni servis K derby se az na drobné odchylky velmi podoba lofiskému zpravodajstvi
Sportu. Za zminku stoji ¢lanek s titulkem ,,Slavista Novotny: Po prohfe chlapi plakali.
Spart’an Suchatipa: Vy brecite potad!*, kdy v rozhovoru dostaly prostor dvé Ceské celebrity,

které se vyjadrily k derby prazskych ,,S*.
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S5 Analyza
5.1 Vyzkumny vzorek

Pro analyzu bude cilovou populaci jediné ¢eské celostatné a denné vychazejici periodikum
se sportovnim zamétenim denik Sport. Prace se vztahuje k obdobi zmény vlastnika Sportu, ke
které doslo konkrétné 20. prosince 2013. Cilem bylo porovnat medialni obraz fotbalového
klubu AC Sparta Praha v deniku Sport v rukou Ringier CR s medialnim obrazem Sparty ve
Sportu v dobé¢ jeho plisobeni pod vydavatelstvim nového vlastnika spolecnosti Czech News

Center.

Vzorek byl zuZen na dva mésice roku 2013 pted akvizici Sportu Danielem Kietinskym a
dva totozné mésice v nasledujicim roce 2014. Konkrétné byla analyzovana kompletni srpnova
a zafijova vydani z let 2013 a 2014, vzdy od pondéli do soboty (pravidelna ned¢€lni piiloha
Nedé€lni Sport nebyla ptredmétem analyzy).

Vyse zminéné mésice srpen a zaii byly zvoleny ptfedev§sim ze dvou praktickych divodi.
V srpnu byla zahajena sezona nejvyssi Ceské fotbalové soutéze a zaroven odstartovala
kvalifikace, respektive hlavni ¢ast evropskych pohart, do kterych fotbalovy klub AC Sparta
Praha také zasahl. Vybérem tohoto vzorku byl zarucen vyskyt €astych informaci o AC Sparta
Praha v deniku Sport. Totozné mésice byly zvoleny kvili ptitomnosti podobnych témat

Vv uvedeném periodiku (start fotbalové ligy, kvalifikace a hlavni faze evropskych soutézi).

Celkem bylo analyzovéano 103 vydani deniku Sport v obdobi od 1. srpna do 30. zaii 2013 a
1. srpna do 30. zafi 2014. Konkrétni poéty zkoumanych vytiskl v jednotlivych analyzovanych

mésicich jsou uvedeny v piehledu nize:
Srpen 2013 — 27 vydani;

Z.:ari 2013 — 24 vydani;

Srpen 2014 —26 vydani;

Zari 2014 —26 vydani.

5.2 Jednotky analyzy

Vyzkumné jednotky analyzy tvoii jednotlivda vydani deniku Sport, je tak moZno

komparovat absolutni pocty ¢lankii o AC Sparta Praha a predsedovi predstavenstva tohoto
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fotbalového klubu Danielu Kretinském. Do vyzkumu byla zahrnuta cela vydani. Vyjimku

tvoii pouze rubrika s dopisy ¢tenéit, ktera do analyzy nebyla zatazena.

Jednotliva vydani byla dale rozd€lena na mensi celky, tzv. kdédovaci jednotky. (Sedlakova
2014, 313), na kterych byla provedena analyza. Za kodovaci jednotku byly oznacovany
jednotlivé zpravy (€lanky — zprava je v této praci uzivana synonymum ke slovu ,,¢lanek®). Za
zpravu byl povazovan tematicky i graficky vymezeny celek, jenz obsahoval minimalné titulek

a text. A jednotlivé fotografie ¢i grafiky.

O zafazeni zpravy do analyzy rozhodoval rozbor titulku a textu zpradvy. Byla hleddna
obsahova souvislost s AC Sparta Praha, kdy bylo kli¢ovym slovem ,Sparta“ a zvlast
s Danielem Kietinskym s klicovym slovem ,,Ktetinsky*, pfi¢emz dana keywords se musela
v textu objevit minimalné Ctytikrat, aby bylo zaruceno, ze se do koédovaci knihy zanesou
texty, jez se Spart¢ potazmo Danielu Kietinskému explicitné vénuji. Pouze v takovém piipadé
byl dany ¢lanek zatazen do analyzy. Vyjimku tvoii ¢lanky, kde byla kli¢ova slova ,,Sparta“ ¢i

,,Kretinsky* obsazena v titulku. Dané texty byly do analyzy zahrnuty automaticky.

5.3 Sledované kategorie a proménné

Vyse zminéné jednotky budou pro potieby obsahové analyzy transformovany do
standardizované podoby statistickych dat. V ramci procesu kodovani tak budou kazdé zprave

pfifazeny hodnoty odpovidajici pfedem nastavenym kategoriim v kddovaci knize.

Sledované kategorie byly nastaveny s ohledem na vyzkumné téma tak, aby bylo mozné
naplnit cil prace, zodpovédét vyzkumné otazky a ovéfit hypotézy. Bylo pfesné definovano,
jakych hodnot mohou nabyvat. NiZze je uveden kompletni seznam sledovanych kategorii,
hodnot a pfidélenych koda jak je uveden také v kodovaci knize (plna verze kodovaci knihy

Vv pfiloZeném CD).

Pokud dany ¢lanek splnil poZzadovana a vySe nastavend kritéria, byl zafazen do analyzy.

Do kodovaci knihy byly vlozeny zékladni informace potiebné k jeho identifikaci:
1) cislo zpravy;
2) rok vydani zpravy;
3) mésic vydani zpravy;

4) datum vydani zpravy;
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5) titulek zpravy;
6) umisténi zpravy v daném vydani;
7) plocha zpravy v cm2,
Nasledné byly do kodovaci knihy zaneseny data o rozboru daného ¢lanku:
8) zanr;
9) téma;
10) kontext.
Samostatnou kategorii byly fotografie a dalsi obrazovy material:
1) ¢islo fotografie;
2) rok vydani fotografie;
3) meésic vydani fotografie;
4) datum vydani fotografie;
5) umisténi fotografie v daném vydani;
6) plocha fotografie v cm?2.

U kazdého ¢lanku, ktery vyhovél nastavenym kategoriim, tak bylo sledovano celkem
deset kategorii, kterym byly pfidéleny hodnoty v Ciselné podobé pro ucely statistického

zpracovani dat.

Cislo zprdvy odpovida pofadi, v némz byla dana zprava analyzovana. Datum clanku
bylo pevné stanoveno a vychazelo z daného vydani. Kategorie mésic vydani zpravy stejné tak
jako rok vydani zprdavy byly dotvofeny s ohledem na planovanou komparaci. Titulek zpravy
byl pfedem uréen editorem Sportu. Kvuli nasledujicimu srovnani byla vytvofena kategorie
umisteni zpravy v daném vydani a zéroven doslo k rozliSeni, zda byl ¢lanek otiStén na titulni
strané, vnitini ¢asti novin nebo v publicistické rubrice. Pokud doslo k piesahu ¢lanku na jinou
stranu, bylo mu pfidéleno cislo strany, kde ma text sviij zacatek. Analogicky bylo

postupovano pii kédovani fotografii a dal§iho vizualniho materialu.

Plocha zprdvy byla uvedena v cm?, jeji rozsah byl ur€en ru¢nim méfenim rozméru a

vypoctu obsahu. Do plochy ¢lanku byl zapocitan cely rozsah textu vcéetné titulku a perexu.
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Plocha fotografii a dalSich doprovodnych vizudlnich materiald — infoboxu, grafik, grafii a
podobné¢ byla méfena zvlast. K ruénimu méteni rozméru ¢lanku bylo ptistoupeno z divodu,
7ze se pro ucely tohoto vyzkumu jevilo jako uceln&j$i nez pocitani slov. Jednak by
nereflektovalo prilozené vizualni materialy a navic by bylo nutné spocitat slova u vSech texti

V daném vydani, coz by bylo velmi ¢asoveé naro¢né.

Me¢éieni rozsahu probihalo timto zpasobem. V piipadé, Ze byl ¢lanek od ostatnich
oddélen ¢arou, vodicimi linkami ¢i jinym grafickym prvkem, byl vZdy méfen k hranici téchto
slozek. Ve vyjimecnych situacich, kdy toto déleni nebylo v listu pfitomno, se méieni
uskutecnilo od horniho okraje titulku po spodni okraj posledniho fadku daného textu. Pokud
byl ¢lanek umistén na okraji strany, zastavilo se méfeni na logické hranici potisténého

prostoru.

Proménna Zanr mize obsahovat ¢tyfi ¢iselné hodnoty. Prvni symbolizuje zpravu, dalsi
rozhovor s ¢lenem organizace AC Sparta Praha, tedy s hraci, trenéry, funkcionafi klubu a
podobné. Dalsi hodnota znaci rozhovor s osobou stojici mimo organizaci AC Sparta Praha a

pod ¢tvrtou hodnotou jsou ,,skryty* komentaie, glosy, poznamky dal$i nazorové texty.

Dalsi sledovanou proménnou je téma, které mohlo nabyvat az péti Ciselnych hodnot.
Uvodni hodnota je znakem textii, které informovaly &isté o sportovni strance AC Sparta
Praha. To znamena piedzdpasové progndzy, reportaze, ¢lanky s hraci, trenéry a podobné,

komentaie, poznamky a glosy zabyvajici se sportovnimi vykony.

Jinym ¢islem jsou oznaéeny ¢lanky o fanouscich Sparty vénujici se jejich prezentaci a
projevech jak v hlediiti, tak na ulicich. Radi se sem zaroven texty s fotbalovymi piiznivci,
jejich pohledem a vztahem k fotbalovému klubu AC Sparta Praha. Dalsi hodnota je symbolem
informaci ze zakulisi prazského klubu. Tim jsou mysleny ¢lanky tykajici se vedeni klubu,
finan¢nimu hospodateni oddilu, informaci o zazemi a stadionu, texty se ¢leny realiza¢niho a
servisniho tymu (vedoucimi muzstev, kustody, maséry, pradlenami, udrzbati atp.) ¢i
klubovymi funkcionéfi. Nasleduji mimotradné kauzy a vyjimecné skandaly. Jde zejména o
texty, kde se hovofi o dopingu, chybujicich rozhod¢ich a korupci, pfipadné bulvarni typ
informaci o ¢lenech klubu AC Sparta Praha — kdo mé jaky diim, automobil, tetovani a za
kolik penéz. Jak se obléka, problematika partnerskych vztahi, atp. Specifickou hodnotu

nabyvaly také ¢lanky Cisté o prestupech hract ze Sparty a naopak.
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Podobné byla nastavena také proménna kontext, kdy c¢islo 0 symbolizuje neutralni
kontext, ¢islo 1 pozitivni kontext a ¢islo 5 negativni kontext. Neutralni byly texty o tématu
AC Sparta Praha sabsenci jakéhokoliv hodnoceni. Pokud doslo k situaci, kdy c¢lanek
obsahoval pozitivni 1 negativni hodnoceni, bylo nutné jej zanést do kodovaci knihy dvakrat.
V jednom pfipravé byla vypovéd v matici dat oznacena jako pozitivni, ve druhém jako
negativni. Rozhoduje 0 tom jednota tématu a kontextu. Jestlize doslo ke zméné byt jen

jednoho, byla zarazena dalsi vypoveéd'.
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6 Reprezentace AC Sparta Praha v deniku Sport

6.1 Prostor vénovany AC Sparta Praha v deniku Sport

Ve zvolenych obdobich od 1. srpna do 30. zafi 2013 a téhoz ¢asového rozmezi v roce
2014 bylo celkem analyzovano 103 vydani deniku Sport. Dand vydéani obsahovala ptesné 200
clanki, které se tykaly AC Sparta Praha. V priméru tedy vydani jediného ¢eského deniku
s Cisté sportovnim zamétenim obsahovalo piiblizné dva ¢lanky (pfesna hodnota 1,94) vénujici

se fotbalovému klubu AC Sparta Praha.

Ve sledovaném obdobi pfed zménou majitele vydavatelstvi deniku Sport, tj. od 1.
srpna do 30. zafi 2013, cinila celkova plocha zprav o AC Sparta Praha 33 807,5 cm?.
Primérna rozloha jednoho ¢lanku pak byla 419,9 cm?, coz predstavuje 41,16 % strany deniku

Sport.

Nejrozsahlejsim textem daného obdobi byl rozhovor s hracem prazské Sparty
publikovany 14. zati 2013 Bedndr: 1Q mam pry pod géniem, jehoz plocha cCinila 1 489, 6 cm?,
coz predstavuje 73 % dvoustrany Sportu. Naopak nejmensim ¢lankem byl text z 6. zati 2013
Sparta zaplati 100 tisic za letni vytrznosti fans, ktery zabiral plochu o velikosti 45,15 cm?, coz

je 4,43 % rozlohy jedné strany deniku Sport.

Po majetkovém vstupu Daniela Kietinského a Patrika Tkace do deniku Sport bylo
sledovano obdobi od 1. srpna do 30. zati 2014. V tomto ¢asovém useku €inila celkova plocha

zprav o AC Sparta Praha 46 679,7 cm?, coz je 0 27,58 % vic nez v pifedchozim obdobi.

Nejrozsahlejsim ¢lankem tohoto ¢asového rozmezi byl ¢lanek z 16. srpna 2014 Letnou
odcaroval Gregus, jehoz rozloha byla 1 455,2 cm?, coz je 71,32 % celkové plochy dvoustrany
deniku Sport. Nejmensi byl ¢lanek z 8. srpna 2014 Sest spartant, kteii ztistali v Malmé za
o¢ekavanim, ktery zabiral plochu o velikosti 19,3 cm? ptedstavujicich asi 1,89 % rozlohy

jedné strany deniku Sport.

Hypotéza H1: Po zmeéné majitele deniku Sport dostava fotbalovy klub AC Sparta

Praha v tomto periodiku vice prostoru se tak potvrdila.

Kromé toho, Z7e denik Sport v rukou nového majitele Daniela Kietinského vénoval
informacim o fotbalovém klubu AC Sparta Praha o poznani vice prostoru, je lehkym
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paradoxem, Ze v dobé ptsobeni pod medidlnim domem Ringier byl nejrozsahlejsi clanek o
Sparté€, co se tyce plochy vétsi nez nejrozsahlejsi text tykajici se Sparty pod vydavatelstvim
Czech News Center.

Tabulka 1: Prostor vénovany AC Sparta Praha v deniku Sport

2013 celkem srpen 2013 zari 2013 jednotka
33807,5 22351,1 11456,4 cm2
2014 celkem srpen 2014 zari 2014

46679,68 28613,11 18066,57 cm2

Jak jiz bylo pfiblizeno vySe, ve sledovaném obdobi bylo analyzovano 103 vydéani
deniku Sport, ktera obsahovala celkem 200 textl tykajicich se AC Sparta Praha. V srpnu a
zati roku 2013 bylo publikovano 80 ¢lanku (52 v srpnu, 28 v zaii).

Graf 1: Pocet €lankii o AC Sparta Praha v deniku Sport (srpen a zafi roku 2013)

Pocet ¢lankd o AC Sparta Praha v deniku Sport v srpnu a zafi 2013
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Na vyse uvedeném grafu lze vidét, Zze nejvice ¢lankti o prazské Sparté v jednom
vydéani deniku Sport v obdobi srpna a zafi roku 2013 vyslo pét. Stalo se tak 9. srpna, kdy se
redakce zabyvala navratem Toma$e Ujfalusiho do Ceské republiky a jeho piestupem do
Sparty. Ve stejny den fesil Sport také mozny odchod spartanského uto¢nika Vaclava Kadlece
do Némecka. P&t textlh o Sparté zvetejnil denik Sport také 17. srpna, kdy pfinesl Siroké
informace smérem k prazskému derby Sparty se Slavii. Nékolik vydani naopak neptineslo ani

jeden ¢lanek o prazském klubu.
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Po zméné€ majitele vydavatelstvi se v totoznych mésicich roku 2014 vydal denik Sport
120 ¢lankti o AC Sparta Praha, coz je presné o tietinu vic nez v ptedchozim obdobi. Nejvice
¢lankl obsahoval denik Sport 27. zaii 2014, kdy vydal sedm ¢lankt o prazské Sparté. Opét to

bylo v souvislosti se zapasem proti prazské Slavii.

Graf 2: Pocet ¢lankii o AC Sparta Praha v deniku Sport (srpen a zari roku 2014)
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Tato ¢isla ale nutné nemusi znamenat vliv vlastnika. Vysledna data dost mozna
ovlivnila sportovni stranka véci. V Cervenci roku 2013 totiz fotbalist¢ AC Sparta Praha

nezvladli predkolo Evropské ligy a tim pro né€ skoncilo plisobeni v evropskych pohérech.

Oproti tomu v nasledujicim roce sice na zacatku srpna vypadli v pfedkole Ligy mistrt,
zaroven se vSak kvalifikovali do play-off Evropské ligy, v jehoz ramci sehrali v srpnu dva
duely proti nizozemskému Zwolle.

Timto byla nicméné potvrzena hypotéza H2: Po zmené majitele deniku
Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet zprav o fotbalovém klubu AC Sparta Praha.

Pro srovnani danych obdobi poslouZi nejlépe graf ¢islo 3 Srovnani poctu clankii ve
sledovanych obdobich umistény nize.
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Graf 3: Srovnani poétu ¢lanki ve sledovanych obdobich
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6.2 Kontext ¢lankii o AC Sparta Praha v deniku Sport

V ramci analyzy byl posuzovan také kontext, v jakém se Sparta v deniku Sport
objevovala. Ten mohl nabyvat téi hodnot — pozitivni, negativni a neutralni.

V prvnim sledovaném obdobi, tj. srpen a zati 2013 bylo do analyzy zatfazeno 85
¢lanki o AC Sparta Praha, z nichz bylo 41 neutralnich, 19 pozitivnich a 25 negativnich.
Druhé obdobi ptineslo velmi podobné vysledky. Ze 123 textli bylo 65 neutralnich, 31
pozitivnich a 27 negativnich.

Ptehlednéjsi znazornéni ukazuji dva grafy nize.
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Graf 4: Kontext ¢lanki o AC Sparta Praha v deniku Sport (srpen a zaii roku 2013)
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Graf 5: Kontext ¢lankii 0 AC Sparta Praha v deniku Sport (srpen a zafi roku 2014)
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Hypotéza H3: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi
pocet textii s pozitivni tonalitou o klubu AC Sparta Praha, se tedy potvrdila pouze ¢asteéné. Je
sice pravdou, ze pozitivnich ¢lankl o prazském fotbalovém klubu je vice, na druhou stranu
vychazi z vét§iho poctu publikovanych texti.

Procentuélni srovnéni ukazuj e fakt 2e se kontext élénkﬁ zménil pouze v jednotkéch

vvvvvv

pusobenl fotbalistli prazské Sparty na sportovnim poli.
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6.3 Vyskyt jednotlivych témat

V ramci analyzy byl sledovan také vyskyt jednotlivych témat spojenych s prezentaci
AC Sparta Praha v deniku Sport. Ten se od sebe ve sledovanych obdobich pfili§ nelisil.
Vétsina témat se podle oc¢ekavani pojila se sportovni strankou fotbalového klubu. S velkym
odstupem nasledovaly texty s tématem fanouski. Clanka s informacemi ze zakulisi ¢i kauz a
skandali se v deniku Sport mnoho neobjevilo.

Graf 6: Vyskyt jednotlivych témat spojenych s AC Sparta Praha ve sledovaném obdobi
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6.4 Umisténi ¢lankd o AC Sparta Praha v deniku Sport

Dalsim aspektem, kterym se tato analyza zabyva, je umisténi clankti o AC

vvvvvv

otiStény na titulni strané médii. Vliv na to, jaké clanky budou na ivodni strané, ma
také vySe zminéné pojeti nastolovani agendy.
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Graf 7: Umisténi ¢lanki o AC Sparta Praha (srpen a zafi roku 2013)
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Pted akvizici Ringieru podnikateli Danielem Kfetinskym a Patrikem Tkacem ve
sledovaném obdobi se na titulni stranu dostalo 8 ¢lankd z celkového poctu 80 zatazenych do
analyzy. Cilem analyzy bylo zjistit, zda a jak se tato ¢isla zménila poté, co denik Sport
ptevzalo vydavatelstvi Czech News Center. Jak ukazuje graf ¢islo 8 nize, rozdily jsou opét
naprosto minimalni.

Graf 8: Umisténi ¢lankii o0 AC Sparta Praha (srpen a zafi roku 2014)
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Hypotéza H4: Po zmeéné majitele deniku Sport se c¢lanky o klubu AC Sparta
Praha castéji nachdzi na titulni strance tohoto periodika, se tedy potvrdila pouze ¢astecné.

-45 -



Je pravdou, ze textt tykajicich se Sparty bylo na titulni stran¢ deniku Sport

vvvvvv

sledovaného obdobi roku 2014.

6.5 Zanry ¢lanki o AC Sparta Praha v deniku Sport

Jediné Ceské celostatné vychazejici periodikum se sportovnim zaméfenim nema
Vv gesci pouze informovani o vysledcich. Svym ¢tenarim denik Sport poskytuje ¢lanky
Z aktuélniho sportovniho déni, piinasi reportdze a rozhovory se sportovci.

Analyza se zaméfila, zda méla zména vlastnika deniku Sport vliv na vybrané zanry
Vv textech o fotbalovém klubu AC Sparta Praha.

Graf 9: Zanry &lanki o AC Sparta Praha (srpen a zaii roku 2013)
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Graf &islo 9 Zdanry c¢lankii o AC Sparta Praha (srpen a zari roku 2013) popisuje
zajimavy fakt, ze v daném obdobi dostalo v deniku Sport prostor k vyjadieni vice osob
stojicich mimo organizaci AC Sparta Praha, nez se ¢leny klubu. Situace v nasledujicim roce

nedoznala mnoha zmeén.
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Graf 10: Zanry &lanki o AC Sparta Praha (srpen a zafi roku 2014)
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Zménil se ale pomér rozhovort. Lidé z fotbalového klubu AC Sparta Praha dostali
v deniku Sport vice prostoru, nez osoby stojici mimo tuto spole¢nost. Vyssi pocet interview
muize znovu souviset zejména se sportovnimi uUspéchy prazské Sparty. Hypotéza HS: Po
zmené majitele deniku Sport osoby z fotbalového klubu AC Sparta Praha poskytuji vice

rozhovorii, se ale potvrdila.

6.6 Fotografie a vizualni material o AC Sparta Praha

vV deniku Sport

Denik Sport svym ¢tenaiim poskytuje mnozstvi fotografii, grafik, infoboxu a dalsi
vizualni material. V analyze byl prostor také na vyzkum tohoto obrazového materialu
v souvislosti s informovanim o prazské Sparté.

Do analyzy bylo zatazeno celkem 345 polozek obrazového doprovodu. V prvnim
sledovaném obdobi, tj. srpen a zafi roku 2013, bylo do analyzy zatazeno 92 fotografii a
dalSich grafik. O rok pozdé&ji se tento pocet vyrazné rozrostl a dosdhl hodnoty 253.

Celkova rozloha obrazového doprovodu v roce 2013 v deniku Sport vénovanému
klubu AC Sparta Praha byla 19 539, 4 cm?. Ve druhém sledovaném ¢asovém useku o rok
pozdéji doséhla plocha velikosti 32602, 7 cm?. Vyjadieno procenty doslo k vyznamnému
narastu o 40,07 %.
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Tabulka 2: Vizualni prostor vénovany AC Sparta Praha v deniku Sport

19539,36 13326,65 6212,71 cm2

32602,66 21392,72 11209,94 cm2

Hypotéza H6: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet
fotografii v souvislosti s fotbalovym klubem AC Sparta Praha, se tak jednoznacné potvrdila.
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7 Reprezentace Daniela Kretinského v deniku Sport

Analyza se zaméfila i na medialni obraz Daniela Kfetinského v deniku Sport.
Zkoumano bylo podobné jako v ptipadé samotného klubu AC Sparta Praha, zda po zméné
majitele vydavatelstvi dostava jeho vlastnik v tomto periodiku vice prostoru.

Hypotéza H7: Po zméné majitele deniku Sport dostava Daniel Kretinsky v
tomto periodiku vice prostoru, se vSak nepotvrdila, jak popisuje tabulka umisténa nize.

Tabulka 3: Prostor vénovany Danielu K¥etinském v deniku Sport

5199,43 3668,68 1530,75

2118,63 1644,28 474,35 cm2

Ve sledovaném obdobi, kdy jesté Daniel Kretinsky nebyl spolumajitelem
deniku Sportu, tj. srpen a zaii roku 2013, mu toto periodikum vénovalo prostor o celkovém
rozsahu 5199,4 cm?. V druhém Casovém rozmezi (srpen a zaii roku 2014 — pozn. aut.), kdy uz
byl Daniel Ktetinsky spolumajitelem Sportu, o ném ,,jeho vlastni* denik informoval na
celkové rozloze 2118,6 cm?.

Dale vyzkum zjistoval, kolik ¢lankl o Danielu Kretinském zvetejnil denik
Sport. V souc¢tu obou obdobi, tedy srpna a zafi v letech 2013 a 2014, se ve Sportu objevilo
celkem 20 ¢lankt o osobé ¢eského miliardare.

Graf 11: Pocet ¢lanki o Danielu Kietinském v deniku Sportu (srpen a zafi roku 2013)
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V srpnu a zafi roku 2013 publikoval Sport 13 ¢lanka souvisejicich s Danielem

stejny pocet jako v srpnu roku 2013. Nepotvrdila se tak ani nasledujici Hypotéza H8: Po
zmené majitele deniku Sport se v tomto periodiku objevuje vyssi pocet clankit o Danielu
Kretinském.

Graf 12: Pocet ¢lanki o Danielu K¥etinském v deniku Sportu (srpen a zafi roku 2014)

Pocet ¢lankd o Daniel Kfetinském v deniku Sport
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7.1 Kontext ¢lanku o Danielu Kretinském v deniku
Sport

Vyzkum posoudil také kontext ¢lankt v deniku Sport v souvislosti se jménem Daniela
Kfetinského. V obou sledovanych obdobich je podnikatel Daniel Kietinsky prezentovan
v podobném svétle. Clanky ve vétsing piipadi neobsahuji hodnoceni.

Graf 13: Kontext ¢lanki u Danielu Kietinském v deniku Sport (srpen a zaii roku 2013)

Kontext ¢lankd o Danielu Kfetinském v deniku
Sport (srpen a zari 2013)

=
o

Pocet ¢lankil
D B ROW s =] 00 WD

3
1
neutralni pozitivni negativni

Graf 14: Kontext ¢lanki u Danielu K¥etinském v deniku Sport (srpen a zafi roku 2014)
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Hypotéza H9: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi
pocet textii s pozitivni tonalitou o Danielu Kretinském, se tak potvrdila pouze castecne.
Pozitivnich ¢lank o vlastnikovi deniku Sport a klubu AC Sparta Praha v jedné osobé se

V obou obdobich vyskytl stejny pocet.

8 Vyhodnoceni hypotéz

V této kapitole bude predstaveno ovéieni platnosti vyse stanovenych hypotéz, coz bylo
ve veétSin¢é piipadi zminéno jiz v predchozi kapitole interpretujici data samotné analyzy.
Zaroven dojde k zodpovézeni vyzkumnych otazek.

Vyzkumna otazka ¢. 1: Vytvari denik Sport v dobé jeho piisobeni pod Ringier
Axel Springer CZ a nyni Czech News Center dva rozdilné medialni obrazy klubu AC
Sparta Praha?

Lze fict, Ze denik Sport vytvaii dva rizné medidlni obrazy klubu AC Sparta Praha, co
se ty€e prostoru, ktery tomuto oddilu vénuje. V dobé plisobeni pod medidlnim domem Ringier
se ve Sportu nachazelo méné ¢lankid v souvislosti s klubem AC Sparta a zaroven se rozkladaly
na vyrazné¢ mensi ploSe nez po vlastnickém vstupu Daniela Kietinského a Patrika Tkace do
deniku Sport.

Na zaklad¢ dat v tabulce ¢. 1, ktera srovnava prostor vénovany AC Sparta Praha
Vv obou sledovanych obdobich, 1ze hypotézu H1: Po zméné majitele deniku Sport dostiva
fotbalovy klub AC Sparta Praha v tomto periodiku vice prostoru potvrdit.

Souvisejici hypotéza H6: Po zméné majitele deniku Sport se v tomto periodiku
vyskytuje vyssi pocet fotografii v souvislosti s fotbalovym kiubem AC Sparta Praha, se také
jednoznaéné potvrdila, jak je mozno vidét v tabulce €. 2.

Vyslovné byla potvrzena také hypotéza H2: Po zmeéné majitele deniku Sport se v tomto
periodiku vyskytuje vyssi pocet zprav o fotbalovém klubu AC Sparta Praha, coz dokumentuje
graf €. 3, ktery pfinasi komparaci poctu ¢lanku ve zvoleném ¢asovém rozmezi.

Analyza se dale zabyvala kontextem ¢lanki o AC Sparta Praha v deniku Sport, ktery
mohl byt bud’ pozitivni, neutrdlni, nebo negativni. Souvisejici hypotéza H3: Po zméné
majitele deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet textii s pozitivni tonalitou o
klubu AC Sparta Praha, se vsak potvrdila jen ¢aste¢né.

Pozitivné hodnoticich ¢lankti o prazské Sparté je ve druhém sledovaném obdobi sice
vice, nez v prvnim, rozdil vSak neni nikterak markantni. Navic pocet pozitivnich ¢lanki
vychdzi z vétsiho poctu publikovanych textdl v druhém Casovém rozmezi. Podobna situace
nastala také v ptipadé vyskytu jednotlivych témat spojenych s AC Sparta Praha v deniku
Sport, jak ptehledné znazoriuje graf €. 6.

Zadna podstatna odchylka nefiguruje ani v oddilu umisténi ¢lank?l o prazské Sparté
Vv deniku Sport, coz dokladaji grafy €. 7 a 8. Hypotéza H4: Po zmené majitele deniku Sport se
Clanky o klubu AC Sparta Praha castéji nachdzi na titulni strance tohoto periodika, se tedy
potvrdila rovnéZ pouze Castecné.
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Faktem je, ze textli tykajicich se Sparty bylo na titulni strané¢ deniku Sport

vvvvvv

¢lanka ze sledovaného obdobi roku 2014.

Posledni hypotézou v souvislosti s fotbalovym klubem AC Sparta Praha byla ta
s potadovym cCislem 5: Po zméné majitele deniku Sport osoby z fotbalového klubu AC Sparta
Praha poskytuji vice rozhovoru, se potvrdila. Zajimavym zjisténim bylo, Ze v srpnu a zafi
roku 2013 pfinesl denik Sport vétsi pocet rozhovort s lidmi stojicimi mimo organizaci AC
Sparta Praha o tomto prazském klubu, nez interview se ¢leny tohoto oddilu.

Nasledné byl proveden vyzkum zaméfeny piimo na majitele fotbalového klubu AC
Sparta Praha a spolumajitele deniku Sport Daniela Ktetinského.

Vyzkumna otazka ¢. 2: Vytvari denik Sport v dobé jeho piisobeni pod Ringier
Axel Springer CZ a nyni Czech News Center dva rozdilné mediilni obrazy Daniela

Kietinského?

Nelze fict, ze by denik Sport konstruoval dva rozdilné medialni obrazy Daniela
Kietinského. Hypotézy se totiz nepotvrdily a jedna pouze ¢astecné. Hypotéza H7: Po zmeéné
majitele deniku Sport dostivd Daniel Kretinsky v tomto periodiku vice prostoru, byla

vyvracena a pro ilustraci slouzi tabulka ¢. 3.

Provedeny vyzkum nepotvrdil ani hypotézu H8: Po zméné majitele deniku Sport se v
tomto periodiku objevuje vyssi pocet clankit o Danielu Kretinském, coz lze pozorovat na

grafech ¢. 11 a 12.

Jak ukazuji grafy ¢. 13 a 14, zcela potvrdit nelze ani hypotézu H9: Po zméne majitele
deniku Sport se v tomto periodiku vyskytuje vyssi pocet textit s pozitivni tonalitou o Danielu
Kretinském. V obou sledovanych obdobich totiz vySel shodné jediny clanek o majiteli

fotbalové Sparty Praha a deniku Sport s pozitivnim kontextem.
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9 Zavér
Cilem této bakalaiské prace bylo analyzovat a popsat medialni obraz klubu AC Sparta
Praha v kontextu zmény vlastnika deniku Sport. Ambici bylo zjistit, zda méla zména vlastnika

vydavatelstvi vliv na obsah tohoto sportovniho titulu.

V dobé vzniku této prace dochazi v Ceské republice k prolinani ekonomické, politické a
medialni sféry, které predstavuje urcité riziko pro nezéavislost redakci a v celkovém kontextu

také svobodu médii jako takovou.

Cesti miliardati ziskavaji vstupem do mediadlni oblasti silny a ucinny néstroj
k prosazovani svého ekonomického, politického ¢i spoleCenského vlivu. V této souvislosti se

nabizi otazka, zda tyto mocné osoby ¢i silné finan¢ni skupiny ovliviiuji obsah svych médii.

Tato bakalarska prace se snazila poukdzat na potencidlni ovlivnéni medidlni produkce
na ptikladu deniku Sport. Spolumajitelem vydavatelstvi Czech News Center, které ma ve
svém portfoliu také toto jediné Ceské periodikum s ryze sportovnim zameétfenim, se stal
vlastnik fotbalového klubu AC Sparta Praha Daniel Kietinsky. V ¢eském kontextu se jedna

0 prvni vyzkum podobného typu na poli sportovniho tisku.

Projevy vlivu byly analyzovdny ve sportovnich tématech a zastoupeni jména Daniela
Kitetinského v publikovanych ¢lancich deniku Sport. Sbér dat byl rozd€len do dvou casovych
obdobi — pfed a po akvizici vydavatelstvi Ringier podnikateli Danielem Kietinskym a

Patrikem Tkéacem. Hlavni vyzkumnou metodou préace byla kvantitativni obsahova analyza.

Cil prace lze povazovat za splnény, navzdory tomu, ze se Cast vysledki analyzy lisi
od téch ocekavanych. Podafilo se totiz ovéfit platnost vSech stanovenych hypotéz a byly

zodpovézeny také dané vyzkumné otazky.

Z provedené analyzy vyplynulo, Ze denik Sport pod hlavickou medidlniho domu Czech
News Center s novymi majiteli poskytl fotbalovému klubu AC Sparta Praha vice prostoru a
Castéji o ném referoval. To vSak nutné nemusi souviset s pfimym ¢i nepfimym plsobenim

vlastnika na chod média, vliv mohly mit také uspésné sportovni vysledky prazské Sparty.

Analyza pfinesla novy pohled na proces vlastnickych zmén v Ceskych médiich, jeji
zavery ale rozhodné nelze zobecnit na kompletni cilovou populaci. Lze se domnivat, Ze

na vysledky této prace bude mozno v budoucnu navazat dalsim vyzkumem.
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