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Abstrakt

Tato magisterska diplomova prace se zabyva tradicnimi a tzv. novymi médii, které jsou
Vv praci konceptualizovany a problematizovany v dob¢ jejich koexistence v soudobé spolecnosti,
a tedy i v kazdodennim zivoté jednotlivct.. V empirické ¢asti je pak tstiednim tématem analyza
médii definovanych v teoretické Casti prace, konkrétnéji analyza titulnich stran ,.tradi¢ni
Mladé fronty DNES a homepage zpravodajského serveru ldnes.cz jakozto zastupce novych
médii. Prace se soustfedi pfednostné na to, jaka témata (a v jakém potadi) jsou Vv ,,prvnich*
¢lancich tohoto tercidrniho a kvartarniho média nastolovana. Dale se prace zabyva naptiklad
tim, jaké formy clanki se na zvolenych titulnich stranach vyskytuji, jaka je délka téchto clankii,
jaké netextové prvky jsou v nich vyuzZity, jak jsou zpravy na titulnich stranach aktualni, kdo jsou
nejcastéji autofi ¢lankd, jak se od sebe odlisuji titulky stejnych udalosti aj. Analyzovano bylo
celkem 60 nahodné vybranych dni (pondé€li az sobota) z let 2014 a 2015. Metodika prace

je zalozena na kvantitativni obsahové analyze.

Kli¢ova slova

MF Dnes, iDNES.cz, média tradi¢ni, média nova, média terciarni, média kvartarni, noviny,
zpravy, Teorie agenda setting, Teorie gatekeepingu, titulni strany.

Abstract

This thesis is interested in traditional and so called new media, which are conceptualized
and problematized at the age when they coexist in today's world and therefore in everyday life
of human beings. In the empirical part there is the main theme the analysis of media defined
in the theoretical part, specifically it is focused on the analysis of homepages of “traditional”
Mlada fronta DNES and news server Idnes.cz as a member of new media. The main focus of this
work is primarily on the thematic agenda, which is present in “first” articles of these tertiary
and quaternary media (the order of themes is also important). The next concern of this thesis
is for example to find answers to these questions: Which forms of articles are present
on the front pages of selected media? How long are these articles? What kind of non-textual
elements are used in these articles? Are the articles on the front pages actual or not? Who are
the authors of these articles? Is there a difference between the headlines of the same events?
There are 60 days (from Monday to Saturday) chosen from years 2014 and 2015 by random
sample for analysis. The method utilized in this research is quantitative content analysis.

Keywords

MF Dnes, IDNES.cz, traditional media, new media, tertiary media, quaternary media,
newspaper, news, Agenda-setting theory, Gatekeeping theory, homepage.
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1. UVOD

»Psat o digitalnich médiich je horsi nez natirat Forth Bridge. Britsti ¢tenari budou zndat
stary pribeh o pokusech a strastech s udrzovanim velkého mostu diikladné natieného, aby byl
chranen pred nicenim od skotského pocasi. Konstrukce je sloZzena z takového mnozstvi Zeleza,
Ze driv nez barva zaschne na posledni casti a podpére, musi cely proces zacit na druhé strané
mostu. Psani o takzvané digitalni revoluci je néco podobného. Jesté ani nezaschne inkoust

a napsand slova uz potrebuji revizi.” (Feldman 1997: VIII)

Uvodni citat z knihy An Introduction to Digital Media Tonyho Feldmana (1997) trefné
vystihuje proménlivy charakter novych® & 1épe digitalnich médii, se kterym se bude potykat
V jisté formé i tato prace. V dnesni spolecnosti, kdy maji novd média stale vétsi vliv a stale vice
pronikaji do lidské kazdodennosti, je vhodné se jimi hloubé&ji zabyvat a vnimat, jak ovliviiuji
zivoty téch, ktefi se rozhodli, Ze se bez jejich pouzivani neobejdou, nebo Iépe feeno jsou toho

nazoru, ze jim pouzivani téchto médii ,,usnadnuje* zivot.

Poslanim této prace je zjistit, zda a jak se 1isi terciarni a kvartarni médium?, konkrétngji
titulni strana tisténé Mladé fronty DNES (didle jen MF Dnes/MFD) a homepage®
zpravodajského serveru iDNES.cz (dale jen Idnes.cz/ldnes) mimo jiné v tom, jaké informace
predkladaji svym ctenditm (a v jakém potadi). Prace se tedy bude soustfedit hlavné
na tematické hledisko zprav, proto bude jednim z klicovych teoretickych vychodisek prace
teorie o nastolovani témat (agenda setting). Leckoho by mohlo napadnout, pro¢ analyzovat
zrovna titulni strany médii. Vychodiskem této prace je predpoklad, ktery vyslovil jiz jeden
ze zakladatelt teorie o nastolovani témat, Maxwell McCombs: ,,Vyznamnost urcité zpravy je
urcena také umistenim zpravy v ramci média.” (McCombs 2009: 26) Tuto tezi si lze vylozit
tak, Ze zpravy, které konkrétni médium povazuje za vyznamné, budou mit preferované misto
pfed zpravami ostatnimi, které nejsou tak vyznamné. Pravé proto budou analyze podléhat

,»prvni‘ zpravy ve zvolenych médiich, které se nachédzeji prave na titulnich stranéch.

Inspiraci pro volbu tohoto tématu prace byla pfednaska dnes jiz byvalého $éfredaktora
Lidovych novin Dalibora BalSinka, ktera byla proslovena na pudé Katedry zurnalistiky

Univerzity Palackého v Olomouci. Prednaska méla nazev Jak se zménil clovek, jak se zménila

1 Nazev novda ve spojeni ,,nova média“ je psan v celé praci kurzivou proto, Ze se nejedna zrovna o vhodné zvoleny
nazev pro digitalni média (vysvétleni viz dale v praci). Nicméné se toto oznaceni vSeobecné nejvice pouziva, proto
bude preferovano i v této diplomové praci. Jako opozitum novych médii bude ob&as pouzivano oznadeni ,,stara“
média, ¢imz budou myslena média tradi¢ni, Cili terciarni neboli masova (v této praci konkrétné noviny).

2 O rozdéleni médii na primarni, sekundarni, terciarni a kvartarni viz Volek, Jirdk a Képplova 2006: 10.

3T u Idnes.cz bude déle v praci misty jako synonymum homepage pouZivéna titulni strana.
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média a konala se 24. dubna 2013. Balsinek v ni upozornoval na to, Ze ackoliv stale stoupa
navstévnost a ¢tenost zpravodajskych servert, nikdo se nezabyva tim, jaka témata tato novad

média nastoluji a na ktera tedy davaji ve své tematické agend¢ duraz.

Z vysledného porovnani dat v ramci empirické ¢asti prace vyplynou odpovédi napiiklad
na tyto otazky: Jak se lisi tematicka agenda vymezenych titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz?
domaéci/zahranicni zpravodajstvi? Jak se liSi pouzivani fotografii v téchto médiich? Jak se lisi
zastoupeni jednotlivych forem zprav v téchto dvou odlisnych médiich? Objevuji se v online
médiu n¢jaké nové formy ¢lanka? Do jaké miry na sebe zvolena média odkazuji? Které z médii
pouziva aktudlnéjsi zpravy? Které z médii pouziva kratSi/delsi zpravy? Které z médii vice
vyuziva agenturni zpravodajstvi (CTK)? U jakych témat se nachazi nejvice p¥ispévki v diskusi
pod ¢lanky (forma interaktivity uzivateld)? Nachazeji se na vymezené titulni strané online
média i odkazy na blogy jakozto formu ob¢anské zurnalistiky? Do jaké miry (v kolika zpravach)

kvartarni médium vyuziva fotogalerii, videa?



2. CILE PRACE

Ukolem teoretické ¢asti bude uvést pomoci teorii a tezi vybranych teoretikii situaci,
ve které se dnes nachdzime (koexistence tradicnich a novych médii), dil¢im cilem bude hlavné
poukazat na principialni odli$nost terciarnich a kvartarnich médii. (V empirické ¢asti prace pak
bude tato odli$nost dolozena daty z analyzy zvolenych titulnich stran.) Nejdiive bude pozornost
vénovana dulezité roli médii v lidské kazdodennosti, pficemz nasledn¢ bude médium
symbolicky rozdéleno na dvé ¢asti: obsahovou (ktera bude zkoumana v empirické ¢asti prace)
a technologickou (ta bude nastinéna v ¢asti teoretické). Velky prostor bude vénovan sekci
Tradi¢ni a/vs. nova média, ktera bude mit za cil poukazat na mozné rozdily mezi tradi¢nimi
a novymi médii po teoretické strance. VéEtSi diraz bude kladen na predstaveni problematiky
novych médii, jelikoz jde o relativné novy fenomén, o kterém toho nebylo zdaleka napsano tolik
a hlavné mezi odborniky z riznych disciplin nepanuje ohledné vymezeni a charakteristik
novych médii shoda tak, jak je tomu u médii tradi¢nich. Poté budou uvedeny kapitoly
0 nastolovani témat a gatekeepingu. Dale bude nasledovat Cast zabyvajici se vybranymi
vyzkumy, které na téma tradi¢ni a/vs. nova média dosud prob¢hly, tzn. dosavadnim védénim.
Chybét zde samoziejmée nebude predstaveni zvolenych médii, MF Dnes a Idnes.cz, ze kterych

budou v empirické ¢asti analyzovany vymezené titulni strany.

V dalsi kapitole, v potadi ¢tvrté, bude piedstavena metodika prace, kde bude uvedena
mimo jiné metoda prace - kvantitativni obsahova analyza - a diiraz zde bude kladen také

na moznou Upravu této metody v souvislosti s online prostiedim.

V ¢&asti 5. Analyza budou porovnavany vymezené &asti* titulnich stran MF Dnes
a ldnes.cz z 60 dni jednoho roku (2014-2015), kdy konkrétni dny pro analyzu budou vybrany
metodou ndhodného vybéru, aby byla zachovéana reprezentativita vyzkumného Setfeni. Vyzkum
umozni ziskat konkrétni data - zpracované do podoby piehlednych tabulek
a grafi - odpovidajici na otazku, v jakych kategoriich se zvolena média shoduji nebo lisi.
Zaznamenavana budou témata zprav, jejich autorstvi, doplnéni o nepsany text®, podet zprav,
jejich lokalizace (doméci vs. zahrani¢ni zpravy), aktudlnost zprav aj. Porovnavany budou navic

1 vybrané titulky stejnych udalosti ve zvolenych médiich.

4 Viz 4.3 VIybérovy soubor, vWzkumny vzorek, jednotka.

5V praci je pouzivéano §ir$i vymezeni textu (text je v3e, co nese vyznam — tedy i fotografie, video apod.). Tyto
prvky odliSujici se od klasického vymezeni textu (pismo) budou mit dale v praci nazev netextova doplnéni (bude
zde tedy spadat fotografie, video, infobox apod. — vSe kromé pisma).
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Na zéaklad¢ ptehledu struktury tohoto textu (viz vyse) lze formulovat cil prace takto:
Cilem prace je na zakladé teoretickych vychodisek a pomoci stanovenych promennych urcit,
V cem se odlisuji titulni strany zvolenych zastupcu tradicnich a novych médii (MF Dnes

a ldnes.cz), ditraz bude kladen predevsim na to, jaka témata média nastoluji a v jakém poradi.
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3. TEORETICKA VYCHODISKA

Teoretickd ¢ast prace bude zapocata ponckud netradi¢né, a to ulohou médii v lidské
kazdodennosti. Smyslem tohoto ivodu do zkoumané problematiky je dolozit to, ze ma smysl
zkoumat, jak jednotlivé typy médii funguji a jaky obsah predkladaji svému publiku, nebot’ tento
obsah neni nezaujaty ¢i ,,existujici ve vakuu®, ba pravé naopak: své publikum kazdé médium
urCitym zpisobem ovliviiuje. Po uvedeni casti tykajici se kazdodennosti bude nésledovat
podkapitola Dvoji pohled na médium, ktera kazdé médium symbolicky rozd¢li na dvé casti,
a pak uz bude pojednéavano o tradi¢nich a novych médiich, pfiCemz jak bylo feceno vyse, vEtsi
duraz bude kladen na konceptualizaci médii novych, jelikoz tato prace vychazi z toho,
ze 0 médiich tradi¢nich (konkrétné o novinach — s ohledem na jejich historii sahajici az daleko
do minulosti) toho jiz bylo napsano mnoho, kdezto problematika novych médii je stale jesté
moc nova na to, aby byly nastoleny univerzaln¢ platné charakteristiky tohoto fenoménu

(viz uvodni citat této prace).

3.1 Média a kazdodennost

Je zieyjmé, Ze média ovliviiyji kazdodenni zivot ¢lov€ka v 21. stoleti. Téma
sledovat jakysi pfechod k interpretativnimu paradigmatu, ke kazdodennosti. Pojem
kazdodennost tizce souvisi s pojmy kazdodenni zivot a Zivotni svét - ty do sociologie vstoupily
z pojmové vybavy Husserlovy fenomenologie prostfednictvim Alfreda Schutze.
(Petrusek et al. 1996: 483) ,,Kazdodennost predpoklida kazdodenni, vsedni neboli Zivotni sveét
jako sféru, v niz se kazdodennost jako uhrn aktivit odehrdava, bézné védomi a bézny jazyk.*“

(ibidem)

Z autort vyzkumu zabyvajicich se kazdodennosti a tlohou médii v ni by mél byt jisté
uveden alespon Jaromir Volek. Ten se ve svém textu Televize jako spolutviirce domova
a extenze rodiny zamétuje na analyzu role televize v ,teritoriu“ domova a rodiny. Volek
rozliSuje tfi roviny vztahujici se k pojmu domov. Je to rovina osobni, zajistujici tnik
pred tlakem vefejného svéta, rovina socidlni, ktera vyzdvihuje domov jako misto rodinného
Zivota, a nakonec rovina fyzicka, ktera zajistuje bezpe¢i a odpoCinek. (Volek 1999: 17)
Je dilezité si uvédomit, Ze pod pojmem domov je mozné si predstavit né€co vic nez jen fyzicky
prostor: ,,Domov je vice nez fyzicky prostor obsazeny cleny domdacnosti ¢i prostor spotieby.
Je to misto, kam patrime. [...]Pojem domov miZe znamenat stejné ndrod jako chalupu

i sousedstvi.” (ibidem)
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Kazdodennosti se zabyval i Volkiiv zak, Jakub Macek®. Uziti médii u béznych uZivateli
je dle Macka konstitutivni slozkou jejich kazdodennosti, jelikoz ,,zajistuje kontakt s verejnym
prostorem a hlavnim kulturnim proudem (masova komunikace, individualizovana konzumace
popularnich obsahii), socialnimi druhymi (synchronni i asynchronni interpersonalni
komunikace), a soucasné zprostredkovava i jejich participaci na skupinovéem zivoté (synchronni
i asynchronni skupinova interakce). (Macek 2013: 135) S tim, ze se média stala konstitutivni
slozkou nas$i kazdodennosti, by souhlasili i Abercrombie s Longhurstem, ktefi jiz v publikaci
z roku 1998 tvrdi, ze média a kazdodennost jsou takika neoddélitelné. (Abercrombie, Longhurst
1998: 69) Autofi upozornuji na to, ze jednim z hlavnich prvki organizace kazdodennosti je Cas,
a uzivani médii’ je spojeno s konkrétnimi ¢asy (napf. snidané, ptichod ze $koly, vecefe, ...).
(Abercrombie, Longhurst 1998: 70) Jinymi slovy: lidé jsou s médii v tak zkém spojeni proto,

ze je provazi jejich dennimi ¢asy, povinnostmi, cestami a ritudly.

Ne kazdy vSak uziva vSechny druhy médii ve své kazdodennosti, v jejich vybéru hraje
roli mnoho faktord. Toho si v§ima naptiklad Pfannhauser a upozoriiuje na to, Ze existuji takové
tendence, Ze ¢im je Cloveék starsi, tim vice pouziva tradicni média. Roli zde hraje i rodinny
piijem — kdyZ je nizky, tak Casto vitézi ¢teni novin nad pouzivanim novych médii, jelikoz je

K jejich provozu tieba drazsich technickych zatizeni. (Pfannhauser 2002: 1-3)

V souvislosti s riznymi médii, které konkrétni jedinec pouziva, hovoii Macek
0 tzv. medialnim celku, ktery definuje jako ,.komplex medialnich praxi, které formuji celou
medidlni zkuSenost socialniho aktéra, jez jsou nutné ve vzdajemném vztahu a které odrazeji to,
ze socialni aktér cilene a vice ¢i méne reflektované své uziti médii segmentuje’.
(Macek 2013: 136) Je ziejmé, ze novd média a tedy i zpravodajské servery se dnes bézné
zafazuji do medialnich celkd dnes$ni populace. Tereza Pavlickova v této souvislosti upozornuje
na to, ze bychom se méli zabyvat otdzkou, jak novd média zaclenuji uzivatelé do svych zivoti
— pouzivani novych médii neni realizovdno izolované¢ od ostatnich médii a jinych zdroja
a aktivit. (Pavlickova 2009: 51-52) Vzdyt internetova populace v Ceské republice® v kategorii
10+ ¢ita 6,71 miliont lidi, v porovnani s realnou velikosti ¢eské populace, ktera zahrnuje
10,5 milionu lidi, jde o 64 % vSech obyvatel. A to uz je velké procento populace, které ,,zije

(alespont néjakou Cast svého Zivota) S novymi médii. Z mobilnich telefonii nebo tableti

® Pravé tento autor je pro tuto diplomovou praci ddlezity, jelikoz se specializuje na novd média (viz dale v praci).
Proto jsou zde uvedeny jeho teze o kazdodennosti, ackoliv neni prvnim autorem, ktery se této problematice vénuje.
" Autoti mluvi konkrétné o televizi.

8 Vice o uzivani internetu v CR niZe v praci v samostatné podkapitole (3.2.1.4.1 Internet v CR).
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pfistupuje na internet v Cesku celych 2,66 milionu uZivatelii.® Pouzivani internetu se tedy stalo
béznou soucasti lidské kazdodennosti. To dokladaji i nova data pro Ceskou populaci z roku
2014, ktera ukazuji, ze sledovani zpravodajstvi na internetu je pro vice nez 50 % Ceskych

uzivatelll internetu souc¢asti kazdodenni rutiny. (Lupac et al. 2014: 24)

3.1.1 Dvoji pohled na médium

Pti debaté o vlivu médii na lidskou kazdodennost je vhodné rozliSovat dvé roviny média:
technologickou (médium jako nosi¢ informaci), a pak také tu obsahovou, a to proto, Ze je tieba
se na n¢ divat individudln€. Publikum miize naptiklad odmitat médium typu osobni pocita¢
nejen proto, ze miize zprostiedkovavat nevhodny obsah, ale také proto, Ze potfizovaci naklady
jsou velké, priistroj je nevzhledny apod. Potencidlni pfijemci daného média
(napt. zpravodajského serveru) se tedy roztiisti do n¢kolika skupin jesté predtim, nez mohou
0 konzumaci média vilbec zacit uvazovat. Obsahova stranka médii bude predmétem

kvantitativni obsahové analyzy v empirické ¢asti prace, ale ta druha, ktera vnima médium jako

objekt, je predstavena zde (viz dale).

V souvislosti s tim rozliSuje Roger Silverstone dvoji artikulaci média.’® Ackoliv
Silverstone ve své praci hovofi o televizi jako o hlavnim médiu, kterému se vénuje, daji se jeho
poznatky uplatnit i na technologii novych médii. Silverstone ve své teorii dvojité artikulace
navrhuje, ze kulturni hodnota takového pfistroje, jako je televize, lezi jednak v jeho vyznamu
jako objektu, ale také v jeho obsahu, ktery je shodné vryty. (Silverstone 1994: 123) ,,Konzumace
obojiho, technologie a jejiho obsahu, definuje duleZitost televize jako objektu konzumace.*
(ibidem) Lidé si tedy mohou koupit nejnovesi model televize (a analogicky
pocitace/tabletu/smartphonu, ...) nejen proto, Ze umi zobrazovat pozadovany obsah
(tfeba zrovna zpravodajstvi na zpravodajskych serverech ¢i online vydani MF Dnes), ale také
proto, Zze dané objekty jsou kulturné dulezité (nesou vyznam), mohou napiiklad ukazovat
urcitou prestiz osob, které je vlastni. V ptipad€ novych médii lze ale narazit na zajimavou véc
— forma fyzického objektu se zde totiz proménuje (to o tradi¢nich tisténych novinach bez online
verze fict nelze). Napiiklad obsah zpravodajskych servert lze sledovat na stolnim pocitaci,

notebooku, na tabletu, smartphonu a podobné. Obsah vSak zlstava stejny. Zde je vSak tieba

9 Udaje pochazi z tnora 2014. Zdroj: http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/iac_2014 -
netmonitor_rocenka 2013.pdf [19-11-2014]

10 Autor &erpal z prace Andrého Martineta z roku 1969. Ten chapal vyjimeé&nost pfirozeného jazyka ve vyjadieni

komplexnich vyznamii jako vysledek artikulace dvou prvkd: fonetickych a morfologickych. Zvuky
bez konkrétniho vyznamu tak podle n& byly pfedpokladem pro slova nebo znaky, které uz nesly vyznam.
(Silverstone 1994: 122-3)
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zminit, ze v soucasnosti dochazi k proméné také u tradicnich tiSténych novin, lze si totiz
objednat tzv. elektronické vydani novin. To znamen4, ze proména fyzického objektu je zde tedy
pfitomna také, nicméné ne v takové mife, jako u ,,ne-tradi¢nich “ médii (tedy az sekundarné,
primarné jsou média typu novin tisténa). V této kategorii k sobé maji noviny a zpravodajské
servery velmi blizko, nicméné& u novin pievlada vyssi uchopitelnost!! a méné ¢asta frekvence

aktualizace zprav (uzévérka 1x denné). (Macek 2013: 131)

Druhy pohled, ktery nabizi rozdéleni do dvou podob médii, je pohled na médium
dle technologického determinismu. Konkrétn¢ Marshall McLuhan se vice nez na obsah médii
zameétuje na technologii (médium), kterd obsah nese. Pfece jen Ize ale u tohoto autora najit
myslenky o obsahu médii, napiiklad u zndmé teze ,,médium je poselstvim*: .,V elektronickém
veku formulace ,médium je poselstvim‘ znamenda, Ze bylo vytvoreno zcela nové prostredi.
Obsahem tohoto nového prostiedi je staré mechanizované prostredi industrialniho véku. Nové
prostredi prepracovava staré stejné radikalné jako televize film. Film je totiz ,obsahem
televize.” (McLuhan 1991: 9) McLuhan zde narazi na dilezity fakt — nové médium nemusi vzdy
pfinaset nové obsahy, nybrz miize byt pouhou kombinaci obsaht starych.*? Myslenku McLuhan
dale konkretizuje: ,,Obsahem kazdého média je vzdy jiné médium. Obsahem pisma je rec, stejné
jako obsahem knihtisku je psané slovo a jako je knihtisk obsahem telegrafu.” (ibidem)
Analogicky obsahem zpravodajskych serverli jsou nejen novinové ¢lanky (noviny),
ale i fotografie, videa (televize/film) apod. Zda se na serveru Idnes.cz budou nachazet ¢lanky
¢isté¢ novinového charakteru (tedy psaného, bez netextovych doplnéni), to ukéze analyza

v empirické ¢asti prace (viz 5.2.4 Netextové prvky, odkazovani).

Posledni ,,dvoji pohled na médium “, ktery zde bude uveden, zastava Lev Manovich.
Ten v 5. principu novych médii (viz nize v praci) hovoii o tom, ze o novych médiich lze
uvazovat jako o dvou oddélenych vrstvach, kulturni a pocitatové. Zatimco do kulturni bude
patfit napt. encyklopedie nebo povidka, do té pocitacové spada balicek, datova struktura apod.
(Manovich 2010: 47) Op¢t zde Ize vidét stopy technologického determinismu, jelikoZ se autor
obava, ze pocitacova vrstva bude mit dopad na vrstvu kulturni. (ibidem) V nésledujicich tezich
se autor k technologickému determinismu jakoby ,.pfiznava“: ,,Srovadnim novych médii
S tiskem, fotografii ci televizi se nikdy nedobereme celé pravdy. [ ...] Nova média mohou vypadat

jako média tradicni, ale to je jenom povrch.” (Manovich 2010: 48) Novd média tedy volaji

11O diilezitosti fyzické povahy novin (jejich uchopitelnosti) hovoti také Pfannhauser (viz 3.2.2 Pfannhauser a jeho
bindrni opozice).
2 Vice viz 3.2.1,,Novost“ novych médii — co si pod nimi predstavit?.
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po nové etapé teorie médii, u jejichz pocatkti stali Harold Innis a Marshall McLuhan
v 60. letech 20. stoleti. Spravnou cestou pro porozuméni novym médiim je dle Manoviche

obraceni se na pocitacovou védu. (ibidem)

Dosud bylo v praci pojednavano o dulezité roli, kterou média zastavaji v lidské
kazdodennosti, ale také o vzristajici tendenci novych médii stavat se soucasti medidlniho celku
obyc¢ejnych lidi, coz lze brat jako diivod, pro¢ stoji za to se novymi médii zabyvat (a zkoumat
je tedy v ramci této diplomové prace). Nasledné bylo upozornéno na to, ze se na média lze divat
vice nez jednim pohledem, pficemz bylo uptesnéno, ktery z pohledii bude zkoumén v empirické
Casti této prace. V nasledujici casti bude pozornost veénovana dichotomii tradi¢ni

VS. nova média, pricemz zvlastni diiraz bude kladen na média nova.

3.2 Tradiéni a/vs. nova média

Kazdé médium ma svou historii, a nejinak je tomu u tiSténych novin a u novych médii,
u kterych je vsak situace komplikovanéjsi (viz nasledujici odstavce). Pocatky studii novych
médii sahaji az do 60. let 20. stoleti'3, coZ je zajimava informace v kontextu toho, jak ,,staré
jsou tradi¢ni noviny oproti médiim novym — vzdyt prvni denik na svété pochazel uz z roku
1650, coz z novin jakoZto terciarnich & masovych médii déld opravdu ,,tradiéni* médium

S dlouhou historii.

Macek upozoriiuje na problematiku nalezeni nultého bodu, tedy zakladajiciho textu
studii novych médii. Nalézt ho neni tak jednoduché: ,./...] studia novych médii, jez se rodi
na okraji akademického mainstreamu a zcéasti dokonce mimo hranice akademické rozpravy,
maji spise podobu postupné se spojujicich inspiracnich i argumentacnich linii, jez pozvolna,
od osmdesatych let, konstituuji zaklad toho, o ¢em je od konce nasledujici dekady mozno mluvit

Jjako o kanonu* (Macek 2013: 30).

V nasledujicich podkapitolach bude pojednavano o tradicnich a novych médii s tim,
ze novym médiim bude dano vice prostoru s ohledem na to, Ze jde o relativné novy fenomén

(minimalné oproti médiim tercidrnim, tedy zde tiSt€énym novinam).

13 Tehdy zapocaly prikopnické studie vénujici se pocitatové mediované textualité a komunikaci. (Macek 2013: 29)
14 Slo o0 noviny s nazvem Einkommende Zeitungen vydavané v Lipsku, jejich vydavatelem byl Timotheus Ritzsch.
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3.2.1 ,Novost*“ novych médii — co si pod nimi predstavit?

Kazdého jisté¢ napadne, Ze oznaCeni nova média neni pro zddna média moc velkou
vyhrou — vzdyt' jak se budou nazyvat poté, co piijdou média novéjsi a budou si chtit
pojmenovani nova 0svojit? Jak ,,stara média mohou byt, aby se jim mohlo stale fikat nova?
Nebyla ndhodou vSechna média kdysi nova? Na problém upozoriiuje i Jakub Macek, ktery
preferuje pro novd média oznadeni digitalni média pied vSemi moznymi oznadenimi®®,
ato z toho diivodu, Ze v technologické roviné vSechna tato média spojuje fakt, ze jsou zalozena
na digitalnim kodovani dat. (Macek 2013: 19) Jak ale dale autor upozoriiuje, v rdmci konsenzu
odborné komunity se ustalil vyraz novd média (ibidem), proto v této praci bude tento vyraz
pouzivan piednostné také. Martin Lister zase upozoriiuje na jiny problém s ndzvem nova média:
nazev novy v pojmenovani novd média s sebou nese ideologicky naboj toho, ze novy rovna
se lepsi. (Lister 2009: 11) Navic, jak uvadi naptiklad Alice Tejkalova, novd média jsou nejenze
ve veétsingé piipadli pouze rozsifenim ,starych™ (viz teze M. McLuhana vyse v praci),
ale mnohdy se také vyuzivaji ke ,,starym* a¢elim. Piikladem toho mohou byt projekty, které
slouzi k vyhledavani starych kontaktd — spoluzaku ¢i ptatel (mj. Spoluzaci.cz, Facebook.cz).
(Tejkalova 2009: 47-48)

Pod novd média toho spada opravdu mnoho, vymezit si tuto oblast je mozné vyétem

prvkd, které zde spadaji, nebo také vyctem vlastnosti, které novd média musi mit.

Zastancem prvniho zptisobu definovani toho, co do novych médii patii, je Martin Lister,
ktery rozliSuje celou tadu rychle se rozvijejicich oblasti technologicky zprostfedkované
produkce (obsah generovany uZivatelem). Nova média lze podle néj rozdélit na pocitacoveé
zprostiedkovanou komunikaci (e-mail, chatovaci mistnosti, World Wide Web, blogy, socialni
sitové stranky, mobilni telefonovani apod.), nové zpusoby distribuovani a konzumovani
medialnich textl charakterizované interaktivitou a hypertextovymi formaty (World Wide Web,
CD, DVD, rtizné platformy pro pc hry apod.), virtualni reality (simulované prostiedi apod.) a
celou Skélu transformaci a dislokace zavedenych médii (naptiklad ve fotografii, animaci,

televizi, Zurnalistice, filmu a king). (Lister 2009: 13)

Predstavitelem druhého zptisobu definovani toho, co jsou nova média, je napiiklad Lev
Manovich, kterého 1ze oznacit za technooptimistu, tedy pfiznivece novych médii a hlavné toho,

7e revoluce pocitatovych médii je né&im novym, pievratnym!® (viz jeho teze dale).

15 Mezi dalsi oznadeni zkoumanych médii patii média novd, interaktivni, sitova, kvartarni.
16 S tim by nesouhlasil napt. Jan van Dijk — viz nap¥. 3.2.3 Van Dijk: Masovd a sitovd spolecnost.
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Manovich naptiklad poukazuje na to, ze knihtisk ovliviiuje pouze jednu uroven kulturni
komunikace (medialni distribuci), stejné tak vynalez fotografie zasédhl pouze nepohyblivé
obrazy. Oproti tomu revoluce pocitacovych médii ptasobi na vsSech Urovnich komunikace
a zahrnuje akvizici, manipulaci, uchovavani a distribuci, navic ovlivituje vSechny typy médii.
(Manovich 2010: 33) Novd média podle Manoviche reprezentuji konvergenci
dvou historickych trajektorii: pocitacii a medialni technologie. Syntézou téchto trajektorii
vznika prevedeni vSech existujicich médii do ¢iselnych dat, které jsou ptistupné pocitacim.
(ibidem) Manovich rozeznava pét zakladnich principti'’ novych médii: ¢iselnou reprezentaci
(nova média jsou zaloZena na digitalnim kodu), modularitu (fraktalni struktura novych médii),
automatizaci (neni tfeba lidské prace), variabilitu (neexistuje kone¢na verze souboru)

a kulturni prekodovani (dvoji struktura novych médii — poéitacova a kulturni vrstva). (ibidem)

Aby zde nebyly uvedeny znaky novych médii pouze z tst jednoho teoretika, je tieba
uvést alespon v kratkosti dalsi pohled na tuto problematiku. Ten piinasi naptiklad
Tony Feldman. Feldman rozliSuje 5 znaku digitalni informace (tyto ji odliSuji od analogové
informace®®): manipulovatelnost (lehka pienositelnost), sit'ovatelnost (Ize sdilet na siti),
hustota, stlacitelnost (zabira minimum mista), nezaujatost (nezalezi na tom, co jednotlivé bity

reprezentuji). (Feldman 1997: 3)

Aby to nevypadalo, Ze jsou nova média zaloZzend na digitalnim kodu opravdu néco
nového a prevratného, bez ¢ehoz si nelze Zivot predstavit, budou zde uvedeny jesté teze
Jana van Dijka, ktery pfinasi vyvazeny pohled na danou problematiku. Van Dijk hovofi o tom,
ze sitova struktura ma dvoji strukturu, proto si ziskala tolik pfiznivcd a je povazovana
za komunika¢ni revoluci. Média zaloZzend na digitdlnim kodu jednodusSe nabizeji
jak centralizaci, tak decentralizaci, jak socializaci, tak individualizaci, jak centralni kontrolu,
tak lokalni autonomii apod. Kazdy si v nich tedy ,,najde to své*. (van Dijk 2006: 241) Podobn¢
vyvazeny (lépe feceno ,,stiizlivy*) pohled na novad média lze nalézt napt. u autorky jménem
Zizi Papacharissiova. Jeji teze budou uvedeny dale v praci (viz 3.2.1.4 Novd média = nova

spolecnost?).

Jesté jedna poznamka by zde méla mit své misto. V souvislosti s nastupem nového

média se objevuje také obava z toho, zda ony tzv. , klasické zanry* ziistanou stejné, nebo dojde

1" Neplati vSak, Ze by se témito principy ¥idila viechna novd média. Viz Manovich 2010: 34.

18 Informace ukryta v analogovém signalu je podle Feldmana vzdy vystavéna do n&jaké nepfetrzité proméfiujici
se hodnoty, kterda se da zméfit (hudba, naramkové hodinky...). V analogové informaci neni mezera,
jde o kontinualni tok. (Feldman 1997: 1-2)
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k jejich proméné v souvislosti s jinym druhem Zzurnalistické prace a s jinym typem S$ifenim
informaci. (Osvaldova 2009: 105) Otazkou je tedy konkrétné to, zda ¢lanky v ramci online
média maji stejnou podobu jako ¢lanky v médiu tisténém. ,,V idealnim pripadé by jeden kazdy
druh nebo Zanr mél mit spolecné formalni, strukturni, obsahové atributy, kterymi se vyznacuje
a lisi od ostatnich.* (Osvaldova 2009: 106) Osvaldova upozoriiuje na to, ze samy zanry
se vyvijeji, k proméné tedy dojit mize. (Osvaldova 2009: 108) Ve vyzkumné Casti této prace
vyjde najevo, zda lze i v ramci online média najit ¢lanky typu fotografie s popiskem, interview
atd., nebo se na internetu vyskytuji ¢lanky jiného typu, resp. formy. Piipadné se ukaze,
zda v tisténém médiu prevladaji jiné formy ¢lankt nez v médiu novém. S tim souvisi i myslenka
jiného fungovani titulkd pfi ,,postovani® ¢lankd online, coz bude nakonec v ramci empirické
¢asti prace také zkoumano. Ackoliv tedy nebude cilem empirické ¢asti prace zkoumat to,
do jaké miry jsou napliovany charakteristiky pouzivanych zanra (viz Osvaldova 2009), bude
cilem se zaméfit na to, jaké formy ¢lanki!® na titulnich stranach MF Dnes a Idnes.cz pievladaji,
pripadé uplné chybi. Teze Osvaldové vyse lze tedy brat prenesené jako upozornéni na to,
ze na homepage ldnes.cz mize u pouzivanych forem ¢lankt dojit ke zméné napi. v jejich

zastoupeni oproti formam pouzivanym na titulnich stranach v tisku.

V této kapitole byla vylozena problematika nazvu nova v terminu nova média. Déle bylo
vyloZeno, co do novych médii spadd (aby bylo jasné, ¢eho se tato diplomova prace tyka),
a to dvojim zplisobem — jednak vyctem prvka (Lister 2009), a pak také vyctem vlastnosti,
které tato média maji (Manovich 2010, Feldman 1997). Na zavér byla u€inéna poznamka o tom,
ze ackoliv novd média nemusi znamenat vzdy néco prevratné nového, mize v online prostiedi
dojit k proméné zurnalistickych Zanrl, v piipad¢ této prace forem (Osvaldova 2009).

Zda k tomuto dochazi, to bude zjistovano v empirické Casti prace.

3.2.1.1 Interaktivita

To, co charakterizuje novd média oproti médiim tradicnim, je mimo jiné vétsi
interaktivita uzivatele. S interaktivitou souvisi existence hyperodkazii: ,,Protoze si v novych
médiich jednotlive prvky (obrazky, stranky textu atd.) vidy uchovavaji vlastni identitu (princip
modularity), mohou byt ‘vpleteny® do vice nez jednoho dila. Propleteni lze dosahnout
prostrednictvim hyperodkazi. (Manovich 2010: 44) Oproti hyperodkaziim typickym pro nova
média jsou ve ,starych* médiich prvky propleteny do jedinecné struktury a tak je jejich

identita ztracena. (ibidem) Naptiklad pravé zpravodajské servery jsou piimo piesyceny

19 Formy ¢lankd pouzivané v empirické &4sti prace viz 4.4.1 Spolecné proménné.
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hypertextovymi odkazy?’, ¢tenaf si tak mize vybrat ,,svou vlastni cestu &teni®, je mu déna

absolutni moc.

Feldman uvadi o interaktivité nasledujici: ,, Pro mnohé znamend presun k digitalnimu
zaroven presun od pasivnich k interaktivnim médiim.* (Feldman 1997: 19) Interaktivita
Vv informacnim systému dle tohoto autora dava uzivateli néjaky vliv nad piistupem k informaci
a stupen kontroly nad vysledky pouzivani systému. (Feldman 1997: 14) Interaktivitu lze
ale vnimat jen jako jednu z dalSich zmén, které digitalni média piinaseji (viz znaky digitalnich
médii vyse).

Jiny nazor na interaktivitu v prosttedi novych médii pifinasi Martin Lister.
Byt interaktivni znamena dle néj schopnost uzivatele pfimo zasahovat a ménit obrazy a texty,
ke kterym pfistupuje. Lister upozornuje, ze je pro novd média typické, Ze se mluvi spise
(nez o publiku, pozorovateli nebo o ¢tenaii) o uzivateli (user). V interaktivnich médiich musi
zkratka uzivatel aktivné zasahovat. (Lister 2009: 22) VzZdyt uZz pohyb mysi a kliknuti
na pozadovany odkaz znamena urcity druh interaktivity uzivatele. Tim, Ze roste interaktivita
uzivatell, dochdzi i k dalSim zméndm, mimo jiné v produkci a spotifebé. Vyvinul se trh
pro prosumer? technologie. Tyto technologie jsou uréeny jak pro amatéry,
tak pro profesionaly — pro producenty i konzumenty medialnich obsahti. Clovék si naptiklad
koupi videokameru, kterou miize pouzivat pro doméci tcely nebo k natoceni a sdileni vlastnich

videi po internetu. (Lister 2009: 34)

Manovich spojuje interaktivitu s dirazem na individualitu uzivatele. Logika starych
médii (rozhlas, film 1 tiSténa média) odpovida logice industridlni masové spole¢nosti (ocekavala
se zaliba ve shodnych produktech, proto se vytvarely kopie), ale logika novych médii souzni
s logikou postindustridlni spole¢nosti, ktera uptednostituje individualitu pted konformitou.
Jedinec si tedy muze zkonstruovat svilj vlastni Zivotni styl ze Siroké palety moZnosti.
(Manovich 2010: 45) ,,Kazdy navstévnik webové stranky automaticky dostava tu verzi, kterd je
MU na zaklade databaze prizpiisobena, at se jednd o jazyk textu, obsah nebo reklamy. [...]
Svym zpusobem tedy neomedialni technologie dokonale realizuje utopii idealni spolecnosti
slozené pouze z originalnich jednotlivcii. Neomedialni dila se tedy snazi presvédcit uzivatele

o tom, ze jejich volby jsou jedinecné. (ibidem)

20 Hlavni podstatou hypertextu je nelinearni struktura (viz Pavlickova 2009:53).
21 Vyraz je slozen ze slov producer a consumer.
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Dan Gillmor hovoti o tom, ze dasledky interaktivity uzivateld jsou vétsi, nez by se dalo
ptedpokladat. Autor upozorniuje, Ze dochazi ke zmeéné v dozvidani se o ,,urcujicich® udalostech.
V roce 1945 se lidé dulezité informace dozvidali skrze radio, doplnujici fakta byla po mnoho
dni a tydnt hlavnim tématem tisku. Néco podobného se délo v 60. letech, kdy byla ale hlavnim
médiem televize: jejim prostiednictvim se lidé naptiklad dozvédéli o atentatu

naJ. F. Kennedyho v roce 1963. Dalsi informace se opét objevovaly v tisku.

Odlisnéd situace ale nastala 11. zafi 2001, kdy doSlo k teroristickému utoku na
Svétové obchodni centrum v New Yorku. ,,Stalo se néco jiného, néco hlubokého: zpravy byly
produkovany obycejnymi lidmi, kteri meli k uddlosti co vict ¢i ukdzat, ne jen ‘oficialnimi’
zpravodajskymi organizacemi [...].” (Gillmor 2004: XX) Medidlni organizace Casto od té¢ doby
ptebiraji ptispévky obycejnych lidi k informovéni o udalostech, které jsou naptiklad tak cerstvé,
ze na jejich misto konani jesté nedorazily zpravodajské tymy, aby udéalost zmapovaly. Gillmor
mluvi o tomto typu Zurnalistiky jako o ob¢anské Zurnalistice (citizen journalism). (ibidem)

Do obcanské Zurnalistiky mize spadat tvorba blogli, webi, tweetd apod.

3.2.1.2 Historie novych médii

Nez bude kratce uvedena historie novych médii, je tieba zabyvat se tim, kam je zafadit.
Zatimco tradicni média maji v medialnich studiich jiZ dlouho své ustalené misto (a s tim se poji
dlouholetd vyzkumna tradice), U novych médii je situace odli$na. Studia novych médii jsou
relativné novou oblasti badani, nelze tedy v souvislosti s nimi mluvit o ustavené discipling.
(Macek 2013: 20) O studiich novych médii je mozno mluvit jako o metapoli badani, a to tfeba
také proto, Ze autoii vénujici se problematice novych médii nebuduji diskurs tohoto odvétvi
z jednotného teoretického zékladu, ale Casto se naopak problematice novych médii vénuji

ze svych matetskych disciplin. (ibidem)

Macek tika, ze v ramci studii novych médii maji dominantni postaveni vyzkumnici
spadajici pod obor medialni studia. (Macek 2013: 20—21) Proto se pravé medialni studia musela
vypotadat s tim, Ze se zde objevila nova média a bylo tak tieba je zatadit do zkoumanych témat

oboru.

Volek, Jirak a Kopplova ve své teoretické stati o vychodiscich a vyzvach medialnich
studii z roku 2006 uvadéji, ze ,,oblast studia médii se zpravidla soustreduje na oblast medii
terciarnich a stale vice i kvartarnich*. (Volek, Jirdk a Képplova 2006: 10) Za urcujici v rdmci
novych vyzkumnych témat medialnich studii povazuji mimo jiné zmifiovani autofi tyto trendy,

které se tykaji pfedmétu zajmu této prace: intenzivni pronikdni novych typi komunikacnich
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a informacnich technologii do kazdodennich lidskych zivotl (viz média a kazdodennost vyse
Vv praci) a rychle se rozvijejici dovednosti publika pfi vyuzivani téchto technologii, ale také
rozpousténi hranice mezi konzumenty a tvlirci medidlnich obsahli, coz ma za dusledek to,
ze diive pasivni publikum se stava stidle vice aktérem medidlniho spektaklu.
(Volek, Jirak a Kopplova 2006: 17) V této souvislosti autofi mluvi o tom, ze je symbolicka moc

zbavovana své tradiéni ideologické role a stava se z ni moc informaéni??. (ibidem)

Mezi zékladni vyzkumna témata a otazky, které se medidlnim studiim nabizeji
(tedy mezi jakési tematické vyzvy), mimo jiné Volek, Jirdk a Kopplova tadi otazky tykajici
se vztahu tradi¢nich a novych médii. ,Jak se vzdajemné ovliviuji nove ICT a ,tradicni’
technologie z hlediska typologie a usporadani produktii? Tedy nakolik je logika a gramatika
vystavby ,obsahii‘ nabizenych v prostredi ICT svébytna, respektive jak se lisi od principii
pouzivanych ,tradicnimi medii ‘?* (Volek, Jirdk a Kopplova 2006: 17) Tyto otazky se velmi

siln¢ dotykaji tématu této diplomové prace, proto bylo vhodné je zminit.

Toto ujeti se novych médii nemusi pro medidlni studia znamenat jen pozitiva
(naptiklad v oblasti vyzkumu). Je zde naopak jedno velké negativum, se kterym se nové obor
musi vyporadat. Toto negativum popisuje napiiklad Macek: ,,Nékteré ze zdakladnich konceptii,
na nichz medialni studia své veédeni o médiich zakladala, byly s prichodem novych médii
rozmlzeny, relativizovany a, jak tvrdi nékteri kritici, leckdy i pripraveny o letitou platnost.*
(Macek 2013: 23) Volek, Jirak a Kopplova k tomuto dodavaji: ,,[...] bude obor nepochybné

hledat odpoved na otazku, zdali Ize tuto sociotechnologickou zménu vylozZit s pomoci nastrojii,

které nabizeji stavajici vyzkumné tradice.” (Volek, Jirak a Kopplova 2006: 16)

Zména bude ziejma napiiklad u promény tradicniho konceptu gatekeepingu
na tzv. gatewatching, ktery nastava hlavné kvili proméné piijemce medidlnich sdéleni
V souvislosti s vys$§i mirou interaktivity, kterd tomuto uzivateli novych médii byla pfisouzena.
O této zméné bude pojednano nize v praci. Macek v této souvislosti zminuje, ze ,,ndstup novych
médii [...] predné zintenzivnil diskuzi o aktivni, performativni povaze publik a zkomplikoval
prehledné rozliseni kategorii publika a producentiu medidlnich obsahu* (Macek 2013: 23).
Oblasti, které bylo tfeba znovu promyslet a aktualizovat pro teorii a vyzkum novych médii
je vice (viz napft. vySe gatekeeping a klasické pojeti zurnalistickych zanrt, v této praci forem
¢lanki), 1 samotna kvantitativni obsahova analyza (jako jedna z klicovych metod medidlnich

studii) musi pro potieby analyzy novych médii projit urCitou rekonceptualizaci.

22 O informaéni spoleénosti bude kratce pojednavano nize v praci (Viz 3.2.1.4 Novd média = novad spolecnost?).
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Pravé tato proména kvantitativni obsahové analyzy v souvislosti s prosttedim novych médii
bude vylozena v této praci (viz 3.5 Vyzkumy na téma Tradicni a/vs. nova média

a 4.1.1 Obsahova analyza v online prostiedi).

Krom¢ zminéného negativa v podob¢ rozmlzeni zdkladnich konceptlh medialnich studii
je zde i dal$i problém — ramec medialnich studii nemusi byt pro studium novych médii
dostacujici, ¢ehoz si v§ima Manovich. Podle n¢j problém nastava pii premysleni, jaky
teoreticky ramec pro tato média pouzit. Na jednu stranu jsou nova média jen média ,,stard®,
ktera prosla digitalizaci, hodil by se zde tedy pfistup, ktery se pouzival pfi zkoumani tradi¢nich
(starych) médii, tedy ptistup medidlnich studii. Tato perspektiva vSak dle Manoviche neni

dostacujici — netyka se totiz programovatelnosti novych médii.(Manovich 2010: 48)

Ted kratce k historii novych médii. Macek rozeznava 4 stadia vyvoje studia novych
médii: Etapu okrajového zajmu (60. 1éta—poc. 90. let 20. stol.), Sbornikovou konjunkturu
(pol. 90. let 20. stol.), Etapu akademické normalizace (konec 90. let 20. stol.) a Etapu
hledani slabé syntézy (1. desetileti 21. stoleti).?®

Cilem této prace neni se jednotlivymi publikacemi ¢i vyzkumy spadajicimi
do ¢tyf jmenovanych etap vyvoje zabyvat, bylo pouze nutné naértnout si periodizaci studia
novych médii, aby bylo ziejmé, o jakém obdobi tato prace pojednédva, a také upozornit na to,
ze studia novych médii jsou opravdu ,,mladou‘ oblasti badani. ZaloZeni zpravodajského portalu
Idnes.cz pfitom spada do etapy tfeti (etapa akademické normalizace), portdl totiz vznikl
v roce 1998. Zde je proto vhodné tieti etapu rozebrat alespon trochu blize.
Béhem 90. let a pocatku 21. stoleti platilo, ze postupné silila akademizace rozpravy o novych
médiich, byl odmitnut technologicky determinismus a na intenzité nabiraly snahy o hledani
teoreticky sttizliveho, empiricky podlozeného realismu. (Macek 2013: 53) V tomto obdobi
nova média jakoby ztradci svou novost a stdvaji se banalnimi, uz zkratka nejsou hlavnim
tématem rozprav. (ibidem) Hlavné ve 2. polovin€ 90. let vznikly nové recenzované ¢asopisy
vénujici se problematice novych médii: Convergence, First Monday, Journal of Computer
Mediated Communication, Cybersociology Magazine a pozdéji New Media & Society
a podobné. Déle byly potadany akademické konference a oteviely se specializované doktorské
programy (Macek 2013: 54) Za zminku stoji také to, Zze z popudu ufadi a marketingovych
spolecnosti vznikaly spiSe kvantitativni vyzkumy, kdezto v akademické sféte byly preferovany

vice vyzkumy kvalitativni (zkoumajici do hloubky). (Macek 2013: 55) Navic podle Macka

28 Podrobngji o téchto etapach vyvoje viz tabulka v knize Jakuba Macka (Macek 2013: 32).
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plati, ze: ,,/...] jiz na konci devadesatych let zacind v ramci studii novych médii previadat
— spisSe proklamované nez napliiované — presveédceni, ze idealnim vychodiskem pro analyzu
informacnich a komunikacnich technologii je snaha o celostni pristup“ (Macek 2013: 56).
O celostni piistup usiluje i tato prace, a to tim, Ze rozebira médium ze dvou hledisek: z hlediska

technologického (v teoretické casti prace) a z hlediska obsahového (v empirické cCasti).

3.2.1.3 Médium se rodi vZdy dvakrat

Jelikoz jsou medidlni studia interdisciplinarni a jelikoz se nova média dominantné
studuji pravé v ramci medidlnich studii (viz vySe), je vhodné zabyvat se 1 pracemi z jinych
obort, které ale mohou vykazovat velké podobnosti tieba pravé s teorii novych médii.
Ptikladem mize byt prace Gaudreaulta a Mariona, ktefi tvrdi, Ze kdyz se objevi n¢jaké (nové)
médium, existuje v t€ dobé uz inteligibilni medidlni sféra. Nové médium se tedy musi utkat

S jiz ustavenym kodem (napf. Zanry, instituce, jind média). (Gaudreault, Marion 2004: 439)

Ptesné tak tomu bylo pfi nastupu novych médii, konkrétnéji pro ucely této prace
zpravodajskych serverl. Tyto servery si musely najit a vytvofit své Ctenafe z téch,
ktefi konzumovali jind média. Autonomni médium vznikne az tehdy, kdy ma zcela
vlastni zplisob re-prezentace, vyjadiovani a sdélovani svéta. (Gaudreault, Marion 2004: 440)
Autofi hovofti o tom, Ze se médium rodi dvakrat, coz lze ilustrovat na ptikladu s kinematografii:
wJako by se kinematografické médium zrodilo dvakradt. Poprvé se zrodilo jakoZto prodlouzeni
praktik, které predchazely jeho objeveni se a kterym bylo zpocatku podrizeno. [...] Podruhé
se zrodilo, kdyz se vydalo cestou, v jejimz ramci prostredky, které vyvinulo, nabyly
institucionalni legitimnosti uznavajici jeho specificnost.” (Gaudreault, Marion 2004: 441)
Otazkou je, nakolik jsou novd média brana jako smés médii ,,starych* a nakolik jsou riizné typy
novych médii brany jako doplilky ,,starych® ¢i jako samostatné existujici legitimni entity.
Zatimco naptiklad webova stranka http://tn.nova.cz/ miize byt divaky vnimana jako doplngk?*
zpravodajstvi TV Nova, zpravodajské servery jako Aktualné.cz, Novinky.cz, IThned.cz, E15.cz,
Idnes.cz a podobné jsou vnimény jako samostatnd média, vezmeme-li stranou to, Ze jsou
mnohdy spojovany s deniky, které spadaji do stejného vydavatelstvi (ackoliv muize jit

0 samostatné redakce).

24 Ostatn& moderatofi i redaktofi zpravodajstvi TV Nova na Tn.cz odkazuji s tim, Ze tam divaci najdou podrobng;jsi
(dopliyjici) informace, pfitom by se dalo o Tn.cz uvazovat jako o samostatném zpravodajském serveru
vyuzivajicim zpravodajského servisu CTK a vénujicim se mnoha tématim.
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Proces zrozeni legitimniho média ma 3 faze?®: objeveni se (technologického postupu),
emergence (aparatu prostfednictvim ustaveni procedur) a nastoupeni (medidlni instituce).
(Gaudreault, Marion 2004: 441-442) Autoti také nazyvaji prvni zrozeni jako integracni,
druhé jako diferen¢ni. (Gaudreault, Marion 2004: 448—449) Zatimco v integra¢ni fazi je nové
médium pouze ve sluzbach médii jinych (chybi zde sebeuvédomeéni jakozto dokonceného
a stabilizovaného média), v diferencni fazi nastavda zmeéna, kdy dochazi k vytvoreni
stabilizovaného média. To, ze jsou dnes zpravodajské servery stabilizovanymi médii, doklada
napiiklad to, ze je monitorovacimi spole¢nostmi sledovdna jejich navstévnost samostatné

(napft. spole¢nosti Netmonitor).

Zde je vhodné také doplnit faktickou poznamku z st dvou autorii. McLuhan upozoriiuje
na to, ze poselstvim, tedy ukolem kazdého média ¢i technologie, je zména méftitka, tempa
nebo modelu, které zavadi do lidskych zalezitosti. (McLuhan 1991: 20) Jinymi slovy: nové
médium musi nabidnout néco navic, néco, co lidem uleh¢i zivot. Snad odtud se vzal az ptilis
obecny nazev nova média pro nové technologie. Pfi aplikaci této ,,formulky* na zpravodajstvi
na zpravodajskych serverech, tato forma nového média ptinesla lidem inovaci, a to dostupnost

-informovani takika 24 hodin denné, a to ,,az do domu®, tedy na mobil, pocitac, tablet aj.

Podobné uvazuje Tony Feldman: kdyZ se klasické knihy, noviny ¢i casopisy preklapi
do digitalni podoby, pak nemohou byt jen knihami, ¢asopisy a novinami v elektronické podob¢.
Proces digitalizace obsahu musi znamenat, Ze jejich tiSténé casti jsou transformovany
do nového média s ptidanymi hodnotami, které jsou zasadni a jedine¢né. Jinymi slovy,
uzivatelim nového média musi byt nabidnut néjaky benefit, za ktery ptipadné budou ochotni
platit. (Feldman 1997: 9) Ptfidand hodnota pak neleZi ve vlastnim charakteru produktu tak moc

jako ve zptsobu, jakym se tento produkt dostava k zdkaznikovi. (Feldman 1997: 13)

3.2.1.4 Nova média = nova spole¢nost?

Podle odstavct vysSe v praci to vypada, jako by nova média byla néco ptevratného, néco,
co musi vyvolat né¢jakou reakci, naptiklad zménu ve fungovani spolecnosti. Macek naptiklad
uvadi, Ze online zpravodajské portaly jsou nové formy masovych médii (Macek 2013: 135).

Priklada jim tedy velky vyznam.

Frank Webster hovoii o péti definicich informaéni spole¢nosti, a pfidava navic také

Sestou, ktera fika: charakter informace zménil zpisob, jakym Zijeme. (Webster 2006: 9)

%V kinematografii lze na trovni produkce za objeveni se povaZovat vynédlezce filmu, za emergenci
kinematografisty a za nastoupeni filmare.
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Neni cilem této prace detailné¢ popisovat vSechny definice informacni spolecnosti,
proto zde bude zminéna jen technologicka definice. Ta fik4, Ze nové technologie jsou jedny
z nejviditelnéjSich ukazatelt nové doby, proto je jejich zvysSeny vyskyt ve spoleCnosti signalem
pfichodu informac¢ni spolecnosti. Tato definice by se dala pfirovnat k myslenkam
technologického determinismu (viz vyse v praci). Webster ale poznamenava, ze nikdo nefika,
kolik technologickych inovaci je potieba k tomu, aby se zacalo mluvit o informacni spole¢nosti.
(Webster 2006: 11) Autor dale pokracuje ve své kritice: ,,/...] jen proto, Ze dnes mame vice
automobilu, nez v roce 1970, nemuzeme mluvit o ,spolecnosti automobilii®®*.
Ale je to systémova zména, ktera ty, co piSi o informacni spolecnosti, stavi do stfedu
pozornosti. Webster k tomuto dodava, Ze pokud je ale klicem k tomu, Ze mluvime o informac¢ni
spole¢nosti to, ze musi dojit k systémové zméné, pak by se dalo mluvit i o spolecnosti jidla
(food society), jelikoz dnes je mozné si koupit takika jakékoliv jidlo kdekoliv a za minimalni
naklady oproti minulosti. (Webster 2006: 23) V souvislosti s jidlem se ale o nové spole¢nosti
nemluvi, mozna proto, ze jidlo tady bylo vzdy a také vzdy bude. Webster pfiznava, ze
bez modernich ICT nemohou dnes lidé zit. (ibidem) V minulosti se vS8ak bez nich obesli,
coz by se s nadsazkou dalo definovat jako rozdil mezi jidlem a informacemi, nebo 1épe jidlem

alICT.

Novd média muze leckdo brat také jako alternativni prostor pro vetejnou diskusi,
a tedy pro vytvoreni nové verejné sféry. Dulezité je si ale uvédomit, Ze moderni technologie
nejsou dostupné vSude (Papacharissi 2002: 10), proto vzdy budou existovat taci, ktefi budou
z nové verejné sféry vylouceni. Nicméné ti, ktefi na internet pfistupuji, se od ostatnich obcant
timto odlisuji. Naptiklad autorka Zizi Papacharissiova (ktera spolu s J. van Dijkem ptedstavuje
Vv této praci stfizlivy pohled na nova média) nazyva ty, ktefi pfistupuji na internet, ne obcany
(citizens), ale netizens. (Papacharissi 2002: 22—23) Papacharissiova dale upozoriiuje na jeden
dualezity fakt: ,,Melo by byt objasnéno, Ze novy verejny prostor neni synonymem nove verejné
sfery.© (Papacharissi 2002: 11) Virtualni sféra sice podporuje diskusi a demokracii (ibidem),
ale to jeSté neznamena, ze by se vSechny diskuse mély pfenést na internet. Plati tedy, Ze internet

poskytuje vetejné misto, ale nekonstituuje vefejnou sféru. (Papacharissi 2002: 13)

Clovek sice na internetu muze vyjadrit svlij nazor, ale diky obrovské fragmentarizaci
tohoto virtualniho prostoru se tento nazor Casto dostane jen k uzké skupince lidi. S tim souvisi

1 dalsi fakt: ,,S tim, jak se virtudlni masa stava rozdelenéjsi do mensich a mensich diskusnich

%6 \/ originale Car Society.
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skupin, se idea verejné sféry, ktera spojuje mnoho lidi, vytraci.” (Papacharissi 2002: 17)
Takze vysledek je takovy, ze novd média ani v oblasti vefejné sféry zatim neudé¢laly revoluci
— na internet nemayji pristup vsichni a kdyz uz uzivatel vyjadii na internetu sviij ndzor, neni jisté,
ze si ho n¢kdo precte. Byt tedy Clenem skupiny netizens zatim v této oblasti nepfindsi moc

vyhod.

To, co maji nova média s médii tradicnimi naopak spolecné, je prinik soukromé
a verejné sféry. U obou médii plati, Ze v prostoru privatnim (domécnost) dochazi ke konzumaci
informaci vetejnych, ackoliv i toto neni kompletni vyobrazeni. Je tfeba fict, ze jak noviny,
tak zpravodajské servery lze konzumovat i v jiném prostfedi nez domacim: v autobuse,
v kavarné, ve skole a podobné (viz déle), nicméné prinik pouzivani zminénych médii Ize vidét

prave i v privatni sfére.

Zde je ale tfeba poznamenat, Ze masovy tisk 1ze povazovat za médium jednosmérné,
ale naopak nova média ne — u nich lze totiz vysledovat moznosti interaktivity
(vice viz 3.2.1.1 Interaktivita). Macek hovoii o tom, Ze: ,,Nova média vztah privdtniho
a verejného obohacuji o nové prvky, narusuji monopol masovych médii na mediaci verejného
prostoru a soucasné ddle posiluji mobilizaci soukromi.” (Macek 2013:152) Je to pravé
mobilizace soukromi, ktera je ve vysledku spolecnd novindm i zpravodajskym servertim,
ackoliv vétsi mobilizaci 1ze moznéa ocekdvat, s ohledem na materidlni podobu novin a stale
velkého poctu odbératelt novin pfimo do domacnosti, u zpravodajskych serveri. Mobilizace
soukromi je pojem, ktery upozoriuje na to, ze: ,,Nékdejsi verejna mista (méstske ulice, verejna
doprava, hospody, kluby, univerzity, atd.) jsou tak privatizoviana soukromymi jedinci nosicimi
S sebou svd trvala technokulturni napojeni na jiné (symbolické) verejné prostory stejné jako
na privatni prostory jinych privatnich aktéri. “ (Macek 2013: 154) Nicméné Macek konstatuje
na zékladé pribéznych zjisténi svého probihajiciho etnografického vyzkumu, ze ,,je dost dobre
mozné, ze krizi ve vztahu soukromého a verejného zakouseji socialni védci v konceptualni

roviné vyraznéji nez sami socialni aktéri*‘. (Macek 2013: 155)

Je zde ptitom tieba zminit i opaény nazor, ktery zastava Pfannhauser: zatimco ti§téna
média se ocitnou v soukromém svété okamzikem koupé novin apod., elektronickd média
a internet jsou ve vefejném prostoru a reprezentuji spole¢nost. Spolu s novinami donasime
do naseho svéta vné&jsi svét, ale s internetem jdeme ven do vetejného prostoru, kde jsme stale

interaktivné monitorovani. (Pfannhauser 2002: 4—6)
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3.2.1.4.1 Internetv CR

O ceské internetové populaci bylo kratce informovano jiz vyse Vv této praci, ted’ budou
dodany podrobnéjsi informace, aby bylo zfejmé, Zze nova média maji své publikum
(které je odlisné od publika tradi¢nich médii). Informace zde uvedené pochazeji z vyzkumu
s nazvem Internet v Ceské republice 2014 (dopliikové je Cerpano také z mésiéni zpravy

NetMonitoru za listopad 2014), piedstavena jsou tedy aktualni data.

Pocet netizens v Ceské republice v kategorii 10+ ¢&ita 6,71 miliont 1idi.?” Je ale tieba
upozornit na to, ze se ptimo u udaje velikosti internetové populace neuvadi, jak Casto se jedinec,
kterého lze oznacdit za uzivatele internetu, skute¢né na internet pfipojuje. Lupac et al. uvadi,
ze pramérné travi uzivatelé internetu online pfes 20 hodin tydné (2014: 12). V auditu
navstévnosti internetu, ktery provedl NetMonitor za obdobi leden 2012 az tinor 2014, se nachazi
informace, ze ,,Pocet internetovych uzivatelii (RU) je pocet uzivatelii internetu v prislusné
cilové skupiné, kteri vygenerovali alespon jedno zobrazeni na vybraném webovém serveru
béhem daného mésice.” (Audit navstévnosti internetu 2014: 5) Oznaceni ,,uzivatel internetu® je
tedy v nékterych studiich velmi Siroké, uvedeni velkého poctu uzivateli tvoficich internetovou

populaci tedy pak ztraci na vyznamu.

Primérny straveny cCas na internetu na uzivatele za mésic byl konkrétné
v mésici listopadu 2014 48 hodin 47 minut 48 sekund. To dé€la zhruba 1,5 hodiny za den.
(Vyzkum navitévnosti internetu v Ceské republice: mési¢ni zprava za listopad 2014: 1)
Pies 90 % uzivatelll internetu lze najit mezi studujicimi, tficatniky a mladsimi, vysokoskolsky
vzdélanou a ekonomicky aktivni populaci. Dokonce plati, ze 4/5 nezaméstnanych pouzivaji
internet. Celkem nepiekvapive je pak vice nez polovina neuZivatelll internetu dichodového
véku. 97 % uzivateli internetu v CR se pfipojuje k internetu z domova. Pouze 3 z 10 uZivateli
internetu v CR ho pouzivaji v pohybu, tedy na ulici nebo v MHD. (Lupaé et al. 2014: 4)
Podle téchto dat je zifejmé, ze pouzivani novych médii, a stejné tak tedy konzumace informaci
ze zpravodajskych servertl, je v CR stale dominantné zaleZitosti domova. Opét zde tedy nebyl
potvrzen piedpoklad nastupu novych médii jako ménicich vse, co dosud platilo — ackoliv Ize
n¢jaké zmeény pozorovat, déji se postupné (a viibec ne prevratng, revoluéné), 0 cemz sveédci
nasledujici fakta: oproti roku 2005 ¢esti uzivatelé stravili na internetu v roce 2014 dvojnasobek

casu, konkrétné to bylo v priméru 20 hodin tydné na jednoho uzivatele. (ibidem)

2 zdroj:  http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/iac_2014 - netmonitor_rocenka_2013.pdf [5-3-2015].
Mégsi¢ni zprava za listopad 2014 v ramci Vyzkumu ndvstévnosti internetu pifinasi tyto informace aktudlni
pro obdobi konce roku: velikost internetové populace byla v listopadu 2014 6 971 031 uzivatelt. (2014: 1)
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Je zajimavé se podivat na to, jak si internetu ve srovnani s tiSténymi novinami lidé vazi
jako zdroje informaci. Pro 59 % c¢eské populace je internet dulezitym zdrojem informaci.
Internet se tak dostava na 3. misto za televizi (67 %) a druhé lidi (63 %). Noviny jsou dilezitym
zdrojem informaci jen pro 48 % lidi (5. misto). (Lupac et al. 2014: 15) Je zde pfitom patrny
jasny trend: zatimco internet dostava od roku 2006 stale vétsi diivéru, u novin je tato tendence
klesajici, tedy ptesné opacna. V tomto ohledu novd média jasné vitézi nad ti§ténymi novinami.
Odtud se také inspirovalo tvrzeni z uvodu této prace, Ze nova média maji stale vétsi vliv a stale

vice tak pronikaji do lidské kazdodennosti.

Posledni poznamka k tomu, jak vypada a jak se chova ¢eskd internetova populace,
bude z oblasti konzumace zpravodajskych servert. Sledovani zpravodajstvi na internetu je
pro vice nez 50 % ceskych uZivatell internetu soucasti kazdodenni rutiny, 18 % uzivatelt
dokonce vyhleddva domaci nebo zahrani¢ni zpravodajstvi na internetu nékolikrat za den.
(Lupac et al. 2014: 24) Z téchto informaci je patrné, ze zpravodajské servery své publikum
maji. Dochdzi zde tedy ke zmén¢ zplsobu Zivota lidi, kteti se uci zit s pfistupem na internet,

potazmo s novymi médii. Tato proména bude jasnéj$i po precteni nasledujici kapitoly.
3.2.1.5 Nové publikum?

Dle piedchoziho odstavce je ziejmé, Ze se publikum ,,n&jak proméhuje. Ugelem této
podkapitoly je popsat tuto zménu. Abercrombie s Longhurstem rozliSuji 3 typy divacké
zkuSenosti: jednoduché publikum, masové publikum a difuzni publikum. .,V soucasnych
spolecnostech jsou pritomny vSechny tri typy divacké zkuSenosti.*“ (Abercrombie, Longhurst
1998: 39) Je to prave difuzni publikum, které je nové oproti ptedchozim. Toto publikum
vyhovuje novému paradigmatu, které se zde dle autori objevilo: paradigma
spektaklu/performance. Byt c¢lenem publika se stalo vSedni, obycejnou zaleZitosti.
Nové paradigma se od ptredchoziho (paradigma zaclenéni/resistence) liSi tim, Ze jiz neni
socialné strukturované — dle t¥idy, rasy, genderu apod., ale je naopak socialn¢ konstruované
a re-konstruované, a to hlavné spektaklem a narcisismem.
(Abercrombie, Longhurst 1998: 36—37) Jinak feceno: pro difuzni publikum plati, ze rozhodujici
pro Clenstvi v publiku je performance — ¢lenové publika se né&jak chovaji pted ostatnimi,
své chovani berou jako vystoupeni (jde tedy o zdlraznéné, zesilené chovani). Performance jsou
rizného druhu, proto také lze rozptylena publika najit pfi riznych okolnostech a udalostech.

(Abercrombie, Longhurst 1998: 40)
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Difuzni (rozptylené) publikum jako novy, odliSny typ divacké zkuSenosti, vzniklo
podporovanim zasadnich socidlnich a kulturnich zmén. Zasadni znak této divacké zkuSenosti
V  souCasné spolecnosti je ten, ze je kazdy stile Clenem  publika.
(Abercrombie, Longhurst 1998: 68) Pojem difuzni publikum odkazuje k nékolika procesim:
za prvé, lidé travi hodné¢ casu konzumovanim masovych médii doma
(pt. viz Silverstone 1994, Volek 1999), ale i na vefejnosti. Z toho plyne druhy bod, a to,
ze média se stala konstitutivnim prvkem naSeho kazdodenniho Zivota. Média a kazdodennost
jsou takika neoddélitelné?®. (Abercrombie, Longhurst 1998: 69) Za tieti: difuzni publikum
vznika skrze performativni spole¢nost. (Abercrombie, Longhurst 1998: 70) A nakonec za ¢tvrté
— difuzni publikum charakterizuje virtualni neviditelnost performance (lidé si nemuseji byt

své performance védomi). (Abercrombie, Longhurst 1998: 72)

Dusledky performativni spolecnosti jsou takové, Zze i obycejné, zdanlivé nevinné
udalosti jsou predstavovany jako performance a lidé v nich jako performefi. Piikladem mize
byt protest proti exportu zivych zvifat, ktery se diky zajmu médii stane vysoce medializovanou
udélosti, z ucastnikil se stanou ,,celebrity rychlé spotieby “ (pojem autorky prace) a objevi

se jako aktéfi v mnohych médiich. (Abercrombie, Longhurst 1998: 72)

Klicovym rozdilem mezi tfemi typy divacké zkuSenosti (jednoduché, masové, difuzni
publikum) je to, ze vzdalenost mezi performery (aktéry) a publikem v difuznim publiku byla
vice ¢i mén¢ eliminovana. ,,0d té doby, odkdy jsou lidé zaroven performeri a clenové publik,
Jsou kulturni konzumenti zdroven kulturni  producenti a naopak.*

(Abercrombie, Longhurst 1998: 75)

Autofi v souvislosti s timto jevem mluvi o homogenizaci producentii a konzumentii.
Navic tvrdi, Ze homogenizace souvisi s tim, Ze diive jen pasivni konzumenti ziskali nyni rtizné
znalosti (pozn. autorka: prace s pocitaCovymi programy, internetem, s nahravaci technikou

apod.). (ibidem) Uzivatel novych médii se tak stava prozumentem (viz 3.2.1.1 Interaktivita).

Této promény publika ¢i piijemce medidlnich sdéleni si vSiml i Macek: role uzivatele
dle n¢j nemusi byt jen pasivni, ale mize byt i aktivni, a to formou vstupu do vetejného prostoru
(Macek 2013: 135) — uzivatel muze naptiklad pfispivat do svého blogu, vytvaret ¢i editovat
stranky na Wikipedii, vkladat videa na server Youtube nebo reagovat v diskusich pod ¢lanky
na zpravodajskych serverech (viz teze o obcanské zurnalistice vySe). Je zde tedy patrné

proménujici se role pifijemce medialnich obsahl, ktery nemusi byt pravé jen pasivnim

28 To uz bylo vysvétleno v &asti 3.1 Média a kazdodennost vyse v praci.
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pfijemcem, ale i aktivnim tvircem obsahu. Jak ale upozoriiuje napiiklad Alice Tejkalova
(z pozice kyberpesimismu), tzv. mensi ob¢anska média (blogy, diskuse pod ¢lanky apod.) maji
tu nevyhodu, ze nejsou tak vidét oproti t€ém, které maji vice financnich prostiedkli na reklamu.
»1im padem se muZe stat, Ze se lidé sice verejné vyjadruji, ale treba pro deset pravidelnych
Ctenari denné. Jejich stranky nejsou ve vyhledavacich na prednich pozicich, tudiz se o nich
nikdy nikdo nemusi dozvédet, ¢cimz opéet dochazi k socialni stratifikaci.* (Tejkalova 2009: 46)
Kyberoptimisté by vSak zastavali nazor, ze i tato malé aktivita uzivatela je ,,lepsi nez zadna*.
Otazkou je také to, do jaké miry noveé nabyté moci aktivniho tvlirce obsahu uzivatelé vyuzivaji.
Toto nam pomitize osvétlit napiiklad analyza poctu piispévkil v diskusich pod jednotlivymi

&lanky (viz 5.4.1 Cas publikovani, diskuse).

Kromé toho Macek uvadi, ze: ,,Zatimco v pripadé klasickych masovych médii mohla
medidlni studia pracovat s relativné neproblematickym dichotomickym rozlisenim vysilatele
a publika, [...] v pFipadé novych médii nardazime na skutecnost, ze spolu s rozrusenim hranice
mezi vefejnym a privatnim prostorem se jednoznacnd distance mezi vysilateli (producenty

obsahit) a publiky (uzivateli) méni v Sirokou, nejistou mezihranicni zonu.“ (Macek 2013:143)

V uzivatelich online médii (oproti uzivatelim médii tradi¢nich) lze podle tvrzeni vyse
Vv této podkapitole vidét novy (aktivni) typ uzivatel, a tedy i nové publikum, které muze

a nemusi vyuzivat moZznosti interaktivity v ramci online média.

V minulych kapitolach bylo nejdfive pojednavano o interaktivité jako o specifické
vlastnosti novych médii oproti médiim tradi¢nim. Interaktivita je dilezita pro dalsi koncepty
kli¢ové pro tuto diplomovou praci, napt. gatewatching. Za nejvyssi stupenl interaktivity lze
pritom oznacit obanskou zurnalistiku, u které¢ obycejni lidé de facto nahrazuji profesiondlni

zurnalisty (tvorba blogli, webi, tweett).?

Dale byl kladen diraz na zatazeni novych médii
do oblasti medialnich studii a na jejich kratkou historii. To bylo dilezité pro kontextualizaci
novych médii. Se zafazenim novych médii souvisi 1 nutnd rekonceptualizace konceptd,
které byly piivodné ur¢eny pro tradi¢ni média — tato zména se dotkne i praktického rozméru
této prace (promeéna obsahové analyzy, proména klasickych forem ¢lankl, zavedeni forem
novych atd.), proto bylo nutné ji zminit. Dale byla v ramci kratkého historického exkurzu
pfedstavena 3. etapa vyvoje studii novych médii, kam svym datem zaloZeni spadd i vznik

serveru ldnes.cz. V dalsi ¢asti byla vénovana pozornost dvojimu zrozeni média, kdy zde byla

29 7da se prispévky na blogu, jako forma obc¢anské zurnalistiky, objevuji na homepage Idnes.cz, to bude vyjasnéno
Vv Casti 5.2.2 Formy ¢lankii, lokalizace.
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nastolena otazka, nakolik jsou novd média jen rozsifenim médii starych a nakolik jsou
samostatnymi entitami. V Kapitole Novd média = novd spolecnost? zase bylo kratce pojednano
o informacni spoleCnosti a jeji kritice. Dale byla zpochybnéna funkce internetu jako mista
pro novou veiejnou sféru a také byla priblizena mobilizace soukromi. Nasledné byla formou
dat piedstavena internetova populace CR a nakonec zde byl pokus popsat proménu publika
v souvislosti s novymi médii (pro doplnéni toho, co vSechno novd média svym nastoupenim

zpusobila, diraz je zde kladen na aktivni roli uzivatele médit).

3.2.2 Pfannhauser a jeho binarni opozice

Dalsi teoretik, ktery se ve své praci zabyva rozdilnosti tradicnich a novych médii,
je Harald Pfannhauser. Tento autor si v§iml a vytvofil né€kolik dichotomii/opozic/efekti,
aby upozornil pravé na rozdilnost tradi¢nich a novych médii. Budou zde uvedeny pouze ty,

které rozdil mezi témito médii vyjadiuji nejzietelngji, ptipadné ty, které vyzdvihl sam autor.

Pfannhauser sam v praci popisuje téi dulezité body v souvislosti s tradi¢nimi a novymi
médii. Tento autor vidi jako dalezitou vlastnost uvedenych médii (ne)hmatatelnost. Tradi¢ni
média typu tiSténych (noviny, Casopisy, ...) jsou pro n¢j hmatatelna, 1idé se jich mohou
dotknout, citit je, a proto jim lze véfit. Oproti tomu novd média nelze uchopit, jedné se jen
0 digitalni text na obrazovce daného média. (Pfannhauser 2002: 1) Tomuto tvrzeni
Ize ale oponovat — nosice, na kterych lze obsah novych médii sledovat, jsou hmatatelného

charakteru (smartphone, notebook apod.).

DalSim dalezitym bodem je podle Pfannhausera to, Ze jsou lidé zvykli na vycerpavajici
a limitované sdéleni (ukoncené noviny, Casopisy, knihy), ne naptiklad na zpravy na internetu,
kde se lze neustale proklikavat pomoci hypertextovych odkazi dal a dal. (ibidem) Zde
Ize namitnout, ze novd média oproti tradicnim mohou pfinaset (rychle) aktualni zpravy a prave

kvtli tomu je tfeba, aby jejich obsah nebyl ukonceny ¢i 1épe vyc€erpavajici.

Ve tietim bodé¢ se autor zamétuje na internet. Vyhoda internetu je dle néj zaroven jeho
nevyhodou: internet totiz postrada strukturu a stabilitu. Bezpe¢nymi zdroji informaci jsou
pro lidi noviny a casopisy — ¢aste¢n¢ kvili jejich historii a lidské kazdodenni zkusenosti s nimi,
z¢asti ale také kvili jejich materidlni integraci doma a mimo domov (prodej tiSténych médii
Vv trafikach, na nadrazi, ...). Proto jsou webové stranky brany spiSe jako dopln€k, néco navic
k masmédiim. Mnoho projektt, které byly plivodné tisténé a nasledné presly do online

prostredi, zkrachovalo. (ibidem) Tento bod 1lze wvyvratit udaji uvedenymi
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v 3.2.1.4.1 Internet v CR vy3e, kde bylo uvedeno, Ze lidé - aspoii v Cesku - jako zdroj informaci

uznavaji dlouhodobé¢ internet vice nez noviny.

Autor vyjmenovava i dalsi dichotomie/efekty, mezi které fadi naptiklad tyto, které jsou misty

kriticky zhodnoceny:

Mit znamena drZet (dichotomie drzet/nedrzet) — aby cloveék néco vlastnil, musi
to materialné ovladnout. Kdyz si naptiklad jedinec koupi v trafice noviny, ma pocit,
ze jsou informace Vv nich jen pro néj. Tento pocit se zpravam na internetu moc navodit
nedafi. Podobna situace nastava naptiklad s penézi. Lidé Casto preferuji platbu
v hotovosti, protoze jim to dava pocit, Ze penize vlastni. Oproti tomu platby kreditni
kartou (kus plastu) tento pocit vétSinou nedoprovazi. (Pfannhauser 2002: 1-3)

Efekt skladovani — Cloveék si rad informacni zdroje schovava, at’ uz jsou to tieba
noviny, jejichz ¢teni se rozhodne odlozit na pozdé¢ji. Opét je zde dliiraz na materidlni
podobu objektu. Internetové zpravodajstvi si dost dobie schovavat na pozdé¢ji nejde.
(ibidem) Zde lze pfipojit namitku — MF Dnes propaguje kromé tisténé MFD
i tzv. elektronické piedplatné, které si také odlozit na pozdé&ji nejde, pokud si zaplatite
napftiklad pfistup pouze k jednomu vydani novin.

Zrcadlo Zivota — noviny funguji jako zrcadlo zivota, a to napiiklad v tom, v jakém
pofadi jsou fazeny rubriky — nejdiive dulezitd politicka a ekonomickd témata,
az pak lifestyle a magaziny. Navic se lidé mohou spolehnout, Ze dal$i den opét tisténé
noviny vyjdou v jim znamé podobé, coz se o online zpravodajstvi fict neda. (ibidem)
Zde Pfannhauser ptedstavuje noviny jako neménné médium, ackoliv v nich také mohou
byt ptidany nové rubriky, nové ptilohy apod. Prikladem miize byt ptiloha Letni noviny,
kterou zavedla MF Dnes k vydani deniku v dobé 1éta 2014.

Efekt rychlosti — jde o jakysi diktat online médii, které jsou posedlé rychlosti. Zatimco
u novin si jedinec miize zvolit, jak rychle bude ¢ist, u novych médii je to jinak — ¢lovék
jednoduse podlehne iluzorni predstavé, ze se neustale néco d¢je, a proto je tteba porad
aktualizovat webové stranky a hledat co nejaktualnéjsi informace. (ibidem) O tom,
ze redaktofi tiStené MFD si uvédomuji, Ze nemohou v rychlosti publikovani ¢lanku
online médiu konkurovat a mohou tento fakt povaZovat za znevyhodnéni,
viz 5.2.3 Délka c¢lankii, autori.

Kyber kavarny vs. kavarny — kyber kavarny nemohou nahradit klasické kavarny,
jako misto, kde se v minulosti dle Jirgena Habermase tvofila vetejna sféra. Nejdiive

se v kavarnach probirala literarni témata, az pozdéji i politickd. Zatimco Salek kavy,
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noviny a pratelé piimo vybizeli ke konverzaci o aktualnich tématech, v kyber kavarnach
jde o néco jiného. Pocitae si permanentn¢ zadaji pozornost, na diskuse s ostatnimi neni
¢as. (Béznym modelem je navic placeni za pouzivani pocitaci v téchto kavarnach
podle straveného ¢asu u pocitace, takze je ¢loveék demotivovan travit ¢as diskutovanim
s ostatnimi.) Kyber kavarny jako misto tedy ztraceji na dtlezitosti, mohou byt kdekoliv
a kdykoliv. (ibidem) Pfannhauser vSak v tomto bod¢ prehlizi fakt, ze je uz nékolik let
trendem zavadéni restauraci a kavaren s wi-fi pfipojenim, které je obvykle zdarma.
Uzivatelé si tak s sebou mohou pfinést sva zafizeni a zadarmo se naptiklad bavit
0 obsahu ¢lanku na zpravodajském serveru ¢i v ramci elektronického vydani novin.
Zabezpedené kanaly — médiim lidé véfi proto, ze jim zprostiedkuji vnéjsi svét do jejich
domovi, v tomto se na né¢ da spolehnout. Proto je lidé povazuji za bezpetné.
Problém nastava az tehdy, kdyZ zatizeni piestane fungovat. To se tiSt€énym médiim stat
nemuze: prichdzeji kazdy den ve stejné forme a nemuize se stat, Ze by se uzivateli misto
klasického obsahu ukdzala jen prazdna stranka. (ibidem) O chybach v clancich
na homepage ldnes.cz viz kapitola viz 5.2.3 Délka c¢lankii, autori nize v praci.
Definovany informaéni prostor — zatimco noviny maji pfedem definovany informacni
prostor (sekce, strany), novd média mohou byt v tomto proméenliva.
To nas dle Giddense (1990) privadi do ontologické nejistoty, jelikoz je kromé obsahu
neptedvidatelna i forma informace. (ibidem)

Ekonomicky snobismus — kdyZ uZzivatel miiZze informace dostat zadarmo (pokud se zde
nepocCita cena internetového pfipojeni), maji automaticky tyto informace status nizsi
hodnoty v porovnani s produkty, za které si clovek zaplati. (Pfannhauser 2002: 3—4)
Dostupnost/distribuce — dokud nebude Sirokopasmové piipojeni dostupné vsude,
bude platit, ze noviny budou pro lidi dostupnéjsi nez novd média. Jiny argument ale tika,
ze predplaceni elektronického nového média jako zdroje informaci je financné
vyhodnéjsi nez cena tisku. (ibidem)

Média jako byznys — faktem zistdva, Ze tiSt€éna meédia stdle jejich vydavatelim
pfindSeji nemalé zisky. Pokud se nékdy situace zméni a vétSina tohoto sektoru
se presune na internet, budou to pravé ona vydavatelstvi, ktera védi uz ted,
jak na tisténych médiich vydé¢lat a ktera se premeéni z tisku na online.

Efekt vydavatelského domu — pouze zurnalisti, ktefi jsou za svou praci placeni,
dovedou vytvofit velky narativ informaci. Novinafi se tradi¢né vyskytuji v sektoru
tisténych médii. Jelikoz internet neni tolik ekonomicky atraktivni, stava se,

ze prispévky/Clanky piSe i zurnalista amatér, proto také internet neni povaZovan
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za kvalitni zdroj informaci. (ibidem) Dnes se ale situace méni, na zpravodajskych
serverech pracuji zkuSeni zurnalisti, navic zde autor pomiji moznost spolupréce redakci
tradi¢nich a novych médii, kdy pfispivat do online média mohou ti sami zurnalisté,
ktefi pisi do novin.

Setrvaénost masmédii — masy jsou konzervativni a maji tendence pouzivat ovérené
zpusoby informaci a zdbavy. Producenti médii jsou taktéz konzervativni, proto budou
podporovat tisk pred online médii tak dlouho, dokud jim to bude garantovat urcitou vysi
ziskd. (Proto tisténa média nemohou prozatim zaniknout, pozn. autorky.) (ibidem)
Nedostatek vs. v§udypritomnost — zatimco novin je relativni nedostatek (maly pocet),
nova média jsou vSudyptitomna. Jinak je tomu ale u televize, ktera dokaze ve vétsi mite
lidi stmelovat, podporovat urcity nazor a podobné. Dokud tradi¢ni média budou mit tuto
funkci, tak budou nova média jen dopliikem. (Pfannhauser 2002: 4-6) Autor zde
ptehlizi moznost jednoduchého sdileni ¢lanku na socidlnich sitich, ¢imz mulze byt
¢astecné navozen ,,stmelovaci efekt™ - jako u televize - zmifiovany vyse.
Hmatatelnost vs. prchavost — zatimco TV je sekundarné oralni médium
(podle McLuhana 1967), internet muze byt klasifikovan jako sekundarné literarni
médium (zde lze vidét odkaz na to, Ze kazdé médium se sklada z médii pfedchozich
— viz McLuhan vyse v praci). Klicové slovo je zde ,.sekundarni®. Primarni média
totiz vtiskuji informace o moc plisobivéji nez ta sekundarni. (ibidem)

Realné vs. virtualni — Novinam lidé rozumi 1épe, protoZe pochazeji ze stejného svéta
— lze se jich dotknout, pouzit je k riznym uceliim a podobnég. Lid¢ ale neznaji svét
za pocitaCovou obrazovkou, proto online médiim tak moc nedokaZou rozumét.
Silverstone (1999) pouzil slovo domestikace v souvislosti s tiSténymi médii — nova
média stale jesté domestikovana nejsou. (ibidem)

Horké vs. chladné médium — podle McLuhana (1967) — vazba na technologicky
determinismus - lze média rozlisit na horkd a chladna. Rozlisit je znamena urcit,
které¢ ze dvojice médii je vice naplnéno daty a nepotiebuje tedy kooperaci piijemce.
V tomto smyslu je tisk oproti novym médiim chladné médium. (ibidem)

Moderni vs. postmoderni — zatimco tisk podporuje lineadrni mysleni analogové formy
a plati u ngj, ze koupi vytisku novin si ¢lovék pfinese domtli svét a pomize mu to tak
pochopit jeho smysl, u novych médii je to jinak. Plati zde postmoderni zptisob mysleni
— internet je plny malych vypravéni, jde o virtudlni realitu, kterd jesté sama nepochopila

svij smysl. (ibidem)
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Vyse byly uvedeny Pfannhauserovy myslenky tykajici se tradi¢nich a novych médii,
pfi¢emz zde byla snaha jeho myslenky doplnit (pfipadné vyvratit) relevantnimi pfipominkami.
Nasledovat bude piedstaveni autora ne tak tradi¢nimi

myslenek zaujatého

(jako napt. Pfannhauser vySe v praci) ¢i novymi (jako napi. Manovich vySe v praci) médii.
3.2.3 Van Dijk: Masova a sit'ova spole¢nost

Pti pokracovani porovnavani tradi¢nich a novych médii z riznych hledisek je vhodné
zminit i rozdéleni, které uvadi ve své knize The Network Society Jan van Dijk.
Jedna se 0 srovnani masové a sit’ové (network) spolecnosti. Pro tuto praci je vhodné ono
rozliSeni uvést, jelikoz tisténa média jsou soucasti spolecnosti masové a zpravodajské servery
jsou zase soucasti spolecnosti sitové. Autor fika, ze moderni spoleCnost je pravé v procesu
informacni.

pfemény, kdy se z ni stdvd spoleCnost sitovd, ale také spolecnost

(van Dijk 2006: 241) Van Dijk uvadi tyto rozdilné vlastnosti vy$e zminénych spole¢nosti

(tab. ¢. 1):

Charakteristika

Masova spolecnost

Sitova spole¢nost

hl. komponenty

kolektivy (skupiny,

individua (propojend

organizace, komunity) sitémi)
ko:\?)\cl)anheantﬁ stejnorodd rdznoroda
méritko rozsirené rozsirené a redukované
rozsah lokalni glokalni (global and local)
konektivita velka uvnitf komponent(i| velkd mezi komponenty
hustota vysoka nizka
centralizace velka (par center) mald (polycentri¢nost)
zucastnénost velkd nizka

typ komunity

fyzickd a jednotna

virtualni a rznoroda

typ organizace

byrokracie (vertikalné

infokracie (horizontalné

jednotnd) rlznoroda)
. . velka s rozsifenou mala s riznymi rodinnymi
typ domdcnosti )
rodinou vztahy

hl. typ komunikace

face to face

stale vic mediovana

druh média

Siroce zamérena masova
média

Uzce zamérena
interaktivnhi média

pocet médii

nizky

vysoky

Tab. 1: Typologie masové vs. sitové spolecnosti (van Dijk 2006: 33)

Z tabulky vySe lze vycist, Ze masova spolecnost se od té sitové rapidné lisi,
a to az na urovenn kazdodennosti. Typickd domacnost v masové spoleCnosti mé pristup

pouze k n€ékolika typtim masovych médii, vyuziva tak naptiklad jen jeden lokalni tistény denik,
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jednu vecerni zpravodajskou relaci a jednu rozhlasovou stanici. V podstaté jde o celostatné
mediovana. Oproti tomu v sitové spolecnosti pievlada diiraz na individua, kladen je zde stale
veétsi diraz na mediovanou komunikaci. Pfed jedincem stoji velké mnozstvi médii,

pfiCemz prevladajici druh média je tizce zaméteny a interaktivni.

Nicméné je tieba dodat, ze van Dijk nefika, ze by se spolecnost s piichodem novych
médii rapidn¢ proménila, spolec¢nost se dle n¢&j totiz stale sklada z individualnich bytosti,
skupin a organizaci. Co se vSak v sitové spole¢nosti zménilo, je to, Ze socialni a medialni sité
formuji hlavni zplGsob organizace a nejdalezitéj§i struktury moderni spolecnosti.
(van Dijk 2006: 240) Tento ,,stiizlivy* pohled na nova média je tieba neustale mit na paméti,
jelikoz propadnout technooptimistim (McLuhan, Manovich, ...) ¢i technopesimistim

(Pfannhauser, ...) je diky jejich pfesvéd¢ivym tezim snadné.

Ve dvou ptedchézejicich kapitolach byl opét vénovan prostor rozdilu mezi tradicnimi
a novymi médii. Zatimco Pfannhauser (2002) kriticky svymi dichotomiemi zhodnotil rozdil
mezi t¢émito médii, van Dijk (2006) se vénoval rozdilu mezi masovou a sitovou spolecnosti.
Tyto informace jsou ptfinosné pro dokresleni toho, ze tradicni a nova média funguji na zcela

odli$nych principech.

V nésledujicich ¢astech bude vénovan prostor jednak teorii o nastolovani témat,
ale také gatekeepingu a gatewatchingu. Dale budou popsany nékteré z vyzkumu tykajici
se tradi¢nich a novych médii. Posledni kapitolou pfed uvedenim metodiky prace bude kratké
Predstaveni MF Dnes a Idnes.cz, ze kterych budou déle v praci vybrany a analyzovany titulni

strany ze zvoleného obdobi.

3.3 Teorie agenda setting

Empiricka ¢ast této prace bude vyuzivat i teorie nastolovani témat, proto je vhodné si ji
zde alespon kratce pfiblizit. Podstatu fungovani teorie popisuje jeden z jejich zakladateld®,
Maxwell McCombs: ,,Editori a vedouci zpravodajstvi kazdy den vybiraji a zverejnuji zpravy,
Schopnost ovliviiovat vyznamnost témat ve verejné agendé se ozmacuje jako schopnost
zpravodajskych médii nastolovat agendu.” (McCombs 2009: 26) Jinymi slovy, zpravodajska

média nastoluji vefejnou agendu, coz mize znamenat agendu vefejného minéni

%0 Druhym zakladatelem je Donnald Shaw, spolu s McCombsem piedstavili teorii o nastolovani témat v roce 1972.
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a vefejné debaty. Je zde tieba také zminit, Ze nastolovani témat zafazujeme do dlouhodobych
Gginkt médii.®! |, Nastolovani agendy tak nepojedndvid o vybéru jedné uddalosti do zprav,
ale tkda se spise dlouhodobéjsiho a kumulativniho icinku opakovaného vybéru. Jde
0 agregovany viiv velkého mnoZstvi sdéleni, pricemz kazdé z nich ma rozdilny obsah,
ale vsechny pojednavaji o stejném (obecném) tématu.” (Trampota 2006: 113) Dale je tieba
upozornit na to, ze ne vSechny ovlivituje medialni agenda stejn¢, cehoz si v§imli uz autofi teorie
nastolovani témat. Existuji urcité dispozice u piijemce agendy, které zvysuji pravdépodobnost
piijeti agendy. Jde o zdjem o obsah médii, nejistotu a neznalost ve vztahu k obsazenym tématim

a usili spojené s vyhledavanim spolehlivého zdroje informaci. (Trampota 2006: 121)

Neni pfitom mozné vSechna témata ve zpravach zobrazovat rovnomérné. O téméf vSech
zdjmech ve vetejné agendé plati, Ze se obfané zabyvaji zprostfedkovanou skutecnosti, realitou
poskladanou ze zprav novinait (McCombs 2009: 25) — zde 1ze jasné vidét myslenku medialni
konstrukce reality. Do teorie agenda setting byly postupem casu piifazeny i dals$i koncepty
s touto teorii souvisejici®2, mezi zahrnuté koncepty se fadi udélovani statusu, stereotypizace,
budovani image a gatekeeping. (McCombs 2009: 131) O gatekeepingu bude pojednavano niZe
v praci (viz 3.4 Teorie gatekeepingu).

3.3.1 Prvni a druhy stupen nastolovani agendy

Nastolovani agendy ma dva stupné. Podle McCombse a Ghanemové 1ze rozdil mezi
jednotlivymi stupni vysvétlit takto: ,,Prvni stupen nastolovani agendy je prenos vyznamnosti
objektu, druhy stupen je prenos atributii vyznamnosti.“ (McCombs, Ghanem 2001: 68)
Autofi uvadéji priklad, kdy Iyengar and Simon’s (1993) analyzovali krizi v Perském zalivu.
Celit, $lo o prvni stupen nastolovani agendy. Kdyz vSak respondenti popsali krizi z hlediska
diplomatickych nebo vojenskych moznosti, §lo o druhy stupen nastolovani agendy. (ibidem)
Na zaklad¢ tohoto prikladu Ize tedy zjednodusSené fici, ze prvni stupenn nastolovani agendy
spoc¢iva v tom, jestli o daném tématu lidé hovoii, a druhy zase v tom, jak o pfeneseném tématu
lidé hovoti. Zde 1ze zminit také ramovani udalosti (framing), ktery ovlivni to, jak budou lidé
o danych tématech hovofit. Podle Trampoty pfedstavuje ramovani vybér urcitych atributi,

které jsou zdiraznény. (Trampota 2006: 123) Nejpouzivanéjsim typem ramovani Vv televiznich

31 Viz napt. Skodova (2008), ktera uvadi, Ze teorii o nastolovani témat lze zatadit do 3. faze uginkti médii, tedy
do navratu mocnych médii, kdy se za¢ina uvazovat o dlouhodobych a nepfimych vlivech médii na spole¢nost.
(Skodova 2008: 12)

%2 Srov. McCombs, Ghanem 2001: 69.
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zpravach je epizodické ramovani, kde jsou uvadény konkrétni piiklady u jednotlivych zprav.
(ibidem) Ve vyzkumu, ktery je soucasti této prace, bude analyzovan pouze 1. stupen nastolovani
agendy, a to tak, Ze budou zjiStovana nejvice zastoupend témata obou médii. Dalo by se vSak
fici, Ze vystupem této prace budou i prvky 2. stupné nastolovani agendy: to, jak se o tématu

mluvi, bude doloZeno (ne)piitomnosti fotografii, videi, box1, prispévky v diskusi apod.

3.4 Teorie gatekeepingu

Vyse bylo zminéno, Ze teorie gatekeepingu patii k tém, které jsou ptifazeny ke konceptu
nastolovani témat. Koncept bude rozebran podrobnéji, jelikoz bude rovnéz hrat roli v empirické

¢asti této prace.

Tradi¢ni pojeti gatekeepingu®* pojednava o tzv. gatekeeperech (zurnalisti, editofi,
vlastnici médii), ktefi kontroluji, jaky obsah se dostane do konkrétnich médii. Tento proces
selekce medidlnich obsahli (Gizce souvisejici s nastolovanim témat) probihd hlavné proto,
ze prostor, ktery jednotlivd média pro sva sd€leni maji, je znacné¢ omezen — a to jak Casove
(trvani hlavni zpravodajské relace v televizi), tak prostorové (plocha novinové strany).

(Bruns 2005: 11)

V medialni organizaci jsou kontrolovany 2 brany: jedna na vstupni urovni (input stage),
kde probihd sbér zprav, druhd na vystupni Grovni (output stage), kdy se zpravy objevi
Vv konkrétnim médiu, dojde tedy k jejich publikovani. Dle Brunse (2005) Ize identifikovat jesté
3. branu, a to branu po publikovani ptispévku v médiich. Jedna se o selekci divackych dopist,
na které se editofi rozhodnou odpovidat (jde o zpétnou vazbu divakl). (Bruns 2005: 12)
V online prostedi ale dochazi v procesu gatekeepingu ke zméng, kterou je tieba se — s ohledem

na téma této diplomové prace — zabyvat (viz dalsi podkapitola).
3.4.1 Gatewatching?

S novou roli uzivatele (ktera je spojena s interaktivitou, viz napt. 3.2.1.1 Interaktivita
nebo 3.2.1.5 Nové publikum?) v prostfedi online médii souvisi novy koncept, ktery nahradil
koncept gatekeepingu (hlidani brany). Timto konceptem je gatewatching (sledovani brany).
V prostiedi novych médii dochazi ke zvétSeni prostoru a Casu uréenych pro medialni obsah,

coz s sebou nese také tu skuteCnost, Ze se stale vice uzivatelt stdva producenty a vydavateli

33 Druhym typem ramovani je rAmovani tematické, kdy jsou témata vkladana do $irsiho kontextu. Jako soucast
zaramovani lze vnimat i vypichnuti (priming). (Trampota 2006: 123)
3 Srov. Trampota 2006: 38—41.
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medialniho sdéleni. Na fazi input stage se uz podileji i samotni uzivatelé (Casto tim, ze upozorni
na udalosti, které prosly output stage jiného média), producenti z fad medidlnich organizaci
by totiz sami nemohli najit a pokryt v§echny relevantni udalosti. Toto zahrnuti uzivatel ve fazi
input stage je dle Brunse (2005) jen prvnim krokem ke spolupracujici produkci online zprav.
(Bruns 2005: 17) V online prostiedi se misto gatekeepingu tedy bude pozornost vénovat spise
gatewatchingu. (Bruns 2005: 17-18) Lépe feCeno, medialni producenti ¢i uzivatelé budou
sledovat vystupni brany (output stage) ostatnich medidlnich producentt ¢i jinych zdroja,
jen aby mohli najit zdrojovy material ¢i napad pro své vlastni medialni sd€leni. V praxi
se uzivatelé mohou na tomto procesu podilet tieba tak, Ze je zaujme néjaky problém (dle output
stage jinych médii/zdroji), o kterém napis$i ¢lanek na svém blogu. Tento ¢lanek se stane
na internetu natolik popularni, Ze si ho v§imne medialni organizace (napf. zpravodajsky server),
ktera se problému za¢ne vénovat a napise o ném také néjaky clanek, ktery se nasledovné rozsiti
mezi velky pocet pfijemcil. Do tvorby mediélnich obsahti jsou tedy zapojeni i samotni uzivatelé
(i kdyz nepifimo), coz piidava online médiim na dulezitosti. Druhym piikladem muze byt to,
kdyz se ptispévek z blogu konkrétniho uzivatele dostane piimo do obsahu zpravodajskych
médii. Zda se ptispévky z blogl nachazeji i v ramci vymezené homepage ldnes.cz, to bude

ovéteno v empirické Casti této prace.

Vyse byly kratce uvedeny dva koncepty, které¢ budou vyuzity ve vyzkumu v dalsi Casti
této diplomové prace. Teorie nastolovani témat bude slouZit pfi analyze tematické agendy
zvolenych médii, teorie gatekeepingu (gatewatchingu) bude zase slouzit pfi analyze autorstvi

¢lankd. Nasledujici sekce je vénovana dosavadnimu badani na téma tradi¢ni a/vs. novd média.

3.5 Vyzkumy na téma Tradi¢ni a/vs. novd média

V této Casti budou priblizeny vyzkumy, které souviseji s tématem tradicni a/vs. novd
média.®® Pii vybéru vyzkumi byl kladen diraz kromé tématu také na datum publikace:
preferovany byly co nejaktualnéjsi vyzkumy vzhledem k rychle se proménujicimu pfedmétu
této diplomové prace, tedy novym médiim. Nékteré poznatky budou slouzit jako podklady

pro hypotézy v empirické ¢asti prace.

Jedna ze studii, kterou je vhodné zde zminit, je ta s nazvem News in online and print
newspapers: differences in reader consumption and recall (2004) autori d Haenensové,

Jankowského a Heuvelmana. O recepci tiSténych versus online novin bylo zatim napsano jen

3 Vyzkum s nazvem Internet v Ceské republice 2014 zde uveden nent, jelikoz byly nékteré jeho &asti piedstaveny
vyse v praci.
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malo studii, a tohle je jedna z nich. Navic poskytuje tato studie informace pramenici z obsahové
ze Ctenafi online novin nejsou schopni pochopit, vzpomenout si a zafadit polozky zprav
tak rychle jako ¢tenafi tradi¢nich tiSténych médii. (d’'Haenens et al. 2004: 364)
Studie d'Haenense et al. se inspirovala studii Tewksburyho a Althause (2000), kde se ukazalo,
ze v online novinach byl vétsi pocet ¢lankt nez v téch tisténych, coz potvrzuje fakt, ze online
média nejsou omezena prostorove jako média tiSténa. Zaroven plati, Ze ¢tenafi tisténych novin
se musi spokojit s méné piib&éhy nez étenafi online verze novin, ktefi si skrze volbu odkazi
mohou ¢teni prizptisobit svym potfebdm — nemusi se drzet jednoho ptib¢hu ¢i Iépe ¢lanku.
Tento rozdil mize ovlivilovat zplsob, jak ctenafi  ziskavaji  informace.
(d’Haenens et al. 2004: 365) Mezi nejzajimavéjsi vysledky této studie s ohledem na téma této
prace patii tyto: tiSt€né noviny piekvapivé piinesly vice zprdv nez online noviny.
(d'Haenens et al. 2004: 368-369) Nicméné na titulnich stranach bylo o mnoho vic zprav
Vv online novinach nez v tisténych. Co se tyka zprav s narodnim dopadem (rubrika Domaci),
vice jich bylo v tisténych novinach. (d"Haenens et al. 2004: 370-371) V tisténé podob& novin
Gicastnici Cetli titulni strany a pak vétsinou nasledovali strukturu novin. Clanky s velkymi
ilustracemi byly cteny jako prvni. Pak byla stranka ¢tena vétSinou z levého horniho rohu
k pravému dolnimu rohu. Cteni online novin bylo ale odlisné. Ugastnici si nejdiive piecetli
prehledy zprav na titulni strang. Ten &lanek, ktery je zaujal, rozklikli.%® Nasledng precetli ¢lanek
bud’ cely, nebo zcasti. Co se tyka vybavovani si zprav, tak v online i tiSténych novinach
(v obou platcich) vyhraly zpravy z rubriky Domaci. (d"Haenens et al. 2004: 374) Ve vyzkumu
bylo zjisténo, Ze jsou si online a tiSténé verze novin velmi podobné v nabidce zprav.
(d"Haenens et al. 2004: 378) Limity tohoto vyzkumu jsou tyto: respondenti byli pouze studenti
a Cteni online novin bylo omezeno na sezeni pied pocitatovou obrazovkou — autofi
pfedpokladaji, Ze jakmile bude ¢teni mozné napiiklad pomoci mobilnich telefontli, samotné
¢teni novin se proméni. (d"Haenens et al. 2004: 380—381) To by samoziejm¢é mohlo ovlivnit

I diléi zjisténi této studie.

Dalsi studie, tentokrat s nazvem Is the medium the message? Perceptions
of and reactions to crisis communication via twitter, blogs and traditional media (2011) autora

Schultze, Utzové a Goritzové, zkoumala efekty strategii krizové komunikace a médii

% Na zékladé& tohoto zjisténi mohu pracovat s hypotézou, Ze titulky u stejnych udélosti se budou lisit u ti§téné
a online formy MF Dnes/ldnes.cz. MysSlenka je zde takova, Zze v online médiich musi byt titulky zajimavéjsi
nez V tradi¢nich médiich, jelikoz v online médiich je vétsi konkurence mezi jednotlivymi ¢lanky. Analyza titulkd
Viz 5.5 Porovnani titulkit MF Dnes a Idnes.cz.
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na reputaci organizace, sekundarni krizovou komunikaci a sekundarni krizové reakce.
Mezi zjisténi studie patiila i pfekvapiva teze, ktera naznacuje, ze lidé maji vétsi diivéru v obsahy
tisténych novin nez v ,,proménlivé” obsahy blogii a tweetl. Piekvapivé nejvyssi totiz byla
sekundarni krizova komunikace po piecteni informaci v novinach — lidé hovofili vice
0 informacich z novin nez o informacich z blogti a tweetti. Lidé tedy mluvili vice o novinovych
¢lancich nez o blozich nebo tweetech. (Schultz et al. 2011: 25) Médium se ale ukazalo byt
nejpozitivnéjsi efekt na sekundarni krizovou komunikaci a reakce. (Schultz et al. 2011: 26)
Twitter jakoZto nejstru¢néjsi (max. 140 znakt v jednom tweetu) forma komunikace a jedna
z nejrychlejsich (staci par klikli a sdé€leni je online) forem byl dilezitéjsi jako médium vice

nez samo sdéleni.

Dalsi studii, ktera se k této diplomové praci hodi pro zpestteni a doplnéni tématu prace,
je Skipping current affairs: The non-users of online and offline news (2013) od autort Trillinga
a Schoenbacha. Tato studie zkouma4, zda se viibec lidé v prostiedi pfeplnéném informacemi
zajimaji o déni kolem sebe nebo se zajimaji pouze o své osobni zajmy a jsou tzv. ,,information
hermits®, ¢ili poustevnici. Tato prace reprezentativni pro populaci Nizozemi ptinasi uklidnujici
zjisténi, ze kterého vyplyva, Ze vétSina obyvatel stale jesté sleduje prehledy o tom, co se ve svéte
dgje, pricemz televizni zpravodajstvi je pofad nejpopularngjsim zdrojem téchto informaci.
Ze studie vyplyva, ze 68 % lidi sleduje zpravy (co se dé€je ve svété) kazdy den v typickém tydnu
ajen 11 % lidi nepouzivéa zadny kanal k tomu, aby se dozvedéli, co se déje ve svété v typickém
tydnu. Studie konkrétné zkoumd to, jaké faktory ovliviluji totdlni ignoraci zprav a to,
co ovliviluje mnozstvi zprav, které je vystaveno u téch, ktefi zpravy nepteskakuji.
(Trilling, Schoenbach 2012: 35) Ignorovani zprav muze byt dle autorti disledkem nadbytku
televiznich kanali, nespoCtu prodejen magazinh a nad tim vSim internetem.
(Trilling, Schoenbach 2012: 36) Autofi poznamenavaji, ze informace do tradi¢nich médii byly
vybirdny (na zékladé hodnot zprav a s tim souvisejicim omezenym prostorem média®’),
ale v prostredi novych médii nic takového nenajdeme. Osobni preference se tedy staly hlavni
determinantou obsahu, kterému se lidé vystavuji. (Trilling, Schoenbach 2012: 36)
Navic, v ramci tradicnich médii mohlo publikum byt aktivni jen ve vymezenych casech

(pt. pofad Volejte Novu/Hyde Park, ...), v rdmci novych médii jsou ale lidé svobodni v tom,

jaky medialni obsah - a kdy - si vyberou. Mohou tedy ignorovat aktualni déni, politiku atd.

37 Omezeny prostor ti§ténych médii viz vyse v praci: Pfannhauser 2002, Bruns 2005, d'Haenens et al. 2004.
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(Trilling, Schoenbach 2012: 36) Autofi také upozornuji, ze se lidé na internetu koncentruji
jen na par webovych stranek. (Trilling, Schoenbach 2012: 37) Disledkem je fragmentarizace
publik. Autoifi v neposledni fadé¢ upozoriiuji na pozitivni vliv internetu, ktery muize i ty,
ktefi se o déni kolem sebe nezajimaji (zajimaji se mnohdy jen o zabavu, kterou jim internet
poskytuje), néjakou informaci z jejich okoli zaujmout. ,,Vice v online prostredi nez v offline
mohou byt lidé orientovani na zabavu chyceni do pasti ve smyslu ndsledovani zprav.*

(Trilling, Schoenbach 2012: 46)

Nasledujici studie pojednava o tom, jak je ¢as straveny na internetu spojen se ¢tenim
tisténych a online novin, je zde kladen diiraz na aspekt genderu. Jedna se o studii s ndzvem
The relationship between Internet use, online and printed newspaper reading in Finland:
Investigating the direct and moderating effects of gender (2013) autora Taipaleho.
Autor upozorfiuje na to, Ze internet muze byt pro tradiéni média jednak hrozbou,
ale také prilezitosti. Hrozbou proto, ze mize ubirat ¢as vénovany diive tradicnim médiim,
ale na druhou stranu internet umoznuje vykonat rizné denni ¢innosti rychleji a Setii tak Cas
najiné ¢innosti. Navic poskytuje novy distribuéni kanal pro tradi¢ni média. (Taipale 2013: 5-6)
Z minulych vyzkumi je zndmo, ze vé€k, gender, uroven vzdélani a piijjem domdacnosti jsou
faktory ovliviiujici ¢teni novin, ale znatelné méné informaci je dostupnych o predpokladech
¢teni online novin. (Taipale 2013: 9) Mezi zajimava zjisténi studie patii naptiklad to, ze ¢im
vice €asu muZi travi na internetu, tim méné Casu vénuji tiSténym novindm. U Zen je tato
tendence pfesné opacna: ¢im vice travi ¢asu na internetu, tim vice ¢tou tist€né noviny. Také bylo
potvrzeno, Ze piijem doméacnosti je u ¢teni online médii méné dileZity faktor nez v pitipadé

tradi¢nich médii.

Ptedposlednim z vyzkumi, ktery bude v ramci dosavadniho védéni zminén, bude
vyzkum s mezinarodnim rozmérem. Tato studie byla vybrana z toho divodu, aby bylo
nastingno vyuzivani novych médii v jinych zemich, nejen v Ceské republice
(viz 3.2.1.4.1 Internet v CR). Jde o vyzkum, ktery prob&hl v roce 2012 v ramci World Internet
Project. Tento projekt byl zahajen uz v roce 1999, a to dle autord proto, ze ,internet
prekonat efekty televize a mohou jednoho dne porazit efekty tistenych novin®. (World Internet

Project 2012: 9) Data z roku 2012 pochazeji celkem z 11 zemi®®. V naprosté vétsing zemi byla

38 Jedna se o tyto zemé: Australie, Kanada, Kolumbie, Italie, Mexiko, Novy Zéland, Polsko, gpanélsko, Svédsko,
Svycarsko a Velka Britanie.
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vétsina respondentll uZivateli internetu, pfi¢emz v Australii, Svédsku, Novém Zélandu
a v Kanadg &islo uzivateld internetu preséhlo 80 % (pro srovnani — v CR je 79 % uzivateld
internetu nad 15 let — viz Lupac et al. 2014). Obecné plati, Ze pouzivani internetu stoupa
se snizujicim se vékem uzivateld. Vice nez 94 % uZzivateld internetu ve zkoumanych zemich
mélo internetové piipojeni doma (v CR je to 97 % - viz Lupad et al. 2014).
(World Internet Project 2012: 12) Bezdratové piipojeni zatizeni ,,do ruky* jesté nebylo pfijato
ve viech zemich. (CR = 3 z 10 uzivateld internetu v CR ho pouzivaji v pohybu
— viz Lupad et al. 2014.) Pouze ve Velké Britanii, Svédsku a Australii uvedlo
nad 40 % respondentli, ze se pripojuje k internetu pomoci bezdratovych rucnich zafizeni
(napt. tablet, smartphone atd.). (World Internet Project 2012: 13) Neuzivatelé internetu
konzumuji vice TV, radio a noviny nez uzivatelé ve vSech zemich. Vyjimkou je Polsko.
(World Internet Project 2012: 69) Je zajimavé, ze ackoliv je vyhledavani zprav na internetu
U vétSiny zemi popularni (vice nez vétSina uzivatel internetu hledd lokalni/narodni
a mezindrodni zpravy na tydenni bazi, ve Svédsku je téchto uzivateld dokonce 76 %,
v Polsku 72 %), v Australii a Svycarsku 24 % uZivateld internetu nikdy nehled4 zpravy online.
(World Internet Project 2012: 70) Nejvice uzivateld internetu pouZziva internet k hledani zprav
denné na Novém Zélandu (39 %), ve Spanélsku (38 %) a ve Svédsku (37 %). (ibidem)
V osmi z deviti zemi (kromé& Svycarska) povazuji za dileZity zdroj informaci ve vét§i mife
internet nez tradi¢ni noviny. U neuZivatell internetu jsou preferovany jako zdroje dileZitych
informaci mezilidské vztahy/zdroje — uvedly je na prvnim misté 4 ze 7 zemi, které zjistovaly

tato data. (World Internet Project 2012: 72)

Na zavér této Casti prace je jesté¢ vhodné uvést vyzkum, ktery bude mit znacny
vyznam pro empirickou ¢ast prace (viz 4.1.1 Obsahovi analyza v online prostiedi).
Jedna se o praci Sjovaaga a Stavelina (2012) s nazvem Web media and the quantitative content
analysis: Methodological challenges in measuring online news content. Autoii doslova tvrdi,
ze: ,,Online vyzkum musi byt redesignovan podle specifickych medialnich rysii zprav
na internetu.” (Sjovaag, Stavelin 2012: 216) V ramci této studie byla analyzovana internetova
stranka Norwegian Broadcasting Corporation www.nrk.no, konkrétné c¢lanky textového
charakteru, které se na ni vyskytovaly. Autofi zjistili, ze ,, [...] homepage serveru nesla
charakteristiky ndrodni online zpravodajské stranky a dominovaly zde mezi zpravami
mezindrodni zpravy, politika, krimi pribéhy a popularni kultura.” (ibidem) Autofi pii analyze
pouzivali tematické kategorie z vyzkumu, ktery analyzoval televizni vysilani. Tyto tematické

kategorie mohly byt tedy pokladany za univerzalni: byznys a ekonomika, politika, zlocin,
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nehody, zébava a film, socialni témata, pocasi, doprava®. (Sjovaag, Stavelin 2012: 218)
Diky ,,redukovani* ¢lanku V online podobé na &isté textovy soubor®® mohli autofi bez vétich
obtizi kodovat lokaci c¢lanku, autora, zda obsahuje anketu, video, fotku, odkazy apod.
Sjovaag se Stavelinem zjistili, Zze ackoliv v televiznim vysilani NRK dominovaly zpravy
z hlavniho meésta (tj. i s celostatni platnosti), na webu pirevladalo zpravodajstvi lokalni,
které tvofilo az 80 % denniho zpravodajského obsahu na nrk.no.** Homepage zkoumané
webové stranky na druhou stranu opét ukazovala na dominanci zpravodajské agendy narodniho
rozsahu. (Sjovaag, Stavelin 2012: 220)

Autofi upozornili na to, ze problémem pro obsahovou analyzu webového zpravodajstvi
muze byt, Ze je ¢lanek (jeho autory) zarazen do vice rubrik, a to proto, aby zasahl co nejvice
piijemci. (Sjovaag, Stavelin 2012: 221) Resenim je zafazovat &lanky (i) do kategorii vlastnich.
Dale se zjistilo, ze NRK jako celonarodni stanice pouziva svou homepage nrk.no k propagaci
svych vlastnich programi. Z celkovych 23 % kategorie Zabava a film bylo zhruba 10 % soucasti
self-proma dané stanice. (ibidem) Na zavér autofi uvedli: ,,Tradicni zpravodajska média — je
Jjedno jestli tisk, nocni zpravy v televizi nebo zpravy v rozhlase — maji limitovany publikacni
prostor, kdezto online prostiedi ne. Vysledkem je, Ze online zprdavy maji tendenci byt tematicky
variabilnéjsi nez zpravy v tradicnich médiich, které jsou podrobeny striktnim editacnim
proceduram v zavislosti na prostorovych a casovych omezenich.” (Sjovaag, Stavelin 2012: 226)
Zaroven je ale mozné, ze muze mezi tradicnim a novym médiem existovat shoda:
»Ruznd zpravodajska média maji nejen odlisné charakteristiky, ale jsou také v mnohém
podobné, predevsim v zaleZitostech jako jsou zanr zprav, komunikacni forma, Zurnalistické

standardy a instituciondalni praktiky.* (Sjovaag, Stavelin 2012: 227)

Vyse byly struéné popsany vybrané vyzkumy na téma tradi¢ni a/vs. novd média.
Neékteré teze z téchto vyzkuml budou slouzit jako podklad pro hypotézy ve vyzkumu,

ktery bude soucasti empirické ¢asti této diplomové prace. Nasledovat bude kratké predstaveni

MF Dnes a Idnes.cz, ze kterych budou v ¢asti 5. Analyza dat analyzovany titulni strany.

% Tato kategorie byla piidana vyzkumniky v prib&hu vyzkumu, jelikoZ kategorie socialni témata obsahovala velky
pocet ¢lanku. (Sjovaag, Stavelin 2012: 221)

40 Pomoci CMS, tedy systému pro spravu obsahu.

4 Celych 71 % zprav bylo na serveru nrk.no zafazeno do kategorie lokalni zpravy. Platilo tedy, ze homepage
nereprezentovala to, co je skryto uvnitié serveru, jelikoz zpravy na titulni strané mély dominantné charakter
celondrodni. (Sjovaag, Stavelin 2012: 221)
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3.6 Predstaveni MF Dnes a Idnes.cz

3.6.1 Denik MF Dnes

Nyni bude struéné piedstaven denik MF Dnes a jeho historie v souvislosti s online

prostiedim, Vv nésledujici kapitole pak bude ptedstaven zpravodajsky server Idnes.cz.

MF Dnes je Gesky denik, ktery vychazi od pondéli do soboty. Séfredaktorem
je v soucasnosti Jaroslav Plesl. Co se tyka ¢tenosti tohoto deniku, podle aktualnich dat je situace
takovato: ,,Skupina denniho tisku zustava naddale stabilni a poradi titulit se dlouhodobé nemeni.
Nejctenéjsim celostatnim denikem je Blesk (1,12 mil. ctenari na vydani) ndsledovany
MF DNES (695 tis. Ctenarii) a Pravem (342 tis. Ctenarit).“
(Media projekt za 2. a 3. kvartal 2014 2014: 2) Pramérny prodany naklad v kusech byl
ve sledovaném obdobi (v ramci Media projektu) u MF Dnes 171 347 Kks.
(Media projekt za 2. a 3. kvartal 2014 2014: 3) Aktualni situace vypada tak, ze tisténé noviny
obecn¢ stale maji (i pfes stoupajici popularitu t€ch online) své publikum: ,,Nejmeéné jeden denik
si v poslednich 14 dnech precetlo 67 % populace, tj. priblizné 5,9 mil. osob ve véku 12 — 79 let.”
(Media projekt za 2. a 3. kvartal 2014: 2)

Mezi standardni rubriky, které Ctenafi najdou v tisténé MF Dnes kazdy den, patfi:
Z domova, Ekonomika, Publicistika, Ze svéta, Kultura, Nazory, dale zpravy z regionu a Sport.
Existuje 1 online pfistupna elektronicka verze tohoto deniku, kterou si pfedplatitelé mohou
precist na riznych zafizenich: na noteboocich, tabletech, smartphonech apod. Denik se tedy
snazi prizplisobit proménujicimu se publiku, které bylo charakterizovano vySe v praci.
Naptiklad Michal Handk, byvaly $éfredaktor Idnes.cz, v soucasnosti zodpovédny za MAFRA
DIGITAL, uvadi: ,,Zivotni styl ctendiii se zménil, museji se tedy zménit i noviny. Tisténé vydani
dorucujeme do schranek od osmi hodin rdno, pro spoustu lidi to je ale pozde a k novinam
se dostanou tieba az vecer. V digitalni podobé je maji kdykoli kdekoli u sebe, na jakémkoli

zarizeni — na pocitaci, tabletu, mobilu.* (Aust 2014)

Sam $éfredaktor Plesl o smé&fovani MF Dnes #ika*: | Jd myslim, Ze rozhodne pouze to,
kdo nabidne lepsi noviny. My treba v nasem vydavatelstvi Mafra jsme se rozhodli, Ze piijdeme
cestou casopisovou. K novinam budeme davat kazdy den casopis zdarma. “ (Snidan€¢ s Novou
7. 10. 2014) Nakolik bude na titulni stran¢ MF Dnes pfitomno odkazovani na obsah ¢asopis,

to ukédze analyza v empirické ¢asti prace.

42 Cely rozhovor (ptepis) s Jaroslavem Pleslem, ktery probéhl v ramci Snidané s Novou 7. 10. 2014, viz 11. Prilohy.
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Séfredaktor Plesl se vyjadiil i k tomu, jestli ndhodou MF Dnes nema v ldnes.cz
konkurenci. ,,Ano, konkurujeme. Je to samoziejmé pravda. Proto je treba hledat cesty,
jak oddelit styl, kterym se pise na internetu. My vime, Ze ctendii na internetu chtéji rychlé
zpravodajstvi, kratké zpravodajstvi, a to, co chtéji ¢tenari klasickych novin nebo casopisovych
priloh, tam vime, Ze to jsou lidé, kteri radi ctou, cili reagujeme na ten jejich zajem. A budeme
jim nabizet delsi cteni — noviny se budou vic priblizovat casopisiim obecné. Myslim si,
Ze t0 je prirozend cesta, jak tyhle dvé vétve od sebe néjak odlisit.* [...] ,,My razime takové heslo
,zpravy patii na internet ‘. To znamena zdakladni zpravy, to co se uz déje v danou chvili, tak musi
byt okamzité na webu iDNES.cz, a v novindch ty udalosti, které se odehraji a o nichz referuje
internet, zkoumame daleko detailnéji — zabyvame se vic analyzou udalosti, které se odehraly,
komentari [...], informace, které jdou vic do hloubky. To je rozdil mezi internetem a novinami.*
(ibidem) Tato citace poslouZzi jako zéklad pro hypotézy definované nize v praci — jelikoz z ni
vyplyva, ze na homepage Idnes.cz by mély byt kratsi a aktualni zpravy a v MF Dnes zase delsi
a tieba 1 neaktudlni zpravy, zkoumajici udalosti do hloubky (viz 4.4.4 Vyzkumné otazky,

hypotézy a 5. Analyza dat)

Zajimavosti je, ze se denik MF Dnes dostal na internet diive, nez zpravodajsky portal
Idnes.cz. Ceské deniky se zalaly objevovat na internetu uz v letech 1995/1996,
ne prostiednictvim svych vydavateli, ale skrze jiné subjekty.*® Stejna situace nastala
S MF Dnes. Ta se od roku 1996 objevovala (spolu s dalsimi tituly) hned na dvou serverech: na
severu press.medea.cz provozovaném spolecnosti Medea (Slo o virtudlni trafiku) a serveru
Video on Line — VOL.cz (spole¢nost Czech On Line). U serveru VOL.cz $lo o graficky
jednoduché rozhrani, kdy byly ¢lanky &lenény podle rubrik. Ctenai mél tedy moznost pieist
si pfesné totéz, co bylo v tisténych novinach, ale na internetu. Spole¢nost Newton IT navic
Jiz vV roce 1996 provozovala skrze tento server archiv star§ich vydani MF Dnes, takze m¢l ¢tenaf
za urcity poplatek moznost podivat se na starsi ¢isla platku. U virtualni trafiky (press.medea.cz)
byla nabidka novinovych tituld jeSté pestfej$i neZ na VOL, navic zde byla také mozZnost
sledovat denni tisk podle urCitého data (zabudovan jakysi archiv). Medea navic nabizela
(¢ernobilou) PDF verzi novin v¢. pfiloh, soubory vSak byly ¢asto datoveé objemné a byl problém
s jejich stahovanim (omezena rychlost internetového ptipojeni), proto zde existovaly 1 datove

odleh¢ené verze HTML.

43 Informace o ,,online historii MF Dnes a Idnes.cz pochazeji z lanku PETERKA, J., Lupa.cz, Jak MF DNES
a iDNES.cz prichdzely na internet [online]. 2008. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/mf-dnes-a-idnes-cz-
vnbspobrazech/ [9-1-2015].
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3.6.2 Zpravodajsky server Idnes.cz

Idnes.cz je zpravodajsky server, ktery provozuje spolecnost MAFRA. Server ma svého
vlastniho $éfredaktora, a to v soudasnosti Ondieje Tolara**. Navic server disponuje vlastni
redakcei, coz v minulosti nebylo zvykem — dfive na Idnes.cz pfispivali jen redaktoii MF Dnes
(viz Peterka 2008). | sekce Kontakty na strankach vydavatelstvi MAFRA naznacuje, Ze jsou
MF Dnes a Idnes.cz v soucasnosti oddélené subjekty (redakce). Co se tyka navstévnosti serveru
Idnes.cz, je aktualné¢ (mésic listopad 2014) situace nasledujici: Na server Idnes.cz piistoupilo
za mésic listopad 2014 primérné 781 444 realnych uzivateld*® za den, za mésic to bylo
4 475 379 realnych uzivateld. Zajimavé je, ze o vikendu ¢islo uzivateld praimérné za den pfilis
neklesalo, konkrétné to bylo 617 460 realnych uzivateld, pficemz ve vSedni dny pfistupovalo
na stranku ldnes.cz 863 436 realnych uzivateli. Co se tyka rubriky Zpravy, tu navstivilo
1 997 400 redlnych uzivatelli za mésic. Primérny straveny ¢as na jednoho navstévnika za den
byl u serveru Idnes.cz 0:19:02, celkovy pocet zobrazenych stranek za mésic listopad Cinil
62 482 979. (Vyzkum navitévnosti internetu v Ceské republice: mési¢ni zprava
za listopad 2014: 4) Udaje pro homepage Idnes.cz se ponékud li§i: stranka méla
1 062 936 realnych uzivatelii za mésic, coZ bylo za den v priméru 313 990 navstévnik.
Primérné stravil jeden névstévnik denné na titulni stran¢ (homepage) 9 minut 31 sekund.

(ibidem)

Idnes.cz byl spole¢nosti MAFRA spustén az 12. 1. 1998, tedy zhruba o dva roky pozdéji
neZ online preklopena verze MF Dnes, ktera byla provozovana pies jiné subjekty. ,,/...] portal
iDnes se uz od svého pocatku snazil nabizet vice nez jen obsah tisténé verze deniku MF DNES,
preklopeny do internetové podoby.* (Peterka 2008) Priklady informaci navic jsou recenze
hospod, aukce obrazii, vtipy kreslife Jiranka, audio klipy s rozhovory se slavnymi osobnostmi,
rubrika Osobnost na siti apod. (viz Peterka 2008). Pfipravu ¢lankd pro Idnes.cz méla v r. 1998

na starosti multimedidlni redakce MF Dnes, supervizi provadél zastupce $éfredaktora MF Dnes.

V ptedchozich dvou kapitolach byly stru¢né predstaveny dvé média, ktera nasledné
v empirické ¢asti budou podléhat analyze, konkrétné tisténa MF Dnes a online ldnes.cz.

Kromé informaci kontextového charakteru bylo vyse doloZeno také to, Ze by obé média méla

4 \/ analyzovaném obdobi se $éfredaktofi Idnes.cz proménili — pted Tolarem funkei zastdval Michal Hanék,
ten se novée stal ¢lenem predstavenstva vydavatelstvi MAFRA a také pfevzal zodpovédnost za divizi MAFRA
DIGITAL. O vyméné §éfredaktorti napt. zde: http://zpravy.idnes.cz/novy-sefredaktor-idnes-cz-ondrej-tolar-dyx-
/domaci.aspx?c=A140724_ 132613 domaci_jw [9-1-2015]

4 Ve vyzkumné zpravé jsou realni uzivatelé (zkratka RU) definovani jako pocet uzivatelll internetu, ktefi navstivili
vybrané médium. (Vyzkum navtévnosti internetu v Ceské republice: mésiéni zprava za listopad 2014: 52)
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Vv soucasnosti fungovat nezavisle na sob¢. Také se zde vyskytly teze, které budou slouzit jako
podklad pro hypotézy v empirické ¢asti prace, konkrétné jde o délku a formu zprav tradi¢niho

vs. online média.

Nasledujici kapitola bude pojednavat o metodice prace.
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4. METODIKA PRACE

V ptedchozi Casti prace byly uvedeny teze, koncepty ¢i vyzkumy, které jsou pro tuto
préci klicové a budou dale napomocné ke kategorizaci jednotlivych pojmd, ale i k pochopent,
kontextualizaci problematiky a v neposledni fadé k interpretaci vysledki vyzkumu. Po uvedeni
této kapitoly zabyvajici se metodikou prace bude ziejmé, jak bude probihat empiricka Cast

diplomové préce.

4.1 Obsahova analyza a jeji specifika

Ve vyzkumné casti bude vyuzivana kvantitativni obsahova analyza, kterd je tradicné
volena pro zkoumani medialnich obsaht. (Trampota, Vojtéchovska 2010: 103)
Metodu popisuje Tomas Trampota: ,.Zdkladnim principem obsahové analyzy je utrideni
zkoumanych obsahit do urcitych kategorii a jejich kvantifikace s pomoci statistickych metod.
Aby bylo dosazeno validity metody, zpracovava zpravidla velké mnozstvi jednotek.”
(Trampota 2008: 41) Obsahova analyza jako kli¢ova metoda prace byla zvolena hlavné proto,
Ze bude tfeba analyzovat velké mnozstvi jednotek a tato metoda je v tomto ohledu vhodnou
volbou. O vyhodich a nevyhodach obsahové analyzy toho jiz bylo napsano mnoho.*®
Jednim z limitd obsahové analyzy je naptiklad to, Ze je zde jakoZto u kvantitativni metody
vylou¢eno zkoumani jednotlivych prvki analyzy do hloubky.*’

Konkrétng obsahova analyza tisku®®, ktera bude predmétem vyzkumu v této praci,
je specificka, jelikoz tisk na rozdil od televizniho zpravodajstvi vyzaduje jiné smyslové vnimani
a mentalni Gsili, které je tfeba vynalozit na ziskani informaci. Vzhledem k vyS$§imu usili
je proces Cteni tisku z hlediska fungovani lidské paméti efektivngjsi, a proto vliv tisku pretrvava
delsi dobu. (Wanta 1997: 63—69; Trampota 2008: 46)

Obsahova analyza pouzitd v této praci bude vychédzet kromé autorii uvedenych vyse také
z pojeti Klause Krippendorffa. Podle tohoto autora (Krippendorff 1980: 67) existuje
tzv. systematické vytvareni vzorku. VVzorek pro tuto praci bude sice vytvofen nahodnym

vybérem, ale jistd systematicnost zde bude pfitomna rovnéZz — S ohledem na pozadavek

% Vice o vyhodach a charakteristikich obsahové analyzy (v¢. jejich limité) napi. Trampota, Vojtéchovska
2010: 103 nebo detailngji Sedlakova 2014: 291-328.

47 Tento rozmér bude (alespon ¢aste¢n&) nahrazen zkouméanim podobnosti vybranych titulkii shodnych udalosti
ve zvolenych médiich (viz 5.5 Porovndni titulkit MF Dnes a Idnes.cz).

% Za ,sekundarni tisk‘“/sekundarné literarni médium je moZno povazovat i ¢&lanky na internetu
(viz Pfannhauser 2002).
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reprezentativnosti vzorku*® byla zvolena metoda zastoupeni kazdého dne v tydnu kromé
ned¢le 10krat. Dojde tedy k nahodné volbé dnii v ur¢eném obdobi az do naplnéni pozadovaného

poctu dnti (vice viz 4.3 Vybérovy soubor, vyzkumny vzorek, jednotka).

4.1.1 Obsahova analyza v online prostredi

V souvislosti s online prostiedim, pro které ptuvodné nebyla kvantitativni obsahova
analyza vytvorena (pfece jen jde o metodu star$i nez historie novych médii), je tieba
pfipomenout ¢lanek Sjovaaga a Stavelina (2012), ktery byl uveden vy3e® a ve kterém se tito
autofi zabyvaji metodologickymi vyzvami v méfeni online zpravodajského obsahu.

Z pifipominek Sjovaaga a Stavelina vySe vzejde nutnd Uprava obsahové analyzy
zpravodajského serveru Idnes.cz. Online ¢lanek sice nebude ,,redukovan‘ na textovy soubor,
ale prvky jako reklamy uvnitt i vné ¢lanku nebo serverem vygenerovana témata ¢lanku nebudou
kédovany, ani nijak zohlediiovany. Tematické kategorie ¢lanki budou urcovany jednak
zatazenim dle rubrik (podle serveru), ale zaroven bude vytvotrena zvlast kategorizace témat,
¢imz bude zamezeno zahrnuti jednoho ¢lanku do vice tematickych kategorii. Analyza vSech
zprav serveru bohuzel z divodu zvladnutelnosti vyzkumu jednim vyzkumnikem nebude mozna,
proto nevyplyne rozdil mezi zprdvami na titulni stran€ a vS§emi zprdvami serveru co se témat
tyka — toto je jednim z limitd vyzkumu obsazeného dale v praci.

U obsahové analyzy online média bylo navic nutné (oproti médiu tiSt€énému) ud¢lat
specificky krok uz pied samotnym koédovanim dat - proménliva homepage serveru ldnes.cz
byla snimana ve zvolené dny v urcitou denni dobu, a to proto, aby bylo mozné pozd¢ji
zaznamenat potadi ¢lank na strance.® Tento tkon musel tedy prob&hnout navic. Oproti tomu
u sbéru dat tradi¢niho média nebylo nutné provadét Zadna specialni opatieni, jelikoz existuje

archiv MF Dnes, kde lze pozadované titulni strany snadno dohledat.

4 Je zde predpoklad, Ze pii zvoleném poétu dni (60 z MF Dnes a 60 z Idnes.cz) dojde k odhaleni charakteristik
zkoumané populace.

0 Viz 3.5 Vyzkumy na téma Tradic¢ni a/vs. nova média.

51 Tento postup byl nutny, jelikoz se ¢lanky na homepage mohou - vlivem neexistence terminu uzavérky
publikovani pfispévku u online média — n¢kolikrat za den ménit, a to bud’ za jiné, nebo v pofadi, a tedy umisténi
na strance serveru. Pivodnim zamérem bylo zvolit ¢asy snimani homepage podle nejvyssi navstévnosti serveru
béhem dne (nevetejny daj), nicméné kvuli nekomunikaci dnes jiz byvalého $éfredaktora Idnes.cz, Michala
Hanaka, byl ¢as snimani homepage nakonec zvolen autorkou prace. Homepage byla tedy v ramci faze sbéru dat
snimana mezi 7:00 a 8:00 rano, kdy Ize napiiklad piedpokladat, Ze na server studenti pfistupuji cestou do Skoly,
nebo dospéli cestou do prace ¢i v praci, piipadné z domova. Na CD ptilozeném k DP jsou k dispozici i nasnimané
¢lanky stejnych dni avSak v 7:00-8:00 vecer, které by mohly byt analyzovany dodateéné (dal$i moznosti badani).
Do této prace nebyly zahrnuty, jelikoZ by jejich analyza jesteé prodlouzila uz tak rozsahlou empirickou ¢ast prace.
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4.2 Vymezeni cile vyzkumu, zakladni vyzkumna otazka

Cilem empirické ¢asti prace je porovnat vymezené titulni strany tradi¢niho a kvartarniho
média (MF Dnes a Idnes.cz) na zakladé zvolenych kritérii, zna¢ny diraz ptitom bude kladen
na témata, se kterymi vyse uvedend média pracuji. Z vysledné komparace bude jasné,
jak se od sebe tato média lisi, pfipadn¢ v ¢em jsou si podobna — to vSe samoziejmé bude
omezeno pouze mnozstvim proménnych, se kterymi bude ve vyzkumu pracovano. Zaroven
bude z analyzy patrné, jakym tématim se v letech 2014/2015 dostalo dilezitosti vlivem
medializace, roli zde tedy bude hrat i ilustra¢ni funkce.

Zéakladni vyzkumna otazka (dale jen VO) pro tento vyzkum byla formulovana takto:
Jak se [isi titulni strany MF Dnes (terciarni médium) a Idnes.cz (kvartdarni médium) z hlediska
zvolenych proménnych?>?

Jiz v teoretické ¢asti prace bylo nastinéno, ze ackoliv je v novych médiich pouzivano
mnoho ,,starych® prvki, odlisnost tradi¢nich a novych médii je alespon v nékterych ohledech
neoddiskutovatelna. Tento fakt se projevi 1 ve zplsobu provedeni analyzy. Z divodu
specificnosti obou médii budou muset byt vytvoreny dva odlisné zdznamové archy (v programu
Excel) s proménnymi, které se ne vzdy budou shodovat. Ovsem v kli¢ové oblasti, kterou
je zkoumani tematické agendy zvolenych médii, se samoziejmé proménné shodovat budou.*

U MF Dnes budou koédovéany tyto proménné®*, které budou ptiblizeny niZe v praci:
identifikaéni proménné®®: den v tydnu, datum, titulek, poFadi zpravy, &islo listu, na ktery
¢lanek odkazuje, rubrika. Mezi analytické proménné budou patfit tyto: tematicka kategorie,
tematicka podkategorie, forma ¢lanku, lokalizace (v¢. rozliSeni na region/celostatni
¢lanek), délka ¢lanku, autor/fi &lanku, autorstvi CTK, vyuziti fotografie, typ fotografie,
vyuZiti netextovych prvki, odkazovani na jiné ¢lanky, (ne)odkazovani na Idnes.cz,
(ne)pouzivani konkrétnich piikladi, aktualnost.

U ldnes.cz® budou zkoumany tyto proménné, které budou piiblizeny dale v praci:
identifikacni proménné: den v tydnu, datum, poi‘adi zpravy, ne/zarazeni do rubriky Zpravy,

titulek, rubrika Idnes.cz hlavni, rubrika Idnes.cz vedlejsi. Mezi analytické proménné budou

52 P¥i sestavovani této vyzkumné otazky se pracovalo s predpokladem pramenicim z teoretické &asti této préce,
tedy s tim, e ,,n&jaka“ odli§nost zvolenych médii zde existuje. Ukolem empirické &asti prace bude zjistit, jaka.

53 U v8ech oborti hodnot pouZivanych proménnych bude platit, ze pfipadné nové hodnoty, které se objevi v pritb&éhu
kodovani, budou do seznamu hodnot uvedenych v této podkapitole doplnény.

% Proménné, které budou shodné jak u tradi¢niho, tak u nového média, budou vyznaceny tu¢né.

% Dle Scherera existuji identifikaéni a analytické proménné. (Scherer 2004: 43) Jeho rozliSenim proménnych
se bude ridit i tato prace.

% U ¢lankt tohoto serveru méla byt uvedena pro Uplnost i jejich &tenost. Byvaly $éfredaktor Idnes.cz M. Hanak
dokonce dodani téchto udajii ptislibil (nejsou vetejné dostupné). Nicméné se bohuzel ani na opakované vyzvy dale
neozyval. Stejna situace nastala u e-mailové komunikace s novym $éfredaktorem serveru, O. Tolarem.
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patfit tyto: aktualizace Clanku, doba od publikovéani, tematicka kategorie, tematicka
podkategorie, forma ¢lanku, lokalizace (v€. rozliSeni na region/celostatni ¢lanek), délka
&lanku, autor/fi &anku, autorstvi CTK, typ hlavniho obrazku, pocet piispévku v diskusi,
vyuZziti netextovych doplnéni, odkazovani na jiné ¢lanky, (ne)pouzivani fotogalerie, pocet
fotek ve fotogalerii, (ne)odkazovani na MF Dnes, (ne)pouzivani konkrétnich prikladi,

aktualnost.

4.3 Vybérovy soubor, vyzkumny vzorek, jednotka

V této casti prace dojde k definovani jednotek, které budou podléhat analyze. Podle
Krippendorffa ,,v kazdé obsahové analyze musi byt jasné, ktera data jsou analyzovana, jak jsou
definovana a z jaké populace jsou ziskana* (Krippendorff 1981: 26).

Vybérovy soubor je v piipadé této prace tvofen titulnimi stranami®’ MF Dnes a Idnes.cz
v takové podobé, v jaké se nachazely v letech 2014 a 2015. Z dtvodu termind souvisejicich
se zadanim a schvalenim projektu diplomové prace, ale také kviili nutnosti snimat homepage
Idnes.cz v uréitou denni dobu (proménlivost média), byly jednotky pro analyzu voleny
ne z obdobi jednoho roku tradi¢né od ledna do prosince, ale od dubna 2014 do biezna 2015.
Ve vysledku se tedy jednd o obdobi jednoho roku, ¢ili dvanacti mésict.® Timto byla tedy
zvolena cilova populace vyzkumu®. Jelikoz se nebude jednat o vycerpavajici Setfeni®,
nybrz 0 Setieni vybérové, je tieba popsat metodu vybéru vyzkumného vzorku.

Vyzkumny vzorek byl volen ze zédkladniho souboru, ktery neobsahoval statni svatky,
nicmén€ obdobi letnich prédzdnin bylo v zdkladnim souboru ponechano z divodu
pfedpokladaného kontrastu dat oproti datim z dni ostatnich mésict. Zakladni soubor se tedy
neshoduje s cilovou populaci, ale to jen u serveru ldnes.cz. U MF Dnes existuje shoda
zakladniho souboru a cilové populace, jelikoz o statnich svatcich tento denik nevychazi.

Jako metoda vybéru vyzkumného vzorku byl zvolen nahodny (pravdépodobnostni)
vybér, a to proto, aby bylo mozné ,,vybrat vzorek, ktery bude reprezentativni pro zdkladni
soubor a umozni nam nase zjisténi zobecnit na cilovou populaci®‘ (Sedlakova 2014: 94).
Za detailngj$si metodu vybéru vzorku je pfitom moZné oznacit variantu oblastniho

(stratifikovaného) nahodného vybéru. Princip tohoto druhu ndhodného vybéru popisuje

57 Tyto titulni strany (u serveru Idnes.cz je lep$i hovofit o homepage) budou niZe v této podkapitole vymezeny.

% O tom, ze by mél byt vzorek rozprostien do celého kalendainiho roku, hovofi napt. Toma§ Trampota
(viz Trampota 2008: 43).

% Viz Sedldkova 2014: 86.

80 Vyzkum takového rozsahu by ani nebyl jednim vyzkumnikem zvladnutelny, proto bylo zvoleno vybérové
Setfeni.
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Renata Sedlakova: ,,Podstata je v tom, zZe zdkladni soubor nejprve rozdélime do urcitych
oblasti/strat, ve kterych pak provadime nahodny vyber.* (Sedlakova 2014: 97) Zakladni soubor
uréeny vyse byl rozdélen podle dnii v tydnu, nasledné bylo ze 3esti (pondéli az sobota®?) takto
zvolenych skupin vylosovano nahodné celkem 10 dni®. Vysledny vyzkumny vzorek je tedy
tvofen celkem Sedesati dny, ze kterych budou analyzovany vymezené titulni strany

(viz nize Vv praci). Jsou to tyto dny:

- Pondeéli: 14.7.,4.8., 25.8.,15.9.,29.9.,20.10.,27.10.,10.11., 15.12., 29.12,,
- atery: 246.,1.7.,29.7.,12.8.,7.10.,4.11,, 25.11., 2.12,,6.1., 13.1,

- stfeda: 25.6.,23.7.,13.8., 27.8., 24.9,,15.10., 22.10., 12.11., 10.12., 7.1,;
- cwrtek: 24.7.,31.7.,148.,11.9,,18.9,, 23.10,, 6.11,, 13.11,, 15.1,, 29.1,;
- patek: 20.6.,25.7.,22.8.,12.9., 10.10., 24.10., 7.11., 14.11., 5.12., 9.1;

- sobota: 28.6.,26.7.,9.8.,6.9.,27.9,, 18.10,, 1.11,, 22.11., 13.12. a 17.1.

Sedlakova uvadi 4 otazky, které je tieba zodpovédéEt v pripravné fazi obsahové analyzy.

Jsou to tyto (Sedldkova 2014: 310):

Jaké obsahy budou zkoumany?
V jakych médiich?
Za jaké obdobi?

A W np e

Na jakych vyzkumnych jednotkach budeme zkoumat?

Zatimco otazky ¢islo 2 a 3 jiz byly zodpovézeny, je tieba se vénovat zbylym dvéma.
Nejprve bude definovana zéakladni vyzkumna jednotka (bod ¢. 4). Tu lze definovat takto:
wJednotka mereni je usek medialnich obsahii, na kterém zkoumdme zvolené promeénné a jejich
kategorie.” (Trampota, Vojtéchovska 2010: 105) Zakladni vyzkumnou jednotkou byl pro ucely
analyzy zvolen jeden ¢lanek (za synonymum bude povazovana zprava).
Ten lze operacionalizovat jako celistvy strukturovany utvar, ale také jako graficky a tematicky

ucelenou &ast textu. Clanek obsahuje titulek a text. Uvniti ¢lanku lze Casto najit ,,netextové™

81 U Idnes.cz bylo nutné pfizplsobit analyzu zvolenych dnii, podrobngjsi vysvétleni viz 4.1.1 Obsahovd analyza
V online prostiedi vyse.

82 Vzorek 60 analyzovanych dni byl zvolen z diivodu zvladnutelnosti vyzkumu jednim vyzkumnikem, zarovef byl
tento vzorek vyhodnocen jako dostateCny pro rozsah diplomové prace a pro zachovani reprezentativity vzorku,
ktery by mél odrazet charakteristiky zkoumané populace.
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prvky: fotografie, videa, ilustrace, tabulky, informacni boxy apod. U tisku®® bude za ¢lanek
povazovana i zurnalistickd fotografie s popiskou (tieba i bez titulku)®*, u Idnes.cz také video
s popiskou (viz dale).

Nyni dojde ke specifikovani zkoumanych obsahti (bod ¢. 1). Jak bylo feceno vyse
V praci, analyzovany budou vymezené titulni strany dvou médii — jednak terciarniho,
a to MF Dnes, ale pak také kvartarniho, Idnes.cz. Titulni strany t€chto médii budou vymezeny
ruzng.

Zatimco v ptipadé MF Dnes bude do analyzy zahrnuta cela titulni strana kromé¢ reklam,
informaci o predplatném apod. prvki®®, u homepage Idnes.cz bude situace jina. Analyzovany
budou ¢lanky bezprostiedné pod napisem Idnes.cz a dale ty, které jsou umistény pod témito
¢lanky a jsou zafazeny do rubriky Zpravy, reklamy budou opét vynechany.®® Na ostatni obsahy
serveru nebude bran zfetel, a to mimo jiné proto, Ze neni cilem prace zkoumat vSechny zpravy
serveru, ale také proto, ze pod ,,obecnou” rubrikou Zpravy se jiz nachazeji specifické rubriky.

Aby bylo zietelnéjsi, se kterymi obsahovymi prvky bude ve vyzkumu dale pracovano,
byly vytvoieny demonstrativni piiklady - viz obr. €. 1 a 2 na str. 55 (zkoumana ¢ast je Cervené

vyznacena).

8 U tisku je také dalsi specifikum: odkazy na obsah Easopisti budou kodovény jako interni upoutavky,
kdezto odkazy typu ,,ététe zitra...* budou kdédovany jako externi upoutavky (viz 4.4.1 Spolecné proménné).

8 Pokud oviem nebude odkazovat na ¢lanek jiné formy (viz dale v kap. 5. Analyza dat)

85V empirické &asti je tieba vzit na védomi, ze vysledky budou ovlivnény i tématem ¢lank® z analyzované
regionalni mutace, kterd bude zkoumana — v praci to budou vytisky MF Dnes z Olomouckého Kkraje.
Krajska mutace byla zvolena proto, ze praveé s ni se setka typické publikum novin jakozto tradicniho média
(neshani si celostatni verzi deniku). Konkrétné pii analyze tematické agendy vSak bude na tento fakt bran ohled
— bude evidovano, kolik zprav s regionalnim dopadem spadalo do rubriky Olomoucky kraj. Zde jesté jedna
poznamka: zprav z regionalni mutace je na tit. stran¢ deniku minimum, vétSina zprav je shodna pro vSechny
regionalni mutace (¢lanky spadaji do celostatni verze deniku).

8 \/ ptipadé ,,specidlnich vydani“ (jejich existence zjisténa pti sbéru dat) toto pravidlo vybéru prvkd pro analyzu
zlstane stejné (,,specialy jsou graficky oddéleny, ¢ili budou pouze pteskoceny), nicméné v praci bude zminéno,
¢eho se specialy tykaly. Pii vybéru obsaht, které budou na Idnes.cz podléhat analyze, bylo postupovano podle
tvrzeni Maxwella McCombse, Ze vyznamnost zpravy je urCena také jejim umisténim v rdmci média
(McCombs 2009: 26). Ostatné proto také byly vybrany pro vyzkumnou ¢ast prace praveé titulni strany.
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Obr. 1: Vymezeni titulni strany MF Dnes
(zdroj: www.google.cz)

Obr. 2: Vymezeni titulni strany Idnes.cz
(zdroj: www.idnes.cz)

4.4 Vyzkumné otazky, hypotézy, operacionalizace

Nyni je jiz ziejmé, s jakym vyzkumnym vzorkem kterych médii bude v analyze
pracovano, z jakého obdobi budou ¢lanky vybrany a také které obsahy budou podléhat analyze.
Ted je tfeba nastolit vyzkumné otdzky a hypotézy, ale také uvést jednotlivé kategorizace
proménnych a pouzité proménné a kategorie operacionalizovat. Pii vytvafeni obord hodnot
proménnych pfitom musi platit to, na co upozoriuji napiiklad Trampota s Vojtéchovskou:
~Kategorizace musi vzdy byt vystavéna tak, aby se kategorie u kazdé proménné vidy vzajemné
wlucovaly, a zaroven pokryvaly vsechny moznosti. Kazdda zkoumand jednotka musi byt
zaraditelna vzdy do pravé jedné kategorie dané promeénné

(Trampota, Vojtéchovska 2010: 106)“.
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Jako podklady hypotéz (dale jen H) poslouzi jednak informace z teoretické Casti prace
(dominantné z jiz prob&hlych vyzkumt), ale také z predvyzkumu. Nejdiive budou predstaveny

spole¢né proménné, nasledné zvlast proménné specifické pro MF Dnes a Idnes.cz.%’

4.4.1 Spolecné proménné

Jak bylo feceno vyse®, jako spoleéné proménné byly uréeny tyto: den v tydnu, datum,
titulek, poradi zpravy, tematicka kategorie, tematicka podkategorie, forma ¢lanku, lokalizace
(v&. rozliseni na regionalni/celostatni ¢lanek), délka ¢lanku, autor/ii &lanku (vé. autorstvi CTK),
vyuziti netextovych prvkl, odkazovani na jiné ¢lanky, (ne)odkazovani na sebe navzijem,
(ne)pouzivani konkrétnich ptikladl, aktudlnost. Smyslem je samoziejmé nalézt co nejvice
spole¢nych proménnych, aby bylo mozné pozdéji titulni strany MF Dnes a Idnes.cz porovnavat.
Nyni dojde k pfiblizeni jednotlivych proménnych. Proménné vsak ne vzdy — s ohledem
na odlisny charakter zvolenych médii — budou mit shodn¢ zvolené obory hodnot, coz bude

ziejmé pii nasledujicim ptibliZeni proménnych:

Den v tydnu: pondéli az sobota (v ned¢€li a ve svatky MF Dnes nevychazi).

Datum: ur¢ené nahodnym vybérem (viz 4.3 Vybérovy soubor, vyzkumny vzorek, jednotka),
bude uvedeno ve formatu DD MM _RRRR.
Titulek: Doslovny pfepis titulku uvedeného na vymezené titulni  strang®®

(viz 4.3 Vyberovy soubor, vyzkumny vzorek, jednotka).

Poradi zpravy: ur€ovani potadi zprav se bude u zkoumanych médii liSit. Pofadi zprav bude
vychazet z vysledku jednoho z vyzkumut uvedenych vyse v praci (viz 3.5 Vyzkumy na téma
Tradicni a/vs. nova média). U MF Dnes, jakoZto u tiSténého média, bude potadi zprav na titulni
stran¢ urceno takto: jelikoz byly ve vyzkumu d'Haenense et al. (2004) ¢lanky s velkymi
ilustracemi ¢teny jako prvni, dostanou €. 1. Pak byla titulni strana ¢tena z levého horniho rohu

do pravého dolniho rohu, Cisla tedy budou piifazovdna dle vyskytu clanki na strance

87 Jak bylo fegeno difve v praci, jelikoZ jde o média principialné odlidn4 (terciarni a kvartarni médium), nelze vzdy
pouzivat stejné proménné.

88 Viz 4.2 Vymezeni cile vyzkumu, zakladni vyzkumnd otdzka.

89 Upresnéni ,,na titulni strang* je dtilezité, jelikoz v ramci predvyzkumu bylo zjiiténo, Ze se titulek na Idnes.cz
i MF Dnes po ,,rozkliknuti“ ¢i nalistovani ¢lanku mize liSit od toho uvedeného na titulni strané.
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podle tohoto navodu (tzn. pro kazdy vytisk individualng). U online média byla situace odli$na:
ucastnici vyzkumu si nejdiive ptecetli prehledy zprav na titulni strané, pficemz ¢lanek, ktery
je zaujal, nasledné rozklikli. (d"Haenens et al. 2004: 374) U zpravodajského serveru tedy bude
situace jednodussi — ¢lanky budou dostavat Cisla podle toho, jak nasleduji na strance za sebou
(shora dol). Kromé klasického potfadi bude kodovano zéaroven i potadi kategorizované
(pro snazsi analyzu): 1.-3. zprava, 4.—6. zprava, 7.—9. zprava, 10.—12. zprava a 13.—15. zprava.
Tyto kategorie byly zvoleny pravé takto z divodu rovnomérného zastoupeni zprav v kazdé

Z nich.

Tematicka kategorie: Zdrojem pro tematické kategorie pouzivané dale v této praci byla jednak
kategorizace témat Kariela a Rosenvalla (1995), ale i kategorie témat uvedené ve studii
Sjovaaga a Stavelina (2012). Kariel a Rosenvall (1995) rozeznavaji tyto tematické kategorie
(tab. ¢. 2):

Tematicka kategorie Obsah tematické kategorie
Politika, ekonomika obecné, obchod, smlouvy,
1 Politickd a ekonomicka dohody, volby, zdkonodarstvi (vydavani zakona),

diplomatické vztahy.

Zlociny, preventivni opatieni, ob¢anské pre

a procesy, vézeni, policejni slozky.

Nehody zpusobené lidmi, zahrnujici lidi pfimo
nebo nepfimo.

Prirodni udalosti, které zahrnuji Zivotni prostredi
jako napf. zemétreseni, zaplavy, hurikany, laviny.
Problémy s Zivotnim prostfedim a pfirodnimi

5 Ekologie a Zdroje zdroji, kde je dopad/dusledky spisSe nez
ekonomika hlavni napln.

2 Pravo a kriminalita

3 Nehody

4 | Katastrofy

Véda, medicina a

6 technologie Objevy a jejich vyvoij.

7 Sport Sporty.

8 | Podnikani a financni sektor Byznys a financni zalezitosti.

9 | Spotebitelska oblast Nékladyv na. bydleni, cverTO\l/é ,reguI?ce., poodvody
na spotrebitele a vzdélavani spotrebitel(.
Prazdninové cestovani, ndbozenstvi, moda,

10 | Socialni aspekty Zivota osvobozeni zen, moderni bydleni, vzdélani,
sexualni revoluce.

11 | Zabava Umeéni, literatura, filmy, hudba, divadelni hry.

Smrt, zasnuby, svatby, sebevrazdy, zabavné
incidenty a aktivity zndmych verejnych osob.
Tab. 2: Tematické kategorie dle Kariela a Rosenvalla (Kariel, Rosenvall 1995: 10)

12 | Human interest

57



Sjovaag a Stavelin (2012) zase rozeznavaji tyto tematické kategorie, které dle autorti
mohou byt pokladany za univerzalni: byznys a ekonomika, politika, zlo¢in, nehody, zabava
a film, socialni témata, pocasi, doprava’®. (Sjovaag, Stavelin 2012: 218)

Vysledna kategorizace témat pouzivana v této praci vypada po dil¢ich upravach takto’*:
vnitini politika (politika CR — statni sprava, stranicka oblast, regiondlni politika, ...),
Mmezinarodni déni a konflikty (smlouvy, zahrani¢ni udalosti, spory, ozbrojené konflikty,
EU...); ekonomika (hospodafeni statu, podniki, byznys); pravo a kriminalita (zlo¢in) —
v¢. prevence, justice, trestnych ¢inti; vnitfni poradek (policie, hasi¢i, armada, demonstrace,
...); nehody, katastrofy (v¢. epidemii); ekologie a zdroje (zivotni prostfedi, zdroje — uhli,
plyn, ropa, ...); véda, medicina, technologie (objevy, vynalezy, ...); sport (vSe o sportu);
spotiebitelska oblast (socidlni témata - naklady na bydleni, cenova regulace, podvody
na spotiebitele a vzdélavani spotiebiteli); spoleénost a volny ¢as (uméni, filmy, hudba,
divadlo, bezdomovci, seniofi, zdravotné postizeni, menSiny, nabozenstvi, historie, modda,
bydleni, ...); human + animal interest (celebrity, zvifatka v zoo, ,,odleh¢ujici® zpravy);
Skolstvi (platy uciteld, maturity, Skolné, vysoké Skoly, ...); zdravetnictvi (platy Iékati, chyby
lékatt,, ockovani, nemocnice, zachranna sluzba, ...); zemédélstvi (ceny zemédé€lskych
produktti, uzitkova zvitata, ...); self-promo (¢lanky propagujici MF Dnes nebo ldnes.cz
a pridruzené produkty); jiné (ostatni).

Vysledna kategorizace platnd pro tuto praci neni pouhou kopii t¢ od Kariela
a Rosenvalla uvedené vySe, a to napiiklad proto, Ze tito autofi spojili do jedné politicka
a ekonomicka témata, coz by znamenalo velky obor hodnot této konkrétni proménné.
V kategorizaci Sjovaaga a Stavelina zase napfiklad uplné chybéla kategorie sport,
ktera (zjiSténo jiz na zaklad€ predvyzkumu) je na titulnich stranach Idnes.cz i MF Dnes hojné
zastoupena, proto bylo tfeba ji vytvofit. Dal§im ptfikladem toho, pro¢ nebyla druhé z uvedenych
kategorizaci pouzita, mize byt kategorie doprava, kterou Sjovaag se Stavelinem vytvorili
dodate¢né. Dopravni témata pfitom samostatnou kategorii nepotiebuji, jelikoz Ize dil¢i témata
zaradit do kategorii jinych — naptiklad opravy cest do ekonomické oblasti, dopravni nehody
mezi nehody a katastrofy apod. Cilem autorky je tedy ve vysledné kategorizaci uvedené vyse
zajistit idealni rozlozeni kategorii na zaklad¢ kategorizaci jinych autorti (obecny rozmér),

ale také na zakladé predvyzkumu (aplikace na konkrétni prostiedi).

0 Tato kategorie byla pfidana vyzkumniky v prib&hu vyzkumu, jelikoZ kategorie socilni témata obsahovala velky
pocet ¢lankt. (Sjovaag, Stavelin 2012: 221)

"L Nékteré kategorie byly dodany autorkou (na zéklad& predvyzkumu, absolvovani kurzu Vyzkumny seminaf
a Analyticky seminai na Katedfe Zurnalistiky Univerzity Palackého, ale také praxe ve spole¢nosti Media Tenor).
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U kazdého c¢lanku bude zvolena vzdy jedna tematickd kategorie, kterd pirevlada

ve vétsing ¢lanku, v ramci této kategorie pak bude uréena jedna dominantni podkategorie’?.

Forma €lanku: byly uréeny nasledujici formy &lanku’3, pfi¢emz u kazdého ¢lanku bude vzdy
zvolena jen jedna:

- zprava v zakladni podob&’* (obsahuje odpovédi na otazky: kdy, kde, kdo, co),
informace na zacatku, na konci ¢lanku background, oproti zpravé v zakladni podobé
obsahuje i odpovédi na otazky jak a pro¢, navic obsahuje obvykle mezititulky)™,

- komentaF (sd¢leni reagujici na aktualni zpravodajské informace, obsahuje nazor
novinare, je zde tedy pfitomno hodnoceni)’®,

- zpravodajské interview (Casté shrnujici Givody, které obsahuji zakladni informace
z rozhovoru, otazky a odpovédi tvofi samostatné celky, vypoveédi dotazujiciho
a dotazovaného na sebe nenavazuji)’’,

- publicistické interview (odpovédi dotazujiciho a dotazovaného na sebe navazuji),

- prispévek na blogu (web) — obvykle pisi obycejni lidé — uzivatelé (Casta 1. os. j. ¢.),

- fotografie s popiskem (tisk) — jde o tematicky ucelenou zpravu, u které bud’ neexistuje
odkaz na jiny ¢lanek, nebo existuje, ale tento ,,jiny“ ¢lanek je vétSinou tematicky
a formou odlisny,

- soubor fotografii s popiskem (web) — misto hlavni fotografie je pod perexem soubor
fotografii, jedna se typicky o ¢lanky s nazvem obsahujicim ,,Obrazem*/,, Tyden
obrazem*,

- video s popiskem (web) — varianta fotografie s popiskem, ale misto fotky je zde video

(muZe a nemusi zde byt odkaz na jiny ¢lanek),

2 Ta bude zvolena (vytvatena) aZ pii kodovani na zakladé vyskytu, vysledny seznam podkategorii pro MFD i Idnes
viz 11. Prilohy.

8 Formy ¢lanki byly uréeny na zakladé predvyzkumu, publikace Viktora Jilka (2009), ale také na zakladé forem,
které pouziva ve své metodice spolecnost Media Tenor. Pokud je forma specificka jen pro jedno z analyzovanych
médii, je za ni uvedeno v zavorce bud’ ,,web* nebo ,,tisk*.

4 Nazvy této a nasledujici formy ¢lanku (zprava v zékladni a rozsitené podobg) byly pievzaty z Zurnalistické
terminologie. Jedna se ale o normativni koncepty, lze tedy zcela opravnéné predpokladat, ze nebude vzdy mozné
u kazdého ¢lanku najit odpovéd’ na viechny uvedené otazky. Proto bude k ¢lanku pfifazena forma, i kdyz bude
odpovéd’ na néjakou otazku chybét.

5 O zpravach v zakl. podobé a zpravach rozsitenych viz Jilek 2009: 72—74. Zpravy mozaikové a souhrnné budou
fazeny do zprav v zakladni/rozsifené podob¢ podle toho, na jaké z otazek uvedenych vyse poskytuji dominantné
odpovéd. Diky vymezeni zpravy v rozsifené podobé do ni mohou spadat i reportaze (tisk).

" Vice o komentati viz Jilek 2009: 92.

" Vice o zpravodajském i publicistickém interview viz Jilek 2009: 76-77. U interview obecné plati, Ze jde opét
0 normativni koncept, proto bude naptiklad za publicistické interview oznaceno také takové, ve kterém je
navaznost otdzek a odpovedi zicastnénych jen vétSinova, ne stoprocentni.
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online reportaz (web) — piispévek tvofeny aktudlnimi informacemi z n&jaké
udalosti/akce, kdy jsou dil¢i prispévky ptidavany s konkr. casem (hodiny:minuty),
komer¢ni €lanek (web) — ¢lanek oznaceny jako komer¢ni,

recenze (piedstaveni a zhodnoceni n&jakého dila, napf. knihy, filmu, auta, ... Casté je
procentualni zhodnoceni autorem ¢lanku),

anketa (lidé v ni mohou vyjadrit sviij nazor — obsahuje piedstaveni prvkd, pro které 1ze
hlasovat, a samotné hlasovani — forma typicka pro online ¢lanky),

upoutavka interni (tisk: odkaz na vnitini obsah daného vydani — v¢. ¢asopisi, web:
odkaz na ostatni ¢asti Idnes.cz, napt. knihy.idnes.cz, online chat/videochat apod.),
upoutavka externi (tisk: odkazy typu ,cCtéte zitra/jiz zitra/ve stfedu®, ...,
web: upoutavka na soutéze, akce, volby),

publicistika/jiné (¢lanky zalozené na vypravéni, fiktivni piibéhy, ukazky z knih, ¢lanky

jinak nezataditelné).

Lokalizace — tato proménna muize nabyvat péti hodnot:

Domaci bez zahrani¢niho piesahu (zprava se tyka pouze CR nebo jen &asti CR),
domaci se zahrani¢nim presahem (hlavni téma zpravy se tyka CR nebo jen &asti CR,
ale je zde dodan 1 zahrani¢ni rozmér — napt. ve formé backgroundu zpravy, porovnani
S jinymi zemé&mi apod.),

zahraniéni se vztahem k CR (hlavni téma zprivy se tyka zahrani¢ni
zemé&/oblasti/instituce, ale ve zpravé je uveden vztah k CR’® napiiklad ve formé
backgroundu),

zahrani¢ni bez vztahu k CR (zprava obsahuje pouze informace o zahranidi,
nevyskytuje se v ni zadny vztah k CR),

nelze uréit (pouzivano vyjimecne).

Navic bude také zjisStovano, zda se jedna v pfipadé¢ doméaci zpravy (s presahem ¢i bez)

o zpravu s regionalnim (tykajici se jen ur¢ité oblasti CR) nebo celostatnim (tykajici se celé CR)

vyznamem.

78 Pozor — nepatii zde ale pouhé komentovani zahrani¢ni udélosti mluvéim z CR, tedy védcem, tisk. mluvéim, ...
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Délka ¢lanku:

tisk: obor hodnot je nasledujici: text velikosti do 2 tiskové strany (vcetn¢), text

nad % tiskové strany. U ¢lanku titulni strany MF Dnes ve sledovaném obdobi nastaly

4 situace:

a) c¢lanek zacina na titulni strané a je dokoncen uvniti listu (celkova délka ¢lanku
je souctem délky na titulni strané a uvnitt listu, stejné¢ tak netextové prvky jsou
kodovany z obou ¢asti ¢clanku, odkaz na tit. stran¢ neni kédovan jako odkaz na jiné
¢lanky),

b) tematicky shodny’®, poutdk* riizného rozsahu a netextovych prvki s &lankem uvnit¥
listu (celkova délka ¢lanku je souctem délky na titulni strané a uvniti listu, stejné
tak netextové prvky jsou kodovany z obou ¢ésti ¢lanku, odkaz na tit. stran€ neni
kédovan jako odkaz na jiné ¢lanky, forma ¢lanku je vSak zadana podle ¢lanku uvnitt
listu),

c) tematicky odlisny ¢lanek od ¢lanku uvniti listu (délka Clanku se pocita pouze
U ¢lanku na titulni strané, stejné tak netextové prvky, odkaz na tit. strané€ je kodovan
jako odkaz na jiné ¢lanky),

d) c¢lanek, ktery neodkazuje na zadny obsah listu (délka ¢lanku se pocita pouze u ¢lanku
titulni strany, stejné tak netextové prvky, odkaz na jiné ¢lanky ma hodnotu ,,ne*

— nevyskytuje se — dle pfedvyzkumu se nejcastéji jedna o fotografii s popiskem).

Web: text do 30 tadkt (vetné), text nad 30 fadkd. Jednim tadkem je pifitom mySlen
fadek v internetovém prohliZzeci, ne v textovém editoru. Na rozdil od metodiky
pro vypocet délky strany pouZzit¢é u MF Dnes (viz vyse), u Idnes.cz nebude tieba
do celkové délky ¢lanku zahrnovat délku obsahu z titulni strany. U homepage ldnes.cz
je totiz forma publikovani obsahu vytvofena jakoby podle $ablony®’, na ¢lanky je tedy
upoutavano velmi podobnym a ptedvidatelnym zptsobem (typicky fotografie, titulek
a cast textu, kterd mize a nemusi byt zobrazena, ve vyjimecnych piipadech neni
zobrazena na homepage pied rozkliknutim ¢lanku ani fotografie). U MF Dnes je vSak
rozloZeni ¢lanki na titulni strané variabilnéj$i, n€které dostanou az nékolikandsobné

vetsi prostor oproti Clankim jinym (s tim souvisi 1 odliSnd velikost titulku,

 Pravé téma ¢lanku bylo zvoleno jako kli€ova proménna prace, proto je zde toto kritérium uvedeno. Pokud ¢lanek
na titulni stran¢ odkazuje na vice ¢lanku, bude vybran autorkou ten, ktery odpovida tématu ¢lanku na titulni strané.
Pokud zadny takovy neexistuje, bude zakodovan ¢lanek z titulni strany (moznost c) dale).

8 Jednim z dtisledk® ,,§ablonovité* formy ¢lankd na Idnes.cz je i to, Ze by mél kazdy ¢lanek po rozkliku obsahovat
pod perexem fotografii. Zda tomu tak je, to bude zkoumano v empirické ¢ésti prace.
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(ne)ptitomnost fotografie atd.). Zadna ,,$ablonovitost“ &i 1épe piedvidatelnost zde tedy
neexistuje, proto bylo pfistoupeno k odlisSnému zplsobu meéfeni délky c¢lankt

u analyzovanych tit. stran MF Dnes a Idnes.cz.

Autor/¥i €lanku - jmenny seznam a pocet autorti bude evidovan u MF Dnes i Idnes.cz, zvlastni
diiraz bude kladen na spolu/autorstvi CTK. P¥edpokladanou komplikaci, se kterou je nutné
piredem pocitat, je dohledavani a parovani zkratky a jména autora tak, aby autor ¢lanku nebyl
zakoédovan dvakrat, pokazdé pod jinym koédem. Dale je tieba zalozit hodnotu
»autor se nevyskytuje®, kterd bude (dle pfedvyzkumu) pouzita napiiklad u fotografie
s popiskem (tisk).

Vyuziti netextovych prvkii — zkouméno bude pouzivani téchto netextovych doplnéni ¢lanki:
fotografie, video (web), informacni box (infobox), tabulka/graf, mapa, ilustrace/schéma, citat
s/bez fotografie, anketa (web), videochat (web), tweet (web), soubor fotografii vedle sebe
(web), ato v¢. jejich kombinaci v jednom ¢lanku. U analyzovani novinovych ¢lankt bude nutné
zalozit 1 hodnotu ,,zZddné netextové doplnéni®, jelikoz je zde ptedpoklad, Ze 1 takové ¢lanky maji

V novinach své misto.

Odkazovani na jiné &lanky®! — tato proménnd bude nabyvat dvou hodnot: ,,ano*

(Clanek obsahuje odkaz/y na jiné/y ¢lanky/ek), ,,ne* (neobsahuje odkaz/y na jiné/y ¢lanky/ek).

(ne)odkazovani na sebe navzajem — u Idnes.cz bude zkoumano, zda je v ¢lanku pfitomen
odkaz na MF Dnes, u MF Dnes bude naopak zkoumano, zda je v ¢lanku pfitomen odkaz
na Idnes.cz. Proménné budou mit formu ,ano“ (odkaz se wvyskytuje) a ,ne“
(odkaz se nevyskytuje). Odkazem je pfitom minéno vice pfipadl: nazev druhého média,
nez je analyzovano, se dostane: do titulku ¢lanku, mezi jména autort ¢lanku/autort fotografii,

do textu ¢lanku.

81 0 tom, co (ne)bude povazovano za odkaz na jiné ¢lanky, Viz operacionalizace délky &lanku vyse. Kromé téchto
typt odkazii byly jako odkazy na jiné ¢lanky kédovany i slovni odkazy uvniti ¢lanku (vice Ctété/vice viz apod.).
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(ne)pouzivani konkrétnich p¥ikladi® — tato proménna bude obsahovat opé&t dvé hodnoty:
,»ano* (Clanek vyuziva konkrétnich piikladi — tedy takovych, které jsou relevantni vzhledem

k danému tématu ¢lanku) a ,,ne* (¢lanek konkrétni piiklady nevyuziva).

Aktualnost — clanek bude oznacen bud’to za aktudlni (hodnota ,,an0*) nebo za neaktudlni
(hodnota ,,ne*), pficemz za aktualni ¢lanek bude povazovan takovy, ktery je pfimo vazan
k danému dni nebo dni piredeslému ¢i nasledujicimu danému vydani, za neaktualni ¢lanky

pak budou oznaceny vSechny ostatni ¢lanky.

4.4.2 Proménné MF Dnes

Nyni budou uvedeny proménné, které budou koédovany pouze u ¢lankit MF Dnes.
Jsou to tyto:
Cislo listu — jde o ¢islo listu/f, na ktery/é ¢lanek na titulni strané odkazuje (obor hodnot:
Al, A2, A3, A4, A5 A6-A7... atd. dle wvyskytu). Z tvrzeni J. Plesla
(viz vyse v 3.6.1 Denik MF Dnes) lze predpokladat, ze z titulni strany MF Dnes bude Casto
odkazovano na vice stranek listu, jelikoz by noviny dle jeho slov mély pfinaSet analyzu udélosti,
komentafe a informovani do hloubky. Tento ptfedpoklad bude podkladem pro jednu z hypotéz

niZe v préci.

Rubrika — tato proménna ukaze, ze kterych rubrik se na titulni stranu dostavaji ¢lanky
nejcastéji (podobna proménna bude zkoumana u Idnes.cz — viz 4.4.3 Proménné Idnes.cz).
Rubrika obsahuje hodnoty (jde o rubriky MF Dnes — celkem 15): Titulni strana®®, Udalost,
Z domova, Ze svéta®*, Ekonomika, Kultura, Nazory, Olomoucky kraj, Sport, Mimoiidna
priloha®®, Publicistika, Scéna, Sobotni rozhovor, Byznys rozhovor, Revue. Obsahy
zatazen¢ do rubriky Mimotadna ptiloha nebudou analyzovany, budou kodovany jako
upoutavka interni/externi. Diivodem je to, Ze do této rubriky byly vétSinou zatazeny pouze

Casopisy a cilem prace je analyza novinovych ¢lanki, ne ¢asopist.

8 Tato proménnd byla zvolena proto, aby bylo mozné zkoumat, zda v MF Dnes a Idnes.cz taktéZz dominuje
epizodické ramovani stejné jako v televiznim zpravodajstvi (viz epizodické ramovani v 3.3.1 Prvni a druhy stupen
nastolovani agendy vyse)

8 Tato rubrika bude zaddvana pouze u ¢lankd, které neodkazuji na dalsi ¢lanky uvniti listu — upoutavky externi
a fotografie s popiskem.

8 Zde byly zaiazeny i rubriky ,,Skotsko®, ,,Cteni ze svéta“ a ,,Teror ve Francii®, které se ve sledovaném obdobi
vyskytly jen jednou.

8 Do této rubriky byly zatazeny piilohy typu &asopisy (Ona Dnes, Test Dnes, Doma Dnes, CT magazin, Rodina,
Letni noviny), ale také mimot. list Historie, ktery se opét vyskytl ve sledovaném obdobi jen jednou.
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Vyuziti fotografie — u ¢lankt bude evidovano, zda obsahuji (hodnota ,,an0*) ¢i neobsahuji
(hodnota ,,ne*) fotografii.

Typ fotografie — jde o upiesnéni piedchozi proménné. Obor hodnot je nasledujici: fotografie
realna (autorska — MF Dnes/ldnes.cz/agentury; z mista akce/udalosti), fotografie ilustracni,
fotografie archivni, mapa, ilustrace/schéma (produkt média), nevyskytuje se. U tisku bude
platit, ze pfi veétSim poctu fotografii méa prednost fotografie v ¢lanku uvnitt listu, jako
sekundarni pravidlo (pokud prvni pravidlo nebude stacit) plati, Ze ma prednost fotografie

vétSich rozméra.

4.4.3 Proménné Idnes.cz

U Idnes.cz budou, stejné€ jako u MF Dnes, evidovany i samostatné proménné (s ohledem

na odlisny charakter média). Konkrétné jsou to tyto:

Ne/zarazeni do rubriky Zpravy — soucasti snimané oblasti titulni strany serveru Idnes.cz byla
I rubrika Zpravy, v ramci faze kddovani dat bude tedy evidovano také to, zda byl ¢lanek

zatazen do této rubriky (hodnota ,,ano0*) ¢i ne (hodnota ,,ne*).

Aktualizace ¢lanku — tato proménnd ma za cil zjistit, zda se ¢lanky ve snimané oblasti
aktualizuji (t). upravuji, dopliluji) ¢i ne, pfipadné jaky je pomér aktualizovanych
k neaktualizovanym ¢lankim. Obor hodnot je tvofen opét dvéma hodnotami — ,,ano* (¢lanek

byl aktualizovan) a ,,ne (€lanek nebyl aktualizovan).

Doba od publikovani - tato proménna byla vytvofena pro zjiStovani toho,
zda se na zpravodajském serveru Idnes.cz skute¢né nachazeji vzdy aktualni zpravy. Proménna
bude vhodnym doplnénim proménné Aktualnost (viz 4.4.1 Spolecné promenné). Obor hodnot
byl zvolen nasledovné: publikovano v dob&®®: do 1 hodiny — v&etné - od sbéru dat (0—1 hod),
od 1 do 3 hodin (1 hod 1 min-3 hod), od 3 do 5 hodin (3 hod 1 min-5 hod), od 5 do 12 hodin
(5 hod 1 min-12 hod), od 12 do 24 hodin (12 hod 1 min—-24 hod), od 24 do 48 hodin
(24 hod 1 min—48 hod), nad 48 hodin (48 hod 1 min a vice).®’

8 Pokud byl ¢lanek aktualizovén, bude doba publikovéni od sbéru dat poéitana od ¢asu aktualizace.

8 JelikoZ byla data sbirdana mezi 7-8:00 am, byl ¢as, od kterého se pocitala doba uplynula od publikovani, zvolen
na ,,prostiednich® 7:30 (z diivodu realizovatelnosti vyzkumu jednim vyzkumnikem — zohlediiovani jednotlivych
konkrétnich ¢asti sbéru dat by byl proces ¢asové velmi naro¢ny). Ackoliv kvili tomuto postupu dojde k uréitému
zkresleni dat, zékladni tendence budou evidentni — napf. to, zda je ¢lanek publikovan v dob¢ do 3 hodin od sbéru
dat a v dobé nad 24 hodin od sbéru dat, je zfetelné velky rozdil.
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Rubrika Idnes.cz hlavni®® - tato proménna ukaze, ze kterych rubrik se na homepage ldnes.cz
dostava nejvice ¢lanku, ale také napovi néco malo z tematického zaméfeni serveru. Proménna
muze nabyvat téchto hodnot (celkem 19): Zpravy, Kraje, Sport, Kultura, Ekonomika,
Bydleni, Technet, Ona, Revue, Auto, Blog, Cestovani, Finance, Hobby, Hry, Mobil, Video,
Xmen, Volby.

Rubrika Idnes.cz vedlejsi — proménna zamé&fujici se na vedlejsi rubriku Idnes.cz specifikuje
piedchozi proménnou. Obor hodnot bude vytvofen soubézné pti kodovani dat (dle vyskytu)

a bude uveden v prilohach této prace.

Typ hlavniho obrazku (umistén vzdy pod perexem) — proménna Typ hlavniho obrazku vznikla
proto, ze u online média uz nemusi byt misto pro fotografii nutné¢ vyplnéno fotografii,
jak je to obvyklé v tisku. Diky specifické technické strance novych médii jsou zde Sirsi
moznosti. Tato proménna mize tedy nabyvat téchto hodnot: fotografie realna
(autorska — MF Dnes/ldnes.cz/agentury; z mista akce/udalosti), fotografie ilustra¢ni (oznacena
serverem za ilustra¢ni), fotografie archivni (oznacena serverem za archivni), video, mapa,
ilustrace/schéma (produkt média), nevyskytuje se (pro ptipad ¢lanki s ,,Obrazem/Tyden

obrazem* v nazvu nebo ptispévky na blozich).

Pocet prispévka v diskusi — ptujde o proménnou kardinalni, kdy bude zaznamenavan
pocet piispévkt v diskusi pod ¢lanky v dobé sbéru dat. Navic bude zkoumana i kategorizovana
varianta, kde byl obor hodnot zvolen takto: ,,0-10 pfispévku®“, ,,11-50 piispévku®,
,»,91-100 piispévka®, ,,101-500 ptispevku®, ,,501-1000 piispévka®, ,,1001 a vice ptispévki‘
a ,,diskuse chybi‘.

ne)pouzivani fotogalerie — tato proménna muze nabyvat dvou hodnot: ,,ano“ — ¢lanek
p g p yv

obsahuje fotogalerii a ,,ne* — ¢lanek ji neobsahuje.

Pocet fotek ve fotogalerii — v ramci této proménné bude zaznamenéavan pocet fotografii
ve fotogalerii, pokud ji ¢lanek vyuziva (kardinalni proménnd). Pouzita bude i kategorizovana

varianta proménné: ,,1-10 fotek*, ,,11-20 fotek*, ,,21-30 fotek*, ,,.31-40 fotek* atd. dle vyskytu.

4.4.4 Vyzkumné otazky, hypotézy

Vyse byly predstaveny proménné, které budou vyuzivany v empirické Casti prace.

Dil¢i vyzkumné otazky (hlavni VO viz vySe 4.2 Vymezeni cile vyzkumu, zakladni

8 Tato a nasledujici proménna je podobna proménné Rubrika u ti§téné MF Dnes, ale kviili tomu, Ze maji tyto
proménné zcela odlisné obory hodnot, nebyly zatazeny do proménnych spolecnych.
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vwzkumna otdzka) a hypotézy vztahujici se k vyse uvedenym proménnym®® byly vytvoieny

na zaklade teoretické Casti prace a predvyzkumu a jsou nasledujici:

Spolecné proménné
VOL1: Jak se lisi tematicka agenda titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz (v ramci celého vzorku)?

H1: Tematicka agenda titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz se bude liSit.

VO2: Jak se lisi tematickd agenda titulnich stran MF Dnes vs. 1dnes.cz v pracovnich dnech
a 0 vikendech/v obdobi letnich prazdnin a zbytku roku?

H2a: U obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, budou existovat rozdilnosti v zastoupeni
témat U ¢lankt na titulnich stranach v pracovnich dnech oproti vikendiim.

H2b: U obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, budou existovat rozdilnosti v zastoupeni témat

U ¢lankd na titulnich stranach v obdobi letnich prazdnin (Cervenec—srpen) oproti zbytku roku.

VO3: Jak se lisi formy clankii pouzivané v MF Dnes a ldnes.cz?

H3a: Idnes.cz bude na svych titulnich stranich vice vyuzivat jiné formy ¢lank nez MF Dnes
na svych titulnich stranach.

H3b: U obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, bude nejcastéji pouzivanou formou ¢lanku zprava
Vv rozsifené podobé.

H3c: Na titulni strané Idnes.cz se bude vyuzivat forma ptispévek na blogu (forma interaktivity

ctenar).

VOA4: Jak se lisi lokalizace clankai titulnich stran u MF Dnes a ldnes.cz?

H4a: U MF Dnes bude ve sledovaném obdobi na titulni strané¢ vice domacich zprav
neZ na titulni strané Idnes.cz.

H4b: U Idnes.cz bude ve sledovaném obdobi na titulni strané vice zprav s celostatnim
vyznamem nez regionalnich.

H4c: U MF Dnes bude na titulni strané vice regionalnich zprav nez na Idnes.cz.

VOS5: Jak se lisi délka clankit u MF Dnes a Idnes.cz?

H5a: Na titulni stran€ Idnes.cz bude vice zprav v zadkladni podobé nez na titulni strané MF Dnes.

8 Ne pro viechny proménné budou vytvoreny VO a hypotézy. I tyto proménné ale budou hrat v analyze diilezitou
roli — minimalné v charakterizovani toho, jak zkoumané ¢lanky na tit. stranach ve sledovaném obdobi vypadaly.
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H5b: Na titulni strané Idnes.cz bude vice zprav v délce do 30 fadka (vcetn€) nez v délce
nad 30 radka.
H5c: Na titulni strané MF Dnes bude vice ¢lankd v délce nad ' tiskové strany nez ¢lankt

velikosti do % tiskové strany (vCetné).

VOG6: Jak se lisi autorstvi clankii titulnich stran MF Dnes a ldnes.cz?
H6a: U ¢&lankd titulni strany Idnes.cz bude vice zastoupena CTK jako autor (gatekeeper)
nez na titulni strané MF Dnes.

H6b: Prvnich pét nejéastéjsich autorti ¢lankd nebude u MF Dnes a Idnes.cz stejnych.

VO7: Jak MF Dnes a Idnes.cz pracuji s netextovymi prvky?

H7a: U ¢lankt titulnich stran obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, bude dominovat samostatné
vyuziti fotografie pted ostatnimi netextovymi prvky.

H7b: U ¢lankt na Idnes.cz nebude existovat ¢lanek bez fotografie, ilustrace, ptipadné videa.
H7c: NejcastéjSim typem fotografie bude u MFD ta pod kédem fotografie redlnd, ¢ili autorska

fotografie z mista akce/udalosti.

VO8: Jak funguje u MF Dnes a ldnes.cz odkazovani?

H8a: V clancich na titulnich stranach MF Dnes i Idnes.cz bude pfitomno odkazovani na sebe
navzajem, a to ve vyrovnaném pomeru.

H8b: Odkazovani na jiné¢ c¢lanky bude vice zastoupeno u c¢lankd homepage ldnes.cz

(vyhoda: hypertextové odkazy) nez u ¢lank titulni strany MF Dnes.

VO9: Do jaké miry pouzivaji MF Dnes a Idnes.cz konkrétni priklady (epizodické ramovani)?
HO9: U c¢lank titulni strany MF Dnes bude vice zastoupeno pouzivani konkrétnich ptiklad

nez u ¢lank titulni strany Idnes.cz.

VO10: Jak MF Dnes a Idnes.cz pouzivaji aktudlni a neaktudlni zpravy?

H10: Na titulni stran€ Idnes.cz bude vice aktudlnich zprav nez na titulni strané MF Dnes.
Proménné MF Dnes

VO11: Jak odkazuje MF Dnes na svuj obsah?

H11: Na titulni strané¢ MF Dnes se bude vyskytovat odkazovani na vice nez jednu stranu novin.
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Proménné Idnes.cz
VO12: Jak staré jsou ¢lanky na homepage ldnes.cz?

H12: U ¢lank titulni strany Idnes.cz bude dominovat ¢as publikovani do 1 hodiny véetné

nad ostatnimi ¢asy publikovani.

VO13: Do jaké miry se na Idnes.cz projevuji ctenari serveru prostiednictvim prispévkii
v diskusi?

H13a: Nejvice ptispévkil v diskusi pod ¢lanky titulni strany Idnes.cz bude u ¢lankt tematické
kategorie vnitini politika.

H13b: Nejvice prispévkil v diskusi pod ¢lanky titulni strany Idnes.cz bude u nejstarsich,

tj. nejdiiv (nejdal v minulosti) publikovanych ¢lanki.

Uplné nakonec budou analyzovany titulky deseti vybranych stejnych udalosti
V MF Dnes a Idnes.cz (kvalitativni rovina vyzkumu), pfi¢emz budou uvedeny jejich odliSnosti.
K analyze titulki bude vyuzita publikace od J. V. Bec¢ky Jazyk a styl novin, ktera, a¢ je z roku
1973, obsahuje mnoho zji§téni, ktera jsou platnd dodnes. Titulky®® dle tohoto autora musi byt
co nejstrucnéjsi, tedy co nejkrat$i a maji vzbudit pozornost Ctenarii. (Becka 1973: 111)
Na titulcich bude zkoumano toto:

a) Délka (pocet slov v¢. piedlozek, spojek),

b) forma (véta jednoducha/souvéti/vice vét),

¢) uziti hodnoticich vyrazf.%

% Autor titulky zastarale nazyva ,tituly*. Jelikoz dnes pouzivani tohoto pojmu neni obvyklé, bude se tato prace
drzet pouzivani klasického nazvu (titulky).
1 O typech vét v titulcich viz napt. Becka 1973: 111-113, o pouziti hodnoticich vyrazi Becka 1973: 47.
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5. ANALYZA DAT

V piedchozi c¢asti vénované metodice prace byly nastoleny vyzkumné otazky
a hypotézy, které nyni budou ovétovany na zékladé ziskanych dat. Data byla zaznamenavana
do zaznamového archu aplikace Excel, vysledna analyza a porovnavani jednotlivych hodnot

probéhne pomoci kontingenc¢nich tabulek ve stejné aplikaci.

5.1 Charakteristika zkoumanych dat

Vyzkumny vzorek byl vytvoten z €lankl nachézejicich se na vymezenych titulnich
stranach MF Dnes a Idnes.cz z obdobi od dubna 2014 do biezna 2015. Jednotlivé dny
pro analyzu byly vybrany ndhodnym vybérem, kdy byl kazdy den v tydnu (kromé nedéle)
zastoupen 10krat. Analyzovano bylo tedy 60 dni z terciarniho a 60 dni z kvartarniho média,
celkem tedy 120 dni. Pocet ¢lanka®? v tradiénim a novém médiu se ve sledovaném obdobi
vyrazné li$i, nové médium mélo ve sledovaném obdobi ¢lanki vice (viz tab. €. 3). Toho tvrzeni
je v souladu se zjisténim vyzkumu d’Haenensové et al. (2004)%®, navic o to vice s ohledem
na to, ze nebyla analyzovéana celd homepage Idnes.cz — zakddovano by bylo totiz jesté vice

zprav nez v novinach, pokud by doslo k $ir§Simu vymezeni titulni strany u online média.

MFD Idnes
v€. upoutavek 575 676
bez upoutavek 438 641

Tab. 3: Pocet zakddovanych jednotek v MFD a Idnes

To je zptusobeno jednak tim, jak byly vymezeny titulni strany, ale také tim, ze MF Dnes
zavedla ve sledovaném obdobi, konkrétné 14. 10. 2014, novy layout titulni strany. V tomto
novém layoutu se vyskytuje vyrazné méné zprav (nejde tedy jen o grafickou upravu listu),
coz lze dolozit daty. Shodou okolnosti je ono datum, kdy ke zméné layoutu doslo, piesné
V poloviné zkoumanych dni, tzn. 30 dni bylo analyzovano se starym layoutem a 30 S novym.
Zatimco v prvnich tficeti dnech bylo zakdédovano 321 ¢lanka vE. upoutavek (primeérné

10,7 ¢lanka v¢. upoutdvek na jedno vydani), po zméné layoutu to bylo jen 254 (primérné 8,5).

92 Pokud v praci nebude uvedeno jinak, budou dalsi tabulky a grafy vychazet ze zakddovanych ¢lankt bez internich
a externich upoutavek. Rovnéz plati, Ze prvky s vyskytem 2 a mén¢ nebudou do tabulek a graf pro prehlednost
uvadény (pokud neni uvedeno jinak), proto nemusi byt soucet hodnot vzdy 100 %. V textu budou procentualni
zastoupeni zaokrouhlovana na cela ¢isla (muize se liSit od ¢isel v tabulce).

93 Viz vyse 3.5 Vyzkumy na téma Tradicni a/vs. novd média.
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Na homepage Idnes.cz ve sledovaném obdobi k zadné velké proméné
(kromé ,,specialti“®* mimo zkoumanou oblast) nedoglo®®, avsak proména vzhledu a uspoiadani
jednotlivych prvkil serveru Idnes.cz je v planu — zkusSebni verzi nové titulni strany je mozné
jiz nyni®® na webu zhlédnout.

Co se tyka primérného poctu zprav, na titulni strané MFD to bylo 9,6 ¢lanki
v¢. upoutavek (bez upoutdvek 7,3) na jednu titulni stranu, na Idnes.cz Slo o pocet vyssi,

ato 11,3 ¢lanka vE. upoutavek (bez upoutavek 10,7) prislusicich jedné titulni strané.

% Vyrazem ,specialy/specialni vydani jsou minény netradiéni Upravy titulni strany k né&jaké ptilezitosti.
Ve sledovaném obdobi to byla naptiklad graficky oddélena ptidana horni lista s ¢lanky na téma volby (tijen 2014),
moznost ,,pfepnout* homepage na specialni stranku, kterd pojednavala o sametové revoluci (listopad 2014) nebo
tieba opét netradi¢ni lista s ¢lanky s nazvem Teror ve Francii (leden 2015). To, Ze tyto netradi¢ni dopliiky
nebudou analyzovany (nachazely se mimo zkoumanou oblast), analyzu nijak alespon z tematického hlediska
neohrozi, jelikoz stejna témata se v daném dni nachazela i v ¢lancich zkoumané oblasti, tudiz byla zakddovéna.
% Viz informace v  ¢lanku  (online):  http://zpravy.idnes.cz/redesign-idnes-cz-titulni-strana-d4z-
/domaci.aspx?c=A150302_114602_domaci_mcn [3-4-2015]
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5.2 Spole¢né proménné

Kvuli pozadavku systematicnosti prace budou nejdiive analyzovany spolecné
proménné, az poté proménné MFD a Idnes.cz. Nejdiive bude pfedstavena tematicka agenda

Zprav.
5.2.1 Tematicka agenda zprav

Jak jiz bylo feceno v Givodu, kli¢ovym konceptem prace je koncept nastolovani témat,
proto je pravé tato Cast analyzovana prednostné a ma také samostatnou podkapitolu
— bude analyzovana nejdetailngji z celé analytické ¢asti. S tematickou agendou souviseji tyto

vyzkumné otazky a hypotézy:

VOI: Jak se lisi tematickad agenda titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz (v ramci celého vzorku)?

H1: Tematicka agenda titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz se bude lisit.

VO2: Jak se lisi tematicka agenda titulnich stran MF Dnes vs. 1dnes.cz v pracovnich dnech
a 0 vikendech/v obdobi letnich prazdnin a zbytku roku?

H2a: U obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, budou existovat rozdilnosti v zastoupeni
témat U ¢lankt na titulnich stranach v pracovnich dnech oproti vikendiim.

H2b: U obou médii, MF Dnes 1 Idnes.cz, budou existovat rozdilnosti v zastoupeni témat

u ¢lanku na titulnich stranach v obdobi letnich prazdnin (¢ervenec—srpen) oproti zbytku roku.
Nejprve bude analyzovana tematicka agenda obecné (v¢. upoutavek). Jak vypadala

ve zkoumaném obdobi tematicka agenda titulnich stran MF Dnes a Idnes.cz, to ukazuji grafy
naobr.¢.3a4(s. 72).
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Obr. 4 (graf): Tematické kategorie ldnes.cz (pocet zprdv, kat. 3+)

72



Z grafii vyse (nas. 72) vyplyva, ze MF Dnes a Idnes.cz upfednostituji na svych titulnich
stranach zcela jinak (co se potadi tyka) mnohdy jiné tematické kategorie. Tento vysledek
je v souladu s tvrzenim Trampoty s Vojtéchovskou, ktefi uvadéji, ze: ,, Skladba tematické
agendy médii se samoziejmé lisi v ndvaznosti na typ média, jeho periodicitu, jeho zaméreni

a skladbu cilového publika. *“ (Trampota, Vojtéchovska 2010: 101)

Zatimco mezi péti nejvice zastoupenymi tematickymi kategoriemi na MF Dnes byly
(v tomto pofadi) self-promo (24 %), spole¢nost a volny ¢as (13 %), vnitini politika (11 %),
ekonomika (10 %) a sport (8 %), u ldnes.cz to byly mezinarodni déni a konflikty (16 %),
spolecnost a volny ¢as (14 %), nehody, katastrofy (10 %), pravoe a krimi (9 %) a ekonomika
(9 %). H1 tedy byla potvrzena. Pro lepsi piedstavu o zastoupeni jednotlivych tem. kategorii

na terciarnim a kvartarnim médiu viz graf na obr. €. 5.
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Obr. 5 (graf): Porovndni tematickych kategorii MFD a Idnes (%, kat. 3+)

Za zminku stoji hned nékolik hodnot. Za prvé, na titulnich strandch MF Dnes
ani ldnes.cz se takika nevyskytuje tematicka kategorie zemédélstvi - u obou se vyskytly pouze
2 ¢lanky. Konkrétné slo u MFD o ¢lanky z 7. fijna a 4. listopadu 2014. Oba spadaly
do podkategorie ¢eské (i zemédélské) produkty a jeden byl o tom, Ze Cesti zemédélci maji dost
¢esneku a proto zleviuje, druhy zase o tricich nékterych producentl souvisejicich s ndzvem

potravin (polic¢anek, vodecka) a jejich slozenim. U Idnes.cz §lo o ¢lanky z 4. listopadu 2014
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a 29. ledna 2015. Clanky byly zatazeny do podkategorii ¢eska potravina a drobni zemédélci.
A pojednavaly o podminkach, které musi dle ministerstva zeméd¢lstvi spliiovat ¢eska potravina
a o tom, ze ma& ministerstvo zemédé€lstvi v planu propagovat drobné zeméd¢lce.

VSechny ¢tyfi ¢lanky spadaly do rubriky Ekonomika.

Za druhé, u MFD vyrazn¢ pievazuje kategorie self-promo (24 % vsech zakodovanych
jednotek). Proto je vhodné uvést, na co konkrétné¢ MFD na svych titulnich stranach upoutavala

(viz tab. ¢. 4), jelikoz do této tematické kategorie spadaly pravé interni a externi upoutavky®’.

upoutavka externi | upoutavka interni | celkem | % z celku
stfedecni Doma DNES 13 13 26 18,98%
Vikend DNES 10 16 26 18,98%
Ctvrtecni magazin DNES + TV 8 14 22 16,06%
pondélni Ona DNES 7 13 20 14,60%
uterni TEST DNES 3 10 13 9,49%
Noviny na prazdniny/Letni noviny 1 10 11 8,03%
patecni Rodina DNES 5 6 11 8,03%
celkem 51 86 137 100%

Tab. 4: NejpouZivanéjsi upoutdvky v MFD (kat. 2+)
Z tabulky vyse je zfejmé, ze na titulnich stranach MFD ptevazovaly upoutavky interni
(63 %) nad externimi (37 %). To lze vysvétlit tim, Ze je pro vydavatelstvi MAFRA,
kam MF Dnes spada, stale dulezitym piijmem stankovy prodej, a kdyZ potencialni ¢tenafi
na titulni stran¢ vidi upoutdvku na konkrétni téma rozebirané v pfilozeném cCasopise, snaz
se mohou rozhodnout ke koupi. To, Ze se na titulnich stranach vyskytuji odkazy na ¢asopisy
ptilozené k novinam, potvrzuje strategii MF Dnes, kterou popisuje jeji $éfredaktor J. Plesl

(viz vyse 3.6.1 Denik MF Dnes).

V obdobi letnich prazdnin MFD navic zatadila do svého obsahu ptilohu letni noviny
(8 % vsech upoutavek), za ¢imz mohla byt snaha obsadit na titulnich stranach prazdna mista
zpusobena ,,okurkovou sezonou®. Dalsi mechanismus k vypotadani se s ,,okurkovou sezonou*
se objevil v MFD 9. 8. 2014, kdy bylo na titulni stran¢ upoutavano na tentyz ¢lanek — §lo

o0 pribéh Marka P., zabijdka ze Smichova (mohlo vS$ak jit jen o nedopatieni, chybu média).

Nékterym tematickym kategoriim vénuje MFD a Idnes.cz na svych titulnich stranach

naopak podobny prostor (a¢ u nékterych je tento prostor opravdu maly — viz grafy

'\ naprosté vétsiné §lo v pifpadé externich i internich upoutdvek o upoutavky na obsah ¢asopist, které se MF
Dnes rozhodla kazdy den ptikladat ke klasickému vydani novin. Jen 1krat byla na titulni stran¢ upoutavka na
Idnes.cz (o odkazovani MFD na Idnes.cz - a naopak - pfitomné v ¢lancich — viz 5.2.4. Netextové prvky,
odkazovani). MFD a Idnes.cz ve sledovaném obdobi upoutavaly vzdy na néco jiného, nenastala u nich tedy shoda.
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na obr. ¢. 3 a4 nas. 72). Jsou to kategorie ekonomika, vnitini politika, spole¢nost a volny
¢as, sport, vniti'ni poradek, Skolstvi a ekologie a zdroje. U téchto kategorii jsou nize uvedeny
i dv€ nejcastéjsi podkategorie (tab. ¢. 5+6), aby bylo zfejmé, ktera konkrétni témata byla

ve zkoumaném obdobi nejvice medializovana a aby bylo mozné urcit, zda se shoduji

&i nikoliv.%
Ekonomika Vnitini politika Spolecnost a volny cas
MFD Idnes MFD Idnes MFD Idnes
1. autoomob. automob. prim. | komun. politika Hrad film naboz. + preftavba
prum. (bydleni)
N CD + vlak. doprava | vypis. soutéz, posl. hudba + | osobnosti historie
2. CcD y . B . . , .
(v€. tramvaiji) vyb. fiz. + Hrad | snémovna | historie | + bydleni + knihy

Tab. 5: Dvé nejc¢astéjsi podkategorie vybranych tem. kategorii MFD + Idnes (1/2)

Sport Vnitfni pofadek Skolstvi Ekologie a zdroje
MFD | Idnes MFD Idnes MFD Idnes MFD Idnes
krimin. . v
lstay policie + dnikové | podnikové stav ovzdusi +
1. | fotbal | fotbal N pohieSovani po vm ove | P oy ochrana Zp ochrana
krimina- aj. Skolky | aj. Skolky .
- osob zvitat
listika
zbrané + krim. ochrana ip +
ustav, sk. sk. elektrarny | lesy + tyrani
2. | tenis | tenis zbrané | kriminalistika | metody, | metody, +gl. zvitat + odstr.
+dem., pomucky | pomlcky | oteplovani Skod +
protesty elektrarny

Tab. 6: Dvé nejcastéjsi podkategorie vybranych tem. kategorii MFD + Idnes (2/2)

Z tabulek vyse je ziejmé, Ze n€které ze dvou nejvice zastoupenych podkategorii se Uplné
shoduji (naptiklad v tem. kat. sport a Skolstvi), jinde jsou velmi podobné. Avsak vyskytuji
se zde i zcela rozdilné hodnoty (napf. tem. kat. vnitini politika nebo spole¢nost a volny ¢as).
Podobnost zastoupeni jednotlivych podkategorii mutze byt zpusobena naptiklad snahou

propojovat redakce MF Dnes a Idnes.cz.

Nyni je vhodné uvést piiklady udalosti, které se vyskytovaly v jednotlivych tematickych
podkategoriich uvedenych v tab. ¢. 5 a 6 za sledované obdobi. V kategorii ekonomika to byly
naptiklad tyto: hospodateni Ceskych drah (investice statu, do rychlikd, zlaty padék
pro byvalého $éfa CD, zaméstnanecké jizdné, ...), hospodafeni spole¢nosti Skoda a Hyundai

(prodejci aut téchto znacek, statistiky prodeje, informace o rozSifeni vyroby, ...), prodej

% Nejeastejsi podkategorie tematickych kategorii, které se nevyskytuji v textu prace (opét prvni dvé a opét
bez ohledu na procentualni zastoupeni danych tem. kategorii v ramci MFD a Idnes) viz 11. Prilohy.
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zelezniCnich trati, atd. V kategorii vnitini politika byla u MFD na prvnim misté podkategorie
komunalni politika, a to proto, Ze bylo analyzovdno vydani Olomoucké regiondlni mutace
MED. Dev¢ét z deseti zprav této tem. podkategorie totiz pochazi z rubriky Olomoucky kraj.
Byla zde témata jako povolebni vyjednavani na radnicich Olomouckého kraje, jednani
0 Santovka Tower, apod. U MF Dnes i Idnes.cz se viak objevila na prvnich mistech této
kategorie naptiklad podkategorie Hrad, kdy bylo informovano o prezidentu Milosi Zemanovi
(neudileni milosti, vztah s premiérem Sobotkou, sprostd slova v potfadu Hovory z Lan,
predstavovani KrteCka v ¢inské televizi, sazeni stromi...), jeho kancléfi Vratislavovi Mynarovi
(netypicky dlouha bezpecnostni provérka, prazska vila, ...), a jeho mluvéim Jifim Ovéackovi
(postoj k Sobotkovi, Bakalovi a Ceské televizi). V kategorii s nazvem Spole¢nost a volny &as
se Idnes.cz a MF Dnes zna¢né rozchazely v tom, co na titulnich stranach uvetejiiovaly. Zatimco
vV MF Dnes dostaly znaény prostor napt. recenze filmi a hudby (CD, koncerty), které z vétsiny
zajistovali Mirka Spacilova a Honza Vedral (11 z 13 recenzi), u Idnes.cz dostaly velky prostor
témata bydleni® (piestavba bytu, atypické byty apod.) magazinového typu (a tedy neaktudlni
zpravy), naboZenstvi (zaklady a hranice viry — islam, ...) a naptiklad knihy (recenze, uryvky).
Hlavnimi udalostmi z tem. kategorie sport byly ve sledovaném obdobi shodné ptredev§im
Wimbledon (dtraz na ¢eskou ucast, na ceské Zenské ucastnice piredevsim), US Open, ale také
zpravy o ¢eské fotbalové reprezentaci, prestupu Barose do Baniku, ale napt. také 0 MS 2014
ve fotbale. V ramci vnitiniho pofadku bylo informovano napiiklad o zbrafiové amnestii,
zahlceni Kriminalistického tstavu testy DNA, novém typu steliva policie atd. V ramci Skolstvi
bylo také nejvice informovano o podobnych udalostech. Zejména to bylo o problematice
legalizace lesnich Skolek, o podnikovych Skolkach, détskych skupiniach a o inovativnich
ucebnich metodach a pomiickach na ZS. V kategorii ekologie a zdroje byly ¢lanky o podpoie
zelené elektiiny v Cesku, o ubytku stromii v lesich kvili globalnimu oteplovani,

0 zptistupiiovani narodniho parku Sumava apod.

S tematickou agendou tizce souviseji také rubriky, do kterych gatekeepeti daného média
¢lanky zatazuji. Proto je vhodné je v této podkapitole uvést také — bude ziejmé, ze kterych
rubrik maji zpravy ,,vétsi Sanci“ dostat se na titulni stranu. P&t nejvice zastoupenych rubrik
¢lankd na titulnich stranach v kazdém médiu ukazuje tab. ¢. 7 na s. 77. Na ldnes.cz rubriku
Zpravy tvoii z 33 % rubrika Zahrani¢ni, z 18 % rubrika Domaci a 1 % Cerna kronika.

Z Gdaju vyplyva, ze se na titulnich stranach ldnes.cz oproti MF Dnes znatelné vice vénuji

% Rubrika Bydleni na Idnes.cz méla celkem 4 podrubriky: Navstévy (10 ¢1.), Architektura (6 ¢1.), Stavba (5 ¢l.)
a Exteriér (1 ¢l.).

76



zahrani¢nim zpravam, coz by méla potvrdit analyza lokalizace prispévki dale v praci.

Pro zajimavost nejméné zastoupenymi rubrikami na MF Dnes byly Byznys rozhovor a Revue

(tato vychazi jen v sobotu) — v téch bylo ve sledovaném obdobi po jednom ¢lanku — konkrétné

o obchodni transakci Inda a Cecha (prodej spole¢nosti) z 25. 8. 2014 a ¢lanek o manzelce

George Clooneyho z 18. 10. 2014. Na ldnes.cz to byla rubrika Revue (1 ¢lanek o padech
a vzestupech roku 2014 z 29. 12. 2014). Prispévky v téchto rubrikach se tedy teoreticky

nevyplati publikovat, poku. ejich autor chtél, aby se jeho piispévky dostaly do povédomi
yplati publik pokud by jejich htél, aby se jeho pfispévky dostaly do povédomi

¢tenaru.

MFD % Idnes %
1 |Z domova 31,74% | Zpravy 51,95%
2 | Ekonomika 15,07% | Ekonomika 10,92%
3 | Olomoucky kraj 13,47% | Video 9,05%
4 | Ze svéta 13,24% | Sport 4,99%
5 | Sport 9,82% | Kraje 4,68%
Celkem (438 ¢lanku) 100% | Celkem (641) 100%

Tab. 7: Pét nejvice zastoupenych rubrik MFD + Idnes (%)

Hypotéza H2a se zaméfuje na tematickou agendu titulnich stran o vikendech

vs. pracovnich dnech. To, zda se zastoupeni hlavnich tematickych kategorii proménovalo,

ukazuji grafy na obr. €. 6 (zde nize) a 7 (S. 78).
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Obr. 6 (graf): Tematické kat. MFD pracovni den vs. vikend (%)
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Z grafu ¢. 6 nas. 77 plyne, ze se u MFD o vikendu nejzastoupenéjsi tematické kategorie
proménovaly — oproti pracovnim dnim je o vikendech naptiklad patrny pokles v kategorii
vniti‘ni politika (z 11 na 8 %), a to proto, Ze se nekonaji Zadna jednani poslanecké snémovny
apod. Naopak nartst je o vikendech vidét napt. v kategoriich spole¢nost a volny c¢as
(z11na 18 %), pravoe a krimi (z 5 na 8 %) a ekologie a zdroje (z 1 na 4 %). Uvedené odli$nosti
V zastoupeni témat jsou patrné i pii analyze rubrik: v sobotnim vydani MFD se na titulni strany
nove dostavaji clanky z rubrik Scéna a Sobotni rozhovor (dohromady 12 % zastoupeni rubrik
vSech ¢lankt na tit. stranach o vikendu), které o vSednich dnech nevychazeji. Jak to vypada

u ldnes.cz, to ukazuje graf ¢. 7.
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Obr. 7 (graf): Tematické kat. Idnes.cz pracovni den vs. vikend (%)

Podle grafu vySe jsou zna¢né odliSnosti V zastoupeni tematickych kategorii na titulnich
stranach patrné i na serveru ldnes.cz. H2a tedy byla potvrzena. Nejvétsi pokles o vikendu oproti
pracovnim dniim je mozné sledovat v kategorii pravo a krimi (z 10 na 5 %), nejvétsi narast
zase v kategorii mezinarodni déni a konflikty (z 14 na 23 %) a vniti'ni politika (ze 7 na 12 %).
Posledni z uvedenych tendenci odporuje plivodnimu ptedpokladu o tom (viz vyse),
ze se 0 vikendu o politickych tématech neinformuje, jelikoZ se obvykle nekonaji jednani
a schiizky politickych zéstupcti. Pfi pohledu na tematické podkategorie je ziejmé, Ze nartst
v kategorii vnitfni politika je zde zpisoben velkym poétem piispévkl v podkategoriich hrad,

politici a posl. snémovna, pficemz tato témata byla z vétSiny aktudlni (tj. bylo vhodné
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je publikovat vcera, dnes ¢i zitra). Da se tedy predpokladat, Ze v ¢lancich spadajicich do téchto
podkategorii se bud’ informace vyvijeji v Case (t€émét polovina z ¢lankl téchto podkategorii
byla aktualizovana), nebo jim médium ptiklada tak velky vyznam, Ze je publikuje 1 o vikendu.
Co se tyka nartustu v kat. mezinarodni déni a konflikty o vikendech, doslo k nému hlavné

v podkategoriich sankce proti Rusku (ze 2 na 19 %), krize na Ukrajiné (z 9 na 22 %).

Dalsi 2 grafy (na obr. €. 8 zde nize a 9 na s. 80) funguji na podobném principu jako grafy

na obr. 6 a 7 vyse, ale nyni ptjde o zastoupeni tematickych kategorii béhem prazdnin a zbytku

roku.
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Obr. 8 (graf): Tematické kat. MFD prdzdniny vs. zbytek roku (%)

Z grafu na obr. ¢ 8 lze odvodit, ze tematicka agenda titulnich stran MFD
se 0 prazdninach sice odliSuje od téch ve zbytku roku, odliSnosti jsou vSak minimalni
(v zastoupeni jednotlivych témat max. do 3 %). Tzv. ,okurkovou sezonu®,
ktera je charakteristicka tim, Ze se v ni nic nedéje, a proto dostavaji $anci k uplatnéni se i jina
témata, zastupuje v obdobi prazdnin jen par ¢lanki napft. v kategorii human + animal interest
(napt. smrt Robina Williamse a den, kdy by se herec Louis de Funés dozil 100 let),
a spotiebitelska oblast (finance duachodct, rady ohledné soudnich sporta, ...).
Kategorie $kolstvi je zastoupena o prazdninach vice pravdépodobné proto, Ze v zaii jdou déti
do skoly, ale také proto, ze jsou prazdniny obdobim brigad studentli — konkrétné se v srpnu

2014 informovalo o tom, Ze vyuka matematiky miize byt zajimava, ale tieba také o tom,
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ze V nékterych méstech maji dostatecny pocet mist pro brigadniky, jinde vSak ne. Jestli nastane

okurkova sezona ,,ve velkém* alesponi na serveru Idnes.cz, to ukaze graf na obr. ¢. 9.

25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
- II II II II I
0,00% _ ! ! l! ,. !! us Ha !! s
Q. NG N e X S o S &S X @
&& NS '6‘ & & F & EF S F R
S & F & TS S E S E S o LD
i L 2 N o > N & AN N\ . e
@ N & & &P s PN
Q < \ '\K N & & S NG &£
bé\ & 08\ O 'b\{- @ ,b(\\ % P QO\ \{_O\o
Q & & S x NG «
[N e & > Q \S
) Q () 2 <2
R & N
Q/"b\(\ R RS {SQ:Q
&
> 3 c}?o

B zbytek roku W prazdniny (7+8/2014)

Obr. 9 (graf): Tematické kat. Idnes.cz prdzdniny vs. zbytek roku (%)

Na Idnes.cz jsou vykyvy pouzivanych témat u ¢lankti na homepage serveru vétsi
nez U titulnich stran MFD (viz grafna obr. €. 8 vyse). Nejvétsi nartist v obdobi prazdnin 1ze vidét
v kat. mezinarodni déni a konflikty — konkrétné bylo informovano hlavné o krizi na Ukrajiné
(boje, pfiméfi, ...), nominaci Véry Jourové na eurokomisarku, bojich v Gaze, sankcich proti
Rusku apod. ,,0Odlehéené ¢lanky*“ okurkové sezony se dle grafu vySe na serveru Idnes.cz
vyrazné nevyskytovaly, zddna z tematickych kategorii, ktera ve zbytku roku zastoupena pftilis
neni, se najednou v obdobi prazdnin tedy nezacala projevovat ,,ve velkém®. H2b byla tedy
potvrzena, ackoliv rozdily mezi tematickou agendou na titulnich stranach MFD a Idnes.cz

0 prazdninéch a ve zbytku roku nebyly velké.

Na zavér analyzy tematické agendy budou jeSté pro zajimavost uvedeny nejvice
zastoupené podkategorie Z obou médii (kromé upoutavek). U MF Dnes to byla podkategorie
fotbal, ktera byla zakdédovana celkem u 18 ¢lanki (to byla zhruba 4 % vsech ¢lanku
bez upoutavek). Jak bylo feceno vyse, v ramci této podkategorie bylo informovano hlavné
0 MS 2014 ve fotbale, o domaéci fotbalové lize (Plzen, Sparta, Slavie, Banik, ...), o fotbalovych
chuliganech apod. Na homepage serveru ldnes.cz byly ve sledovaném obdobi nejéastéji
zakodovany Clanky tematické podkategorie terorismus, teroristické organizace

(v€. boje proti terorismu), ktera se objevila celkem u 30 ¢lankt (zhruba 5 % ze vSech ¢lanki
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bez upoutavek). V ramci této podkategorie bylo informovdno hlavné o hnuti Hamas,
islamistech v Iraku (vs. USA), islamistech v Syrii, islamistech v Kobani, teroristech

v Boko Haram, hrozbé islamismu a o Islamském statu.

V nésledujicich podkapitolach uz nebude probihat tak detailni analyza jako v ptipadé

analyzy tematické agendy. Hlavnim cilem bude zodpovédét stanovené hypotézy.

5.2.2 Formy ¢lankii, lokalizace
Této podkapitoly se tykaji H3a az H4c:

VO3: Jak se lisi formy ¢lankit pouzivané v MF Dnes a ldnes.cz?

H3a: Idnes.cz bude na svych titulnich stranach vice vyuzivat jiné formy ¢lankti nez MF Dnes
na svych titulnich stranach.

H3b: U obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, bude nejcastéji pouzivanou formou ¢lanku zprava
V rozsifené podobg.

H3c: Na titulni stran¢ Idnes.cz se bude vyuzivat forma piispévek na blogu (forma interaktivity

Ctenait).

VOA4: Jak se lisi lokalizace clankai titulnich stran MF Dnes a ldnes.cz?

H4a: U MF Dnes bude ve sledovaném obdobi na titulni strané¢ vice doméacich zprav
nez na titulni strané Idnes.cz.

H4b: U Idnes.cz bude ve sledovaném obdobi na titulni strané¢ vice zprav s celostatnim
vyznamem neZz regionalnich.

H4c: U MF Dnes bude na titulni stran¢ vice regionalnich zprav nez na Idnes.cz.

Nejdtive bude analyzovana forma ¢lankd. Jiz v podkapitole 5.2.1 Tematickd agenda
zprav vyse byla uvedena extrémni hodnota u MFD tykajici se upoutavek. MFD vyuZzivala
24 % vsech jednotek, které byly zakddovany, pro upoutdvani bud’ na vnitini obsah listu
v¢. Casopist,, nebo na externi obsah — témata vychézejici v Casopisech kazdodenné s MFD.
Ostatni formy ¢lankt vSak dosud analyzovany nebyly. Vyuziti pfedem stanovenych forem

¢lankd ukazuje graf na obr. ¢. 10 (S. 82).
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prispévek na blogu (web)
soubor fotografii + popisek (web)
zprava v zakladni podobé
video s popiskem (web)
recenze

komentar

fotografie s popiskem (tisk)
zpravodajské interview
publicistické interview
upoutdvka externi
upoutdvka interni

zprava v rozsifené podobé

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

EMFDv% MlIdnesv%

Obr. 10 (graf): Viyusiti forem &lénki MFD + Idnes (%, 3+)

Z grafu na obr. ¢. 10 lze vycist, jakym zplisobem bylo vyuzivano na titulnich stranach
MEFD a Idnes.cz 12 nejcastéji pouzivanych forem ¢lankti. MF Dnes na svych titulnich stranach
preferovala oproti Idnes.cz vice tyto formy: fotografii s popiskem (3 % vSech ¢lanku),
komentaie (3 %), upoutavky interni a externi (15 + 9 %), zpravodajské a publicistické
interview (4 + 4 %) a recenzi (2 %).

Idnes.cz zase oproti MFD preferovala na svych titulnich stranach vice jiné formy
¢lankt: zpravu v zakl. podobé (1 % vsech ¢lankl), piispévek na blogu (0,5 %), soubor
fotografii s popiskem (1 %), video s popiskem (9 %) a zpravu v rozsifené podobé (76 %).
Navic plati, Ze nékteré formy nejsou jednim z médii viibec vyuzivany® a nékteré formy
se kvili malému vyskytu viilbec do grafu na obr. ¢. 10 nedostaly, proto jich neni v grafu 16,
ale jen 12. H3a byla potvrzena.

Nejvice pouzivanou formou u MF Dnes i Idnes.cz byla zprava v rozSifené podobé,
H3b byla tedy rovnéz potvrzena. Na Idnes.cz bylo 76 % vSech zprav zakdédovano jako zprava
Vv rozsifené podobé a v 76 % Slo o text v délce nad 30 fadkt. U MF Dnes bylo jako zprava
Vv roz§ifené podob¢ zakddovano 60 % vsech zprav a v 57 % Slo o text delsi nez 2 tiskové strany.

H3c byla potvrzena také, jelikoz se na homepage ldnes.cz skute¢né vyskytly ¢lanky
ve form¢ prispévek na blogu. Tyto ¢lanky vSak byly za sledované obdobi jen 3. VSechny
tii Clanky spadaly pod tem. kategorii spole¢nost a volny ¢as a podkategorii knihy

100 Jsou to napiiklad zprava v zakl. podob& v MF Dnes, nebo fotografie s popiskem na Idnes.cz. Tam je ale zase
vyuzivan soubor fotografii s popiskem (élanky s nazvem obsahujicim ,,obrazem/tyden obrazem®).
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(subjektivni piedstaveni knih a audioknih). Autorkou dvou z nich byla spisovatelka

Hana Rebeka Siander, tieti Monika Trojanové. P¥ispévky obyéejnych uZivatel jako forma

obcanské zurnalistiky se tedy dle vysledkl vySe na homepage Idnes.cz vyskytuji minimalné.
Zarovenn z grafu na obr. €. 10 (s. 82) vySe vyplyva, Ze se v rdmci online média

vyskytovaly nové formy ¢&lankai®

, které v tisténém médiu nebyly vibec vyuzivany.
Jsou to formy prispévek na blogu, soubor fotografii s popiskem a video s popiskem.
Nyni bude pozornost vénovana lokalizaci ¢lanka. Jak se liSil pocet domaécich

a zahrani¢nich zprav na titulnich strandch MFD a Idnes.cz, to ukaZe graf na obr. €. 11:

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
l | II
0,00% —
domaéci celkem  zahrani¢ni  zahranicnibez domdécibez  zahranicnise domaci se nelze urdit
celkem vztahuk CR  zahraniéniho vztahem k CR  zahrani¢nim
presahu presahem

HMFD HlIdnes

Obr. 11 (graf): Lokalizace MFD + Idnes (%, vse bez upoutdvek)

Pfi pohledu na graf vyse je ziejmé, ze H4a byla potvrzena. MFD obsahovala vice
domacich zprav se zahraniénim piesahem (19 %), bez zahrani¢niho presahu (54 %),
i pfi souétu téchto hodnot — domaci celkem (73 %). Je to hlavné kvuli velkému poctu
regiondlnich zprédv, v analyzované MFD konkrétné¢ z Olomouckého kraje. Do rubriky
Olomoucky kraj bylo totiz zatazeno 13 % vsech zprav (bez upoutavek) a az na 1 ¢lanek byly
vSechny zafazeny do zprav s regionalnim vyznamem. Zpravy regionalniho vyznamu piitom
tvofi na titulnich stranach MFD vice nez tretinu (38 %) ze vSech domacich zprav. U ldnes.cz
¢ini zpravy s regionalnim vyznamem pouze 31 % vsech domacich zprav. Co se tyka rubriky
Kraje na Idnes.cz (cca 5 % vSech zprav bez upoutavek), nejcastéji zde byla zastoupena

podrubrika  Ustecky kraj (6krat) a Praha a Stfedofesky kraj (4krat),

101 Vazba na poznamku v podkapitole 3.2.1 ,, Novost “ novych médii — co si pod nimi predstavit?.
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naptiklad Liberecky kraj nebyl zastoupen ve sledovaném obdobi vibec. Z uvedenych
informaci plyne i platnost H4b, jelikoz zpravy s celostitnim/regionalnim vyznamem byly
urcovany pouze u domacich s pfesahem a bez piesahu, a platilo tedy, Ze na titulnich stranach
Idnes.cz se nachazelo 31 % domaécich zprav s regionalnim vyznamem a 68 % s celostatnim
vyznamem, u zbytku (1 %) nebylo mozné tuto proménnou urcit. Z udaji vyse vyplyva, ze byla
potvrzena i platnost H4c, jelikoz na titulnich stranach MFD bylo o 7 % vice regionalnich zprav
nez na Idnes.cz. Z grafuna obr. ¢. 11 (S. 83) 1ze také vycist, Ze se Idnes.cz vyrazné vice nez MFD
vénovala na své homepage zahranicnim zpravam. Zahrani¢nim a doméacim zpravam se pfitom

vénovala takika vyrovnang.

5.2.3 Délka ¢lankii, autori

V této Casti bude cilem analyzovat délku clankd a nejcastéjSi autory clanka

(gatekeepery). S témito prom&nnymi souviseji H5a az H6b:

VOS5: Jak se lisi délka clankit u MF Dnes a Idnes.cz?

H5a: Na titulni stran¢ Idnes.cz bude vice zprav v zakladni podob¢ nez na titulni strané¢ MF Dnes.
H5b: Na titulni strané¢ Idnes.cz bude vice zprav v délce do 30 fadka (vcetn€) nez v délce
nad 30 radka.

H5c: Na titulni strané MF Dnes bude vice ¢lankd v délce nad % tiskové strany nez ¢lankt

velikosti do % tiskové strany (veetn¢).

VOG6: Jak se list autorstvi ¢lankit u titulnich stran MF Dnes a ldnes.cz?
H6a: U ¢&lankd titulni strany Idnes.cz bude vice zastoupena CTK jako autor (gatekeeper)
nez na titulni strané MF Dnes.

H6b: Prvnich pét nejéastéjsich autorti ¢lankd nebude u MF Dnes a Idnes.cz stejnych.

Odpovéd na H5a je zifejma uz po analyze nejcastéjSich forem pouzivanych u ¢lanki
na titulnich stranach MF Dnes a Idnes.cz (viz 5.2.2 Formy clanku, lokalizace vyse). Hypotéza
byla potvrzena. Nutno vSak podotknout, Ze zpravy v zakl. podob¢ tvoiily na ldnes.cz
jen 1 % vsech zprav (bez upoutavek). Zbyva zodpovedet dalsi 2 hypotézy tykajici se délky

zprav.

U Idnes.cz se u H5b vychazelo z ptedpokladu, Ze jsou zde publikovany aktualni zpravy
(viz citace J. Plesla v 3.6.1 Denik MF Dnes), proto by jich mé&lo byt vice krat$ich nez delsich.

Opak je vSak pravdou — na serveru Idnes.cz se nachazelo ve zkoumaném obdobi 69 % zprav
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v délce nad 30 tadkd a 31 % zprav v délce do 30 tadkl (vcetn€). Hypotéza tedy nebyla
potvrzena. Pfi analyze zprav publikovanych v ¢ase do jedné hodiny (vcetn€) od sbéru dat
je situace nasledujici: zhruba polovina ¢lankd je v délce do 30 fadkd a polovina v délce
nad 30 fadkd, tedy 50 na 50. Neplati pfitom, ze ¢im del$i doba od publikovani, tim delsi ¢lanek
(tfeba proto, ze maji redaktoti dost ¢asu na jeho upravovani, aktualizace, dopliiovani informaci
a podobn¢). Clanky publikované v dob& nad 48 hodin od sbéru dat, tedy nejstarsi &lanky,
které se v analyzovaném obdobi vyskytly, nejsou totiz vSechny v délce nad 30 fadku, jak by
se dalo pfedpokladat. Naopak, 68 % téchto ¢lankt ma délku do 30 tadka a pouze 32 % ma
délku nad 30 fadku.

Konkrétnim piikladem toho, Ze na Idnes.cz lze publikovat zpravy piedevSim rychle
(v tomto tradi¢ni noviny nemohou Idnes.cz konkurovat) je zprava z 10. fijna 2014, kdy §lo
0 neaktualizovanou, v potadi média prvni, zpravu v zakladni podob¢ (s ilustra¢ni fotografii)
publikovanou v ¢ase do 1 hodiny (v¢etng). U tohoto piikladu tedy tvrzeni $éfredaktora Plesla

(viz 3.6.1 Denik MF Dnes) platilo.1%? Jak tato zprava vypadala, to Ize vidét na obr. ¢&. 12 (s. 86).

102 poget zprav publikovanych v &ase do 1 hodiny viz podkap. 5.4.1 Cas publikovani, diskuse.
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Pacient na Bulovce ebolu nema, potvrdily testy

Pacient hospitalizovany vCera v Praze ebolu nema. Ukazaly to vysledky, které rano prisly z
némecke laboratofe. Nyni se provéfuje malarie, potvrdil hlavni hygienik Viadimir Valenta

O— 4 ' ’ 'l‘
—— f
=1 r
o i

Pripravujeme dalSi informace.

Autor: skr

Vstoupit do diskuse (7 prispévku)

Obr. 12: Priklad aktudini zprdvy v zékl. podobé (Idnes.cz)

Pti ,,rychlém* publikovani zprav miize ale dochazet k chybam, coz je nevyhoda novych
médii oproti médiim tradi¢nim. Piikladem mtize byt homepage Idnes.cz z 14. 7. 2014, kdy doslo
Kk tomu, ze byla 5. a 7. zakddovana zprava uplné stejna (titulek ,,OBRAZEM: Némecké oslavy,
gratulace od pritelkyné a Putin v 16zi). Stejna véc se opakovala 9. 1. 2015, kdy byla
5. a 12. zprava uplné stejna (titulek ,,Solidaritu s ob&mi stielby ve Francii vyjadiily v Cesku
stovky lidi*). Podobné chyba ,,z rychlosti® se stala naptiklad 4. 8. 2014 v 11. zakdédované
zpravé, kdy byla chybné zobrazena mapa a prostor pro ni tedy zistal prazdny. Divodem bylo
zfejmée to, Ze byl na onu mapu nahran do redakéniho systému Idnes.cz Spatny odkaz. Nicméné
rychlost v publikovani ¢lanku je i pies tyto chyby velkou vyhodou, kterou tisténé médium
s uzavérkou 1krat denné nemd, coZ pocituji i samotni redaktofi. V &lanku ,,Utok v Kanadg:
sttelec vnikl do parlamentu® z 23. 10. 2014 (1. ¢lanek v potradi) redaktorka Iveta Polochova
pise: ,,[...] Drama v Ottaw¢ do uzavérky tohoto vydani neskoncilo, protoze nebylo jasné,
zda tto¢nikd nebylo vice.”“ Néco podobného nastalo i v 5. zpravé z 29. 12. 2014 s titulkem

,Uhofime tady jako krysy. Trajekt uvéznil stovky lidi“. Stejnd autorka, Iveta Polochova,
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zde pise: ,,Zachranaiiim se v§echny cestujici nepodafilo ze zajeti zivl vyprostit ani do uzaveérky

13

tohoto vydani. [...]*

U H5c se zase vychazelo z piedpokladu, ze MFD podle slov svého $éfredaktora J. Plesla
(viz vySe v praci) slouzi ne k uvadéni aktualnich zprav (jak jsou zpravy na titulnich stranach
MEFD aktualni, bude provéieno v podkapitole 5.2.5 Konkrétni priklady, aktudlnost zprav),
ale k analyze udalosti do hloubky. To by znamenalo, Ze se v ¢lancich MFD bude vyskytovat
vice delSich zprav nez kratSich. Tato hypotéza byla potvrzena, jelikoz c¢lankt v délce
nad % tiskové strany bylo 262 (60 %), kdezto ¢lanki v délce do Y4 tiskové strany bylo
jen 176 (40 %). Delsich ¢lankti vSak mohl byt jesté vétsi podil, vzhledem k tomu,
ze by se médium, dle slov svého S$éfredaktora, mélo specializovat na analyzu udalosti

do hloubky.

Co se tyké autorstvi ¢lanki, nejdfive bude zkoumano autorstvi CTK, az poté dali autofi.
U Hé6a byl piedpoklad takovy, Ze na Idnes.cz bude vice zprav od CTK proto, Ze se online
médium profiluje jako to, které publikuje aktualni zpravy, a ty pochazeji casto prave z produkce

zpravodajskych agentur.

Na titulnich stranach MFD byla CTK jako autor uvedena pouze u tii ¢lankd (1krat jako
autor hlavni a 2krat jako autor vedlej§i'®). Jen pro zajimavost, Reuters, svétova zpravodajska
agentura, byla uvedena jako autor ¢lanku jen u dvou ¢lanku (1krat hlavni a lkrat vedlejsi).
Co se tyka pocétu autor v c¢lanku, nejCastéj$i byly ¢lanky s jednim autorem (83 %),
se dvéma autory bylo 13 % ¢lankd, s jednim 1 % a u 3 % ¢lankt nebyl autor uveden. Ve viech

(14) ¢lancich, kde autor nebyl uveden, §lo o fotografie s popiskem.

U Idnes.cz je dle piedpokladu situace odlisnd. CTK byla jako autor uvedena
ve 156 ¢lancich, coz je 24 % vSech ¢lankd. Ve 3 % clanka (19krat) byla uvedena jako autor
hlavni a ve 21 % vsech ¢lankd (137krat) jako autor vedlejsi. Clanky, ve kterych byla CTK
uvedena jako autor hlavni, byly z vétSiny aktualni (11 ku 8 ¢lankiim) a jejich délka byla
V poloving piipadd do 30 a v poloving ptipadt nad 30 radkt (10 ku 9 €l.). U patnacti z nich
navic byla zakédovéna lokalizace zahraniéni bez vztahu k CR a doba publikovani do 1 hodiny
pied sbérem dat, redaktofi serveru Idnes.cz je tedy jeSté ,nestacili zpracovat - v zajmu
zachovani co nejvyssi aktudlnosti ¢lanki bylo zvoleno jejich publikovani v podobé, v jaké

je dodala CTK. H6a byla dle udaji vyse potvrzena.

108 Vedlejsi autor pro udely této prace znamend, ze ma ¢lanek vice nez jednoho autora, kdezto autor hlavni
znamena, ze ma zprava jen jednoho autora.
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U Idnes.cz psal nejcastéji ¢lanek jeden autor stejné jako u MFD (v 64 % ¢lanku),
v 32 % ¢lankd byly uvedeni autoti dva, ve 2 % ¢lankl autofi tii, v méné nez 1 % (3krat) autoti

¢tyfi a v 1 % clanka (9krét) nebyl autor uveden viibec.

Hypotéza H6b se zaméiuje na konkrétni autory ¢lankii. Prvnich pét nejcastéjsich autort

¢lankd (autofi hl. + vedlej$i) na titulnich stranach MFD a Idnes.cz je uvedeno v tab. ¢. 8.

MFD Idnes
& (v)
Autori pocet cl. | % z celku Autofri pc:cet %2
cl. celku
1|Sara Jan (js) 29 7% | CTK 156 24%
2 | Petrdsova Lenka (lep) 23 5% Idnes.cz 98 15%
Ly . Manert Oldftich (ert) +
0, 0,

3 | Vodicka Milan 21 5% B&lka Michal (mlb) 31 5%

4 | Hanys Rostislav 18 1% Stra Jan (js) 28 1%
5 | Palata Lubos (lup) 16 4% Sedlarova Barbora (bse) 22 3%
Celkem ¢l. 438 100% Celkem ¢l. 641 100%

Tab. 8: Pét nejcastéjsich autord ¢ldnkd MFD + Idnes

Podle tabulky vyse je zfejmé, ze Hob byla potvrzena. Je zajimavé, Ze Jan Stra se jako
jediny dostal do péti nejéastéjsich autorti ¢lanka na MFD i Idnes.*® VV MF Dnes psal tento autor
nejCasteji zpravy v rozsifené podobé (28 z 29 ¢l.), dale napsal jedno zpravodajské interview.
Nejcastéji se vénoval domacim zpravam bez zahrani¢niho piesahu (23 z 29 ¢l.) a pfispival
do rubrik Ekonomika (27krat) a Z domova (2krat). Konkrétng se vénoval CD, leteckému
a automobilovému pramyslu, spotiebni dani, rekonstrukcim silnic, vlad€, vypisovani
soutézi/vybér. fizeni, mzdam, charité, ale tfeba i bydleni. Na Idnes.cz tento stejny autor psal
taktéz zpravy v rozsifené podobé (27krat) a jedno zpravodajské interview. VSechny jeho zpravy
byly zatazeny do rubriky Ekonomika a 27 zprav (z 28) bylo zakdédovano jako domaci
bez zahrani¢niho pfesahu. Konkrétné se vénoval témuz jako na MFD vyse, kromé toho jesté
tteba Vanocim a ebole. Je zfejmé, Ze redakce MFD a Idnes.cz spolu spolupracuji,
jelikoZ (nejen) tento autor psal Clanky jak pro tiSténé, tak pro online médium. U ¢lanka
pro tisténé a online médium byl ptfitom mnohdy pouzit jiny titulek (viz detailnéjsi analyza
titulki v 5.5 Porovnani titulkit MF Dnes a Idnes.cz) — napf. titulek ¢lanku tohoto autora
z 25. 8. 2014 pro Idnes: ,,Tendr na myto stoji. Nabidky nema kdo hodnotit, chybi komise*
a ¢lanek stejného data z MFD ,,Dalsi problémy s mytnym, tendr stoji“. Z tab. ¢. 8 lze zaroven

104 Oproti tomu napi. Rostislav Hanys se mezi autory na Idnes.cz celkové vyskytl jen jednou, a to v ¢lanku jako
spoluautor s dalsimi dvéma autory, konkrétné $lo o ¢lanek z 12. zati 2014 rubriky Ekonomika, ktery pojednaval
0 tom, ze sankce proti Rusku mohou pomoci ¢eskému exportu a ozivit stavebnictvi. U MFD se Hanys vyskytoval
vyrazné vice (18 €l.) proto, ze prispival do rubriky Olomoucky kraj, na jejiz ¢lanky bylo z titulnich stran MFD,
jakozto deniku s regionalni mutaci pro Olomoucky kraj, ¢asto upoutavano.
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dle teorie gatekeepingu vycist nejCastéjsi gatekeepery, tedy ty, ktefi urcuji, které zpravy

se do jednotlivych vydani novin/online média dostanou.

5.2.4 Netextové prvky, odkazovani

V této podkapitole bude cilem nalézt odpovedi na H7a az H8b:

VO7: Jak MF Dnes a ldnes.cz pracuji s netextovymi prvky?

H7a: U ¢lanka titulnich stran obou médii, MF Dnes i Idnes.cz, bude dominovat samostatné
vyuziti fotografie pted ostatnimi netextovymi prvky.

H7b: U ¢lankd na Idnes.cz nebude existovat ¢lanek bez fotografie, ilustrace, ptipadné videa.
H7c¢: Nejcastéjsim typem fotografie bude u MFD ta pod kodem fotografie redind, ¢ili autorska

fotografie z mista akce/udalosti.

VOS: Jak funguje u MF Dnes a Idnes.cz odkazovani?

H8a: V clancich na titulnich stranach MF Dnes i Idnes.cz bude pfitomno odkazovani na sebe
navzajem, a to ve vyrovnaném pomeru.

H8b: Odkazovani na jiné ¢lanky bude vice zastoupeno u ¢lankt homepage Idnes.cz (vyhoda:

hypertextové odkazy) nez u ¢lankd titulni strany MF Dnes.

Nejprve budou predstaveny nejcastéjsi netextové prvky obecné. Predpoklad je takovy,
ze fotografie je stale nejpouzivanéj$i druh netextového doplnéni — mySleno vSechny typy
fotografie, at’ uz realnd, archivni ¢i ilustracni, a to proto, ze je snadné ji pofidit (technika,

archivy fotografii). P&t nejcastéjSich netextovych doplnéni (v¢. jejich kombinaci) u MF Dnes

a Idnes.cz ukazuje tab. &. 910
MFD Idnes
Nazev doplnéni Pocet cl. % Nazev doplnéni P:fet %
1 | fotografie 117 26,71% | fotografie 250 39,00%
2 | foto + infobox 81 18,49% | foto + infobox 126 19,66%
3 | zadné 44 10,05% | video (web) 76 11,86%
4 | foto + infobox + citat 35 7,99% | foto + infobox + video 53 8,27%
5 | citat (s/bez foto) 34 7,76% | foto + video (web) 43 6,71%
Celkem 438 100% Celkem 641 100%

Tab. 9: Pét nejcastéjsich netextovych doplnéni MFD + Idnes

105 V$echna netextova doplnéni v kat. 3+ v ¢lancich na titulnich stranach MFD a Idnes viz 1. Prilohy.
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Jak vyplyva z tabulky vySe, mezi vSemi netextovymi prvky (v€. jejich kombinaci)
dominuje u ¢lankd titulnich stran MFD a Idnes pouziti fotografie (hned v zavésu v kombinaci
s infoboxem), H7a tedy byla potvrzena. U ldnes.cz dokonce byla fotografie samostatné pouzita
u 39 % vSech ¢lanki, coz je vice, nez u MFD, ackoliv ma nové médium teoreticky $ir§i moznosti
netextovych doplnéni (video, videochat, anketa, ...). Z téchto vysledkl Ize odvodit, ze nove
médium z ¢asti funguje stale na zakladé stejnych principii, na kterych funguje tradicni MF Dnes.
Navic na Idnes.cz ziskava dilezité misto hned za fotografii i video, které se dostalo
(at’ uz samostatné ¢i v kombinaci s jinymi prvky — i s témi, které se nevesly do tab. ¢. 9 nas. 89)
hned na tfi mista nejcastéjSich netextovych prvku v tabulce vysSe — celkem bylo vyuzito
u 34 % vsech ¢lank. Podobn¢ se na Idnesu zacind prosazovat napf. netextové doplnéni
ve form¢ tweetu, které bylo pfitomno (at’ uz samostatné nebo v kombinaci) ale pouze
ve 2 % vSech ¢lankd. Bylo by zajimavé nadale sledovat v ¢ase vyuziti tohoto netextového
prvku.

Za zminku stoji i to, Ze u Idnes.cz nebyla zavedena hodnota Zadné netextové doplnéni,
kdezto u MFD ano. Tato situace, kdy byl obsahem ¢lanku ,,pouhy* text, nastala 44krat, celkem
tedy u 10 % c¢lankt. MFD se tedy zcasti stale drZzela podstaty tiSténych novin a Zurnalistické
prace obecné — davala samostatny prostor psanému slovu.

Pti analyze pouZitych typl fotografie se objevila také zajimavé zjisténi. MFD pouzila
fotografii (at’ uz samostatné ¢i v kombinaci) v 71 % vSech ¢lank (310krat) uvedenych na titulni
strané. Co se tyka typu pouzité fotografie, dominovala fotografie archivni (44 %) a fotografie
realna (39 %), méné uz byly zastoupeny fotografie ilustra¢ni, ilustrace a mapy (dohromady
17 %). H7¢ se tedy nepodafilo potvrdit, jelikoz nejcastéjSim typem fotografie byla fotografie
archivni. To odporuje myslence, Ze MFD ma vice ¢asu do uzavérky a ma tedy ¢as pofizovat

fotografie realné, ptipadné ma Cas si je zakoupit od agentur.

U Idnes.cz byla situace nasledujici (tab. ¢. 10).

Typ hl. obrazku ¢lanku Pocet cl. %
fotografie archivni 215 33,54%
fotografie ilustracni 155 24,18%
fotografie realna 147 22,93%
video 112 17,47%
neni 11 1,72%
ilustrace 1 0,16%
Celkovy soucet 641 100,00%

Tab. 10: Typ hl. obrdzku na Idnes.cz
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V tab. 10 vyse (s. 90) lze najit odpovéd’ na H7b, a¢ bude tieba nahlédnout dodatecné
do zaznamového archu. H7b je pravdiva, nelze tedy publikovat ¢lanek na serveru Idnes.cz
bez toho, aby neobsahoval fotografii, video, ilustraci nebo soubor fotografii.'®® Tyto prvky
ale nemusi byt umistény piimo pod perexem a nemusi byt tedy oznaeny jako hl. obrazek.
V 11 ptipadech, kdy bylo zakédovano, Ze hl. obrazek neni, Slo totiz bud’ o pfispévek na blogu,
kdy v ném byla pfitomna fotografie, ale na jiném mist¢ v ¢lanku, nebo §lo o ¢lanky obsahujici
V ndzvu ,,obrazem/tyden obrazem*, kdy se pod perexem nenachézela jedna fotografie, ale hned
nekolik nebo o online reportaz, kde také nebylo dodrzeno pouziti fotografie pod perexem,
ale na jiném misté ¢lanku se fotografie nachazela. Proto se tyto piispévky nedostaly do tab. ¢. 10
(s. 90) a byly zakddovany jako hodnota neni, jelikoZ se typy obrazku nenachazely tradi¢né
pod perexem, nebo tam bylo obrazku vice, na coz také nebyla zavedena hodnota v oboru
hodnot. Pii provazani vysledku této ¢asti analyzy s tvrzenim M. McLuhana vySe v praci
(viz 3.1.1. Dvoji pohled na médium) je ztejmé, ze tedy neplati, Ze by obsahem nového média
(zpravodajsky server) bylo pouze médium staré, jelikoz nelze publikovat ¢lanek zalozeny pouze
na textu. SpiSe zde plati, Ze nové médium je kombinaci médii starych (fotografie, text, video
apod.).

Za zminku v této ¢asti prace stoji jesté to, jak nové médium vyuzivalo ve svych ¢lancich
fotogalerii. Oproti tisténému médiu ma online médium tu vyhodu, ze mize ve fotogalerii
publikovat takika neomezeny pocet fotek. Z dat ale bylo zjiSténo, ze Idnes.cz fotogalerii
nevyuzivalo tolik, jak by mohlo. Byla totiz ptitomna jen v 34 % (215 ¢l.) vSech ¢lankl. Nejvice
byla fotogalerie vyuzivana u ¢lankl tem. kategorie mezinarodni déni a konflikty (20 % vsech
¢lankd s fotogalerii), na druhém misté byla tem. kategorie Spole¢nost a volny ¢as (19 %),
na tretim sport (14 %). Pti analyze poctu fotografii ve fotogalerii vyslo najevo, Ze nejastéji
m¢éla fotogalerie 1-10 fotek (50 % piipadi). Nejméné se piitom vyskytovala ve fotogalerii
pouze 1 fotografie (¢lanek z 1.11.2014 o africkém pucistovi Blaiseovi), nejvice 62 fotografii
(Clanek z 6.9.2014 o priméti v Donbasu).

Nasledujicim bodem této podkapitoly je analyza toho, jak funguje v €lancich titulnich
stran MFD a Idnes.cz odkazovani — a to jak na sebe navzajem, tak na jiné ¢lanky. O tom, co bylo
konkrétné definovano jako odkaz, viz 4. Metodika prace vyse.

Nejdiive bude pozornost vénovana odkazovani na sebe navzjem.

Dalo by se ptedpokladat, Ze bude odkazovani tohoto typu vyrovnané, vzdyt MFD i Idnes jsou

106 ptikladem mtize byt zprava uvedena v 5.2.3 Délka clanku, autori. Tato zprava je pouze v zakladni podobé
a vysla v dobé€ do 1 hodiny (vcetné) pied sbérem dat, ale ptesto obsahuje fotografii (a¢ ilustracni).
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produkty jednoho vydavatelstvi, navic se ldnes.cz profiluje jako zpravodajsky server MF Dnes.
A naopak - na titulni stran¢ MFD se ve sledovaném obdobi (mimo analyzovanou oblast)
vetsinou vyskytoval odkaz na Idnes.cz, mnohdy (napt. 6. 1. 2015) i s vyzvou ,,navstivte nas
zpravodajsky server www.idnes.cz“. Opak je vSak pravdou. Zatimco na Idnes.cz se vyskytovala
ve sledovaném obdobi néjakd forma odkazu na MF Dnes v 15 % (celkem 94 ¢l.) ¢lankt
(coz je samo o sob¢ nizkd hodnota), v ¢lancich MF Dnes se odkaz na zpravodajsky server
Idnes.cz vyskytoval jen ve 2 % (8 ¢l.) ¢lankd. H8a tedy nebyla potvrzena. Vysledek této ¢asti
analyzy nahrava tvrzeni téch, ktefi mluvi o hrozbé zaniku tisku — vice odkazi na MFD
nez na Idnes.cz je mozné totiz zdivodnit tak, Ze server Idnes.cz nepotiebuje, aby na néj bylo
odkazovano, jelikoz ma dost ¢tenaiG-uzivateld a jistou existenci, zatimco na ti§ténou MF Dnes
je tieba odkazovat, aby se list udrZel na trhu a nemuselo se jeho vydavani kvili nedostatku
Ctenail zastavit.

Odkazovani na jiné ¢lanky fungovalo ve sledovaném obdobi u obou médii jinak
— zatimco online médium Idnes.cz nebylo nijak Vv odkazovani omezovéano
(vyhoda hypertextovych odkazli), v MFD bylo odkazovano v ¢lancich pouze na ¢lanky dané¢ho
vydanil®’. Hypotéza HSb je pravdiva, jelikoz v ¢lancich na homepage Idnes.cz byl odkaz na jiné
online ¢lanky pfitomen v 43 % (273 ¢l.) ¢lankd, v tisténé MF Dnes bylo odkazovano na jiné

&lanky jen v 6 % (26 &l.) &lank.

5.2.5 Konkrétni priklady, aktuialnost zprav

Proménnych, které¢ budou analyzovany v této podkapitole, se tykaji nasledujici

vyzkumné otazky a hypotézy (H9—H10):

VO9: Do jaké miry pouzivaji MF Dnes a Idnes.cz konkrétni priklady (epizodické ramovani)?
H9: U ¢lanka titulni strany MF Dnes bude vice zastoupeno pouzivani konkrétnich ptikladi
nez U ¢lank titulni strany Idnes.cz.

VO10: Jak MF Dnes a Idnes.cz pouzivaji aktudlni a neaktudlni zpravy?

H10: Na titulni stran€ Idnes.cz bude vice aktudlnich zprav nez na titulni strané MF Dnes.

Nejdiive zde bude uvedeno, jak MFD a Idnes.cz v clancich na titulnich stranach

vyuzivaji konkrétni ptiklady, coz je dle Trampoty (viz 3.3.1 Prvni a druhy stupen nastolovani

107 Nepocitaji se zde externi (ani interni) upoutdvky — nejéastji na ¢asopisy, jde totiz o formu &lanku, kdezto zde
jsou analyzovany odkazy jako prvky v ¢lanku.

92



agendy) znamkou epizodického ramovani. Pfedpoklad je zde takovy, Ze by obé média méla
tento typ ramovani pouzivat: at’ uz kvuli priblizeni udélosti ¢tendiim, tak z divodu dodani
€0 nejvetsiho mnozstvi informaci. V hypotéze se ptitom pracuje s myslenkou, ze by MF Dnes
jako terciarni médium mélo konkrétni piiklady vyuzivat vice nez kvartirni médium,
jelikoz tidaje o vyuzivani epizodického ramovani (uvedeno vyse v praci) pochazeji ze zkoumani
terciarniho média (televizni zpravodajstvi), mezi které Idnes.cz nepatii, ale MFD jako tiSténé
médium ano. MFD pouzivala konkrétni piiklady v 96 % (422 ¢1.) svych ¢lanku, ldnes.cz o néco
malo méng¢, a to v 94 % (604 ¢l.) ¢lankt. H9 byla potvrzena, ackoliv rozdil mezi jednotlivymi

hodnotami nebyl pfilis velky.

Druha c¢ast této podkapitoly se vénuje aktudlnosti zprav. Zde je pracovano
s predpokladem, Ze aktudlni informace budou vice na homepage Idnes.cz nez v ¢lancich
titulnich stran MFD. Voditkem k vytvoteni hypotézy, ktera k tomuto tématu pfislusi, bylo
napt. tvrzeni J. Plesla o tom, Zze zpravy patfi na internet a v MFD jsou zpravy naopak
analyzovany do hloubky (viz 3.6.1 Denik MF Dnes vyse). Na titulnich stranaich MFD
se nachazelo 46 % (202 ¢l.) aktualnich zprav, zbytek byly zpravy neaktualni. Oproti tomu
na homepage Idnes.cz se ve sledovaném obdobi nachéazelo aktudlnich zprav méné, konkrétné
45 % (289 ¢l). H10 tedy nebyla potvrzena, ackoliv rozdil mezi jednotlivymi hodnotami opét
nebyl tak velky.

Pokud je vsak aktualnost vztazena pouze na ¢lanky rubriky Zpravy, ne na celou
zkoumanou oblast, pak 1ze hovofit o tom, Ze bylo na serveru Idnes.cz 53 % aktualnich zprav.

V tomto piipad¢ by H10 platila.

Pti zahrnuti upoutavek se pocet aktualnich zprav na MF Dnes jesté zvysi (kvili jejich
velkému poctu oproti Idnes.cz — 24 % vSech zakodovanych jednotek; viz vySe v préci),
jelikoz témét 100 % upoutavek v MFD bylo aktualnich. Pak situace vypada nasledovné:

na titulnich stranach MFD se vyskytuje 58 % aktudlnich zprav.

V nasledujicich dvou podkapitolach (5.3 a 5.4) budou rozebirdny jen proménné,

které jsou specifické pro MF Dnes, nebo Idnes.cz.
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5.3 Proménné MF Dnes

5.3.1 Pivod ¢lanki na titulni strané (listy)

V této podkapitole bude analyzovana jen jedna proménna, a to ta, pomoci které bylo
evidovano, kam (na ¢lanky kterého listu) v ramci tisténé MF Dnes bylo konkrétné odkazovano
Z titulnich stran. Po uvedeni vysledki tedy bude zifejmé, zda MF Dnes odkazuje na titulni stran¢

rovnomérné na vSechny ¢asti listu nebo na nékterou vice. K této problematice se vztahuje H11:

VO11: Jak odkazuje MF Dnes na svij obsah?

H11: Na titulni stran¢ MF Dnes se bude vyskytovat odkazovani na vice nez jednu stranu novin.

Hypotéza se opét inspiruje tvrzenim $éfredaktora MFD J. Plesla (viz vySe v praci
— 3.6.1 Denik MF Dnes), ktery tvrdi, Ze MFD analyzuje zpravy do hloubky. Proto je
zde piedpoklad, ze by mély byt v pievaze delsi zpravy (coz se v 5.2.3 Délka clankii, autori
potvrdilo), ale také odkazovani na vice nez jednu stranu novin, a tedy publikovani tieba i vice
¢lankt k jedné udalosti, pfipadné jednoho na pokraovani na jiném listu. P&t nejcastéjSich

odkazi z tit. strany MFD ve sledovaném obdobi ukazuje tab. ¢. 11:

c. Listy Pocet %

1 Bl 55 12,56%

2 A3 50 11,42%

3 A2 46 10,50%

4 A6 + A4 34 7,76%

5 A8 32 7,31%
Celkem 438 100%

Tab. 11: Pét nejcastejsich odkazi z titulni strany MFD

Z tabulky vySe vyplyv4, Ze nejcastéji bylo ve sledovaném obdobi odkazovéano
(a na titulni stranu se tedy dostaly ¢lanky z této strany nej¢astéji) na stranu B1, kde se nachazel
prvni list seSitu regionalni piilohy, zde konkrétné rubriky Olomoucky kraj. Byl to tedy vzdy
odkaz na ¢lanek dané regionalni mutace. Ptes 95 % odkazi na stranu A2 a A3 byly odkazy
na zpravy z rubriky Z domova. A6 nejcastéji odkazovala na ¢lanky z rubriky Ekonomika
(41 %), dale pak na ¢lanky z rubriky Publicistika (32 %), Ze svéta (21 %) a Z domova (6 %).
Pies 95 % odkazi na stranu A4 byly odkazy na ¢lanky z rubriky Z domova. Strana A8 pak zase
odkazovala z 63 % na c¢lanky z rubriky Ekonomika, dale pak z rubriky Ze svéta (34 %)
a z Publicistiky (3 %). Odkazovani na rubriky a listy novin tedy dle tdaji vyse neni vyvazené.
To, ze dany list neobsahuje vzdy zpravy ze stejné rubriky, znaci, ze obsah MFD je proménlivy

a je prizpusobovan danému vydani. I tradi¢ni tiSt€éné noviny tedy dovedou byt, navzdory
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nazorim technooptimistii z fad pfiznivel novych médii, flexibilni a reagovat na aktualni
podminky. To odporuje tvrzeni Pfannhausera vyse v pracil® o tom, Ze noviny maji svou pevnou
neménnou strukturu, na kterou se da kazdy den spolehnout. Z udaji vySe je tedy ziejmé,
7e pokud se ¢lanek nachazi na stranach v tab. 11 (s. 94), ma vétsi Sanci dostat se na titulni stranu

(nezalezi pritom na rubrice) nez pokud by se nachazel na jinych stranach listu.

Z titulni strany MFD bylo odkazovano i na vice listd, nicméné ne tak casto
— tento zpisob odkazovani se ani nedostal do tab. ¢. 11 s nej¢astéjSimi ,,Castmi® novin,
na které bylo ve sledovaném obdobi odkazovano. Ve sledovaném obdobi bylo odkazovano
na vice ¢asti/stran novin celkem 19krat (4 %), byly to odkazy tohoto typu: sesit B, A2—AS,
A2-A4, A6-A7, A2 a A9, B9-BI10, sesit Sport, a B11-B12. H11 tedy byla potvrzena,
nicmén¢ odkazovani na vice stran novin nastalo jen u 4 % vsech ¢lankl na titulni strané¢ MFD,

coz neni mnoho.

V nasledujici podkapitole budou analyzovany proménné piisluSici pouze serveru

Idnes.cz.

5.4 Proménné Idnes.cz

5.4.1 Cas publikovani, diskuse

V souvislosti ldnes.cz je tfeba zminit jeSt¢ proménné, které nebyly kodovany
U MF Dnes, a to proto, Zze vychazeji z technickych charakteristik média. Téchto proménnych

se tykaji posledni tfi hypotézy (H12—-H13b) této prace:

VO12: Jak staré jsou clanky na homepage ldnes.cz?

H12: U ¢lanka titulni strany Idnes.cz bude dominovat ¢as publikovani do 1 hodiny (véetn¢)
nad ostatnimi Casy publikovani.

VO13: Do jaké miry se na Idnes.cz projevuji ctendri serveru prostrednictvim prispévkil
v diskusi?

H13a: Nejvice prispévku v diskusi pod ¢lanky titulni strany Idnes.cz bude u ¢lankt tematické
kategorie vnitini politika.

H13b: Nejvice ptispévkll v diskusi pod ¢lanky titulni strany Idnes.cz bude u nejstarsich,

tj. nejdiiv (nejdal v minulosti) publikovanych ¢lank.

108 \/jz 3.2.2 Pfannhauser a jeho binarni opozice.
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O aktualnosti zprav bylo kratce pojednano jiz vyse (viz 5.2.3 Délka clanku, autori).
Graf na obr. ¢. 13 ukazuje, jak staré byly ¢lanky na homepage serveru Idnes.cz v dobé sbéru

dat:

od 3 hod. 1 min. do nad 48 hod.; 19
5 hod.; 33

od 24 hod. 1 min. do 48 hod.;
34

od 5 hod. 1 min. do

od 12 hod. 1 min. do 2 12 hod.; 315

hod.; 94

do 1 hod. véetné;
108

Obr. 13 (graf): Cas publikovdni &ldnkd od sbéru dat - Idnes.cz

Z grafu na obr. ¢. 13 vyplyva, Ze nejvice (téméf polovina vSech ¢lankl) ¢lankt bylo
publikovano na homepage serveru Idnes.cz v dobé od 5 hod. a 1 min. do 12 hodin pied sbérem
dat, tedy v Case od 19:30 pfedchézejiciho dne do 2:29 daného dne (49 %). Tento vysledek
napovida tomu, Ze jde o ¢lanky, které jiz vysly v MFD% a byly tfeba jen poupraveny pro online
médium (viz napf. analyza titulki podobnych udalosti v dalsi podkapitole, kde je stejné datum
publikovani ¢lanki). Nejaktualnéjsich ¢lanku, tedy ¢lanki, které vysly do 1 hodiny (véetné)
pied sbérem dat, bylo na serveru Idnes.cz 17 %. H12 se tedy nepodafilo potvrdit. Zarazejici je,
ze nékteré clanky na titulni stran€ serveru byly star$i 48 hodin — celkem 3 %. To rozhodn¢ neni
v souladu s tvrzenim J. Plesla uvedenym vySe v praci, ze zpravy (aktualni) patii na internet
(viz 3.6.1 Denik MF Dnes).

Navic z analyzy dalsi proménné, aktualizace, vyplyva, ze jen 16 % (103 ¢l.) ¢lankd
na Idnes.cz bylo aktualizovano, tedy doplnéno. Zbytek aktualizovan nebyl. VétSina ¢lankt
je tedy vlozena na server Idnes.cz napoprvé, bez naslednych tprav ¢i doplnéni. To naznacuje,

ze je v ramci online média jednodussi publikovat ¢lanek novy nez dopliiovat i upravovat stary.

19 Dle J. Plesla je prvni vydani poslano do tiskdrny kolem 20:00, posledni kolem ptilnoci — viz rozhovor v piiloze.
Uzavérka pro ti§téné médium je tedy naplanovana pravé na ¢as mezi 19:30 a 2:29.
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Posledni dvé hypotézy se soustiedi na diskusi a pocet piispévki v ni.
Diskuse se nachazela u 633 ¢lanki (99 % ¢l.), v 8 ¢lancich chybéla moznost do diskuse piispivat
(chyba média), a to nejen u ¢lankd s dobou publikovani do 1 hod. (jak by se dalo o¢ekavat),
ale i od 12 hod. 1 min. do 24 hod., od 24 hod. 1 min. do 48 hod. a od 5 hod. 1 min. do 12 hod.
od sbéru dat. Az na 3 ptispévky Slo o 11. zpravy v potadi, z vétSiny Slo o videa s popiskem.

Nejvice prispévka v diskusi vibec (celkem 2802) bylo v ¢lanku tematické kategorie
mezinarodni déni a konflikty, Slo o Clanek z 25. 8. 2014 o tom, ze povstalci ukéazali davu
v Donécku desitky vale¢nych zajatcti. V 5 % (celkem 29 ¢l.) ¢lank, které obsahovaly diskusi,
nebyl v diskusi ani jeden piispévek. Uzivatelé tedy jesté vétSinou nestihli na ¢lanek reagovat,
jelikoz Slo v 18 z 29 ptipadi o C¢lanky publikované v Case do hodiny pied sbérem dat.
To, ze existovalo pouze 5 % ¢lankl bez odezvy uzivateli, znamena, ze uzivatelé vyuzivali
moznosti aktivné reagovat na obsah publikovany online médiem, pokud jim to bylo formou
zptistupnéni diskuse pod ¢lanky umoznéno (vyuzili zde tedy svou moc vystupovat jako aktivni
uzivatel). Jen pro zajimavost, pfi souctu vSech ptispévku v diskusi za zkoumané obdobi
vyplynulo, Ze uzivatelé napsali celkem 184 932 piispévki v diskusi, primérmné to bylo
289 piispévkil v jednom ¢Elanku.

Nejvice prispévku v diskusi, tedy nad 1000 piispévki (1001 a vice) bylo v tem. kategorii
mezinarodni déni a konflikty (celkem 8 ¢lanki), na druhém misté byla tem. kategorie pravo
a krimi (7 ¢l.) a az na tietim vniti‘ni politika (6 ¢l.). H13a se tedy nepodafilo potvrdit.

Poslednim bodem pted analyzou titulkl je zkoumani toho, zda se u nejstarSich zprav
nachazi nejvice prispévka v diskusi. U nejstarSich ¢lankd na homepage Idnes.cz
(doba publikovani vice nez 48 hod. pted sbérem dat) tvofily pfispévky v diskusi 1001 a vice
jen 5 % ze vSech riznych druht ptispévki. Nejvice zastoupeny byly v téchto nejstarSich
¢lancich piispévky citajici 101 az 500 prispévkil (37 %). Posledni hypotéza (H13b) tedy nebyla
potvrzena. Nejvice piispévkil v diskusi se totiz nachdzelo v ¢lancich, které byly publikovany
v ¢ase 0od 12 hod. 1 min. do 24 hod. pied sbérem dat — $lo celkem 0 52 % vsSech ¢lankd, kde byl
evidovan pocet piispévkil v diskusi 1001 a vice. Clanek s nejvyssim poétem piispévki v diskusi

celkove (2802 — viz vyse) byl publikovan v ¢ase od 5 hod. 1 min. do 12 hod. pted sbérem dat.

5.5 Porovnani titulka MF Dnes a Idnes.cz

Ukolem zavéreéné &asti prace je porovnat 10 ndhodné vybranych titulkt ¢lank? stejnych
udalosti publikovanych na titulnich strandch MFD a Idnes.cz, a to dle kritérii uvedenych vyse
(Viz 4.4.4 Vyzkumné otazky, hypotézy). Dohromady tedy bude analyzovano 20 titulkt. Vysledky

této dopliujici analyzy empirické ¢asti prace jsou shrnuty v tab. ¢. 12 (s. 98).
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datum pof délka hodnotici

¢. | publ. m. él. titulek (slova) | forma®| prvky
20.6. Byvaly $éf CD se domaha zlatého

1 2014 Idnes | 1 |padaku. Drahy ho odmitly vyplatit 11 'A% ano
20. 6.

2 2014 MFD | 8 |Byvaly $éf Drah chce zlaty padak 6 \! ne
5.12. Myn&F nemd ani po roce bezpeénostni

3 2014 Idnes 1 | provérku, Zeman za néj hleda nahradu 12 S ano
5.12. Rok pry¢, provérka nikde. Kancléfi

4 2014 MFD 4 | hrozi vyhazov 7 'A% ano
14. 8. Policisté dostali stfelivo s dutou

5 2014 Idnes | 1 |3pickou, zasazenym vice ublizi 9 S ano
14. 8.

6 2014 MFD 7 | Nové policejni stfely uvaznou v téle 6 \"! ne

6.9. Cesti védci vyvijeji umély ¢enich,
7 2014 Idnes | 1 |odhali pachové stopy zlocinct 9 S ne
6.9. Cesky vyzkum na $pici: zlo¢ince

8 2014 MFD 5 | prozradi pach 7 \Y| ano
29.9. Lesni skolky bez zachod(? Staci i

9 2014 Idnes | 1 |lopatka, fikd $éfka némecké asociace 11 A% ano
29.9.

10 2014 MFD | 8 |Lesniskolky a WC? Na to staci lopatka 8 A% ne
22.11. Stat planuje kontrolovat, ¢im topite.

11 2014 ldnes | 1 |UFedniky chce pustit az k vdm dom 12 \'AY ano
22.11. Oteviete dvefe! Stat chce

12 2014 MFD 6 | kontrolovat, ¢im topite 7 \'AY ano
29.7. Chysta se nova dan za ropnou

13 2014 Idnes | 2 |bezpecnost. Podrazi benzin a nafta 11 \AY ano
29.7. Chysta se nova dan, podraZi benzin i

14 2014 MFD 5 |nafta 8 S ano
29.12. Cesi jsou $tédrejsi nez byvali, na

15 2014 Idnes | 3 |charitu poslali ¢tyti miliardy 10 S ano
29.12. Charita kvete, firmy sice davaji méneg,

16 2014 MFD 6 |alelidé vice 9 S ano
27.8. Nejstastnéjsi jsou lidé, ktefi maji pét

17 2014 Idnes | 1 |kilo nadvahy, zjistili v IKEM 11 S ne
27.8. PohodInost a mala nadvaha. Budete

18 2014 MFD 6 |zitdéle 7 \'AY, ne
31.7. Ministerstvo chce koupit firmu, jez

19 2014 Idnes | 1 |zlomilavaz ministru Drabkovi 9 S ano
31.7. Ministerstvo chce koupit firmu, ktera

20 2014 MFD 7 | vyplaci davky 7 S ne

Tab. 12: Analyza vybranych titulkt MFD + Idnes

10 Zkratky ve formé titulkd znamenaji: VJ — véta jednoducha, S — souvéti, VV — vice vét.
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Z tabulky ¢. 12 (s. 98) vyplyvaji zajimava zjisténi. Jednim z nich je to, Ze ¢lanky
pojednavajici o stejné udalosti vysly ve stejny den. Pficinou je ziejmé jev, ktery byl popsan
vyse v praci (viz 5.4.1 Cas publikovani, diskuse) — nékteré ¢lanky, které vyjdou v MFD, jsou
upraveny pro Idnes.cz a vyjdou i tam. VSechny ¢lanky v tabulce vyse totiz shodné vysly v ¢ase
0d 5 hod. 1 min. do 12 hod. pfed sbérem dat, tedy mezi 19:30 ptedchoziho dne do 2:29 daného

dne. Navic maji ¢lanky (az na 2 vyjimky'!!)

vyse stejné autory, coz z nich déla dvojndsobné
gatekeepery. Timto zpusobem tedy ziejmé probiha jedna z forem spoluprace MFD a Idnes,
redakce tak podle vseho nefunguji tak odd¢leng, jak je prezentovano napi. na webové strance
vydavatelstvi MAFRA, kde jsou Idnes.cz a MF Dnes vedené jako dva rozdilné subjekty.'!2

Pti zaméfeni se na poradi zprav je zde patrnd tendence uvadét ,,prejaté™ zpravy z MFD
na serveru ldnes.cz v piednostnim pofadi. Celkem 8krat byla totiz takovato zprava uvedena
na Idnes.cz jako zprava prvni, coz dle tvrzeni M. McCombse znamen4, ze ji médium poklada
za dulezitou (2009: 26).

Co se tyka délky titulkli, Idnes.cz méla jednoznacné titulky delsi — primérna délka
titulk® vyse ¢inila 10,5 slov, kdezto u MFD to bylo pouze 7,2 slov. Nizsi délka slov u titulka
MFD miiZe souviset s tim, ze MFD pouziva ¢asto grafickou tpravu, kdy jsou titulky tu¢né
a mnohonasobné zvétSené oproti velikosti textu, proto je tfeba, aby byly krat§i a nezabiraly
po zvétSeni fontu pisma tolik mista.

Pfi analyze formy titulki z tabulky vySe vyplynou u MFD a Idnes.cz odli$nosti.
Zatimco u ¢lanka titulnich stran MFD bylo pouZzito nejvice titulkli formy nazvané vice vét
(4krat), u Idnes.cz dominovaly titulky s formou souvéti (6krat). U Idnes.cz nebyla viibec
pouzita forma véta jednoducha, coz souvisi nejspis s delSimi titulky. U MFD byla tato forma
pouzita 3krat.

Posledni poznamka se tykd vyuziti hodnoticich prvka v titulcich v tabulce vyse.
Ty jednoznacné prevladaly v titulcich Idnes.cz (8krat), coz mize souviset s délkou titulki,
ale také s odlisnym fungovanim online média — potencialni publikum je tieba zaujmout,
konkurence - mezi zpravodajskymi servery obecné a ¢lanky na nich uvedenych - je totiz velika.
Zaujmout navic nékdy z divodu predem dané ,,Sablony* pro publikované zpravy nelze formou
zvétseni fontu titulku tak, jak je tomu u MFD. V tomto aspektu je tedy online médium oproti

tisténému znevyhodnéné.

111 Ve 4. z uvedenych zprav (viz tab. 12 - s. 98) je kromé Petra Koléafe uvedena jako autorka navic u MFD i Zuzana
TauSova. Druha vyjimka: u 13. zpravy je navic u Idnes.cz jako autor kromé Jana Stry uvedena MF Dnes,
¢imz se alespon jednou z ptipadi vySe online médium ,,pfiznalo ke spolupraci s MFD.

112 Viz http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all%5Ccs_kontakty idnes-podrobne.htm [8-4-2015]
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6. ZAVER

V diplomové praci byly pfedstaveny, vymezeny a analyzovany jednak titulni strany
terciarntho média MF Dnes, a dale pak proménlivého kvartarntho média Idnes.cz.
Proménlivého zde konkrétné proto, Ze bylo nutné uskutecnit sbér dat v urcity den a denni dobu,
jelikoz by neuskutecnénim tohoto specialniho sbéru dat nékteré ze zkoumanych fenoménti
ztratily svlij pivodni, jedine¢ny vyznam (napt. poradi zprav na homepage Idnes.cz, pocet

ptispévka v diskusi apod.).

Cilem prace bylo zjistit, jak se li$i titulni strany MFD a Idnes.cz mimo jiné v tom,
jaké informace a v jakém potadi pfedkladaji svym ¢tenaiiim, hlavni zaméfeni prace bylo tedy
zkoumani tematické agendy (s pomoci teorie o nastolovani témat), které byl v praci vénovan
nejvetsi prostor. Byly pfitom zjistény odlisnosti v tom, jak MFD a Idnes.cz pracuji s tematickou

agendou, ale i v dalsich proménnych (viz dale).

Celkem bylo v metodice prace piedstaveno 25 hypotéz, z nichz se podatilo potvrdit 18.
Z toho lze usuzovat, ze ptredpoklady vedouci k vymezeni hypotéz, tedy informace z teoretické
Casti prace (s dlirazem na probchlé vyzkumy) a zjiSténi pramenici z piedvyzkumu,

byly z vétsiny spravné.

MF Dnes se ve zkoumaném obdobi profilovala takto: oproti ldnes.cz publikovala
na svych titulnich strandch méné ¢lankd, coz se jeste zintenzivnilo po 14. fijnu 2014, kdy doslo
ke zméné€ layoutu titulni strany smérem k menSimu poctu zprav. V tematické agendé¢ MF Dnes
dominovala tematicka kategorie self-promo (24 %), za ¢imz lze vidét snahu listu kromé
upoutdvani na sviij obsah upoutavat také na obsah mimo zakladni strukturu novin, konkrétné
na Casopisy, které vychazeji jako pftiloha tohoto deniku kazdy den. Kromé self-proma
se na titulnich stranach objevovaly ve velkém poctu zpravy z kategorie spole¢nost a volny ¢as
(13 %), vnitini politika a ekonomika, méné pak sport, mezinarodni déni a konflikty
a jesté méné dalsi. Zpravy z tematické kategorie zemédélstvi se na titulnich stranach
(stejné jako na homepage Idnes.cz) nevyskytovaly takika vibec. Nekterym tematickym
kategoriim vénovala MFD podobny prostor (nezavisle na potadi zastoupeni tem. kategorii
a poCtu ¢lanki) jako Idnes.cz, konkrétné to byly ekonomika, vnitini politika, spole¢nost
a volny ¢as, sport, vnitini poradek, $kolstvi a ekologie a zdroje. V téchto kategoriich navic
doSlo casto také ke shod¢ nejvice zastoupenych tematickych podkategorii. MF Dnes
se ale s Idnes.cz rozchazela v nejcastéjsich podkategoriich zafazenych pod spole¢nost a volny

¢as, a to proto, ze davala na svych titulnich stranach velky prostor recenzim filmu, hudebnich
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CD a koncertii. V MFD bylo také vice zprav (nez na Idnes.cz) podkategoric Komunalni
politika, a to kvili ¢astému umisténi zpravy z dané regionalni mutace na ustalené misto titulni
strany. Nejvice zprav titulni strany MFD odkazovalo na ¢lanky rubriky Z domova (32 %).
Tematicka agenda o vikendech a v obdobi prazdnin byla jina nez v pracovnich dnech a béhem
zbytku roku (stejné tak na Idnes.cz), ackoliv mnohdy byly rozdily v zastoupeni tematickych
kategorii minimalni. Nejvice pouzivanou formou ¢lanku byla v ¢lancich titulnich stran MFD
i Idnes.cz zprava v rozsiiené podobé. MF Dnes preferovala vice (bez ohledu na pocet ¢l.)
nez Idnes.cz na svych titulnich stranach formy ¢lanka fotografie s popiskem, komentar,
upoutavka interni a externi, zpravodajské interview, publicistické interview a recenze.
MFD se na svych titulnich stranich na rozdil od Idnes.cz vice vénovala zpravam domacim
(73 %) nez zahrani¢nim. Co se tyka délky ¢lanku, prevazovaly ¢lanky v délce nad %; tiskové
strany (60 %). NejCast&jSimi autory c¢lankd ve sledovaném obdobi byli Jan Sira,
Lenka Petrasova a Milan Vodifka. Nejcastéjsim netextovym doplnénim ¢lanku byla
fotografie (27 % ¢l.), nicméné podle vysledka v tist€éném médiu stale maji své misto zpravy
zalozené pouze na textovém sdéleni, tedy bez doplnéni fotkou, infoboxem, apod. (10 % ¢lL.).
Pii analyze odkazovani na server Idnes.cz vyslo najevo, Ze pouze ve 2 % c¢lanki se vyskytoval
tento typ odkazu, avSak plati, Ze na titulnich stranaich MFD byl odkaz na Idnes.cz
téméf bez vyjimky pfitomen vzdy. Na titulnich stranach MFD se nachazelo
46 % zprav aktudlnich, coz bylo paradoxné o néco vice nez byl pocet aktudlnich zprav
na Idnes.cz (45 %). Nejvice bylo na titulnich stranich MFD odkazovano na list Bl
(13 % vsech piipadir), kde se nachazela zprava ze zkoumané regionalni mutace, jen parkrat bylo
odkazovano na vice nez jednu stranu (v souctu 4 %). Pfi dopliujici analyze ndhodné vybranych
10 titulkt stejnych udalosti z MFD a ldnes se objevila tendence ,,pieklapéni* zprav z MFD
na Idnes.cz, coz je pravdépodobné jedna z forem jejich spoluprace. MFD méla na svych
titulnich stranach titulky kratsi nez Idnes.cz, dominovaly formy vice vét a véta jednoducha

a neprili$ Casté bylo vyuzivani hodnoticich vyraza v titulcich.

Idnes.cz se zase ve sledovaném obdobi profilovala takto: na homepage serveru
se nachazelo vice €lanku nez na titulnich stranach MFD, coz bylo zpiisobeno vymezenim
zkoumané oblasti homepage a jeji takika neménnou formou ve sledovaném obdobi.
V tematické agend€ Idnes.cz dominovaly nejvic zpravy tematické kategorie mezinarodni déni
a konflikty (16%), dale spole¢nost a volny ¢as, mén¢ pak nehody a katastrofy, prave
a krimi, ekonomika, vnitfni politika a je$t¢ mén¢ dalsi. Self-promo se nachazelo pouze

vV 5 % zprav, coz je velky rozdil oproti MFD, u které bylo zastoupeni této kategorie 24 %.
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Z tematickych kategorii, které¢ dostaly na titulnich stranach Idnes.cz a MFD podobny prostor,
se Idnes.cz vyrazné¢ odliSovala od MFD v nejcastéjSich podkategoriich spadajicich
pod spolecnost a volny ¢as. Byly zde totiz Casto piispévky z oblasti bydleni zamétené bud’
na zajimavé stavby ¢i byty, nebo na jejich prestavbu (pfispévky magazinového typu).
Navic zde dostalo oproti MFD znaény prostor také naboZenstvi. Na homepage ldnes.cz bylo
nejvice zprav z rubriky Zpravy (52 %), ktera byla z vétSiny zastoupena podrubrikou
Zahrani¢ni (33 %). Idnes.cz preferovala (nehledé na pocet ¢l.) na své homepage vice jiné
formy ¢lank nez MFD, konkrétné to byly zprava v zakladni podobé, prispévek na blogu
(nova forma), soubor fotografii s popiskem (nova forma) a zprava v rozsiiené podobé.
V porovnani s MFD se Idnes.cz na své homepage vice vénovala zahrani¢nim zpravam (50 %),
nicméné celkovy prostor, ktery server ldnes.cz vénoval domacim a zahraniénim zpravam, byl
zhruba vyrovnany. VétSina ¢Elanka (69 %) vyskytujicich se na homepage byla delSich
neZ 30 Fadki. Nejéastéj$im autorem &lankt byla CTK (24 %), pfi¢emZ z toho dominantng
(21 %) slo o autorstvi vedlejsi, tedy spoluautorstvi. Velké zastoupeni zpravodajské agentury
mezi autory ¢lankt souvisi pravdépodobné s tim, ze je cilem ldnes.cz publikovat zpravy
co nejrychleji. Mezi dal$i nejcastéjsi autory patiili Oldiich Manert, Michal Bélka a Jan Siira.
Posledni jmenovany byl mezi péti nejcastéjsimi autory ¢lankt i v MFD. Z netextovych doplnéni
dominovalo pouziti fotografie v ¢lancich (39 % c¢l.) stejné jako v MFD, ackoliv video
(v¢. pouZiti samostatné i1 s jinymi prvky) se stava stdle CastéjSim netextovym doplnénim
(34 % wvSech ¢l.). Dale bylo zjisténo, Ze na Idnes.cz nelze publikovat C¢lanek,
ktery by neobsahoval alespon fotografii, video, ilustraci nebo soubor fotografii. Co se tyka
vyuziti fotogalerie, nachazela se v 34 % vSech ¢lankl, pficemz nejcastéji byla ptitomna
v Clancich tem. kategorie mezinarodni déni a konflikty (20 % vsech ¢l. s fotogalerii)
a spole¢nost a volny ¢as (19 %). Server Idnes.cz odkazoval v ¢lancich na své homepage
na MFD vice nez tomu bylo naopak (celkem v 15 % ¢l.), na jiné €lanky odkazoval také vice
nez MFD (v 43 % c¢lanku) — projevila se tedy vyhoda hypertextovych odkazt. Ukazalo se,
ze nejvice zastoupeny byly na homepage Idnes.cz clanky, které vysly v case
od 19:30 predchazejiciho dne do 2:29 daného dne (49 %), jako mozné vysvétleni
je ,.,preklapéni zprav z MFD po jeji uzavérce. Moznost diskutovat (interaktivita ¢tenait)
se uzivatelim naskytla u 99 % vsech ¢lankd, pficemz nejvice prispévkii (1001 a vice) v diskusi
se nachazelo pod ¢lanky tematické kategorie mezinarodni déni a konflikty, dale pak pravo
a krimi a na tfetim mist¢ vniti‘ni politika. Nebylo pfitom potvrzeno, Ze by u nejstarsSich ¢lanka
na homepage Idnes.cz bylo nejvice prispévki v diskusi. Pti analyze nahodné vybranych

10 titulkl stejnych udélosti bylo zjisténo, Ze Idnes.cz pouzivala titulky del$i, nejCastéji byla
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jejich forma souvéti. V titulcich Idnes.cz oproti MFD ptevladaly hodnotici prvky, moznym
zdivodnénim je odlisné fungovani online média, které se vice nez médium tradiéni musi snazit

potencialni ¢tenafe zaujmout (vétsi konkurence).

Podle vysledki uvedenych vyse neplati teze zastanci a producentli novych médii,
ktefi propaguji novd média jako néco, co média ,stard“ prevySuje diky moznosti
takika okamzité publikovat piispévek online. Fakt je totiz takovy, ze novinafi ve sledovaném
obdobi produkovali na homepage Idnes.cz vétSinu zprav neaktualnich (55 %), kdy nckteré
zpravy (3 %) ,,visely” na homepage Idnes.cz dokonce i déle nez 48 hodin. Navic z vyzkumu
také vyplynulo, Ze jen 16 % vSech ¢lankid vymezené titulni strany bylo aktualizovano, zfejmeé
je tedy jednodussi vyprodukovat na Idnes.cz ¢lanek novy, nez upiesiiovat ¢i jinak upravovat

stary.

V praci obsazeny vyzkum byl pokusem o komplexni analyzu nastolené problematiky,
z toho divodu je empiricka ¢ast oproti pfedpokladiim rozsahlejsiho charakteru. S ohledem
na to, ze prace piinesla zcela nova zjisténi zkoumanych jevli, nebylo mozné empirickou ¢ast
zkratit a ochudit o cenna zjisténi. A prece jsou zde moznosti dal$iho badani. Je to naptiklad
analyza homepage Idnes.cz i Vv jinou denni dobu nez mezi 7-8:00, jak tomu bylo v této praci,
uréenou napiiklad podle nejvyssi navstévnosti serveru ldnes.cz béhem dne. O to bylo usilovano
1 v této praci, avSak bohuZel z divodu nekomunikace $éfredaktora Idnes.cz bez tspéchu.
Nebo by mohla byt homepage Idnes.cz zkoumana podle jiného klice a zjisténé hodnoty by bylo
mozné mezi sebou porovnat. Pfi zachovani proménnych by navic zjisténi bylo mozné porovnat
s vysledky vyzkumu obsazeného v této praci. Do moznosti dal§iho badani mtze pattit naptiklad
1 analyza nejen odkazovani na jiny druh média, ale také propagace vlastniho obsahu,

tedy hledani prvka self-proma uvnitt ¢lanki, nebo naptiklad detailngjsi analyza titulku.

Mezi limity vyzkumu patfilo jednak omezeni vyzkumu na pfedem zvolené¢ proménné,
ale také kodovani obsahu jednim vyzkumnikem (také z tohoto diivodu nemohly byt naptiklad
zkoumény vsechny zpravy serveru Idnes.cz). Pti spolupraci vice kodérti by sice mohlo dojit
k chybam (pokud by kodéti byli $patné zaSkoleni), ale na druhou stranu by mohlo v ptipadé

spornych ptipadl vzniknout mnoho inspirativnich feSeni.

Pti zohlednéni Feldmanova citatu z ivodu této prace nelze na zavér nenapsat poznamku
o tom, Ze uvedené vysledky tykajici se analyzy homepage serveru Idnes.cz uz dnes, pfi psani
tohoto zavéru, nemusi byt platné. To plati dvojnasob s ohledem na to, ze v soucasnosti Idnes.cz

prochazi proménou uspofaddni a vzhledu homepage. Vysledky této prace jsou tak mozna
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jen ilustraci toho, jak homepage Idnes.cz vypadala v obdobi, ze kterého byl vybran vzorek
pro analyzu. Ale kdo vi, tieba zmény avizované zastupci Idnes.cz zase tak velké nebudou.

To by bylo mozné zjistit zase jen dal$i analyzou.
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I T A

Pozn.:

SEZNAM PRILOH

Rozhovor s séfredaktorem MF Dnes Jaroslavem Pleslem (piepis)

Tematické podkategorie MF Dnes a Idnes.cz (Seznam)

Dvé nejcastéjsi podkategorie u tem. kategorii, které nebyly uvedeny v tab. 5a 6 (s. 75)
Netextova doplnéni 3+ (MFD)

Netextova doplnéni 3+ (Idnes)

Podrubriky Idnes.cz, neboli rubriky Idnes.cz vedlejsi ve sledovaném obdobi (seznam)

na CD priloZeném k této DP jsou k dispozici nasledujici polozky:

Diplomova prace ve formatu .pdf a .doc,

nasbirand data ze serveru Idnes.cz — z 60 zkoumanych dni (am + pm),

zaznamové archy v¢. dat v programu Excel (MF Dnes; Idnes.cz), kddovaci knihu nebylo
potieba piikladat (hodnoty pouzivané pii kodovani viz kapitola 4. Metodika, soucasti

zazn. archu je navic i list s daty, ktera byla doplnéna pomoci funkce S VYHLEDAT).
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11. PRILOHY

1. Rozhovor s §éfredaktorem MFD J. Pleslem (prepis) z 7. 10. 2014

L. ¢ast (L. vstup)

- moderatorka: ,, Tak feknéte ndm, kdy vlastné ta tist€éna média zacala pocitovat ten atak
internetového zpravodajstvi?

- J. Plesl: ,,No, ten nastup byl postupny. Uz koncem 90. let zacalo internetové
zpravodajstvi silit, ale ten opravdu tvrdy néstup zacal az v poslednich takovych feknéme
10 letech.*

- moderator: ,,D4 se néjak statisticky vyjadrit, jaky je dnes pomér mezi ¢tenafi toho papiru
a toho, co sviti, kdyz to feknu takhle, na monitoru?*

- J. Plesl: ,,Tak tam je tfeba rozlisit dvé véci. Jedno je zpravodajstvi zdarma a druhé jsou
elektronické verze tisténych tituld a u téch tisténych tituldi je ten pomér samoziejme
pofadd velmi silné¢ vychylen ve prospéch papirového vydani novin nebo casopisi.
Internetové zpravodajstvi zdarma je jina kategorie — tam samoziejme tiSténa verze neni.
[...]¢

- moderatorka: ,,Kdo nej€ast&ji kupuje noviny, jsou to — ja tieba nejcastéji, kdyz vidim
V hypermarketu, tak nejcastéji ty noviny jako tisténé kupuji stafi lidé-seniofi. Je to tak?
[...]¢

- J. Plesl: ,,Samoziejmé¢, Ctenafi novin starnou jako cilova skupina, to je pravda, ale neni
to tak. Opét je tifeba divat se na ten trh troSku diferenciované, podle toho, o jakych
titulech mluvime. Samoziejmé, neékteré tituly maji starsi Ctenate, jiné tituly maji mladsi
¢tenatre. My naptiklad s MF Dnes mame S$tésti, Ze mame mladsi ¢tenare.*

- moderator: ,,Co myslite, Ze — bud'me troSku vizionati — rozhodne o tom boji, ktery tedy
trva téch 15 let dejme tomu, jestli se vlastné papirova média udrzi? Bavme se tfeba
0 horizontu 20-30 let.*

- J. Plesl: ,,Ja myslim, Ze rozhodne pouze to, kdo nabidne lepsi noviny. My tieba v naSem
vydavatelstvi Mafra jsme se rozhodli, Ze plijdeme cestou Casopisovou. K novindm
budeme déavat kazdy den Casopis zdarma. Pevné véfime, Ze to je smér, ktery nasi ¢tenafi
oceni. Druhd véc je, Ze se pfipravujeme i na tu digitalni éru — ted’ mam na mysli ti§t€né
noviny, které¢ preklapime do elektronické verze. Mame novy a jednoduchy systém

pfedplatného, na dvé tifi kliknuti. Véfime, ze v této kombinaci uspéjeme.
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Kazd¢é vydavatelstvi samoziejmé hleda trosku jinou cestu, ale téch, kdo uspéji, nebude
moc, to uz je ted’ jasné.*

moderator: ,,Na druhou stranu se da vlastné fict, ze vSechny ty velké deniky, velka
vydavatelstvi, sami sob¢ konkuruji, protoZze i vy musite byt, a jste, na internetu,
¢ili to zpravodajstvi se vlastn¢ dubluje... konkurujete svym zplisobem sami sobé, ze?“
J. Plesl: ,,Ano, konkurujeme. Je to samoziejmé pravda. Proto je tfeba hledat cesty,
jak oddgélit styl, kterym se piSe na internetu. My vime, ze Ctenafi na internetu chtéji
rychlé zpravodajstvi, kratké zpravodajstvi, a to, co chtéji Ctenafi klasickych novin nebo
Casopisovych pftiloh, tam vime, Ze to jsou lidé, ktefi radi ¢tou, €ili reagujeme na ten
jejich zajem. A budeme jim nabizet delSi ¢teni — noviny se budou vic pfibliZzovat
Casopisiim obecné. Myslim si, Ze to je pfirozena cesta, jak tyhle dvé vétve od sebe néjak
odlisit.*

moderatorka: ,,Vychovavate tfeba n€jakym zplsobem ty mlad’ochy? ProtoZe ti budou
totiz za téch 20 let drzet ty noviny. [...] Tak jak je motivovat? Vymyslite tfeba néjaky
projekt pro né?*

J. Plesl: ,, Tak pro uplné mlad’ochy tady mame to elektronické vydani — pfindSime jim
dokonale zobrazené noviny do jejich tabletl, do jejich chytrych telefonli a do jejich
laptopt, pokud je jesté pouzivaji.“ [...]

moderator: “[...] Co podle vas maji tiSténé noviny navic oproti vS§emu, co se zobrazuje
V pocitacich, tabletech, mobilech a tak dale... A nikdy to nebude mit prave
to elektronické médium?“

J. Plesl: ,,To elektronické médium je promeénlivé, protoze to je jenom termindl.
To znamena, ze na tom terminalu se mohou zobrazovat rizné jiné véci. Noviny jsou
hmotné. Noviny — kdyz si je pfinesete domu a polozite si je na sttil — tak lezi potad jako
noviny, nelezi vam jako néco, co se proménuje v jizdni fad, nebo ve vasi oblibenou
knizku ¢i néco jiného.*

moderatorka: ,,Noviny se mohou maximaln¢ ztratit, ale nemlizou vypnout, ze jo.
Nemiizou pfijit o energii. [...]“

J. Plesl: ,,Samoziejmé pro mé, ktery v novinach pracuje, tak noviny voni.*

moderator: ,,Ale je tfeba faktem i to, ze mate ve svych denicich kazdy den pfilohu,
n¢jaky Casopis, tak vlastné clovek si to miize hromadit a o vikendu, kdy ma cas, si to pak
vSechno precte. [...] Schova si to prosté. On si to mtize na tom internetu najit taky, Ze jo,

ale uz si na to nevzpomene.*
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I1.

J. Plesl: ,,Ano. Je to (internetové zpravodajstvi — pozn. aut.) nehmotné, neni to véc.
Prost¢ my pevné véfime, ze 1idé maji radi véci, Ze si chtéji pofizovat veéci a my jim
chceme dévat hezké véci.*

moderatorka: ,,Ano, a takhle na dovolené — leZet na lehatku a Cist si ¢asopis...“ [...]
moderator: ,,Ono to asi tak ma byt, aby vedle sebe stal ten internet a i ta klasicka tisténa
média.*

J. Plesl: ,,Radio, televize, ... vSichni maji prostor k zivotu.*

- [
¢ast (I1. vstup)
- [

Moderator: Jak vypada, Jaroslave, ten soucasny boj, ktery uz trva, jak jste naznacil
predtim, néjakych 15 let, kdy ten internet prosté nabral na obratkach?*

J. Plesl: ,,...Ten boj vypadd tak, ze tiSténé¢ noviny jsou nucené byt prosté lepsi
— aby mohly konkurovat internetu, ktery je zdarma a museji pfinaSet svym ¢tenarum
nove véci. Napiiklad casopisy, které budeme mit ted’ v Mladé front¢ DNES kaZzdy den,
ale investovali jsme také do toho, abychom pro nasSe predplatitele ptipravili lepsi
predplatitelsky program. To znamena, Ze kdyz si predplatite noviny, dostanete spoustu
zajimavych sluzeb zdarma. V naSem ptipad¢ je to naptiklad levné&jsi tankovani, levné;jsi
placeni za energie nebo levnéjsi telefonovani. A ja si myslim, ze ta budoucnost téch
novin jde pravé timto smérem. Ze kromé& toho &teni, které je samoziejmé zéklad
a vzdycky bude, budete predavat dalsi sluzby, které s tim produktem souvisi.
moderatorka: ,,A upousti se tieba v téch tisténych novinach od té aktualnosti? Protoze
pfece jenom ten internet a internetové zpravodajstvi je aktualnéjsi, je rychlejsi.

J. Plesl: ,JJe to tak. My razime takové heslo ,,zpravy patii na internet. To znamena
zakladni zpravy, to co se uz déje v danou chvili, tak musi byt okamzité¢ na webu
IDNES.cz, a v novinach ty udalosti, které se odehraji a o nichz referuje internet,
zkoumame daleko detailnéji — zabyvame se vic analyzou udalosti, které se odehraly,
komentafi [...], informace, které jdou vic do hloubky. To je rozdil mezi internetem
a novinami.*

moderator: ,,Je asi fakt, Zze ¢loveék se jakoby vétSinou namlsa tim, ze si precte ¢lanek
0 rozsahu pul stranky A4 tfeba na tom internetu nebo v tom mobilu, kde to pfece jenom
neni tak pohodlné a pak si fekne: to by mé zajimalo, ... no a druhy den, kdyz to vyjde

Vv tisténé podobé, tak si o tom piecte celou stranku. Takova je asi filozofie, Ze ano.*
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J. Plesl: ,,Pfesn¢ tak. Ano. Takhle to bude rozdéleno ¢im dal tim vic.*

moderatorka: ,,Mate rozdélené ty skupiny vékové — na koho cilite presné, jak u téch
elektronickych médii, tak u tiSténych?*

J. Plesl: ,,Tohle je spi§ otazka cileni Casopisu, které jsme pfipravili pro ten denik.
To znamena, ze my jsme se divali na rtizné cilové skupiny. Mame spoustu produktii
pro zeny — mame pond€lni magazin Ona Dnes, mame magazin Doma, ted’ jsme ptidali
novy magazin Rodina. A mame univerzalni magaziny, jako je ¢tvrte¢ni magazin,
oblibeny produkt MF Dnes, a pfed¢lali jsme kompletné sobotni magazin Vikend, ktery
jsme zaméfili vice na muze. Takze samoziejmé& ano, vybirame si cilové skupiny,
a napiiklad ten novy magazin Rodina pocita také s détmi, protoze ho cilime kromé
rodica také na Skolni déti, to znamena celou zakladni Skolu a vlastné€ i stfedni Skolu
[...].«

moderator: ,,[...] Pojd'me jesté do tiskarny — protoze jak dneska rychle jsou schopné
noviny reagovat. Jinymi slovy od uzavérky do okamziku, kdy mohou noviny lezet
na stancich.... Jak je to dnes vlibec? Ono se to vzdycky feSilo, ale ted’ uZ se to moc
nefesi, mozna praveé kvili tomu internetu?*

J. Plesl: ,Jisté. To, co musi byt hned venku, tak je venku na internetu [...] @ abychom
mohli ty véci detailné rozebrat v novindch, tak vlastné pro nas je nejdilezitéj$i mit
uzavérku co nejpozdé&ji, ale pravda je, ze potad je potieba spoustu ¢asu na to, ty noviny
vytisknout, zabalit do baliki, rozvézt po republice, dorucit do trafik nebo supermarkett,
takZe na tom se nic moc v zésad¢ neméni. Ja pracuju v novinach skoro 25 let a tahle véc
je stejna. Cili my prvni vydani, které posilame do tiskarny, odchazi nékdy kolem osmé
hodiny vecer, posledni vydani odchédzi kolem ptlnoci, je vytisténé rano tak,
aby, [...]...”

moderator: ,, TakZe to poslete celé néjak vSechny soubory mailem néjak prosté¢ dané
[...]...”

J. Plesl: ,,VSechno je elektronickd cesta. VSechno putuje po dratech, po sitich.
Vsechno jde do tiskarny automaticky v elektronickych souborech.

moderatorka: ,,Jaroslave, jak velky je riziko, ze ty ti§tény média uplné vymizi?*

J. Plesl: ,,J4 si myslim, Ze tohle riziko neexistuje. To je jako kdyby jsme se vratili
do historie a tekli jsme, Ze televize zlikviduje rozhlas. Dneska tady krasné funguje
televize vedle rozhlasu, rozhlasu nevadi, ze nema obraz... [...] Jsou to prosté razné

komunikacni kandly, takze myslim, Ze i nadéle ten papir zistane, i kdyz, se bude,
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jak jsem jiz fikal, posouvat vice smérem k ¢asopisiim, na coz musi vydavatelské domy
také reagovat a délame to i my. Ted’ jsme pfisli na trh s novym Casopisem Téma, coz je
tydenik... Vé&tim, Ze takovych produktt bude vice.*
- moderator: ,,Ono hlavné funguje tfeba i takové promo praveé ze strany toho internetu,
ze jo. Vy sami sob€ zpromujete téma, které bude teba v tiSténych novinach druhy den.*
- J. Plesl: ,,Ano, to je vyhoda velkych vydavatelskych domt, jako je naptiklad naSe

vydavatelstvi Mafra. Mame rizné produkty a mizeme délat to, ¢emu se nepékné tika

Cross promo.*

- L]

2. Tematické podkategorie MF Dnes a Idnes.cz (seznam)

Vnitini politika

Mezinarodni déni a konflikty

Ekonomika

vyména hejtmana (MFD)

vyména hlavy statu (MFD)

Ceské drahy (MFD + Idnes)

komunalni politika (MFD)

vztahy mezi zemémi (MFD +
Idnes)

obchody (MFD + Idnes)

cirk. restituce (MFD + Idnes)

Ukrajinska krize (MFD + Idnes)

automob. primysl (MFD +
Idnes)

financovani polit. stran (MFD)

ozbrojené konflikty (MFD +
Idnes)

lazenstvi (MFD)

politici (MFD + Idnes)

sankce proti Rusku (v¢. dopad)
- MFD + Idnes

zaméstnavatelé (MFD)

poslanecka snémovna (MFD +
Idnes)

terorismus, t. organizace, v¢.
boje proti (MFD + Idnes)

banky (MFD + Idnes)

volby (MFD + Idnes)

humanitarni pomoc (MFD +

tabakovy primysl (MFD +

Idnes) Idnes)
hospodareni statu (MFD) EU (MFD + Idnes) akvizice pofr;lr(]:/s?rem (MFD

vlada (MFD + Idnes)

referendum o nezavislosti (MFD
+ Idnes)

letecky pramysl (MFD + Idnes)

boj proti hazardu (MFD + Idnes)

vojenské dopr. prostredky,
vybaveni (MFD + Idnes)

spotrebni aj. dané (MFD +
Idnes)

vypisovani soutézi, zakazek,
vyb. fiz. (MFD + Idnes)

volby (ne CR) - MFD + Idnes

lyz. stfediska (MFD)

statni Urednici/zaméstnanci
(MFD)

ambasady, velvyslanectvi (MFD
+ Idnes)

hazard (MFD)

Hrad (prezident, mluvci, Mynar
ad.) - MFD + Idnes

migrace (MFD + Idnes)

cestovni kancelare (MFD)

KSCM, komunisté (MFD)

NATO (MFD + Idnes)

pojistovnictvi (MFD + Idnes)

povolebni vyjednavani (MFD +
Idnes)

novinafi (Idnes)

reklama, PR (MFD)
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senatni volby (MFD + Idnes)

Indiani (Idnes)

vlakova doprava (MFD +
Idnes)

¢SSD (MFD + Idnes)

funkcni obdobi politikd (Idnes)

pljcky (MFD + Idnes)

hnuti ANO (Idnes)

diktatorsky rezim (ldnes)

posty aj. doruc. sluzby (MFD)

ministerstvo skolstvi (Idnes)

Vnitini poradek

hoteliérstvi/restauratérstvi
(MFD + Idnes)

obcané vs. politika (Idnes)

zakladny NATO (MFD)

ropa, benzin, nafta, plyn (MFD
+ Idnes)

MPSV (ldnes)

kriminalisticky Ustav,
kriminalistika (MFD + Idnes)

insolvence, krach (MFD)

ODS (ldnes)

zbrané (MFD + Idnes)

mzdy (MFD + Idnes)

Czechlnvest (ldnes)

auta (policie, hasici, zachranka)

export (Idnes)

obrana, armada (Idnes)

policie (MFD + Idnes)

podnikani (Idnes)

Pravo a kriminalita (zlocin)

demonstrace, protesty (MFD +
Idnes)

nezaméstnanost (Idnes)

kauza Nagyova (Nagygate) -
MFD

demolice (ldnes)

financni krize (Idnes)

autorské pravo (MFD)

pohresovani osob (Idnes)

trh s nemovitostmi (Idnes)

vrazda (MFD + Idnes)

cviceni (prevence) - Idnes

Nehody, katastrofy

podvod (MFD + Idnes)

BIS (Idnes)

vyprosténi odnékud (MFD)

korupce (MFD + Idnes)

Ekologie a zdroje

pad/ztraceni letadla (MFD +
Idnes)

kauza Pandur (MFD)

ochrana Zp (MFD + Idnes)

Spatny stav silnic (MFD)

Spehovani (MFD + Idnes)

elektrarny (MFD + Idnes)

autonehody (MFD + Idnes)

kauza Ctvrtni¢ek (MFD)

gl. oteplovani (MFD)

ebola (MFD + Idnes)

lihova mafie (MFD + Idnes)

odstranéni skod (ldnes)

pad mostu (MFD)

vySetfovdani (MFD + Idnes)

ochrana zvirat (Idnes)

vybuch sopky (MFD)

kauza Eliska (MFD + Idnes)

tyrdni zvirat (Idnes)

kolaps v dopravé (snih,
ndmraza, ...) - MFD + Idnes

kauza H-Systém (MFD)

lesy (Idnes)

vybuch munice (MFD + Idnes)

vézeni, vézni (MFD + Idnes)

stav ovzdusi (Idnes)

namofrni katastrofy (MFD +
Idnes)

rozsudek soudu (MFD)

Véda, medicina, technologie

pad budovy (ldnes)

zneuzivani déti (MFD + Idnes)

roboti (MFD)

zaplavy (ldnes)

ozbr. utok v budové (MFD +
Idnes)

védci, vyzkumnici, objevy (MFD)

propad/sesuv pudy (Idnes)

kauza Charlie Hebdo (MFD +
Idnes)

tablety (MFD)

zemétreseni (ldnes)

kradez (Idnes)

inovativni Iécba (MFD + Idnes)

kulovy blesk (Idnes)

unos (Idnes)

vesmir (MFD + Idnes)

bourky (Idnes)

lidska prava (Idnes)

pc technologie (MFD)

porouchana atrakce (ldnes)

drogova kriminalita (Idnes)

psychotesty (Idnes)

Zelezni¢ni nehody (ldnes)

opakované TC (Idnes)

twitter (Idnes)

jiné viry (Idnes)

poprava (ldnes)

fotoaparaty (Idnes)

siny vitr (Idnes)
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napadeni ver. Cinitele (Idnes)

mobily (Idnes)

havarie potrubi (Idnes)

kauza Krejcir (Idnes)

fotografie (Idnes)

otrava zplodinami, kourem
(Idnes)

nebezpec. predjizdéni, rychlost
(Idnes)

internetové pfipojeni (ldnes)

Sport

prepadeni (Idnes)

vybaveni MHD (Idnes)

béh (MFD + Idnes)

Spotrebitelska oblast
(socialni témata)

zvuk (Idnes)

fotbal (MFD + Idnes)

finance dichodcl (MFD +
Idnes)

veletrhy (ldnes)

tenis (MFD + Idnes)

(socidlni) ubytovny (MFD)

fyzika (ldnes)

cyklistika (MFD + Idnes)

proklientsky pristup (MFD +
Idnes)

phablety (Idnes)

atletika (MFD)

podvody s auty (Idnes)

svételné zdroje (ldnes)

hokej (MFD + Idnes)

dlchodci (Spatné zachazeni) -
Idnes

Spolecnost a volny ¢as

Velka pardubicka (MFD)

péce o veterany (Idnes)

historie (MFD)

olympiada (MFD)

poradna/radce (ldnes)

kamionova doprava (MFD)

doping (MFD)

klamani spotrebitele (Idnes)

film (MFD + Idnes)

biatlon (MFD)

revize/kontroly spotfebicd
(Idnes)

rekonstrukce silnic (MFD +
Idnes)

armadni zavod (ldnes)

Human + animal interest rychlost jizdy (MFD) Skolstvi
stavba zoo/safari (MFD) wyroi, jubilea (MFD + Idnes) | Podnikové ?Jnj;c))lky (MFD +

celebrity (MFD + Idnes)

nabozenstvi (MFD + Idnes)

staz (MFD + Idnes)

umrti zndmych osobnosti (MFD
+ Idnes)

knihy (MFD + Idnes)

podpora oborl statem (MFD)

zajimavosti (MFD + Idnes)

hudba (MFD + Idnes)

VS studium, tituly (MFD +
Idnes)

rekordy, ocenéni (MFD + Idnes)

mensiny, ndrodnost, rasismus
(MFD + Idnes)

finance studentd (MFD)

sbératelstvi (Idnes)

antisemitismus, Zidé (MFD +
Idnes)

Skolni metody, pomucky (MFD
+ Idnes)

zachrana zvirat (Idnes)

tradice, hodnoty (MFD)

zakladni Skoly (MFD + Idnes)

nelogické predpisy (ldnes)

televize (MFD)

zakon o VS (MFD + Idnes)

bizarni amrti (Idnes)

osobnosti historie (MFD + Idnes)

statni maturity (ldnes)

klenoty (Idnes)

volny c¢as déti (MFD + Idnes)

slu¢ovani skol (Idnes)

Zdravotnictvi

socharstvi (MFD)

zvlastni skoly (ldnes)

pochybeni zdravotnik( (MFD +
Idnes)

bydleni (MFD + Idnes)

kvalifikace uciteld (Idnes)

vyména vedeni nemocnic
(MFD)

Vanoce (MFD + Idnes)

Self-promo

zaména léku (MFD)

pést. péce, détské domovy aj.
(MFD + Idnes)

nejlepsi kempy v CR (MFD)
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zavislosti, navyk. latky (MFD)

zaméstnani (MFD + Idnes)

stfedecni Doma Dnes (MFD)

investice do zdravotnictvi (MFD
+ Idnes)

pamatky (MFD)

Ctvrteéni magazin DNES + TV
(MFD)

sanitky (MFD)

charita (MFD + ldnes)

pondélni Ona Dnes (MFD)

nemoci, pfibéhy nemocnych
(MFD + Idnes)

kultura (MFD)

Vikend DNES (MFD)

LDN, domovy pro seniory (MFD
+ Idnes)

prestavba (bydleni) - Idnes

noviny na prazdniny/Letni
noviny (MFD)

zdravotné postizeni (MFD +
Idnes)

hry (pc/ps3) - Idnes

1. svétova valka (special) -
MFD

|ékarsky radce (MFD + Idnes)

MHD (Idnes)

Uterni TEST Dnes (MFD)

eutanazie (MFD)

cestovani (Idnes)

¢asopis/y zdarma (MFD)

nemocnice - stravovani (MFD)

literatura (Idnes)

Povinné méric¢e (mimofr. ptil.)
- MFD

vojenska nemocnice (MFD)

cestovani letadlem (ldnes)

investice a sporeni (MFD)

pomucky, implantaty (MFD)

koupalisté (Idnes)

patecni Rodina DNES (MFD)

zubni |ékarstvi (MFD)

auta (ldnes)

tabla prvriiackt (MFD)

lékaFi (MFD)

papez (Idnes)

Test Dnes a Doma Dnes (MFD)

ockovani (MFD)

horolezectvi (Idnes)

Idnes.cz (MFD)

propousténi lékard (Idnes)

1. svétova valka (Idnes)

soutéz Maturantka roku
(ldnes)

HIV (Idnes)

prostituce (Idnes)

soutéz Sexy Hriva (Idnes)

kvalita nemocnic (ldnes)

serial (Idnes)

soutéz firemni reklamy (Idnes)

vyzkumna centra (ldnes)

drogy (ldnes)

soutéZ Rungo (Idnes)

nelegdlni potraty (ldnes)

dopravni znaceni ve méstech
(Idnes)

soutéz o e-knihy (ldnes)

autismus (Idnes)

vystavy (ldnes)

e-knihy (Idnes)

zdkony-zdravotnictvi (Idnes)

vztahy, sex (ldnes)

soutéz podnikatel roku (Idnes)

pocty Iékaru (ldnes)

stravovani (Idnes)

drazba fotografii (Idnes)

babybox (Idnes)

spanek (ldnes)

smrt v Cesku (Idnes)

Zemédélstvi

bezdomovci (Idnes)

predvol. debata MFD (ldnes)

ceské (i zem.) produkty (MFD)

hrady, zamky (ldnes)

special volby (Idnes)

Ceska potravina (Idnes)

sebevrazdy (Idnes)

videochat s osobnosti (Idnes)

drobni zemédélci (Idnes)

zkraslovani (Idnes)

mobil.idnes.cz (Idnes)

Jiné

alkohol (Idnes)

¢tecka MF Dnes (ldnes)

pocasi (MFD + Idnes)

otroctvi (Idnes)

online prenos (ldnes)

ozonova vrstva (ldnes)

vyzva k ¢tenarm (Idnes)

Lidé Ceska (Idnes)
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3. Dvé nejcéastéjsi podkategorie tematickych kategorii, které nebyly
uvedeny v tab. 5 a 6 v textu prace (s. 75)

., Mezinarodni déni a Nehod , ..
Zdravotnictvi . b Pravo a krimi
konflikty katastrofy
MFD Idnes MFD Idnes MFD Idnes MFD Idnes
ochvben ozbr. Utok v
zavislosti, ZF():Irathnl'kG terorismus, | terorismus, pad/ztra- budové +
navyk. L, ... | t.org,v& | t.org., V¢ ebola ceni vySetfovani | vézeni, vézni +
. + |ékarsky . : ; :
latky , boje proti | boje proti letadla kauza Ch.
radce
Hebdo
nemoci, vybuch
investice do piib&hy munice ebola +
zdravotnictvi | nemocnych | Ukrajinska | Ukrajinska + kauza . e .,
, ; X . . , autoneho- , vySetrovani
+ pochybeni | +investice krize krize pdad/ztra d Nagyova
zdravotnikd do -ceni y
zdravotnictvi letadla
Human + Véda, medicina, Spotiebitelska .
Self-promo . . . Jiné
animal interest technologie oblast
MFD Idnes MFD | Idnes MFD Idnes MFD Idnes MFD | Idnes
Doma amrti
DNES + vyzva k | zndmych | zajima- | inovativni | inovativ- | finance | poradna/ra- . "
, v v . ‘y Siay o X pocasi | pocasi
Vikend | ¢tendrfdm | osobno- vosti 1é¢ba ni 1é¢ba | dlichodcu dce
DNES sti
, proklient- .
Magazin v ) finance
védci,
DNES V¢&. . rekordy, rekordy , , | fotografie V,Sky duchodct + ozonova
e-knihy L, , vyzkumni- . pfistup + ., X
v ocenéni R + mobily klamani vrstva
oceneni | ci, objevy soc. .
programu ’ spotrebitele
ubytovny

4. Netextova doplnéni 3+ (MFD)

Typ doplnéni élanku Pocet cl. %

fotografie 117 26,71%
foto + infobox 81 18,49%
zadné 44 10,05%
foto + infobox + citat 35 7,99%
citat (s/bez foto) 34 7,76%
foto + citat 27 6,16%
infobox 25 5,71%
foto + ilustrace (schéma) 12 2,74%
infobox + citat 11 2,51%
foto + tabulka 8 1,83%
tabulka 7 1,60%
ilustrace 5 1,14%
foto + mapa + infobox 4 0,91%
ilustrace/schéma + infobox 3 0,68%
tab/graf + infobox 3 0,68%
citat + tab/graf + foto 3 0,68%
celkem 438 100%
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5. Netextova doplnéni 3+ (Idnes)

Typ doplinéni ¢lanku Pocet cl. %

fotografie 250 39,00%
foto + infobox 126 19,66%
video (web) 76 11,86%
foto + infobox + video 53 8,27%
foto + video (web) 43 6,71%
video + infobox 16 2,50%
foto + tabulka 9 1,40%
foto + infobox + mapa 7 1,09%
tweet + foto 6 0,94%
tabulka/graf + foto + infobox 5 0,78%
video + mapa 4 0,62%
video + infobox + tweet 4 0,62%
foto + infobox + video + mapa 4 0,62%
foto + infobox + anketa 3 0,47%
ilustrace + foto 3 0,47%
foto + mapa 3 0,47%
soubor fotografii vedle sebe 3 0,47%
foto + video + mapa 3 0,47%
celkem 641 100%

6. Podrubriky ¢lanku (tj. rubriky Idnes.cz vedlejs$i) na Idnes.cz, které se

objevily ve sledovaném obdobi (seznam):

Zpravy — zahrani¢ni/domaci/Cernd kronika;

Kraje - Jihoc¢esky/Moravskoslezsky/Jihomoravsky/Praha a
Stiedogesky/Olomoucky/Ustecky/Plzeiisky/Karlovarsky/Vyso¢ina/Pardubicky/Liberecky/Hra
decky/Zlinsky;

Sport — MS 2014/Tenis/Pohary/Synot liga/Evropské
ligy/Cyklo/Reprezentace/Zahrani¢ni/Tipsport extraliga/NHL;

Kultura — Literatura/Film/Televize/Divadlo/Hudba/Vytvarné umeéni;

Ekonomika — Doprava/Domaci/Zahrani¢ni/Podniky/Test a spotiebitel/Evropska unie;
Bydleni — Exteriér/Stavba/Architektura/Navstévy;

Technet — Véda a vesmir/Vojenstvi/Audio/Foto/Web;

Ona — Zdravi/Krésa/Vztahy/Lidé/Moda;

Revue — Spolec¢nost;
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Auto — Autonovinky/Zpravodajstvi/Stara auta/testy aut;
Blog — Spole¢nost/Kultura;

Cestovani — Kolo/Svét/Letadlem/Po Cesku;

Finance — Prace a podnikani/Radce/Pojisténi;

Hobby — Domov/Mazli¢ci/Pomahame gorilam;

Hry — Bonusweb;

Mobil — Operatofi/Tech a trendy/Telefony;

Video — Vybér redakce;

Xmen — Rozhovory/Styl/Rungo;

Volby — Komunalni volby/Senatni volby (2. kolo).
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