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Další hodnocení:
Je použita velmi podrobná a systematicky zpracovaná statistická analýza, velmi dobře využitá při interpretaci
výsledků kvantitativního šetření s využitím testování hypotéz. Výzkum je prováděn pečlivě. Je patrný zájem o
problematiku a dobrá orientace v problematice ochrany zvířat. Doporučení obsahují dobrý základní popis strategie,
návrh kampaně je poněkud strohý. Některé další výhrady: název podkapitoly Metodologie není metodika. V
citačních odkazech by měly být uvedeny strany.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Které prvky image značky jsou potenciální brand drivers, jsou pro auditorium nejpodstatnější?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Které konkrétní organizace/spolky a jakým způsobem budou tuto značku používat a jaký bude mít značka název?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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