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Anotace

Bakalaiska prace se vénuje grafické tvorbé Emila Weisse z doby pied jeho emigraci do
zahraniCi na zacatku druhé svétové valky. Ilustra¢ni tvorba doprovazela Weisse celym
Zivotem, ale jeho zasadni tviréi ¢innost v Cechach byla tvorba reklamnich plakatd.
Prvni plakaty pochédzi uz ze samého zacatku republiky. Vrcholu své prace pro
vyznamné reklamni agentury ¢i pro svou klientelu Weiss dosahl ve 30. a 40. letech
20. stoleti. Jeho plakaty ovlivnily reklamni prostor prazského svéta mody a nesou
Citelnou stopu umélcova originalniho pfistupu. Vedle Weissovy ilustracni a plakatové
tvorby bakalarska prace ptiblizuje vyvoj ¢eského moderniho plakatu a reklamu tehdejsi

doby ve vztahu k Weissové dilu.
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Abstract

The bachelor thesis deals with the graphic work of Emil Weiss from the period before
his emigration abroad at the beginning of the World War II. Weiss’s life was
accompanied by the illustration work but his main creative work in the Czech Republic
was the creation of advertising posters. The first posters come from the very beginning
of the Czech Republic. Weiss reached the peak of his career for prominent advertising
agencies or for his clientele in the 1930s and 1940s. His posters influenced the
advertising space of the Prague fashion world and bear the legible signs of the author’s
original approach. In addition to Weiss’s illustration and poster work, the bachelor
thesis describes the development of the Czech modern poster and advertising of that

time in relation to Weiss’s work.
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1. Uvod

Obdobi prvni poloviny 20. stoleti bylo v prazském prostfedi obdobim revolu¢nim
v mnoha ohledech, zejména v reklamé. Vznikla fada podnikil vénujicich se propagaci
a stejné tak se uplatnila i spousta inzertnich a plakatovych tvirc. Ve dvacatych letech
se stal plakat vytizenym néstrojem reklamy a oprosténi plakatu od uméleckych zamért
naskytlo pfileZitost mistnim afiSistim. Jednim z téchto tvirct byl 1 Emil Weiss, jehoZ
kariéra byla v tomto obdobi plné produktivni az do jeho emigrace v roce 1939. Nejprve
pusobil jako ilustrator v tadé prazskych casopisti ¢i novin a pozdéjsi poptavka po
reklamnim plakdtu ho posunula do plnohodnotné reklamni tvorby. Svym tviréim
ptistupem a kvalitnimi kreslifskymi pfednostmi se stal uspéSnym autorem reklamnich

plakatt v Praze.

Prace se zaméfuje hlavné na Weissovu plakatovou tvorbu, kterd v tad¢ ptipadech
zaznamenala jisty Uspéch. Elegantnost, smyslna prace s barvou a cit pro detail s kvalitni
kresbou jsou typické vlastnosti Weissovy plakatové produkce. Jednou z pficin jeho
uspésné kariéry je také ilustrani tvorba, kterd celkové formovala Weisstv tvirci
ptistup. Ilustrace ho doprovazela celym jeho Zivotem, cemuz se vénuje jedna z hlavnich
kapitol. Uvodni &ast popisuje struény vyvoj éeského moderniho plakatu aZ do obdobi,

kdy se reklama v prazském prostiedi plné€ rozviji, cehoZ je Emil Weiss soucasti.



2. Prehled literatury

Literarnich zdroju, co pojednavaji o Emilu Weissovi ucelené neni mnoho. Jedné se
spiSe o zminky, par ¢lankd, ale neexistuje Zddny odborny material, ktery by se vénoval
této osobnosti hloubéji. Ackoli neni dostatek literatury k tématu, existuje jeden
vyznamny zdroj o Weissové osobnosti a do znacné miry i o jeho praci, ktery napsal
jeho syn Jan V. White. Jednd se o tzv. paméti, které zlstaly nevydany ve strojopisné
podobé. Tento dokument odhaluje osobnost Emila Weisse, jeho praci a napinavy
zivotni piib&h umélce, jenz opousti Ceskoslovensko pied druhou svétovou valkou.
Sepsané vzpominky jsou tedy cennym zdrojem, jelikoz ptedklddaji informace o Emilu
Weissovi, které jsou dnes kdekoliv k nedohledéni.

Dalsim zéasadnim zdrojem k praci Emila Weisse je fada textd, ¢lankt a kapitol
knih od Petra Stembery, jenz je kurdtorem sbirky plakatdh a obrazd
Uméleckopriimyslového musea v Praze. V odborné literatufe je autorem znacné miry
textl, které se zamétuji na plakatovou tvorbu prvni poloviny 20. stoleti. Dulezitym
zdrojem pro tuto praci je zejména jeho clanek v Bulletinu Moravské galerie v Brné,
ktery vyznamné piiblizil Weissovu plakatovou tvorbu v dobé& rozvoje reklamniho

pramyslu v Praze.



3. Reklamni za¢atky v Cechach

Vefejny prostor na pielomu 19. a 20. stoleti se proméiuje stejné jako mésto samo.
Prazska néarozi ptedstavuji idedlni prostor pro pfedani informaci a plakat se stava
komunika¢nim prostiedkem a zaroven i popularnim doplitkem ulice. Poc¢atky ¢eského
moderniho plakétu sahaji az do 90. let 19. stoleti, kdy je tvorba uzce spjata s vyvojem
spoleCnosti, ktera plakat vytvari a pfijimd. Na ptelomu stoleti se Praha vlivem
spoleCensko-politické situace proménuje v moderni a sebevédomé velkomésto.
V novém meéstském prostiedi vznikd i nova méstskd kultura v podobé aktudlni mody,
reklamy, moderni architektury a podobnych stylizovanych méstskych dekoraci.' Plakat
spada do kontextu mésta, je doplitkem vefejného prostoru a pro nas dnes ukazkou
moderniho Zivota na ptelomu 19. a 20. stoleti, kdy rychly rozvoj evropskych mést

nasledoval jesté rychlejsi rozvoj spoleénosti.?

3.1. Pocatek Ceského plakatu

Cesky plakat se utvaiel za specifickych podminek, které ho vedly az extrémnimi
cestami, kdy si jeho opozdény vyvoj kladl umélecké ambice. Predchiidcem plakatu jako

takového byly jiz na pocatku 19. stoleti rtizné vyvésky pted obchody, reklamni napisy

! Josef Kroutvor, Prazsky chodec, Praha 1985, s. 15.
2 Tomas Vlek, Cesky plakdt 18901914 (kat. vyst.), Praha 1971, s. 7.
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i textové plakaty apod. bez vys§ich estetickych narokd. Slo ¢&isté o jisté sdéleni

informace, které procitne jako moderni reklamni plakat o stoleti pozd&ji.?

V evropském meéftitku byl vyvoj ¢eského plakatu o par desitek let opozdén. V Ceském
prostiedi totiz nebyly dostacujici hospodarské podminky pro vyvoj plakatu komerénim
smérem, jako tomu bylo ve Francii ¢i Anglii, a tak se plakat na konci 19. stoleti ubira
spiSe uméleckym nez komerénim smérem. Prvni Ceské plakaty jsou plné uméleckych
ambici s kulturné reprezentativni funkci, jejichz vzniku byla vénovana zna¢na
pozornost.* Pocatek plakatu nese jesté silné znaky akademismu, jez akademiéti tviirci
tézko opoustéli. O par let pozdéji se jiz objevuje jista inspirace pafizskym prostiedim.
Patiz t¢ doby bylo velkomeésto se silnymi uméleckymi vlivy, a 1 v uzitém umeéni Patiz
udavala krok. Diky plakatim Chéreta, Lautreca a dalSim patizskym tvlirctim nasli Cesti
autofi inspiraci s modernimi a umeéleckymi kvalitami, které se na prelomu stoleti

objevuji 1 u nds. Secesni forma je po kratké dobé prekondna a v uméleckém plakatu v

brzkém pocatku 20. stoleti je jiz zaménéna za formy nového uméni.

Jako jeden z prvnich ¢eskych plakatl 1ze oznacit Hynaistv plakat k VSeobecné zemské
vystavé v Praze. [1] Vojtéch Hynais patfil do generace prvnich tvlrci plakati u nés,
ktefi nepracovali s ekvivalenci formy a sdéleni. Koncepcnim prostfedkem plakatu je
alegorie, jez je pro akademické tvlrce typickd. Hynais se musel stietnout pii svém
pobytu v Pafizi s Cherétovymi ¢i Lautrecovymi plakaty zapliujicimi ulice, ale
pravdépodobné nepiikladal vEétsi vyznam tomuto zpracovani a chtél do plakatu vnést

néco cenngjSiho, ctnostngjSiho, k Cemuz mélo alegorické ztvarnéni piispét. Toto

* Pavla Vosahlikova, Zlaté casy ceské reklamy, Praha 1999, s. 9-16
4 Alena Adlerov4, K pocatkiim &eského plakatu, in: Sbornik praci Filozofické fakulty brnénské univerzity, Brno 1961, s. 367.
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malifské pojeti plakatu se ovSem neslucuje s jeho zakladni funkci. Stejné jako
u Hynaise se i v plakidtech Mikoldse AleSe objevuje vztah zpravy a obrazu
s alegorickym charakterem. Jisty vyvoj v AlSové plakatové tvorbé ptichazi pozdéji az
v jednom z jeho poslednich plakat pro svou vystavu v Rudolfinu, kde 1ze nalézt prvky
s hrubymi rysy v motivu husitského vozu. Tyto prvky vedou az k expresivni formé

sdélent, coZ je jistou vyjimkou v tvorbé prvni generace autorti plakatu v Cechach.’ [2]

Oprosténi od idealistické alegorie se podatilo tviircim, kteti byli jistou formou spjati
s masovou kulturou jako ilustratofi novin apod. Jednim z téchto vyznamnych tvirct byl
Karel Oliva, ktery dlouhodobé pracoval pro cCasopis Zlata Praha. Oliva vyuZiva
naturalistického ¢i redlného detailu jen koncepcné, dokéazal opustit prvky prostorové
komplikovanosti, objevuje jednoduché a ucinné motivy, pracuje se siluetou postav
a icelné pracuje s dominanci barev.® Piikladnou ukazkou je Oliviiv plakat Zlata Praha,
[3] kde vyuziva symboliku a vytvarnou zkratku. Vyrazna silueta zeny ve zredukované
form¢ posunuje pozornost divdka na fragment reality — list Casopisu Zlatd Praha —

symbolika zasazené reality do jiné reality.’

Cesky secesni plakat na pielomu stoleti je jednou z nejzajimavéjsich
a nejvyznamngjSich kapitol ¢eského plakatu vibec. Plakat prazského prostredi svymi
kvalitami dohéni evropskéd velkomésta a stavd se vyznamnym komunikacnim médiem
obzvlasté mezi umeénim a spolecnosti. V tomto obdobi méla pro cesky plakat velky

pfinos umeéleckd skupina Manes, jejiz plakatova produkce je tou nejlepsi z pocatki

5 Tomés Vigek, Cesky plakat 1890-1914 (kat. vyst.), Praha 1971, s. 22-20
% Ibidem
7 Josef Kroutvor, Poselstvi ulice, Praha 1991, s. 27
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Ceského plakatu. Plakaty skupinovych vystav jsou také vyznamnym dilem ceského
secesniho uméni. Umélci jako Arnost Hofbauer, Jan Preisler, Max Svabinsky byly
pfednimi tviircei, kteti se snazili formovat vnimani svého publika a pravé plakat je tim
pravym komunikacnim prostiedkem, ktery mél nastinit publiku nové tvir¢i tendence
autorti. ArnoSt Hofbauer je jednim z piednich tvlrci secesniho plakatu u nas, jeho
plakat pro Topicuv salon [4] nese jiz plnohodnotné secesni prvky. Vyuzil nejen novych
vytvarnych prostiedkli, jako je linie, ploSnost obrazu, barva, ale i nového
informativniho sdéleni plakatu v podobé& dvou figur.®

Zna¢ného uspéchu v secesnim plakatu dosdhl Jan Preisler s plakdtem pro
vystavu bremského uméleckého svazu Worpswede [5]. V plakatu se prolina textova
¢ast s obrazovym motivem rozvétveného smuteéniho stromu. Preisler zde dosahuje
idealni harmonie, kdy vnitini symbolika prekryva poselstvi plakatu a uzit¢ umeéni se
rovna uméni vysokému. Dal$Sim vyznamnym secesnim tvlircem byl Vojtéch Preissig,
ktery jako jeden z mala posunul a obh4jil novy tvar¢i pfistup a dokazal
zaklady secesntho uméni vyuzit v novych formach uméni. Nova logika stavby
a koncepce sd¢€leni je prednosti Preissigova plakatu k jeho vystavé v Topicové salonu
roku 1907.° [6]

Do uspéchu ¢eského secesniho plakatu je ¢asto zahrnovan 1 Alfons Mucha, byt
svou ume¢leckou slavu prozil hlavné v Pafizi. Alfons Mucha je ve svét¢ vniman jako
Cech, ktery svym uméleckym piinosem usmérnil posledni novy evropsky umélecky
smér mezindrodné oznacovany jako Art Nouveau, neboli secese. Muchovy plakaty
v Patizi se staly vyznamnym dilem, jez dosud nebylo zndmo. Mucha pfiSel s naprosto

novou stylizaci, s ornamentem, se silnym dekorativismem a symbolismem v podobé

§ Tomas Vigek, Cesky plakat 1890—1914 (kat. vyst.), Praha 1971, s. 24
o Ibidem, s. 26
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Zenské postavy jako personifikaci symbolistické ,,duSe svéta”.'® Dulezitym kli¢em
Muchova uspéchu je také smyslnost, jez je vynikajicim komunikaénim prvkem mezi
jeho tvlrci Cinnosti a vefejnosti. Dokéazal ovlivnit masivni ¢ast spolecnosti a jeho prace
se stala popkulturnim artefaktem. V ceském prostiedi byl ovS§em Mucha vniman
s rozpaky a Cesky secesni plakat mél naprosto jiné formalni tendence.'' Muchova slava
probéhla v kratkém casovém horizontu a zajem spolecnosti o siln€¢ dekorovanou secesni

tvorbu jiz par let po pielomu upadal.

Pocatek 20. stoleti je obdobim, kdy obecny umeélecky zajem opousti organicky dekor
a presouva se k novému modernimu uméni avantgardy — k dekoru geometrickému,
ktery byl az do mezivale¢ného obdobi ovliviiovan riznymi uméleckymi styly.'? Ve
vyvoji Ceského plakatu nelze jednotliveé oznacit plakat jako kubisticky, expresionisticky
apod. Plakat vyuzil jednotlivé detaily rtiznych smérti, ale nestal se reprezentativnim

plakatem jakéhokoliv jednoho uméleckého proudu. '

Nova generace umélcti plakat chapala jako grafické dilo, které je vefejnym oznamenim
a nese zpravu, jez je prostfednictvim pisma sd€lovana. Vznikla tedy potieba grafi¢nosti,
kdy se plakat podrobuje své funkci a materidlu, k vyjadieni vyuziva grafiku, typografii
a pfipadné¢ 1 uméleckého dekorativniho rozsifeni plochy. Takovato charakteristika
plakatu odpovida hlavné pracim tvirct Bendy a Kysely.' Tito autoii byli ¢leny

tvirciho sdruzeni Artél, zalozeného roku 1908, které vice nez slozitou symboliku

10 pegr Wittlich, Totalni vize, in: Alfons Mucha, Praha 2006, str. 8

1 yosef Kroutvor, Prazsky chodec, Praha 1985, s. 23

12 Tomag Vigek, Cesky plakdat 1890-1914 (kat. vyst.), Praha 1971, s. 28

13 Josef Kroutvor, Prazsky chodec, Praha 1985, s. 24

14 Miroslav Lamag, Od secese ke kubismu: kapitola z historie krasné knihy, plakitu a karikatury v Cechach, in: Jifi Padrta (ed.),
Osma a Skupina vytvarnych umélci 1907-1917. Teorie, kritika, polemika, Praha 1992, s. 336-338
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predeslé generace zajimala snaha o zaclenéni do zivota plakatu jeho Cisté poslani.
Nejednalo se o mystické sd€leni, ale o sdéleni, které mé byt vécné, funkéné a esteticky
zobrazeno. Tim se zacalo vyuzivat jednodusSich a piehlednych forem jak ikonickych,
tak i ornamentalné dekorativnich, kde se tviiréi prace zaméfuje i na typografii.'
Jednoznacéné a intenzivnéjsi sd€leni se objevuje v plakatu FrantiSka Kysely pro
Bourdellovu vystavu. [7] Vyuziva zde geometrické formy se stylizovanym flordlnim
dekorem a s velmi silnym diirazem na typografii. Tento plakat opousti mistni zaklady
tvarcich principti s jistym odkazem v podobé geometrizujiciho secesniho projevu
a nasleduje novy racionalné vécny smeér, ktery se nova generace pracné snazila ukotvit
v Ceském uzitém uméni. Skute¢nym konstruktivnim pfedchiidcem se stal Jaroslav
Benda kolem roku 1910, z jehoz uméleckého ptistupu vzesly predpoklady, na kterych
stavéla generace dvacatych let. V Bendové tvorbé je plné¢ vyuzito konstrukce
a geometrie v organické funkci vCetné ustrojené¢ho sd€leni. [8] Dekorativni funkci
jiz vyrovnava informativni funkce, coz je zdmérem nové vyvojové etapy Ceského

plakatu.'®

Cesky plakat pokraduje ve svém vyvoji, zalozeném na principech avantgardy. Plakat
byl pevné ukotven v uméleckém prostiedi jako komunikacni prostfedek mezi umélci
a spolecnosti, ¢imz je formovan 1 nadale spolecné¢ s uméleckymi proudy. Ve dvacatych
letech se plakat stdva také masovym nastrojem reklamy, ¢imz se odpoutdva od

umélecké myslenky a ¢eli novym naroktim reklamniho mikrokosmu.

15 Tomés Visek, Cesky plakat 1890-1914 (kat. vyst.), Praha 1971, s. 29
16 .
Ibidem
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3.2. Reklamni plakat za prvni republiky

Plakat muzeme roz¢lenit do dvou zakladnich sfér, a to umélecké a komer¢ni.
S umélecko kulturnim plakatem se setkdvame pievazné ke konci 19. stoleti, kdy u nas
plakat vznikd. Hospodaiské podminky této doby nejsou nijak uspokojivé a komeréni
zajem ovlivnit plakat je mizivy. Diky této ekonomické situaci je pocCatek plakatové
tvorby formovan prevazné uméleckou myslenkou.'” Pozdé&jsi komercializace uzitého

umeéni uz nesla jiné hodnoty. Jiz pied prvni svétovou valkou se plakat stava néastrojem

propagace a soucasti pop-kulturni spole¢nosti.'®

V evropském a severoamerickém prostiedi byla reklama spjata s rozvojem industridlni
a medialni spolecnosti a stala se samostatnym oborem jiz v posledni tfetin¢ 19. stoleti.
V Cechach piichazi tento rozvoj ale o néco pozdgji. Roku 1920 vychazi sbornik
avantgardni skupiny Devétsil, kde jsou zaklady reklamy teoreticky pevné ukotveny
a reklamni plakat je pln& vniman a respektovan.'” V povaleéném prazském prostiedi
dochazi k plnému rozmachu reklamniho plakatu a vetfejny prostor je pohlcen moderni

méstskou dekoraci.

Profesionalizace reklamy

Ve 20. letech dochazi k profesionalizaci reklamy, kdy jsou po vzoru amerického
a francouzského prostfedi zaklddany reklamni spolecnosti, reklamni ateliéry ¢i se

objevuji reklamni profesiondlové jako tvirci jednotlivci. V tomto obdobi piisobily

' Alena Adlerova, K pocatktim eského plakatu, in: Shornik praci Filozofické fakulty brnénské univerzity, Brmo 1961, s. 367
'® Petr Stembera, Vizualni jazyk reklamy, in: Design v ceskych zemich 1900-2000, Praha 2006, s. 265
** Josef Kroutvor, Prazsky chodec, Praha 1985, s. 89-90
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v Praze desitky spolec¢nosti zabyvajici se reklamou. Nejvyznamnéjsi z nich byly Ateliér
Rotter, Pacold a spol., Piras, UR (Universalni reklama), AUR (Atelier uméleckych
reklam). Pro tyto a dalSi pracovali naptiklad profesiondlni tviirci jako Leo Heilbrunn,
Emil Weiss, Hons, Zdenek Rykr, a dale avantgardni tvlrci Ladislav Sutnar, FrantiSek
Zelenka, FrantiSek Muzika, ¢i tradi¢ni tvirci Josef Wenig, Vaclav Cutta, Libuse
Lepaiova a mnozi dal$i.?

Pojem profesionalizace reklamy znamena také angaZzovanost tvircti bez
uméleckého zalozeni. Reklamu tedy uz nevytvaii jen umélec, ale i schopni navrhaii,
ilustratofi apod. Poznani faktu, Ze vytvarna hodnota nijak zvlast neovliviiuje efektivitu
sdéleni, vedlo k opusténi nedavnych estetickych naroki. Diky profesionalizaci reklamy
se tito tvirci stali vyraznou konkurenci umélct, jelikoz néaroky klientl byly esteticky
shovivavéjsi a reklamni profesionalové se snadno dokazali ptizpiisobit poptavce, coz
byla jejich zakladni pfednost. Spojujici vlastnosti téchto tvlircti je, Ze nikdo z nich si
neprosel uméleckym vzdélanim a do svéta reklamy pfisli Casto z technického prostiedi.
Reklamni profesiondlové byli také bez ambici proniknout do ,,vysokého” uméni
avénovali se vyhradn¢ uzité grafice nebo pfrilezitostné¢ ilustrovali pro casopisy

anoviny.”!

Profesionalizace reklamy a rostouci poptavka po komplexni propagaci byla ptilezitosti
1 pro zrucného ilustratora Emila Weisse, jenz se stal béhem tohoto reklamniho vyvoje

uspéSnym afisistou v prazském prostiedi.

20 petr Stembera, Profesionalizace reklamnich firem, in: Design v ¢eskych zemich 1900-2000, Praha 2006, s. 269
21 1.
Ibidem
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4. ObCan Emil Weiss

Ing. arch. Emil Weiss se narodil roku 1896 v Olomouci do Zidovské rodiny. Jeho
umélecky talent se projevil jiz v utlém véku, kdy diky mnoha vojenskym piehlidkdm uz
jako chlapec kreslil vojaky b&hem jejich ukdzek. Uméleckého ducha a lasku k hudbé
zdedil Emil Weiss po svém otci, ktery byl hudebné zaloZzeny. Mlady Weiss mél celkem
jasno ve své profesni budoucnosti, chtél se vydat uméleckym smérem. Racionalné
uvazujici matka ovSem nebyla piesvédCena o uspeésnosti umélecké kariéry kohokoliv.
Matka byla pragmatik a umélecky svét pro ni nemél zadné profesni hodnoty a tak svého
syna nasmeérovala technickym smérem na Technische Hochschule ve Vidni. Studium
musel roku 1914 prerusit kvili prvni svétové valce, byl poslan do Polska na ruskou
frontu. Béhem valky pisobil jako ,,vale¢ny umélec” pro rakousko-uherské armadni
noviny. D4 se fici, ze tato pozice odstartovala jeho uméleckou kariéru. Za jeho
pozitivni umélecky pifinos béhem valky byl roku 1964 honorovan prezidentem
Rakouska. Po ukonceni valky roku 1918 navazal na studium, které v roce 1920 uspésné

zakon¢il.?

Téhoz roku se piestchoval z Vidné do Prahy, kde zalozil architektonickou a
reklamni kancelar. V Praze potkal svou Zenu Karlu a roku 1928 se narodil syn Jan. AZ
do roku 1938 v Praze Uspé$né piisobil a budoval kariéru, poté s rodinou utekl na
posledni chvili pfed nacisty do Anglie. Radou ndhodnych udalosti a diky né&kolika
znamostem se Weiss profesné uchytil v Londyné, kde po tézkych zacatcich dale ptsobil
jako ilustrator pfevazné v cCeskoslovenské komunité. Pro Brity byl ovSem stale

vvvvvv

Po deseti letech snahy v roce 1948 emigroval s rodinou do Spojenych stat. Newyorské

2 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 5-11
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prostiedi bylo daleko vstficnéjsi a po par mésicich zacal novou kariéru v reklamni
agentuie.” Spojené staty byly v té€ dobg, co se reklamy tyce, daleko napied a plakatova
tvorba zde byla pro Weisse slozity obor. V kresbé ovSem vynikal i v cizim prostiedi, a
tak navazal na uspésnou kariéru novinového dokumentarniho ilustratora. Roku 1965

zemiel Emil Weiss v New Yorku na srde¢ni infarkt.?*

2 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 34-74
24 Arno Paiik, To praha jesté nevidéla, Vesmik, 2005, &. 12, .13
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5. Ilustracni tvorba

Kresba upoutala Emila Weisse na cely Zivot. Byla to pro n¢j vhodnd pracovni
prilezitost, jak v b&zné ilustraci, tak i pro plakatovou ¢innost. Pero a papir mél v ruce
prakticky pofad, a tak jsou k dispozici kresby z béZzného Zivota, z jeho cest do prace ¢i
z rodinnych dovolenych. Emil Weiss byl v tomto oboru samouk, a tak svou praci nikdy
nevnimal jako uméni. Své kresby chépal spiSe jako prosté zachyceni momentu,
¢i momentky pro jeho potéSeni, které nemaji zadnou vyssi hodnotu pro kohokoliv

jiného.”

Nejstars$i dochované kresby pochézi z doby kolem roku 1905 s vojenskou tématikou.[9]
Vojenské piehlidky byly tou dobou v Olomouci béZnou zalezitosti a pro malého
chlapce inspirativnim zazitkem. Jako devitilety chlapec kreslil vojaky v riznych
situacich, obc¢as az komickou formou. Zietelné vnimal rozdily uniforem, jejichz detaily
v kresbach vérn¢ zachycoval. Ve svych tfindcti letech nabizi kvalitni ukazku
kreslitskych schopnosti, a to portrét své matky v Zivotni velikosti. [10] Lze fici, Ze jde
o prvni emociondlni umélecky projev mladého Weisse. Jiz v utlém veku byl schopen
v kresbé zobrazit osobnostni rysy. Svou matku nacrtl jako uvédomélou a autoritativni

zenu velmi distojnou formou.”

25 Alexander White, Remembering World War I.: Emil Weiss (rozhovor s vaukem E. Weisse),

https://www.youtube.com/watch?v=spv701kFI.N8, vyhledano 25. 2. 2019

26 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 13
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5.1. ValeCny umélec

Vojenska sluzba v prvni svétové valce byla znacnou zivotni zkuSenosti a zaroven
uméleckou prileZitosti. V osmnacti letech byl uz velmi zdatny kreslit a béhem valky
pusobil jako dokumentarista/ilustrator pro rakousko-uherské armadni noviny. [11] Jeho
dokumentarni prace béhem vale¢ného obdobi muze byt rozdélena na dva zakladni
sméry. Jednd se o ilustrace s vojenskou tématikou, které vystihuji vale¢nou
dramaticnost se v$i vaznosti ¢i v odlehcené formé, a o ilustrace zachycujici bézny Zivot

kolem Weisse.

Weiss zachycoval valeéné momenty v mnoha podobéach. Byl schopen pienést na papir
hrubost a syrovost vSedniho vale¢ného dne. [12, 13] Nejasné postavy, mlhavé kontury,
nekonkretizujici mimiky, jednolitost barev — touto formou cCiteln¢ vystihuje emoce
z polské fronty. Weissova prace zde s plosnosti a s identifikovatelnymi detaily v Citelné
tématice vzbuzuje pii pohledu sklicujici dojmy, které jsou pro prvni svétovou valku
typické. Dokumentarni prace znamenala zachytit i1 hriizy valecného konfliktu. Weiss

tak nacrtl 1 vyjevy z fronty — padli vojaci, padli koné ¢i zarmoucené vyrazy vojaka. [14]

V ilustracich byla také Weissovou prednosti dynamika, ktera ovladla fadu kreseb.
Na titulni stran¢ armdadnich novin podtrhuje silu dynamiky sama kompozice. [15]
Rozevlaté hiivy koni, shluk kopyt a vojakova snaha udrZet se v sedle béZiciho koné je
dynamika obrazu, kterou umociiuje ona kompozice, kde jsou vrchni dvé tietiny kresby
zachyceny jako poklidna krajina. Dynamika a strnulost jsou v tomto piipadé stejné

kontrastni jako barva bila a ¢erna. Nekonkrétnost vrchni ¢asti kresby a vertikalni linky
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uhlazujici pozadi vyzdvihuji d€j pohybu ve spodni ¢asti ilustrace, kdy koné proplétajici

se mezi stromy nas nuti k Givaze, zda z obrazu vyb&hnou, ¢i ne.

V brzké dobé se stal Weiss slavnym a oblibenym pracovnikem armadnich novin.”
Oblibenost jeho prace pramenila zajisté z kreslifskych schopnosti, emocionalniho
projevu, ale také hlavné z jeho smyslu pro humor a z grotesknosti ilustraci. Humorné
zobrazeni vojakl se ukazuje v ilustraci zachycujici ladnou silu rakousko-uherské
armady. [16] Rakousky vojak, s rukama v kapsach, vede neptatele z fad ruské armady,
kterym je pfidan komicky vyraz. Humorné kresby je dosazeno jak vyrazy zajatct, tak
i formou ztvarnéni, kdy se zobrazené postavy blizi az karikatufe. Vojensky humor
ukazuje Weiss 1 v karikaturach dustojnikit spojeneckych armad (Osmanskd fiSe,
Némecké cisafstvi, Rakousko-Uhersko a Bulharsko) nad vojaky neptatelskych zemi na

zdi redakce.?® [17]

Mimo valecnou tématiku dokumentoval Weiss ve sluzbé také bézny zivot kolem sebe
ato jak ho vnimal.” Zachycoval Zivot ve mé&sté jako v ilustraci Quo Vadis [18] ¢&i
v ilustraci Pozdrav z Kowelu, [19] kde je zobrazen ruch tehdejs$i ulice Lucker.
V povalecné dob¢ se Weiss vyznacuje lehkou a Sarmantni kresbou dam a detaily této
ilustrace lze oznacit jako prvni stopy onoho glamour stylu, [20] ktery za¢ne byt aktualni
v jeho tvorbé o par let pozdéji. Weiss zachycoval béhem valky i kulturni zivot ve
mésté, jako tfeba koncertni vystoupeni [21] nebo divadelni ptedstaveni [22]. Obé

ilustrace nesou jistou miru milého humoru, coz bylo také ptrednosti Weissovy prace.

27 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 11
28 Ibidem, s. 13

2 Alexander White, Remembering World War I.: Emil Weiss (rozhovor s viaukem E. Weisse),

https://www.youtube.com/watch?v=spv701kFI.N8, vyhledano 25. 2. 2019
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Dalsi groteskni ukazkou muze byt ilustrace Jarni prochazka [23] ¢i Kowelsky zimni
sport [24], kde dynamika a forma ztvarnéni za¢astnénych zvitat piisobi tsmeévné. Smysl
pro humor se ukazuje v mnoha dalSich Weissovych ilustracich a jejich Cetnost jen

dokazuje jejich uspésnost.

V roce 1918 vyslo specialni vydani armadnich novin, které byly publikovany jako
kniha s nazvem Skici z Kowelu. [25] Titulni stranou je Weissova ilustrace, kde
roznaSe¢ novin, s pozadim kowelského kostela, [26] nabizi noviny s ndzvem Skici
z Kowelu s touz ilustraci. Jde o symboliku reality v jiné realité, coz je urCitym
divtipem ilustrace titulni strany. Kniha obsahuje reprodukce vybranych Weissovych
ilustraci a byla distribuovdana ve Vidni a Lipsku.’® Jsou to ilustrace pievazné
humoristického charakteru a ilustrace bézného zivota ve meésté. Po vydani této
publikace se v tehdejSim Rakousko-Uhersku stal Emil Weiss slavnym tviircem a byl
pozadan o kresbu portrétd cisafovny Zity a korunniho prince Karla, které byly vyuzity

pro postovni znamky.*' [27]

5.2. Profesni za¢atky v Cechach

Roku 1920 dokoncil Weiss studium ve Vidni a pfestéhoval se do Prahy. V Praze zalozil
s kolegou Ing. B. Schwarzem vlastni architektonickou kancelai a reklamni studio na
Néarodni tfidé. V této reklamni agentufe vznikaly prvni Weissovy plakaty. Pozdé&ji

navazal spolupraci s ateliérem Pacold a spol., pro ktery ptipravoval plakaty s kulturné

30 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 23
3 Ibidem, s. 32
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spoleCenskou tématikou, a s ateliérem Piras, kde zpracovaval prevazné komercni
plakaty a inzerce.”” Diky architektonickému vzdélani pracoval na fadé interiérd, ¢imz
nabizel pro své zakazniky komplexné&js$i komer¢ni sluzby. Jako ilustrator ptsobil také
v novinach Prager Tagblatt, kde si ho vyzadali Dr. Rudolf Keller (8éfredaktor), Dr.
Blau a Rudi Thomas (zastupci $éfredaktora), coz bylo také ptric¢inou pfesunu z Vidné do
Prahy. Prager Tagblatt byly svého Casu jedny z nejlepSich novin Evropy, ptsobili zde
vynikajici redaktofi a redakce mé&la plisobivou intelektualni atmosféru.*> Pro Weisse to

byl skvély zacatek a nejlepsi prostiedi, ve kterém se mohl pohybovat.

5.3. Tlustraéni tvorba v Cechach

Vedle novin Prager Tagblatt pracoval Weiss také pro Casopis Die Auftakt, pro ktery
kreslil podobizny hudebnikd, kteti v Praze hostovali (naptiklad Stravinski, Prokofjev,
Ravel ¢i Milhaud a dalsi). Stejné tak kreslil podobizny i prazskych hudebniki jako
Zemlinského, Odstrcila, Talicha, Janacka atd. [28, 29] Dale pracoval ptilezitostné také
pro Nové némecké divadlo a graficky upravil a ilustracemi doplnil publikace Prager

Kiinstlermesse nebo Prag Heute.**

Weissova lehkost kresby se plnohodnotné objevuje i ve skicach jeho budouci Zeny,
Karly Weissové, z doby kolem roku 1924. [30, 31] Obratné vystihuje charakter mladé
damy — jeji skromnost a soucitnost v jasné Citelnych liniich pfedstavuji Weissovy

umeélecké schopnosti. [30] Emil Weiss je zndm svym smyslem pro kresbu piivabnych

32 Iva Knobloch, Radim Vondragek, Design v ¢eskych zemich 1900-2000, Praha 2016 s. 628
3 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 35
3% Arno Paiik, To praha jesté nevidéla, Vesmik, 2005, &. 12, .13
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dam, ktery se projevil jiz v prvni svétové valce, a u kresby své Zeny na tuto prednost
plynule navazuje. [31] Ladnost postavy neni v jeho tviréim piipadé nic piekvapivého,
v tomto ohledu ve své produktivni dobé vynikal. Jistd dynamika kresby je v tomto
pfipadé potlacena a nahrazena poklidnou rozvéaznosti Karly. Minimalizujici
dynamicnost Ize zahlédnout pouze v zachyceni momentu, ktery Weiss s ladnosti nacrtl.
Zachyceny moment je zde néZné opteni Karly lokty o zed, pfiCemZ ji pii
harmonizujicim pohledu na kreslictho Weisse do o¢i padd men$i pramen vlasu.

Smysluplny a odusevnély vyraz podtrhuje celkovy ptisobivy dojem kresby.

Weisstiv cit pro kresbu zenské postavy vyuzila i redakce casopisu Das Leben, coz byl
prazsky cCasopis, ktery se vénoval damskému kulturné spoleCenskému zivotu ve
30. letech.* Weissovy schopnosti zde nasly plné vyuziti, piipravil celou fadu titulnich
stran magazinu. Zdhadnou dramati¢nost lze sledovat na obalce z fijna roku 1928, kde
zobrazena zenskd figura v zachyceném momentu Uzasné koresponduje s napjatym
a nejistym vyrazem damy ve tvafi. [32] Atraktivnost Zenské figury je pfitomna diky
samotnému provedeni, kdy je odhalena a plivabnou formou ztvarnéna noha damy od
kotniku aZ témét po pas. Moderni raz kresby je skryt v odévu, ucesu a liceni, které je
pro 30. léta 20. stoleti zcela nadCasové. Ztvarnény poklidny spéch v modernim
a pivabném stylu je opét ispéchem Weissovy kresby.

Celkové modernisticky piistup mizeme nalézt i na obalce srpnového ¢isla téhoz
roku. [33] Uvolnénd figura, vyobrazena ladnymi kfivkami, piedbihd spole¢né
s obsahem svou dobu. Pivabnost Zenského téla je obsazena v kazdém detailu postavy

vcetné upfené¢ho poklidného pohledu v dal. Moderni neni jen ztvarnéni, ale hlavné

35 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 59
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samotny namét — Zena uzivajici si volnocasovych aktivit opét v modernim odévu.
Tehdy byla v redakcich kolektivni prace b&Znou praxi,* a tak miZeme jen t&€Zko uréit,

zda $lo o iniciativu redakce, ¢i tvarce.

Kresba doprovazela Weisse celym jeho Zivotem, at’ uz to bylo v détstvi, za valky, na
zacCatku kariéry, nebo v zahranici v exilu. Byla pro néj nejen praci, ale 1 vasni. Kdyz se
jeho kariéra zaCala v Praze profilovat, jeho ilustrace se zacinaji ubirat komerénim
smérem. Své zkuSenosti a cit dobfe uplatiiuje v reklamnim plakatu riznych obchodnich
doml, moddnich znacek, parfumérii apod. Weissova umeéleckd zrucnost tak byla
kvalitnim pfedpokladem pro usp&$ného tviirce reklamnich plakatt, kterym ve své dobé

byl.

36 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 35
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6. Plakatova tvorba

Emil Weiss byl svého ¢asu vytizenym tviircem plakat. V Praze ptsobil samostatné, ¢i
kooperoval s ostatnimi reklamnimi podniky. Jeho smysl pro detail a schopnost
prizplisobit se popkultufe moderni spolecnosti 30. let 20. stoleti byly v tehdej$im
prazském prostfedi zadany. Novodoba stylizace, jez plnila naroky moderni reklamy,
a s kterou Weiss také pracoval, mu zajistila jisty uspéch vysledka jeho prace. Jeho
smysl pro stylizaci a prace s barevnou plochou dosahly vysoké tirovng, se kterou se stal

jednim z vyznamnych afisistd modniho svéta v Praze.”’

6.1. Principy plakatové tvorby

Zakladem Weissovych plakatl je figurdlni kresba, ktera je pro jeho obdobi plisobnosti
v prazském prostfedi typickd. Ladnost a elegantnost jsou pifednosti vétSiny jeho
vystupil. Plivabnost damské figuralni kresby je cCitelnou stopou Weissovy produkce.
S touto typizujici vlastnosti nasel dobré uplatnéni v zabavnim plakatu, ale hlavné
v reklamnim médnim svété. V konkurenénim prostiedi tehdejSich reklamnich tvirei je
ona puvabnost figurdlni kresby v plakatu Weissovou prednosti. Tato jedinecnost je

odrazem jeho citlivosti a kvalitnim zakladem ilustratorské prace se smyslem pro detail.

Typickou vlastnosti produkce je také barevna jednotnost. Weiss snad nikdy nezachazel

az ke kyCovitému barevnému provedeni, ackoliv kiiklavé barvy byly ¢asté na poutacich

37 Pavel Smidrkal, Kolovrz: stary reklamni plakdt, Pelhiimov, 2014, s. 14
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a vylepnich plochéach. S barvou pracoval velmi citlivé a decentné, v nékolika ptipadech

jde az o jednoténovost obrazu.

Vyraznym prvkem plakatu je pfevdzné kompozice. V mnoha piipadech pracuje
s prazdnou plochou, ktera nechava dokonale vyniknout hlavni textovou a zaroven
1 obrazovou ¢ast. Toto je zakladni vizudlni pravidlo, kdy upoutadvajici ¢asti plakatu maji
dostate¢ny prazdny prtilehly prostor, ktery tak posouva vpted hlavni obsahovou zpravu.
Weiss si byl onoho pravidla védom a v tad¢ ptipadl s volnym prostorem pracuje.
Kompozici také dopliiuje dynamikou, coz v nékterych plakatech pisobi az uhranc¢ivym

dojmem, ktery jednozna¢né dociluje zdméru reklamniho plakatu.

Weissovy plakaty pro zdkladni prezentaci klienta pusobi celkove ¢istym dojmem, bez
mnoha textovych informaci nebo grafickych prvka. Spojuje textovou a obrazovou ¢ast

jednoduchou a ¢itelnou formou, ¢imz usnadituje predani obsahové informace plakatu.

Své prace zpocatku signoval zkratkou EW, pozdéji uz jen EWeiss v kaligrafické

podobé.

6.2. Ateliéry pusobnosti

Emil Weiss pracoval pro celou fadu podniki a prazskych firem. Jeho prace byla

zaStitovana bud’ jeho vlastni reklamni kancelafi, ¢i dal$imi prazskymi reklamnimi
9
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podniky, se kterymi pravidelné spolupracoval. Nejcastéji pracoval pro reklamni

podniky Pacold a spol. a Piras.

Pacold a spol.

Prazsky reklamni podnik se sidlem ve Vodi¢kové ulici, ktery plisobil jiz od poloviny
20. let 20. stoleti. V letech 1924-1929 vytvoril ateliér celou fadu plakatt pro rtizné
zabavni podniky, bary, hotely a restaurace. Ze zabavnich podniki byl castym
zadavatelem klub Alhambra. Ateliér pracoval i pro mnohé kosmetické a potravinaiské
firmy, sportovni podniky a vystavy — Prazské vzorkové veletrhy, letecké automobilové
vystavy a zavody. Pro své klienty zajiStovali jak ndvrh, tak 1 tisk propagacnich
materidlii. NejproduktivnéjSimi tviirci Pacold a spol. byli Leo Heilbrunn a Emil Weiss.
Firemni signatura obsahovala text ,Navrh a provedeni fy Pacold a spol., Praha,

Voditkova 317.%% [34]

Piras

PIRAS — Propagacni Insertni a Reklamni Akciova Spole¢nost se sidlem v Jindiisské
ulici v Praze. Své pobocky mél podnik v mnoha dalSich ¢eskych méstech a dokonce
i vnckolika evropskych. Firma puasobila od roku 1922 a pfipravovala inzertni
areklamni Casti ptiloh Casopisi Svétozor, Zlatd Praha a Letem svétem. I pro Piras
hojn¢ pracovala dvojce tvircti — Leo Heilbrunn a Emil Weiss, déle také Zdenek Rykr ¢i
praziti Némci a Zidé B. Leisser a K. Plowitz. Piras zajistoval predev$im inzerci,

ale i plakaty a pozdé&ji i reklamni filmy, napf. pro firmy Schicht, Destila a dal3i.*

38 petr Stembera, Pacold a spol., in: Design v ceskyich zemich 1900-2000, Praha 2006, s. 586
3 petr Stembera, PIRAS, in: Design v ceskych zemich 1900-2000, Praha 2006, s. 587
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6.3. Reklamni tvurci 20. a 30. let

V obdobi 20. a 30. let v prazském prostfedi zaznamenala reklama obrovsky vzestup
a stala se nezbytnosti pro uspésny obchod. S timto vzestupem se objevila i celd fada
reklamnich navrhait ¢i grafikd, se kterymi se Emil Weiss ve své praxi potkaval.
V ateliéru Pacold a spol. se jist¢ mijel s zidovskym tviircem Leo Heilbrunnem, ktery
ptipravoval reklamni plakaty pro zdbavni podnik Alhambra, stejné jako Weiss. Dale se
potkaval v inzertni firmé PIRAS se Zdenkem Rykrem, jenz v tomto podniku piisobil ve
stejnych letech jako Weiss. Silnou Weissovou konkurenci byl také velmi uspésSny

Vilém Rotter, ktery pracoval pro vétSinu vyznamnych ceskych firem.

Zdenek Rykr

Zdenek Rykr ve svych profesnich zacatcich putsobil jako malif s uméleckymi
ambicemi. Byl velmi zru¢nym tviircem a ovladal celou fadu uméleckych stylt a jejich
kazdoro¢ni obnova se stala pro Rykrovu tvorbu povéstnou, coz mu bylo ale uméleckou
komunitou vytykdno. V propagacni sféfe byla ovSem tato vlastnost kvalitnim
predpokladem pro Gspésnou kariéru reklamniho tviirce. Nejvyznamnéjsi Rykrova prace
vznikla pro zndmou firmu Orion vyrabéjici ¢okoladu. [35] Byl vyhradnim tvircem
reklamy a veSkerého firemniho designu. Jeho navrh loga, kde je zdkladnim prvkem
Ctyfcipa hvézda, pouziva firma dodnes. [36] V Rykrové praci pro Orion se stietavala
uzita grafika s uméleckou. Produktovy obal nemél v t€ dob¢ zadné umeélecké ambice,

spise Slo o Cisté praktickou informativni funkci. S Rykrovym uméleckym piistupem se
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uméni a produktovy obal dostaly do souladu, tyto formy se v jeho praci znacné
prolinaly a ovliviiovaly. Obdobny uspéch s produktovym obalem Rykr zaznamenal i s
navrhem pro ¢okolddovou ty€inku Kofila. Zobrazeny moufenin je na obalu z roku 1923
s jistymi upravami také pouZzivan dodnes. [37] Rykr diky své originalité a funkénimu
designu ziskal ocenéni na svétovych vystavach z Barcelony, Pafize a Bruselu ve 40.
letech. Pracoval i pro celou fadu vyznamnych firem jako Bat'a, automobilka Skoda, ale
1 pro ministerstvo obchodu atd. Diky bohatym zkuSenostem v oboru reklamy se ve 30.
letech stal akcionafem a feditelem reklamniho podniku PIRAS. Teoretické vzdélani v
oboru déjin uméni a umélecky pfistup zajistily Rykrovi tspésnou kariéru reklamniho

grafika a navrhare.*

Leo Heilbrunn

Leo Heilbrunn byl akademickym malifem, jenz pracoval obdobné jako Emil Weiss.
Mgl vlastni reklamni ateliér a pracoval pro firmy Pacold a spol. a PIRAS, kde se
s Weissem potkavali. Jeho reklamni umélecky rozsah byl také velmi rozséhly, od
némecké vécnosti pies art deco k technickému hyperrealismu. Jedna
z nejvyznamngjSich reklam je plakat pro Sport Bar ve stylu art deco francouzské
provenience zalozené na barevné liniové kresbé. [38] Plakat je povazovan za jeden
z nejlepSich Ceskych projevi tohoto stylu. Obdobny styl miizeme najit i v programovém
plakatu pro Alhambru, kde mimo jiné je velmi vkusn¢ a thledné zpracovana typografie.
Znacny profesni uspéch ziskal Heilbrunn s praci pro francovku Alpa, jeho zakladni
vizual pouziva firma dodnes. Propagace zacala ve 20. letech pouhou textovou

reklamou, pozdéji koncem 20. let se jiZ objevila ¢ernobild obrazova inzerce s ilustraci

40 hitps://sophisticagallery.cz/encyklopedie/rykr-zdenek vyhledano 30. 5. 2019
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lahve a loga. Koncem 30. let pfisla na fadu uz vyraznéjsi reklamni kampan v typické
modré barvé. Nejvyznamnéjsim Heilbrunnovym plakatem pro Alpu je Vzduch, voda,
slunce a francovka Alpa [39] s kresbou vycerpaného muze a ¢ilé plavkyné. Zobrazeni
tak reprezentuji Uc€innost vyrobku, ve smyslu pfed a po uziti. Heilbrunn musel byt
s praci pro Alpu velmi uspésny, jelikoz se dosud neobjevil jiny tviirce reklamy pro tuto

firmu.*!

Vilém Rotter

Vilém Rotter je jednim z nejvyznamnéjsi Ceskych propagacnich grafiki 30. a 40. let.
Jiz po studiich pobyval v Patizi, kde pozdéji zacal pracovat pro agenturu DAM, ktera
byla vlivhym vydavatelem c¢asopisu Vendre, jenz se vénoval veSkerym moznostem
reklamy a prodeje. Se zkusenostmi ze zahranici se vratil do Cech koncem 30. let, kde
jeho kariéra reklamniho grafika zacala silit. Jeho nejvyznamnéjSimi klienty byly
automobilka Skoda, Bat'a nebo Ceskoslovenska letecka spole¢nost. Jiz v prvni poloving
40. let je Rotteriiv reklamni ateliér povazovan za jeden z nejvétSich v Praze,
zaméstnaval par desitek lidi. Velikost Rottrova ateliéru znaci jeho profesni ispéch a je
také pricinou obsdhlé reklamni produkce. Za jeden z nejlepSich plakati Rottrova
ateliéru je povazovan plakat Slovenska strela z roku 1936 [40] se siln€¢ dynamizujicim
vlakem fiticim se tmou. Vyrazna spodni perspektiva, modernisticky pfistup a dirazna
typografie déla plakat populdrnim a toto zpracovani reklamniho plakatu je povazovano

za jedno z nejlepsich z predvaleéného Ceskoslovenska.*

41 Petr Stembera, Reklamni plakat v Praze ve 20. a 30. letech. Emil Weiss, Leo Heilbrunn, Héns, in: Alena Krkoskova, Marta
Sylvestrova (ed.), Bulletin Moravské galerie v Brné, ¢. 63, Brno 2007, s. 153

42 Petr Stembera, Reklamni plakét v Praze ve 30. letech. Vilém Rotter a jeho atelier, in: Alena Krkoskové, Marta Sylvestrova (ed.),
Bulletin Moravské galerie v Brné, ¢. 64, Brno 2007, s. 96-99
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6.4. Zabavni plakat

V plakatech pro zabavni podniky naSel Weiss své uplatnéni — elegantnost v obraze bez
komeréniho tlaku. Tento druh plakati je v tvircové ptipadé produktem jistého
minimalismu. V zdsad¢ plakaty obsahuji zdkladni dvé informace — ,,co” a ,kde".
Predmétem plakatu je zde obrazova zkratka, kterd predava kolemjdoucimu informaci

charakterizujici udalost v daném podniku.

Alhambra

Alhambra byl populdrni podnik zabavniho pramyslu, ktery se nachazel v prostorach
hotelu Ambasador na Vaclavském namésti od roku 1922. Interiér nesl znamky pozdni
secese a Casného art deco. V klubu vystupovala fada zahrani¢nich a ¢eskych umélct,
napf. Vlasta Burian, Ferenc Futurista, Joe Jencik a dalsi. Weiss pro Alhambru pfipravil

fadu plakatt pod hlavi¢kou firmy Pacold a spol.*

Jeden z nejslavnéjSich Weissovych plakati pochazi z roku 1928 a propaguje zminény
podnik Alhambra. [41] Dle textu v zahlavi plakatu se pravdépodobné jedna o propagaci
nového ohromujiciho vystoupeni a nebo o obnovu programu podniku. Upoutévajicim
prvkem plakatu je jednozna¢né dynamika obrazu. Dynamizujici pohyb tanecnice je
zachycen pfi jejim choreografickém vykopu, ktery rozevlal sukni natolik, az zabira
vétsinu stfedni Casti plakatu. Dynamika skrytd v rozevlaté sukni tanecnice je to, co
divdka na prvni pohled zaujme a nuti ho podivat se na plakat podrobnéji. Onu

dynamiku podtrhuje diagonala, kterd vede z levého horniho rohu pies vyzyvavy vyraz

* Petr Stembera, To Praha jesté nevidéla, prazsky zabavni plakdt 19001930 (kat. vyst.), Praha 2005, s. 10
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taneCnice a jeji puivabné nacrtnutou nohu poukazujici na hlavni textovou cast plakatu
v pravém dolnim rohu, coz je nazev podniku — Alhambra.

Barevnost plakétu je volena celkem jednoduSe, ackoli dokonale. Objevuje se
zde pouze jeden barevny ton s detaily v Cervené barve. Barevnd jednotonovost prispiva
k eleganci a harmonizaci plakatu a ptisobi tak nerusivé vaci hlavnim obrazovym
prvkiim. Monotonni barevny prostor tak nechava vyniknout detaily kresby, kterymi
jsou tanecni¢iny lodic¢ky, rukavice, detail v Satech ¢i plasti, jeji rty, rize v ustech
a ozdoba v klobouku. Barevnost doprovazi i diagondlu plakatu, kde svételny zdroj
osvétluje tanecniCiny zada, takze celd figura stini pravému dolnimu rohu, kde tim
vynika hlavni textova ¢ast plakatu.

Weiss v tomto piipadé ukazuje, Ze je mozné zaujmout i bez kyc€ovitych barev ¢i
mnoha obrazovych prvkl. Ukazuje, Zze harmonizace a elegance, ktera je podpoiena
promyslenou diraznou dynamikou obrazu je také silnym poutavym vyrazem plakatu.
Propagovany podnik, ktery mé snahu plsobit jako podnik na irovni, musi tak pracovat
i s reklamnimi materidly, které dosahuji jisté vizualni urovné. Zkratka elegantni podnik

musi volit i elegantni propagaci, cehoz Weiss v tomto pfipad¢ uspésné docilil.

Plakat Cinsky pavillon z roku 1924 je dalsi praci pro Alhambru. [42] Obrazovym
zékladem je v tomto ptipad¢ ilustrace, konkretizujici atmosféru a prostor podniku.
Typizujicim zpltisobem ztvarnéna klientela napovida, Zze podnik ma co nabidnout vyssi
spoleCenské vrstvé. Diky této kresbe se klub sam profiluje jako luxusni zdbavni podnik,
ktery nabizi zdbavu moderni spolecnosti. Zvolena perspektiva poukazuje na

vertikalnost prostoru, diky ¢emuz plisobi interiér podniku honosnym dojmem.
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Barevnost plakatu je opét jednodussi, ovSem uderna. Figuruji zde dvé zakladni
barvy, kde Cervené jednolité pozadi tak nechdva vyniknout textovou c¢ast. Vyraznost
hlavniho titulku plakatu je podpoiena kruhovym svétlym podkladem, ktery oddéluje
titul od pozadi. Pro pofadek jsou obé textové ¢asti propojeny modrou barvou, coZ texty
smysluplné spojuje.

Orientalnost hlavniho titulku je doplnéna inicidlou exotického ptivodu. I sama
ilustrace obsahuje orientdlni floralni prvek. Uzity font, ktery nese jednu z hlavnich
textovych informaci tak navazuje na obrazovy prvek plakatu, diky ¢emuz se obsahova

zprava plakatu jevi srozumitelné.

Na plakat Cinsky pavillon plynule navazuje programovy plakat Theatre Alhambra.[43]
Jedna se o reklamni plakat s programem podniku Alhambra v Cinském pavilonu na
prvni polovinu fijna 1924. Plakat je signovan reklamnim ateliérem Pacold a spol.
a Weissova stopa je velmi jednozna¢na. Obrazova cast plakatu ve spodni poloviné
obsahuje figuralni kresbu s uhranéivym charakterem postav. Stylové obleceni péani
s Sarmantnim pohledem a moderni suverénni vzhled ddmy vyzdvihuje Alhambru opé&t
do vyssi spolecenské ttidy. Jednotonovost pozadi a exoticky floralni prvek v pozadi
nesporné propojuji programovy plakat s plakatem Cinsky pavillon. Pravdépodobné jde
o roz$ifenou zakdzku a pro snadnou divakovu orientaci oba plakaty obsahuji stejné
zékladni prvky.

Textova ¢ast jiz opousti eleganci druhé poloviny plakatu a je pouhym vyctem
ucinkujicich s drobnymi grafickymi prvky v podobé ramovani jednotlivych predstaveni

¢1 s horizontdlnimi vinkami a pfimkami pfed a za ndzvem vystoupeni. Riznorodost
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pouzitého pisma pfispiva ke snazsi orientaci v nabitém programu a je to velmi Casty
zpiisob zpracovani Sir§iho textu v tomto obdobi.

Tento druh plakath se stal novinkou pro prazské prostiedi, oviem ve strohé
a pouze textové varianté. V poloviné€ 20. let na tento druh plakatu navazal ateliér Pacold

a spol., ktery se ujal jiz novatorského zpracovani.*

Lucerna

Lucerna obsahovala fadu mensich séli, velky sél, kino a prostory restauraci, obchodl
a kancelafi. V men$im sale z Vodickovy ulice byl zifizen Kabaret Lucerna, ktery byl
umélecky veden Jaroslavem Kvapilem a Karlem HaSlerem. Po prvni sv. vélce do roku
1924, diky HaSlerovu plsobeni v podniku, je toto obdobi povazovano za vrchol
¢eského lidového kabaretu. Pozdé€ji podnik upustil od kabaretniho programu, ktery

nahradila kvalitni tane¢ni hudba, pfevazné orchestr R. A. Dvorského. *

Weiss pfipravil pro tento podnik plakat v roce 1928 prostiednictvim svého reklamniho
ateliéru. [44] Kabaret — Restaurant Lucerna je cennym plakatem pro plakatovou tvorbu
ceského art deca.

Elegance, luxus a ladnost. Tyto tfi pojmy piesné vystihuji zakladni vlastnosti
Weissova plakatu. Elegantné obleCeny par nahlizi do salu plného zabavy, ve kterém
dominuje zlaty barevny ton, jenz dodava onen luxusni dojem. Ladnost je ptfednosti
zvoleného pisma v ndzvu Lucerna, kdy volba kaligrafického provedeni celkové

odlehc¢uje vzhled plakatu.

4 Petr Stembera, To Praha jesté nevidéla, prazsky zabavni plakat 1900—1930 (kat. vyst.), Praha 2005, s. 10
45 petr Stembera, To Praha jesté nevidéla, prazsky zabavni plakat 1900-1930 (kat. vyst.), Praha 2005, s. 6
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V obrazové ¢asti je zachycen moment s pohledem do sdlu podniku, kam
zobrazeny péar jakoby pravé vesel. Jelikoz je par zady k divékovi, jen stézi lze
odhadnout, jestli je par pfekvapen nekonecnou no¢ni zdbavou v sale nebo je to pro
elegantni dvojici samoziejmosti. Ddma ovSem prozrazuje svou levou rukou, jez je
zapiena o bok, jistou zdrzenlivost, kdy upira pohled do sdlu. Pan v klobouku plisobi
suverénnéjSim dojmem a zda se byt spiSe v pohybu. S touto uvahou plakat plisobi na
dvé skupiny navstévnikti. Na ty, kteti hledaji zébavu, jez je urlitym zplsobem
prekvapi, a na ty, ktefi jsou zvykli na bujarou spolecnost, kterd zddného navstévnika
nezklame. NeurCity prostor silu a mlzivé tancici postavy uzivajici si nocni Zivot
velkomésta tak posouvaji divakovu zvédavost s touto skutecnosti o néco déle.

Uzita kompozice piispiva velkou mérou k ¢itelnosti plakatu. Jednolité a ucelené
pozadi tak nechava vyniknout textovou cast a zaroven i dominantni obrazovou Cast
v podob¢ elegantni dvojice. Prace s kompozici také lehce pfipomind plakat Moulin
Rouge od Henri de Toulouse-Lautreca, kde je v popfedi jista silueta muze a v pozadi
obdobny pohled do salu uprostfed veCera plného zdbavy. Jestli byl Lautrectv plakat
inspiraci nelze s jistotou fict, ale princip kompozice ma k Weissoveé Lucerné blizko.

Dekorativni stylizace v podobé uzité barvy plakatu je to, co bylo populéarni pro
prazskou spolecnost tehdejsi doby. Nezvykly a hlavné velmi vyrazny barevny ton tak
zajistuje uspéch reklamy. Diky této stylizované praci s barvou muze byt Weissuv

plakat zatazen do stylu art deca.
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6.5. Modni plakat

Svét moédy byl pro Emila Weisse také jednou skvélou prilezitosti, kde uplatnil svou
kresbu s dirazem na piivabnost obrazu. Stylizace a elegance zenské figury v modernim
ztvarnéni byly prvky, které modni plakat vyzadoval, a Weiss je se v$i ladnosti dokazal

do plakatu vtisknout.

Efraim Lobl

Jednim z Castych zadavatelii byl prazsky obchodni dim Efraim Lo6bl, pro néjz Weiss
pfipravoval reklamni plakaty a celou fadu inzerci do riznych periodik. Obchodni diim
Lobl sidlil ve spodni ¢asti Vaclavského namésti a patfil k nejveétsSim prodejctim latek

v Praze.*

Obchodni dim si ve své propagaci zaklada na své tradici a velikosti v prazském
prostiedi. Plakat Efraim Lobl [45] z roku 1923*7 tak obrazové navazuje na klientovu
reklamni strategii, kdy hlavni dominantou je napis Lobl, jehoz inicidla na vySku
pfesahuje polovinu plakatu a informuje tak divaka o velikosti a dominanci obchodniho
domu na trhu.

Kaligrafické pismo zvolené pro hlavni titulek dodava plakétu jisty ptvab
aeleganci. Tato elegance navazuje na piivabnost kresby zenské postavy, jez je
posazena na vrchni ¢ast inicialy napisu Lobl. Zena je obletena do vedernich 3atd
s modernizujicim vzorem, které rozprostira a zakryvé jimi vrchni ast inicialy. Zena tak

ostentativné poukazuje na Sirokou a kvalitni nabidku obchodniho domu.

46 Miroslava Burianova, Méda v ulicich protektoratu, Praha 2013, s. 18
4T Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 55
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Pod hlavnim titulkem plakatu se nachdzi textova Cast s adresou podniku.
Zvolené pismo nese v patce drobné detaily, které délaji pismo populdrni a oblibené
v tomto odvétvi, jelikoz se objevuje i na dalSich modnich plakatech. Hlavni titulek
plakatu a adresa jsou vertikdlné¢ zarovnané vcetn¢ obrazové Casti. Zahlavi plakatu
obsahuje zpravu o tradici a vyznamnosti obchodniho domu v Praze. V zépati plakatu
jsou vypsana Ctyfi evropska mésta, kde znacka Efraim Lobl rovnéz plisobi. Pro zahlavi
a zépati plakatu jiz neplati vertikdlni zarovnani a tak je hlavni informace plakatu

oddélena od informace dopliujici.

Pro mddni znacku Efraim Lobl ptipravil Weiss také inzerci na zadni obalku
Haslerova mésicniku Mésic z prosince 1923. [46] Jedna se o ilustraci s zenskou
figuralni kresbou na ¢istém pozadi.

Inzerce svym obsahem opét poukazuje na dominantnost, vyznamnost
a popularnost podniku. Ctvefice Zen s ladnymi kiivkami v modernim elegantnim odévu
vyzdvihuji kresbu obchodniho domu do vysin, az kam dosdhnou. Pat4 Zena je na cesté
pomoci ostatnim, ale jeji funkce je spi§ proporéné doplnit obrazovou ¢ast inzerce.
Veskerou dominantnost, vyznamnost a véhlasnost obchodniho domu podtrhuje
rozsahla iniciala ,,L* v pozadi ilustrace, coz je opakovany graficky prvek v reklamnich

materialech domu Efraim Lobl.

Kunert

Dalsim Weissovym klientem ze svéta mody byl podnik Kunert, jenz se v Praze
zaméfoval na prodej damskych punfoch. Weiss piipravoval jak plakaty, tak i fadu

inzerci.
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Plakat Kunert Striimpfe [47] je reprezentativnim ptikladem Weissovych ilustratorskych
pfednosti. Zobrazend odhalen4 damska lytka v detailnim pohledu nesou znadmky vkusné
a puvabné kresby s jemnymi kfivkami, coz byla prace, kterou Weiss dokonale zvladal.
Prace se svétlem uhlazuje uz tak jemnou kresbu lytek, ¢imz vyzdvihuje onen Sarm
modniho plakatu. Ladnost a hravost vynikd v detailu v pravém dolnim rohu, kde ddma
lehce ptizvedava patu a hravé se opira o Spicku lodicky. Modernost plakatu je obsazena
jiz v obleceni dam, kdy minisukné zatim nejsou béznym odévem. Modernisticky znak
se objevuje i v podobé zobrazené¢ho psa, jenz je Castym doplitkem mddnich reklam
tohoto obdobi.

Informativni skladba plakatu je opét Citeln€ rozdélena. Textovou Cast v zdhlavi
a zapati smyslupln¢ doprovazi obrazova cast uprostied. Od elegantnosti hlavniho
titulku bylo zde upusSténo a daraz byl kladen na citelnost a piehlednost v podobé
bezpatkové tuéné typografie v inverzni varianté. Ladnost textu se objevuje az v zapati,
kde je pro pfitomny text volena italika, ktera ve vétSiné piipadii svym sklonem

a zménou detailll zjemiuje dané pismo.

Weiss pro firmu Kunert pfipravil také mnoho inzerci jiz v jednodussi
formé¢. [48] Jednd se oilustraci damsky lytek v riznych poézach, které doprovazi
drobngjsi ilustrace housenky jako zaruky pouzitého ptfirodniho hedvabi. Titulek inzerce

se jiz tém¢et prolind s obrazovou ¢asti inzerce. Inzerce jsou zpracované jak v Ceské, tak

1 némecké verzi.
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KozeSiny Jaroslav Kriz

Prazsky prodejce kozeSin Jaroslav Kiiz byl dalSim klientem Weissova ateliéru.
Dochovan je jeden plakat KozeSiny Jaroslav Kiiz z roku 1930.* [49] Dale je
k dispozici dal§i propagacni material, a to pravdépodobné inzerce. [50] Plakat nabizi
pouze Cernobilé provedeni ve formé kopie, jelikoz origindl neni dostupny. OvSem
inzerce je plnobarevna a podobna ve vétSing detailt. Lze se tedy domnivat, ze se jedna
o stejnobarevné provedeni, pricemz inzerce byla doplnéna o podrobnéjsi informace na
bilém podkladé. Figurdlni kresba je ale v detailech u obou verzi odlisna. Za plakat
mizeme povazovat informativné strohé provedeni, jelikoz je predmétem zakladni
reklamni ucel, ktery zpravidla Setfi s informacemi. Navic kresba plakatu je mnohem
propracovangjsi, inzerce je ochuzena o mnoho detailii kresby, pravdépodobné kvili
daleko mensimu tiskovému forméatu oproti plakatu.

Vyraznym prvkem plakatu je sama kompozice, Weissova prace s volnym
prostorem je v tomto piipadé nejvyraznéjsi. Eleganci zobrazené damé dodava samotny
propagovany vyrobek — kozeSina, kterd objima Zenu téméf od kolen az po jeji tyl.
Dama s usmévem na rtech a oc¢ividnou spokojenosti pohliZi na zvife, jeZ je zminénym
vyrobkem a mddnim doplitkem. Dnes téma pasobi nehumannim dojmem, ovSem ve
30. letech se jednalo o luxusni zalezitost.

Diky pohledu zobrazené ddmy se nabizi tivaha ohledn& diagondly plakatu
vedouci z levého horniho rohu do pravého dolniho rohu. Doplnény pfirozeny postoj
damy o kozeSinu tak kopiruje zminénou diagonalu smérem k hlavnimu titulku plakéatu.

Tento smér podporuje onen pohled damy, ktera pohlizi na jiz uvedené zvite, ale jeji

“ Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 57
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pohled muze pokracovat dale a celd kompozice plakatu plsobi najednou velmi
dimyslnym dojmem.

Pro text v zéhlavi a hlavni titulek plakatu, ktery nese nazev prodejce, byla
zvolena harmonizujici typografie s ladnymi detaily v patce. Prace s volnym prostorem
a jednotnym pozadim tak nechdva vyniknout dvé hlavni ¢asti plakatu — nadzev prodejce
a figuralni kresbu. Onen prazdny prostor déla plakat vyraznym a modernim reklamnim
plakatem, jenz jednoznacné a Citeln¢ predava zakladni informace o prodejci, které

Weiss v plakatu Gispé$né vystihuje — elegantnost, spokojenost a luxus.

Obuv Slemr

Prazsky prodejce obuvi Jan Slemr byl dal§im klientem atelieru Emila Weisse, jenz pro
podnik piipravil reklamni plakat Slemr obuv z roku 1926.%° [51]

Dominantou plakatu je kresba damské postavy, ktera se zda byt zobrazena
v nadzivotni velikosti. Tento dojem vytvaii hlavné obdivujici houf kolemjdoucich,
jelikoz je zobrazen zhruba o dvé€ tfetiny menSi oproti dominantni postavé. VSechny
zobrazené postavy sméfuji svilj zrak smérem k obuvi vyobrazené Zenské postavy
véetné ddmy samotné, kterd v predklonu nahlizi stejnym smérem. Jednoznacny obdiv je
tak vyznamnou obsahovou zpravou, kterd ma za cil probudit v zenach obdobnou touhu
po obdivu & Zenu ujistit, Ze se Slemrovou obuvi dosahne obdobného uspéchu. Diky
figuralni kresbé je obrazova Cast vyraznéjsi nez cast textova. Jednak jde o samotnou
velikost obou ¢asti, ale hlavné kresba damy svymi vlasy zakryva podtrhujici linku

titulku, coz celou kresbu ptedsazuje pied hlavni titulek plakatu.

“ Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukroma sbirka, s. 56
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Jemnost a ladnost kresby je u Weissovy prace samoziejmosti. Opakem decentni
kresby je dirazna typografie. Tu¢né cervené pismo déla titulek velmi tidernym a na
prvni pohled viditelnym nadpisem, jehoZz vyraznost je umocnéna stejné¢ vyraznou
tucnou linkou podtrhujici hlavni titulek. Podtitul ¢i pokracovani titulku plakatu ma jiz
skromnéjsi variantu fezu pisma, ale ma i své vlastni upoutavajici vlastnosti, a to hlavné
diky odlisné barvé a tloust’ce fezu pisma, coz je vyraznym a viditelnym protikladem
titulku. Zapati plakatu nese uz praktické informace v podobé¢ adresy. Je zde s typografii
zachdzeno stejnym zpiisobem jako v titulku, kde podstatnd informace je v tu¢ném
provedeni a konkretizujici informace v uz§im fezu pouzité typografie.

Prace s volnym prostorem je pfitomna i v tomto plakaté, ¢imz je podpofena
obrazova c¢ast nesouci predmétnou informaci plakatu, kterou Weiss umél skvéle

vtisknout v potiebné podobé¢ do mnoha reklamnich plakati.

KozeSiny Josef Tlusty

KoZe$nici za prvni republiky byli vaZzenymi lidmi, ktefi byli vysSiho spolecenského
postaveni. Jejich prace byla urCena pro jejich spoleenskou tfidu, coz zohlediiovala
1jejich reklamni ¢innost. Hlinsti kozesnici méli dobrou reputaci v celé zemi a sva sidla
si drzeli v Hlinsku a donutili tak zdkazniky k navstévé mésta. Kvalitni kozeSina byla
v Hlinsku samoziejmosti, ovSem reklamni sluzby museli koze$nici hledat jiz ve vétSich
méstech.”® Kvalitni produkt potfebuje kvalitni propagaci, a tak se prace pro kozesnika
Josefa Tlustého ujal Emil Weiss pod hlavickou ateliéru Pacold a spol. a pfipravil

reklamni plakat z roku 1925.%' [52]

30 Jan Benda, Hline¢ni koze$nici letos slavi sté vyroci zalozeni oboru, Hlinecké noviny, 2003, ¢. 8, s. 5

U petr Stembera, Reklamni plakat v Praze ve 20. a 30. letech. Emil Weiss, Leo Heilbrunn, Hons, in: Alena Krkoskova, Marta
Sylvestrova (ed.), Bulletin Moravské galerie v Brné, ¢. 63, Brno 2007 s. 158

41



Plakat Kozesiny Josef Tlusty se vyznacuje jistou minimalizujici formou, jez
obsahuje dvé velmi vyrazné Casti. Obrazova ¢ast v podobé damy s chrtem strhava
divdkovu pozornost stejné jako text plakatu v cerveném kruhovém podkladu. Obé casti
se ovSem slucuji a ptfes svou vyraznost plusobi prekvapivé harmonizujicim dojmem,
¢emuz napomaha i nerusivé jednotné pozadi celého plakatu.

Zobrazend dama svym suverénnim vyrazem a honosnym odévem vcetné
doplikt vérné reprezentuje svou spolecenskou tiidu, coz jistym zpisobem také
profiluje klientelu podniku. Ztvarnénou okazalost podtrhuje pfitomny chrt jako vyraz
pfepychu vyssi spolecenské vrstvy. Snaha plakatu je v divakovi vzbudit pocit, ze i on
muze zakusit onen prepych se vsi eleganci, kterou plakat znazorfiuje.

Jednotonovost celé kresby vyzdvihuje barevné detaily navazujici na textovou
¢ast, ¢imz plakat dosahuje jednotnosti a cCitelnosti sd€leni. Originalni typografie
s inverznim detailem ve slitku pismen posouva celkovou troven plakatu vyse.

Tento plakat predstavuje vrchol elegance, jakou Weiss dokazal v moédnim
plakatu znazornit. Jeho minimalizujici pfistup se silnymi prvky tak plnohodnotné

splituje naroky reklamniho plakatu na formu, jez vystihuje moderni modni svét.

6.6. Divadelni plakat

Divadelni prostfedi nebylo pro Emila Weisse nic ciziho a i v tomto odvétvi se dokazal
zorientovat. Zachovalo se nékolik plakati pro divadlo Variété z let 1924-1928,

uvadgjici Haslerovy revue.” Spoluprace Weisse a HaSlera se pozdé&ji projevila v jiz

%2 Petr Stembera, Divadelni plakat, Divadelni noviny, 1996, &. 5, s.12
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zminéném zabavnim podniku Lucerna. Weissovy divadelni plakaty jsou postaveny
hlavné na ilustraci. V obou piipadech se jednd o komedidlni pfedstaveni a tak zvolil

groteskni zpracovani, které Weiss obratné zvladal diky jeho ilustratorské zkusSenosti.

Plakat Hasler a Faltys [53] byl zpracovan k predstaveni téchto dvou umélct, revue
Zeny pozor na muze. Tento typ komedialniho vystoupeni namétem nasleduje i plakat
predstaveni. Jde o karikaturni zpracovani HasSlera a Faltyse, pravdépodobné
v kostymech propagované veselohry. Grotesknost plakatu tkvi ve zpracovani a ve
vztahu mezi dvéma znazornénymi. V paméti premitajici Hasler se s rukou pod bradou
opira loktem o ,,obtloustlého* kolegu Faltyse, jenZ spokojenym vyrazem upird zrak do
prazdna. Toto obrazové zpracovani tak vnucuje divakovi myslenku, Ze v predstaveni

nebude o zabavu nouze.

Dalsi Weisstuiv divadelni plakat byl k predstaveni Co mame radi... [54] opét od autora
Karla Haslera, jenz ve vystoupeni hral hlavni roli spole¢né¢ s Karlem Faltysem a Medou
Valentovou. Jak se na plakatu uvadi, jde o fantastickou frasku a Weissovo zpracovani
tak nasleduje téma piedstaveni, kde komedialnost je vSudypfitomna. V piedstaveni
figuruje ptes sto Ucinkujicich a stejné tak se na plakaté vyskytuje fada postav riizného
typu, které charakterizuji zabavni vystoupeni. Dominantni postavou celého plakatu je
muzskd postava a lze se domnivat, ze se jedna o karikaturni zpracovani Karla Haslera
v hlavni roli. Stejné¢ tak navadi indicie, ze zobrazeny korpulentni muz, jenz objima
lytka dominantni postavy, je Karel Faltys opét v karikaturnim zpracovani. Weissova

prace s dominanci zobrazenych postav, jejich kostymy, charakteristickymi vyrazy tak
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vystihuje téma a grotesknost frasky, kterou miize divak od predstaveni divadla Variété

oc¢ekavat.

6.7. Kulturné spoleCensky plakat

Weiss pfipravil také fadu plakatd s kulturné spoleCenskym tématem, které jsou od
bézné komerce odlehcené. Téma je obdobné jako u zdbavniho plakétu, takZe pro

Weissovu tvorbu bylo toto prostiedi idedlni.

Jezdecka prehlidka

Plakat Jezdecka prehlidka [55] ptipravil Weiss z ateliéru Pacold a spol. v roce 1925.
Plakat vyuziva dynamické kresby, jeZ je dana tématem propagované akce. Ve skoku
zobrazeny kin a jezdec s rozevlatym plastém jsou zdrojem dynamiky obrazu, ktera
ozivuje cely plakat. Silu onoho pohybu navic umoctiuje zvolena perspektiva pod
horizontalni Grovni, ktera kresbé dodava znacny diraz.

Zakladni princip Weissovy tvorby v podobé barevné jednotnosti vyzdvihuje
estetizujici kresbu a celkovy vzhled plakatu. Vyrazna barevna polarizace je zcela
funkénim podkladem obrazové a textové casti. Barva opét propojuje obrazovou
atextovou cast, kde pln¢ Cervend typografie koresponduje s Cervenym rozevlatym
kabatem jezdce. Hlavni titulek plakdtu, CONCOURS HIPPIQUE, je francouzskym
piekladem ceského nazvu Jezdeckd prehlidka a jezdec, jenz se zda byt stylizovany do

aktualni francouzské mody je také pojitkem mezi kresbou a titulem plakatu.
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Weiss zde vyuziva svych ilustratorskych ptednosti v kombinaci se zdkladnimi

principy své tvorby, coz déla z plakatu estetizujici kvalitni reklamni material.

I. Mezinarodni vystava ¢asopisu
Dal$im zajimavym plakatem je I. Mezindarodni vystava casopisu [56] poradana A. L.
Pavlikem v roce 1922, ktery Weiss pripravil ze svého ateliéru.

Nejvyraznéjsim prvkem je obrazova Cast, kde je zobrazena figuralni kresba ve
velmi dynamizujicim stylu. Vyrazna dynamika kresby je pfitomna v kombinaci skoku
zobrazené postavy a shluk z kabely se ztracejicich novin a ¢asopisti. Podobny vyrazny
figurdlni pohyb Ize nalézt v tvorbé soudobého italského plakatového tviirce Leoneta
Cappiella,”® pro kterého je tato figurdlni dynamika typickd. Podobnost je
pravdépodobné ¢isté¢ ndhodnd, vSak pozoruhodna. Hufe Citelny detail v podobé znaku
postovniho ufadu na kabele ndm naznacuje, ze se jedna o jakéhosi idealizovaného
postmistra ¢i jeho personifikaci, ktery svétem roznasi rizné Casopisy. V obrazové Casti
je internacionalita zobrazena prostfednictvim zemékoule, jejiZ povrch je tvofen
skladbou vlajek svétovych narodld. Tyto vyrazné obrazové prvky tak koresponduji

s hlavnim titulkem plakatu a plnohodnotné charakterizuji onu mezinarodni vystavu.

53 Rukopisné poznamky Petra Stembery, soukroma sbirka
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6.8. Produktovy plakat

Weiss se jako reklamni profesional angazoval ve vSech odvétvich reklamy, a to 1 v plné
komer¢ni sféfe. Weiss k produktovému plakatu ptistupoval obdobnym zpiisobem jako
k zdbavnimu ¢i modnimu. Obsah je zcela jiny, ale zakladni principy Weissovy tvorby

jsou stale Citelné.

Vysoké Tatry

Plakat Vysoké Tatry [57] pochazi z Weissova ateliéru z roku 1924°* a jedna se
o produkt dosud neznamého destina¢niho managementu. Plakat obsahuje opét Citelny
princip Weissovy tvorby, kde figuruje upoutavaci obrazova ¢ast s prostornym pozadim
a modernizujici odleh¢enou typografii v jednotném barevném provedeni.

Hlavni obrazovou casti je kresba Zeny, jez svym uvolnénym vyrazem zaii
spokojenosti, Cerstvou energii a klidem, coz v&mé& reprezentuje vysledek relaxace
v propagovaném horském prostiedi v zim¢ 1 v lét&, jak napovidad podtitul plakatu.
Obrazovou ¢ast dopliuje krajina Vysokych Tater v zimnim obdobi s detailem
pfihodnych zimnich aktivit.

Zajimavosti tohoto plakatu je psychologickd zkratka, ktera je v tomto piipadé
jednou z nejvyraznéjSich z Weissovy tvorby. Vztah expresivniho vyrazu rekreantky
a textové cCasti plakatu je neobvykle vyrazny a je dominantni obsahovou zpravou
plakatu.

Barevna jednotnost je opét pifinosem pro prehlednost plakatu. Modro-bilé

pozadi nerusivé podporuje hlavni obrazovou ¢ast a plakat tak dasledné plni svou
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informativni funkci. Zapati plakatu obsahuje ryze prakticky dopln¢k, a to
minimalizujici mapu s ozna¢enymi vesnicemi v podhlii Vysokych Tater s jednoCarym

naértem vrcholku hor.

Julius Meinl

Jedna se o titulni stranu ceniku podniku Julius Meinl, kterou pfipravil Weiss ze svého
ateliéru. [58] Titulni strana je zpracovana obdobnym zplsobem jako plakat a tak
komplexné propaguje cely potravindisky podnik. Zpocatku ptsobi obraz jako reklama
moddni znacky, ale spiSe se jedna o typizaci zakaznikl podniku — moderni lidé, ktefi
nakupuji v modernim obchodé. Elegantné stylizovand dama v neptehlédnutelném
¢erveném kostymu je onou idealizovanou zdkaznici, ¢imz se podnik zamétuje na jistou
¢ast spolecnosti. Kracejici ddma s nakupem a s nadSenim ve tvéii je zosobnénim
spokojenosti z nakupu, které dopliiuje zobrazeny obchod v pozadi v kruhovém vynatku.
Zde je zobrazena ¢ast obchodu s plakatovacim sloupem, kde je vylepen propagacéni
plakat se zndmym logem podniku. Kruhovy vynatek je dimyslnym feSenim, jak
obsédhnout fadu obrazovych prvkil podniku bez naruseni volného prostoru v pozadi,
které podporuje hlavni figuralni kresbu, jeZ je obrazovou dominantou. Stejné jako
nerusiva plocha pozadi i1 barevna skladba obrazu skvéle vyzdvihuje onu figurdlni

kresbu.

Aero

Aero je jednim z fady plakati pro automobilku Aero z Weissova ateliéru na prelomu
30.a 40. let. [59] Tento plakat je zcela odlisny od Weissovych principi tvorby,

obsahuje pouze par detaili, které se shoduji s praci autora. Obraz reklamy je bez
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Cistych ploch a bez vyrazné figurdlni kresby. Je zobrazen shluk mnoha prvka a detailt
v utulné varianté zaplnéného prostoru, coz neni typické pro Weissovu praci.

Sériova vyroba automobil byla ve 30. letech moderni zalezitosti a automobil
znak luxusu. Zobrazeny pohled na ruSnou kiizovatku je idealizovanym pohledem na
moderni mésto jehoz nezbytnou soucasti je i automobil. Tuto myslenku Weiss v plakatu
vérn¢ zachycuje. Moderni mésto musi ptlisobit jako velkomésto, coz se autorovi
vydatilo.

V kresbé se objevuje vyraznd perspektiva. Perspektivni duraz je kladen na
architektonicky semaforni sloup, ktery vynasi do vySin logo automobilky. Zachyceny
pohled je pod takovym thlem, zZe na semafornim sloupu je vidét logo Aero dvakrat, coz
prace, kdy v barevném rozsahu ptrevlada jeden odstin s odliSnymi barvami v detailech.
Cista a prehledna barevnost reguluje obrazovy shluk prvki a zajistuje tak celkovou

harmonizaci plakatu.

Gibbs

Plakat Gibbs [60] je dal$im vysledkem ateliéru Emila Weisse. Jedna se o reklamni
plakat drogistické firmy Gibbs pochazejici z Francie.” Weiss v tomto ptipadé vyuziva
minimalistického pfistupu bez figurdlni kresby se zaméfenim na typografii.
Dominantnim prvkem plakatu je samotné logo spole¢nosti Gibbs. Weiss tedy neni
autorem tohoto typografického zpracovani, ale velmi uceln¢ a jednoduse pouzil logo

spole¢nosti k zékladni propagaci podniku. Logo je velmi vyrazné a na jednotném

55 hitp://marmitevingtieme.canalblog.com/archives/2013/10/27/28300988.html vyhledano 15. 6. 2019
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pozadi v tomto velikostnim kontrastu vi¢i dopliiujicimu textu strhava znacnou c¢ast
pozornosti. Weiss si byl pravdépodobné védom této dominantnosti, a tak s ni i déle
pracoval. Vertikdlni liniové ohrani¢eni uzavird horizontdlni prostor se zamérem
soustfedéni se na vnitini ¢ast plakatu, na hlavni obsahovou zpravu reklamy. Zvolena
typografie informativniho textu vytvari mezi hlavni a dopliujici informaci reklamy
harmonii a kontrast, jenZ obsahové zpravy rozdé€luje a zptehlediuje.

Nejedna se o reklamu na konkrétni vyrobek, ale o obecnou propagaci znacky,
ktera je ustfednim motivem a nese hlavni obsahovou zpravu plakatu. Weisstiv moderni

minimalisticky pfistup je tedy v tomto piipad¢ piithodny a zcela na misté.
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7. Z.avér

Vystupy prace Emila Weisse jsou v Cechach zastoupeny pouze v nékolika kusech, coz
pravdépodobné zavinil rychly ut€k do zahrani¢i pied druhou svétovou valkou. Pro
rozbor jeho tvorby byly vybrany formélné¢ a obsahov€é nejvyznamnéjs$i plakaty
a ilustrace, které tak i dokladaji autorv tvarci ptistup. V jeho plakatové tvorbé se nijak
neodrdzeji umeélecké rysy avantgardy, tvorba spi§ formalné navazuje na uméni
z prelomu stoleti. Stejn€ tak i znacnd c¢ast reklamniho primyslu ve 20. a 30. letech
nenavazovala na soucasné¢ umélecké sméry a podobu reklamy urcoval spiSe trh
a kulturn¢ spolecenska situace. Ve Weissové praci tedy nenajdeme znadmky uméni
avantgardy, ale spiSe soucasnou a popularni formu v plné eleganci tehdejsi doby. Jisty
posun ovsem lze nalézt v plakatu pro zdbavni podnik Lucerna z roku 1928, ktery Ize

zaradit do stylu art deca.

V emigraci Emil Weiss jiz na plakatovou tvorbu nenavazal az na par ptipadi v exilu
v Anglii a jednoho filmového plakatu ve Spojenych statech. V New Yorku, kde se
s rodinou usidlil uz natrvalo, se Weiss dale vénoval pfevazné ilustraci a novinaiské
karikatufe.’® Zde jeho prace zaznamenala znaény Gspéch a jméno Emil Weiss, oproti

Cecham, je ve svété dnes spojovano pievazné s jeho ilustracni tvorbou.

56 Jan V. White, Emil Weiss, volume I.: Drawings, strojopis z roku 2004, soukromd sbirka, s. 78-84, 99109
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Summary

The output of Emil Weiss’s work in the Czech Republic is represented in only a few
pieces which probably caused a quick escape abroad before World War II. The most
important and significant posters and illustrations were chosen for the analysis of his
work to demonstrate the author’s creative approach. In his poster design, the artistic
features of the avant-garde are not reflected, but the work is more formally linked to art
of the turn of the century. Similarly, a significant part of the advertising industry in the
1920s and 1930s did not follow the current artistic trends and the form of advertising
was determined rather by the market and culturally social situation. Thus, in Weiss’s
work, we do not find signs of avant-garde art, but rather a contemporary and popular
form in the full elegance of that time. However, a certain shift can be found in the
poster for the Lucerna entertainment company from 1928 which follows the style of Art

Deco.

In the emigration, Emil Weiss did not follow up on poster design except for a few cases
in exile in England and one film poster in the United States. In New York, where he
and his family settled permanently, Weiss continued to focus on illustration and
journalistic caricature. Here his work has achieved considerable success and the name
Emil Weiss, compared to the Czech Republic, is nowadays mostly associated with his

illustration work.
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