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ANOTACE

Diplomova prace se zabyva novym ¥l&vacim oborem a jednim zigezovych
témat, kterym je mediélni vychova.

Teoreticka ¢ast vys¥tluje pojmy jako jsou medialni vychova, medialni
gramotnost, popisuje vyvoj oboru a jehdazeni doceského Skolstvi a zaffuje se
rovnéZ na ulohu medialni vychovy v Ramcovych $tadacich programech, tzn. jakym
zpisobem by se #ha do vyuky zavaét a jaké cile by la naphovat.

Praktick& ¢ast je sousedina na moznosti vyuky vybranych témat mediélni
vychovy a rozbor odtenych hodin. Metodickéffpravy mohou slouzit jako paioka

pro Wwitele a Zaky druhého stuprmakladni sSkoly.



ANNOTATION

Diploma work engages in the new educational lingictvis Medial education.
The theoretical part explaines notion of medialaadion, medial literacy. It describes
the development of line and his obstruction todbech education and it targets the role
of medial education in the framework educationalgpamme, it means how it should
be embedded in instruction. It should fulfil thenddions.

The practical part is focusing on chances of utdion medial education and
analysis classes.The methodical disposition seamgesnstrument for teachers and

students of second — degrese on the primary school.
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UvoD

Média jsou sotasti Zivota kazdého vihnéhocloveka. Jsou pro nas hlavnim
zdrojem informaci awezitym salovacim prosiedkem. S lehkou nadsazkou by se dalo
fici, Ze média se tb kolem vSeho a vSe settkolem médii.

Ani déti uz dnes nerizeme uchranitigd medialnim vlivem, proto je nezbytné,
aby se média ¥azovala i do vy&ovani a to uz na zakladni Skole.

Diky medialni vycho¥ by se ndly déti nawit, jaky postoj by nily k médiim
zaujimat, jak nejlépe je vyuZivat k rozvoji své lmsosti, jak nepodléhat jejich tlaku a
nestat se na nich zavislymiil@zité je snazit se dosahnout toho, ably blyly schopny
udrzet si od médii kriticky odstup addomovaly si jejich tlak na spaieost i samotné
jedince. Je také&dba, aby &i pochopily, véem jsou média pro spd@leost ginosna a
jak mohou naopak lidem skodit.

Kdyby Z&ci gesre veédéli, kde jsou hranice mezi uzitkem a Skodlivosti med
kdyby je vyuzivali pouze pro éyrozvoj, byl by to idealni stav. V praxi to ovSdak
nefunguje. Na zakygsobi mnoho vliv, patinaje rodinou fes vrstevniky az po dobové
trendy, a pro dospivaijici chlapce a divky neni éete delné a bez problérn skloubit

dohromady.

Ve své diplomové praci jsem se zabyvalgazanim medialni vychovy do vyuky
na zakladni Skole.

Medialni vychova je nové odwi vz&ilavani a je zatim ve fazi, kdy se s nim
Skoly a pedagogové seznamujic pracovat a Zzazovat do vytiovacich hodin. Proto
jsem se v teoretick€asti své prace zaifila na obecnou charakteristiku medialni
vychovy, na jeji definici, vyvoj, cile a na jeji ps jakozto jednoho z fifezovych
témat, ktera jsodastmi Ramcového vzthvaciho programu, na jeji tematické oblasti a
moznosti realizace.

V casti praktické jsem se pokusila zhodnotit a rozelwaicovaci hodiny
tykajici se pra¥ medialni vychovy. Pro svojfiinnost jsem si vybrala Zakladni Skolu
Komenského v Nagsti nad Oslavou. Pro Zaky 2. stdpisem si pipravila Sest
vyucovacich hodin, které byly zaffeny na medialni problematiku. V jednotlivych

hodinach jsme seimovali zejména zpravodajstvi a rekkam



Jelikoz je medialni vychova novynitguimétem a Skola, na které jsem wavala,

S ni nema prozatim mnoho zkuSenosti, snaZila jgeprablematiku medialni vychovy
priblizit Zakim, ale také tamnim éitelim. Mym cilem bylo na zakladoduenych
hodin zjistit, jak se Zaci diky vlastnim zkuSenasterientuji v medialnim g€, kolik
informaci o médiich, jejich funkci &iincich maiji.

Zaci 8. r@niku vy3e uvedené zékladni Skoly se ve Skolnim 20@7/2008
podileli na tvork Skolnihocasopisu vychazejiciho jednou z&sit. Vydavantasopisu
rovneéZz pati do oblasti medialni vychovy, tudiz jsem délgh své prace Zadila
nékolik ukazek ndsicniku Amosek.

Vysledkem mého snazeni byglm byt zhodnoceni pracovni aktivity Aglkjejich
védomosti, dovednosti a zkuSenosti. Dale jsentlaxttjistit, jak dand témata Zaky
zaujala, zda procbyla medialni vychova zajimavou &psnou tebni latkou.

Mym cilem bylo, aby se tato prace stala jakousi fpckau pro vSechny, kieby
si cheli tieba jen vyzkouSet, jaka témata a jakyniisgbem by se dala se Zaky ve

vyuc¢ovacich hodinach probirat.



Média v nasem kazdodennim zivot €& — slovo k Uvodu

V dnesni dob neni pochyb o tom, Ze média jsou neodmyslitelnow&sti
Zivota kazdého jedince. Troufnui$ti, Ze naprosta&Sina z nas média definyuziva,
a uz za delem ziskadvani novych informaci nebo k z&pinvolnéhoc¢asu. Pouzivani
médii s sebou v3akiipasi také jista rizikaCim vice se totiz médii obklopujeme, tim
meére si uwdomujeme jejich vliv na naSe Zivoty i na nas sa@ofPokud bychom se
nebranili, postupemasu by nds média zcela zahltila svoji stale ro$totarukci. Proto
je nezbyt® nutné, abychom se nali média vyuzivat deln¢, abychom dokazali odlisit
jejich pozitivni vliv od negativniho, coz vyZadugpecialni pipravu. Tou rozumime
soubor poznatk o médiich, dovednostifip praci s nimi, neboli zakladni vybavu
modernihoc¢loveéka, jiz nazyvdme medialni gramotnost. A proto sdestice stava
souwasti vzalavacich prograin po celém s#te¢ vychova k zivotu s médii neboli
medialni vychovd.

! Jirak, J. Zaklady medialni vychovy. Praha: Por@007, s. 5-8



1. MEDIALNI VYCHOVA A MEDIALNI GRAMOTNOST

Oke tato pojmoslovi se stavajirgdnttem studii mnoha teorefik kiefi se je
snazi definovat a vystihnout jejich podstatu. Pbdécse jednotlivé nazory argdstavy
pokusim nastinit nize ve své praci. Na uvod jseoezp@ro zamysleni uvedla ngtek
textu z publikace Jana Jiraka, ktery popisuje,gakfedmet medialni vychova lisi od

jinych vywovacich pedneta a jehoz autorem je Cary Bazalgette.

.-..v_medialni vycho® na rozdil od ostatnich Skolnichreuin®tii, po dttech
chceme, aby zkoumaly, jakdV to, co ¥di. V medialni vych@vse museji pidit po tom,
odkud informace a mysSlenkyighazeji, a ne fijimat fakt, Ze tu prostjsou.”

(Cary Bazalgette)

Existence médii vnasi do Zivota spwlesti novy roznir socialni komunikace
ovliviujici vSechny podoby socialni praxe. Tento réznse ozn&uje slovem
medializace. To znamena, Ze polésg@beni médii natené oblasti spotmosti se
rozsSkuje a média dnes zasahuiji Hilifad do ekonomiky, politiky, zabavy i umi.

Jelikoz se média stavaji rozhodujicim sociglden faktorem, ktery bohuzel
dokaze zastinit Skolu i rodinu, jeildzité snazit se jednani médii poznat a pochopit.
Dale je Zejmé, Ze s#leni, ktera nam meédia nabizeji, nemaji stejnorodgrakter,
vyzna&uji se svébytnym vztahem k redlijsou vytvdena stiznymi zangry. Abychom
my jako uZivatelé médii a fipemci sdleni dokézali tato sprae¥n vyhodnotit,
potrebujeme ufitou pripravu. Utvdi se tak nova kompetence, schopnost ,Zit s médii*

neboli medialni gramotnost.

2 Jirak, J. Zaklady medialni vychovy. Praha: Por007, s. 8-9



1.1 Co je medialni gramotnost

,Zadné médium nefdstavuje pehnané riziko, pokud jeho uzivateb@iy véem

nebezpé tkvi. ... Ptat se znamend prolomit kletb(Neil Postman)

Podle nazoru Jana Jiraka rozumime pod slovnim sipojenedialni gramotnost
zpravidla poznatky, které nam unioii orientovat se ve $&€ médii. Diky medialni
gramotnosti bychom si #i umét na média vytviit vlastni nazor, nazirat naén
s odstupem, nepodléhatil jejich pisobeni, jez ma vliv jak na spoétest tak na nasi
osobnost. Do medialni gramotnosti jsou zahrnutynptkyy o fungovani meédii a také
znalosti o produktech medialnichégehi.

Jedna ze zakladnich definic medialni gramotnti&t, Ze je to ,schopnost
vyhledavat, analyzovat, hodnotit a komunikovat rakdi sc&leni rozlénych typi a
forem.® NezéleZi na tom, zda se jedna o informace &nigtelektronické nebo digitalni
podolE a zda je ziskavame z novin, televize, rozhlagermetu.

Medialni gramotnost se da ra#itl na 2 slozky. Prvni slozka je znalostni a
zahrnuje naSe zakladni poznatky o historii médii,jefich fungovani. Druh@,
dovednostni sloZzka, se sasti na praci s médii. Tzn. Z8ovék dovede medialni
sdkleni pijimat ale také sam vytvét. Clovék, o rémz fekneme, Ze je ,medi&n
gramotny*, by ndl medialni sdleni které pijme, umét dale zpracovat a vyhodnotit.

Na rozvoji medialni gramotnosti by sela podilet mediélni vychova. ¥R se
diskuze o medialni vycheévvede od poloviny 90. let 20. stoleti a v &snosti je

souwasti RAmcového vzthvaciho programu.

1.2 Mediéalni vychova - definice

Medialni vychova pedstavuje systematickou snahu zvySovat spoleke
powdomi o médiich a medialnim obrazu¢wu Zarové reflektuje potebu vybavit
jednotlivce dovednostmi piabnymi k samostatné tvarb mediovanych s#eni.

Zan¥iuje se zejména na porozémi spoléenskym hodnotdm, na dovednosti

3 Plasek, R. (2004), Medialni vychova a medialnhgpénost v kontextieského Skolstvi.
Nastin piedpoklad, moznosti a limit. In Revue pro média 8/2004 Brno: Spolettel pro vydavani
c¢asopisu Host, 2004, s. 9



komunikace a kooperace, na kazdodenni praktithéosti medialni povahy a na
vychovu k samostatnému jednéni a mysleni.

Celek mediélni vychovy s#&uje k naplgni dvou zakladnich dil Prvnim je
kriticka reflexe médii. Redpoklada se, Zze porozém tomu, jak média funguji, tvb
zaklad pro schopnost kritickehaijpmani a posuzovani mediovanyclékhi.

Druhym cilem mediélni vychovy je fiprava jednotlivce na samostatné
vyuzivani médii. Zaci secuivyhledavat informace, realizovat vlastni myslemiynoci
webové stranky, fotografie, filmu nebo novinovéténku.

Koncept medialni vychovy g$mito dwma cily se oznaije jako tradini. Jeho
vychodiska se formulovala na zakéagisobeni masovych médii igdevsim tisk,
rozhlas a televize) na spotost. Clenové publika maji vtomto pojeti pouze malou
moznost aktivaa se podilet na ut¥éani medialniho prostoru.

Druhy pistup k medialni vychayse oznéuje jako teleologicky. Uzce souvisi
s roz&fenim digitalnich technologii, které naruSuji réedi roli na aktivniho
producenta a pasivniharigmce mediovanych stkni. V tomto pojeti ma medialni
vychova za ukol zkoumat, analyzovat, rozvijet, ztelovat nové moznosti, které

moderni technologie otviraji v rdmci vyuky a takzého celoZivotniho vzdavani?

* Jirék, J., Mifienka, M. Rozugt médiim — zaklady medilni vychovy pritele. Praha: Partners Czech,
2006, s. 8-9



2. VYVOJ MEDIALNI VYCHOVY

Za jednoho z prvnich zastananedialni vychovy je povaZzovan Jan Amos
Komensky, kemuZz se ve svycklancich giklani Jan Jirdk i slovensky mediélni
teoretik Samuel Brka. Komensky povazoval zaildZity zdroj podeni noviny a
pozadoval, aby se jejickiteni stalo sotasti vyuky. Zajimal se o vliv médii na
spole&nost.

PodrobgjSi ivahy o medialni vychéwse vSak datuji az do stoleti dvacatého. Je
to pochopitelné, jelikoz noviny se v té doktaly médiem politickych udalosti.

V obdobi mezi sstovymi valkami se v Mmeckém prosedi z&aly objevovat
nazory, ze noviny, resp. jejich obsahy, by s#yrstat sodasti vyuky a navic, Ze by se
do vzdlani melo zaradit powteni o medialni produkci.

Hlavni podrty pro rozvoj medialni vychovy do dnesni podoligly pak po 2.
sv. valce. RedevSim to byla snaha vyrovnat se se Spatnhou zésiSes médii
z mezivaléného obdobi a druhym impulsem byla komercionalizaéelii v 50. a 60.
letech v USA.

DalSi etapou, kterou J. Jirak ztaje ve své knize ,Zaklady medialni vychovy*,
je doba po roce 1989, kdy ¢&da éra digitalizace médii a stim spojené posileni
komercionalizace. Charakteristickym rysem obdobi rgzvoj médii, pedevsim
interaktivnich, mezi & pati patitace, g'enosné fehravée nebo péitacové hry. Jak se
v této dolk zvySovala obava z negativnich wvivmédii na spoknost, s¢imZz se
spojovalo odlid&ini a problémy v oblasti mezilidskych vztahostl zarove pozadavek
na medialni vychovu veé&sine zemi s¥ta. Dnes mizeme medialni vychovu najit ve
vzklavani v zemich zapadni Evropy, Ameriky, Afriky sig.

Od roku 2000 je medialni vychovaraaena jako firezové téma do Ramcového
vzaklavaciho programu, kterytipravil Vyzkumny Ustav pedagogicky v Praze. Od roku

2006/2007 je medialni vychova s@sti realizované kurikularni reforniy.

® Jirék, J. zaklady medialni vychovy. Praha: Por007, s. 19-21



3. MEDIALNi VYCHOVA V SOU CASNEM CESKEM SKOLSTVI

V kritickém c¢tvrtletniku Revue pro meédia vySeliga étyimi lety ¢lanek
stredoskolského pedagoga Radovana Plaska zabyvajsgh@ra¢ problematikou
konceptu medialni vychovy v nasi zemi. Ve své Uvaanazil nastinittpdpoklady a
moznosti vyuZiti tohoto tématu ve vyuce. V té &@e o medialni vycha@vvedlarada
diskuzi mezi odborniky a nejinak je tomu i dnefespo Ze medialni vychova ma jiz
svoji strukturu a jakoZto prezové téma byla *azena do Ramcovych wddvacich
progranii. Kazdy novy zasah do vychawwzdlavaciho procesu s sebou saiepné
nese jista askali. Jak uvadi R. Plasek, v souvisseszapojenim medialni vychovy do
vyuky, bychom mili mit na pandti problematické momenty, které mohou toto jeji
zavedeni do Skol provazZetledna se nafklad o to, jaka vstupni a vystupni kritéria
budou na mediélni vychovu kladena. iPaem cile medialni vychovy a gramotnosti,
obsahova a formalni podoba, materialni podminkyuh®r bod se vztahuje
k pedagodm, ktai se budou medialni vychévvénovat, a také jejich schopnosti
orientovat se v dané oblasti po strance teoreticggaktické. Teti moment se tyka
aprobovani &hto pedagoly toho, kdo a jakym Zsobem bude zajidvat jejich
vzaklavani. Je iejmé, Ze pokud mé mit vyuka medialni vychovy kwdlidharakter a ma
prispivat ke zlepSovani medialni gramotnostitZakeéla by Skola disponovatiedevsim
medialré gramotnymi pedagogyfipravenymi wdomosts i didakticky.”

V soutasnosti stédle neni na zakladnich #ednich Skolach mediélni vychova
pojata jako samostatnygrntt, nicmért do vyuky ji z&lenit 1ze. V jaké mie je vSak
do vyuky z#@azena, to vicemérzavisi na uli samotnych titela.

Prostor pro zdenéni medialni vychovy daeského vzéavaciho systému se
v sowasnosti stéle jeSwvytvéri. Prednetem diskuzi se stava podoba medialni vychovy,
kdo by na ni rél participovat, jak a kym budou aprobovatigadni vyéujici medialni

vychovy?®

® Plagek, R. (2004), Medialni vychova a medialni grmost v kontexttieského $kolstvi.

Nastin pgedpoklad, moznosti a limit In Revue pro média 8/2004 Brno: Spoletatpl pro vydavani
casopisu Host, 2004, s. 9

"Tamtéz s. 9

®Tamtézs . 12



4. MEDIALNi VYCHOVA V RAMCOVEM VzZD ELAVACIM
PROGRAMU

Ramcové vz#lavaci programy, které jsou giezné owiované Vyzkumnym
ustavem pedagogickym v Praze, pojimaji medialnhoya jako jedno z firezovych
témat’

Radovan Plasek ve svéffanku uvadi, Ze RVP nabizeji¢itou predstavu o tom,
pro¢ by mela byt mediélni vychova edukovana, se kteryi@dortty nejuzeji souvisi,
jaky by n¥l byt jeji pfinos pro rozvoj osobnosti Zaka.

Medialni vychova nabizi elementarni poznatky o @edikomunikaci a prace
s médii. Média a komunikacegequstavuji velmi vyznamny zdroj zkuSenosti, prakzisk
poznatki pro stale ¥tSi okruh gijemai. Pro uplaténi jednotlivce ve spotmosti je
dulezité untt zpracovat, vyhodnotit a vyuzit ty pafly, které pichazeji z okolniho
SWta, coz vyzaduje staleétsi schopnost zpracovat, vyhodnotit a vyuzit @bgn
ptichazejici z médit°

Ukolem medialni vychovy je vybavit zéka zéakladniowii medialni
gramotnosti. Ma Gzkou vazbu na wlaci oblastClovék a spolénost, Jazyk a
jazykova komunikace, Inforndai a komunik&ni technologie a také Ui a kultura.

Propojeni na oblagflovék a spolénost se tyka i@devsim toho, Ze média jako
socidlni instituce, se podileji na utgai podob a hodnot moderni doby, utg hledat
paralely mezi minulymi a s@asnymi udalostmi a porovnavat jevy a procesy
v evropském i celogfovem neritku.

Spojitost s oblasti Jazyk a jazykova komunikacetyd& zejména vnimani
mluveného i psaného projevu, jeho stavby, trregjSich typi obsali a uplatiovani
odpovidajici Skaly vyrazovych preéstki. Osvojeni si zakladnich pravidel regné

komunikace, dialogu a argumentace.

° PritFezova tématajsou dileZitym formativnim prvkem zéakladniho wddvani, vytvéeji prileZitosti pro
individualni uplateni zaki i pro jejich vzajemnou spolupraci a pomahaji rggviosobnost zaka
piedevSim v oblasti postbp hodnot. Jedna se o okruhy aktualnich problémtasného ssta, které se
tak zaazenim do RVP ZV stavaji nedilnou gésti zakladniho vzthvani. Jednotlivé okruhy -
Osobnostni a socialni vychova, Vychova demokrdtlahiana, Vychova k mysleni v evropskych a
globalnich souvislostech, Multikulturni vychovayiEanmentalni vychova a Medialni vychova.

© Ramcovy vzdavaci program pro zakladni vaidvani, Vyzkumny Gstav pedagogicky v Praze, 2007,

s. 101



V ramci Inform&ni a komunikani technologie se pak jednd o vyuZzivani

tisténych a digitalnich dokumeinfako zdroje informaci.

4.1 Medialni vychova v Ramcovych vzd élavacich programech

Ramcové vzélavaci programy (dale jen RVP)qustavuji spolu s Narodnim
programem vzé&lavani statni Growe vzdlavacich dokumeidt Narodni program
vzaklavani vymezuje peteini vzatlavani jako celek. RVP vymezuji zadvazné ramce
vzaklavani pro jeho jednotlivé etapy +guiSkolni, zakladni aigdni vzélavani. Oba
dokumenty jsou v@jre pristupné pro pedagogickou i nepedagogickonost.

Ramcové vzélavaci programy:

e vychazeji z nové strategie \&avani zdiraziujici klicové kompetence, jejich
provazanost se vEtvacim obsahem a uplé&ti ziskanych #domosti a dovednosti v
praktickém Zivog;

e vychazeji z koncepce celozivotnihgeai;

e formuluji ofekavanou Urove vzdlani stanovenou pro vSechny absolventy
jednotlivych etap vz&lavani;

e podporuji pedagogickou autonomii Skol a profesipowdnost witela za vysledky

vzaglavanit?t

Pro¢ byla medialni vychova z#azena do RVP?

Jak jsem jiz uvedla vySe, je v dnesni édadouci, aby vatlany ¢loveék byl
vybaven dostat@ou urovni medialni gramotnosti. Tato schopnostdrgpse zapojit do
medialni komunikace je jednou z podminek sociaézadince do spotmosti.

Ziskavani medialni gramotnosti je dneéseweno do medialni vychovy, ktera se
muze realizovat jako samostatnyedntt nebo se da zenit jinych pedntty,
nagiklad doceského jazyka, @episu, oktanské vychovy. Saasti RVP pro zakladni
Skoly a gymnazia se medialni vychova stala v pédebmbinace samostatného

prednttu a tematické interpretace do dalSich&adacich okrub.

! Ramcovy vzdavaci program pro zakladni vadvani, Vyzkumny Gstav pedagogicky v Praze, 2007,
s. 101



Medialni vychova je ovSem koncipovana tak, aby &koponechavala valjsi
pole pisobnosti a jednotlivé Skoly pak maji ve své kompetejak si s timto
prifezovym tématem poradit, zda zvolit samostatny kdrzinterpretaci do kunk

jinych.

4.2 Struktura medialni vychovy

Samuel Bréka i Jan Jirdk se ve svych textech 2#lintaké na problematiku
fungovani obsah vlivii a role médii ve spateosti. Oba autid v podstat zastavaji
stejny nazor. Diky #mu bychom mohli shrnout jakysi gilmedialni vychovy:

1. Média neodrazi gt jako zrcadlo, ale prochazidilymi procesy a ve vysledku
se jako medialni produkty dostavaji ke svyiipepnaim.

2. Zakladnimi procesy, jeZ prédldji vSechna mediovana&eni, nez se dostanou
k pijemaim, jsou zjednodusSeni, zestngni, vytridéni a podizeni ugitému &elu.

3. Fijemci jsou aktivni uzivatelé, kiese z nabidky medialnich prodtktybiraji
to, co mohou v budoucnu pouZzit.

4. Média se podileji na utkeéni veeejného Zivota, Zivotniho stylu, zapiji volny
cas.

5. Sctleni v médiich majitrzné &ely, které nejsou vZzdyeme na prvni pohled.

6. Informace nabizené v médiich je nutné siovat.

7. V souvislosti s druhy médii existuji tak&né typy obsal jez konkrétni média
nabizeji.

8. Média maiji st systém, historii i sva pravidla, proto o nich wilme jako o socialni
instituci svého druhu.

9. Poslednim znakem je, Ze média se chovaji jakobwny podminky?

12 Jirak, J. Z&klady medialni vychovy. Praha: Por@007, s. 12



4.3 Cile mediélni vychovy

RVP nabizi dva postupy, jak bychom si mohli osvagtkladni poznatky o

médiich:
1. Kritick& interpretace, neboli receptivéinnost, ktera se soust’'uje na nakladani
s medialnimi produkty:e  kritické ¢teni, poslouchani, pozorovani medialnictlescl

e interpretace vztahu medialnichekhi

e pozorovani stavby medialnichesehi

e vnimani autora medialnich&eni

e sledovani vlivu médii

e sledovani fungovani medii
2. Medialni produkce, neboli produktivnéinnost, se zadtuje na vytvéeni
jednoduchych sdeni, sestavovani vlastni medialni produkce:
e organizace prace ve Skolnéasopise, rozhlase, webové strance
e [riprava vlastnichifispevka
e kontrola a opravaifspevka druhych
e reprezentace Skolniho médiag vaejnosti

Radovan Plasek uvadi, Ze tyto dva postupy se @jolicoz je zmitno i v RVP.

Zabyva se také otdzkami, které s sebou provazabost sfér pinasi a pokousi se timto
zapisobit nactende, aby se nadinito otazkami zamysleli. Pochybuje riggad o tom,
zda jsou dnesni Skoly dost&ate materiali vybavené na vytw@ni medialnich sdeni.
Co se tye pedago@, vyvstava zde otadzka, zda jsou schopni vyuzivatdemich
technologii v pipact, Ze je jimi Skola vybavena. Idedalni stav by safep& byl, kdyby

kazda vzdlavaci instituce mohla byt vybavena feinymi materialy a technologieri.

4.4 Prurezové téma Medialni vychova

Pritfezova témata se stala povinngasti vzélavaciho obsahu zakladniho
vzklavani. Stanovené vilhvaci cile a ¢ekavané finosy tchto témat k rozvoiji
osobnosti Zak nejsou diky své spedifiosti za&azeny jako satast jednotlivych
vzklavacich obat, ale jsou uvedeny samostéatn

B plasek, R. (2004), Medialni vychova a medialni gramst v kontextdeského $kolstvi. In Revue pro
média 8/2004 Brno: Spolekdtel pro vydavanFasopisu Host, 2004, 9-12



4.4.1 Tematické okruhy pr Gfezového tématu

Tematické okruhy medialni vychovy gkeni na tematické okruhy receptivnich

¢innosti a tematické okruhy produktivnigimnosti.

Tematické okruhy receptivnichinnosti:

kritické ¢teni a vnimani medialnich &dni — péstovani kritického fistupu ke

zpravodajstvi a reklag rozliSovani zdbavnich (,bulvarnich®) privkre scleni

od informativnich a spobensky vyznamnych; hodnotici prvky ve ékahi;

hledani rozdilu mezi informativnim, zabavnim a askhim sdlenim; chapani
podstaty medialniho stbni, objagovani jeho cil a pravidel; identifikovani
zakladnich orientaich prvki v textu

interpretace vztahu medialnichéghi a reality— mizné typy sdleni, jejich

rozliSovani a jejich funkce; rozdil mezi reklamouam@avou a mezi ,faktickym*
a  fiktivnim“ obsahem; hlavni rysy reprezentativtipsztah medialniho sdeni

a socialni zkuSenosti; identifikace spmasky vyznamnych hodnot v textu,
prvky signalizujici hodnotu, o kterou seskhi opira; identifikace zjednodusSeni
mediovanych s#eni

stavba medialnich stbni — piiklady pravidelnosti v uspgadani mediovanych

skleni, zejména ve zpravodajstvi, principy sestavogmavodajstvi a jejich
identifikace; pozitivni principy (vyznam a uzteost), zezdbaiujici principy

(negativita, blizkost, jednoduchostiitpmnost); piklady stavby a usgadani
zprav (srovnavani titulnich strafiznych denik) a dalSich medialnich &eni

(napiklad skladba a vy scEleni v¢asopisech pro dospivajici)

vnimani autora medialnich &dni — identifikovani postdj a nazoi autora

v mediovaném sdeni; vyrazové prosgedky a jejich uplaténi pro vyjadeni ¢i
zasteni nazoru a postoje i pro z&mou manipulaci; prvky signalizujici
explicitni ¢i implicitni vyjadieni hodnoceni, vils a kombinace slov, obraza
zvuka z hlediska zagru a hodnotového vyznamu

fungovani a vliv._médii ve spairosti — organizace a postaveni médii ve

spole&nosti; faktory ovliviujici média, interpretace viivpasobicich na jejich
chovani; zfisoby financovani médii a jejich dopady; vliv médii kazdodenni
Zivot, spol€nost, politicky Zivot a kulturu z hlediska s@sné i historické

perspektivy; role meédii v kazdodennim Z&ofednotlivce, vliv médii na



uspdadani dne, na rejék konverzénich témat, na postoje a chovani; role
médii v politickém Zivat (predvolebni kampana jejich vyznam); vliv médii na
kulturu (role filmu a televize v zivétjednotlivce, rodiny, spot@osti); role
médii v politickych zninach*

Tematické okruhy produktivnich €innosti:

» tvorba medialniho sdkeni — uplat@ni a vykEr vyrazovych prosedki a jejich

kombinaci pro tvorbu&cné spravnych a komunikaé (spol&ensky a situéng)
vhodnych sdleni; tvorba medialniho sténi pro Skolniéasopis, rozhlas, televizi
¢i internetové médium; technologické moznosti afepmezeni

o préce v realizznim tymu — redakce Skolnih@asopisu, rozhlasu, televizg

internetového média; utiéni tymu, vyznam iznych kovych a socialnich
skupin pro obohaceni tymu, komunikace a spolupvagenu; stanoveni si cile,
¢asového harmonogramu a delegovani k@ zodpowdnosti; faktory
ovliviiujici préci v tymu; pravidelnost medialni produkte

4.4.2 PFinos pr Gfezového tématu k rozvoji osobnosti zaka

V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti:

» prispiva ke schopnosti U&n: a samostathse zapojit do medialni komunikace

e umoziuje rozvijet schopnost analytickéhdigiupu k medialnim obsam a
kritického odstupu od nich

e U¢i vyuzivat potencial médii jako zdroje informaciaktni zabavy i napkni
volnéhocasu

* umo#iuje pochopeni dila strategii vybranych mediélnich ob&ah

* vede k osvojeni si zakladnich pringipzniku vyznamnych medialnich obsah
(zvlase zpravodajskych)

e umoziuje ziskat pedstavy o roli médii v ktbvych spoléenskych situacich a
v demokratické spotaosti vibec (&etrg pravniho kontextu)

» vytvéti predstavu o roli médii v kazdodennim Zwetregionu (v lokalit)

* vede k rozeznavani platnosti a vyznamu argutneatveejné komunikaci

14 Ramcovy vzdavaci program pro zékladni vadvani, Vyzkumny dstav pedagogicky v Praze, 2007,
s. 102-103
> TamtéZ s. 103



e rozviji komunik&ni schopnost, zvlaStpii verejném vystupovani a stylizaci
psaného a mluveného textu

e prispiva k vyuzivanich vlastnich schopnosti v tymgwéci i v redaknim
kolektivu

« piispiva ke schopnostiizpiisobit vlastn&innost potebam a cilm tymu'®

V oblasti postoji a hodnot prifezové téma:
e rozviji citlivost wi¢i stereoty@m v obsahu meédii i Zsobu zpracovani
medialnich sdeni
» vede ku¥domovani si hodnoty vlastniho Zivota (zviastolného ¢asu) a
odpowdnosti za jeho naptmi
e rozviji citlivost vici predsudkm a zjednoduSujicim soth o spolénosti
(zejména o mensSinach) i jednotlivci
* napomaha k wdomeni si moznosti svobodného vyj&ai vlastnich postdja
odpowdnosti za zfisob jeho formulovani a prezentace
Na urovni vSeobecného zakladniho &adi je vhodnéclenit obsah medialni
vychovy na poznatky a dovednosti tykajici se:
A/ podavatele, tj. médii samotnych
B/ scleni, tj. mediovanych obséh

C/ prijemay, tj. publika a toho jak naémmédia a jimi nabizené obsahy mohdisqbit

ad. A/ Média

Medialni gramotnost f¥e byt budovana a rozvijena na zakléaktu, Ze média
jsou vyrobni organizace s vyraznou orientaci nanekockou UspSnost, vnitni
hierarchii a zavedenymi rutinnimi postupy praceydii slovy, ekonomicka ugpnost
je zavisla na zjsobu financovani médii (média obchoduji se zajmejatszakaznik),
vnitini hierarchie je zasadnim faktorem, ktery se patilicelkovém charakteru média
(napiklad vztah mezi majitelem a Séfredaktorem) a nitpostupy ovliviuji nabizena
sckleni (napiklad uza¥rky ve zpravodajstvi).

Média, jakoZto spotenské instituce, maji svou vlastni historii a takéké

vazby na ostatni instituce. Vyznamnou roli hrajidmév podol politického tisku.

® Ramcovy vzdavaci program pro zakladni vadvani, Vyzkumny Gstav pedagogicky v Praze, 2007,
s. 102
Y Tamté? s. 102



Stavaji se platformou pro vyjaavani politickych nazdr. Zasadni postaveni maji
masova média pro venost, ktera jimi vypluje swij volny ¢as. V neposledniac se
média obohacena o film, rozhlas a televizi stanagiteli véejného Zivota, vyrazem

Zivotniho stylu a kultury a pojitkem globalizujibise spolgenstvi®

ad. B/ Obsahy

DalSim prostedkem, jak miZze byt medialni gramotnost rozvijena, je 2jist ze
mediované obsahy vznikaji a jsou usmtany podle witych pravidel a s witym cilem.
Jednim ze za#mi medialni gramotnosti, je ziskani kritického odstuywedevsim od
takovych sdleni, ktera podavaji objektivizujici vypé&di o skuténosti. Jde o
zpravodajstvi, fipadré o sdleni, ktera maji vyrazh persvazivni charakter nebo
zabavni zarreni.

Zpravy jsou vybirany, zpracovavany aasovany podle rutinnich Kritérii,
tzv. zpravodajskych hodnot. Zpracovani je ffipeno odliSnym pdebam, nafklad
jednoduchosti, fibéhovosti atd.

Jednotlivé typy mediovanych obsatse vzajemé& inspiruji ve vyuzivani
vyrazovych prosedki, zvlast pak obrazova stkni vykazuji znanou podobnosties
hranice zanr. Poznani vyrazovych prdstki jednotlivych ty@ sdéleni napomahaip
rozliSeni usptadani a zpracovani mediovanych olisgh

ad. C/ Publikum adinky

Publika jsou vytvéena gijemci médii a mohou mitékteré spoléné rysy. Jsou
médii oslovovana jakozto sociélni skupina a majZnust identifikace. Vzhledem ke
zpasobu financovani médii jefipemce sotasre zakaznikem i fedmétem obchodovani,
coZ se promita ve vztahu mezi nim a médiem. Puflikeni jen pasivnimifjemcem
nabizenych obsdahje tomu spiSe naopak, vybira si je a dale s pmacuje.

Je celkem i&jmé, Ze média maji naipmce znany vliv. Ovliviwuji postoje,
nazory, emoce, dkdy i chovani jednotlivce, ale také stabilitupromeny spol€nosti.
Muzeme vysledovat také jisty vliv médii na spoluitra veejné agendy (,témat, o
nichz se miluvi*), coz je wezitée v takovych rozhodovacich mechanismech

demokratické spotmosti, jako jsou volby®

18 Jirdk, J., Kopplova, B. Média a spétest, Praha: Portal, 2003, s. 15-18
Y Tamtéz, s117-120
*Tamtéz, s. 85-88



4.5 Koncepce medialni vychovy pro zakladni vzd  élavani

e

V konceptu medialni vychovy povazuje Jan Jirak gjaiezitejSi tyto principy:

socialni progedi, ve kterém se pohybujeme, je neustalenpapho medialnimi
produkty, které se podileji na formovani naSidkedstav o sité, jsou tedy
aktivnim faktorem konstruovani spoémsky akceptované reality, v niz se
pohybujeme

zpravy nejsou &nym odrazem skutaych udalosti, ale konstrukci, kterou
vytvareji média a noving ktefi jsou sami pedntemiady vliva a omezeni

na trhu existuje obrovska nabidka vyrGpkez se mezi sebou liSi jen velmi
malo, a tak je ulohou reklamy vyt iluzi, Ze rozdily mezi vyrobky jsou velké
a Ze mohoueSit naSe problémy

medialni  organizace jsou ekonomické podniky, kterébchoduji

s predpokladanou pozornosti svyckjemal a maji rostouci vliv ve spalgosti

a vzajemn se ovliviuji

podstatnym trendem ve vyvoji medialnich institiespgrovani ke koncentraci
vlastnictvi a kulturni i ekonomické globalizaci

kazdy z nas pé#t do rekolika publik, ktera jsou wena sociodemografickymi
charakteristikami i zajmy a psychologickymi vlastimai jednotlivychclena

ve skupinach fijlemai se formuji sdilenéipdstavy o tom, jam maji jednotlivé
medialni produkty vypadat, a tytorqustavy pomd&haji medialni produkty
interpretovat a dodavat jim smysl

vyznamy, které medialni produkty nabizeji, #ijgmci ,snmenuji* za hodnoty,
jez maji podle jejich f@dstav spokenskou platnost

média ovliviuji spol&nost, jiZ jsou satasti, i jedince nefiznéjSim zpisobem
(od kratkodobych &inkt po dlouhodobé, od pozitivnich po negativni atalg,
nikdy ne izolovag

meédia pedstavuji vyznamné sekundarni, zpifedkované poznani (formuji
piedstavy o sité, ocekavani spojena s projevy jednotliva i instituci), které
stale vice konkuruje poznani primarnimu a kterénayznym zfgsobem pracuje

se stereotyyf

2L Jirak, J. (2003). Koncepce medialni vychovy proladid Skoly [CD ROM]. Medialni studia na
prelomu tisicileti a role médii wjinach ceskych zemi [cit. 2008-10-10]



4.6 Prinos medialni vychovy k napln  éni cil i zadkladniho vzd élani

Medialni vychova p Fispiva k tomu, aby si zak osvojil strategii pr  Gbézného
u€eni a kritického p Fistupu k p fedkladanym poznatk am.
Napliiovani cile predpoklada, Ze se zakdi:

= owérovat si poznatky, které z meédii ziskavéefevsim ze zpravodajstvi)

= vSimat si zdraj informaci, které slouzi jako podporgegkladanych poznatk
Podil jednotlivych vzdélavacich oblasti na dosaZeni cile:
Jazyk a jazykova komunikace — Z4k gewnimat mluveny a psany projev
Informaéni a komunikani technologie — & se vyuZivat tignych i digitalnich

dokument jako zdroje informaci

Medialni vychova sm éruje k tomu, aby Zak dovedl logicky uvaZovat a resit
problémy.
Napliovani cile predpoklada, ze zak:

= uplatiuje zakladni mySlenkové operace, zwéadbstrakci a analogii

» Ui se objevovat vzajemné vztahyiamy spol€enskych jeu

= rozviji schopnost zapamatovat si podstatna faldpmy a wdomosti z dznych

oblasti poznani a gazovat je do systému

Podil jednotlivych oblasti na dosazeni cile:
Cloveék a spolénost — @i se hledat paralely mezi minulymi a $asnymi udalostmi a
srovnavat je s obdobnynti odliSnymi jevy a procesy v evropském a celiigvém

méfitku

Mediélni vychova podporuje vSestranné zvladnuti kom unikace
Napliiovani cile predpoklada, ze zak:
» ziskava schopnost zapojovat se do diskuse a vylcogab jeji piibéh,
argumentaci a vysmu nazoi
* rozpoznadvad mechanismus manipulativni komunikaci ¢& se celit jejimu
pusobeni
= orientuje se v rozhovorech, diskusnicligaech a anketach

* rozeznava argumentaci a vyrazove pextity komegni i politické reklamy



Podil jednotlivych oblasti na dosazeni cile:

Jazyk a jazykova komunikace — seznamuje se se drédkia pravidly komunikace,
dialogu a argumentace

Medialni vychova — osvojuje si principy kritickékiteni, poslouchani a pozorovantj u
se chapat cile a strategie vybranych medialnichlélizejména zpravodajstvi, reklamy

a spotebni zabavy)

Medialni vychova podporuje ve vzd élani ty prvky, které sm é&ruji k tomu,
aby Zak doved| spolupracovat.
Napliiovani cile predpoklada, ze zak:
» se Wi pracovat ve skupéa tymu, @ijmout vlastni Ulohu, plnit své zavazky
» rozviji schopnost radit se i samostase rozhodovat
» se Wi vnaSet do spobmé cinnosti osobni fistup
Podil jednotlivych oblasti na dosazeni cile:
Medialni vychova — osvojuje si principy prace vakd (fidniho ¢asopisu nebo

Skolniho rozhlasui televize)

Medialni vychova podporuje ve vzd élani ty prvky, které rozvijeji
schopnost Zit s ostatnimi lidmi, byt tolerantni kj inym lidem, kulturam,
projev im i hodnotam.
Napliovani cile predpoklada, ze zak:
= poznava a &i se chapat principy a fungovani demokracie ve espakkém
Zivote
» poznava adi se chapat roli médii v demokratickgenych spolénostech
Podil jednotlivych oblasti na dosazeni cile:
Medialni vychova — rozviji a upauje si po¥domi a rozdilech a shodach v obsazich
médii v klcovych spoléenskych situacich
Na osvojeni kbovych kompetenci se {gezové téma medialni vychova podili
nasledujicim zf,sobem:
Soubor kompetencuceni
- kritické owtovani informaci
Soubor kompetencfeSeni probléni
- samostatné a kritické mysleni

- obrana proti manipulaci a manipulativni argumenta



Soubor kompetenckomunikace
- argumentace a jeji pochopeni
- analytické porozugmi textu
Soubor kompetencpracovni ¢innosti a spoluprace
- prace v tymu a ve skuginpoznani vlastni role
- dodrZzovani zavazk
- koordinace vlastrnfinnosti

- samostatné rozhodovani, ptzéné ¥domi celkd®

22 Jirak, J.(2003).Jirak, J. (2003). Koncepce medialni vychovy prdamk Skoly [CD ROM)]. Medialni
studia na pelomu tisicileti a role médii wjinach ceskych zemi [cit. 2008-10-10]



5. PROJEKTY K MEDIALNi VYCHOV E

5.1 Projekt Médiatvo Fivé

Projekt Média tvorivé realizuje o.s. Aisis, partnerskou organizaci je ZS
Taborska, Praha. Projekt je spolufinancovan Evrgmpslsocialnim fondem, statnim
rozpastem Ceské republiky a rozgtem hlavniho rista Prahy.

Tym autofi projektu si klade za cil podfb cinnosti pedagoly v oblasti
prafezového tématu medialni vychova a zabyva s# &asti produktivnim fistupem
(viz vySe) k medialni vychay

Soutasti projektu je Prucka Média tvaive, jejimiz autory jsou odborni lekto
ktefi vedli v letech 2007, 2008 kurzy medialni vychopyo witele zakladnich a
strednich Skol, ale rowz Wwitelé, kt¢i se snazi o integraci medialni vychovy do svych
obori nebo planuji medialni vychovu jako sast tidnich ¢i Skolnich projeki.
Prirucka se sklada z dvaceti lekci z&enych gedevsSim na reklamu, film, fotografie,
internet a mila by slouzit jako podpora pro danéni prifezového tématu medialni
vychova do pedmsta CJ a literatura, ¢epis, zendpis, oltanska vychova, vytvarna
vychova, chemie, fyzika. Cilemiipucky je ukazat, Ze medialni vychovauie byt
vyuzita ve vSech igdnttech a Ze tedy neni pouze vysadmstiny a informatiky.
Nalezneme zde u kazdéhtegnmttu moznosti prace se Zaky ve ¥gwacich hodinéach.

V piirucce je také &kolik aktivit pro Skolni sborovny, které bydty vést k vzajemné
dohod Skolniho tymu, jak pojmout fifezové téma medialni vychova péama vasi
Skole. Jedna kapitola je takénovana tvorb Skolnihocasopisu, coZ je aktivita, kterou
se zakladni $koly mohou efektiprezentovat na vejnosti?®

% Projekt ,Média tvaive* [online][cit. 2008-10-05]. Dostupné na WWW:
< http://www.mediatvorive.cz/o-projektu/?id=1>



5.2 Projekt Rozum ét meédiim

Projekt ROZUMET MEDIIM piipravila pro zaky a &itele obecs prosgsna
spole&nost Partners Czech. Na projektu se vSak podifi isela dalSich odbornika
metodilki. Hlavnim partnerem projektu je Centrum pro medidtudia UK FSV.
Projekt je financovan Evropskym socialnim fondestanim rozp&tem CR. V dubnu
2006 vydala spotmost Partners Czech metodickodirpiku Rozungt médiim —
zéklady mediélni vychovy procitele. Rirucka vznikla v rdmci projektu, ktery je
financovan z Evropského socialniho fondu v ramcie@miho programu Rozvoj
lidskych zdrofi. Publikace vznikla ze spoluprace mnoha odbdrngiod vedenim
vedouciho projektu Marka Nienky a odborného garanta Jana Jiraka.

Hlavnimi aktivitami projektu jsou:

metodickd firucka pro medialni vychovu s pracovnimi listy pro Zaky
multimedialni CD-ROM s ukazkami reklam a dalSiebdialnich produkit

vzdilavaci program proditele (dvoudenni Skoleniiielt po celéCR)

diskuse ve Skolach s medialnim odbornikem

Kazda z osmi kapitol ffrucky obsahuje Uvodni text k probiranému tématu,
v némz jsou shrnuty informace, které by sélnucitel pii vyuce u¥domit a snaZzit se
piedat Zzakm. Po Uvodu, vé&mz nalezneme vazbu na jednotlivé &Adaci oblasti
Ramcového vz#lavaciho programu, nasleduji v kazdé kapitolecewi a ukoly pro
Z&ky, které jsou zaloZzené na hrach, diskuzich, a@h mediélnich produkt
V kapitolach se ¢&itelé mohou inspirovat navrzenymi igoby vyuky, které jsou

doplnny o pracovni listy?

*  Projekt ,Rozurdt médiim* [online] [cit. 2008-10-05]. Dostupné na WWV:
<http://lwww.partnersczech.cz/oprojektu.html>



6. Medialni vychova v praxi

Pokud smitujeme pi vzdélavani zak k tomu, aby byli vybaveni dost&teou
arovni mediélni gramotnosti,di by dostat pilezitost k tomu, aby:
e mohli ziskat a nasledmuplatnit poznatky o roli médii ve spoéfeosti
e se mohli zapojit do medialni komunikace
e se orientovali na poli medialnich prodiukt
e si vytvaili kromé kladného také kriticky pohled na média

e byli schopni vyuzivat média jako zdroj informaeidélavani, naplani volnéhotasu

6.1 ZkuSenosti zakladnich Skol s médii

Na webovych strankach Vyzkumného Ustavu pedagolgeck& ramcovych
vzaklavacich prograiin jsou shrnuty informace ze Skolnich ¥#&Vacich prograii pro
rok 2008/2009 vybranych pilotnich z&kladnich Skdkjich zkuSenosti s vyukou
medialni vychovy jsou rozteny do nasledujicich okrih Skolni média, média jako
zdroj informaci, média ve vztahu k propagéainosti Skoly, medialni vychova a vazby
na vzdlavaci oblasti. Této problematice a rozboru jedmath okruhi ve Skolach se ve

svém¢lanku wnuje Markéta Pastorova.

6.1.1 Skolni média

NejcasgjSim médiem ve Skolach je Skolrsopis, jehoz existenci ciken
zminuje 8 pilotnich Skol — Hawkuv Brod, Londynska, Chlupova, Lysice, Kreéfig,
Pardubice, Ostrava, Prachatice.

Kromé ¢asopisi mohou mit Skoly rozhlasové nebo televizni vysjlamébové
stranky, vlastni vytviené dokumenty tykajici se historie Skoly.

| kdyz se prosednictvim Skolnich médii dob realizuji okruhy produktivnich
¢innosti, nejsou tato média zarukou &8pe vyuky Medialni vychovy.

Diky vlastni tvorlks medialniho séleni a také praci v tymu mohou vSak Zaci

porozungt fungovani médii ve spalmosti.Zaci se & poznavat skutmost a



prostednictvim médii komunikovat s ostatnimi. Také blirmit moznost poznat cely

proces medialniho 8keni a podle svych schopnosti se smmpodilet®

6.1.2 Média jako zdroj informaci

Pod mediélni vychovu sefasto zahrnuje jiz samotné uzivani médii.
V charakteristice Skolniho vZhvaciho programu se u 6 pilotnich Skoizeme najit
n¢které z échto sdleni: ,vyuziva internetu jako zdroje informaci¢iuse vyuZzivat
potencial médii jako zdroje informaci, pracuje ®mmacnimi a komunikénimi

technologiemi'®®

6.1.3 Média ve vztahu k propagaci €innosti Skoly

Tti pilotni Skoly uvadji vyznam Skolnich médii ip prezentaci Skoly nebo
propagaci #iznych udalosti, ndfklad vyrai Skoly, akce, které Skola faa,

zprostedkovani informaci aiznych Skolnich projektech.

6.1.4 Medialni vychova a vazby na vzd élavaci oblasti

Pastorova uvadi, Ze ®eptji je zminovana vazba Medialni vychovy na oblast
Jazyk a jazykova komunikace a za gadou ji povaZzuje 7 Skol. KdyZz se zé&time na
zaleréni tematickych okruin mediélni vychovy do vyiovacich pedmeti, prevazuji
predntty, které vychazeji préz oblasti jazyka a jazykové komunikace.

Skoly se snazi promyslerzaazovat tematické okruhy medialni vychovy do
vybranych dlezitych vywovacich pednéti. Cilem by vSak podle Pastorové ridon
byt integrovat vSechna témata medialni vychovy do mejwtSiho mnozZstvi
vzklavacich obsah nicmér zatim se pravtak cEje a vypovida to o nepromysleném
piistupu k medialni vychav
Je vhodné, aby medialni vychova byla integrovanallasti, které jsou teny v jeji

charakteristicé’

% Ramcovy vzdavaci program [online] [cit. 2008-10-06] Dostupné na WWW:

<http://lwww.rvp.cz/clanek/282/2108>
%6 Tamté? [cit. 2008-10-06]
2" TamtéZcit. 2008-10-06]



6.2 Formy realizace

Zakladni Skoly si pro vyuku medialni vychovy €eggji voli formu integrace
do ostatnich jedneta. Tato forma je uplabvana ve vSech #aicich a byva dopkma
dil¢imi projekty nebo projektovymi a oborovymi dny swalexrgji pojatymi obsahy.

DalSi formou vyuky medialni vychovy fojektoveé vyucovani. V jednotlivych
ro¢nicich se ¥nuje ukity ¢as konkrétnimu tématu medialni vychovy a vytvee
projekty na dana témata.

Projekt jako jediné forma realizace byl zvolen walgkol, které rozvijely zajem
Zaki o Medialni vychovu i formou nepovinnychiggmsta. Pr&¢ v nepovinnych
prednetech¢i zajmovych krouZcich je prostor pro praci rettakh rad Skolnich médii.
V jedné Skole se MV stala stasti pravidelnych ,rannich krahy kdy jsou Zaci
informovani nejen o tom, co se&jd ve Skole, ale i o dalSichiléZitych udalostech (jist
by se tato zajimava mySlenka mohla rozvijet dalealdt pro ni jask vyprofilovany
obsah ateba i giléhawjSi nazev).

Nejnar@néjSi je formasamostatného pedmétu. Pro jeji realizaci je nutné, aby
Skola gid¢lila samostatnému fpdmetu ¢asovou dotaci a aby byla zafisa kvalita
vyuky. Pokud je ambice vytwd z MV samostatny vytovaci gedmet, je teba
zpracovat jeho vafavaci obsah do osnov st&jnako u vSech ostatnichrqumeta. To
neni jednoduché, nebge treba definovat vystupy.

Forma samostatnéhaqumétu nebyla ve vzorku pilotnich Skol pro Medialni

vychovu zvoleng®

6.2.2 Navrh témat k vyuce

Medialni vychova je velice Siroké téma, obsahujitioho podtémat a oblasti,
kterym se da ve vyuce¢movat ¢as. Pokusila jsem se vyttibtematicky plan vyuky
medialni vychovy, do ¢hoZ jsem zg&adila témata, se kterymi by dle mého nazosli m
byt seznamovani Zaci na zakladnich Skolachibdru druhého stugn

Vzhledem k tomu, Ze neni strikirstanoveno, v jakycltasovych intervalech

medialni vychovu vyéovat, zda by to & byt samostatny iedntt nebo by nila
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okrajow zasahovat do vSechiguintta narazo¥ a moznosti vyuky se dostaly do
kompetence konkrétnich Skol, zpracovala jsem pYauky vylozerg dle svého nazoru.
Moje snaha skfovala k tomu, aby jednotliva témata byla pro Zakjirmava a
hlavre piinosna, proto ujednosiiuji aktivni formu vyuky. Tim myslim, aby byla vyuka
zantiena prakticky a zZaci aby diky tomu ziskali dovedinesoblastech medialni
tvorby, analyzy medialnich &l&kni a technickych dovednosti. Idedlni by bylo, kgge
nawili vyjadiovat sprava pisemi, Ustré, obrazem, hudbou a kombinagichito
prostedki, dale by ndli umét rozpoznat Gely riznych medialnich produkt a
v neposledniac by meli zviddnout obsluhovat média, se kterymi se dagiastale

castji do styku.

6.2.2.1 Projektové vyu €ovani

MozZnosti, jak organizaé mediélni vychovu zvladnout a zapojit do ¥gwuani,
existuje samazjme vice, mi se vSak pro ni zda byt doceldzmaina projektova forma
vyuky.

V projektovém vydovani jsou odstteovany hranice mezi jednotlivymi
piednity. Zaci si naopak wdomuiji souvislosti#znych &ci a problém. Projekty se
vyznauji ¢asovou narénosti, motivaci zak organizaci prace,chdy i spol€enskym
piinosem.

Projektova vyuka vede Zaky Ktéi samostatnosti, odpé&dnosti za praci,
vyuziva individualnich znalosti, dovednosti, z&jnfantazie, schopnosti a zkuSenosti
kazdého z zak Fri této forne vyuky Zacicasto samostadrgjist'uji, badaji a zkoumaji,
piicemz si osvojuji metody poznavani.

Vyznamnd je f této formeé vyuky spoluprdce mezi Zakyjhz je kladen na
kolektivnost. PRiprava uéitele i Zaki na projektovou vyuku je nanejsi a vyzaduje
hlubsi zamysleni nad zorganizovanim planované vyuky

Projekty mohou byt kratkodobé i dlouhodg a mohou probihat také mimo
prostedi Skoly, coz Zakm umozuje vyzkousSet si komunikaci s ostatnimi lidmi.

Podle velikosti tym, které se na tvoelprojektu podileji, tyto se dajélit na:

- Individualni: projektesi zak.
- Skupinové: skupina zékesi vlastni projekt.

- Tridni: projekt séeSi v jednértde, ktera niize byt rozdlena na skupiny.



- Skolni: projektu se dastni vice iid jedné Skoly a také viceditela raznych

predmta.?®

Jak bych si predstavovala vyuku medialni vychovy?

Predstavovala bych si vyuku tohottegnetu nasledujicim zjpsobem:
Za Skolni rok by se uspadaly 2 — 4 projektové bloky. Znamenalo by to, ¥eskb
v uréeny termin ¥novalo rékolik hodin v tydnu danému tématu medialni vychovy,
nagiklad cely jeden den v tydnujipemz nejdive by se probrala teorie fgebna pro
aspesSné zvladnuti dkolu a poté by Zacélmvymyslet a vytvdit svij projekt na dané
téma. Byly by to projektové dny s medialni vychovou
Priklad tematického planu projektoveho ¥gnani medialni vychovy:
Prvnictvrtleti
1. téma: Média — co o nich vime
— charakteristické znaky, druhy médii
— Vv projektech by Zaci &h zpracovavat obecné informace o médiich
Druhéctvrtleti
2. téma: JednotlivA média — televize, tisk, rozhpasitac
— jejich vliv kladny i zaporny, jak a groa nas fisobi
— kazdy zak by mohl vytket projekt o jednom konkrétnim
médiu
Treti étvrtleti
3. téma: Zpravodajstvi — kdo a jak se podili naki&aprav
— znaky tvorby zprav
— CO je jejich pedmetem;
— v projektech by si Zaci zkouSeli samifivapravy, titulky,
komentée
— Zaci by si také mohli vyzkouSdfiravu ankety k gakému
aktualnimu problému v jejich&sie, Skole a nasledn

s anketnimi otazkami &iat prizkum mezi obyvateli, Zaky

9 Cernochova, M. VyuZiti gitace pi vyucovani. Praha: Portél, 1998, s. 22-24



Ctvrté &tvrtleti
4. téma: Reklama — co je reklama
— znaky reklamy
— kvalitni” reklama, ,klamava“ reklama, jalas reklama ovlikuje,
pozitivni a negativni vliv reklamy

— vymysleni reklamnich slogara konkrétni fednety



7. SKOLNIi VZDELAVACIi PROGRAMY

Skolni Grové vzdilavani fredstavuji Skolni vzlavaci programy(dale jen
SVP), podle nichZ se uskdteije vzalavani na jednotlivych Skolach. Také tento
dokument stejijako Narodni program vzthvani a RVP je fistupny Siroké viejnosti.
SVP si vytvdi kazda Skola samostétdle stanovenych zasad figlusném RVP.

(srov. Ramcovy vz#lavaci program, 2007)

7.1 Charakteristika SVP zZakladni 3koly Komenského N amést’

nad Oslavou

Uplny a oficialni nazev SVP pro Zakladni $kolu Korského v Namsti nad
Oslavou zni: Skolni vzdavaci program pro zékladni widvani Zakladni 3koly
Namest nad Oslavou Komenského nam. 53 okra=bE.

Dokument platny od 3. 9. 2007 je vysledkem dlout@dspoluprace pedagog
vySe uvedené zakladni Skoly. Do emblémucgielé vybrali heslo: ,VSichni mohou byt
UspEsni, se vdemi se piva.“*°
Vize skoly

Pedagogové usiluji o to, aby se jejich Zaci statElanymi lidmi, ktei se budou
chovat ohledupka k pfirodé, ponesou odpadnost za nasledky svyctini, budou
schopni kreativniho mysleni, kritického uvazovéaeifektivni komunikace. Braz je

kladen pedevsim na rozvdjten&ské a matematické gramotnobti.

Vzdélavaci priority Skoly
SVP vychazi z tradic Skoly, vyuziva jejich podniree gihlizi k pozadavkm
rodict i Zaki. Pedagogoveé si pro Skolu stanovili tyto $t&daci priority:
1. Kvalitni zakladni vz&lani zangtrené na praktické dovednosti, které mohou Z&ci
uplatnit v zivog.

2. Integrace a nasledna pomociaks poruchamiteni, s &lesnym postizenim. Pomoc

30 Skolni vzdlavaci program pro zékladni vadvani Zakladni Skoly N&# nad Oslavou Komenského
nam. 53 okres &bk, s.12
S Tamtéz, s.12



Zalkim s nevyhodnym socialnim zazemim atimakiadanym.
3. Usilovani o harmonicky rozvoj osobnosti Zaka.
4. Prohlubovani dovednosti Zédk zajmovych oblastech — sport, hudba, rutod
prace.
. Rozvoj komunikénich dovednosti v matekém i cizim jazyce.
. Zangfit se také na vychovu ke zdravi.
. VStipit Zakm p&i o piirodu a Zivotni progedi.

0o N o O

. UdrZovat otekené vztahy meziditeli, uciteli a Zaky, Skolou a rodinou, Skolou a

Zizovatelem a $kolou a f&jnosti

Vychovné a vzdlavaci strategie
Zakladni vzdlavani ma Zzakm pomoci rozvijet kbiové kompetence a

poskytovat jim zaklad vSeobecného #tami potebného v praktickém zivat

V z&kladnim vzdlavani proto Skola usiluje o naghi dalezitych cili:

e pomoci Zakm k osvojeni tebnich strategii a motivovat je k celoZivotnimu
vzcElavani

e podrecovat Zaky k logickeému i tvovému mysleni, KeSeni problérin

e veést 2aky ke komunikaci

e rozvijet u Zalt spolupraci

e vést zaky k tomu, aby se projevovali jako svébyrzodpodné osobnosti,
uplatiovali prava a plnili povinnosti

e podrécovat Zaky k tomu, aby projevovali pozitivni citickiovani, jednani a
prozivani situaci

e rozvijet vnimavost a vztahy k lidem i k priesti

e Kit Zaky rozvijet a chranit zdravi

e smetrovat Z4ky k toleranci a ohleduplnosti k ostatnisfit je Zit s druhymi lidmi

e pomahat zakm rozvijet jejich schopnosti a upiatvat je s ¥domosti a dovednostmi

v praxi>

Skola se snazi o rozvoj zivotnich dovednodtinych tyd inteligence, etického

chovani, pozitivniho vztahu ke widvéani, zdravého Zivotniho stylu a to vie se ma

32 Skolni vzdlavaci program pro zékladni vadvani Zakladni Skoly N&# nad Oslavou Komenského
nam. 53 okres &bk, s.12
B Tamtéz, s. 12



uskute€novat za pomoci bezpeého Skolniho prostdi, vytvaenych pravidel chovani,
sebehodnoceni a hodnoceni, vzajemnéhéesei udefinované debni osnovy.

Mezi metody, které by sedhy ve Skole vyuZivat pétzejména komunitni kruh,
kooperativni vyuka,¢innostni @eni, tematické vytovani, metodacteni a psani
s kritickym myslenim, prace s informacetfi.

Pedagogové maji ve svychednttech zpracované jednotlivé oblastickivych
kompetencf a ke kazdé z nich pak konkrétni kompetence, Kigréeli Zaci v daném
prednetu a ra@&niku ovladat.

DalSimi pozadavky, které bydnzaci sphovat, jsou Skolni vystupy Ziva, jez
ucitelé hodnoti. Tyto vystupy @p zpracovavali titelé pro jednotlivé fednety a
ro¢niky.

Presto 7e podle SVP se jiz na zakladni Skole prageje; sm tieba jedt
dodaténych Uprav. Nkteré vystupy neodpovidaji tomu, co bylmzaci v daném
ro¢niku a v daném fednttu zvladnout, proto se pedagogové vésmmé dob snazi
drobné nedostatky v SVP odstranit a opravit do pydétera by byla pk v souladu

s Ramcovymi vzélavacimi programy.

** Skolni vzdlavaci program pro zékladni vaidvani Zakladni koly N&#® nad Oslavou Komenského
nam. 53 okres/Ebi, s.12

> Klicové kompetence rpdstavuji soubor znalosti, dovednosti a pastajeré pesahuji konkrétni
oborové znalosti, umagji jejich efektivni vyuziti, jsou pozadovany preelké mnozstvi iznych
pracovnich funkci a #azeni.Klicové kompetence [onling]cit. 2008-10-29]. Dostupné na WWW:
<http://www.msmt.cz/uploads/soubory/zakladni/HK_K¥.pdf>



8. REALIZACE MEDIALNI VYCHOVY NA ZS

V zai 2007 jsem vykonavala souvislou pedagogickou praxizakladni Skole
Komenského v Nassti nad Oslavou. Navrhla jsem tamnim pedd@gogzda bych
v ramci praxe mohla zkusit na druhém stupniditdeybrana témata medialni vychovy.
Jelikoz v té dob byla pfitfezova témata té#h na p&atku svého zrodu, ditelé mij
navrh uvitali a odsouhlasili.

Jak jsem jiz uvedla vySe, moudegstavou o vyuce medialni vychovy je forma
projektového vytiovani. Moznosti vyzkouSet si vyuku medialni vychofgrmou
tvorby projekfi se mi vSak nedostalo. K dispozici jsendlanza nésic pouze &kolik
hodin, které byli ditelé ochotni obtovat na Ukor fedmstu Cesky jazyk. Proto jsem
toto prirezové téma pojala jako samostatnigdet, vybrala jsem si 6 zajimavych
témat z oblasti medialni vychovy a v kazdé h¢dse ¥novala rgkterému tématu a
pripravila jsem tak pro Zzaky jakysiijiez medialni vychovou.

Uvodni hodinu jsem si vyzkousela aituve v3ech itidach druhého stupna
mohla jsem tak porovnat praci Zak jejich vysledky. DalSi hodiny jsentila Zaky

devaté tidy.



9. METODICKE PRIPRAVY NA VYU COVACi HODINY

Medialni vychova se da vyuzit v hodinachtaské vychovy teského jazyka.
Pripravila jsem si pro Zaky druhého stépmakladni Skoly vyuku na dvna sok

nezavislé vytovaci hodiny.

Prvni hodinaMEDIA 3°

UvoD
Jako téma prvni vyiovaci hodiny jsem zvolila otazku ,Co jsou médiatitda bych se

zanefit na to, aby si Zaci ujasnili vyznamy pojmu ,,méuiu

POMUCKY

Pracovni listy, které bych pro zZakiyigravila.

CILE

- Vyswétleni vyznani slova médium

- RozliSeni iznych druth médii

- Pochopeni funkci jednotlivych médii

- Zamysleni nad rolemi jednotlivych médii v Zivdtetaki

VYUCOVANI

Motivace V Uvodu hodiny bych Z&kn rozdala nakopirované pracovni listy s nethaidi
osmisngrkou, ve které by se &h pokusit vysSkrtat deset typmédii.

Ukol: Na tkol by dostaléas a soutili by, kdo vyskrta nejvice slov v nejkratSifase.
Pak bychom si nalezené sloviagetli.

(8 min)
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Diagndza:Dalsi prace by byla skupinova. Zaci bylipracovat ve dvojicich v lavici.
Ukol: Zadala bych jim Gkol, aby zkusili napsat, co Viexje napadne, kdyz sekne
slovo ,médium“. Vyvolala bych #&kolik dvojic, které by ostatnim rpcetly, jaké
vyznamy daného slova, napsaly. Spoebychom si pak probrali jednotlivé vyznamy,
které se ke slovu skutes vazi.

(7 min)

Riizné vyznamy a pouziti slova médium:

- strednicast receho, nap. velikost obleeni

- slovesny rod

- clovek, ktery zprosedkovava styk s duchy

- ve sportu polowkky lyZasky vosk

- vV gastronomii Zasti propeeny, nap. biftek

- prednet, ktery je nositelem jakychkoliv dat

Pro zaky bude daleitezité médium ve vyznamu komunikdho prostedku.

Ukol: K dal$imu tkolu budou Z&ci &ppotrebovat pracovni list, ktery bych si pré n
taktéz pipravila. Na pracovnim ligts deseti iznymi obrazky by Z&ci s ozn&it,
které z obrazk povazuji za média a které nikoliv. Po promySlemiza&eni obrazk
bych kladla Zakm nasledujici otazky:

- Kdo ozndil obrazek 1, 2, ... jako médium? Rfd

- Kdo tento obrazek jako médium neo&taPra:?

- Se kterym obrazkem jste¢inpii rozhodovani potize?

(20 min)

Po skowteni prace by nasledoval dalSi navazujici ukol.

Ukol: V dal3i fazi hodiny by se #i zaci pokusit dané obrazky rodd do dvou skupin.
Nazvy skupin bych jim neprozradila. Cilem by tdijo, aby si Zaci sami @domili, Ze
vSechna média negatdo jedné skupiny a & by si promyslet, kKkemu jednotliva
média slouzi a na zaklatbho se tedy dostat az k rozliSeni médii.

Pokud by Zaci neddéli, jak maji pracovat, poradila bych jim, aby zKusiédia rozdlit
podle toho, pro jaky p®t osob zpracovavaji informace. DalSi moznostigba na
tiSténa a elektronicka apod.

(5 min)



Pracovni list: Typy médi?
1)

FAX

3)

5)

7) 8)

BRAVO —7)

9) 10)

http://www.seznam.cz
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Po skokeni samostatné prace bychom spadeprobrali, jaké skupiny Zaci vymysleli a
kam a hlava z jakych divodi konkrétni média zadili.
(20 min)

V dalSi ¢asti hodiny bych informace Zak shrnula. RozliSili bychom si média
interpersonalni a masova.

Interpersondini média — zpragstlkovavaji informace mezi konkrétnimi jediwci
skupinami(telefon, email, fax, dopis)

Masova média — jsobi na Sirokou vejnost; pijemci sdleni ¢i uzivatelé nejsou
konkrétni jedinci, ale anonymni, obéarefinované skupiny, tzv. ,masy".

(casopisy, radio, televize, knihy, noviny)

(5min)

V zawru hodiny, pokud by zbyas, bych ctda, aby se zZaci zamysleli nad tim, ktera

média nejastji pouZzivaji.

Ukol: Pozadala bych zaky, aby se pokusili sepsat, kte¥dia hem jednoho tydne
pouzivaji. Jejich ukolem by bylo zamyslet se nad, © jakymi médii travi volngas,
kterd pouzivaji ghem dne, ktera nag¢rnpasobi. Seznam bychom si napsali na tabuli.
Uvedena média by si Zaci naslédenaili ¢isly podle toho, jakasto je pouzivaji — od
nejpouzivagjSich po malo pouzivané.

Na zadni stranu pracovniho listu&gismeérkou by si ngli Zaci nakreslit kruh. Ten by
meéli rozdélit jako kol& na jednotlivé dily podle toho, jak jednotlivd mediyuzivaji.
Pokud vyuzivaji sktera média vice nez jina, budou mit tato médiauhie i WtSi

vyse. Ke kazd&asti kol&e pak napiSou nazev média.

Po tétocasti bychom spote¢ diskutovali o tom, kterd média Zacifednosiiuji, se
kterymi travi nejvice volnéhsasu. Vzajem#& bychom si vysetlili, pro¢ praw tomuto
meédiu \&nuji nejvicecasu. Jejich ukolem by bylo také porovnat, jak sé@jemre liSi

jejich uzivatelské navyky.

Ukol:
Zakam bych v ramci diskuze pokladala nasleduijici otazky
- Jakému médiudnujete ve svém Zivétnejvicecasu? Prg?

- Za jakym @elem média népstji vyuzivate? (informace, zabava, ¥vani, ...)



- Ovliviuji n¢jak tato média vas zivot? JakxX¥m?
- Zamyslete se nad tim, jaké vyhody a nevyhody m&jvani tiznych médii.
- Myslite si, Ze média majijaky vliv na vas Zivot?

- M& podle vas sledovani televize negativni vlivdsia?

V piipack, Zze bychom ukoly se zaky zvladli rychleji, nez byaedpokladala, mohli
bychom spolén¢ diskutovat o konkrétnich médiich.

Pripravila bych si pro zaky otazky:

- Jakeé televizni pady radi sledujete? (Zpravy, dokumenty, filmy, &kri..)

- Jaké peéady, které znate, naopakhec nesledujete?

- Jaké knihytete? Caitete v sotasné dob?

- Co nefastji hledate na internetu?



Druh& hodinaZPRAVODAJSTVI *° (&&st prvni)

UvoD
O zpravodajstvi a samotnych zpravach Zaci alespgaké wdomosti ukité maji
z kazdodenniho Zivota. V této hodiby si Zaci mdli sami zkusit napsat novirekou

zpravu a prohloubit znalosti o tom, cdireme a neiizeme do zpravy zahrnout.

CiLE

- Z&ci by se ndli dovédst a také si usdomit, jaké naleZitosti musi zprava obsahovat, jak
zprava vznika a kdo se na jejich tvogodili

- Z&ci by n#li byt seznameni s tim, jaké hodnoty musi bjtzpracovavani zprav

naphovany

POMUCKY

- Pracovni listy

VYU COVANI

Motivace Zakim bych na z&atku hodiny poloZila otazky a snaZila bych se, &byc o
nich spolén¢ diskutovali.

- Z jakych divodi lidé sleduji zpravy? P#csi kupuji noviny?

- Prat a jak se lidé ragluji u zprav? Co jim na zpravach asi vadi?

Odpowdi na prvni d¢ otazky by se mohly zapisovat na tabuli, aby ja ki celou
hodinu na o&ich.

(5 min)

Diagn6éza V navaznosti na iedchozi otazky bychom si & ujasnit obecné
zpravodajské hodnoty, které jsou zanpdévody, pr@ zpravy sledujeme (kritéria, ktera
podobu a vybr zprav ovlivuiji).

Negativita — nefiznivé dopady na aktéry nebo i ¢ftenge

Blizkostctené&i

Personifikace — jasné ozteni aktéii

Roznér — udalost vybéuje z kazdodenniho Zivatboveka

* Jirak, J., Mitienka, M. Rozugt médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,
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Vyznamnost — udalost bude mit dopad na velké nuidiast

Drama a akce — napinavyijdzvrat ve sledu udalosti

Lidé jsou ke sledovarii ¢teni zprav motivovani. K motivacim mohou Zaci ddgpké
na zaklad odpovdi na Gvodni otazky. Uplatije se zde motivace:

- kognitivni — pedavani smyslu, chcemeéco sdlit

- existencialni — strukturac#gasu a ptibehu Zivota

- adapta’ni — prizpiisobujeme se stereotypnim rolim, rozumime své roli

- sdruzovaci — chceme navazat vztah, komunikaoghgmi lidmi

- sebepotvrzovaci — chceme, aby nas druzi vzaka@mi

- presilova — chceme se uplatnit, vyvolat pozornofiesnczjednat si respekt, Gctu
- pozitkaska — chceme se rozptylit

(5 min)

Ukol: Zaci by meli k dispozici fizné typy novin, se kterymi by pracovali ve
skupinkach. Noviny by #ly byt seridézni i bulvarni (Mlada fronta Dnes, Rvatidové
noviny, Hospod#ské noviny, Blesk, Sip)

Kazda skupinka by dostala jeden ziysku a zajimala by se o jeho titulni strantély
by si vSimat a zapisovat, jaké ze zpravodajskyanbt které jsme si spales uvadili,
jsou na danych titulnich stranach zastoupeny.

Vysledky potom skupinky sti ostatnim a spot@é¢ si uvedeme odliSnosti a podobnosti
hodnot jednotlivych titulnich stran.

(5 min)

Ukol: Vlastnimi slovy bych z&km prevypragla konkrétni zazitek nebo &akou
udalost, ktera se stala. Jejich Ukolem by pak bgpsat o tom, co slySeli smysluplnou
zpravu. Po fecteni vytvdenych zprav bychom se Zaky dosli k tomu, Ze i keBizhni
slySeli stejné vyprasni, byla nakonec kazda zprava trochu jin&liy se sami
zamyslet nad tim, ptadomu tak je.

Zprava je a jeji nasledna interpretace je vzdy &pja autorem, je to subjektivni
zalezitost. Autor se na zpravu diva ze svého pohliesh se samégjme od pohled
jinych autot: lisi.

Existuji vSak také pravidla, jak se mé pvorbé zprav postupovat, aby vysledek byl co
nejuniverzal@jsi a vSeobeahprijatelny. Pravidla jsou brana jako objektivni.

Jak by teda @la zprava vypadat?



Je ale rozdil mezi zpravami novisélymi a zpravami slohovymi, které hodnoti a do
kterych se subjektivni pohledy a nazory autora ptajim
Noving'ska zprava je popisem udalosti a pojednava tedyr, tco se stalo nebo
nestalo, co se stane nebo nestane. Odpovida nkyo2? KDO? KDY? KDE?,dkdy
také PR@? nebo JAK?
Prvni ctyri otdzky jsou zakladni a vymezuji podstatu, okai@olslavni aktéry udélosti.
Zprava by rdla zachovavat kritéria (znaky): - aktualnost

- presnost

- fakténost

- uplnost

- spolehlivost

- citova neutralita
Hodnoceni u novingké zpravy by rozhodnbyt nemdlo. Zpravy by rdy byt
jednoduché, Usporné, neutralni.
(15 min)

Ukol: Zakam bych poskytlatlanky z dennich tisk u nichZ by chy8 titulek. Sami by
meéli zkusit navrhnout titulky jednotlivym zpravam.

Ujasnili bychom si, Ze titulek musi co n&ggreji vystihovat podstatu textu, m&ilakat
¢tend&e, ma je podnitit k tomu, aby si dadkanek gecetli. Nesmi vSak slibovat, co
v textu neni. Titulek by # obsahovat sloveso vditém tvaru. Zaci si musi @gdomit,
Ze maji titulkem upoutat pozornostende a proto by rl byt titulek zajimavy a
zarove by mel nabizet spolehlivé informace.

(20 min)

Ukol: Pripravila bych pro zaky novirtéké zpravy, které by viak obsahovaly vyrazy, jez
jsou u zprav nezadouci a négnby se v nich objevovat. Jsou to hodnotici vyrazzaci

by je neli zkusit ve zpravach najit. Po Upgatexti by je neli Zaci znovu pecist.

(5 min)



Tieti hodinaZPRAVODAJSTVI *° (druhagast)

UvoD
Druha hodina nese nazev ,Co se stalo¢g®vna 2007“. Pro zaky by o byt prinosem
nahlédnuti do zpravodajstvi, rozpoznavani manipuatkomunikace a zaujimani

postoje.

POMUCKY

Zakam bych ginesla igkolik zajimavych ukazek ze zpravodajstvi jednottintelevizi.

CiLE
- Uvédomit si, pr@ zpravodajstvi neni a nére byt Gplnym odrazem reality

- Popsat, podle jakych kritérii jdou vybirany zpr@lo zpravodajstvi

VYU COVANI
Prinesla bych Zakm nékolik zajimavych zprav.
Ukol: Zaky bych vyzvala, aby sii@dstavili, Ze by i v rozhlasovych zpravach, které
jsou ugeny pro jejich misto, oznamit jednu 2¢h informaci jako hlavni. Ktera by to
podle nich byla?
Zpravy: a) Dominik HaSek, znanggsky hokejista, bude zitra odpoledne v knihkupectvi
na Velkém nasti podepisovat knihu o své kaee
b) Pachatel, ktery se minuly tyden vlioupal dohadmlu s elektronikou a odnesl|
si zboZzi za 750 000,Kyl v¢era dopaden.
c) Jedné obyvatelce naSehésta se v nefli vecer narodilactyicata. Zdravotni
stav vSeclttdl i matky je dobry.
d) Zastupitelstvo gsta na svémaerejSim jednani rozhodlo digéleni deseti
byt mladym rodinam.
(5 min)

Ukol: Zéaci vyberou jednu zpravu. Postdguych jim kladla nasledujici otazky:
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- Kterou z informaci jste vybrali? Ktera je neélelzit¢jSi, nejzajimawjsi?

(5 min)

Pred dalSim cwienim bych Zaky seznamila s tim, Ze se budou musetle roli editoit
televiznich stanic.

Ukol: Rozdlila bych zaky tak, aby vzniklytyii stejrs velké pracovni skupiny. Kazda
skupina by dostala pracovni listy ,Co se stalo 892007“ s udalostmi, které se staly
ten den. Ukolem prodby bylo vybrat informace do hlavnichasenich zprav.

Prvni ¥ skupiny by reprezentovaly televizni stanice (prama CT, druhéa Novu, ieti
Primu). Pak by @i vybrat zpravy, které by jimi @end televizni stanice vybrala do
hlavnich veéernich zprav. Volbu musi Zaci étredavodnit.

Posledni skupina byredstavovala idealni televizni stanici. I#ghové vyberou zpravy,
které by oni vybrali, pokud by mohli rozhodovat@dpk® zpravodajstvi.

Skupiny se mohou roztit do podskupin (redakce domaciho, zah¥aftio, sportovniho
zpravodajstvi).

Ukolem skupin by bylo vytvigt zpravodajstvi, které bude obsahovat:

- udalosti z domova: 3 udalosti — jednu hlavni & dedlejSi

- udalosti ze zahratit 3 udalosti — jednu hlavni a évedlejsi

- udalosti ze sportu: 3 udalosti — jednu hlavnivakedlejsi

(30 min)

Po skoreni skupinové prace bydha probihat diskuze. Pozadovala bych po Zacich, aby
sami formulovali kritéria, podle kterych zpravy \sddi. Kritéria se mohou zapisovat na
tabuli. Méla bych také fipraveny rjaké otazky:

- Jak €Zké bylo vybrat jednotlivé zpravy?

- V jakych udalostech se shoduji jednotlivé skupimgtem se rozchazeji? Rid

- Podleceho jste zpravy vybirali? Jaka kritéria jste poaity

- Jak probihala diskuze ve vasi skugirshodli jste se vSichni na Wi tschto zprav?

(5 min)

Na zawr bychom si shrnuli informace tykajici se tvorbyaymdajskych relaci.

* Jirék, J., Méienka, M.Rozundt médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,
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Pracovni list: pravy z domova (19. 6. 2007)

1. SrEmovna odhlasovala mir@jSi tresty pro ridiée

Srémovna schvalila novelu zakona o provozu na pozembi@munikacich, ktera
zmimuje rekteré tresty praidice. Novela mimo jiné rusi trest piadice ¢i cyklistu,
ktery @i nehod zrani sdm sebe. Norma by¢la také odstranit ¢které chyby a
neloginosti zakona. Nyni ji posoudi Senét a prezident.

2. Na prazském Zizkow vypadly dodavky proudu

Prazsky Zizkov se v Utery po poledni ocitl bez w&ieké energie. Pracovnici
energetickych sluzeb zavadu odstranili koléetithodiny odpoledne, kdy byly dodavky
elektiny obnoveny.

3. Poslanci schvalili odklad statnich maturit

Poslanci odsouhlasili odklad statnich maturit nejné dva roky. Studenti by tak g
podle nich maturovat az v roce 2010, nikoliv UBsp rok. Pro zrénu hlasovalo 152
posland, jeden byl proti. Zakon nyni posoudi Senat a plexz.

4. ODS zastavila pokles podporyC’SSD mirné ztraci

Podle ¢ervnového pizkumu STEM by ODS ve volbach ziskala 74 mahadéruha
CSSD o sedm mén KSCM by obsadila 29, Strana zelenych 21 a KDBL dewt
kiesel. Sotiasna vladni koalice by takda ve Skmovre 104 manddt

5. PodleCSSD bude hlasovani oivére viadé moralnim testem

Ve stedu bude S¥movna hlasovat o néuére vlad Mirka Topolanka. Dojde k tomu
na zéklad navrhu, ktery pedlozi CSSD. Vlada podle vieho hlasovani ustdijizpava

to i nejsilrgjSi opozéni strana. Podle jejich poslane ale hlasovani otazka etiky, a ma
tudiz cenu jej navrhovat.

6. Déti si napadeni Witelem mohou vymyslet
Policie feSi nejen fipady, kdy doSlo k fyzickému napadeni #aKiteli, ale i gipady,
kdy si ckti celou wc vymysili.

7. Poslanceaeka diskuze o imuni€ a radaru

Poslaneckd s$movna se bude v Gtery od 14 hodin zabyvat navrhemomezeni
imunity zakonodar. Prijde zejme také na stav jednani veor pripadného umistmi
radarové zéakladny USA @R. Pokr&uje tak schze, ktera byla fedtasré prerusena
Vv patek.

8. Vrchni soud potvrdil prisné tresty za padlani eur

Vrchni soud v Praze v Utery potvrdil v odvolacindrjéni pisné tresty za p&thni a
prodej faleSnych eur. Georgij Georgiev stravi ¥eeni deset let, Enver Musahi bude za
miiZzemi o dva roky déle.

9. V centru Zlina likvidovali hasi¢i velky pozar

Rozsahly pozar v byvalém arealu firmy Svit likvidgdivv Utery dopoledne hasive
Zling. Nad ngsto se valil husty oblakerného dymu viditelny z velké dalkyiiBozaru
nebyl nikdo zratn, na mist zasahovalo velké mnoZzstvi hasi DohaSovani ohn
potrva do odpoledne.



10.Ridi ¢e kamiénu zabil odpojeny né¥s
Jednaticetilety fidi¢ kamionu zertel v Utery dopoledne v Plzni -inicich poté, co ho
na zel’ prima&ckl odpojeny navs nakladniho vozu. Muz na migiodlehl zrasnim.



Pracovni list: pravy ze swta (19. 6. 2007)

1. Atentat u bagdadské mesity si vyzadal 75 &b

Pfi atentatu v centru Bagdadu zahynulo v utery nejmén lidi a 130 osob uto
zrareni. Prvni agenturni zpravy hotily o 16 oletech, ale také o tom, Ze vybuch byl
velmi silny a Ze po&m nasledovala stlba.

2. Po kolapsu stechy v Charlestonu zahynulo degt hasi¢a

Pii pondinim poZaru v prodefhs nabytkem v Charlestonu v americkém &tBEni
Karolina zahynulo de¥% pozarnikk poté, co se na én zitila stecha obchodu.
Informovala o tom v Utery CNN.

3. Dva lupi¢i zadrZzovali v bance u P#iZe Sest lidi

Dva neznami ozbrojeni muzi zadrzovali v Utery dedok v pobéce banky Crédit
Lyonnais ve mistt Rungis jizr od PdiZe Sest lidi. Na mistzasahovala policie, které se
poddilo vyjednat propuhi zadrzovanych osob a oba Unosce zadrzet.

4. Rusko dodava stih&ky Syrii, mozna skor¥i v iranu

Rusko zahdjilo dodavkwep stihaiek MiG-31E do Syrie, napsal v Utery s odvolanim na
n¢kolik na sol nezavislych zdrdj rusky denik Kommersant. Podle listu j&t@gm
mozné, ze za letadla neplati Dama3ek, ale iran, bydstroje také nakonec mohly
skortit.

5. Ciitanka prodala za rok pres sto @ti

Po ¢tyiech letech seinské policii podélo zadrzet Zenu, ktera ¢la stat za prodejem
nékolika desitek &i. Ti Siou-lan podle fadi provincie Che-nan s pomoci manzela,
syna a snachy prodala v roce 2003 celkem X1i8 d

6. USA z&aly dalSi mohutnou ofenzivu v Irdku

Deset tisic americkych vojakzahdjilo v utery na severu Iraku ofenzivu protigkam
spojenym s organizaci al Kajda. Dosud zabili 22spaidi a zajali ozbrojence, ke
jsou zejme¢ ¢leny tajné buky teroristické sit. Povstaleckych atok vSak v zemi
neubylo, civilisté opt umirali v ffiznych ¢astech ze Jen pi Gtoku v Bagdadu
zahynulo sedm desitek osob.

7. Po vybuchu potrubi v KLDR udajné pires sto mrtvych

Vice nez sto oHi si pravépodobr vyzadala exploze potrubi, kteraiadla
severozapadem Severni Korejéeg deseti dny. Podle informaci agentury AFP
zahynulo pi neSesti asi 110 lidi. V utery o tom informovala jiholkeggka humanitarni
organizace Good Friends.

8. V Havanrg zen¥ela kubanska prvni dama

V kubanském hlavnim #&st Havar v pondli zemela manZelka prozatimniho
kubanského wdce Raula Castra Vilma Espinova. Bylo ji 77 leji dganzel doasré
vede zemi od lsskéhocervence, kdy byl operovan Fidel Castro a dosudsevaje.

9. Europarlament chce zakazat obchod s koZeSinamsip a kocek

Poslanci Evropského parlamentu pofiip@zakaz obchodovani s kozeSinamick& a
psi v celé EU a také zakaz jejich dovozu a vyvozudyikse v Evrop tato zviata kvili

kozeSirt nechovaji, mohou se produkty vyrobenéuzikdomacich mazka na trh
dostat zeietich zemi, najiklad zCiny. Zakaz by mohl platit uz letos.



10. Nezndmy kupec dal za Moneta 18 milidnliber

Neznamy dastnik londynské aukce u Christie’s koupil zadeh8 milioni liber obraz
Waterloo Bridge, Temps Couvert od Clauda Monetaitilau salil telefonicky, uvedl
BBC.



Pracovni listZpravy ze sportu (19. 6. 2007)

1.Fotbalista Viéek prodlouzil o dva roky smlouvu ve Slavii

Fotbalovy uténik Stanislav \Mdek bude i nadale hajit bardgského vicemistra Slavie
Praha. Jedn#tetilety hr& prodlouzil s¢ervenobilymi o dva roky smlouvu, ktera mu
puvodné méla vyprSet na konaiervna. Souasti kontraktu je i opce na dalSi rokcek
dal prednost dosavadnimuigobisti fed nabidkami ze zahr&hii z jinych ¢eskych
tymu. "Ve Slavii jsem spokojeny a uz ssim na boje o Ligu misir Svou roli g mém
rozhodovani sehréla i rodinagkl CTK VIgek.

2. Fotbalova Slavia zahajila ipravu bez posil

Vybéhem v obte Hwzda zahdjili v pondli fotbalisté Slavie Praha letniipravu na
novy ra:nik nejvyssi domaci satite. Cesti vicemist se v nadchazejici sezbbudou
opet pokouSet o postup do vytouzZené Ligy niistia startu fipravy se ale trenér Karel
Jarolim zatim musi obejit bez posil. Vedeni tymuuytipované gkteré hrée, které by
rado do kadru ziskalo, ale zatim se nedohodlo ymikavic ma Slavia po prohranych
arbitrazich zastavenégstupy.

3. Z Norimberku budu jezdit fandit Sparté&, planuje Blazek

Ténkt sedm let stravil gdolman Jaromir Blazek ve Spatnebyla to jen |éta tund, kdy
zvedl nad hlavu gkréat trofej pro mistra fotbalovée ligy d@ikrat domaci pohar, ale i
hubena, v nichz pendloval po hostovanich. Leteng&doikou se stal az po odchodu
PetraCecha do Francie.

4. Hokejovy atoénik Tenkrat se upsal Svédskeé Tirfe

Cesky hokejovy ténik Petr Tenkrat podepsal dvouletou smlouvu ve skédinte.

Na sever Evropy by ¥ijnu odeSel, pokud by nedostal novy kontrakt v NHbni v

elitni zamdské soutZi pasobil v dresu Bostonu. "Jde zatim jeniegizZnou dohodu,
protoze Petrovou prioritou nadalgistdva NHL," iekl serveru hokej.cz Tenkiét

zastupce Ji Hamal.

5. Hlav&fova jako prvni Zena preplavala Vitavu

Plavkyre Yvetta Hlav&ova uspsre dokortila svij pokus o zdolani Vitavy, sedmou a
posledni etapu plavby zavrSilded pil Sestou véer na prazské Smichovské plazi.
Podle organizatérbude vykon Hlavéové zapsan déeské Guinnessovy knihy rekdrd
Zadna Zena dosud takovou plavbu neabsolvovalaeRdabslava Marka z dohlizejici
agentury Dobry den Hla¢éva urazila Bhem sedmi din 138,7 kilometru, ve vad
stravila 31 hodin. NejdelSi z etagila 25,3 kilometru.

6. Dvarak se v Kladns dostal za Sebrleho, ten ma v kouli osobni rekord

Cesti desetiboja ve vrhu kouli deklasovali soufe na vicebojském mitinku v
Kladné. Roman Sebrle si dokonce vytilovykonem 16,47 metru absolutni osobni
rekord a vede sotit sowktem 2774 bod. Hned za nim je Tomas Dkédk, jenz pedved|
vykon 16,70, stj nejdelSi vrh kouli od roku 2000, a nasewého rekordmana ztraci 72
bodi. Treti je Dmitrij Karpov z Kazachstanu, ktera ma o boéle nez Dvdak.

7. Tenista Dlouhy vstoupil do turnaje v Hertogenboshi vitézstvim

Cesky tenista Lukas Dlouhy postoupil na turnaji voziemském Hertogenboschi do
druhého kola. Dnes porazil Danaie Udomchokeho zjskha4:6, 6:3 a 6:4 a jeho
piiStim soupgem bude Janko Tipsarévie Srbska.



8. Séf McLarenu zvazuje es€hovat Hamiltona z Anglie

Dnes 15:08 Séf staje formule 1 MclLaren Ron DennisZuje, Ze odshuje
piekvapivého lidra Sampionatu Lewise Hamiltona z AmgDiavodem je zvysujici se
medialni zjem o soukromy Zivot dvaadvacetiletédeodnika, ktery by mohl narusit
zatim skélé vykony mladého Brita. "Jestli budou utoky na lisawo soukromi
pokratovat, budeme to muset &ldt. Musime ho chranit za kazdou ceni@Kl Dennis.

9. Mostetti maji dalSi dvé zahrani¢ni posily

Fotbalisté FK SIAD Most si jeStuZivaji dovolené, ale vedeni klubu uz pracuje na
zménach v kadru. Na zatku minulého tydne podepsal s Mostefietou smlouvu
tiicetilety australsky brankd.upce Acevski a dalSi letni posilou se stal ryobloy
Peter Philipakos, ktery ma americkiecky pas. Uvedly to internetové stranky klubu.

10. Philadelphia ziskala v NHL Timonena s Hartnellen z Nashvillu

Nejhorsi tym uplynulého tmiku NHL Philadelphia Flyers ziskal z Nashvillugkého
obrance Kimma Timonena a dtdka Scotta Hartnella. Oba hokejisté,tktiey se stali
1. cervence nechr&nymi volnymi hr&i, podepsali v novém usobisti Sestileté
smlouvy.



Ctvrta hodinaREKLAMA

UvoD
Tato hodina by a zakim pomoci ujasnit si, co znamena slovo reklamalaMy je
také gimét k tomu, aby se nad reklamou a jeji funkci higubamysleli.

POMUCKY

Pracovni listy pro kazdého zaka.

CILE
- Popsat a vysitlit druhy reklam, uvéstijklady k jednotlivym drufim
- Ujasnit funkce reklamy

VYU COVANI

Motivace Na za&atku hodiny bych zakm rozdala papiry, na které by¢linnapsat
odpowdi na otazky napsané na tabuli.

Ukol: Otazky, na které by zéaci odpovidali:

- Které reklamy si pamatujete?

- Které reklamy se vam nejvice libi?c@m? Pr¢?

- Priméla vas rkdy reklama k tomu, abyste siao koupili?

Vyvolala bych gkteré zaky, aby ostatnim své odpdivprecetli.

(5 min)

Ukol: Nasled® bych zakm polozZila dal3i otazku:

- Kde vSude rizeme vidt reklamu? Jakou tize mit reklama podobu?

Zéaci by neli odpovidat nafiklad: televizni reklamy, billboardy, inzeraty v novinéeh
casopisech, letaky, firemni zfkg na stadionechpod.

Ujasnili bychom siZe podstatou vSech vySe jmenovanyci tgklam je snaha ovlivnit
chovani &ch, na které fasobi a které ovlimuje.

(5 min)

Diagndza Dalsi prace by byla skupinova. Zaky bych rditd na skupinky pd@tyrech.
Ukol: Kazda skupinka by dostala pracovni list iemi ukazkami reklam a zaci by se
meli zamyslet nad tim, které z ukazek jsou reklamnmaaled®, co je cilem jednotlivych

ukazek.



Ukazky gedstavujiiti druhy reklamy: komeini, politickou, socialni.

Ukol: Zaci by n#li urcit, kterd z ukézek je reklama konief, ktera politicka a které
socialni.

Spolen¢ bychom si ujasnili spotmé rysy reklam a co je cilem vySe uvedenych d@lruh
reklam.

Komereni reklama — nefastjSi druh reklamy, cilem je upozornit nacity vyrobek a
primet verejnost k ndkupu.

Politicka reklama — snazi se prezentovat politiskany.

Socialni reklama — upoziuje na rjaky spoléensky problém.

Reklama ma ovlivnitijjiemce tak, aby segfak choval, zaujal ufity postoj, tzn. &co si
koupil, volil uritou politickou stranu, drzel se ¢ité znaky, vyuzival danych sluzeb
atd.

(5 min)

Ukol: Pro dal3i praci by zaciugtali vétyiélennych skupinach. Dostali by kaiky
snazvy #znych reklamnich prosdiki a neli by je zkusit seéadit od
Po séazeni by skupinky postuprostatnim vysgtlily, pro¢ seadili karticky praw tak,
jak je seadili.

Poté bychom mohli diskutovat o vyhodach a nevyhbdédnotlivych forem reklamy.
(20 min)

Ukol: Nasleduijici fazi hodiny bych aii& zangiit na reklamni slogany.

Kladla bych Zalkm otazky:

- Znate ®jaké reklamni slogany? (Kazdy byhtict jeden, ktery ho napadne)

- Ktery slogan se vam libi nejvice? Co se vamdma Iibi?

Poté bych zakm rozdala pracovni listy s reklamnimi slogany, &tby se nili pokusit
vyplnit samostat&r Cilem neni vyplnit nuthvSechnyradky, jde o to zjistit, jestli Zaci
sleduji reklamy a do jaké miry reklamy znaji.

(15 min)

Pokud by na konci hodiny zbylas, hovali bychom se Zaky o tvogbreklamnich
slogarii. Chgla bych, aby se sami zkusili zamyslet nad tim,gakvdi dobry reklamni
slogan, jaké néleZitosti bydinobsahovat.

Ukol: Definice tvorby sloganu: Stale ve stejnych pradolr skupinkéach by i Zaci za

ukol vymyslet vlastnosti sloganu. Jaky bylrdobry reklamni slogan byt.



Zaci mohou vychazet zZ@dchozich slogdn které se jim libily a zobecnit, co je na nich
zajimavého.

Spole&né bychom si pak shrnuli poznatky, jak sgaddobry reklamni slogan.
Reklamni slogan by &h

- byt snadno zapamatovatelny

- vybavit jméno produktu

- vyjadrovat hlavni uZitek zrgky nebo vyrobku

- jasreé odliSovat zn&ku nebo vyrobek od ostatnich

- vytvaret pozitivni pocit ze zriky

- byt origin&lni

- byt jednoduchy



Pracovni list: Formy reklani§

TELEVIZNI SPOTY

BILLBOARDY

REKLAMA V CASOPISECH

SPAM
nevyzadana elektronicka posta

INZERCE V NOVINACH

BANNERY NA INTERNETU
reklamni mista na internetovyc
strankach

-

ROZHLASOVE SPOTY

LETAKY DO SCHRANEK

REKLAMA NA DOPRAVNICH
PROSTREDCICH

REKLAMNI PREDMETY

REKLAMA V KIN E

CITYLIGHTY
swtelné plakaty na zastavkach,
nadrazich

* Jirak, J., Mienka, M. Rozueit médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,

s. 195



Pracovni list: Reklamni slogafiy

REKLAMNI SLOGAN NAZEV VYROBKU/ZNA CKA

1. KdyzZ ji milujeS$, neni ciesit.

2. Image je nanic. Nasleduj instinkt. |

3. Today. Tomorrow.

4, S¥Zest, ktera sblizuje.

5. Voni hezky.

6.  Prostbliz.

7. Kouzlus, mamodzus.

8. Méame chusi pochutnat.

9.  Vam davaiidla.

10. Dej si pauzu. Dejsi .

11. _ To nikdy nejis sam.

12.  [@kaz misto slib.

13. __ Najdu tam, co neznam.

14. Aby vas motor skiee .

15.  VaSeokoladova hvzda.

# Jirak, J., Mienka, M. Rozueit médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,
s. 206



Reklamni slogany — Wipro witele

. Kofola

. Sprite

. Toyota

. Tic tac

. Jihlavanka
. T-mobile

. Pims¢oko magic
. Vitana

. Redbull
10. Kit kat
11. Disco
12.0ld Spice
13. Seznam
14. Shell

15. Orion

© 00 N O O A W N P



Péat4 hodinaCO JE REKLAMA?

UvoD
At uz chceme nebo ne, reklamgakym zpisobem ma vliv na kazdého z nas. Je to

obsahlé a myslim, Ze pro zaky zajimavé téma, gseto ho z#adila do vice hodin.

CIiLE
- Z&ci by si ndli uvédomit, Ze existuje vice pohléaa reklamu

- Pochopeni toho, jaky méa reklama vyznam pro saénejmobce a také pro média

POMUCKY

- Pracovni listy, stranky z televizniho programu

VYU COVANI

Motivace V Gvodu hodiny bych Zakn poloZila otazky tykajici se reklamy. Odgav

by meli znat z vlastni zkuSenosti dquichozich hodin.

Otazky:

- Co je reklama? Co si pod slovem reklamedstavujete?

- Vite, jaké jsou hlavni cile reklamy?

(5 min)

Diagnéza Zaky bych rozdlila do dvojic, v nichz by pracovali ip nasledujicich
ukolech. Kazdéa dvojice by dostala pracovni lisitdtg vztahujici se k reklaén v nichz

by chykEla néktera pismena.

Ukol: Ukolem zak by bylo v co nejkratSintase zkusit doplnit chyfici pismena tak,
aby jednotlivé citaty davaly smysl.

Po doplgni citdfi bychom si spol¢ zkontrolovali, zda se zZékn smysluplné
doplreni poddilo.

Nasledovala by diskuze o jednotlivych citatech.

Otazky:

- Ktery citat se vam libi nejvice? RfCo je 8m zajimavého?

- Ktery se vam libi nejmé&mebo wibec? Pr¢?

- Ktery z nich podle vas nejlépe vystihuje reklanfu@?

- Jak rozumite jednotlivym citén?

(15 min)



Ukol: Pri dal$i praci by zéaciistali ve stejnych dvojicich. ki by za tkol citaty zkusit
rozctlit do skupin podle spotmych znak, které v nich najdou. Své napady by potom
meli prednést ostatnim.
Spolen¢ bychom si pak ®&i ujednotit celkemii rizné pohledy na reklamu.
Jsou to: pohled vyrolac pohled médii, pohled spebitel:.
Pro spotebitele je reklama néastji chapana jako peswdcovaci technika. Snazi se
nas pres\dcit,abychom koupili ufity vyrobek nebo vyuziligakou sluzbu(l, 4, 6, 10)
Pro vyrobce znamena reklamaleZitou sodast propagace(3, 7, 8)
Pro média je reklama vyznamnym zdrojem financijn@). Média musi zajistit
dostaténé mnozstviifjemai, ktes by reklamni séleni sledovali. Média tedy obchoduji
s pozornostétendii, divaki, posluchai. (2, 5)
(20 min)
Ukol: Zaky bych rozdila do ¢étyt skupin, ve kterych by zpracovéavali nasledujicilyiko
Kazda skupina by dostala k dispozici stranku avtetého programu na jeden den. Déle
by si jednotlivé skupiny vylosoval§islo, které by zastupovaloditou cilovou skupinu
piijemai reklam.
Cilové skupiny: 1. mladé maminkyiglétym dittem

2. tatinkové (30-40)

3. batkiy v dichodu (nad 60 let)

4. teend@g€l1-18 let)
Zaci by neli zapisovat odpotdi a napady k jednotlivym otazkam.
Prvni Ukol: Remyslejte nad tim, costh vaSe cilova skupinatbem dne, jak se chova.
Druhy Ukol: Zkuste vymyslet 3 vyrobky, které by veovou skupinu mohly zajimat.
Treti ukol: Najdte v televiznim programu 3 pedy, které by podle vas sledovala vase

skupina nejvice.

Ctvrty Ukol: Rozhodgte, kam byste v programuizalili reklamy na ty vyrobky, které
jste vymysileli.
Paty ukol: Najdte vhodnycas nebo pi@d, kdy by se mohly vysilat reklamy na

nasledujici vyrobky a sluzby adate, na jakou cilovou skupinu byla asi gisobit.

a) dtske pleny e) krémy na klouby

b) pojis€ni automobilu f) motorové pily

¢) mobilni operéator g) stavebni spoi

d) sluzby cestovni kanceét h) putiochy proti kecovym zilam

(15 min)



Pracovni list: Citaty o reklansf*

1. REKLAMA JE UM Ni V.TVR T C LE LZ Z P_L PR _VD.
2.10 M_NUT REKLAMY Z PL Ti 90 M N.T FM .

3.P_DN_K_T B_Z REKLAMY JE J KO M_V_T AN D_VK_ VE TME.
VY SCE V.T, CO D LTE, AL N_KDJ NY NE.

4, REKLAMA J_ V. SR L DO M_ZK_.
5.REKLAMA JE ZV_ VD KMENCH MD.I.

6. REKLAMA ZN. C L V.ZNM TECH N_JS LN JS CH D VN_CH
JM_N.

7.B_Z REKLAMY N_N_ Z_SK.

8. REKLAMU N_C Ni J_N OBCH_N_K SV_M_ ZB_Zi, AL_ ST_INT.K
UCNC SV. KN Z, KN.Z SV MU N B Z NSTV_.

9. REKLAMA JE N.V.N.N_ ZD CHL N_.

10. REKLAMA JE ZMR_Z Ni L DSK_ INT L G NC NAD
DLUHU DB, AB S NATMDLVDLTP

* Jirak, J., Mienka, M. Rozugit médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,
s. 173



Citaty o reklant — Kli¢ pro witele

1. REKLAMA JE UMENI VYTVARET CELE LZI Z POLOPRAVD.
2.10 MINUT REKLAMY ZAPLATIi 90 MINUT FIIMU.

3. PODNIKAT BEZ REKLAMY JE JAKO MAVAT M DIVKU VE TME.
VY SICE VITE, CO BLATE, ALE NIKDO JINY NE.

4. REKLAMA JE VYSTREL DO MOZKU.
5. REKLAMA JE ZIVA VODA KOMER'NICH MEDII.

6. REKLAMA ZNICILA VYZNAM TECH NEJSILNZJSICH RIDAVNYCH
JMEN.

7.BEZ REKLAMY NENi ZISK.

8. REKLAMU NECINI JEN OBCHODNIK SVEMU ZBOZI, ALE STHE
TAK UCENEC SVE KNIZE, KNZ SVEMU NABOZENSTVI.

9. REKLAMA JE NAVONENA ZDECHLINA.

10. REKLAMA JE ZMRAZENI LIDSKE INTELIGENCE NA DOSTATHVZNE
DLOUHOU DOBU, ABY SE NA TOM DALY VYDELAT PENIZE.



Sesta hodinal VORBA REKLAMY #°

UvoD
V této hodig bych chéla zakim priblizit, jak se vytvéi reklamy, diky kterym se
vlastre prodava gjaka zakladni myslenka. Bylo by dobré mit k tomiématucasovou

dotaci dvou hodin.

POMUCKY
Pracovni listy, velké archy na psani a kresleni.

CILE
- Vyswétlit, jak se tvdi reklamy a kdo se na jejim vzniku podili.
- Uvédomit si podstatné znaky (smeé reklamy.

VYU COVANI

Motivace Na za&atku hodiny bychom zopakovali, jaké formy reklanxystuji, kde jaké
reklamy mohou Zaci vid.

(5 min)

Diagndza Nejprve bych zakm vyswtlila, kdo stoji za vznikem reklamy. Poté by
nasledovalo probrani reklamnich strategii.

Ukol: Do dvojic bych zakm rozdala vty tvrzeni, které by mly nebo nerily
charakterizovat reklamu. Jsou to strategie, ktexé&ivaji reklamni agentury z&dlem
prodeje vyrobk prijemaim reklamy. Zaci by mii zkusit ugit, ktera tvrzeni jsou
pravdiva a k reklagpati a ktera nikoliv.

Do spravnych reklamnich strategii népagroky b), d), e), h), k), 0)

(15 min)

Reklamni agentura se sklada z orgatidho tymu, coZ jsou mandZea tymu
kreativniho, kam pét textai a vytvarnici. Organizeni tym zajiguje kontakt s klientem,
ujasiuje zadani, shani podklady, dotv&omunikani strategii apod. Kreativni tym
vytvai myslenky, na kterych je zaloZena reklamni kam@@vé napady potom

projednava s dalSimi pracovniky, které si agentuapne (fotograf, ilustrator, rezisér).

* Jirak, J., Mienka, M. Rozueit médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,
s. 209-210



Reklama je sdleni vyuzivajici #zné prostedky, kterymi se nas snaziepwdcovat,

abychom si koupili &jaky vyrobek nebodpekym zgsobem z@mili svij postoj. Mezi

preswdcovaci prostedky pai:

>

A\

Pirednosti produktu(reklamy se snazi érhziovat a vyzvedavat pouzeepnosti
vyrobku)

Sdilené hodnotyv reklaméch se objevuji hodnoty, které jsou ligvijimany,
jako je uspch, domov, fatelstvi, jistota apod.; reklamy ukazuji, Zze vytobe
k dosazeni hodnoty paite)

Napodoba a ztoto#mi (v reklamach vystupuji osoby, které vyrobky néeista
pouzivaji a peswdcuje nas tak, abychom ho pouzivali také)

Doporuceni (reklama vyuZiva oblibené osobnosti, aby vyrobksldi)

Opakovani (lidé si pamatuji séleni, ktera se opakuji aék tomu, co si
pamatuji)

Odn¢na (reklamy nabizeji odény prostednictvim slev, dark vyhry apod.)
Trest, strach(reklamy vyuZivaji néfmou hrozbu negativnich nasledipokud
clovek nebude vyrobek vlastnit)

Humor (pokud se p reklane snejeme, snadno si ji zapamatujeme)

Provokace (pravwe pro netradinost pedpokladaji, ze si jich lidé vSimnou a
zapamatuiji si vyrobek)

Srovnani(srovnavaci reklaméaika, Ze je lepSi nez konkurence)

Tradice(casto se zékaziuje tradice vyrobku, ma to znamenat, Ze je greny)
Statistika (grafy, tabulky, vyzkumy nas majtep\dcit, Zze vyrobek ma takové
vlastnostif®

% Jirak, J., Méienka, M.Rozundt médiim — zaklady medialni vychovy ptitele. Partners Czech 2006,

s. 202



Pracovni list: Reklamni strategie

Reklamni strategie

Aneb jak se nam pokousi reklamni agentury prodaibsk

a)

b)

d)

f)

9)
h)

)
K)
)

Kdyz dos¥dcuje vyznamna osoba, Ze vyrobek vyuziva, musi byawju
dobry.

Reklama je dlouha.

Kdyz se tvrdi, Ze ,kazdy“&c pouziva, nesmimistat stranou.

Vyrobek nam doportuje osoba, kterd podrobrscEluje i ty nejmensi detaily o
vyrobku.

Kdyz se tvrdi, Ze vyrobek je &¢gn pouze pro bohate, Stihlé nebo Areamyy...
Vyrobek doporduje ,pramérny ¢lovek®. Ja jsem vlasth rovréz primérny
¢lovek, tak jej musim také mit.

KdyZ budu pouZivat tento vyrobek, také se bududoiite.

Reklama nas varujergd riziky vyrobku a findsi nam jejich kompletni vet.
Reklama ukazuje lidi, kieéjsou Uspsni v praci, maji krasnou divku nebo hocha,
bavi se sfateli a gitom pouZzivaji wity vyrobek. Budu tedy také uU&gny,
kdyz...

Reklama ukazuje jen vyhody vyrobku.

Reklama nam ukazuje vyrobek objek@lyprotoZze nas nechce obelhavat.

Pamatuiji si vyrobek, reklama byla vesela a vtipna.

m) Zvuky nebo obrazky vyvolavaji pocit, jako bych viyek mohl ochutnat.

n)
0)
p)

Vyrazy ,nejlepsi®, ,skély“, proto si ho kupuiji.
Vyrazy ,nejhorsi*, ,d&sivy“, proto si ho kupuiji.

Nazory na vyrobekasto vypadaji jako fakta.



Ukol: Nasledujici kol by se tykal vlastni tvorby rekia Zaky bych rozdila na étyii
pracovni skupiny.
Nejprve bychom howdli o vyrobcich, na které by célt Zaci reklamy vymyslet. Kazdy
by mel fict swij napad a poté by se odhlasovalo, ktery vyrobekebpg@dmttem
reklamy.
Otazka:
- Zkuste si pedstavit, Ze jstélenem kreativniho tymu v reklamni agef@ia mate za
ukol vymyslet reklamu nagaky vyrobek. Jaky vyrobek byste si vybrali?
Po shodnuti se na jednomcitém vyrobku by dostaly skupinky za ukol vymyslet
n¢jaky slogan, ktery by ten vyrobek charakterizoval.
Pripomreli bychom si, jaky by il dobry slogan byt.
Snadno zapamatovatelny, jednoduchy, vtipny, originavystizny, kratky, &h by
vybavit jméno vyrobku atd.
(20 min)
Z navrhovanych slogdirby se opt vylosoval jeden, ktery by se napsal na tabuli.
Ukolem Zak by bylo vymyslet ve skupinkéach reklamu na billmhado televize, do
radia a do novin na dohodnuty vyrobek a s pouzitigbraného sloganu. Kazda
skupinka dostane jednu z uvedenych forem reklanozdieni by mohlo pro&hnout
opét rozlosovanim. V rdmci jednotlivych forem reklaniy méla kazda skupinka
vymyslet a nazomvytvorit reklamu tak, aby ji mohla na konci hodiny odpmetovat.
Pred zahajenim tvorby bychom si j@&pole&n¢ pripomreli hlavni prvky jednotlivych
forem reklamy.
Billboard — diraz je kladen na velikost pisma, obrazkyledité je, aby byla reklama
dolre

viditelna
Televize — zde jeidaz kladen na prastdi, obrazy, osoby, slova, vtip
Noviny — dilezité je pismo, obrazky
Radio — diraz se klade na slova, vtip, doprovodnou hudbu
(45 min)

Prezentace vytwenych reklam.
(10 min)



10. ROZBORY ODUCENYCH HODIN MEDIALNi VYCHOVY
NA 2. STUPNI ZS

Prvni hodina: MEDIA

Tuto vywovaci hodinu se mi pod realizovat ve vSechridach na druhém

stupni, coZ mi umoznilo poté jednotliviédy srovnat.

V avodu ngli Zaci za ukol v ramci motivace najit v netr&ai osmismdrce fizné
druhy médii. Tato aktivita bavila snad az na vyjn¥§echny zaky a téen vSichni akol
bez problém splnili. Také nasledujici Ukoly Zaci vypracovavedi zajmem. A uz to
byl pracovni list s obrazky jednotlivych médii ngbatom kresba vlastniho kédveho
grafu, do kterého si #&h zakreslit, v jaké nie kter& média vyuzZivaji. VyuZila jsem
metody samostatné prace i prace skupinové, reggepre dvojicich. Bylo zajimave
sledovat a nasledmoslouchat nazory Zakna to, pré urcitd média upednosiiuji pred
ostatnimi, jakym zfisobem a jakasto je vyuZivaji vice nez jina

Asi nejlépe jsem zhodnotila praci v Sestytiddch, kde se mi déé wilo, Zaci
poslouchali, projevovali zdjem o dané téma a sviioli se zhostili opravdu
zodpowdrg.

Za dolie pracujici povazuji pakiitly sedmou, osmé i devatéreBto, Zze se
objevovaly drobné kaaské problémy i problémy spojené s nezajmem o déamat
mohufici, Ze také pracovali a diskutovali k dané proldéoe.

Duvod lepSi prace Sestyckid shledavam v tom, Ze mladSi Zaci jsou BjEva

dokazou se pro dany probléinikol vice nadchnout.

Druha hodina: ZPRAVODAJSTVI (prvrst)

Tato hodina a vSechny nasledujici pitally jiz jen v devatéifdé. Na z&atku

hodiny jsem se snazila Zaky motivovat otazkamijigkai se zpravodajskych relaci, na
které mohli odpovidat z vlastni zkuSenosti. Nasiede ot rozvinula diskuze o
kritériich, diky nimz si pak v praktickém Zivovybirame keitenici sledovani zpravy,
které nas zajimaji.

V dalSi fazi jsem vyuzila skupinovou praci, kdglmednotlivé skupiny za ukol
prohlédnout si titulni stranu z vybraného tisku s potom pracovali a diskutovali.
Méli uvadét znaky toho, jak se t¥btitulni strany, co a jak by na nichéto byt, aby to
¢ten&e zaujalo. | tato hodina préhla bez ¥tSich problém, Zaci pracovali ssdomit.



Tieti hodina: ZPRAVODAJSTVI (druh&st)

K tématu zpravodajstvi jsem siipravila dw vyucovaci hodiny, jelikoz je

obsahlé, povazuji je zaikbzité a pro Zaky i zajimave.

V této hodirg jsem se snazila o to, aby si zacedemili, Ze kazda zprava ma
jinou miru dileZitosti a prav to rozhoduje o jejim zazeni do vysilani. Zaci &t zkusit
sami, resp. v pracovnich skupinach vybirat podigti, ke kterym jsme se spdie
dobrali, které z mnoha nabizenych zprav biadai praw do mtiznych vysilacicltasi a
oblasti. Jelikoz skupinky byly getrgjSi, musela jsem g@tat se znénym hlukem ve
tiide.

A co se tykd zajmu Zak nebyli @iliS zaujati, protoZze proénbylo nar@né
procist vSechny nabizené zpravy na pracovnich listegdyZ podle mého néazoru by
Zaci devatychitd takovyto ukol mili zvladnout bez problému. Nicm&nkdybych tuto
hodinu néla realizovat s8kdy v budoucnu znovu, mozna byckigravila mensSi péet

zprav.

Ctvrta hodina: REKLAMA

S pfibéhem této vytovaci hodiny jsem byla celkem spokojena. Jednaiskup
Zaka vypracovavala ukoly zodpeéune a projevovala o téma zajemieBto, Zze druha
skupina se zp@tku nad Ukoly filiS§ nezamysSlela a odbyvala je, daisg, Ze to tak
vypadalo pouze v Uvodriasti hodiny, p motivatnich otazkach, na kteréén Zaci
sami odpovidat.

Pri dalSich aktivitach se vSak vSichni zapojili douli Ukok s WtSim zajmem.
Pravdpodobr to bylo zgisobeno tim, Ze Zaci mohli vyuZivat spr&evych zkusenosti
s reklamami a nemuseli samostatvymyslet nic slozitého. Bylo znéat, Ze je téma
reklamy opravdu zaujalo.

Zaci meli premyslet nad reklamnimi slogany, do kterychlindopliiovat slova
tak, aby slogany byly UpIné. Tento problém jinginé Zadné ¥tSi problémy, bylo tak
tedy vickt, Ze reklamy, i kdyzieba necile sleduji. A oni sami si mohli diky tomu

uvédomit, jak se jim jednoduSe zapamatovatelét§ vryvaji do paniti.



Pata hodina: CO JE REKLAMA?
Paiitala jsem stim, Ze toto téma by mohlo byt proyzakjimavé, jelikoz

reklama je jim dle mého nédzoru dosti blizka. A nBlaysem se. Tim padem se mi

v paadi jiz druh&a hodina s tématem reklamy take vcilkla.

Zaci dostali pracovnimi listy a stranky z televizmiprogram, coz je zaujalo a diky
tomu i nasledujici ukoly plnili s evidentnim pracdwm nasazenim. Kudladné praci
prispélo také to, Ze mohli afh pracovat ve skupinach, coz naprostéswa zak vita.
VZzili se na hodinu do roli zatstnand@ reklamnich agentur a jejich ukolem bylofamit
do televiznich programkonkrétni reklamy protzné cilové skupiny ijjemai. Mgli
také vymyslet, co které skupinyigmai negastji sleduji, kdy pravépodobr nejvice
sleduji televizi a jaké reklamy by se prd nodily. Zaci néli ukazat, jak se dokazou

vcitit do ostatnich liditrzného ¥ku, pohlavi, zajm.

Sesta hodina: TVORBA REKLAMY
Tato hodina také s tématem reklamy jiz nephdd tak hladce, jakoipdchozi

dvé. Ukoly, které jsem pro zakyripravila, byly o iico naréngjsi na gemysleni a také
jsme se &asti zabyvali teorii, coz&Sinou pro zaky §liS zabavné nebyva.

M¢la jsem v planu realizovat toto téma ve dvou posgdbucich vydovacich
hodinach. V prvni hodih jsem se snazila se zaky projit pravidlaierdo reklam a
reklamnich slogain a nasledéi moje edstava spovala vtom, Ze by si Zaci sami
zkusili vytvait reklamy na konkrétni vyrobky, sluzby. Formu pragsem zvolila
skupinovou. Mij plan se déma hodinami vSak nevySel, proto jsme gkmmoznost
zap@atou préci dokotit. Jednotlivé si tak stihly roztit typy reklam a skotili jsme
tedy tim, Ze si Zaci ve skupinkach pikolikaminutové diskuzi odsouhlasili vyrobek, na
ktery chgli potom vytvdit reklamu a povedlo se jim alespevé napady fevest do

podoby nértk.

Kdybych nela zhodnotit celko¥ téchto Sest odienych vydovacich hodin,
fekla bych, Ze se vesis vyddily. Diky tomu, Ze je medialni vychova téma novéct
se s nim zatim v této podobe Skole nesetkali, bylo Wt Ze je prace bavila. A co je
dulezité, myslim, Ze si odnesli zajimavé informageoanatky, které @ité v budoucnu

VYyuZiji.



ZAVER

Ve své diplomové praci jsem se z#ita na vys¥tleni toho, co je to tbec
medialni vychova, ptoby mela byt a dnes jiz taky je sdaésti ramcovych vadavacich
programii, co si klade za cil, co bydla Zakim a jejich ¢itelam piinaset. Zminila jsem
také Gzné formy realizace medialni vychovy.

Jednim z ddich cili mé diplomové prace tedy bylo nastinit teoreticky
problematiku medialni vychovy, tidit si informace o oblasti medialni vychovy a diky
tomu se v oblasti teorie medialni vychovy zoriemtioviento cil bych povazovala za
splreny, kdyby moje prace pomohla kazdému, kdo bygimival nastinit problematiku
oboru medialni vychova.

V praktickécasti jsem se pak pokusila éepedeni teorie do praxe. Zajimal@,m
jak by mohly vypadat vytovaci hodiny pedmétu medialni vychovy na zakladni Skole.
Presto, Ze jsem neffa moznost, vyzkouSet si v praxi navrzené moZznesiiotlivych
oblasti medialni vychovy formou projektového wguani, jsem s gibéhem oddenych
hodin vcelku spokojena. Jednotliva témata zrealimdvve vydovacich hodinach
splnila ma ¢ekavani. Po zkuSenostechéenim medialni vychovy coby samostatného
piednttu mohufici, Zze by jist bylo prinosné, kdyby se webnich programech a
planech naslo misto na integraci medialni vychowawp formou samostatného
prednttu. Je to obor pro Zzaky zajimavy a myslim, Ze bynsentlo vénovat vicecasu
nez jen pouhé zmovani kltovych pojmi v riznych gednetech, kdyZ se ve vyuce
pouze okrajo¥ ,narazi“ na danou problematiku.

V souwasné dob se uskut&niuje velké mnozstvi vyzkuty z nichz vyplyva, Ze
dnesni dti travi s iznymi médii stale vicéasu. Ve ¥tSirg pripadi vSak tentatas neni
vyuzit prilis efektivré, neba@ déti spojuji média mnohdy pouze se zdbavou. Média
mohou mit na nas vSechny kladny ale i zaporny @ilem medialni vychovy je to, aby
se dti nawili, jak médii vyuzivat pouze ve 8y prosgch, aby se jimi nenechaly
ovladat. Tohle vSechno by s&teim nelo ukazovat pr& v hodinach medialni vychovy.
Nemeli bychom jim vSak podle mého nazoru strikifikat, co by v souvislosti s médii
nently délat, spis si myslim, Zze by bylaiposrgjsi, kdybychom jim pouze nastinili
cestu, po které by sedhy ubirat, aby si nevyhody médii édomily samy a vstipily si

je.Je teba, aby se Skola &itelé o toto aktualni téma stale zajimali, sledbmalinky,



zvysSovali si kvalifikaci, spolupracovali a komunikadi s dalSimi dgiteli a s odborniky a
byli schopni vlastni pedagogické reflexe.

Vysledkem mé préace jsou jednak informace o medichow pro vSechny,
ktefi se o tomto oboru cff néco dozedét, jednak jsou to metodickéripravy na
vyucovaci hodiny a co povazuji za néjdzit¢jSi cil a vysledek své prace, jsou ony
odwené hodiny na zakladni Skolefi kterych jsem zjistila, jak které téma Zaky
zajimalo, jaké zkuSenosti s konkrétnimi médiira také jsem si mohla zhodnotit jejich
védomosti a dovednosti o danych tématech.

Pripravy samoiejm¢ slouzily mré samotné pro zpracovavani prakticésti mé
prace, ale jsou to témata, kter4 budou aktualnbiidoucnu. Proto by tytoiipravy
mohly poslouZit jako vzorek pro vyuku medialni vgely na zakladni Skole a mozna
nejen tam.

Metodické gipravy obsahuji velké procento pracovnichulist mohly by byt
vyuzitelné pro kazdého, kdo se zabyva medialni @yoh na zakladni Skole nebo by
chtél zkusit predat Zakm nekteré informace z vybranych témat. Navrhy &ywacich
hodin by se daly pouzit v ramci medialni vychoviggasamostatnéhoiedmétu, coz
jsem si jiz sama vyzkouSela, ale r¢zrby mohly byt pouZzitelné jako néty na tvorbu
projekti vytvéarejicich se v delSictasovych obdobich.

V priloze dokladam pro zajimavost jediislo Skolnihocasopisu z roku 2007.
Casopis je dilem zdktehdejsi sedméitly Zakladni Skoly Komenského v N&sti nad
Oslavou. Tvorba Skolniheasopisu je typickou ukazkou realizace medialni wygh
ZA&ci se i, jak vybirat informace, kterym se budognevat, rozviji své dovednosttip
zpracovavani na gdaci. Vytvoreni jednohasisla casopisu stoji Zaky mnoho usili, ale
pokud vytrvaji a budou pithpracovat, finese jim to jen usfh. Casopis se stava
prostedkem efektivni komunikace a propojeni mezi Skamgejnosti.

V letosnim Skolnim roce jsme jédha Zakladni Skole Komenského s tvorbou
Skolniho ¢asopisu nezali, nicmér se gipravujeme a s novym kalenadém rokem

bychom chéli jeho tvorbu obnovit.



SHRNUTI

Diplomova prace fiblizuje svym ¢ten&tim aktualni téma medialni vychova,
které je no¥ souwasti Ramcovych vadhvacich prografn Teoretickdcast poskytuje
informace o zakladnich pojmech a o medialni vyéhako novém vytiovacim oboru,

o jeji charakteristice. Metodickéfipravy na vydovaci hodiny, které jsou s&asti
praktické ¢asti, se mohou stat pdickou pro vyuku jednotlivych témat z okruhu
medialni vychovyCten&im mohou pomoci rowZ uvedené zdroje, v nichZ si mohou

své poznatky doplnit.



SUMMARY

Diploma work puts to all her readers up-to-datgesttbmedial education, which
is newly a part of General education programs. Theoretical part provides
information on the fundamental terms and on the iatedducation and on her
characteristics. Teaching methods that are a dagractical part, they can be an
instrument for education. Also data shown can hiedir readers. The readers can find

in them requisite information.
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VELIKONOCE




Velikonoce - néco z historie
Velikonoce jsou nejvyznamnéj¥im svatkem kiestanské cirkve, je
spojeny s pamatkou umudeni a vzkiideni Krista. Velikonoce se viak
slavily je§t& v dob& piedkiestanské. Zfejmé navazovaly na svatek
¥idovsky - pesach - pamétka vysvobozeni Zidfi z egyptského zajeti a
pozdgji také oslavovali ptichod Mesid3e. Pohané vitali jaro a zadtek
- zemé&dglskych praci.
Velikonoce jsou poziistatkem rokn fizeného soucasné sluncem -
slunovrat a mésicem - Gplngk. Od po&atku se kfest'ané snaZily oddélit
velikoroce od Zidovského svétku pesach. Vedli se také spory o datum
mezi Alexandrif a Rimem.
Ast koncem 6. stol. byl pFijat obecng zpfisob vypoétu data velikonoc -
Alexandrijsky zpiisob. Vychézi ze zésady slavit velikonoce po jarni
rovnodennosti - 21.3. v ned&li po prvnim jarnim tiplitku. Takto
stanovena nedéle miiZe byt v rozmezi od 22.3. do 25.4. pro urfovani
data jsou rizné tabulky.

Datum Velikonoe

Datum Velikonoc pfipada na ned&li po prvaim jarnim Gplitku, ktery
nastane po priichodu Shince jarnim bodem.

Velikonoctm pfedchézi 40ti denni pipravnd doba - Postni doba.
Kdy se tedy Velikonoce slavi a budou slavit? ’

+ (8. dubna 2007

s 23. bfezna 2008

[



Zeleny ctvrtek
Na Zeleny Stvriek jidase jidams, chodime do lesa, fialky frhame.
‘ Jaroslay Seifert

+ Ndzev je moZnd odvozen od zeleného mesniho roucha, kterése v
ten den uZivalo.

» Jedla se jen zelena strava - §pendt, zeli, aby byl &lovék zdravy po
cely rok. Jednd se o pfevzaty zvyk z #idovské slavnostni vetefe
Pesach - pfipominajici jejich vyvedeni z Egypta. Jedn se o
mnohem star$i zvyk, neZ noseni zeleného obfadniho roucha,
proto miZe onen nizev pochazez i odtud. _

*» Kostelni zvony zni na Zeleny étvrtek naposledy, znovit zaznf a3
na Bilou sobot,

» Podle tradice, kdyZ zazni zvony naposledy, si mate zacinkat
peneézi, aby se vas drlely cely rok. Nékde se zvoni palitkou o
hmozdif, aby staveni opustil hmyz a mysi.

Zvyky:

Lidé v tento den vstavali velice Gasné, rodina se pomoditila, omyli s& rosou,
protoZe branila onemocnéni Sije a dal¥im nemocem. N&kde se tato tradice
dodrZovala aZ na Velky patek. '

Na Zeleny Etvrtek vstavaly hospodyné ¢asné, aby zametly diim jests pfed
vychodem slunce. Smeti se odneslo na kiizovatku cest, aby se v domé
nedrzely blechy. -

Kdo sni pfed vychodem slunce pedivo namazané medem, je chrénény pred
ustknutim had( a pfed Zihadly vos. '

V Orlickych horach hézeli lidé do studny chleba namazany medem, aby se v ni
drzela po cely rok voda, Odpoledne se nepracovalo.

PeKly se jidase, zvlastng tvarované obfadni pedivo z kynutého tésta, Pokud se
jedly potfené medem, opét mély byt pro zdravi,

Je dobré v tento den sit len a hrach | protoZe vie dobfe prospiva.

Nemé se o Zeleném Givrtku nic pljcovat a s nikym se nehadat, aby se Vam
vsechny hadky vyhybaly a naopak penize si k Vam cestu nasly.



. Velky patek -

+  Vkatolicke liturgii je dnem smutku, nebyly bohosluzby, jen se
zpivalo a Cetly se texty.

» Soudasti poboZnosti bylo edhaleni a uctént svatého kiive.

+ Vyzdoba kostela je chudé, Z4dné kvétiny, Zadné svice na oltaH,
pisné se zpivaji bez doprovodu varhan a zvony miéi.

+ Hias zvon( nahrazovaly riizné fehtatky malé 1 velké, chodilo se s
velkym hlukem po vesnici, zpivalo se, texty popévk(ll byly '
namifeny proti JiddSovi a Zidlm, ktef{ ukfizovali Krista. Nékde
déti s fehtatkami honily Jidae - vybiral se zrzavy chlapec.

» Velky patek je také postnim dnem - postem od masa a wmy v
jidle.

Povésti: :
Na Velky patek se dély zazraky a zemé méla magickou silu. Otevirala se, aby
ukazala své poklady. Poklad oznagovaio svétytke nebo kvetouci & zafici
kapradi, otvor ve skéle, ze kterého vychézela zéfe. Na sous vychazeli vodnici
a prohanéli se na kenich. Podle povésti se | na chvili oteviela hora Blanik.

- Zvyky: P
Vstavalo se pfed vichodem slunce, lidé se chodili mjt do potoka, aby se
chranili pfed nemocemi.
Nékde se chlapci potapéli a snaili se sty vytahnout kaminek, ktery pak hodili
levaCkou za hlavu, 1o je mélo ochranit pred bolenim zubd.
V krajich s platenickou virobou se pfedly pasijové nité, pak se udélalo na
Satech nékolik stehd), to mélo ochranit pfed uhranutim a zlymi duchy. Kosile
usita z plaina pasijoviych niti chranila pied bleskem.
V tento den se nesmélo nic pljcovat, protoZe plijdena véc by se mohla
ocarovat. Véfilo se hodné na Sarodéjnice a uhranuti.
Nepracovalo se na poli ani v sadu, aby se nehybalo zemi.
Nepralo se pradio, protoZs by se pradio namégelo misto do vody do Kristovy
krve, '
Také se chodilo dim od domu, za zvuku Fehtadek a rliznjch fikadek se
oznamovalo poledne a ranni i vederni klekani. Hospodyné pipravovala
chdarovani v podobé suSeného ovoce, pediva, vajec a nékdy také drobnych
penéz.



Bila sobota

o Jeliko? jsou pfi obfadech vigilie kfténi novokftdnci, kteff nosi bilé
roucho, je téZ mofno, Ze ndzev pochdzi odtud. Bilé roucho je
znakern Cistoty, pfipominajici smyt hfich kitem.

* Ve starém kiestanstvi nebyla dnem liturgickym, konala se jen
nocni bohostuzba - vigilie. Ped nf se posvétil ohefi od kterého se
zapalila velikonotni svice - paskal.

» Oheii se svétil pfed kostelem a v mnoha vsich se doma muselo
uhasit ohni§té. Potom hospodyné polozila polinko pfed kostelem
na hrani¢ku, kdy? knéz ohef posvétil, kaZd4 si vzala Zhavé
polinko a znova jim zaZehla ve staveni ohef.

« Skonfenim Bilé soboty skoncoval také dlouhotrvajici plst.

Zvyky: :

Z ohofelych dfivek se vyivaFely kiizky a nosily se do pole, aby bylo Grodné.

Popelem z posvéceného ohné se posypaly louky.

Nékde se uhliky dévaly za tram do domu, aby ho chrénily pfed poZérem.

Na Bilou sobotu se také uklfzelo, bililo. Pripravovalo se a chystalo. Na slavné

Vzkiigeni, na Hod boZi velikonodni, obfadni i svatetni pokrmy, pekly se

mezance { velikono€ni beréanci, pletli se pomlazky z vibového prouti a nebo

vazali bfezové metlicky a zdobila se vajicka,

Bozi Hod Velikonodéni

*  provadélo se svéceni velikono¢nich pokrmi - berdnek, mazanec,
vejee, chleba, vino.

+ Na Chodsku se posvécené jidlo jedlo v kostele ve stoje

» Ka’d4 névitéva dostala kousek z posvéceného jidia 7

e Ve vjchodnich Cechich dal hospodar kus svéceného mazance,
vejce a vino poli, zahradg a studni, aby byla troda, voda a
dostatek ovoce, '

»  PeCon se velikonoGni beranci



. Velikonoéni pondéii.

» toho dne je pormlézka, velikonotni hodovéni, mrskut. Chlapci
chodi dim od domu za dévéaty se spletenfmu omlazkami
vEt§inou z vibového prouti zdobené stuhami. g lehaji divky a
vinduji, za to dostanou malovan4 vajicka. Toto zakladni schéma
md fadu variant, Nékde je zvykem, Ze v ttery chodi s pomlézkou
déviata, jinde polévaji chlapce vodou. V mnoha vsich bylo
zvykem €ihat na dévCata rdno, kdy?Z 8la do kostela.

s O staff velikonotni pomtazky svad&i vzpominky praZSkeho
kazatele Komada ‘Waldhausera ze 14. stol.

J E TADY J)\RO

Jaro je jedno ze  Ctyf rognich
obdobi. Astronomické jaro zacina jarni
rovhodennosti (na severni  polokouli
zpravidla 20. bfezna, na jizni 23. zafi) a
kon&t ‘letnim slunovratem (na sevemnf
polokouli zpravidla 21. ¢ervna, na jizni 21.
prosince). Terminy po¢atku a konce mohou
byt o den posunuty kvlli nepravidelnostem
souvisgjicim s piestupnymi  roky. V

Ty ~ meteorologii jsou souhrnnym terminem jaro
oznaceny mésice bfezen, duben a kvéten (zafi, fijen a listopad
na jizni poiokeuli). Takovéto rozdéleni roku
(jaro-léto-podzim-zima) je ovéem zfetelnd
vidét pouze v oblasi mimého a
subarktického pasu. V oblasti tropli roéni-
doby v podstaté neexistuji, v subtropech
mizZe byt rok rozdélen zpravidla na dvé
obdobi (obdobi dedf( a obdobi sucha), av
okoli severniho a jizniho podlu je pofad
zima.




. r rd L a4 :
Malovani vajifek
Ptirodni barveni vajec :
Nestihli jste koupit barvy na vajitka? Nebo cheete si vyzkouget, jak se barvilo
diive bez pouZiti kupovanych barev?
Zde je pér napadd jak ziskat rlizné odstiny barev z piirodnich materidld.
Na odstinu zaleZi, jak dlouho nechéte vaji¢ko v barv¥ ponofend.

barva Zluto-oranZovi - odvar z cibulovych slupek

L J

¢ barva Zluta - $afrin

+ barva ervend - odvar ze slupek Gervené cibule a octa
» barva Cervena - Zerv. zeli nebo §tava z Servené fepy
» barva Serveni a¥ fialova - §fava z bortivek

¢ barva tmavé zelend - voda ze ¥penitu

barva hnéda - odvar z dubové kiry
barva tmavé zelena aZ fernd - odvar z olSové kiry nebo saze
» barva rezavi aZ hnéds - &aj

Vzory pomoci octa

Malovéni vaji¢ek se mohou zii¢astnit i ti nejmensi. Ti

nejmendi dostanou jiZ obarvené vajitko - ti $ikovn&jii

} sijej obarvi sami. Bude asi tro¥ku flekatd, ale to
nevadi, hlavng aby barva byla pgkng syta. -

Kdy?Z je vajitko p&kné suché, tak vezmeme 3pejli,

namodenou v obyéejném oct¥ - a tam, kde chceme

né&jakou ozdobu, barvu jednodue otfeme. Vzniknoun

' zajimavé otisky nebo i vzory.

Reliéfni voskovani

Na vajitko se nanasi Spendlikem nebo trubickou rozehfaty vosk. Nejlépe
veeli, ale miZe byt i ze zbytkd riizné barevnych svitek.

Zdobeni voskem se oznatuje jako reliéfni voskovéani a patif mezi nejstarsi



S techniku zdobeni vajec.
We® Diive se malovalo jen na plnd vafend vejce a ty
pak dostali chlapci pfi pomlazce. Dnes se maluje
na vyfoukand vejce a pouZivaji se jako dekorace,
s d&tmi si vak zkuste toto zdobeni. Jak? ‘
Do tuZky si upevnéte $pendlik, rozehfejte vosk v
Y kahéanku nebo v n&jaké malé nddobce nad
plaminkem, horky vosk se nand$f pomoci
$pendlikové hlavitky na vaji¢ko. Zkuste rizné
tetky, kapitky, Cry... Vosk na vajitku ztuhne. MiiZete vajitko takto nazdobit
barevnym voskem a nechat tak, nebo malovat na bilé vajitko, které po
naneseni vosku ponofime do barvy. Po nabarveni a oschnuti op&t nad |
kahanem nebo nad svitkou nahfejeme vosk a setfeme ho opatrng hadnkem z
vajicka.
A jak to délali naSe babitky? D¥ivkem, trnem, sefiznutym husim brkem.

Barveni v odvaru z cibule
Velice p&kné, rychlé a jednoduché, urdité miZete zapojit i déti. Jednoduse a
rychle ziskate p&€kné nazdobené vajitko, fantazii se meze nekladou.

Co potfebujeme?

cibuli - odvar ze slupek

hadfik - nejlépe géza

provazky

rizné listy, trdva, prvni jarni kyti¢ky

[ ]

Na zahrddce nebo na louce najdeme rilzné mensi listy - trava, jitrocel, petrzel,
kyticky...

PriloZime na omyté a o&i$t&né vajicko, mi¥eme z ka¥dé strany jeden list,
rizné druhy, riizné tvary, zalezi na fantazii.

Zabalime opatrné do hadtiku, abychom nehybali naaranZovanymi hstecky a
pevné prevazeme provazkem

Obarvime v odvaru z cibulovych slupek, odstin zale#i na tom, jak dlouho
vaji¢ko nechéme ponofeng.

Opatrné odstranime gazu, listy a oschlé vajlcko miZeme vylestit hadiikem a

sadlem, hezky se pak leskne.



KOLEDY, BASNICKY

Ja jsem maly kolednidek, tetitko
pfiZel jsem si pro Serveny vajitko.
Pro vajicko Eerveny,

pro kolA¢ bily, jsem-li j& vam, tetitko,
kolednigek mily?

Panimamo zlati¢ka, darujte nam vajicka
nedate-li vajicka, ute¢e vam slepicka
do homiho rybnicka

a z rybnicka do louze

kdo ji odtud pomiize?

3

Koleda, koleda proutek z vrby,
misny jazyek mé svrbi.
Koleda, koleda holoubek
dejte néco na zoubek

Hody, hody doprovody,
dejte vejce malovany!

Davaj vajec kézal kadlec,
kézal kadlec i kadlitka,
abys dala dvé& vajicka,
jedno bily, dvé Eerveny,
Sak slépka snese jiny,
vajicko se kotouli,
slepicka se popeli,

u pastyii v koutu,

na praSivym proutku.
Prasivy se zlamal,

zlaty se ukézal. ;
z T¥ebidska

Pani kmotra, slydte chasku
pfichazime na pomiazku,
opentlené Zilky mame,
kdo nam ned4 uhlidame!
Pani kmotra, nemeskejte
barevna vaji¢ka dejte.

Nedate-1i malovany, z Moravy
dejte aspon bily, '
Sak vam za to slepicka Hody, hody doprovody ja jser maly zajidek,
snese zase jiny, utikal jsem podle vody, nesu pytel vajidek.
v komofe v koutku, Potkala mé koroptvicka, chtéla jedno dervené,
na zeleném proutku. Ze mi da lan jeteliCka a ja fekl : né, né, né.
Tam na bfehu za potokem,
tam mam strycka kralicka,

tomu nosim kazdym rokem malovana vajicka.



