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Anotace

Cilem prace je popsat obsah Sesti ¢isel ceskoslovenské mutace magazinu VVogue. Do teoretické
¢asti bude zahrnuta mimo jiné historie a soucasnost magazinu Vogue jako celku a poté také
jeho ceskoslovenské mutace. Hlavnim vyzkumnym postupem bude v této praci deskripce,
pomoci niz bude popsan a klasifikovan obsah celkem S$esti vydani ¢eskoslovenského Vogue,
konkrétn¢ obdobi od mésicti kvéten-Cerven do prosince 2020. Toto obdobi bylo vybrano,
jelikoz do néj spadaji objemna Ccisla a dvojéisla a také zafijové vydani, které byva
nejsledovanéj$im vydanim magazinu. Vyzkum bude dale doplnén rozhovory s redaktory
magazinu. Hlavnim cilem rozhovori bude ziskani informaci ohledné prace v redakci a pohledu
redaktorli na obsah magazinu Vogue. Vyzkum se bude tykat obsahu Vogue, obrazkovych ptiloh

a reklam. U téchto prvkt bude zkoumana jejich progresivita a také jejich schopnost vzdélavat.
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Abstract

The aim of this bachelor thesis is to describe the content of six issues of the Czechoslovak
version of Vogue magazine. The theoretical part will include, among other things, the history
and present of Vogue magazine as a whole and then its Czechoslovak mutations. The main
research procedure in this work will be a description that will describe and classify the contents
of a total of six editions of Czechoslovak VVogue, specifically the period from May-June to
December 2020. This period was be selected because it includes large issues, double issues and
the September issue which is usually the most watched issue of the magazine. The research will
be further complemented by interviews with the editors of the magazine. The main goal of the
interviews will be to obtain information about the work in the editorial office and to gain their
views on the content of Vogue magazine. The research will cover Vogue content, image
attachments, advertisements. These elements will be examined for their progressivity as well

as their ability to educate.
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UVOD

Moédni magaziny maji ve svété médii a zurnalistiky své pevné misto, které, at’ uz chceme
nebo ne, jen tak nezmizi. Lidé se odjakziva chtéli vyznat v modé a byt stylovi. Je zajimavé, Ze
vSechny mddni a lifestylové magaziny jsou si podobné — pismem, obalkami, tématy. I piesto
ale existuje jeden konkrétni magazin, ktery mezi ostatnimi vynika — je odjakziva jiny a neotiely.
Nastoluje fad a pravidla ve svété mody na celé planeté a pravem se mu také tika ,,modni bible®.
Jednd se o magazin Vogue. Své mutace ma v 26 zemich na vSech kontinentech kromé
Antarktidy. Vogue ma také dcefiné magaziny jako Vogue Man (Ve Francii Vogue Hommes),
Vogue Living (v Brazilii a Italii je to Casa Vogue), Miss Vogue, Vogue Wedding nebo Vogue

Film.

Jako téma své bakalaiské byla zvolena deskripce obsahu magazinu Vogue. Jelikoz od
roku 2018 vychazi tento magazin spoleéné v Ceské republice a na Slovensku, bude popisovéana
pravée ceskoslovenska mutace. Toto téma bylo vybrano z diivodu proslulosti tohoto magazinu,
jeho dlouholeté tradice a také vlivu. Cilem bylo zjistit, zda je jeho obsah né¢im jiny, nez
muZeme vidat u ostatnich moédnich magazind. Také nas zajimalo, zda se ve Vogue objevuje

vzdélavaci obsah.

Teoreticka ¢ast se bude vénovat definici obecnych pojmi pouZzivanych v Zurnalistice,
dale historii a soucasnosti ¢asopisil pro Zeny nejen vV Ceské republice a poté samostatné rozebere
magazin Vogue — jeho historii, souc¢asnost a v neposledni fad¢ také jeho svétové verze, zejména

tu ¢eskoslovenskou.

Prakticka cast bude obsahovat deskripci obsahu Sesti Cisel ¢eskoslovenského Vogue.
Bude se jednat o Cisla kvéten-Cerven 2020 aZ prosinec 2020. Bude nas zajimat, zda je obsah
textli a fotografii nachazejicich se v Casopisu spiSe progresivni nebo konzervativni. Také nas
bude zajimat, kolik plochy zabiraji reklamy a zda se viibec muze stat, Ze se na strankach Vogue
objevi nekomercni fotografie. Dulezitym prvkem praktické c¢asti bude také analyza
edukativnich prvku v ¢lancich a na fotografiich. Dale bude prakticka ¢ast doplnéna o rozhovory

s redaktory tohoto magazinu. Primarné nas bude zajimat jejich blizsi nahled na obsah VVogue,

jeho vliv na trhu a nazory na praci v redakci samotnych redaktort.



1. TEORETICKA CAST

1.1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

Nejprve budou detailné rozebrany a charakterizovany dualezité pojmy, které jsou v této

bakalafské praci uzivany a tzce souvisi s vybranym tématem.

1.1.1 MEDIA

Pokud hovotfime o médiich ve smyslu medialni komunikace, mame ve vétSin¢ pripadt
na mysli hlavné tisk, rozhlas, televizi nebo takzvana novd média — ta jsou zaloZend na digitalnim
zpracovani a prenosu dat. Naptiklad Marshall McLuhan zahrnoval pod pojem médium kromé
vyse zminénych sd€lovacich prostiedki také samotny knihtisk a pismo (Niklesova, Bina, 2010,
str. 21). Prakticka encyklopedie Zzurnalistiky média definuje jako hromadne sdélovaci
prostredky (Osvaldova, Halada, 2002, str. 104). Ve zkratce bychom tedy mohli fict, Ze médium
zprostiedkovivda nekomu néjaké sdéleni (Jirak, Kopplova, 2003, str. 16). Média pienaseji
informace riznymi formami a za riznym Gcelem. NemuiZeme ale fict, Ze tisk, rozhlas a televize
jsou jediné prostiedky, které zprostfedkovavaji sd€leni. Proto média délime na primarni,
sekundarni, tercidrni a kvartarni. Do skupiny primarnich médii fadime kody, které se pouZzivaji
pfi komunikaci. MlZe to byt jazyk, napiiklad ceStina. Obdobi primarnich médii datujeme
priblizn¢ do zacatku 16. stoleti. S rozvojem lidské spolecnosti se ale postupné vyvijela také
média, ktera se snazila pfekonat Casovou i prostorovou omezenost vysilanych sdéleni, a tak se
az do roku 1900 dostala do poptedi sekundarni média Do sekundarnich médii fadime naptiklad
obrazky, pismo, pozdéji také tisk. Skupinu tercidrnich médii miizeme nazvat také elektronicka
média, jelikoz do ni patii telefon, telegraf nebo rozhlas. Od konce 20. stoleti pak dochazi
k pfevaze médii kvartarnich — digitalnich (Jirak, Koépplova, 2003, str. 17-19). Pokud uzivame
pojem média, musime si uvédomit, ze nema piesné dané hranice — mizeme jim rozumét
technicky prostiedek, komunika¢ni kandl i socidlni instituce a organizace masové komunikace

(Osvaldova, Halada, 2002, str. 104).

1.1.2 MASOVA KOMUNIKACE

Pokud chceme charakterizovat masovou komunikaci, musime definovat komunikaci
jako samostatny pojem. Komunikace je tedy proces vytvareni vyznamu mezi dvema nebo vice
lidmi Komunikaci bychom méli rozumét nejen (Mechanicky) informacni pienos, ale zejména

vzajemnost pri sdelovacim procesu (Niklesova, Bina, 2010, str. 11). Potfebu komunikovat ma



kazdy lidsky jedinec, je to zakladni potieba. Dilezitym komunikacnim ptfedpokladem je

zvladnuti jazykovych a fe¢ovych zakonitosti, norem a zvyklosti (tamtéz).

Socialni interakci délime do tfi zakladnich skupin. Prvni znich je interakce
(komunikace) tvaii v tvar. Tu nazyvame interakci pitimou. V tomto pripadeé ucastnici sdileji
spolecny casoprostor, jedna se predevsim o dialogickou formu komunikace (Niklesova, Bina,
2010, str. 13). Druhou variantou je interakce zprostfedkovana neboli mediovana ¢i nepfima.
Jedna se v podstaté o protiklad komunikace tvafi v tvaf. Zada si uZiti technického média,
napiiklad papiru ¢i elektrickych kabelil. Ty zajisti pfenos informaci ke vzdalenym recipientim.
Ucastnici nesdileji spolecny c¢asoprostor, vyuzivani nonverbdlnich (neslovnich) prvkii je mozné
pouze Vomezené mire, cimz roste pravdépodobnost vzniku komunikacnich bariér
a nedorozumeéni (tamtéz). Tretim druhem komunikace je zprostfedkovana kvaziinterakce
(komunikace). Ta je vytvaifena médii masové komunikace (televize, rozhlas apod.). Sdéleni

jsou produkovana pro neurcitou skupinu ptijemct (tamtéz).

Nyni tedy mtizeme detailné rozebrat pojem masové komunikace. Podle Reifové (2004,
str. 128) je masa oznaceni pro velké, pocetné nedefinovatelne mnozstvi lidi, kteri jsou rozptyleni
V prostoru a neexistuji mezi nimi fyzické ani socidlni vazby. McQuail (1999, str. 59) samotnou
masovou komunikaci definuje jako distribuci informaci ve vefejném prostoru, pfi niz jSou
podavateli temer bez vyjimky bud’ profesiondlni komunikatori (novindri, producenti, bavici
atd.) zaméstnavani ustavenymi medialnimi organizacemi, nebo jiné osoby (napr. inzerenti,
vykonni umélci ¢i politici), jimz organizace umoznila pristup do média. Reifova (2004, str. 100)
zase vysvétluje, ze publikum je rozsdhlé, nesourodé a disperzni. Hlavnim specifikem tohoto
druhu komunikace je sdélovani velkého mnozstvi a symbolickych obsahit informaci Siroké
verejnosti, resp. masam z jednoho zdroje (Niklesova, Bina, 2010, str. 19). Reifova (2004, str.
100) dale masovou komunikaci nedefinuje jako teoreticky koncept, ktery by bylo mozné
terminologizovat a jednozna¢né popsat. Koncipuje ji jako jednu z rovin socialni komunikace,
jejiz veskeré komunikacni aktivity se déji v institucionalizované formé, tudiZ pomoci masovych

médii.

Z hlediska pritbéhu komunikacniho chovani v ramci linearniho modelu komunikace
charakterizovat masovou komunikaci jako proces, vV némz je sdéleni urcené prvotné ke
kratkodobému uziti (Reifova, 2004, str. 101). Toto sdéleni je vytvofeno organizacemi, které
uzivaji pokrokové technologie. K produkci sdéleni dochazi S pomoci rozmanitych
medializacnich technik, které uzZivaji profesiondlni komunikdtori. Tato sdeéleni jsou k dispozici
soucasné velkému poctu prijemcu (disperznimu publiku) (tamtéz). Sdéleni jsou pfenasena pouze
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jednim smérem, ucastnici komunikace si nemohou vyménit své role, proto je jejich vztah

asymetricky ve prospéch komunikatora. (tamtéz).

Reifova (2004, str. 101) cituje McQuaila, ktery se v roce 1969 pokusil podobné shrnout
zakladni rysy masové komunikace. Podle néj se jedna o cinnost, ktera si zpravidla zdda
existenci slozZité organizace s formalizovanymi vnitinimi vztahy pravomoci a odpovédnosti
a pravné podlozenou existenci. Cinnost téchto organizaci mifi k zna¢nd velké skuping
recipienti a jeji vysledky jsou vetejné. SloZeni publika je heterogenni a jedna se o agregat
jednotlivced, kteti maji spolecny zdjem. Masova média dokazou oslovit soubézné velké kvantum
lidi, kteti jsou navzajem oddéleni a od zdroje velmi vzdaleni. Vztah mezi komunikatorem a

publikem zajistuje profesiondl, ktery je publiku zndm pouze ve své roli komunikatora (tamtéz).

1.1.3 MASOVA MEDIA

Podle Praktické encyklopedie Zzurnalistiky jsou masovd média (neboli masmédia)
prostredky masové komunikace, které multiplikuji sdéleni verejného charakteru a rozsiruji je
smerem k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a individualné neurcenému anonymnimu
publiku (Osvaldova, Halada, 2002, str. 104). Klasicky tedy masova média chapeme jako média,
ktera slouzi v komunikaci mezi jednim bodem a vysokym poctem cilovych bodl. Podstata
masovych médii je ndsledujici: masova média nepodporuji vysilani a prijimani sdéleni na obou
stranach, nybrz svou podstatou stavi jednoho ucastnika do role vysilatele (podavatele)
a druhého do role prijemce (Jirdk, Kopplova, 2003, str. 21). Pfijemci tvofi takzvanou masu —
pocetnou skupinu lidi, ktefi mezi sebou nemaji zadné (nebo pouze slabé) socialni vazby, neznaji
se a jsou tedy anonymni. Mezi masova média fadime noviny, ¢asopisy, knihy, televizi i rozhlas,
film, ale i internetova periodika (tamtéz). Pokud maji média podobu velkych medialnich
organizaci, jsou sdé€leni téchto organizaci verejné dostupnd, standardizovana, vyrabena
medidlnimi profesiondly a za pomoci technickych aparatii sirend k velkému heterogennimu

a disperznimu publiku (Reifova, 2004, str. 139).

McQuail (2002, str. 21) uvadi, ze masova média maji v dnesni spole¢nosti zasadni
vyznam. Podle né&j jsou zdrojem moci a potencialnim prostredkem viivu, ovladani
a prosazovani inovaci ve spolecnosti. Jsou také prostfedim (to nazyva arénou), kde se odehrava
fada udalosti z oblasti vetejného zivota. Dale plni funkci vyznamného zdroje vykladii socialni
reality a predstav o ni (tamtéz). To je diivod, pro¢ jsou média mistem, kde jsou vyjadfovany
zmény v kultute. Masova média jsou také primdrnim klicem ke slavé a k postaveni znamé

osobnosti (tamtéz). V neposledni fadé jsou to pravé masova média, ktera empiricky i hodnotové



vymezuji, co je normalni (tamtéz). Média jsou také prostiedkem zabavy a pomahaji organizovat

traveni volného Casu. Média tedy ptedstavuji nejveEtsi a stale se rozsitujici primyslové odvétvi.

1.1.4 AGENDA-SETTING

Agenda-setting neboli jinak také nastolovani agendy ¢i urcovani témat je vV medidlnich
studiich hypotéza o vlivu (ucinku) médii na obsahy mysleni a verejného a politického diskurzu
(Reifova, 2004, str. 16). Podle ni média mizou (bud’ zdmérng, nebo nezdmérne) zvetejiiovat
urcité udalosti a zaroven urcovat poradi dilezitosti téchto udalosti, které tvori ¢ast vefejné sféry.
Opiré se také o proces gatekeepingu a predpoklada, ze o pozornost se uchazi vétsi pocet témat,
nez kolik jich skuteéné dokaze pozornost upoutat. Vedle gatekeepingu ma také na podobu
agendy vliv tlak vnéjsich médii, popiipad¢€ udalosti, které upoutaji pozornost médii. Média hraji
vyznamnou roli v fad¢ faktorti, které rozhoduji, jakd témata se skute¢né v této soutézi
0 postaveni ve vefejném prostoru uplatni. Agenda setting si klade otazku, jak je mozné, Ze se
dana témata stanou prvkem vefejné debaty, kdyz néktera témata tu samou pozornost
nedostanou. Nastolovani agendy je povazZovdno za jeden z mdla vyzkumaii, ktery je schopen (do
urcité miry popsat) dlouhodobé ucinky médii (Trampota, 2006, str. 125).

Denis McQuail vypracoval takzvanou hypotézu o nastolovani témat. V ni fika, Ze
verejnd diskuse je predstavovana urcitymi vyznacnymi tématy. Tento soubor témat vychazi
Z kombinace verejného minéni a politické situace. Medidalni zpravodajstvi a informace odrazeji
obsah a poradi priority témat. Reprezentace témat v masovych médiich ma samostatny ucinek

na obsah tématu a na jeho relativni dilezitost ve verejném mineni (McQuail, 2002, str. 389).

RozliSujeme tfi typy agendy: vetejnou, medidlni a politickou. U vetejné agendy se jedna
0 témata a vnimani jejich duleZitosti v ramci Siroké verejnosti, veétSinou je meérena
prostiedniCtvim vyzkumii verejného minéni. Medidlni agenda predstavuje témata a intenzitu
jejich vyskytu v medidlnich obsazich. Je indexovana obsahovou analyzou zpravodajskych
médii, kterd se snazi odhalit mnoZstvi zpravodajskych pribéhii na urcité téma. Politicka agenda

Jje mérena pomoci sledovani politickych akci (Trampota, 2006, str. 114).

1.1.5 GATEKEEPING

Termin gatekeeping jde ptelozit jako hlidani u brany. Oznacuje se jim proces, kterym
se pii praci v médiich provadi rozhodovani, zdali konkrétni zprava projde ,,branou®
zpravodajského média do zpravodajstvi (McQuail, 2002, str. 241). Je ziejmé, Ze Zpravodajsky

obsah se do médii dostava ruznymi cestami. Nekdy je treba obsah vyhledat nebo si ho ,, porucit“



predem, jindy miize byt ,,objeveni “ uddlosti systematicky naplanovdano. Nekdy musi byt obsah

interné vyroben ¢i sestaven, zkonstruovan (McQuail, 2002, str. 243).

Meédia jsou vétSinou nucena vypoiadat se s velkym mnozstvim potencialnich zprav,
a proto tedy musi existovat systém jejich vybéru. V mechanismu vyberu zprav hraje velkou roli
osobnost toho, kdo zpravy vybira. Vybirani zprav se da popsat pomoci metafory dvernika, ktery
nekteré zpravy do zpravodajstvi pusti a jiné zase ,,necha stat venku “. Na rozhodovani dvernika
ma vliv cela rada faktorii. Zpravidla nerozhoduje jeden dvernik, ale vice dvernikii riuzné urovné

a rizného postaveni v podnikové hierarchii (Trampota, 2006, str. 47).

Gatekeeper je tedy ten, kdo rozhoduje o vybéru tématu a udalosti, které budou zatazeny
do procesu mediace a budou zpracovany na medidlni obsahy (Reifova, 2004, str. 70). Rozhoduji
0 tom, zda se danou informaci ¢tenai dozvi ¢i nikoli. Informace je posuzovana podle
konkrétnich kritérii. Jsou jimi napiiklad aktualnost jednoznacnost, dramati¢nost, dulezitost,

blizkost, piekvapivost, konfliktnost, to vSe jsou zpravodajské hodnoty (Veceta, 2015, str. 179).

1.1.6 CASOPIS

Pouzijeme-li jako zdroj informaci Prakticky slovnik zurnalistiky, definujeme Casopis
jako tiskovinu vychazejici pravidelne, v urcitém miste, kterd ma nejméné puilrocni a nejvice
Jjednotydenni periodicitu (Osvaldova, Halada, 2002, str. 38). Svym zaméfenim i stavbou textd
je urcen konkrétnimu vymezenému okruhu ¢tenaiti, naptiklad oproti zpravodajstvi, které tak
vymezeny okruh Ctenaid nema. Lze je diferencovat podle nakladd (masové, malonakladové),
podle véku cilové skupiny (détské, pro mladez atd.), podle z4jmil ¢tenaiti (moda, auto-moto,
hudba), podle pohlavi, podle miry odbornosti (napiiklad 1ékaiské, védecké) a podle obsahu

a specializace na urcitou ¢ast publika (rodinné, odborné, populariza¢ni) (tamtéz).
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Lze fict, Ze Casopisy maji podobné znaky jako noviny. Jsou ale ur¢eny pro vyhranéné;si
okruh ¢tendit a také tematicky jsou uzsi — nemusi byt nutné aktualni. Lisi se také periodicitou
— jsou distribuovany jako deniky, ¢trnactideniky, mésicniky, dvoumési¢niky, Ctvrtletniky, nebo

mohou vychazet nepravidelné (Veceta, 2015, str. 69).

Za prvni Casopis muzeme povazovat Journal des Scavans, ktery vychazel v Pafizi.
V Londyné zase vychazel ptirodovédny Philosophical Transactions. Oba Casopisy mély
védecké zaméfeni a byly uréeny pro ucené ¢tenare (Reifova, 2004, str. 32-33). Ke konci 17.
stoleti pfevazovaly na trhu pravé védecké casopisy. Jejich cilem bylo zahrnout celou oblast

védy nebo aspon jednu ¢ast —nejcastéji to byly pfirodni védy. Le Journal de Sgavans byl nejprve



vydavan vzdélanym uiednikem, ale na védeckou uroven byl pozdvizen az jeho nastupcem
abbém Jeanem Galloisem. Nejprve vychdzel jako tydenik a od roku 1724 se stal mesi¢nikem.
Casopis Philosophical Transactions byl vydavan Kralovskou védeckou spolednosti a od
pocatku byl vénovan pouze védam, hlavné pfirodnim. V Némecku se védecké cCasopisy
orientovaly spiSe na medicinu. Prvnim ryze védeckym c¢asopisem byl Acta Eruditorum
vydavany v Lipsku. Orientoval se hlavné na matematiku a pfirodni védy (Veceta, 2015, str.

74).

V 18. stoleti se casopisy uz zacaly délit na védecké, literarni, politické ¢i filozofické
(Reifova 2004, str. 33). Za piiklad periodika, které balancovalo mezi védeckym a literarnim
zanrem Casopisu, se da povazovat Nouvelles de la République dess Lettres. Ten byl vydavan
hugenotskym emigrantem Pierrem Baylem v Amsterdamu. Casteéné byl podobny Le Journal
des Sgavans, ale jeho obsah byl jiz ptedosvicensky (Veceta, 2015, str. 75). Dominujici kategorii
byly Casopisy (zejména tydeniky), které svym obsahem spadaji do kategorie zabavnych
Casopist. Jsou to moralistické tydeniky — nejznaméjSimi jsou The Tatler a The Spectator
(Reifova, 2004, str. 33). Jejich cilem byla naprava lidského chovani a duraz na etické predstavy
(Veceta, 2015, str. 77). Moralismus se odvolaval nejen na rozum a viru, ale také na uzite¢nost
kazdého jedince. Tyto tydeniky mély kombinovat zabavu s vychovou k moralce a fadnému
mravnému zivotu. Jiné zabavné Casopisy se zaméfovaly na spolecenskou kroniku a modu.
Vyskytovaly se zde také texty pisni, hadanky, hry nebo beletrie a poezie. Kotfeny maji v 17.
stoleti ve Francii a prvnim znich byl Le Mercure galant, ktery se stal jakymsi vzorem
zébavnych Casopisti. VEtsi tematické pole pak zabiral anglicky The Gentleman’s Magazine

(Veceta, 2015, str. 76-77).

S technologickym pokrokem vznikaly ¢asopisy zaméfené na dalsi specificka odvétvi —
fotografie, film atd. Na ¢eském uzemi se mezi prvni asopisy fadi némecky psany mési¢nik Die
Neue Literatur (Reifova, 2004, str. 33). Podle Veceti (2015, str. 69) miZzeme nazvat 18. stoleti
zlatym vékem Casopisectvi, jelikoz doSlo k vSestrannému rozvoji a cCasopisy se staly

oblibenymi, zejména kvili Sifeni osvicenskych ndzort.

Prvnimi ¢asopisy, které mély §irsi okruh publika, byly magaziny zenské. Dale vznikly
také Casopisy pro déti a mladez ze stfedni vrstvy. Novym objevem byl také zpravodajsky
Casopis, ktery vznikl po druhé svétové vélce. Ten pfinasi Sirsi zpravodajsky kontext a vénoval

se kultufe, politice i ekonomice (Reifova, 2004, str. 33).



Naklady byly uréeny obsahovym a tematickym zaméfenim Casopisi. VysSi zajem
Ctenaii zaznamenaly moralistické tydeniky a zabavné Casopisy obecné. Odbornéd periodika
meéla spiSe uzsi skupinu specializovanych odbérateli. Ve srovnani s novinami byly ale naklady
casopisti nizsi. Dilezitou ulohu hrala cena, respektive jeji snizeni v 19. stoleti na 10 centi
masovych Casopisi statisiciim lidem (Veceta, 2015, str. 155). Nékladové nejsilngjsi periodika
byly londynské zdbavné Casopisy, naptiklad The Craftsman. Ve Francii to byl velmi uspésny
casopis své doby Le Mercure de France, v Némecku zase moralisticky Der Patriot vychazejici
v Hamburku (Veceta, 2015, str. 66-80). Prvni ¢asopis, ktery piekroc¢il milionovy naklad, byl
Ladies’Home Journal. Prodéval se jesté o polovinu levnéji nez Vogue, tedy 5 centli (dnes by to
byl jeden dolar, tedy asi 21 korun). V ¢ele se ale drzely i Munsey’s Magazine ¢i Cosmopolitan
(Vedeta, 2015, str. 155). Casopisy byly ukladany do knihoven a archivi, jelikoZ si tehdejsi
publikum uvédomovalo jejich hodnotu nejen pro pfitomnost, ale i budoucnost. To mélo za

disledek fakt, ze publikum bylo slozeno z né¢kolika generaci (Veceta, 2015, str. 80)

Okruh publika byl zavisly na druhu tématu a zaméfeni Casopisu. Obecné muzeme
konstatovat, Ze ¢asopisy byly urceny hlavné pro aristokraty, bohaté méstany, vysoké ufedniky
a vzdélané osoby. Zabavné Casopisy sklizely zajem od Sirokého publika, odborné ¢asopisy byly
vyuzivany pouze uzkym okruhem osob, které disponovaly odpovidajicim vzdélanim.
S Casopisy se pfipadni ¢tendfi mohli setkat naptiklad ve cCtendiskych spolcich, salonech,

panskych klubech, ale také v kavarnach (Veceta, 2015, str. 80).
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V souCasnosti vychazi Casopisy se stale rozmanitéj$Simi zaméfenimi pro urcitou
vyhranénou skupinu. Casopisy jsou zejména v dnesni dobé také velmi vyhodnym médiem pro
Kvety, spolecensky tydenik Reflex, celd rada casopisii pro Zeny — Vlasta, Tina, Katka, Elle,
Cosmopolitan apod. Na muze jsou zaméreny mésicniky Playboy, Penthouse a jiné (Osvaldova,
Halada, 2002, str. 38).

1.1.7 CASOPISY PRO ZENY

Zeny byly na celém svéts, tak jako z vétsiny dnes uz samoziejmych ¢innosti, z Getby
tisténych médii vyluCovany. Az v 18. stoleti vzrostl spolecensky vyznam zen, a to poskytlo
prostor pro prvni zenskou emancipaci. S postupem zenské emancipace se pozornost vydavateli
zacCala obracet pravé na Zeny. Tim se zacal formovat okruh ctenafi zenského pohlavi. Zacaly

tedy vznikat ¢asopisy vyhranéné pro zeny (Veceta, 2015, str. 79).



Viibec prvnim zndmym Casopisem pro Zeny se stal Ladie’s Mercury vydavany na konci
17. stoleti v Anglii. Jeho témata byla kromé& vztahi a mody také etiketa chovani. Naptiklad
moralistické tydeniky vychézely i pro zenské publikum. Ve Francii byl mezi zenami z lepsi
spolecnosti oblibeny Le Mercure galant a v angli¢tin€ byl zase psan mési¢nik Lady’s Magazine

(Vegeta, 2015, str. 79).

Ke konci 19. stoleti se zZenské Casopisy zaCaly rozvijet hlavné ve Spojenych statech.
Naopak Francie jakoZto centrum svétové mody byla v tomto ohledu nejkonzervativngjsi. Zeny
jako ctenarky byly znaéné podceniovany. Predpoklddalo se, Ze hlavnim tématem Zenskych
Casopisi budou zpravy ze spolecnosti, informace o domécnosti, mdéda a zabava.
| v nejvyspélejSich zemich svéta byly Zeny stdle vniméany jako strdzkyné domaciho krbu,
vychovatelky déti a ty, které se staraji o muze. Prikopnikem Zenskych ¢asopist se v USA stal
Woman’s Home Companion, ktery vychéazel od roku 1873. Jesté vétsi uspéch sklizel Ladies*
Home Journal, ktery byl o deset let starsi. Tyto casopisy obsahovaly zejména praktické rady
pro zeny v domacnosti (VeCeta, 2015, str. 154). Podobné to bylo také s magazinem Good
Housekeeping, ktery patiil do medialnich ziski W. R. Hearsta a jehoz témata zahrnovala také

zdravou stravu, udrZzovani téla a informace o celebritach (tamtéz).

Zna¢n€ oblibenym se stal americky modni mési¢nik Harper’s Bazaar, zaloZen v roce
1867. Moda a design bylo také hlavni zaméfeni tydeniku Vogue zaloZeného Arthurem
Baldwinem Turnerem v roce 1892 (Veceta, 2015, str. 154). V roce 1909 jej prevzal Condé
Montrose Nast se svou Spolecnosti Condé Nast Publications, ktera o prvni svétové valky
viastnila také magaziny Vanity Fair a Houseé-Garden vénujici se estetice, designu, vybaveni

domu a zahrady (Veceta, 2015, str. 155). Od roku 1910 byl Vogue vydavan i v Evrop¢ (tamtéz).

Zeny byly pouze publikem, opravdu velmi malé procento ¢asopisti byla Zenami také
tvofena. Az v 18. stoleti se zeny zacaly zapojovat také do produkce Casopisi. V Némecku
vznikl Casopis, ktery anonymné vytvarely zeny. Ve Francii vznikl ¢asopis slouzici kK obrané
zenskych prav — Journal des Dames. Vliv emancipace zen se odrazil také v poselstvi Zenskych
casopisti. Ukazovaly zenu jako rozumnou a muziim rovnopravnou osobu, kterd svilij intelekt

zvySuje prave cetbou (Vecera, 2015, str. 79-80).

Co se ty€e obsahu dnesnich Casopisii pro zeny, Kadlecova (2006, str. 95) cituje hlavni
kritéria podle psycholozky Marilyn Ferguson. Hlavnimi sledovanymi charakteristikami
dnesniho Zenského magazinu tedy jsou mimo jiné napiiklad: vzhled obalky, trendy v obsahu,

zenské a muzské role a hlavni cile zeny (napfiklad jak si udrzet muze).



1.1.8 HISTORIE CASOPISU PRO ZENY NA CESKEM UZEMI

Od roku 1861 zacal na Geském uzemi vychazet vibec prvni Zensky &asopis. Slo
0 ¢trnactidenik Lada, ktery byl uréen zendm, ale orientoval se i na kulturni a spolecenské déni.
Podtitul znél Beletristicky a médni magazin. Obsahem byly jak nau¢né ¢lanky, tak basnické
a prozaické piispévky. Nejzajimavéjsi a nejobjemnéjsi rubrikou byl Feuilleton. Resily se zde
spolecenské udalosti, novinky ze Skolstvi a tiskly se také kiizovky a rébusy. Lada obsahovala
také praktické rady, recepty a grafiku zachycujici dobové médni oble¢eni. Zenské piilohy

vydaval také tydenik Kvéty (Bahenska, 2005, str. 35-71).

Pted sto lety byly cCasopisy pro Zeny v podstaté ndhradou vzdélani, také jejich
prostiednictvim komunikovaly. Vyznamnym &asopisem byly Zenské listy, vychéazejici od roku
1871. Séfredaktorkou byla Eliska Krasnohorska. V devadesatych letech 19. stoleti zacal
vychazet Gasopis Zensky svét, jejichz §éfredaktorkou byla Tereza Novakova. Obé tyto damy
byly ptitelkyné a feministky, a¢ byla periodika konkurenéni. Texty publikované v Zenském svété
mély funkci osvétovou, vychovnou a naucnou (Kalivodova in: Bromova, Havelkova, Vodrazka,

1998, str. 10). Také zde probihaly diskuse o tabuizovanych tématech (tamtéz).

Jiz v obdobi prvni republiky existovala husta sit’ novin i ¢asopist. Vyznamnym
Cinitelem na trhu s asopisy bylo vydavatelstvi Melantrich. To vydéavalo spolecenska a zabavni
periodika a dokézalo také dobie reagovat na okolni trendy. Mezi vydavané Casopisy pattila
napiiklad politickd revue, kulturné politické Casopisy a Vv povalecné dobé¢ také Casopisy pro
zeny. Postaveni Zen ve spole€nosti se po valce upevnilo. Proto byl zvySen diraz na vydavani
Casopisti pro zeny. V roce 1924 zacal vychazet List pani a divek, ktery spadal do tradi¢niho
tiskového podniku Rodina. Od roku 1928 vydavalo zminované vydavatelstvi Melantrich
¢trnactidenik Eva. Na stejném misté vychdzely také prvni modni ¢asopisy. Za zminku stoji
napiiklad mési¢nik Vkus (Koncelik, Vecera, Orsag, 2010, str. 53-55). Komunisté vénovali
velkou pozornost politickym aktivitim Zen (Bednafik, Jirak, Kopplova, 2011, str. 170).
Z komunistickych magazini pro Zeny zmifime casopis Rozsévacka. Ten vychazel od roku
1926. Nejprve ho vedla Helena Malifova, kterou v roce 1929 nahradila Jozka Jabirkova az do

zastaveni produkce v roce 1938 (tamtéz).

wewvr

a Mona. Nakladatelstvi Europress pfislo na trh nejprve s nazvem Nova moda service. To
vydévalo ¢asopis Nova moda, Bravo a od roku 1992 také &asopisy Tina, Zena a Zivot nebo

Bravo girl. Vydavatelstvi Mona tiskne napifiklad magaziny Story, Praktickd Zzena a Vlasta.
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Kazdé vydavatelstvi ma svoji ,,vlajkovou lod*. Jsou jimi konkuren¢ni ¢asopisy Tina a Vlasta.
Zpocatku Tina vytlacila z prvniho mista tradi¢ni Casopis Vlasta, dnes jsou ale hodnoty ¢tenosti
a z4jmu vyrovnané. Vlasta je nejstar§i moderni ¢asopis uréeny zenam, vychazi pres Sedesat let.
Ptinasi rozhovory, informace o knihach, divadle, hudb¢ i recepty. Nahrazuje tak naptiklad
casopisy typu Kvéty. Zvlastni skupinou jsou pak ptilohy pro zeny vydavané v regiondlnich
denicich vydavatelstvi Vltava Labe Press. Za zminku stoji také vydavatelstvi Verlag Aenne
Burda, které vydava tydenik Katka. Magaziny pro zeny vydévaji i svétova nakladatelstvi. Ta
nazyvame nakladatelstvimi licenénimi. Patii sem napiiklad casopis Elle. Koncern Hearst
vydavéd Cosmopolitan a Haarper’s Bazaar (Osvaldova in Bromova, Havelkova, Vodrazka,
1998, str. 14). Témata téchto licen¢nich magazinti jsou podobna jako naptiklad u Vlasty — tvofi
je spolecenské rubriky, recenze na knihy, filmy, divadla a objevuji se i povidky a fejetony

(Osvaldova, 2004, str. 74).

1.1.9 MODNI ZURNALISTIKA'

Modni zurnalistika je v symbidze s médou samotnou. Média jako naptiklad magaziny,
sloupky nebo blogy pomahaji odrazet moc mody ve svété a také ji zaroven formuji. Mddni
zurnalistiku ale nemliZeme brat jako pouhé psani 0 moédé€. Pro mnoho kritik psani 0 modé neni
formou té spravné novinafiny, a to pravé kvili Gzkému spojeni s mdédnim primyslem.
Mnohokrat jsou novinafi pisici 0 modé obvinovani z pouhého PR marketingu. DoloZit se to da
i fakticky — Robin Givhan je jedina novinaika, ktera za psani o mod¢ ziskala Pulitzerovu cenu.

Modni zurnalistice se také nevénuje skoro zadna odborna literatura (Best, 2017, str. 3).

Modni Zurnalisté mohou pracovat hned v nékolika sférach. Prvni z nich jsou klasické
noviny, at’ uz seridozni ¢i bulvarni. Moda se pro noviny stala velmi duleZitou kvili jeji
marketingové strance — je skvélym podkladem pro reklamy. Dal§im periodikem mohou byt
novinové pfilohy, napiiklad vikendové. Nejvétsim prostorem pro modni Zurnalistiku jsou
masové modni magaziny, jako jsou Vogue a Elle. Modni novinafi pohybujici se v téchto
konzumnich médnich magazinech pracuji vétSinou na pomezi oborti Zurnalistiky a marketingu.
Praci modniho novinafe jsou hlavné reportdze z modnich ptehlidek, ¢lanky o nejnovéjsich

trendech a také psani marketingovych ¢lankt pro velké modni spolecnosti (Bradford, 2014).

Modda jako téma v zurnalistice vzrostla a nabrala na sile. Je zobrazovana magazinech,

tydenicich, na webovych strankach, ale v dnesni dob¢ také na socidlnich sitich. Podle Jess

! zahraniéni zdroje v této kapitole jsou pfeloZeny autorkou prace
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Cartner-Morleyové je to dano hlavné kulturnimi zménami. Hlas Zen ve spolecnosti je podle ni

¢im dal silnéjsi, tudiz s nim roste i vliv mdédnich magazint (Bradford, 2014).

V dnesni dobé je uz modni novinafina i1 vyuCovana na vysokych Skolach jako
samostatny obor a k préaci v této branzi je potfeba mit alespoil nejzakladnéjsi vysokoskolské

vzdélani s titulem (Best, 2017, str. 3).

1.2 MAGAZIN VOGUE

Nyni bude charakterizovan samotny magazin Vogue — jeho historie, sou¢asnost, mutace
a jeho postaveni v médni zurnalistice. Aby prace byla barvitéjsi, byly jako zdroje teoretické
¢asti kvili nedostatku podkladi k riznym kapitoldm kromé dostupné literatury pouzity také
zdroje z internetovych stranek New York Times a BBC. Vsechny cizojazy¢né zdroje jsou

ptelozeny autorkou préce.

1.2.1 HISTORIE

Vogue je modni a lifestylovy magazin, ktery se vénuje n¢kolika tématiim véetné mody,
kosmetiky, kultury, domacnosti a modnich ptehlidek. Samotny nazev Vogue znamend ve
francouzsting styl. Pfedtim, nez se magazin stal mési¢nikem, zacal v roce 1892 vychazet jako
tydenik. Jeho prvni ¢islo se na trhu objevilo 17. prosince téhoZ roku a jeho cena se tehdy
pohybovala okolo 10 centt. Zakladatel Arthur Baldwin Turnure, americky businessman, chtél
tfiddm. Magazin psal o udélostech a mistech, kde se smetanka shromaZd’ovala, obleceni, co
méli na sobé a v neposledni fadé také o jejich zvycich a aktivitach.? Casopis byl tehdy rozdélen
na nékolik rubrik, naptiklad tipy do domacnosti, zpravy ze spole¢nosti, ale také modni rubriky
pro muze i pro zeny. Dal$imi tématy byly také knihy, uméni, divadlo a etiketa (Best, 2017). |

pres Siroky obsah magazin rostl na popularité velmi pomalu.?

Roku 1909 magazin pfevzal Condé Montrose Nast (Vecefa, 2015). Zménil okruh
publika, tedy nejednalo se pouze o magazin pro zeny, ale také pro muze. Za Nastovy éry zacala

slava a reputace magazinu stoupat, mezi lidmi zac¢al byt Vogue vniman jako magazin elity. Za

2 Elektronnyj archiv KNUTD: Hlavnaja stranyca [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/10796/1/ITPF2018 P328-330.pdf
3 Elektronnyj archiv KNUTD: Hlavnaja stranyca [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/10796/1/ITPF2018 P328-330.pdf
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prvni svétové valky, konkrétné€ v roce 1916, se Vogue zacal tisknout i ve Velké Britanii, coz se

pozdéji ukéazalo jako dobry tah, a proto se k ni v roce 1920 piidala jesté Francie.®

V obdobi velké hospodarské krize a druhé svétové valky se pocet odbératelli magazinu
jesté zvysil. V Cervenci roku 1932 byla otisknuta prvni barevna fotka na obalce magazinu.
Vyfotil ji fotograf Edward Steichen a jedna se o portrét plavkyné, ktera ve vzduchu drzi plazovy
mi¢. Condé Montrose Nast proménil Vogue v uspéSny byznys a vytvofil obraz soucasné podoby
tohoto magazinu. V 60. letech zac¢al magazin v ¢ele s $éfredaktorkou Dianou Vreeland cilit také

na mladé a vénoval se vice tehdej$i modg. V roce 1973 se pak oficialné stal mési¢nikem.®

Diana Vreeland byla velmi revolucni a pro Vogue stézZejni Séfredaktorkou. Na obalky
a do magazinl zacala obsazovat nejen modelky, ale také naptiklad herecky. Zkratka osobnosti,
které podle ni mély charakter. Podle odbornikii pravé ona zformovala piedstavu o tom, jak by

méli vypadat modni redaktofi a zurnalisté. Diky ni zazil magazin Vogue takzvana zlata 1éta.®

1.2.2 SOUCASNOST A VLIV

V Cervenci roku 1988 na pozici S$éfredaktorky nastoupila Anna Wintour a je
Séfredaktorkou dodnes. Jméno Vogue se odjakZiva snazi né¢im osvéZit a magazin se diky ni
stal moderngjsim.” Od doby, kdy se stala $éfredaktorkou Vogue, je Anna Wintour povazovana
za ikonu a leadera v moédnim primyslu. Diky ni se na obalkach zacaly objevovat méné znamé
modelky. Pievrat zpusobila v roce 1989, kdy se na obalce objevila Madonna, do té¢ doby byly
na obalkéach pouze modelky. Jeji zasluhou se v moédnim primyslu objevuji novi médni navrhari,
objevila naptiklad Marca Jacobse nebo Johna Galliana. Kazdoro¢né také v Metropolitnim

muzeu v New Yorku pofadd charitativni akci s ndzvem Met Gala®. V roce 2017 byla Anna

o 24

4 Elektronnyj archiv KNUTD: Hlavnaja stranyca [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/10796/1/ITPF2018_P328-330.pdf

5 Elektronnyj archiv KNUTD: Hlavnaja stranyca [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/10796/1/ITPF2018_P328-330.pdf

6 Diana Vreeland: 'The Empress of fashion' - BBC News. BBC - Homepage [online]. Copyright © 2021 BBC.
The BBC is not responsible for the content of external sites. [cit. 26.04.2021]. Dostupné z:
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-19630220

7 Elektronnyj archiv KNUTD: Hlavnaja stranyca [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://er.knutd.edu.ua/bitstream/123456789/10796/1/ITPF2018 P328-330.pdf

8 Anna Wintour: Vogue editor staying, Conde Nast confirm - BBC News. BBC - Homepage [online]. Copyright
© 2021 BBC. The BBC is not responsible for the content of external sites. [cit. 26.04.2021]. Dostupné z:
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-45029952

13



Alice Enders byla zvolena kvuli tomu, ze americky Vogue ur¢uje vkus a modu a je vrcholem

tam&j3$i modni Zurnalistiky.®

Vogue ma globalni tspéch. Celkove odebira tistény Vogue necelych 25 miliont lidi na
sveété a digitalni verzi az 114 milioni ¢tenaift. VSechny jeho mutace disponuji jak tiSténou, tak
digitalni verzi a maji také svlij vlastni cet na socialnich sitich s velkym dosahem. VSechny
spolupracuji s nejvétsimi modnimi znackami na svét€ a vyrazné ovliviiuji modni primysl ve

své zemi. 10

K tématu vlivu a soucasnosti Vogue existuje malo dostupné literatury, proto byl
V nésledujicim odstavci pouzit a ptelozen clanek z New York Times. Americka spisovatelka
a historicka mody Caroline Weber ve svém ¢lanku pro New York Times shrnula Vogue touto
vetou: Vogue je pro nasi éru to, co byla pro Voltaira idea Boha: pokud by neexistoval, museli

bychom ho vynalézt.*!

Uz v historii m¢l magazin velky vliv. Vogue pod velenim Diany Vreeland nastolil uplné
novy idedl krasy. Na obalce se misto zen s oblymi tvary zacaly objevovat velmi §tihlé divky
s az androgynnimi rysy. Tento vzhled se pak stal novym standardem. Grace Mirabella,
nastupkyné Vreeland, dosadila na obéalku prvni afroamerickou Zenu. Soucasné $éfredaktorka
Anna Wintour zase pretvofila modni idedly doby. Debutové obalce Anny Wintour dominovala
modelka, kterd na sobé meéla bundu a dziny. Tim bylo upusténo od konvence, kdy se na
obalkach objevovaly pouze obliceje modelek. Wintour chtéla pfisoudit stejny vyznam télu
i obleeni. Zaroven tak vytvofila novy modni trend — kombinace dzinti a vysoké mody a tim

definovala moderni médu do dnesniho dne.'?

Dhulezitost na trhu mdédnich magazin dokladaji také slavna jména fotografli, kteti pro
Vogue nafotili obalky. Richard Avedon vyfotil portrét Twiggy, Leibovitzova zase Melanii
Trumpovou. Na obalce se v roce 2009 vyskytla také tehdejsi prvni ddma Michelle Obama. To

dokazuje, jakou diverzitu Vogue zastupuje. Vyjadiuje hodnoty kultury, politiky 1 americké

® Anna Wintour is 'most powerful woman' in media - BBC News. BBC - Homepage [online]. Copyright © 2021
BBC. The BBC is not responsible for the content of external sites. [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-41843645

10 Condé Nast - Vogue. Condé Nast - Home [online]. Dostupné z: https://www.condenast.com/brands/vogue

11 Fashion - Books - Review - The New York Times. The New York Times - Breaking News, US News, World
News and Videos [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2006/12/03/books/Weber2.t.html

12 Fashion - Books - Review - The New York Times. The New York Times - Breaking News, US News, World
News and Videos [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2006/12/03/books/Weber2.t.html
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historie. **Svou originalitu a pokrokovost pod vedenim Anny Wintour americky Vogue dokézal

také v kvétnu roku 2015, kdy se na obélce objevila viibec prvni transgender modelka.*

vvvvv

hned za rohem. Modni zurnalistika pro nékteré cyniky timto taky je — nenaplnénou nadeji

a rozmarem. Pravdou ziistavad, Ze Vogue je stale nepopiratelné pritazlivy uz vice nez stoleti.*®

1.2.3 MUTACE

Nyni bude piedstaveno nékolik mezindrodnich verzi, které jsou nejznaméjsi a maji

nejvetsi dosah. Zdrojem téchto informaci jsou oficialni stranky vydavatelstvi Condé Nast.

Vogue USA je origindlni vydéani tohoto magazinu, ostatni verze jsou mutace. Americky
Vogue ma také nejvétsi dosah. Jen na socidlni siti Instagram sleduje Vogue skoro 53 milion
lidi, ¢imz se stal jednickou v oblasti médnich médii na Instagramu. TiSténou verzi zde odebira
az 11 miliont ¢tenafd a digitalni dosahuje podtu 13 miliond. Séfredaktorkou je zde Anna

Wintour. 16

Nejstarsi mutaci amerického magazinu Vogue je mutace britskd. Prvni britsky Vogue
byl vydan vroce 1916. Od té doby se stal velmi vlivnym moddnim magazinem. Dnes
spolupracuje s nejznaméjsimi fotografy a modni fotografie umisténé v britském Vogue jsou
povazovany za nejvlivnéjsi a nejinspirujici v celém modnim pramyslu. Do britské redakce
ptispivaji naptiklad 1 topmodelky Naomi Campbell a Kate Moss. TaméjSim Séfredaktorem je

Edward Enninful (tamtéz).

Francouzsky Vogue byl poprvé vydan v Patizi v roce 1920 a od té doby se stal doslova
francouzskou moédni bibli. Podle $éfredaktora Emmanuelle Alta patizsky Vogue nesleduje
trendy, ale tvoii je. Cte jej az 1,3 milionu Francouzii a Francouzek v primémém véku 33 let.
Po americkém Vogue se jedné o druhou nejvlivnéj$i mutaci na Instagramu — ¢itd az 25 milionti

sledujicich (tamtéz).

13 Fashion - Books - Review - The New York Times. The New York Times - Breaking News, US News, World
News and Videos [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2006/12/03/books/Weber2.t.html

14 Vogue features first transgender model in its May issue - BBC News. BBC - Homepage [online]. Copyright ©
2021 BBC. The BBC is not responsible for the content of external sites. [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.bbc.com/news/newsbeat-32415650

15 Fashion - Books - Review - The New York Times. The New York Times - Breaking News, US News, World
News and Videos [online]. Copyright © [cit. 25.04.2021]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2006/12/03/books/Weber2.t.html

16 Condé Nast - Vogue. Condé Nast - Home [online]. Dostupné z: https://www.condenast.com/brands/vogue
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Jednou z nejvlivnéjSich mutaci je ta italska. Na kazdé jeji ¢islo ¢eka na celém svété
velké mnozstvi modnich navrhari, fotografii a designérti. TiSténou verzi zde odebira 748 000
Ctenaii a zejména popularni je verze digitalni. K jejimu odbéru je ptihlaSeno skoro 5 milioni

obyvatel Italie a obliba tohoto magazinu stale roste (tamtéz).

Velky médni vliv ma Vogue v Cind. Taméj§i mutace magazinu pracuje se svétové
nejlepSimi fotografy, stylity, modelkami a ndvrhafi. Diky tomu si ¢insky Vogue zajistil stabilni
¢tenatrskou zakladnu, jejiz primérny veék je 28 let a ktera ¢itd az 3 a ptl milionu odbératela

tiSténé verze, z toho 86 % jsou Zeny (tamtéz).

Vogue vychazi také v Jizni Americe, konkrétné v Mexiku, v Latinské Americe a také

Vv Brazilii. V obou ptipadech jde o nejvlivnéj$i moédni magaziny (tamtéz).

V Australii vychazi Vogue mési¢né uz 60 let. TiSténou verzi zde odebira 434 000
ctenafi a tu digitalni 4 miliony v primémém veéku 39 let. Od roku 2012 se australsky Vogue

stal pod vedenim Edwiny McCann australskym médnim ¢asopisem ¢islo jedna (tamtéz).

Vogue je k dostani také na Stftednim vychod¢. V roce 2016 byla piedstavena nejprve
digitalni verze nasledovana tou ti§ténou v bfeznu roku 2017. Vogue Arabia je publikovan ve
dvou jazycich — anglictin€ a arabsting, 55 % Ctenaii mluvi anglicky a 45 % arabsky. Primérny

vek Ctenait je 29 let. Vogue se zde stal synonymem pro arabsky luxus (tamtéz).

1.2.4 VOGUE CS

Na Cesky a slovensky trh se Vogue dostal v srpnu roku 2018. Jeho ambicemi bylo stat
se nejvlivngjsim magazinem, ktery by urcoval trendy. Vydani prvniho ¢isla bylo doprovazeno
vystavou S nazvem Prvni vydani v Uméleckoprimyslovém muzeu v Praze. Magazin vydava
spoleCnost V24 Media, ktera ziskala licenci od vydavatelstvi Condé Nast International.
Spolec¢né s tisténym vydanim disponuje Vogue také se svou webovou strankou, ma i Géty na

Facebooku a Instagramu.l” Obsah digitalni verze je nezavisly na obsahu tisténych magazini. 8

Ceskoslovenska verze Vogue spolupracuje také s deskymi a slovenskymi fotografy,

modelkami a navrhafi. Podporuje a ukazuje mistni talenty a modni navrhére, kteti produkuji

17 Prvni obalka ¢eské Vogue je vénovana Olze Havlové | MediaGuru. Homepage | MediaGuru [online].
Copyright © 2021 [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/08/prvni-obalka-ceske-
vogue-je-venovana-olze-havlove/

18 Ceska Vogue spousti své digitalni platformy | MediaGuru. Homepage | MediaGuru [online]. Copyright ©
2021 [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/08/ceska-vogue-spousti-sve-
digitalni-platformy/
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originalni a vysoce kvalitni modu. Obsah se dale zaméfuje na kulturni trendy, kosmetiku a je
jednou z nejvice umélecky zaméfenych mutaci na svété. Mésicné Vogue odebira necelych
227 000 ctenari a digitalni verzi pak 128 000. Na socialnich sitich ma pak 165 000 sledujicich.

Publikum je z 80% zenské a z 20% muzské.®

Séfredaktorkou je Andrea Béhounkova a do redakce patii napiiklad topmodelky Eva
Herzigova, Petra Némcova nebo Tereza Maxova. Na obalce prvniho vydani se objevila
Karolina Kurkova piedstavujici byvalou prvni ddmu Olgu Havlovou. Na dalSich obalkach se
vyskytly také naptiklad Kylie Jenner, Helena Christensen, Gigi Hadid a v neposledni fad¢ také

slovenska prezidentka Zuzana Caputova. (tamtéz)

Ceskoslovenska mutace Vogue je 24. mutaci v pofadi. Kromé viech jmenovanych
zaméfeni klade dlraz také na udrzitelnost a diverzitu. Tyto nové hodnoty byly definovany

viemi $éfredaktory 26 edic magazinu na svété.?

2. METODOLOGIE

Zvolenou metodou pro vyzkum obsahu ¢eskoslovenské mutace magazinu Vogue je
deskripce doprovazena rozhovory. Zkoumanym piedmétem bude Sestice vydani magazinu,
kterd vySla vrozmezi od Cervna do prosince roku 2020. Tento vzorek byl vybran kvili
zastoupeni velmi obsahlych ¢isel — dvojéisla kvéten-Cerven, Cervenec-srpen a zati. Pomoci
deskriptivni metody bude detailné prozkouman obsah kazdého ¢isla, konkrétné rubriky, clanky
a jejich témata, kterd se v Casopisu objevuji. Vyzkum se bude také zamécfovat na analyzu
obrazkovych pfiloh magazinu a jejich komer¢nosti. Zv1asté se zaméfime na zatijové Cislo, které
je vzdy nejobsahlejsi vzhledem k faktu, ze konci letni sezona v modnim primyslu se nové
trendy tvofi a nastoluji pravé na zacatku podzimu. Jako druha kvalitativni metoda vyzkumu
byly zamySleny polostrukturované rozhovory. Bohuzel kvuli koronavirové pandemii se
rozhovory nemohly uskutecnit osobné. Nakonec se kviili nesouhlasu respondentli s moznosti
online rozhovoru rozhovory uskutecnily prostfednictvim emailll s otdzkami, které byly zaslany
¢lenim redakce. S tim souvisi také omezeni, ktera vyplyvaji z této skutecnosti — nebylo
umoznéno doptavani, pozorovani reakci respondenta atp. Dotazy sméfovaly na fungovani
redakce jako celku, témata a jejich nazor na praci v redakci Vogue. Hlavni vyzkumnou otazkou

bude: Co je obsahem ceskoslovenské verze Vogue? Stim bude také spojena analyza

19 Condé Nast - Vogue. Condé Nast - Home [online]. Dostupné z: https://www.condenast.com/brands/vogue

2 Vogue: Chceme byt nejen asopisem, ale trochu i knihou | MediaGuru. Homepage | MediaGuru [online].
Copyright © 2021 [cit. 25.04.2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/02/vogue-chceme-byt-
nejen-casopisem-ale-trochu-i-knihou/
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obrazkovych piiloh a také progresivity a konzervativnosti rubrik a fotografii. Dalsi vyzkumnou

otazkou bude: Jak Vogue vzdé¢lava Ctenare?

Kvalitativni vyzkum nema jasnou definici kviili rozmanitosti pfistupti a metod, které
muze zahrnovat. Napiiklad podle Strausse a Corbinové je kvalitativni vyzkum jakykoliv
vyzkum, ktery k dosazeni vysledkli nepouzivé statistiky a jiné kvantitativni metody.
Kvalitativni vyzkum se snazi porozumét jeviim, které zkouma, a neziika se ani jejich vysvétleni.
Faze kvalitativniho vyzkumu jsou: teorie, hypotézy, sbér dat, analyza dat a vysledky. Soucasti
musi vzdy byt porozuméni a vysvétleni (Hendl, 1999, str. 15-17). V kvalitativnim vyzkumu je
mozné uvazovat i vice hlavnich otdazek, které se doplnuji riiznymi podotdzkami (Hendl, 1999,

str. 46). Ty se pak dale prozkoumavaji béhem rozhovoru (tamtéz).

Deskriptivni metoda se nesnazi jenom o zachyceni jevu, ale pokousi se jej vztahnout
k dalsim jeviim a zjistit, jak jsou navzajem spojeny. Deskriptivni studie provddi sbér, trideni,
usporadani — kategorizaci — dat a shrnuje udaje o zkoumaném jevu vV urcitém spolecenském
kontextu a case. Vede k popisu charakteristik jevu, jak vypada ¢i probiha, s ¢im souvisi nebo

jak se meni v case. (Sedlakova, 2014, str. 75).

Hlavnim zdmérem neni prezentace vSech nashroméazdénych tidajl, to neni ani mozné.
Tyto tdaje je tedy potieba zna¢né zredukovat. Podstatné je prezentovat presny popis daného
predmétu vyzkumu, trebaZe nejsou nutné prezentovany vsechny udaje, které jsme zkoumali
(Strauss, Corbin, 1999, str. 13). Udaje je mozno pii deskripci setadit dle témat. Tato témata
mohou byt konceptualizacemi udaju, ale mnohem spise to budou pouze souhrny slov vybranych
primo z udajii. Je zde velmi malo nebo viibec Zadna interpretace udaju. Stejné tak nedochazi

K urceni vztahit mezi tématy tak, aby vzniklo pojmové schéma (Strauss, Corbin, 1999, str. 19).

Zakladni otazka pti deskripci textu zni: Pro¢ byly zvoleny pravée tyto prvky (jazykové,
lexikalni)? Nebo: Pro¢ byl dany text vystavén pravé takto? Deskripci na urovni textu
uskutecnujeme na zékladé¢ analyzy pouzitych jazykovych prostiedki (slovni zasoba,
gramaticka spravnost aj.). Klade si otazky: Jaké asociace text vyvolava? Kdo je nositelem

sdeleni? Kdo urcujelnastoluje témata? (Sedlakova, 2014, str. 443).

Polostrukturované rozhovory jsou jinak oznacovany také jako semistrukturované nebo
fizené. Piipravujeme si pro n¢ soupis otazek (mizeme je tedy nazyvat také jako rozhovory
s navodem) (Sedlakova, 2014, str. 217). Navod k rozhovoru predstavuje osnovu otdzek nebo
témat, jez je nutné v interview probrat. Je na tazateli, jakym zpiisobem a v jakém poradi ziska

informace, které osvétli dany problém (Hendl, 2016, str. 178). Mize také prizptisobovat zptisob
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pokladani otazek podle okolnosti (tamtéz). I pfes diikladnou ptipravu mize byt v navaznosti na
prabéh rozhovor doplnén dal$imi otazkami, a to vSe pouze podle libovolného uvazeni tazatele.
Stejné tak je logické, Ze v rozhovoru také nebudou polozeny otdzky, na které informant odpovi
spontanné, aniz by se tazatel ptal (Sedlakova, 2014, str. 211). Proto rozliSujeme otazky na
primarni (pfedem piipravené) a sekundarni (neboli sondézni — ty vznikaji v pribéhu rozhovoru
s cilem doplnit, co uz bylo fe¢eno). Mohou mit podobu podpiirného projevu porozumeni,
souhlasu ¢i zdjmu nebo kratkého shrnuti informantovi vypovédi a zZadosti o doplnéni
podrobnosti nebo zopakovani primarni otazky treba jeji parafrazi (tamtéz). Lze fici, Ze
podobnou funkci ma napiiklad i tazatelova fe¢ téla — mimika a gestika. Polostrukturovany
rozhovor byva povazovan za optimalni zpisob ziskavani dat, nebot’ kombinuje standardizované
i nestandardizované formy dotazovani a je fazen k nejCastéji pouzivanym technikdm

kvalitativniho ptistupu (Sedldkova, 2014, str. 211).

3. PRAKTICKA CAST

V této ¢asti bude deskriptivni metodou popsan obsah Sesti Cisel ¢eskoslovenské mutace
magazinu Vogue. Tento vyzkum budou dopliiovat rozhovory s redaktory Martinem Véasou,

Emou Miillerovou a Cindy Kerberovou. Kazdy z nich zastupuje jednu rubriku.

3.1 CHARAKTERISTIKA OBSAHU

Kazdé vydani Vogue je origindl — mé své téma a nese urcitou myslenku. Od toho se také
odviji obsah dalsich rubrik, které jsou s touto myslenkou uzce spojeny. Texty, rozhovory
i fotografie vzdy né&jakym zpisobem souvisi s danym tématem. Pocet stran magazinu Vogue
neni vzdy stejny a méni se s kazdym Cislem. Primérné maji zkoumana vydani magazinu

vvvvv

shodné stran 240.

Magazin vzdy zacina editorialem Séfredaktorky Andrey Béhounkové, ktery zabira jednu
stranu. Obsahem editorialu je vétSinou tivaha na dané téma, které se vztahuje bud’ k tématu
vydani, nebo k sou¢asnému déni v svété (napiiklad pandemicka krize). Ceskoslovensky Vogue
obsahuje vzdy Ctyfi rubriky. Jsou to rubriky In Vogue, Vogue Life, Vogue Lab a Vogue. Prvni
tf1 jmenované rubriky se pak déale rozvétvuji na mensi podkapitoly. V kazdém cisle se maze
vyskytovat jind kombinace podrubrik. U In Vogue jsou to nejcastéji: In Vogue Now, In Vogue
Shopping, In Vogue Trends nebo také kapitoly vénujici se uvahdm ¢i rozhovorim In Vogue

Essay a In Vogue Interview. U rubriky Vogue Life to mohou byt naptiklad podkapitoly Vogue
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Life Design, Vogue Life Culture nebo Vogue Life Exhibition. NejCastéjsi kapitoly rubriky
Vogue Lab jsou Vogue Lab Beauty, Vogue Lab Care a Vogue Lab Make-up. Rubriky nemaji

dany pocet stran a v kazdém Cisle je tak jejich rozsah jiny.

Obsahem rubriky In Vogue jsou nejnovéjsi trendy a celkové novinky v modnim
pramyslu, technice, ale i uméni. In Vogue je tivodni rubrikou zamétenou spisSe na materialni
véci, kterd upoutava ¢tenafovu pozornost a neni piili§ komplikovana. Mohou se zde objevit také
nové moderni technologie, doplitkky ¢i uméleckd dila. Rubrika zkratka ukazuje nejnovéjsi
anejvice trendy produkty za uplynuly mésic. Nejen do této rubriky také ptispiva fashion
features editor?! Martin V4sa. Co je naplni jeho prace na této pozici, okomentoval témito slovy:
Sledovat, co nového se déje v modé, analyzovat to, zasazovat to do kontextu doby a pak o tom
co nejsrozumitelnéji a nejzabavnéji informovat ctendre, ktery prave to — alespon doufam — ode
mé ocekavd. Rubrika je také diky kapitole In Vogue Trends vZdy doplnéna kratkou fotostory,
kterd dokumentuje nejnovej$i mddni trendy. Kapitola In Vogue Shopping zase slouzi jako
inspirace Ctenaiim pro nakup nabizenych produkti. Tato rubrika obsahuje velky objem
fotografii, které slouzi také jako reklama. Rubrika mtize byt doplnéna i o analyzy, eseje a uvahy,
nejcasteji se témata vénuji opet produktiim, nebo se jedna o ¢lanky tykajici se tématu daného
¢isla (minimalismus, aktivismus). Vybér témat ¢lanki se podle Martina Vasi 1isi ¢islo od ¢isla:
Téma si vymyslim sam i ne, bylo by détinské chtit zpracovat kazdé téma, které mé napadne,
notabene pokud vim, Ze ho miize zpracovat lépe nékdo jiny, vysvétluje. V rubrice In Vogue Ize
nalézt také rozhovory, Casto je jejich tcelem propagace jisté znacky, ale naptiklad i charitativni
organizace. Pravé rozhovory ma Martin Vasa v zalib€. Dokazuje to jeho tvrzeni: Nejlépe se mi
pracuje na rozhovorech s lidmi, kteri maji co rict a nezdrahaji se to rict. S lidmi, co se neberou
prilis vazné a jsou uprimni. Takové clanky jsou absolutni radost. Nebyt Vogue, nejspis bych
nikdy nedélal rozhovor s Twiggy, Aurélii Dupont, Suzy Menkes, Pavlinou Porizkovou a radou
dalsich vyznamnych osobnosti. Dalsim skvelym prikladem je také nedavny rozhovor s Jil
Sander. Byli jsme prvnim cesko-slovenskym médiem, komu legendarni ndavrharka rozhovor
dala. U té prileZitosti jsme nechali vybrané cesko-slovenské navrhare, aby ji polozili otazky. To
Jje néco opravdu vyjimecného, tika. Rubrika In Vogue v priméru zahrnuje ptiblizn¢€ 35 stran.
V zéatijovém Cisle roku 2020 me¢la stran 50. Obsahlost a dulezitost zatijového Cisla dokladaji
také slova Martina Vasi: Nejdiilezitejsi je tradicné zarijové cislo, o néco méne pak breznové,

protoze se jedna o cisla uvadejici novou sezonu. Uvidime, co s touto tradici udéla pandemie,

2L fashion features editor — redaktor v médnim magazinu, ktery se ve svych textech vénuje hlavng mode a viim,
CO je S ni spojené
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kviili niz aktivnéji prehodnocujeme vyznam sezon v mode, ale myslim, Ze zarijové cislo ziistane

nadale dulezite. Zpravidla proto byva také nejtlustsi, dodava.

Rubrika Vogue Life se zaméfuje na architekturu, design a uméni. Jejim ucelem je mimo
jiné také predstavit vefejnosti nové umélce, vystavy. Je kontrastem K rubrice In Vogue, jelikoz
se nezaméfuje ani tak na materialismus, jako spiSe na abstrakci a umélecké citéni. V rubrice
Vogue Life mizeme nalézt rozhovory se zajimavymi osobnostmi (nejcastéji umeélci) nebo
uvahové cClanky. Tyto texty Casto patii redaktorce Emeé Miillerové. Na otazku, jak si vybirad
témata a ktera jsou jeji nejoblibenéjsi, odpovédéla takto: Kazdy mésic dostanu téma. Toho se
poté drzim, i kdyz obcas jen okrajové. Vogue mi dava v psani hodné prostoru, cehoz si
neskutecné vazim. Na kazdém clanku se mi pracuje jinak, zaleZi to na momentalni nalade.
Prostor a svobodu v tvoteni doklada také tvrzeni Martina Vasi: Prestoze jsem o nich dopredu
mél urcitou predstavu, prekvapily mé moznosti a svoboda, které mi znacka Vogue dala. Dalsi
kapitoly jako Vogue Gallery nebo Vogue Exhibiton dokumentuji designova a umélecka dila,
ktera jsou k vidéni na vystavach v galeriich. Zaméfuje se také na interiérovy design, nabytek
a architektonické prvky. Vogue Life také predstavuje novinky ve svété kultury a spolecenského
zivota — nova alba, divadelni hry, filmy a podobné. Rubrika miize taktéz byt doplnéna
0 fotostory, nejCastéji se jedna o reportdz z vystavy, galerii nebo predstaveni nové kolekce
ceskych navrhait, ktefi se snazi prorazit v ¢eském moddnim primyslu. Vogue Life je zpravidla
nejkrat§i a nejméné obsahlou rubrikou v magazinu. Pramérné zabira kolem 20 stran. Ve
zkoumaném vzorku byla nejrozséhlejsi rubrikou Vogue Life ta ve dvojc¢isle ¢ervenec-srpen.

Zabirala 39 stran.

Tak, jak se rubrika In Vogue zaméfuje spiSe na modu a obleceni, se stejné¢ Vogue Lab
vénuje tomu samému, ale v odvétvi krasy. Rubrika Vogue Lab je zaméfena hlavné na beauty
prumysl — zahrnuje tedy témata jako kosmetika, vlasy, parfémy anebo péce o plet’. Autorkou
vétsiny ¢lankd je redaktorka Cindy Kerberova. Svou pozici fashion and beauty editor ??popsala
takto: Pisu clanky a rozhovory, jak na téma moda, tak i beauty. Systematicky buduji spolu
S tymem smerovani beauty ve Vogue od samotného pocatku jak V tisténém casopise, tak na
digitalnich platformach. V pripadé modnich témat se soustiedim zejména na rozhovory
S designéry a velké modni udalosti jako napv. haute couture fashion week, cerveny koberec

vvvvvv

Nejcastejsi kapitoly této rubriky jsou Beauty, Make-up, Care a také Shopping. Rubrika Vogue

22 fashion and beauty editor — redaktor pracujici v moédnim magazinu, ktery se vénuje nejen ¢lankiim o modg, ale
také kosmetice, péci o télo a v§im, co souvisi s beauty primyslem
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Lab Shopping nabizi dané kosmetické produkty a propaguje je, funguje tedy stejné jako kapitola
Shopping u rubriky In Vogue. Soucasti rubriky Vogue Lab mohou byt ¢lanky o tématech
souvisejici se zkraSlovacimi produkty, ale také fotostory vizdzi nebo uméleckych fotek
(napriklad téla ¢i tvare). Témata clankt maji Sirokou Skdlu — od historie pecujicich
a kosmetickych produkti pies rady a tipy az po tvahy ohledné zdravi, ptirody i o nejnovéjsich
technologiich. VSechna témata ale uzce souvisi s péci o t€lo a plet. Soucasti byvaji také
rozhovory s vizazisty a lidmi pohybujicimi se v tomto odvétvi. Cindy Kerberova poukazuje na
pestrost témat clankl: Kazdy clanek je velmi individudlni, neda se rict, Ze nékteré jsou snadnéjsi
nez jiné. Jaké ¢lanky jsou jeji nejoblibengjsi, okomentovala slovy: Rozhovory s mddnimi
designéry, tviirci kosmetickych znacek a téma parfémui, tika. Vogue Lab Care vétSinou obsahuje
¢lanky o spravné péci o plet, také péci o télo, tedy cviceni a fitness. V rozsahlejsich cislech se
objevuje také rubrika Vogue Lab Wellness, ktera se vénuje celkovému klidu a pohodé ve
vlastnim téle nebo rubrika Vogue Lab Health, ktera spojuje témata krasy a zdravi. Cindy
Kerberova popisuje také neustaly proces zdokonalovani: Osobné touto praci skutecné ziji, i ve
volném case se neustale vzdélavam a intenzivné se zajimam o deni na modni a kosmetické
a wellness scéné. Vogue Lab ve zkoumaném vzorku primérné zahrnuje 22 stran. Ve dvojéisle

kvéten-Cerven pak zabirala stran 39.

Po rubrice Vogue Lab vétsinou nasleduje nékolikastrankovy oddil nazvany Vogue
Promotion. Zde se nachézeji reklamy na produkty Siroké $kaly, at’ uz ve formé fotografii, text
nebo rozhovorl s osobnostmi, které znac¢ky propaguji, ¢i danou firmu vedou. MiZeme zde najit
obleceni, Sperky, kosmetiku, nové technologie, ale také naptiklad auta nebo dovolenkové
destinace. Clanky maji v drtivé vétsing ptipadi ucel zpropagovat danou znacku &i firmu a slouZi
tedy jako PR marketingové ¢lanky. Obsah reklam je ndhodny a jako jedind ¢ast magazinu tedy
nekoresponduje s tématem daného ¢isla. Napiiklad ve dvojéisle kvéten-Cerven byla Vogue
Promotion sestavena z rozhovort jednateli firem nebo advokatu, v jinych Cislech byla tato
rubrika uspofadana zase z fotografii, které slouzily jako reklamy. Cast Vogue Promotion nema
oCislované stranky, ale zaujima jich primérné 14. Vogue Promotion byla nejobjemné;jsi

V mésici prosinec, zaujimalo 30 stran. V zafijovém cisle naopak chybéla uplné.

Posledni rubrikou je rubrika Vogue. Kazdé vydani magazinu ma jisté téma nebo
poselstvi, které je v ¢isle zminéno nekolikrat, at’ uz v ¢lancich nebo piimo na obalce. V rubrice
Vogue jsou piedstaveny vizudly, které toto téma a souvislosti s nim vyobrazuji na fotografiich.
Ve zkoumaném vzorku byly vizualy vétSinou tii, v zafijovém Cisle a dvojcisle kvéten-Cerven

jich bylo pét. V této rubrice se mezi jednotlivymi fotostory mize objevit kratky, naptiklad
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dvoustrankovy Clanek, Casto je to tvaha, nékdy také predstaveni osobnosti, ktera tizce souvisi
s tématem vizualu. Jako ptiklad konkrétniho vizualu mize byt uvedeno zatijové Cislo obsazené
ve zkoumaném vzorku. Jeho tématem je aktivismus a Cislo nese nazev We Should All Be
Activists. Na obalce se objevila americka herecka Cynthia Nixon pfipominajici Pannu Marii.
Sama je bisexualni orientace a bojuje za prava této komunity. Rubrika Vogue tedy v tomto
vydani obsahovala stejnojmenné fotostory a dalsi vizualy, které se vénuji stereotypizaci
modniho primyslu nebo konzumaci masa. Nejedna se tedy ani tak o modni fotostory, jako spise

o vystiZeni ptibeéhu kazdého ¢isla.

Na konci kazdého vydani Vogue se objevuje mala rubrika Vogue Contributors. Jedna
se o strankovou rubriku, kde odpovidaji znamé osobnosti, hlavn€ umélci, novinafti nebo ¢lenové
redakce na otazky, které souvisi s tématem konkrétniho vydani. Souc¢ésti kazdého vydani je
také Vogue Adress Book, ktery obsahuje jmenovité vSechny znacky, které jsou ve Vogue

zminény. Déle je v kazdém Ccisle také ,,upoutdvka‘ na ¢islo pristi.

Na otazku, jak by popsal obsah ¢eskoslovenského Vogue, odpovédél Martin Vasa: Jako
progresivni. To plati i u ceskoslovenské mutace. Na ceském ani slovenském trhu neni jediny
modni magazin, ktery by se Vogue mohl tireba jen vzdalené rovnat. Miize to znit arogantné, ale
je to tak. Je to dané bohatou tradici znacky, kterd vzdy predstavovala to nejlepsi z nejlepsiho,
a i my se snazime o to, abychom rodinu Vogue obohacovali. Ctenar diky tomu v magazinu, ale
také na webu a socidlnich sitich najde spoustu cenného, exkluzivniho obsahu, o jakém se
ostatnim modnim magazinum u nds jen sni, anebo ho museji tzv. syndikovat — tedy odkupovat
od silnéjsich zahranicnich edic. To mi ale moc vzrusujici nepripada. Jeho kolegyné, redaktorka
Ema Miillerova, stru¢né shrnula obsah VVogue jako: Umeéni, kultura, méda, laska a o hodné vic.
Posledni respondentka Cindy Kerberovad obsah Vogue vystihla dvéma slovy: Inteligentni

lifestyle.

Dalsi otazkou bylo, jak redaktofi sami vnimaji Vogue a jeho obsah. Martin Vasa
odpoveédel takto: Vanimam jej jako spolecensky magazin se zamérenim na modu. Ta je primarni,
ale moda vzdy reflektovala, co se délo ve sveéte, neexistuje odtrzena od reality. A ulohou Vogue
bylo a je tuto skutecnost zohlednovat. Cindy Kerberova podtrhla pfitomnost umélci v kazdém
Cisle: Vogue neni jen médni magazin, texty pro Vogue pisou spisovatelé, podileji se na obsahu
vyznamni umélci, nejlepsi fotografove, to jinde v takoveé mire a v kazdem vydani neuvidite. Lidé
za strankami délaji Vogue vyjimecnym. Vogue je vic nez moda, je to lifestyle se vsim vsudy

véetne umeni a politiky.
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3.2 PRACE V REDAKCI

Dotazani respondenti Martin Vasa, Ema Miillerova a Cindy Kerberova jsou aktivnimi
¢leny redakce. Jednou z otdzek v rozhovoru bylo také to, jak se do redakce dostali. Ema
Miillerova popsala svoje zac¢atky ve Vogue takto: Napsala jsem tehdy text o svobode, respektive
o tom, jak jsem o ni prisla a jak mé to zlomilo. Poslala jsem ho Andree Béhounkové. Uplné
prvni c¢islo Vogue bylo pravé na téma svoboda a miij text do néej pouzili. Martin Vasa vzpominal
na nabidku, kterd se neodmita: Pokud se nemylim, do tymu si mé vybral Jan Kralicek, ktery je
Creative Director Zceskoslovenského Vogue a zdrovei pomohl licenci magazinu dostat do
Ceska a na Slovensko. Znal mou praci a snad tusil, Ze bych mohl byt pro Vogue prinosnou
volbou. Myslim, Ze to bylo v breznu 2018, kdy mi o tom poprvé povédeél osobné, a ja jsem nemel
PpFilis o cem premyslet. Jsou pracovni prilezitosti, které se zkratka neodmitaji, a myslim, Ze byt
u zrodu ceskoslovenskeho Vogue, je jednou z nich. Cindy Kerberova uz zkusenost se psanim
pro magazin Vogue méla: Zacinala jsem jako dopisovatelka Vogue Portugal a ve chvili, kdy se
zacal stavet tym Vogue Czechoslovakia, byla jsem oslovena $éfredaktorkou na pozici fashion
& beauty editora. Na otazku, co ji na praci ve Vogue piekvapilo, odpovédéla: Jelikoz jsem
zacinala jako korespondentka jiné edice, prestup na stalou editorskou pozici bylo relativné
jednoduchy. Prekvapila mé snad jen sila znacky Vogue, kterou jsem v jinych médiich nezazila.
Z odpovédi dotazanych redaktorli 1ze tedy vycist, Ze zplsobi, jak zacit pracovat v magazinu
Vogue je vice. Dtlezitou roli hraje obsah textil, predchozi praxe a také osobni souznéni s celym

konceptem tohoto magazinu.

VSichni tfi redaktofi se shoduji na ndroc¢nosti této prace. Pro Emu Miillerovou je obtiZzné
hlavné disponovat mnoZzstvim napadu: Nejtezsi je psat, kdyz se vam nechce a byt kreativni, kdyz
nemdate ndladu, popisuje. Martin Vasa sloZitost prace v redakci a na celém obsahu vysvétluje
komplexnéji: Bylo by snazsi napsat, co na ni narocného neni. Osobné citim velkou
zodpovédnost za vSe, co pro Vogue délam, protoze verim v jistou hodnotu magazinu. Chystame
ho, jako se chystd kniha. Je to magazin, ktery vam doma ziistane v knihovné. To posledni, co
bych si prdl, je, aby bylo moje jméno pod nécim, co bylo evidentné spichnuté horkou jehlou.
Cindy Kerberova povazuje za sté€zejni obsah. Ve Vogue je zasadni kvalitni obsah, coz znamena
sledovat soucasné i predvidat budouci trendy, peclivé si pripravovat reserse, oslovit ty spravné
odborniky na dané téma a zaroven vsech poutavym stylem predat informace ctenarum, tika.

Neni tedy dulezitd jen neustala potieba kreativity, ale také fakt, Ze Vogue musi mit opravdu

23 creative director — kreativni feditel
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kvalitni obsah a musi obsahovat spravna témata a osobnosti, které¢ se k nim vztahuji. To vSe
redaktoti hodnoti jako slozité. VSichni tfi si uvédomuji, Ze pracuji pro magazin s dlouholetou

tradici, a proto je zodpovédnost za dany obsah velka.

Dal$im bodem zajmu rozhovoru byl blizsi pohled na proces vybéru témat v magazinu.
Martin Vasa popisuje tymovou praci redakce, ktera je pro magazin stézejni: Porady ve Vogue
se venuji hledani nejlepsich alternativ. V praxi to znamend, Ze se vybere téma daného vydani
a cely tym by mel premyslet, co by se do néj hodilo prave ted prichystat a kdo by byl pro
realizaci nejlepsi volbou. Jednou si vymyslim téma sam, priste mi ho vymysli kolegyné. Je
diilezité, aby viechno sedélo jako haute couture®®, jinak je vysledek polovicaty a ctendr to
pozna, vysvétluje. Cindy Kerberova jeho vyrok dokazuje: Kazdé cislo predchazi nekolik
tymovych porad, na kterych se bavime o aktudlnich uddlostech, chystanych projektech atd.
Ndsledné sestavujeme konkrétni témata clankii, tika. Z vyrokli obou dotdzanych je tedy jasné,
ze Vogue stavi hlavné na ur¢itém brainstormingu ¢lent redakce. Diky tomu poté vytvaii a
realizuje témata, ktera se ve vysledném vydani objevi. Prace v magazinu je tedy jasné¢ kolektivni

zalezitosti.

Diky globélni popularité, tradici znacky Vogue a vlivu tohoto magazinu v ostatnich
zemich je prace v redakci Vogue vnimana jako prestizni. S tim souhlasi oba zminéni redaktofi
Martin Vasa a Cindy Kerberova. Martin Vasa si to uvédomuje a dokazuje to svym sdélenim:
Prace ve Vogue pochopitelné prestiz je, o tom Zadna. Vogue je znacka nejstarsiho
a nejuznavanéjsiho spolecenského magazinu se zamérenim na modu. V dnesni dobé, kdy
existuji desitky mezinarodnich edic, se miize mira prestize lisit, ale nenapada mé jedina mutace
Vogue, ktera by ve své zemi nepredstavovala respektované médium. Cindy Kerberova
neopomina fakt, ze s prestizi pfichdzi také velka zodpovédnost: Je to prestiz a zaroven velky
zavazek s ohledem na bohatou historii znacky Vogue, dodala a zaroven také odkazala na
dlouholetou tradici Vogue: Je to velmi silna a kontinudlné budovana znacka, majitel licence,
vydavatelstvi Condé Nast, si velmi prisné hlida kazdou edici, aby navazovala na historicky
odkaz Vogue a dale ho rozvijela. Troufam si tvrdit, Ze stejné je to u ceskoslovenské mutace.
Z odpovédi dotazanych redaktori je tedy zietelny respekt pred znaCkou Vogue. Redaktofi si

uvédomuji vahu celého konceptu tohoto magazinu a z jejich odpovédi Ize vycist, Ze si prace

24 haute couture — francouzsky termin pro luxusni obleceni $ité na miru, doslova vysoké krejéovina
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v redakci vazi. Uvédomuji si celosvétovy vliv Vogue a snazi se ho promitnout i do obsahu

éeskoslovenské verze.

3.3 TEXTY VE VOGUE

3.3.1 PROGRESIVITA VERSUS KONZERVATINOST TEXTU
V RUBRIKACH

Pojmy progresivita a konzervativnost textl je nejprve nutné vymezit. Za progresivni
povazujeme ty texty, které se zamé&fuji na vystfedni téma, obsahuji naznaky vulgarismd, jejich
obsah ma provokovat, vyvolat udiveni, mnohdy aZz poboufeni, a obsahuji neotielé nazory. Za
progresivni mizeme povazovat také ¢lanky, které jsou pokrokové a vénuji se tématiim, ktera
jsou tabuizovana. Konzervativni texty jsou v nasem vyzkumu klasické ¢lanky nejen o mode,
trendech ¢i architektufe, ale mize jit o rozhovory, uvahy, sloupky doprovazejici rubriky nebo
edukativni ¢lanky. Jde o texty, které jsou napsany spisovné a jejich cilem je hlavné Ctenare
informovat, mnohdy také vzdélavat. Analyza progresivity a konzervativnosti textti probihala
procitanim jednotlivych Cisel a zaznamenavanim vSech ¢lanka. Poté byly ¢lanky podle kritérii,
kterd jsou zminéna na zacatku této kapitoly, vyhodnocovany jako konzervativni nebo

progresivni.

Z hlediska progresivity a konzervativnosti nejsou texty obsazené v magazinu Vogue tak
na rozhrani, jako pozdéji zminéné fotografie. Co se tyce editorialu, ten mél ve zkoumaném
vzorku azZ na jednu vyjimku vZdy konzervativni raz. VétSinou se jednalo o uvahu Séfredaktorky
Andrey Béhounkové nad soucasnymi tématy nebo nad mottem dané¢ho vydani. Vyjimkou bylo
jiz dfive zminované zatijové Cislo, které bylo ze vSech svym obsahem nejprogresivné;si.
Tématem vydani byl aktivismus, proto se rubriky a jejich obsah vztahovaly k nému, editorial

nevyjimaje.

Kazda rubrika Vogue ma svuj charakteristicky obsah. Pfevazuji rozhovory, popisy
produktti, historie mddnich znacek, Zivotopisy navrhafi, rady a tipy a ¢lanky o architektuie
a designu. Rubrika In Vogue byla zhodnocena jako klasicka konzervativni rubrika informujici
hlavné 0 novinkach a trendech v modnim pramyslu. Vyjimkou byla zafijova rubrika In Vogue
Trends. Ta obsahovala na ¢tyfech stranach sloupky na téma socialniho znevyhodnéni, hnuti
Black Lives Matter, prav Zen a senior a také o Zivotnim prostfedi. Progresivni byla také
nezvykla pestrobarevnost stranek v rubrice. V piipad¢ rubriky Vogue Life Analysis se vétSina
obsahu koncentruje na interiéry, design a kulturu, proto jsou ¢lanky spise umirnéného typu. Ve

dvojéisle Cervenec-srpen se piesto V této rubrice objevily dva progresivni texty. Jan Némec
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analyzoval téma nazvané V 1isi divii a pfed zrcadlem. Obsahem této tivahy byla recyklace mytt
a pohadek, které Hollywood pfetvaii do filmi a pfispiva tak ke konspiracnim teoriim.
Ptipodobnil zde naptiklad postavu Nea z filmu Matrix k Jezisi Kristovi. Druhy zminény ¢lanek
neni ani tak vystfedni. Vénuje se historii cisafovny Sissi a Habsburkim. Udiv vzbuzuje hlavng
styl, jakym byl tento ¢lanek napsan. Napftiklad kapitola o rozdilnosti mezi Sissi a FrantiSkem
Josefem I. méla podtitulek She was a punk, he did ballet, jeji zivot na dvore zase nesl nazev
Inda haus. V textu se také naptiklad objevila zkratka BTW — by the way (mimochodem), coz
v kontextu s obsahem celého ¢lanku vyvolava udiv. Proto byl tento ¢lanek povazovan za spise
progresivni. Rubrika Vogue Lab vzhledem ke svému zaméteni ptinasi hodné ¢lanki o téle. Ty
mohou byt nékdy mirné progresivnéjsiho razu. Ve dvojéisle kvéten-Cerven se naptiklad objevil
¢lanek Cindy Kerberové o odstraniovani chloupkil nejen na Zzenském obliceji, ktery vzhledem
ke stalému tabuizovani tohoto tématu miize upoutat pozornost. Ve Vogue Lab jsou ale spiSe

progresivnéjsi fotografie nez texty.

Z analyzy vyplyva, ze drtiva vétSina vSech textd a ¢lankli ve zkoumaném vzorku byla
vyhodnocena jako spiSe konzervativni, jelikoz se jednalo hlavné o ivahové a informativni
¢lanky, rozhovory, rady a tipy nebo ¢lanky edukativniho charakteru. Vyskyt provokativnich

¢lanki byl az na ptipad zéafijového vydani minimalni.

3.4 POCET DVOJCISEL A CISEL ZA ROK 2020

Tabulka ¢.1 — Vyskyt klasickych Cisel a dvojcisel v mésicich roku 2020

2020 1/20 | 2/20 | 3/20 | 4/20 | 5/20 | 6/20 | 7/20 | 8/20 | 9/20 | 10/20 | 11/20 | 12/20
Klasické

o X X X X X X X X
Cislo
dvojcislo X X

Tabulka ¢. 2 — Pocet klasickych Cisel a dvojcisel za rok 2020

rok klasické dvoidislo
2020 Eislo J
8 2
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Ze dvou piilozenych tabulek lze zjistit, ze za rok 2020 vySel ¢eskoslovensky magazin
Vogue v osmi mésicich jako klasické ¢islo a dvakrat jako dvojcislo, jinak feceno Ctyii mésice
se spojily do dvou part. Konkrétné se jednalo o mésice kvéten a Cerven 2020 a Cervenec a srpen
2020. Ob¢ tato dvojcisla jsou obsazena V nasem zkoumaném vzorku a jsou zahrnuta do

predchazejici charakteristiky obsahu magazinu.

3.5 DESKRIPCE OBRAZKOVYCH PRILOH MAGAZINU
VOGUE

Kazdé vydani magazinu Vogue doprovazi fada vizualnich ptiloh, at’ uz jsou to fotografie
nebo reklamy. Cilem prace je mimo jiné zjistit, jak velkou ¢ast magazinu zabiraji reklamy
ajaky je jejich obsah. Dale bude zjisténo, zdali jsou obrazkové piilohy progresivni nebo
konzervativni. To bude posuzovano podle vymezeni progresivity a konzervativnosti fotografii.
Posledni otazkou této analyzy bude, v jakém poméru se v ¢eskoslovenském Vogue objevuji

zahrani¢ni a ¢eské osobnosti.

3.6 FOTOGRAFIE

3.6.1 PROGRESIVITA VERSUS KONZERVATIVNOST FOTOGRAFIi
V RUBRIKACH

Nejprve je nutné vymezit, co je mySleno pojmem konzervativni a progresivni.
Fotografie, které mizeme vidat v modnich magazinech, se stézi daji oznacit jako konzervativni.
OvSem v pfipad¢ této analyzy jsou tak oznaCeny naptiklad typicky fotografie modelek,
produktt, knih, osobnosti a podobné. Jsou to takové fotografie, které neplsobi vystfedné

a nemaji za cil ctenafe poboufit.

Progresivnimi fotografiemi a obrazky mizeme myslet ty, které zachycuji naptiklad naha
téla modelek, libajici se modelky, extravagantni modely nebo naptiklad obsahuji aktivisticka
hesla. Takové fotografie maji za cil vzbudit velky zajem, vyvolat rozruch, jsou pestrobarevné,
pozy na nich nejsou piirozené. Jejich obsah je jiny, nez jsme zvykli u ostatnich mddnich

magazind.

Rubrika In Vogue se ve zkoumaném vzorku, co se ty¢e déleni na konzervativni nebo
progresivni, fadi spiSe do umirnénych. Nejkonzervativnéjsi fotografie v rubrice In Vogue byly
obsazeny v fijnovém, listopadovém a prosincovém cisle. Poméry konzervativnosti
a progresivity byly nasledujici: fijen — 14 ku 2, listopad — 18 ku 5 a prosinec az 31 k 1 fotografii.

V zadném ze zkoumanych cisel nepfevazovala v rubrice In Vogue progresivita. Nejvice
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vystiednich fotografii se objevilo ve dvojcisle kvéten-Cerven s pomérem 23 ku 15 a v zafi
v poméru 24 ku 13. Jednou z fotek, ktera budi rozruch, byla v této rubrice dle analyzy
zhodnocena fotografie v zafijové rubrice In Vogue Shopping. Ve stejné rubrice tohoto mésice
se objevila k tématu zlatych Sperka historicka fotka Zeny, na jejichz Satech byly slogany
podporujici rovnopravnost Zen. K tématu kvétovanych vzorG byla pfilozena fotografie
studenttl, ktefi za Sametové revoluce strkali vojakiim kvétiny za jejich Stity. VétSina fotek
v rubrice In Vogue jsou pravé fotky obledeni, outfitd, doplitkii. Radi se sem také klasické
fotografie, na nichz p6zuji modelky ve vysoce modnich odévech. Dale se sem mohou fadit
fotografie osobnosti, s nimiz je délan rozhovor pro rubriku In Vogue Interview. Zminéné
fotografie produktii jsou typické hlavné pro rubriku In Vogue Shopping a tvoii velkou ¢ést této
rubriky. Rubrika In Vogue by se tedy co se tyce obrazkovych piiloh dala vyhodnotit jako spise

konzervativni.

Rubrika Vogue Life se muze az na vyjimky fadit mezi konzervativnéjsi rubriky.
Obrazkové prilohy a fotografie nachéazejici se v této rubrice nejcastéji zobrazuji interiéry,
designové prvky, architekturu, jidlo, produkty kultury — knihy, CD, desky nebo fotky osobnosti,
které predstavuje. Mezi progresivnéjsi prvky této rubriky patii fotky zachycujici obnazené
modelky nebo vystfedni modely odévii. Nejprogresivnéjsi rubrikou z hlediska obrazkovych
piiloh je Vogue Life ve dvoj¢isle Cervenec-srpen. Byl napo¢itan pomér 16 progresivnich fotek
ku tfem fotkam, které se daji povazovat za konzervativni. Dlivodem je umisténi vystfednich
umeéleckych fotografii a extravagantnich modelii do této rubriky. I piesto hodnotime rubriku
Vogue Life jako konzervativni, jelikoZ pocet umirnénych fotek skoro vzdy vyrazné predcil
pocCet extravagantnich. Nejkonzervativnéjsi rubrikou byla Vogue Life v fijnu a listopadu. Zde
nebyla nalezena ani jedna progresivni nebo vystfedni fotka. VSech 15 fotografii obsazenych
V této rubrice bylo vyhodnoceno jako konzervativni. Jako diivod miizeme uvést fakt, ze v téchto

meésicich se rubrika zaméfovala &isté na uméni a architekturu.

Rubrika Vogue Lab by mohla byt vramci této analyzy takzvanym stfedem.
Konzervativni ¢ast jejiho obrazkového obsahu tvoii hlavné fotky produktl. Praveé v této rubrice
ale miizeme nalézt nejveétsi koncentraci fotek, které vyobrazuji nahé télo, akty, vysttedni vizaze
atd. Rubrika se vénuje péci o télo, tudiz se da pritomnost fotek téla a aktli o¢ekavat. V kazdém
Cisle se v této rubrice objevilo nékolik fotografii, které se daji povazovat za provokativni. Ve
dvojcisle kvéten-Cerven zacinala rubrika Vogue Lab fotografiemi od Marka Micanka, na
kterych pozuje nalicend modelka. Na nékterych fotografiich je kromé obliceje zachycena

modelka nahote bez. V Cervencovém dvojcisle doprovazi ¢lanek o motskeé soli fotka zenskych

30



nader. Z fotografii, které byly v zéfijové rubrice Vogue Lab vyhodnoceny jako progresivni,
stoji za zminku fotografie Evy Dolezalové, kterd zachycuje herecku Hanu Vagnerovou. Ta ma
na fotografii ptes hlavu natazeny Sifon a kolem krku jej stahuje masle. V fijnovém ¢isle zacinala
rubrika fotografiemi modelii s extravagantnim make-upem a odévy, V listopadové rubrice bylo
hodn¢ fotek nahého téla. Progresivni fotkou v listopadovém cisle byla také fotografie Irvinga
Penna, ktera patiila ke ¢lanku o rozpoznévani obliceji. Fotografie zachycuje modelku, ktera
ma oblicej pokryty ovocem a jako celek pusobi vystfedné. V prosincové Vogue Lab pozuje
asijskd modelka ve fotostory o pudrovém li¢eni. Na posledni fotografii ma odhalend nadra.
Pomér progresivity a konzervativnosti byl ve vétSin€ piipadi této rubriky vyrovnany.
Nejprogresivnéjsi rubrika Vogue Lab se nachazi v Cisle fijnovém, kde pomér ¢inil 8 ku 3
fotografiim. Prevahu progresivnéjsich fotek ma také Cislo fijnové. Ve dvojcisle kvéten-Cerven

vzorku. Pomér zde ¢inil 21 ku 10.

Otazka progresivity a konzervativnosti je diskutabilni také u posledni rubriky Vogue.
Zpravidla tfi aZz Ctyfi vizualy nemusi byt vSechny vystfedni ¢i naopak. Ve vétSiné piipadi se
vizualy déli na dva, které se daji povazovat za modni fotostory a jeden, ktery je vystiedni.
Naptiklad ve dvojc¢islech kvéten-Cerven a Cervenec-srpen byla tato rubrika spise konzervativni.
Obsahovala hlavné modni fotostory a fotografie osobnosti na obalce. Naopak fotografie
v zafijjovém Cisle, které neslo poselstvi o aktivismu, byly progresivnéjsi, rubriku Vogue
nevyjimaje. Vizualy napiiklad zachycovaly modelky, které pozuji v lese (naptiklad pfivazané
ke stromim) a ukazuji aktivistickd hesla. Dalsi vizual zase nesl poselstvi ohledné konzumace
masa, takZe modelka pdzovala naptiklad na klecich a se zvifaty. Rozdil ale nebyl tak markantni.
Progresivnich fotografii bylo secteno 55, konzervativnich 50. Pomér 29 ku 25 byl zjistén

u fijnového cisla. Rubrika VVogue je tedy z hlediska obrazkovych pfiloh spise konzervativni.

Celkové bylo v Sesti vydanich magazinu Vogue napocitdno celkem 747 fotografii,
z toho 488 konzervativnich a 259 progresivnich. Magazin Vogue je znam tim, Ze do svého
obsahu ptidava také fotky, na které ¢tenat nemusi byt z médnich magazinii zvykly. Jsou to
naptiklad fotografie umélecké, jedna se také o akty nebo o fotky, které nesou jisté poselstvi.
Proto se muze zdat, ze velka cast fotografii je vystfedni. Po detailnim prizkumu,
zaznamenavani si jednotlivych fotografii a porovnavéani mezi progresivnim a dal§im obsahem
bylo ale dosazeno zavéru, ze se obrazkové prilohy v podobé fotografii doprovazejici rubriky

daji vyhodnotit jako jasné konzervativni.
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Obrazek ¢. 7 - progresivni Obrazek ¢. 8 - progresivni Obrazek ¢ 9 - progresivni
fotografie fotografie fotografie

Obrazek ¢. 10 - Obrazek ¢. 11 - Obrazek ¢. 12 -
konzervativni fotografie konzervativni fotografie konzervativni fotografie

3.6.2 ZOBRAZENI CESKYCH VERSUS ZAHRANICNICH OSOBNOSTI
NA FOTOGRAFIICH

Na péti ze Sesti obéalek ze zkoumaného vzorku byly vyfoceny zahrani¢ni osobnosti.
Pouze fijnova obélka zachycovala Ceskoslovenskou osobnost — zpévacku Daru Rolins. Na
ostatnich obalkach se objevila naptiklad modelka Irina Shayk, Kylie Jenner se svoji dcerou,

dansky princ a na obalce zatfijového vydani americka herecka Cynthia Nixon.
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Co se ty¢e obrazkovych pftiloh a fotografii uvnitt magazinu, ve velké vétSin€ se na nich
nachdazi zahrani¢ni osobnosti — zejména modelky a modelové, ale i umélci a podobné. Napiiklad
fotografie v rubrice In Vogue, celkové jich bylo zaznamenano 73, zachycuji v 62 ptipadech
zahrani¢ni modelky, na zbyvajicich 11 fotografii jsou ceSti a slovensti umélci, navrhari
a fotografové. Nejveétsi koncentrace Ceskych osobnosti v rubrice In Vogue byla zaregistrovana
v zafijové rubrice In Vogue Still Life. V rubrice Vogue Life byl zjistén pomér 56 ku 22, z toho
prevazovaly zahrani¢ni umélci. Z ¢eskych osobnosti, které se objevovaly na fotografiich v této
rubrice, to byli naptiklad Jan Kaplicky nebo Vladimir Misik. Vogue Life Culture zase
propagovala vyvdzeny pomeér zahrani¢nich a ceskych umélct. Nejvice zaznamenanych
zahrani¢nich modelek bylo v rubrice Vogue Lab. Tady pomér Cinil 47 zahrani¢nich ku ¢tyfem
domacim. V ptipadé rubriky Vogue byly ve dvojéisle kvéten-Cerven, V listopadovém
a Vv prosincovém c¢isle vSechny Ctyfi vizudly obsazeny zahrani¢nimi modelkami. Ve dvojcisle
Cervenec-Srpen se V této rubrice objevila fotostory s Evou Herzigovou, v fijnu s Darou Rolins
a zarijové Cislo do své fotostory sniazvem We All Should Be Activists zaradila sedm
ceskoslovenskych modelek. Do predposledniho vizualu stejného Cisla byla obsazena slovenska
modelka. Zavérec¢na strankova rubrika Vogue Contributors obsahuje ve tfech ¢islech vyrovnany
pomér respondentl — tii ku tfem. V listopadu ptevazovali respondenti zahrani¢ni, ve dvojéisle

kvéten-Cerven a v fijnu zase prevazovaly osobnosti ¢eskoslovenskeé v poméru ¢ty ku dvéma.

I ptes patriotismus, ktery Vogue hlésa, vyplyva z predeslé analyzy prevaha zahrani¢nich
osobnosti na obrazkovych pfilohach v ¢eskoslovenské mutaci magazinu Vogue. K zavérim
jsme dosli zaznamenavanim, pocitanim a porovnavanim ptitomnosti ¢eskych a zahrani¢nich
celebrit a modelek na danych fotografiich. Bylo zjisténo, Ze vétSina osobnosti vyobrazenych na
fotografiich jsou zahraniéni modelky nebo celebrity. Ceskych modelek bylo znaéné méné.
Dokazuje to 1 fakt, Ze ze Sesti obalek se pouze na jedné nachazela ¢eskoslovenskéa osobnost. Do
analyzy také spadalo vyhledavani informaci o modelkach a jejich ptivodu a také fotografech,
ktefi fotky tvofili. Mezi nejcastéjsi fotografy ve zkoumaném vzorku patii naptiklad Irving Penn
nebo Michal Pudlic¢ka. Za zminku stoji také Lucian Bor, bratfi Morelliové, Bronislav Simongik,

Marek Micanek nebo Mojmir Bures.
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Obrazek ¢ 13 - Eva Herzigovd ve Obrazek ¢ 14 - Irina Shayk ve
Vogue Vogue

3.7 REKLAMY V MAGAZINU VOGUE

Tabulka ¢. 3 - Objem reklam v magazinu Vogue

¢islo pocet stran reklama Vogu? procenta
Promotion

kvéten-Cerven 240 24 12 15
¢ervenec-srpen 176 27 9 20
Zari 240 57 0 24
Fijen 168 26 19 27
listopad 168 22 16 23
prosinec 192 30 30 31

Z vyse piiloZzené tabulky vyplyva, Ze nejvetsi koncentraci reklam mélo prosincové
vydani Vogue. Reklama zabrala 31 % prostoru ¢asopisu. Do tohoto Cisla je zapoétena také
samostatna rubrika Vogue Promotion, kterd se nachéazi skoro v kazdém cisle a obsahuje bud’
klasické reklamy, nebo rozhovory s osobnostmi, které propaguji konkrétni firmu. Pokud
bychom do analyzy nezatazovali rubriku Vogue Promotion, nejvétsi procentudlni zastoupeni
reklam by mélo Cislo zatijové. Reklamy ve Vogue Promotion zabiraji vzdy jednu celou stranku.
Analyza tedy potvrzuje ocekavani, ze zastoupeni reklam bude v prosincovém vydani, které
vychazi pfed Vanoci, nejvétsi. Dalsim potvrzenym faktem je, Ze silné zastoupeni reklam
obsahuje také cislo zatijové, které je nejobjemnéjsi a podle slov Martina Vasi také
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disle.

Charakteristickym znakem reklam ve Vogue je fakt, ze jejich nejvetsi zastoupeni je na
prvnich stranach magazinu, doplnuji také obsah a kon¢i na strané editorialu. Primérny pocet
stran, které tyto reklamy zahrnuji, je 13. Celkové bylo za vSech Sest Cisel seCteno 76 téchto
uvodnich reklam. Nejvice jich bylo v zafijovém a prosincovém ¢isle. Prvni rubriku ptedchéazelo
17 stran reklamy. V zafijovém c¢isle nasledovalo dalSich 13 stran obsahujici reklamy pied
zaCatkem rubriky In Vogue. Poté nasleduji reklamy v rubrice In Vogue. Rubrika In Vogue je
druhym nejobsazenéjSim mistem co se ty¢e reklam. Primémé zde reklamy zabiraji 8 stran.
Celkové v Sesti &islech zabraly reklamy v rubrice In Vogue 48 stran. Castym jevem hlavné
v rubrice In Vogue Shopping je umisténi reklam na kazdou druhou stranku rubriky. Do ¢lanka
jsou reklamy zasazovany v ptipad¢ rubriky In Vogue Now, kterd popisuje trendy produkty
riznych znacek, obvykle jednim odstavcem. To samé je mozno k vidéni také v rubrice Vogue
Lab. Ojedingle se reklamy vyskytuji také v ostatnich rubrikdch Vogue Life, Vogue Lab
a Vogue. V ptipadé¢ rubriky Vogue Life byla v celém zkoumaném vzorku nalezena pouze jedna
reklama v prosincovém c¢isle. Vogue Lab méla za vSech Sest ¢isel reklamy 4. Po Vogue Lab
nasledovala ve vSech Sesti Cislech tfistrankova reklama na dalsi vydani Vogue. Pted rubrikou
Vogue byly reklamy spoéteny pouze ve dvojcisle ¢ervenec-srpen a v zatijovém vydani. V ném
zabirala 6 stran. Do analyzy byly také zahrnuty reklamy na posledni a také na zadni strané

magazinu.

Reklamy v magazinu Vogue nejCastéji propaguji spiSe zahrani¢ni luxusni znacky
obleceni, kosmetiky, Sperkd, parfému i technologii. Nejcastéji propagované znacky v odvétvi
luxusnich odévi byly: Hermés, Dior, Chanel, Valentino, reklama na Patizskou ulici, Fendi,
Desigual, Max Mara, DSquared, Salvatore Ferragamo, Levis, Kara, nebo Tod’s. Z konfekénich
znacek se ve vzorku objevilo Zalando, obchodni centrum Chodov, Modivo, Reserved, Gap
a sportovni znatka Under Armour. Druhou nejpocetnéjsi skupinou byly luxusni dopliky
znacek: Tiffany, Bulgari, Hublot, Rolex, Pandora, Longiness, Roberto Coin a Cartier. VV odvétvi
kosmetiky byly nejcastéji propagovany znacky: Vichy, L‘Oreal, Sisley, Oslo skin, Avon,
Astrid, Rituals, Aveda, L‘occitane a Clarins. Kromé kosmetiky jsou ve Vogue hojné
propagovany parfémy, nejcastéji znacky Armani, Versace a Chanel. Dalsi silné propagovanym
pramyslem jsou auta. Nejpropagovanéjsi je znacka Mercedes, dale Volkswagen a také znacka

Skoda. Ve dvojéisle kvéten-Cerven se objevila také reklama na soukroma letadla Elite Jet.

Ptredposlednim odvétvim jsou technologie, nejCastéji propagované znackami: Nespresso,
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DeLonghi, Samsung, Rowenta a Miele. Posledni skupina, ktera stoji za zminku jsou interiéry.
Tady byla nejcastéji zminéna znacka koupelen Ravak. Magaziny také obsahovaly propagaci
vytvarnych galerii v Praze a Brné. Z Ceskych znacek propagujici ve Vogue uméni zmiiime
sklatskou firmu Moser. Fotografie reklam v magazinu Vogue jsou v drtivé vétsin¢ komer¢niho
razu. Ve zkoumaném vzorku byly ale nalezeny také dvé fotografie s nekomerénim obsahem,

a to reklamy na charitu a boj proti rakoving prsu.

Z vyse piilozené analyzy tedy vyplyva, ze fotografie reklam ve Vogue jsou v drtivé
vétsin€ komeréniho charakteru. Jejich tématem ¢islo jedna je luxus. Jedna se hlavné o luxusni
moédu, Sperky, ale také domaci technologie ¢i auta. Nejcastéji se vyskytujici znacky byly
pfevazné zahrani¢ni, domaci znacky zahrnovaly hlavné reklamy na kosmetiku ¢i uméni
a kulturni akce. Nekomer¢ni druh fotografii se vyskytoval v podobé propagace dobrocinnych

aktivit a charit.

Obrazek & 16 - reklama

Obrazek ¢. 15 - reklama cCeské .
zahranicni firmy

znacky
N A

SKA,
TUNEJDRAZSI. JEDINOU.

TY PROMINOU

Moser

3.8 JAK VOGUE VZDELAVA SVE CTENARE

Obsah c¢eskoslovenského Vogue lze do jisté miry oznacit jako edukativni. Rubrika In
Vogue pravidelné odrazi soucasnd globalni témata, tudiz zahrnuje clanky o novinkach
V médnim pramyslu a davéa je do souvislosti s dénim ve svété. Také obsahuje rady a tipy,

naptiklad ve dvojcisle kvéten-Cerven, kdy hlavnim svétovym tématem byla pandemie
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koronaviru a ob&ané Ceské republiky hromadné §ili rousky, obsahovala navod na usiti vlastni
ochrany ust. Tématem dvojcisla ¢ervenec-srpen byly pohadky, rubrika In Vogue Analysis tedy
zahrnovala rozsahly ¢lanek o jejich historii. Stejna rubrika se v prosincovém cisle vénovala

historii rodinného primyslu moédnich domt.

Rubrika Vogue Life Legend ve dvojcCisle Cervenec-srpen moderné pojala zivotopis
cisafovny Sissi. Martin Vasa v ném reflektoval nejen jeji zivot, ale také jeji styl, cit pro modu
a tehdej$i postaveni Zen. V zafijovém ¢Cisle se v rubrice Vogue Life Essay nachazi ¢lanek
0 Edith Eger a jejim pobytu v koncentracnich tdborech. Vénuje se také dalSim osobnostem
druhé svétové valky a historii koncentracnich taborti. Rubrika zamétena na architekturu Vogue
Life Design pfinesla ve stejném Cisle Zivotopis designérky Nandy Vigo — jedné
Z nejvyznamngjich postav italského uméni a architektury Sedesatych let. Clanek nesl nazev
Svobodna rebelka. Listopadova ¢ast Vogue Life se vénovala hlavné architektute a designu,
proto jeji podkapitola Vogue Life Architecture nabidla piehlednou ¢asovou osu modernich
architektonickych obdobi s jejich charakteristikami.

Sirokou koncentraci edukaénich ¢lanké ma rubrika Vogue Lab. Autorka texti Cindy
Kerberova ¢asto propojuje témata piirodnich véd a technologie a jejich odraz v kosmetickém
byznyse. Ku ptikladu ve dvojcisle kvéten-cerven se v rubrice Vogue Lab Beauty objevil ¢lanek
na téma elektrolytll, minerald a jejich prosp&Snosti pro plet’ s ndzvem Anoda. V ¢lanku jsou
popsany mineraly a elektrolyty, které jsou pro plet’ dobré a doprovazi je fotografie produkti,
které je obsahuji. Clanek je doplnén také fyzikalnimi definicemi, zajimavostmi i tipy
souvisejicimi s tématem. Dale rubrika Vogue Lab Care zahrnuje text 0 nové technologii
—zrcadlech, které se ovladaji ptes chytry telefon a virtudlné promitaji fitness trénink. Ve
dvojcisle ¢ervenec-srpen se rubrika vénuje mikrobiomu a bakteriim, které maji uc¢inky na nasi
pokozku. Opét je cClanek doplnén také definicemi 1 historii laboratornich experimenta
souvisejici s mikrobiomem. K ¢lanku jsou pfilozeny i fotografie produkti. Kapitola Wellness
zamé&fuje pozornost na prospésnost moiské soli, ktera je obsazena v kosmetickych produktech.
Vogue Lab Health komplexné pokryva téma o dulezitosti vitaminu D, opalovacich krémech a
ochran¢ pfed UV zafenim. Zaroven se také zaméfuje na bofeni myti ohledné¢ obsahu SPF
v opalovacich krémech. Zafijova rubrika Vogue Lab Beauty piinasi seznam malo znamych
osobnosti beauty primyslu, které jsou mnohdy velice vyznamné. Jako ptiklad uved'me mimo
jiné drzitele Nobelovy ceny, biologa Yoshinori Ohsumi. V fijnovém ¢isle tato rubrika dtikladné
zpracovava jiz pétitisiciletou historii mydel od Babylonu pifes Egypt a Germanii az po

soucasnost. Kapitola Care v listopadovém ¢isle zkouma téma pigmentovych skvrn a jejich
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predchazeni. Clanek obsahuje doprovodné informace také o kyseling azelaové, hormonech i o

vyzkumech pigmentovych skvrn.

Dalsim druhem edukacnich textt v rubrice Vogue Lab jsou rady a tipy. Naptiklad ve
dvojcisle kvéten-Cerven se v rubrice Vogue Lab Care objevily tipy na krémy na ruce.
V nasledujicim dvojcisle Cervenec-srpen to byly rady a tipy ohledné péce o plet, kde clanek
vyjmenovaval n€kolik druhti znacek, které se pecujici kosmetice vénuji. V zatijovém Cisle byl
obsazen clanek o pfirodni kosmetice a produktech, které nezatézuji zivotni prostiedi.
Listopadové ¢islo nabizelo rady a tipy ohledné krémi a olejii na komplexni péci o télo, plet’,
ruce atd. V prosincovém Cisle se nachazi také text o vlivu modrého svéta na plet’ nebo o vybéru
parfémi na spani. Také se zde objevuje text, ktery doporucuje produkty, diky nimz si ¢tenafi

mohou v dobé¢ pandemie nahradit salony krasy.

Vyznamnym tématem psaného obsahu Vogue je také udrzitelnost a podpora mistnich
navrhaii. Dominantnimi rubrikami, ve kterych se problematika udrzitelnosti vyskytuje, jsou In
Vogue a Vogue Lab. V rubrice In Vogue se pravidelné objevuji produkty, které nezatézuji
zivotni prostiedi, at’ uz jde odévy nebo doplitkky. Dvojcislo kvéten-Cerven zahrnovalo také
¢lanek o Svédské znacce Filippa K, kterd se ubird smérem ekologie a nove se objevuje také na
internetovém e-shopu Zalando, nebo ¢lanek s nazvem Just Have Less na stejné téma. Zatimco
o znacce Filippa K je ¢lanek vytvofen formou rozhovoru s manaZerkou znacky, druhy
jmenovany text je napsan spise formou referatu. V zafijové rubrice In Vogue Now se objevily
dZiny znacky Diesel vyrobené z materidlu, ktery ni¢i 99 % virové aktivity. Ve stejném cisle se
této problematice vénovala 1 rubrika Vogue, ktera Ctvrty vizual doprovodila clankem
0 konzumaci masa ve svété. Text Terezy Vandrovcové se vénuje vztahu mezi lidmi a zvifaty,
postaveni zvifat i osobnostem, které podporuji rostlinnou stravu. Rubrika In Vogue Now
V listopadovém vydani poukazovala na znacku Acne Studios, ktera své produkty vyrabi
z nevyuzitych materiald. Ve stejném Cisle predstavila rubrika In Vogue Couture v ¢lanku Cindy
Kerberové nazvaném S Cistym Stitem pokrokovou kolekci Ronalda van der Kampa, ktera
podporuje upcyklaci a udrzitelnost. V poslednim ¢isle lofiského roku se téma udrzitelnosti
rozvijelo v rozhovoru se zakladateli znacky Zalando. Vogue Lab na udrzitelnost poukazovala
Vv Cervencovém dvojcisle tématem 0 1éCivych ucincich ptirody. Pravidelné€ se v ni také objevuji

produkty a znacky, které jsou snadno odbouratelné v piirod¢ a jsou takzvané ,,zelené*.

Podporu lokdlnim navrhaiim a umélctim dokazuje Magazin Vogue nékolika zpusoby.
Prvnim jsou jiz zmitiované reklamy na Geskoslovenské vystavy a galerie a produkty (Skoda,
kosmetika Mylo, kozené odévy Kara, sklafstvi Moser). Druhym zptisobem jsou casté ¢lanky
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a rozhovory s ¢eskoslovenskymi osobnostmi modniho primyslu. Jako pfiklad uved’'me ¢lanek
Vv prosincové rubrice Vogue Life Artisan o dvou ceskych odévnicich — Jifiné¢ Bednafové
a Jarmile Népravnikové. Tyto dvé damy pracovaly v médnim byznysu a pracovné pronikly az
do Patize. Clanek obsahuje jejich memoary, zkuSenosti a poukazuje na historii krejéoviny.
O ceské znacce Kara vyrabéjici kozené produkty byl sepsan ¢lanek v zafijovém cisle. Znacka
ma nového kreativniho feditele a po kratké odmlce prichazi zase na scénu, proto také ¢lanek
Martina Vasi v rubrice In Vogue Now nese nazev Kara vstava z popela. Vogue Lab pravidelné
zminuje lokdlni kosmetické znacky, ku ptikladu prosincové cislo obsahovalo c¢lanek
0 slovenskych znackach kosmetiky. V ¢lanku je jmenovano pét znaéek sidlicich v péti

slovenskych méstech a jsou predstaveny jejich produkty a filozofie.

Edukativni podtext maji v ¢eskoslovenské mutaci magazinu Vogue také obrazkové
ptilohy. Nejvétsi koncentrace historickych fotografii nebo fotografii, které mohou byt
povazovany za vzdélavaci, se nachazi v rubrice In Vogue Shopping. Ta decentné spojuje
propagaci mody a fotografie s vyznamnymi historickymi osobnostmi, udalostmi, ale také
s uméleckymi dily a architekturou. Propagovany produkt a fotografie se sebou vzdy tzce
souvisi. Napftiklad ve dvojCisle kvéten-Cerven se rubrika mimo jiné vénovala i ¢ervenym
luxusnim kabelkam. V pozadi fotografie byla extravagantni malba Henriho Matisse
a korespondovala tak s tématem. Dalsim produktem byly stiibrné fetézy na krk doprovazené
fotografii Josefa Koudely zknihy Exily, kterd vyobrazovala muZze s koném na fetézu.
V cervencovém dvojcisle se ve stejné rubrice propojovaly moédni dopliiky s historickymi filmy.
Naptiklad zlaté sandaly doprovazely fotografie z filmu Souboj titand, sitované lodicky tvotily
dvojici s fotografii sochy Malé motské vily a vzorované body s filmem Wonder Woman.
Zatijova rubrika s mottem aktivismu prezentovala napiiklad ¢ervené hodinky s fotkou pandy.
Dtivodem je fakt, Ze panda je na Cervené listiné ohrozenych zvitat. Kvétované vzory zde byly
doplnény fotografii vojaka s kvétinami ze Sametové revoluce. Zlaté fetizky s feministickymi
piivésky a hesly doprovazela fotografie zeny v Satech s aktivistickymi hesly. Fotografie
Vv zafijovém Cisle mimo jiné upozornovaly na environmentalismus. Prvni vizual v rubrice
Vogue obsahoval fotky modelek v lese a poukazoval na problematiku kaceni lesti a odkazoval
na aktivisticka hesla. Dalsi vizual mél za cil pfedstavit neznamé africké znacky, proto byla
modelkou i autorkou textu podnikatelka Ooooota Adepo. V ftijnu byly prvky vzdélavani
u fotografii zaznamenany v rubrice Vogue Lab. Téma luxusnich zlatych parfému a pletovych
sér doprovazela fotografie sportovkyné Véry Caslavské s jejimi zlatymi medailemi.

Listopadova rubrika In Vogue Now piedstavila limitovanou edici kabelek znacky Louis
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Vuitton, jejichz motivem jsou umélecka dila, mnohdy psychedelickych motivia. Tvirci jsou
napiiklad Liu Wei, Zhao Zhao nebo Henry Taylor. Mezi produkty se objevuje také naptiklad
luxusni kabelka s tvaii Eernosského ditéte. Clanek o kreativni feditelce Bulgari Lucii Silvetri,
ktera procestovala Italii, doprovazely fotografie vyobrazujici Sperky této znacky na znamych
sochach a fimskych sloupech. Ptinesly tak pohled na Sperky vyobrazené na uméleckém stylu
typickym pro zem, ze které pochazi. V prosincové rubrice In Vogue Shopping byly napiiklad
tématem bilé tenisky. Ty byly spojené s fotografii Stevea Jobse, ktery byl znam noSenim této
ikonické obuvi. Prvni prosincové fotostory rubriky Vogue je inspirovana slavnou zokejkou
Latou Brandisovou. Jeji detailni zivotopis i s fotografiemi je popsan za vizualem. Posledni
extravagantni vizual zachycujici modelku v zabavnim parku s dinosaury pfipomina 110. vyro¢i
narozeni Karla Zemana a jeho dilo Cesta do pravéku. Nutno dodat, ze z fotek je tento odkaz

malo rozpoznatelny, doprovazi ho ale text, ktery na Karla Zemana upozoriiuje.

Z uvedené analyzy lze tedy fici, ze texty i fotografie maji edukativni obsah. Pfitomnost
historickych fotografii v rubrice In Vogue Shopping mize byt piekvapiva. Tato rubrika
propaguje produkty a texty v ni nejsou rozsahlé a hluboké. Tento vyznam tedy dopliuji praveé
zminované fotografie a vytvaii tak zajimavy kontrast reklamy a ziskavani védomosti. Oproti
ostatnim mddnim magaziniim je to zména, a prave tato chytra kombinace moderniho uméni
a popkultury se vzdélanim ¢ini Vogue rozdilnym. Diky tomuto faktu a také uvedenym textim

a fotografiim lze fict, Ze se Vogue snaZzi ¢tenaie vzdélavat moderni a zdbavnou cestou.

Obrazek ¢ 17 - In Vogue Shopping Obrazek ¢ 18 - In Vogue
Shopping

VARY UK s

40



Obrdazek ¢ 19 - aktivismus ve Vogue Obrdazek ¢ 20 - aktivismus ve Vogue

Createst
Humber of
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ZAVER

Cilem nasi prace byla deskripce obsahu ceskoslovenské mutace magazinu Vogue.
Zajimala nas progresivita a konzervativnosti texti a fotografii, zastoupeni zahrani¢nich
a ¢eskych osobnosti a také kolik prostoru z celého magazinu zabiraji reklamy a do jaké miry
jsou fotografie komer¢ni. V neposledni fadé bylo cilem zjistit, zda se v textech ¢i ne fotografiich
objevuje vzdélavaci obsah. Vyzkum byl doplnén o rozhovory s redaktory Vogue. Diky témto
rozhovorum, respektive diky odpovédim Martina Vasi, Emy Miillerové a Cindy Kerberové se

nam podafilo proniknout hloubéji do oblasti redak¢nich rutin.

V teoretické ¢asti byly nejprve vymezeny dulezité pojmy souvisejici s touto praci. Poté
byl rozebran magazin Vogue, jeho historie a soucasnost a také svétové mutace. Pozornost byla

primarné vénovana ¢eskoslovenské mutaci tohoto magazinu.

Prakticka cast zahrnovala charakteristiku obsahu Vogue, jeho rubrik a témat, kterym se
vénuji. Dil¢im prvkem praktické ¢asti byla také analyza progresivity a konzervativnosti textu.
Z t¢ ndm vyplynulo, Ze texty ve Vogue jsou jasn€ konzervativni, jejich ucelem je Ctenare
informovat, Casto také vzdclavat a v drtivé veEtSin€ jsou napsany spisovnou CeStinou
a neobsahuji vulgarismy. Odpovidaji tedy kritériim konzervativnosti, které jsme si vymezili na
zacatku této dil¢i analyzy. Stejny typ analyzy byl pouZit pti zkouméni obrazkovych pftiloh
obsazenych ve Vogue. Tak jako u textli, i u fotografii nas zajimala jejich konzervativnost
a progresivita. | ptres velky pocet fotografii, na které u bézného modniho Casopisu nejsme
zvykli, tedy provokativnich fotografii nebo naptiklad aktil, z nasi analyzy vzesSel vysledek, ze
ve Vogue pievazuji fotografie konzervativni. Posledni ¢asti souvisejici s fotografiemi ve Vogue
bylo analyzovat zastoupeni zahrani¢nich a ¢eskych osobnosti. Lze fici, ze na fotografiich se
z velké vétSiny vyskytovaly zahranicni osobnosti a modelové ¢i modelky. Tim Vogue mirné

narusuje patriotismus, ktery hlasa.

Kwvtli ptitomnosti dvou dvojéisel, zafijového ¢isla a prosincového ¢isla, byl zkouman
také pocet reklam v tomto magazinu. Z analyzy vyplynulo, Ze prosincové — tedy vano¢ni — ¢islo
obsahovalo podle o¢ekavani nejvice reklam. Pokud bychom do téchto reklam nezahrnovali
samostatnou rubriku Vogue Promotion, nejvice reklam by pak bylo v ¢isle zatfijovém, coz se
vzhledem k jeho obsahlosti dalo ocekavat. Charakter fotografii byl v drtivé vétsiné komercni.
Propagovany byly hlavné zahrani¢ni znacky z odvétvi luxusu, at uz odévl, doplnki,
technologii, Sperkl, nebo automobill. Z Ceskych znafek se Casto objevila naptiklad znacka

automobilt Skoda nebo sklaiska firma Moser.
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Dalsim dualezitym prvkem naSeho vyzkumu bylo zjistit, zda se ve Vogue objevuji
edukativni prvky nejen v textech, ale i fotografiich. Bylo zjisténo, ze ve Vogue se opravdu
vyskytuje mnozstvi edukativnich ¢lankt, naptiklad o historii, osobnostech nebo ptirodnich
veédach. V Clancich se také Casto objevovaly rady a tipy souvisejici s tématem rubriky.
Vyraznym a zaroven siln¢ edukativnim tématem je udrzitelnost. Z analyzy vyplynulo, ze
v kazdém cisle se objevil ¢lanek nebo fotografie odkazujici na udrzitelnou modu. VVogue tedy
jednoznacné podporuje produkty, které nezatézuji zivotni prostiedi. Neméné dilezitym
edukacnim prvkem je také to, ze se Vogue snazi ¢tenaftim predstavit lokalni ceskoslovenské
modni navrhafe a odévni i kosmetické znacky. MuzZeme tedy fici, ze Se Vogue snazi Ctenafe

vzdélavat.

Analyza textd probihala proc¢itanim ¢lanki, jejich zaznamendvanim a vyhodnocovanim
jejich obsahu na zaklad¢ vySe zminénych kritérii. TotéZ probihalo u analyzy obrazkovych
ptiloh. Progresivita a konzervativnost byly vyhodnocovany na zakladé vymezeni téchto pojmd,
které je v této praci zminéno na zacatku kapitoly Progresivita a konzervativnost fotografii
v rubrikach. Rozhovory s redaktory byly vedeny pies email nebo pies zpravy na Instagramu.
Kvuli pandemii koronaviru a nesouhlasu redaktort s videohovorem, probéhlo zaslani otazek
a odpoveédi redaktord pies e-mail, nebylo tak mozno realizovat pivodné zamyslené

polostrukturované rozhovory.

Z prizkumt textl, fotografii i z odpovédi redaktori vyplyva, Ze Vogue mé silnou
tendenci projevovat se jako ,,jiny nez ostatni mdédni magaziny*“. Svou ,,jinakost* se snaZi
dokazovat tim, zZe se nezamétuje pouze na modu, ale také na architekturu, uméni a politiku.
Vogue velmi vyrazné propojuje diilezita historickd fakta s médou, kulturou a uménim, ¢imz se
snazi vyrovnat edukativnim magaziniim. Koncept Vogue je konzervativni, neboji se vSak byt
neotiely a zatazovat do textt a fotografii prvky progresivity. Vogue zkratka je a pravdépodobné

dlouho zistane svétoveé proslulou médni bibli s dlouholetou historii.
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PRILOHY

Rozhovory v této kapitole jsou uvedeny autenticky vcetné¢ gramatickych chyb, v textu
bakalafské prace jsou prepsany gramaticky spravné.

Piiloha ¢. 1 — Rozhovor se Cindy Kerberovou

J 44

Co obnasi Vase prace jako fashion and beauty editor?

Pisu ¢lanky a rozhovory, jak na téma moda, tak i beauty. Systematicky buduji spolu s tymem
sméfovani beauty ve Vogue od samotného pocatku jak v tiSténém Casopise, tak na digitalnich
platformach. V ptipadé modnich témat se soustiedim zejména na rozhovory s designéry a velké
moédni udalosti jako napt. haute couture fashion week, cerveny koberec doprovazejici

SV werw

nejprestiznéjsi udalosti jako je predavani Oscart, Zlatych globl, MET gala apod.
Myslite, Ze prace ve Vogue je prestiz?

Je to prestiz a zaroven velky zavazek s ohledem na bohatou historii znacky Vogue.
Vymyslite si témata ¢lankd sama? Jak funguje prace v redakci?

Kazdé ¢islo predchazi nékolik tymovych porad, na kterych se bavime o aktualnich udalostech,

chystanych projektl atd. Nasledné sestavujeme konkrétni témata ¢lankd.
Jak jste se do Vogue dostala?

Zacinala jsem jako dopisovatelka Vogue Portugal, ve chvili, kdy se zacal stavét tym Vogue

Czechoslovakia, byla jsem oslovena Séfredaktorkou na pozici fashion & beauty editora.
Je na této praci néco naroc¢ného?

Ve Vogue je zasadni kvalitni obsah, coZ znamena sledovat soucasné i predvidat budouci trendy,
peclivé si pripravovat reserSe, oslovit ty spravné odborniky na dané téma a zaroven vsech
poutavym stylem ptfedat informace Ctenaifim. Osobné touto praci skutec¢né ziji, i ve volném
Case se neustdle vzdélavam a intenzivné se zajima o déni na modni a kosmetické a wellness
scéng.

Bylo néco, co Vias na praci ve Vogue prekvapilo/zaujalo?

Jelikoz jsem zacinala jako korespondentka jiné edice, piestup na stalou editorskou pozici bylo
relativné jednoduché. Prekvapila mé snad jen sila znacky Vogue, kterou jsem v jinych médiich

nezazila.
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Jak byste popsala obsah Ceskoslovenské Vogue?
Inteligentni lifestyle
Na jakych ¢lancich se Vam pracuje nejlépe?

Kazdy ¢lanek je velmi individualni, neda se fict, Ze nékteré jsou snadnéjsi nez jiné. Pokud byste
se ptala, jaké téma mam nejradéji, pak rozhovory s modnich designéry, tviirci kosmetickych

znacek a téma parfémi.
Existuje jedno ¢islo, které je podle Vas diileZité a proc?
Vzdycky to, jak které aktualné pracujeme.

VSude ¢teme o tom, jak je Vogue jedinecny. Myslite, Ze je Vogue jiny nez ostatni modni

magaziny? Popripadé proc¢ tomu tak je?

Vogue neni jen mddni magazin, texty pro Vogue piSou spisovatelé, podileni se na obsahu
vyznamni umélci, nejlepsi fotografové, to jinde v takové mife a v kazdém vydani neuvidite.

Lid¢ za strankami dé€laji Vogue vyjimecnym.

Ve svété je Vogue vniman jako nejvlivnéjSi médni magazin. Proc si myslite, Ze tomu tak

je?

Je to velmi silna a kontinualné budovana znacka, majitel licence vydavatelstvi Conde Nast si

velmi piisné hlid4 kazdou edici, aby navazovala na historicky odkaz Vogue a dale ho rozvijela.
Je tomu tak i u ¢eskoslovenské verze?
Troufam si tvrdit, ze ano.

A na zavér — vnimate Ceskoslovensky, ale také svétové mutace Vogue jen jako maédni

magaziny?

Ne, jak jsem ji psala, Vogue je vic nez mdda, je to lifestyle se v§im vSudy vcetné¢ uméni a

politiky.

Priloha ¢. 2 — Rozhovor s Martinem Vasou

Co obnasi Vase prace jako fashion features editor?
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Sledovat, co nového se déje v modé, analyzovat to, zasazovat to do kontextu doby a pak o tom
co nejsrozumitelnéji a nejzabavngéji informovat ¢tenare, ktery prave to — alespon doufam — ode

m¢é ocCekava.
Myslite, Ze prace ve Vogue je prestiz?

Prace ve Vogue pochopitelné¢ prestiz je, o tom zadna. Vogue je znacka nejstarSiho a
nejuznavanéjsiho spole¢enského magazinu se zaméefenim na médu. V dnesni dobé, kdy existuji
desitky mezinarodnich edic, se mize mira prestize liSit, ale nenapad4d m¢ jedind mutace Vogue,

ktera by ve své zemi nepiedstavovala respektované médium.
Vymyslite si témata ¢lankd sam? Jak funguje prace v redakci?

Ano i ne, bylo by détinské chtit zpracovat kazdé téma, které me napadne, notabene pokud vim,
7e ho muze zpracovat 1épe n¢kdo jiny. Proto se porady ve Vogue vénuji hledani nejlepsich
alternativ. V praxi to znamena, ze se vybere téma daného vydani a cely tym by mé&l pfemyslet,
co by se do n¢j hodilo pravé ted’ prichystat a kdo by byl pro realizaci nejlepsi volbou. Jednou
st vymyslim téma sam, pfist¢ mi ho vymysli kolegyné&. Je dilezité, aby vSechno sedélo jako

haute couture, jinak je vysledek polovicaty a ¢tenaf to pozna.
Jak jste se do Vogue dostal?

Pokud se nemylim, do tymu si mé¢ vybral Jan Kralicek, ktery je Creative Director
eskoslovenské Vogue a zaroveit pomohl licenci magazinu dostat do Ceska a na Slovensko.
Znal mou praci a snad tusil, ze bych mohl byt pro Vogue ptinosnou volbou. Myslim, Ze to bylo
Vv bieznu 2018, kdy mi o tom poprvé povéde€l osobné, a ja jsem nemél pfili§ o cem premyslet.
Jsou pracovni piilezitosti, které se zkratka neodmitaji, a myslim, Ze byt u zrodu ¢eskoslovenské

Vogue je jednou z nich.
Je na této praci néco naroc¢ného?

Bylo by snaz8i napsat, co na ni ndro€ného neni, osobné citim velkou zodpovédnost za vse, co
pro Vogue délam, protoze véiim v jistou hodnotu magazinu. Chystame ho, jako se chysté kniha.
Je to magazin, ktery vdm doma zistane v knihovné. To posledni, co bych si ptal, je, aby bylo

moje jméno pod nécim, co bylo evidentné spichnuté horkou jehlou.
Bylo néco, co Vias na praci ve Vogue prekvapilo/zaujalo?

Ptestoze jsem o nich dopfedu mél urcitou piedstavu, piekvapily mé moznosti a svoboda, které

mi znacka Vogue dala. S kolegy se smé&jeme, Ze jsme zidle, na které sedime, a je to do jisté miry
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pravda. Nebyt Vogue, nejspiS bych nikdy ned¢lal rozhovor s Twiggy, Aurélii Dupont, Suzy

Menkes, Pavlinou Potizkovou a fadou dalSich vyznamnych osobnosti.

Jak byste popsal obsah ¢eskoslovenské Vogue?
Jako progresivni.
Na jakych ¢lancich se Vam pracuje nejlépe?

Na rozhovorech s lidmi, ktefi maji co fict a nezdrahaji se to fict, s lidmi, co se neberou pfilis

vazné a jsou upiimni. Takové ¢lanky jsou absolutni radost.
Existuje jedno ¢islo (popripadé mésic, kdy vychazi), které je podle Vas dulezité a proc¢?

Nejdulezitéjsi je tradicné zafijové Cislo, o néco méné pak bieznové, protoze se jedna o Cisla
uvadéjici novou sezonu. Uvidime, co s touto tradici udéla pandemie, diky (kvili?) niz aktivnéji
ptehodnocujeme vyznam sezon v mode, ale myslim, Ze zatijové a bfeznové Cislo zlistane nadéle

dualezité. Zpravidla proto byva také nejtlustsi.

VSude ¢teme o tom, jak je Vogue jedinecny. Myslite, Ze je Vogue jiny neZ ostatni médni

magaziny? Popripadé proc¢ tomu tak je?

Ano, to dokonce vim. Na ¢eském ani slovenském trhu neni jediny modni magazin, ktery by se
Vogue mohl tfeba jen vzdalené rovnat. MliZe to znit arogantné, ale je to tak. Je to dané bohatou
tradici znacky, kterd vzdy piedstavovala to nejlepsi z nejlepSiho, a 1 my se snaZzime o to,
abychom rodinu Vogue obohacovali. Ctenai diky tomu v magazinu, ale také na webu a
socialnich sitich najde spoustu cenného, exkluzivniho obsahu, o jakém se ostatnim mddnim
magazinim u nas jen sni, anebo ho museji tzv. syndikovat — tedy odkupovat od silngjsich

zahrani¢nich edic. To mi ale moc vzruSujici neptipada.

Dobrym ptikladem je nedavny rozhovor s Jil Sander. Byli jsme prvnim cesko-slovenskym
médiem, komu legendarni navrhaika rozhovor dala. U té ptileZitosti jsme nechali vybrané

cesko-slovenské navrhare, aby ji poloZili otazky. To je néco opravdu vyjimecného.
Je tomu tak i u ¢eskoslovenské verze?

Ano.

A na zavér — Vnimate ¢eskoslovensky Vogue, ale také jeho svétové mutace jen jako modni

magaziny?
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Vnimam je jako spolecenské magaziny se zaméfenim na modu. Ta je primarni, ale mody vzdy
reflektovala, co se délo ve svété, neexistuje odtrzena od reality. A ulohou Vogue bylo a je tuhle

skute¢nost zohledniovat.

Piiloha ¢. 3 — Rozhovor s Emou Miillerovou
Vymyslite si témata ¢lanki sama?

Kazdy mesiac dostanem tému. Tej sa potom drZim, aj kde obcas iba okrajovo. Vogue mi dava

V pisani vela priestoru, ¢o si neskuto¢né vazim.
Jak jste se do Vogue dostala?

Napisala som vtedy text o slobodé¢, teda o tom, ako som o fiu prisla a zlomilo ma to. Poslala
som ho Andrei Behounkovej. Uplné prvé vydanie Vogue bolo prave na tému sloboda a moj text

do n¢ho pouzili.

Co je na této praci narocné?

Pisat, aj ked sa ti pisat nechce a byt kreativna, ked’ na tvorenie nemas naladu.
Bylo néco, co Vas na praci ve Vogue prekvapilo/zaujalo?
Tolko talentovanych a autentickych ludi na jednom miesté.
Jak byste popsala obsah Vogue?

Umenie, kultura, moda, laska a ovela viac.

Na jakych ¢lancich se Vam pracuje nejlépe?

Na kazdom sa mi robi inak. Zalezi to od momentalnej nalady.
Jedno Cislo, které je diilezité a proc?

Vsetky su, pretoze vidim, kolko prace je v kazdom vydani.
Vnimate Vogue jen jako modni magazin?

A ako ¢ast mojej prace, ktora milujem.
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Priloha €. 4 — emailova konverzace se Cindy Kerberovou

EliSka Jurasova 06.04.2021

Cindy Kerberova stfeda
@ Komu:

@ Komu:

Rozhovor pro bakalarskou praci
Re: Rozhovor pro bakalarskou praci

Dobry den, mila Cindy,
Dobry den, Elisko,
studuji Zurnalistiku a piSu bakalarskou praci o
Ceskoslovenské Vogue. Jako praktickou ¢ast
S pozdravem bych rada udélala rozhovory s co nejvice
redaktory, ktefi do Vogue pisi. Chtéla jsem se
zeptat - byla byste ochotna odpovédét mina
par otazek? MUzu zaslat mailem, nebo udélat
videohovor, bylo by to na Vas.:)
Moc by mi to pomohlo, uz jsem otazky posilala i
Emé Mullerové a rada bych méla co nejvice
redaktord :)

posilam v pfiloze.

Cindy

Pfedem dékuji za Vas €as a ochotu!
Eliska Jurasova
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