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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméFenim odpovida studovanému oboru x O 0O O 0O 0O
Vymezeni cile a jeho napInéni x O O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu x O O 0O O 0O
Zpracovani praktickych aspektd tématu x O O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpdsob jejich pouZiti x OO 0O oo o
Hloubka a spravnost provedené analyzy x O O O O O
Prace s literaturou x O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace x O O 0O o O
Jazykova a terminologicka uroven x O O O O O
Formalni Uprava a nalezitosti prace x O O O O O
Vlastni pfinos studenta x O O O 0O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) x O O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace je pOvodni.

Dil¢i pfipominky a naméty:

V textu prace je nejednotné citovana literatura.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Prace je svym zaloZenim prakticka a v praxi vyuzitelna. Po detailnim predstaveni nékterych principd
internetového marketingu a principu Pay-per-click nasleduje popis a analyza vlastni kampané
provedené v konkrétni firmé. Autor prokazal dostatecné teoretické a praktické znalosti v oblasti
internetového marketingu

Otazky k obhajobé:

Autor se zabyval internetovou reklamni kampani firmy zabyvajici se stylistikou. Jsou podle autorova
nazoru oblasti podnikani, kde mdze mit internetovy marketing vétsi vyznam a jiné, kde mdze mit
internetovy marketing naopak mensi vyznam?



Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové,dne 14.kvétna2018

podpis



