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Povinná kritéria hodnocení práce 
Stupeň hodnocení (známka) 

A B C D E F 

Práce svým zaměřením odpovídá studovanému oboru x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vymezení cíle a jeho naplnění x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování teoretických aspektů tématu x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Zpracování praktických aspektů tématu x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod, způsob jejich použití x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka a správnost provedené analýzy x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s literaturou x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba a členění práce x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková a terminologická úroveň x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava a náležitosti práce x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vlastní přínos studenta x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce v teorii (v praxi) x ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vyjádření k výsledku anti-plagiátorské kontroly 

Práce je původní. 

Dílčí připomínky a náměty: 

V textu práce je nejednotně citovaná literatura. 

Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky: 

Práce je svým založením praktická a v praxi využitelná. Po detailním představení některých principů 
internetového marketingu a principu Pay-per-click následuje popis a analýza vlastní kampaně 
provedené v konkrétní firmě. Autor prokázal dostatečné teoretické a praktické znalosti v oblasti 
internetového marketingu 

Otázky k obhajobě: 

Autor se zabýval internetovou reklamní kampaní firmy zabývající se stylistikou. Jsou podle autorova 
názoru oblasti podnikání, kde může mít internetový marketing větší význam a jiné, kde může mít 
internetový marketing naopak menší význam? 



 
 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Navržená výsledná známka:  A 
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