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Cil prace: Cilem bakalarské prace je priblizit pribéh vytvoreni, optimalizace a
vyhodnoceni PPC kampaneg. V teoretické ¢asti je zamérem nejdfive seznamit ¢tenare s
internetovym marketingem, PPC reklamou a zptisobem optimalizace vytvofenych PPC
kampani. Uéelem praktické ¢asti je popsat vybrany podnik a jeho uréené marketingové
cile, vytvorit nové reklamni kampané prostfednictvim reklamniho systému Sklik a
naslednd optimalizace dle vytycenych cila. Cil prace spociva v analyze namérenych dat a

vyvozeni zavéru o uspésnosti reklamnich kampani.

Stupen hodnoceni (znimka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektti tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka iroven

Formalni iprava a nalezitosti prace

Vlastni prinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
V ramci vysledku anti plagiatorské kontroly (0% shoda), prace nevykazuje poruseni
pravidel.

Dil¢i pripominky a naméty:
Student prokazuje v kazdé ¢asti zavéreéné prace odbornou znalost tématu online

marketingu. Teoreticka ¢ast obsahuje potfebné informace pro pochopeni tématu i ze
strany laika. V ramci obecnéjsiho rozsahu mohl byt okrajové diskutovan rozdil mezi



online a offline marketingem. Pocet zdroja a prace s nimi by mohla byt na vyssi arovni,
ale vramci daného tématu se jedna o obecny problém. Bakalant jasné vyty¢il a naplnil
cile. V pripadé negativniho vysledku dokazal argumentovat jadro problému a pfinesl
doporuceni, jak optimalizovat nastaveni kampané. V praci je minimum gramatickych
chyb, av§ak dle mého neni potfeba délat tolik mezer mezi odstavci.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je na vysoké urovni a fakt, Ze prakticky pfinesla pozitivni praktické vysledky, je sam
o sobé¢ velky prinos. Prace se dobfe ¢te a snadno chape. Student prokazal u psani uceleny
smysl pro strukturu a stru¢né a vystizné naplnil stanovené cile. Bakalarska prace po
formalni strance spliiuje naroky kladené FIM UHK na troven zavéreénych praci. Pfes vyse
zminéné malé nedostatky doporucuji praci k obhajob¢.

Otazky k obhajobé:

Pokud by se totozna forma marketingové kampané méla realizovat v systému Google
AdWords, bylo by mozné ocekavat odliSné nastaveni jednotlivych kampani? Jaké dalsi
analytické nastroje byste doporucil pro zhodnoceni trovné kvality kli¢ovych faktort
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webovych stranek (design, uzivatelska privétivost, atd...)?
Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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