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Anotacia: Tato bakalarska praca, ktorej témou je Agroturistika v Podunajskom regione sa
skladd z dvoch casti. Prvli Cast’ tvori teoretickd cast, v tejto Casti je vysvetlené Co je to
agroturistika, ¢o tvori produkt agroturistiky a co ovplyviiuje rozvoj agroturistiky ¢i uz na
Slovensku alebo v zahrani¢i. Druhu cCast’ tvori prakticka Cast, ktord sa eSte rozdeluje na
analytickli Cast anavrhovi cast. Hlavnym cielom prace je analyzovat agroturistiku
v Podunajskom regione a podla analytickej Casti vytvorit navrhova cast, ktorej hlavnou

ulohou je skvalitnenie agroturistiky a sluzieb agroturistiky v Podunajskom regione.
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Annotation: This bachelor's thesis, which deals with agrotourism in the Danube region is
split to the two parts. The first part is formed as theoretical part, in this part is explained what
is agrotourism, what forms the product of agrotourism and what affects the development of
agrotourism on Slovakia or abroad. The second part is formed as practical part, which is split
to analytics part and proposal part. The main goal of this thesis is to analyze level of
agrotourism in the Danube region and from analysis will make proposal part, which main goal

is to improve the level of agrotourism and services of agrotourism in the Danube region.
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UvVOoD

Cestovny ruch je jednym z najrychlejsSie sa rozvijajacich odvetvi na svete. Cestovny
ruch sa deli na viacero Casti a kazda z nich je nie¢im zaujimava, Specifickd a kazda z nich ma
svoje ¢aro. Do cestovného ruchu zarad’'ujeme aj zeleny cestovny ruch, do prave ktorého patri
aj agroturistika. Agroturistika je pre Slovensko velmi vyznamnd, pretoze existuje na
Slovensku uz celé veky. Tato bakalarska praca sa zaoberad prave agroturistikou, avSak netyka
sa to celého Slovenska ale len jeho juznej Casti s ndzvom Podunajsky region. Tato praca sa
prave zaoberd agroturistikou v Podunajskom regione. Praca je zlozend do dvoch vécsich
celkov animi su teoretickd Cast’ tejto bakaldrskej prace a praktickd Cast’ tejto bakalarskej
prace. Tato téma prace bola zvolend ztoho dovodu, ze ako sa rozvijaju jednotlivé cCasti
cestovného ruchu na Slovensku, tak rovnako sa rozvija aj agroturistika. Niekedy sa cestovny
ruch spolu s agroturistikou rozvijaji pomaly, niekedy zasa rychlo a niekedy v d’alSom rozvoji
cestovného ruchu a agroturistiky nieco brani alebo spomaluje tento rozvoj. Teoreticka Cast
tejto bakalarskej prace sa snazi poskytnat’ informacie ¢o je cestovny ruch, o je samotny
zeleny cestovny ruch, ¢o je agroturistika a informdacie o zvolenom regidne. V tejto Casti prace
st vystihnuté lokalizacné, demografické a kultirne predpoklady pre rozvoj agroturistiky
v Podunajskom regiéne. V praci je vysvetlené ¢o je agroturistika, aké su jej vyhody ale aj
nevyhody a v neposlednom rade je tu aj spomenuty marketing, ktory je dolezity nie len pre
samotnu agroturistiku ale aj pre celii oblast’ cestovného ruchu. Dalej st v praci spomenuté
jednotlivé typy zeleného cestovného ruchu, medzi ktorymi sa samozrejme nachadza aj
samotnd agroturistika. V teoretickej Casti prace je spomenuty aj aky vyznam zohrava prave
agroturistika a zeleny cestovny ruch pre Podunajsky region a aké st jeho ciele. Druhou ¢ast'ou
tejto bakalarskej prace je Cast’ praktickd atd sa d’alej rozdel'uje na analytickil Cast’ a Cast’
navrhovu. V analytickej Casti prace je vypracovana swot analyza, ktora sluzi k identifikécii,
ako na tom samotné agroturistika v Podunajskom regione je. Swot analyza sa deli na Styri
Casti atymi su silné stranky, slabé stranky, prilezitosti aohrozenia alebo hrozby.
V jednotlivych castiach st zhodnotené podmienky pre rozvoj agroturistiky v tomto regione,
d’alej su v nej zhodnotené podmienky, ktoré su vyznamnym postavenim pre cestovny ruch
v Slovenskej republike apre jeho d’al$i rozvoj. V navrhovej Casti prace st vypracované
a navrhnuté navrhy a ndpady pre d’alsi rozvoj agroturistiky v Podunajskom regione. Okrem
iného vtejto Casti prace sa nachaddza aj vzorovy balicek sluzieb, ktoré¢ by mohli byt
poskytované podnikatel'skymi subjektmi v agroturistike v Podunajskom regione. Tento

balicek sluzi len ako pomocka pre podnikatel'ské subjekty a méd len informaény a vzorovy
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charakter ateda nesluzi ako hotovd komplexnd ponuka sluzieb agroturistiky. V préaci su
uvedené zdroje odkial’ tato praca Cerpala informacie a brala si priklad pre jej vytvorenie.
Navrhova cast’ tejto prace je spracovana tak, ze sa v nej nachadzaji moje vlastné navrhy
a napady ako, by sa mal cestovny ruch spolu s agroturistikou v tomto regione rozvijat’ a akym
smerom, by mali napredovat’. Ako je uz spomenuté v praci sa nachadza aj vzorovy balicek
sluzieb, ktory ma len informacény a navrhovy charakter, tento balicek obsahuje aj kompletna
kalkulaciu s cenami, ktoré su len okruhové a nesliuzia ako kompletne cielové ceny.

Praca by mohla sluzit' ako voditko, ktoré by pomohlo podnikatel'skym subjektom v oblasti
agroturistiky d’alej sa rozvijat’ a rozvijat’ ich ponukané sluzby s vy$Sou a lepSou kvalitou ako
doteraz. Taktiez by tato praca mdze sluzit’ pre pomoc Podunajskému regiénu v jeho d’alSom

rozvoji.
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I. TEORETICKA CAST
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1.1 Cestovny ruch

Cestovny ruch (tourism) predstavuje v stcasnej dobe jedno z najprogresivnejSich
odvetvi svetovej ekonomiky. Jeho prijmy su dokonca vysSie ako prijmy zropného
a automobilového priemyslu a na trhu prace vytvara najviac pracovnych pozicii a miest. Do
neddvnej doby sa jeho aktivity v celosvetovom meradle ststredovali prevazne do
Specializovanych primorskych teda plaZzovych, jazernych a horskych oblasti a do hlavnych
kultirnych centier (vratane kupelnych miest). Tu sa overilo, Ze ide o vel'mi silny faktor
ekonomického rastu, ktory umoziluje preniest kapitdl, prijmy a pracovné prilezitosti
z priemyselnych, mestskych arozvinutych oblasti do hospodérsky zaostalych regionov.
Mozno vyuzit silu rastového potencidlu cestovného ruchu k ekonomickému oziveniu vidieka,
ktory sa v sucasnosti stretava s hospodarskymi a socidlnymi problémami, spdsobenymi najma
restrukturalizaciou ekonomiky. Cestovny ruch tvori subor aktivit v urCitom prostredi, ktoré
uspokojuju potreby l'udi stuvisiace s cestovanim mimo ich trvalého bydliska, bez rozdielu, ¢i
dovodom takéhoto cestovania je oddych alebo nepravidelna povinnost’ (praca, skola, sluzobna
cesta). Ak vychadzame z definicie podl'a World Tourism Organization, tak definujeme
cestovny ruch ako ¢innost’ 'udi spocivajicu v cestovani a pobytu mimo miesto ich trvalého
alebo obvyklého pobytu do doby kratsej ako jeden cely rok za ucelom vyuzitia vol'ného Casu,
obchodu alebo za inymi ucelmi. Cestovny ruch je taktieZ spojeny sréznymi inymi

odvetviami, aktivitami a ¢innost’ami. [09]

1.1.1 Prostredie cestovného ruchu

Prostredie, v ktorom sa cestovny ruch uskutociiuje je mimoriadne dolezité. Destinacia,
Cize cielové miesto je pre UcCastnika cestovného ruchu zaujimavé zroéznych ddovodov.
Predpokladom zaujmu o destinaciu je atraktivnost’ destinacie. Turisticka destindcia je znadma,
populdrna a navstevovana nielen na zadklade pomenovania, ale aj na zaklade ponuky. Ponuka
je obsiahla a premieta sa v ¢innostiach, ktoré su prepojené na jednotlivé atrakcie v danej
destinacii. Turistické atrakcie sa daju klasifikovat’ rdznymi spdsobmi. Lokalizacia atrakcie
podmieniuje aj moznosti jej prepojenia na d’alSie prvky ponuky, ktoré¢ v konecnom dosledku
vytvaraju komplexny produkt vo forme balicka. Ponuku cestovného ruchu je potrebné nielen
vytvorit, ale aj permanentne manazovat. Subjekty, ktoré sa priamo alebo nepriamo
zuCastiluju na manazmente tvorby ponuky st rdznorodé aich pocet nestanovuje Ziadna

teoreticka prirucka. Ide o prepojenie, vztahy avidzby. Tie zodpovedaju podmienkam,
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v ktorych sa dana atrakcia nachddza. Do manaZzmentu tvorby ponuky cestovného ruchu su
priamo zainteresovani hlavne prevadzkovatelia atrakcii a sluzieb cestovného ruchu. V akej
miere sa zuCastiiuju a aktivne participuji dalSie subjekty, to zavisi od kompetencie aich
moznosti. Ide hlavne o Statnu spravu, samospravu a verejny sektor. Zaklad systému ponuky
tvoria podniky, ktoré prevadzkuju atrakcie a vytvaraji ponuku sluzieb cestovného ruchu.
Dalsie prvky systému na strane ponuky tvoria prave menované inititicie Statnej spravy,
samospravy a verejného sektora. Vsetky uvedené podniky a inStitiicie sa vzajomne prepajaja

a vytvaraju siete. [09]

1.1.2 Druhy cestovného ruchu

Podla miesta realizdcie avztahu k platobnej bilancii hovorime o domacom
a zahrani¢nom cestovnom ruchu.
Domaci cestovny ruch — je realizovany pre doméceho ucastnika cestovného ruchu na tizemi
vlastného Statu. V krajindch Europskej unie vramci Shengenského priestoru ucastnik
cestovného ruchu nepocituje bariéry Statnych hranic, avSak prekracuje Statne hranice. To je
dévod, preco domaci cestovny ruch je vnimany vzdy len v ramci geografického priestoru
jedného Statu. Na urovni Eurdpskej unie vSak mozeme uz hovorit’ o trhu Europskej tunie.
V tomto ponimani je otdzka Casu a vyvoja, kedy budeme bezne hovorit’ o vnlitornom trhu
cestovného ruchu celého spoloCenstva, ale mozno predpokladat’, Ze ponimanie domaceho
cestovného ruchu vo vztahu k uzemnej jednotke Statu bude aktudlne aj v tomto obdobi
vyvoja. Zahrani¢ny prijazdovy cestovny ruch — aktivny (incoming, inbound tourism) je
realizovany pre zahrani¢nych tc€astnikov cestovného ruchu na izemi nésho. Pre ekonomiku
predstavuje prinos, pretoze za vSetky sluzby plati zahrani¢ny klient podnikatel'skym
subjektom cestovného ruchu danej krajiny v lokdlnej alebo konvertibilnej mene, takze
z aspektu platobnej bilancie Statu predstavuje aktivum. Zahrani¢ny vyjazdovy cestovny ruch
— pasivny (outgoing, outbound tourism) je organizovany na vycestovanie nasich obanov do
iného Statu. Predstavuje pre naSe podnikatel'ské subjekty vydavky spojené s uhradou za
sluzby, ktoré s poskytované nasim ucastnikom cestovného ruchu v zahrani¢i v konvertibilnej
mene. Z hl'adiska platobnej bilancie predstavuje zahrani¢ny vyjazdovy cestovny ruch vo
velkom rozsahu pasivum. Podla dizky trvania pobytu mozno hovorit kratkodobom
a dlhodobom cestovnom ruchu. Ziadna tuprava presne nekvantifikuje dizku jednotlivych
pobytov univerzalne pre vSetky krajiny. Tento problém sa potom prejavuje predovsetkym pri
ziskavani Statistickych tdajov, lebo niektoré krajiny povazuju za kratkodoby cestovny ruch
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pobyt vrozsahu do troch prenocovani (napriklad Rakusko), do Styroch prenocovani
(napriklad Belgicko, Holandsko, Svajéiarsko), ale i do pét’ prenocovani (napriklad Nemecko
a Svédsko). Dlhodoby cestovny ruch by viak nemal presahovat’ dvanast’ mesiacov pobytu
a viac. Osobitné postavenie ma napriklad vylet, ktory predstavuje niekol’kohodinovy pobyt
v inom S§tate, alebo v inom kraji ¢i inom meste bez noclahu. Prikladom st viachodinové
navstevy turistov z celého sveta, ktori prichadzaju z Viedne do Bratislavy lodou (Twincity
liner). Kratkodoby cestovny ruch ziskal vo svete mimoriadny vyznam vd’aka takzvanym city-
breakom. Ide o cenovo vikendové pobyty, ktoré ponukaju letecké spolocnosti v spolupraci
s medzinarodnymi hotelovymi spolo¢nostami vo vyznamnych metropolach. City breaky
ponukaju aj jednotlivé mestd ako samostatné balicky sluzieb cestovného ruchu v danom
cielovom mieste teda v destindcii. Podl'a sposobu uhrady ucasti na cestovnom ruchu mozno
hovorit’ o komerénom cestovnom ruchu (otvorenom), ktory je v plnom rozsahu hradeny
z individudlnych kupnych fondov obcanov a o socidlnom cestovnom ruchu. Socidlny
cestovny ruch (v minulosti sa pouzival termin viazany cestovny ruch) je len ciastoCne,
niekedy symbolicky, hradeny zo strany ucastnika. Socidlny cestovny ruch podmieiiuje
moznost’ Ucasti na splnenie urcitych podmienok, ktoré jednoznacne zuzuji mozny okruh
ucastnikov (cestovny ruch odborarov, mladeznicke tabory, spoloCenské alebo charitativne
nadécie, kluby). Podl'a spdsobu zabezpecCovania ucasti mozno rozliSovat organizovany
cestovny ruch prostrednictvom Specializovanych podnikatel'skych subjektov v oblasti
cestovného ruchu (cestovné kancelérie) bez rozdielu, ¢i ide o sluzby pre skupinu tcastnikov
alebo jednu osobu. Produktom organizovaného cestovného ruchu je ponuka balicka sluzieb —
zéjazdu. Opakom organizovaného cestovného ruchu je Individudlny — neorganizovany
cestovny ruch, ktory bol v minulosti bezny predovsetkym pri kratkodobych pobytoch. Tie si
nevyzadovali zabezpecCenie celého komplexu sluzieb a pre klienta boli organizatne mene;j

naro¢né. Nastupom internetu sa individudlny cestovny ruch rozrastol este viacej. [09], [05]

1.1.3 Formy cestovného ruchu

Kazdy subor potrieb ma urcitu svoju charakteristiku, ktora sa premieta v osobitnych
poziadavkach na dosiahnutie daného uzitkového efektu. Ten je rozhodujucim cCinitelom,
podla ktorého rozliSujeme jednotlivé formy cestovného ruchu. Formy cestovného ruchu
vystihuji vlastn podstatu cestovného ruchu, sposob jeho realizacie, poziadavky ucastnikov

1 organizatorov pri zabezpeceni sluzieb auspokojovani potrieb. V realnej praxi sa casto
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stretdvame s r6znou kombinaciou jednotlivych foriem cestovného ruchu v ramci jedného
produktu (zajazdu). Teoreticky teda mozno vymedzit’ hlavné formy cestovného ruchu:

e rekreacny

e kulturno-poznavaci

e naboZensky, religiézny

e kupelno-liecebny a zdravotny

e Sportovo-turisticky

e polovnicky a lovecky

e vidiecky — poI'nohospodérsky (agroturizmus)

e incentivny

e zazitkovy

e nakupny

e trvalo udrzatelny — ekoturizmus

e virtualny

e vesmirny

[09], [05]

1.1.4 Marketing vo vidieckom turizme

Marketing vo vidieckom turizme je Specificky tym, Ze hlavnym predmetom nie je
vyrobok ale hlavnym predmetom je sluzba. Zakladné principy su rovnaké, avSak v sluzbach je
charakteristicky priamy kontakt poskytovatela sluzby (teda predajcom) aso zdkaznikom
(klientom). Pretoze aj vramci vidieckeho turizmu prevlada marketing orientovany na
zékaznika, subjekty musia ponuku sluzieb stile prisposobovat poziadavkam a potrebam
zékaznikov vo vidieckom cestovnom ruchu. Preto sa od marketingu pri podnikani vo
vidieckom turizme oc¢akava, ze predovsetkym pomoze :

e Zistit, ¢o si zdkaznici vidieckeho turizmu praja, aké maja potreby a ¢o sami potrebuji

e Prisposobit’ ponukané sluzby a produkty tymto prianiam, poziadavkdm a potrebdm
svojich zakaznikov

e Zaistit, aby sa zékaznici dozvedeli o tychto produktoch a podobne

[01], [02], [15]
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1.1.5 Marketingovy mix vidieckeho cestovného ruchu

Na zéklade vysSie vymedzenych Specifickych rysov sluzieb v cestovnom ruchu bolo

uvedenych pat’ désledkov pre marketingovy mix sluzieb (turizmu).

Rozsirenie mixu zo styroch ,,P” na osem ,,P”

Vyznam ustnej reklamy (word-of-mouth advertising)

Charakteristickd je obmedzend moznost’ vyskusat’ si sluzby dopredu (najvacsi vyznam
maju informéacie)

Vyuzitie emotivnej stranky propagacnych aktivit

Problematické overovanie inovacii produktov (I'ahSie kopirovanie sluzieb nez

produktov)

Celkom tak je v marketingovom mixe vidieckeho cestovného ruchu vymedzenych 8 nastrojov

marketingového mixu a tymi su :

Produkt —  product
Cena —  price
Distribticia —  distribution
Propagéacia —  propagation
LCudia —  people
Balicek —  package

Programovanie —  programming

Partnerstvo —  partner ship

[02], [18]
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1.2 Zeleny cestovny ruch

V sucasnej dobe sa cCoraz viacej presadzuje celd rada novych druhov a foriem
cestovného ruchu, ktoré spojuje Setrnost’ voci cielovym miestam teda destinaciam cestovného
ruchu, ohladuplnost’ voci prirode a ohl'aduplnost’ voci celému zivotnému prostrediu, voci
kultirnemu a historickému bohatstvu a ohl'aduplnost’ vo vzt'ahoch medzi 'ud'mi. Tieto nové
formy a druhy cestovného ruchu st zahrnuté do takzvaného zeleného cestovného ruchu.
Zeleny cestovny ruch zdoraziuje predovsetkym miestne hl'adisko uskutociiovania (nielen vo
volnej krajine, ale aj v mierne osidlenych oblastiach) aje charakterizovany ako tha
navstevnikov splynut’ s prirodou a l'udskym prostredim. Ide o cestovny ruch s aktivnou
napliou, ktora reSpektuje prirodu a zaroven aj prirodu ochranuje. Zeleny cestovny ruch

vystupuje predovsetkym ako ekoturistika, agroturistika a vidiecky cestovny ruch. [12]

1.2.1 Ekoturistika

Ekoturistikou je najcastejSie oznacovany cestovny ruch, ktory je spojeny
s pozndvanim prirody a je predovSetkym orientovany na poznavanie prirodnych rezervacii,
narodnych parkov, chranenych krajinnych oblasti a d’alSich prirodnych krés tak, aby neboli
cestovnym ruchom negativne ovplyviiované a narusované. Tato forma cestovného ruchu sa
vyznacuje vysokou mierou zodpovednosti a ohladuplnosti navstevnikov ¢i zakaznikov
cestovného ruchu voci prirode a jej ochrane. Za vel'mi vyznamné sa povazuju aj jej vychovné
aspekty. Za vel'mi vyznamné sa povazuju aj certifikované ekologické farmy a ich prevadzka.
Takéto certifikované ekologické farmy nepouzivaji pri vyrobe svojich produktov Ziadne
syntetické pripravky a hnojivd azvieratd na takychto farmach st chované tradi¢nym,
prirodzenym spdsobom. Produkty, ktoré na takejto farme wvznikli podliehaji prisnym
kontrolam a smu pouzivat’ ochrannti zndmku BIO. V d’alSich odbornych skladbach sa uvadza,
ze principom ekoturistiky je udrzat’ alebo dokonca vylepsit’ kvalitu Zivotného prostredia.
Hlavnym jej prinosom a vyznamom je, Ze poskytuje pracovné miesta a prijmy pre miestnych
obyvatelov, prindsa moznosti finanénych prostriedkov pre podporu chranenych alebo
prirodnych oblasti, poskytuje ekologicki vychovu navsStevnikom a chrani dedic¢stvo

a zachovanie prirodného prostredia. [12]
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1.2.2 Agroturistika

Stucastou zeleného cestovné ruchu je aj samotnd agroturistika (agrotourism). Tato
forma cestovného ruchu sa spaja s uspokojovanim potrieb ucastnikov cestovného ruchu na
pol'nohospodarskom hospodarstve alebo na sedliackej usadlosti (dovolenka spojena
s pobytom na sedliackom dvore alebo sedliackej farme). Ide o trend navratu do prirody
a aktivny odpocinok. St s fiou spojené netradi€né zazitky s pozndvanim zivota a prace na
pol'nohospodarskom hospodarstve (charakter prace, rastliny, zvierata, naradie). Dalej st to
rozne typy remesiel a tradicii (vySivanie, tkanie, rezbarstvo, hrn¢iarstvo, hudba, 'udové tance,
I'udové slavnosti, dozinky). Do ponuky agroturistiky taktiez patria Sportovo-rekreacné aktivity
(jazdenie na koni, polovnictvo, rybarstvo, sokoliarstvo). Taktiez je mozna aktivna ucast’ na
tradicnych farmarskych cinnostiach (sekanie sena, dojenie, vyroba tradi¢nych produktov
z mlieka, zber ovocia a zeleniny, zber lesnych plodov, konzervovanie ovocia a zeleniny
a mnoh¢ iné aktivity spojené s pobytom na farme). Iné odborné viazby definuji agroturistiku
ako Specificka formu vidieckeho cestovného ruchu, ktord viedla k vyuzitiu prirody a krajiny
vidieka aje charakteristickd priamym vztahom k pol'nohospodarskym pracam alebo
usadlostiam s polnohospodarskou funkciou. Dalsou definiciou na agroturistiku je, Ze
agroturistika je ako akousi formou vidieckej turistiky, ktoru prevadzkuje farmar a slizi mu
ako vedl'ajsi finan¢ny zdroj na to, aby mohol d’alej rozvijat’ alebo udrziavat’ jeho farmarsku
¢innost’. Agroturistika taktiez pomaha k stabilizacii vidieckeho obyvatel'stva a méze riesit
nezamestnanost’ vo vidieckych oblastiach a znizuje zavislost’ na vacsie mesta. Tym prispieva
k udrzatenému rozvoju vidieka. Poslednou spomenutou definiciou na agroturistiku je, ze je
to ruralna (vidiecka) forma turistiky a samotny agroturizmus je spojeny s uspokojovanim

potrieb zakaznikov a navstevnikov, ktoré agropodnikatel’ pontka. [04], [05],

1.2.3 Vidiecky cestovny ruch

Vidiecky cestovny ruch je cestovny ruch, ktory sa odohrava na vidieku. Vidiecka
turistika nie je uplne nova zalezitost. Zaujem o rekredciu na vidieku sa objavil uz
v devdtnastom storoCi ako reakcia na stres aSpinu rodiacich sa priemyselnych miest
a aglomeracii. Nie je I'ahké presne definovat’, ¢o to vlastne vidiecke oblasti su, a kritéria, ktoré
jednotlivé Staty pouzivaji, sa vel'mi liSia. Nie vSetka turistika, ktora sa odohrava na vidieku je

definovana ako vidiecky cestovny ruch, méze byt aj mestskou, len je do vidieckej oblasti
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umiestnend. V roznych oblastiach na svete sa vyvinuli r6zne formy vidieckeho cestovného
ruchu. Napriklad na rakiiskom a nemeckom vidieku hrd vyznamnu tlohu dovolenka na farme,
ktora je pre nich vzacnejsia na americkom a kanadskom vidieku. Samostatné vidiecke oblasti
prechddzaju roznymi komplexnymi zmenami. Situdcia na svetovych trhoch, rozvoj
komunikacii a telekomunikécii zmenili trzné podmienky a orientaciu na tradicné produkty.
Rastuci vplyv ochrancov zivotného prostredia vedie ku kontrole v oblasti vyuzivania pddy a
inych prirodnych zdrojov. Tato forma cestovného ruchu zahfiia rekreacné pobyty vo
vidieckom okoli aj mimo neho (chatové oblasti, samoty aj malé mesteckd). Prevazne je vSak
spété s polnohospodarstvom a zivotom na vidieku. Zahfiia teda vSetky cinnosti, ktoré su
spojené s prostredim vidieka. Vidiecky cestovny ruch mé& mnoho poddb, z ktorych
najtypickejSie su ekoturistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatarCenie a rybarCenie.
Vidiecka turistika je forma vidieckeho cestovného ruchu bezprostredne spéta s prirodou
a krajinou vidieka a konkrétnym vidieckym osidlenim. Jej hlavnou napliiou st individudlne
rekreacné vyuzivajice atraktivitu konkrétneho vidieckeho prostredia navstiveného miestami
(laky, lesy, rybniky, rieky, miestne remesla, miestne tradicie, folklor a mnohé iné).
K ubytovaniu hosti st vyuzivané komeréné ubytovacie zariadenia, rekreacné chalupy
i ubytovanie v sukromi. Prevadzkovatelia st podnikatelia prevadzkujici ubytovacie alebo
pohostinské sluzby, teda ubytovanie a stravovanie v prostredi vidieka. Dalej su to taktieZ
podnikatelia v oblasti sprievodnych programov (Sportové zariadenia, jazdecké Skoly,
historické a priemyselné objekty, skanzeny). Formy ubytovania su spravidla v rekrea¢nych
objektoch (chalupy, chatky, zruby, rekreacné domy), v rodinnych domoch (prenajom
obytnych miestnosti), v historickych objektoch (rekonstruované mlyny, sedliacke domy,
hostince), v majetku alebo v osobnom uZzivani podnikatel’a. Nie je vylu¢ené ubytovanie typu
chatova osada, kemp a iné. Stravovanie je nevyhnutné celodennym stravovanim alebo aspon
typickymi ranajkami (bufet, reStauracia, domace produkty), alebo poskytnat’ stravovanie vo

verejnych ubytovacich zariadeniach (hotely, penzioény, chatové oblasti, kempy). [06], [07]

1.2.4 Produkt vidieckej turistiky a agroturistiky

Vidiecka turistika je formou cestovného ruchu, ktord zahfna stbor CcCinnosti
zameranych na uspokojovanie potrieb spojenych s cestovanim a pobytom l'udi vo vidieckom
prostredi avo volmom cCase. ZvyCajne ide o ¢innosti spojené s ndvratom Kk prirode,
s moznostou ubytovania v rodindch, vo vidieckych domoch ar6znych ubytovacich

zariadeniach na vidieku, kde sucastou ponuky je aj moznost’ stravovania sa alebo vlastnej
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pripravy stravy avykondvania rozli¢nych Ccinnosti spojenych s pobytom na vidieku.
Produktom vidieckej turistiky a agroturistiky je poskytovanie sluzieb, ktoré maju Specificky
charakter. Mozno ich rozdelit z hladiska hierarchie uspokojenia potrieb na zakladné
a doplnkové. K zédkladnym sluzbam patria sluzby ubytovacie a stravovacie. Sucastou
produktu vidieckej turistiky a agroturistiky st aj doplnkové sluzby. Takéto sluzby ponukaju
host'om aktivne vyuzitie volného Casu. Sluzby z velkej vacsiny poskytuje sam hostitel’, avSak
v praxi je aj obvyklé, ze ich aj sam sprostredkovava. NajCastejSie zariadenia v obciach pre
vidiecku turistiku a agroturistiku st futbalové ihriska, volejbalové ihriska, telocvicne,
cyklotrasy, tenisové aredly, fitness centrd, lyziarske vleky a lanovky, bezecké trate.
K vyznamnym aktivitam vidieckej turistiky a agroturistiky mozno zaradit' jazdu na kotioch,
dopravu na kococh, polovnictvo, rybolov, zber lesnych plodov, hub, lieCivych rastlin, tcast’
na folklornych podujatiach a jarmokoch, prechadzky vo vinohradoch spojené s ochutnavkou
vina, Gcast’ na remeselnej vyrobe keramiky a majoliky, zoznamenie sa s l'udovymi vySivkami,
piesniami a hudbou, vyuzZitie termalnych a mineralnych vod, spoznanie I'udovej architektury,
poznavanie historickych pamiatok zahrnutych do svetového dedi¢stva UNESCO, zoznamenie
sa s chovom hospodarskych zvierat, plavba po riekach, brodenie sa v potokoch a bystrinach,
navsteva sakralnych objektov, ako aj zapdjanie sa do polmohospodarskych sezonnych
a domacich prac. Zaverom mozno konstatovat, Ze takmer kazda obec ma svoje potencionalne
ambicie vrozvoji cestovného ruchu na vidieku. Toto predpoklada vysoka snahu
predstavitel'ov uzemnej samospravy zrealizovat’ svoje zamery a aktivnu ucast’ obyvatel'ov na

poskytovani sluzieb vidieckeho cestovného ruchu. [10], [14]

1.2.5 Vyznam vidieckej turistiky a agroturistiky

Vyznam pre pol'nohospodarske podnikatel'ské subjekty, sluzi ako doplnkova ¢innost’
k hlavnej polnohospodarskej ¢innosti a ma pre polnohospodarov vyznam predovsetkym
v tom, ze je doplnkovym zdrojom prijmov farmy alebo pol'nohospodarskeho podniku, ¢o
prinaSa existencnu istotu, vyrazne finalizuje produkciu polnohospodarskych subjektov tym,
ze pol'nohospodari mézu spenazit’ vlastné vyrobky, produkty, ubytovacie kapacity, dokonca
aj technologicky proces a prostredie farmy (hospodarskeho alebo vidieckeho domu), pole,
laky a krajinu. Dalej taktieZ vytvaraji podmienky pre hospodérenie i na menej vynosnych &i
dokonca ohrozenych pol'nohospodéarskych farmach a podnikoch. Prevadzkovanie
agroturistiky vyzaduje urcity stupenl vybavenosti polnohospodarskej usadlosti atym sa
jednoznacne aj zvySuje celkovy Standard pol'nohospodarskych domdacnosti a fariem.
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Vyznam pre obce: vedl'a bezprostredného vyznamu pre podnikatelov ma agroturistika

Siroky dopad aj na obce a to tym Zze:

Vyuziva predovsetkym stavajici bytovy fond alebo budovy, ktoré prestali sluzit
svojmu poévodnému ucelu

zvySuje uroven vybavenosti obci /ako predpoklad pre rozvoj vidieckeho cestovného
ruchu a agroturistiky)

vytvara pre obec dodatocny odbyt pol'nohospodarskych vyrobkov a je stimulom pre
rozsirenie vyroby

zvySuje prijem pre obyvatel'ov obce aj pre samostatné obce

vytvara finan¢né zdroje pre vybavenost’ obci

vytvara podmienky pre vznik novych pracovnych pozicii a pracovnych miest

ozivuje a udrzuje folklorne a iné tradicie obce

prispieva k vyuzivaniu prirodného, kultirneho a historického potencialu obce a okolia
ozivuje a udrzuje gastronomické a in¢ zvyklosti a ¢ini z nich predmet ponuky

zachovava povodny raz krajiny v okoli obce

Vyznam pre jednotlivé regiony a Stat: agroturistika ma sprostredkovany ucinok na regiony

a Stat ako celok predovsetkym, Ze:

stava sa vyznamnou mimo produkénou funkciou v pol'nohospodarstve a alternativou
rieSenia niektorych jeho problémov

zniZzuje nezamestnanost’ a vytvara pracovné prilezitosti v pol'nohospodarstve, ale aj
v inych odboroch, ktorych sluzby vyuzivaju ucastnici agroturistiky

stabilizuje osidlenie vidieka

pomaha udrzovat’ a funk¢éne obnovovat’ vidiecke osidlenie

rozptyl'uje cestovny ruch do vacsich izemnych celkov

zahrani¢né navstevnost’ na farmach zvysuje exportné aktivity Statu

[10], [11]

1.2.6 Negativne aspekty agroturistiky

Doposial’ sme sa pozerali na agroturistiku ako na vyhodnu, ucelnt a spolocensky

prospesni aktivitu, ktora ma za ulohu dopliat’ polnohospodarsku vyrobu. I§lo skor

o komplementarny, vzijomne sa doplnajici vztah medzi cestovhym ruchom
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a pol'nohospodarstvom. Avsak niekedy moze nastat’ aj taky pripad, Ze tento vztah sa moze
zmenit' na stav konkuren¢ny. Tyka sa to najma:
e Konkurencie vrozlozeni avyuzivani pracovnych sil —  pracovnikov
pol'nohospodérskej farmy, hlavna sezéna cestovného ruchu je v podstate zhodna
4 9. r r . r W .
s hlavnou sezoénou v pol'nohospodarstve (prace spojené s zatvou, sekanie sena)
e Konkurencia z hl'adiska umiestnenia vol'ného kapitalu, otdzka tykajuca sa investicie
penaznych prostriedkov tam kam ich potrebuju obidve ¢innosti. Investovat’ do rozvoju

agroturistiky alebo investovat’ do rozvoju agroturistiky? [13]

1.2.7 Negativne dopady agroturistiky

Ako uz je spomenuté tak na agroturistiku sme sa pozerali ako na vyhodnu, ucelnt
a spolocensky prospesnu aktivitu, avSak aj agroturistika moze negativne vplyvat’ na okolie.
Medzi negativne dopady agroturistiky na okolie mézeme zaradit’:
-pretazovanie zien — farmarok, na ktorych vedla prace v pol'nohospodarstve a v domacnosti
spo¢iva tazisko prace v oblasti agroturistiky (pranie, zehlenie, robenie poriadkov
v domacnosti, podavanie rafajok, varenie a podobne)
e mozny je aj negativny dopad na zivotné prostredie (napriklad posSkodenie polnych
ciest, vyrusovanie stad hospodarskych zvierat, vyhadzovanie odpadkov a podobne)
e prili§ velkd navstevnost’ a neprisposobenie sa povodnej vidieckej socidlnej Strukture
moze taktiezZ znamenat’ stres a zatazenie pre miestne vidiecke obyvatel'stvo
e mdbze dojst k ubytku pddy v dosledku vystavby ubytovacich zariadeni ¢i d’alSich

sucasti infrastruktiry cestovného ruchu

[13]
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1.3 Podunajsky region

Podunajsky regién na juhu Slovenska charakterizuje predovsetkym jeho spitost’ s
Dunajom, moznosti aktivit pre dovolenkarov spojené s vodou - ¢i uz ide o vodné dielo
Gabgikovo alebo aj wellnessovanie v Dunajskej Strede, Stirove & Patinciach. Poloha na
hraniciach s Mad’arskom podmienila vyvoj regiéonu a s nim suvisiace stopy v historii ale tiez v
kultire a aj kuchyni. Bezne sa tu dohovorite mad’arsky. Reliéf krajiny je rovny ako placka,
pol'nohospodarsky ide o najirodnejSiu Cast’ Slovenska medzi rieckami Dunaj a Maly Dunaj,
znamy Zitny ostrov. Podunajsky region tvoria okresy Dunajska Streda, Komarno a juzna ¢ast’
okresu Nové Zamky s mestom Starovo. Na rieke Maly Dunajsa nachadzajii viaceré
zachovalé vodné mlyny a to v Jelke, Jahodnej, Dunajskom Klatove a Tomasikove. Oblast’ je
bohatd na termélne pramene. Prave tie prispeli k vzniku a rozvoju cestovného
ruchu. Termélne kipaliska v Dunajskej Strede, Starove, Patinciach a vo Velkom Mederi. K
rekredcii slizi aj dunajska hradza vhodna najmi na bicyklovanie, koréul'ovanie a rekreacny
beh. Viacero vodnych ploch je vhodnych na Sportovy rybolov. Najvicsia z nich je vodné
dielo Gabcikovo, poskytuje dobré podmienky na windsurfing ¢i potapanie. Milovnici golfu si

na svoje pridu v Baci a Jelke kde si vybudované golfové ihriska. [08]

1.3.1 Poloha podunajského regionu

Podunajsky region lezi na juhu Slovenska, kde tvori svojou juhozapadnou a juznou
astou pozdiz toku rieky Dunaja Slovensko-Mad’arsku $tatnu hranicu. Prevaznt ¢ast’ izemia
tvori Podunajska nizina. Z hladiska narodnostnej Struktury tu prevldda a jednoznacne
dominuje mad’arské etnikum obyvatel'stva a to v tychto mestach Komarno, Stiirovo, Dunajska
streda a Nové zamky. V poslednom case sa tu vel'mi rozmohol a intenzivne sa tu rozvija
cestovny ruch spojeny s navstevou termalnych kupalisk, ktorych prevadzka je pocas celého
roka. Medzi takéto mesta s vyskytom termalnych kupalisk a prameniov patri Velky Meder,
Starovo, Komarno, Patince a Dunajska streda. Taktiez tento regiéon je velmi spajany
s vodnymi Sportmi, ktoré sa daji prevadzkovat na Dunaji. Turisti a navstevnici Podunajského
regionu navstevuju najmé plavby na vyletnych lodiach, medzi najznamejSie patria vylety
vyletnou lodou do Mad’arského Budapeita alebo Rakuskej Viedne. Pozdiz rieky Dunaja
avjej tesnej blizkosti sa nachadza aj cyklotrasa z Bratislavy do Komarna a tato trasa je
si¢astou medzinrodnej dunajskej cyklotrasy z Passau az k Ciernemu moru. Medzi dalgie

turistické atrakcie urcite patri rybolov a polovnictvo v tejto oblasti, kde je vel'mi rozsirené,
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taktiez vel'mi navStevované st v tomto kraji viaceré vodné mlyny na Malom Dunaji. [17],

[03]

1.3.2 Vidiecka turistika a agroturistika v oblasti podunajskej niZiny

Podunajské nizina s intenzivnou pol'nohospodarskou rastlinnou a zivo¢isnou vyrobou,
s architektarou vidieckych sidiel viazucou sa na rdz krajiny (prevazne murované domy bez
drevenych prvkov s velmi mélo zachovanymi niekdaj$imi typickymi prvkami zastreSenia
slamou alebo rakosim), predurcuje vidiecku turistiku na samotach, takzvané majeroch.
Podmienky st vytvorené moznostou pobytu aj na rolnickom dvore, predovSetkym na
majeroch s moznostou zapojenia sa do domdcich prac aniektorych TahSich
pol'nohospodérskych pracach. Moznost’ jazdy na komioch a koCoch zndsobuje atraktivnost
pobytu, ako aj atraktivity, ktoré poskytuje Dunaj s moznostou rybolovu, pobytu pri
dunajskych ramenach a prehliadkou zaujimavych chranenych tzemi. Taktiez sa da stravit
volny Cas napriklad névstevou termalnych kupalisk, ktorych je v podunajskom regione dost,
alebo ist’ len tak na prechadzku do lesa, alebo vyuzit' cyklotrasu, ktora vedie pozdiz toku rieky

Dunaja a jeho tesnej blizkosti. [10]

1.3.3 Osobitosti vidieckej turistiky a agroturistiky v obciach a vidieckych

regionoch

Kazda obec pri koncipovani vidieckej turistiky a agroturistiky by mala brat’ do uvahy
prirodné predpoklady, historické pamiatky, polohu obce ajej pritazlivost, turistické
atraktivity v blizkom okoli, podmienky pre chatové a zdhradkarske kolonie, vybavenost
kultirnymi, Sportovymi arekreanymi zariadeniami, rozvoj, udrziavanie a propagaciu
krajovych Specialit a atraktivit, produkciu ekologicky kvalitnych potravin, produkciu
a propagaciu vyrobkov s miestnou tradiciou, dopyt po ur¢itom produkte s médnym vplyvom,
Struktru vyroby a sluzieb, dopravnll dostupnost’. Velky vyznam pri plneni uloh obci zohrava
propagacia aich spolupraca s informa¢nymi a propaga¢nymi inStiticiami, agentirami pre
regiondlny rozvoj a organizaciami zaoberajucimi sa cestovnym ruchom a doplnkovymi
sluzbami. VécSina obci vramci vidieckej turistiky a agroturistiky by mala ponuknut
informacie na:

e Ubytovacie a stravovacie zariadenia
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Sportovo-rekreaéné zariadenia

Turistické aktivity v blizkom okoli

Kultarno-spoloc¢enské a obchodné zariadenia

Zariadenia komunélnych sluzieb

Miestny folklor a remesla, tradicie, pddohospodarske dedicstvo a vidiecku identitu

Pobytové zariadenia v §tyle domackych tradicii a podobne

V snahe definovat’ vidiek ¢o najvystiznejSie, mozno uviest niekol’ko pristupov k jeho

charakteristike. Odbornici zaoberajuci sa problematikou vidieka najcastejSie pouzivaju dva

pristupy k jeho klasifikacii, teda kritérium vyplyvajuce z:

Hustoty obyvatel'stva na jednotku plochy

Podielu obyvatel’stva zijuceho vo vidieckych oblastiach

[10], [19]
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II. Prakticka cCast’
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2.1 Analyticka cast’

V analytickej Casti prace bude vypracovana swot analyza, ktora bude mat’ vyznam pre
d’alSie spracovanie Casti tejto bakalarskej prace. Swot analyza je zdkladnym néstrojom, ktory
sa pouziva na zhodnotenie sti¢asného stavu roznych subjektov z r6znych pohl'adov a stranok.

Swot analyza sa deli na Styri Casti, ktoré taktieZ vyhodnocuju skimany subjekt.

2.2 SWOT analyza Podunajského regionu

K identifikacii celkového kultirneho potencidlu Podunajského regionu bola zvolena
SWOT analyza. Tato analyza sa zaobera viacerymi aspektmi Podunajského regionu ako
celku. Tato analyza slizi ako pomocka pre dalSiu Cast’ tejto bakaldrskej prace atou je
navrhova Cast. SWOT analyza ako iste vSetci dobre vieme sa sklada z Styroch hlavnych Casti
atymi st silné stranky (strenghts), slabé stranky (weaknesses) tieto stranky patria
k vnutornym atribitom a d’alej sa skladaju z vonkajSich atributov atymi st prileZitosti
(opportunities) a hrozby/ohrozenia (threats). V tejto cCasti bakaldrskej prace je vytvorena
SWOT matica z mojho pohl'adu a z mojho terénneho skiimania agroturistiky v Podunajskom

regione.
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2.3 SWOT matica Podunajského regionu

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Statna hranica s Mad’arskom
Najarodnejsia poda na Slovensku
Zitny ostrov (najvicsia zasobarefi
vody)

Juznoslovenska vinohradnicka
oblast’

Turistické chodniky

Cyklotrasy pozdiz Dunaja
MozZnosti rekreacie

Rieka Dunaj

Termalne kapaliska

Zachované vodné mlyny
Slovakia ring

Podunajské mizeum

Nedostato¢ny marketing
Obmedzeny pocet Ci absencia
informacnych systémov cestovného
ruchu v regiéne

Nizka ponuka turistickych balickov
Sezénnost’

Nedostatocna starostlivost’ o kultarne
a historické pamiatky

Nizka troven vzdelania cudzich
jazykov

Rozdiely v ponuke v mestach a na
vidieku

Ponuka a urovei poskytovanych
sluzieb a doplnkovych sluzieb

Vodné dielo Gabéikovo Nedefinovana spoloc¢na stratégia
Podmienky vhodné cestovného ruchu Podunajského
k pol'nohospodarstvu regionu

PRILEZITOSTI HROZBY

Dalsi rozvoj ponukanych sluZieb
Vysoky potencial Dunaja ako
komplexu

Zvysujuci sa zaujem o trvalo
udrzatel'ny cestovny ruch kde patri
aj agroturistika

ZlepSenie ponuky turistickych
balickov

Zvysenie kvalifikacie personalu

a ohodnotenia personalu
Definovanie spolocnej stratégie
cestovného ruchu Podunajského
regionu

Spolupréca s ostatnymi subjektmi
cestovného ruchuunas a v
zahranici

Stale pretrvavajlica financna kriza
u nas a v zahranici

Rasttca konkurencia

Strata miesta na trhu a klientely
Migracia kvalifikovanej pracovne;j
sily do zahranicia

Nezaujem o udrzbu kultarnych a
historickych pamiatok v regione
Nedostato¢na spolupraca medzi
subjektmi cestovného ruchu v regione
Zanik cestovného ruchu
a agroturistiky v regione
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2.3.1 Silné stranky Podunajského regionu

Medzi silné stranky Podunajského regionu, by sme mohli zaradit' napriklad to, Ze
Podunajsky region tvori na juhu Statnu hranicu s Mad’arskom ateda tento region moézu
navstivit' nielen slovenski obyvatelia ale taktiez aj zahranicni napriklad uz z spomenutého
Madarska. Dal$ou silno strankou podunajského regionu je to, Ze zcelého Slovenska na
najkvalitnejSiu  a najurodnejSiu pddu ateda st tu kvalitné podmienky pre oblast’
pol'nohospodarstva. NajurodnejSia poda tu je ztoho dovodu, ze region Podunajsko sa
nachadza v oblasti Podunajskej niziny a teda sa tu nenachadzaji ziadne pohoria alebo vrchy
a je tu mierne teplejSie podnebie, ktoré je vhodné pre oblast’ pol'nohospodarstva. S tirodnou
podou taktiez svisi Zitny ostrov, ktory je uznany ako najvacsia zasobéaren pitnej v strednej
Eurdpe. Jeho rozloha je priblizne 1885 kilometrov $tvorcovych atym je teda Zitny ostrov
uznany ako najvacsi rie¢ny ostrov v Eurdpe. Cely Zitny ostrov je obrovskou zisobariiou
podzemnej pitnej vody a vynika aj tym, Ze v jeho blizkosti sa nachddza jedna z najurodnejsich
a najlepsich pod na obrdbanie na Slovensku. Podunajsky region taktiez vynikd aj turistickymi
chodnikmi a cyklotrasami, niektoré z tychto cyklotras zacinaji v Passau a konc¢ia vo Viedni,
na vyber je toho dost’ vela akazdy kto ma rad cyklistiku alebo peSiu turistiku, by mal
vyskusat’ cyklotrasy a turistické chodniky v oblasti Podunajského regionu. Na vyber je taktiez
okrem turistiky a cyklistiky aj mnoho inych moZnosti rekreicie a Sportovych aktivit.
Podunajsky region je spojeny s vodnymi Sportmi uz len kvoli tomu Ze na juhu tecie najvécsia
rieka na Slovensku Dunaj ale aj na Zitnom ostrove sa daju vykonavat’ v obdobi letnej sezonny
Sportové aktivity. Medzi najobl'ibenejsie Sportové aktivity v letnej sezone patria uréite vodné
Sporty ako napriklad splavovanie Dunaja na kajakoch, kanoe a mnohé iné, ktoré stvisia
s letnou sezonou. Dokonca na rieke Dunaji je mozné si spravit’ aj lodny preukaz a teda travit
¢as plavbou po Dunaji na vlastnej lodi. Najvyssie prijmy pre Podunajsky region maju urcite
termalne kupaliska, niektoré su otvorené celoroCne iné zasa len v letnej sezénne. Medzi
najobl'ibenejsie termalne kupaliska patri termdlne kupalisko v Podhajskej a medzi l'ud'mi sa
traduje, Ze Slovenska republika ma svoje mftve more prave v Podh4jskej, je to z dovodu toho,
ze voda z tohto geotermalneho vrtu ma podobné mineralne zlozenie ako voda v mftvom mori.
Dal§im takymto kipaliskom je napriklad termalne kupalisko Vadas v Stirove a taktieZ aj
termalne kupalisko Patince a kupalisko vo Velkom Mederi. Okrem termalnych kuapalisk sa
nachddza v podunajskom regione aj vel'ké mnozstvo zachovanych vodnych mlynov, ktoré
v minulosti sltzili ale dnes uz len sluzia ako turistické destindcie v agroturistike. Medzi

najoblibenejsie vodné mlyny by sme mohli zaradit’ vodny mlyn pri Jelke, d’alej napriklad
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vodny mlyn pri Dunajskom Klatove, vodny mlyn pri Tomasikove a nakoniec aj vodny mlyn
v Kolarove. Taktiez tieto mlyny st opradené roznymi povestami a legendami. Pre nadSencov
motorSportu pride zaujimavy Slovakia ring, ktory sa nachadza v Orechovej Potoni, ktora patri
do podunajského regionu. Pre navstevnikov Slovakia ringu st nachystané sluzby napriklad
rychlej jazdy v superSportovom aute s inStruktorom a mnohé iné. Pre menej odvaznych
zaujemcov turistického ruchu sa tu nachddza Podunajské mizeum v Komdarne. Toto mizeum
je zamerané na vytvarné umenie, nachadza sa tu galéria vytvarného umenia a dokonca maju aj
vystavu paméitnych izieb niektorych vyznamnych roddkov z Komarna. Vyznamné nielen pre
podunajsky region ale aj pre celé Slovensko je urcéite vodné dielo Gabcikovo. Nachadza sa tu
aj vodna elektraren, ktora bola spustend vroku 1996, samotné dielo bolo spustené¢ do
prevadzky v roku 1992. Oblast’ podunajského regionu je znama hlavne tym, Ze sa tu nachadza
najurodnejSia poda na pestovanie asiiou je rozvinutd aj oblast’ vinarstva a pestovania,
spracovania a vyroby vina . Juznoslovenska vinohradnicka oblast’ sa povazuje za najteplejsSiu.
Pestuju sa tu hlavne biele mustové odrody ako napriklad Rizling vlassky, Rizling rynsky,
Chardonnay a z ¢ervenych odrdd sa tu pestuju napriklad Cabernet Sauvignon a Frankovka

modra. [16]

2.3.2 Slabé stranky Podunajského regionu

Medzi slabé stranky podunajského regionu, by sme mohli zaradit’ napriklad to, ze
niektoré vyznamné turistické miesta alebo atrakcie nemaju vysoky zaujem zo strany turistov
ato ztoho dovodu, Ze o nich l'udia nevedia alebo nie si o nich dostato¢ne informovani.
S touto situdciou suvisi teda nedostatoény marketing. V oblasti podunajského regiénu sa
nachadza vela turisticky zaujimavych miest a atrakcii, ktoré stoji za to rozhodne navstivit' no
ale zdovodu nedostatocného marketingu tieto miesta chatraji anie st priliS oblibené
a turisticky zaujimavé. Obmedzeny je taktiez pocet €i absencia informacnych systémov
cestovného ruchu v regione ¢o ma za nasledok to, ze potencidlny klient vie ¢o chce navstivit
ale z dovodu absencie informacného systému si nevie zabezpecit’ ubytovanie a stravu alebo
dokonca nevie aké otvéaracie hodiny ainé aspekty ma pre neho jeho zvolena turisticka
destinacia. Okrem iného podunajsky region nevie svojim navstevnikom v cestovnom ruchu
pontknut’ nejaktl formu balicku. Takyto balicek by mal zahffiat’ rézne spektrum sluZieb,
zaCiatkom by mali byt ubytovacie a stravovacie sluzby a d’alej by mali byt’ v balicku zahrnuté
taktiez doplnkové sluzby, spojené napriklad s navStevou vyznamnych turistickych miest

a atrakcii v blizkom okoli. Vel'mi vyznamnym faktorom podunajského regionu je to, ze sa
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hlavne zameriava na letni sezénu a v zimnej sezéne tam nie je Co robit. V letnej sezone
podunajsky regién ponutka svojim zdkaznikom v cestovnom ruchu naozaj vel’a prilezitosti ako
kultGrne vyzit' no ale v obdobi mimo letnej sezény tomu tak nie je. DalSou slabou strankou
tohto regionu je to, ze mestd a obce v ktorych sa nachadzaju turistické atrakcie a miesta sa
o svoje bohatstvo prili§ vel'a nestaraju. Taktiez obrovskou slabou strankou je to, ze v regiéne
je nedostato¢né vzdelanie cudzich jazykov, o mdze mat’ za nasledok to, Ze potencidlni klienti
zo zahrani¢ia sa nebudlil vediet orientovat’ v regione anikto im nebude vediet pomoct
s rieSenim pripadnych komplikacii a problémov. Taktiez s prichodom turistov zo zahranicia
prichadzaji aj vysSie zisky. Vyznamnou avel'mi typickou slabou strankou nie len
Podunajského regionu ale aj celého Slovenska st rozdiely na vidieku a v mestach. V mestach
je ponuka sluzieb omnoho na lepSej urovni ako na vidieku. Taktiez v mestach je vacSia
moznost’ kultirneho vyzitia ako na vidieku, je tu vel'a ponuk Co sa tyka cestovného ruchu a na
vidieku vécsinou prevlada agroturistika, ekoturizmus a iné formy cestovného ruchu, ktoré
spadaju do zeleného cestovného ruchu. Na vidieku obcas ponuka nie je alebo je privelmi
obmedzena prilezitostami, ktoré region poskytuje. Avsak aj uroven tejto ponuky je taka, ze
nespiiia o¢akévania a potreby zékaznika v cestovnom ruchu a agroturistike. Pontikané sluzby
teda nie st dostatocné a zdkaznik preto voli kultirne vyzitie v cestovnom ruchu vo viac¢Som
meste kde je viacej prilezitosti a ponuk ako kultirne vyzit v cestovhom ruchu. Slabou
strankou Podunajského regionu je to ,ze subjekty, ktoré poskytuju sluzby v cestovnom ruchu
medzi sebou nespolupracuji ale navzdjom medzi sebou stperia o sa odbornym slovom
nazyva konkurencia. NajvyznamnejSou a najvacsou slabou strankou Podunajského regionu je
to, Ze nie je stanovend nejaka komplexnd, spolo¢na stratégia cestovného ruchu. Nie je teda
zrejmé kam by mal cestovny ruch v tomto slovenskom regione mierit’, a aké by mali byt jeho

ciele. [16]

2.3.3 Prilezitosti Podunajského regionu

Medzi hlavné prilezitosti Podunajského regionu, by sme mohli zaradit' rozvoj
ponukanych sluzieb. Tieto sluzby ako je uz spomenuté v slabych strankach Podunajského
regionu nie st na vysokej Girovni a ¢o je hlavna nevyhoda nespliiiajii zdkaznikove poziadavky
a potreby v cestovnom ruchu. Preto ako prilezitost’ by malo byt d’alsi rozvoj tychto sluzieb
a aj postupné zlepSovanie kvality tychto pontkanych sluzieb aby si ziskali novych zdkaznikov
v cestovnom ruchu a taktiez, aby si zachovali stalych zdkaznikov. Ako uz iste vSetci dobre

vieme Podunajsky region je zndmy hlavne vd’aka tomu, ze tam preteka najvéacsia rieka na
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Slovensku a tou je Dunaj. Dunaj mé obrovsky potencidl pre Podunajsky region, pretoZe sa na
nom daju vykonavat rdzne aktivity a podnikatel'ské subjekty v cestovnom ruchu tu maji
obrovski vyhodu, Ze moézu ponukat rozSireni paletu sluzieb v cestovnom ruchu
a agroturistike. Pretoze dnesnd doba je dobou kedy je uz svet zahlteny odpadom, chce byt
kazdy v €o najva¢Som meradle Setrny k prirode, coraz velmi sa dostava do obluby trvalo
udrzatelny cestovny ruch kam patri aj samotna agroturistika. Dal3ou prileZitostou, by malo
byt’ zlepSenie ponuky turistickych balickov, pretoze ako je uz spomenuté v slabych strankach
v tomto regiéne je ponuka takychto balickov na nizkej urovni alebo dokonca ani ponuka
takychto balickov neexistuje. Hlavnou prilezitostou, by taktiez malo byt zvySenie
kvalifikovaného personalu a zvySenie odmien pre tento persondl, pretoze ako vsetci dobre
vieme kvalifikovani personal z oblasti nie len cestovného ruchu cestuje z dovodu nizkych
miezd do zahraniCia, kde st patricne za svoje odborné kvalifikacie ohodnoteni. Preto teda
prilezitostou, by malo byt zvySenie kvalifikdcie persondlu pomocou réznych Skoleni,
seminarov, odbornych prednaSok, odbornych exkurzii ainych aktivit, ktoré by zlepsili
celkovi odborni kvalifikdciu persondlu. NajvyznamnejSou a najddlezitejSou prilezitostou
Podunajského regionu, by malo byt definovanie spoloc¢nej stratégie cestovného ruchu. Malo
by byt jasne definované, na Co cestovny ruch vtomto regione sluzi, d’alej aké s jeho
kratkodobé ale aj dlhodobé ciele. Dalej by malo byt jasne definované ako sa k tymto cielom
dopracovat’ a ¢o treba v regione zlepSit na to, aby si ziskal novych zakaznikov a udrzal
stalych zakaznikov. Medzi vedlajSie prilezitosti, by sme mohli zaradit' to, ze jednotlivé
podnikatel'ské subjekty, by mali medzi sebou spolupracovat a taktiez, by mali spolupracovat’
aj s ostatnymi subjektmi nielen v regione, na Slovensku ale aj so zahranicnymi subjektmi.
Ako to byva v zahrani¢i jednotlivé podnikatel'ské subjekty sa medzi sebou snazia

spolupracovat’ a snazia sa v ¢o najnizsej moznej miere medzi sebou si konkurovat’.

2.3.4 Hrozby Podunajského regionu

Ako vsetci dobre vieme v podnikatel'skej sfére cestovného ruchu nés alebo nas podnik,
firmu, cestovnu kancelariu alebo iny podnikatel’sky subjekt vZzdy nieco ohrozuje. M6Ze to byt
konkuren¢ny podnik, mézu to byt vnutorné a taktiez vonkajSie vplyvy, ktoré nam mozu
zneprijemnit’ naSe podnikanie v cestovhom ruchu a agroturistike. NajvyznamnejSim
ohrozenim nielen Podunajského regionu ale aj celého Slovenska a dokonca aj celého sveta je
to, ze finan¢na kriza stale pretrvava a tak je teda nejasné ¢o sa moze v podnikatel'skej sfére

cestovného ruchu vyskytnat. Taktiez nie je mozné povedat ¢i nds finan¢na kriza zasahuje
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alebo ¢i zasahuje iné sféry podnikania nie len cestovného ruchu a agroturistiky. Vyznamnu
hrozbu taktiez pre podnikanie v cestovnom ruchu tvori rastica konkurencia. Pretoze
Slovensko acestovny ruch a agroturistika sa rozvija, srozvojom prichddzaji nové
podnikatel'ské subjekty, ktoré mozu ohrozit® cestovny ruch a agroturistiku v oblasti
Podunajského regionu. Toto ohrozenie moze viest’ az k tomu, Ze na trhu strati cestovny ruch
v oblasti agroturistiky miesto na trhu a strati svojich zakaznikov a v oblasti Podunajského
regionu Uplne zanikne. Ni€ nie je nemozné. Ako uz je spomenuté v slabych strankach tak aj tu
sa nachadza vyznamna hrozba od pracovnikov. Hrozba spociva vtom, Ze kvalifikovany
persondl nebude za svoje kvalifikdcie aodborné skusenosti dostatoéne ohodnoteny
arozhodne sa migrovat’ do zahranicia, kde bude za svoje kvalifikdcie a odborné znalosti
dostatoéne finanéne odmeneny. Dal§im ohrozenim je to, Ze ak nie je navitevnost’ kultarnych
a turistickych miest v agroturistike dostatocnd tak nie st ani financné prostriedky na
udrzovanie a skraSl'ovanie kultarnych a historickych pamiatok v regione. Toto ohrozenie
moéze viest’ az k tomu, Ze historické a kultirne pamiatky, ktoré nie su navsStevované pocas
doby uplne zanikni a uz nebude ich ako zachranit. Preto, by sa teda malo investovat’ do
takychto zariadeni na to, aby v budlcnosti sluzili zdkaznikom v cestovnom ruchu
a agroturistike. Menej vyznamnou hrozbou je aj to, Ze podnikatel'ské subjekty zo sféry
cestovného ruchu a agroturistiky medzi sebou vedu konkuren¢ny boj a nesustred’'ujii sa na
d’alSie skvalitnovanie ponukanych sluzieb. NajvdcSou a najvyznamnejSou hrozbou alebo
ohrozenim Podunajského regionu je to, ze ak bude malo navstevovany, tak nebudu financné
prostriedky na udrzanie cestovného ruchu vtomto regione. Taktiez nebudii financné
prostriedky na skvalitiovanie sluzieb, zariadeni cestovného ruchu a taktiez nebudi finan¢né
prostriedky na udrzbu pripadne opravu turistickych, kultirnych zariadeni a samotny cestovny

ruch a agroturistika v tomto regione mozu uplne zaniknut'.

2.3.5 Co vyplyva zo SWOT analyzy

Z vypracovanej swot analyzy priamo zameranej na agroturistiku a turizmus v oblasti
Podunajského regionu vyplyva vela veci a myslienok, ktoré mozu mat’ za nésledok dalsi
rozvoj agroturistiky nie len v oblasti Podunajského regionu ale aj celého Slovenska. Zo swot
analyzy teda vyplyva, Ze Podunajsky region svojou polohou je vhodny k prevadzke
agroturistiky apontika mnoho aspektov, ktoré si vhodné k podnikatel'skej cinnosti

v cestovnom ruchu a agroturistike. Zo swot analyzy vyplyva to, ze regiéon ponuka mnoho

35



prirodnych, kulturnych pamiatok a atrakcii, ktoré stoja za navstevu a Ze ak sa v regione bude
pracovat’ na skvalitneni sluzieb pontukanych v cestovnom ruchu a agroturistike, tak bude tento
regién navitevovany a obl'ibeny zakaznikmi v cestovnom ruchu. Dalej sa v swot analyze
nachadzaju aj slabé stranky regionu, ktoré ak budu potlacené na minimum alebo Uplne
eliminované, bude to mat’ za nasledok rychlejsi rozvoj turizmu a agroturistiky v tomto
regione. Podunajsky region ponuka mnoho prilezitosti v cestovnom ruchu a agroturistike, nie
len kvoli jeho vyznamnej polohe ale aj kvoli réznym inym aspektom, ktoré su zhrnuté
v prilezitostiach swot analyzy. Podunajsky region teda ponika mnoho prilezitosti nie len
v oblasti agroturistiky a zeleného cestovného ruchu, ale aj v celej oblasti cestovného ruchu na
Slovensku. Tento region ma vyznamnu polohu, pretoze tvori Statnu hranicu s Mad’arskom
a tito hranicu oddel'uje rieka Dunaj, ktora je pre Slovensko vel'mi vyznamna. Samotny Dunaj
ponuka vela prilezitosti pre agroturistiku a cestovny ruch a je ddlezitym nastrojom v oblasti
cestovného ruchu nie len v Podunajskom regione ale aj na celom Slovensku. V swot analyze
su uvedené aj vyznamné hrozby, ktor¢ mézeme ovplyvnit’ ale nachiddzaji sa v nej aj také,
ktoré¢ nemdézeme ovplyvnit' ako napriklad stale pretrvavajica kriza na Slovensku ale aj na
celom svete. Avsak ak budeme schopni tieto hrozby v ¢o najvyssej moznej miere eliminovat,
bude to mat za nésledok rychlejsi rozvoj cestovného ruchu v Podunajskom regione

a samotnej agroturistiky a zeleného cestovného ruchu.
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3.1 Vyznamné organizacie v oblasti agroturistiky na Slovensku

Slovensko je vyznamné hlavne tym, ze v minulosti sa vo vel’kom pocte prevadzkovalo
pol'nohospodarstvo, ktoré malo obrovsky prinos pre Slovensku republiku. V dneSnej dobe
tomu uz tak nie je apolnohospodarstvo straca vyznam, namiesto polnohospodarstva
nastupuje nova éra, éra technologii a strojarsky priemysel. AvSak aj cez to vsSetko na
Slovensku existuje organizécia, ktord zdruzuje subjekty, tieto subjekty maji vyznam taky, ze
poskytuju sluzby stvisiace so zachovanim polnohospodarstva, s rozvojom vidieka a eSte
mnohé iné aktivity suvisiace s agroturistikou a agroturizmom nie len v Podunajskom regione
ale na celom Slovensku. Medzi takiito vyznamnua organizaciu na Slovensku patri Slovensky
zvédz vidieckej turistiky a agroturistiky. Tato organizéacia je nepolitického charakteru a je to
dobrovol'na a zaujmova organizacia, ktord zdruzuje subjekty, ktoré podnikaji alebo poskytuju
sluzby stvisiace s rozvojom vidieka, vyuzitim jeho zdrojov najmé v oblasti cestovného ruchu

a turistiky na Slovensku.

Obrazok cislo1: Slovensky zvéz vidieckej turistiky a agroturistiky Logo, zdroj[20]
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4.1 Charakteristika Podunajského regionu

4.1.1 Lokalizacia Podunajského regionu

Podunajsky region alebo skratene region Podunajsko lezi v juhovychodnej casti
zapadného Slovenska. V tomto bode tvori juzni hranicu najvicsia rieka na Slovensku Dunaj,
¢o je vlastne hranica s Mad’arskom. Podunajsky region tvoria Styri okresy a tymi su okres
Dunajské streda, okres Komarno, okres Nové zamky a okres Sala. Podunajsky region je
vd’aka svojej polohe a prirodnym podmienkam oddavna vel'mi pritazlivym a vyhl'adavanym
miestom. Archeologické nalezy potvrdzuju, ze tato Cast’ Slovenska bola osidlena uz v dobe
zeleznej. Na tomto uzemi Slovenska mdzeme najst’ aj viaceré zachované sakralne stavby
v romanskom a gotickom S§tyle. Cez tento region prechddza medzinarodnd Dunajské
cyklotrasa v eurépe. Vyznamnymi vodnymi zdrojmi a rieckami sa rieky Dunaj, Vah, Hron,
Nitra, Zitava ale aj Parizsky potok, v ktorého okoli sa nachadzaju Parizske modciare, ktoré
svojim vyznamom presahuji narodny vyznam aich ochrana je ziaduca v celoeurépskom
rozsahu. V Stirove sa nachadza termalne képalisko s medzinarodnou klientelou. Za zmienku
stoji aj nadvorie Eurépy v Komdarne ¢i hvezdarein v Hurbanove. Z prirodnych kras si vel'mi
oblibené a navstevované Kovacovské kopce. Vyznamné mesta v Podunajskom regione st

mesto Komarno, Dunajské streda, Hurbanovo a Stirovo.

Obrazok cislo2: Mapa so zaznacenou oblastou Podunajského regionu, zdroj [21]
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4.1.2 Prirodné podmienky Podunajského regionu

Podunajsky region je zndmy hlavne tym, Ze je zoblasti aregionov Slovenska
povazovany za najteplejsi. Hlavna Glohu v tomto smere zohrava fakt, ze povrch na tomto
uzemi Slovenska je rovinaty a vysoké pohoria alebo kopce sa tu nenachadzaju. Oblast’ je
znama hlavne tym, ze cez fiu pretekd najvicsia rieka Slovenska Dunaj. Okrem iného sa tu
nachadzaji aj mnohé iné vyznamné vodné toky ako napriklad rieka Véah, Nitra a Hron. Okrem
tychto riek sa na tzemi nachddza velmi vyznamna Zitny ostrov, ktory je uznany ako
najvicsia zasobaren pitnej vody v strednej Europe. Prirodné podmienky su tu vhodné najma
pre oblast’ polnohospodarstva a zivociSnej vyroby, je to hlavne z toho dévodu, Ze v tomto
regione sa nachadza najirodnejSia poda, ktord je vhodna k obrébaniu a pestovaniu réznych
rastlin. Vtomto okrese je =zoblasti polnohospodarstva vyznamna Juznoslovenska
vinohradnicka oblast. Vyznamnymi v tomto regione su aj termalne vodné kupaliska a parky.
Najviac navstevovanymi vodnymi termalnymi kupaliskami su kupalisko vo Vel'kom Mederi,
dalej je to napriklad termalne kupalisko Vada$ v Stirove a v neposlednej rade termélne

kupalisko Patince a termalne kupalisko v Podh4jske;.

4.1.3 Kultirne podmienky Podunajského regionu

Kultarne podmienky Podunajského regionu su takeé, Ze toto izemie ma bohata historiu
a nachadzaju sa tu rézne vyznamné kultirne pamiatky a atrakcie. Za zmienku urcite stoja
zachované vodné mlyny, ktoré v minulosti sluzili na pracu ale v dnesnej dobe si znich
vytvorené skanzeny, ktoré stoji za to navitivit. Dalej medzi kultirne pamiatky a atrakcie, by
sme mohli zaradit’ napr. muzea. NajzndmejSie a najvyznamnejSie je muzeum v Komadrne.
Toto mizeum je zamerané na vytvarné umenie a okrem vytvarného umenia sa tu nachadza
vystava exponatov aizieb vyznamnych roddkov z Komarna. Okrem zachovanych vodnych
mlynov a mizea stoji za zmienku to, Ze v niektorych obciach a dedinach stale pretrvava
I'udova kulttira. Niektoré¢ dediny a obce v Podunajsku maju zachované vlastné kroje a pocas
celého roka sa uskutociiuju rozne kultarne a spolocenské akcie zamerané na 'udovt kultiru,
napriklad dozinky, I'udové tance a piesne a mnohé iné. Okrem l'udovych tancov a piesni sa
zachovalo v niektorych dedinach zachovalo aj vinarstvo a palenie tradi¢ného slovenského
destilatu Slivovice. Kultirne podmienky su tu teda vhodné na prevadzku agroturistiky

a cestovného ruchu. Nachadza sa tu mnoho prilezitosti pre nie len podnikatel'ské subjekty ale
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aj pre normalnych l'udi, ktori si chcu odpocinut’ na vidieku, zrelaxovat, ist' sa vykupat’ do
termalneho kupaliska alebo len tak za tradi¢nou Tl'udovou zébavou spojenou s tancom
a piesnami. Vyznamnou kulturnou podmienkou Podunajského regionu je aj gastrondmia,
ktora sa zachovala a dalej pokracuje v modernych trendoch sdoérazom na kvalitu
a preciznost. Gastrondmia v tomto regione je bohatd hlavne na cerstvé suroviny, ktori

niektoré z nich sa daju v oblasti Podunajského regionu pestovat’ celorocne.

4.1.4 Podnikatel’ské podmienky Podunajského regionu

Podnikatel'ské podmienky Podunajského regionu pontkaju spdsob alebo cestu
podnikatel'skym subjektom ako $irit’ alebo rozvijat’ nie len agroturistiku ale aj celu sféru
cestovného ruchu v tomto regione. Region ponuka obrovské mnozstvo prilezitosti, ¢i uz su to
ubytovacie sluzby, gastronomické sluzby, Sportové, vzdelavacie, aktivne a mnohé iné. Za
zmienku urcite stoji to, ze bohatstvo tohto regiénu tvori rieka Dunaj, na ktorej sa pocas roka
daji vykonavat’ mnohé aktivity a je teda vhodné k oblasti podnikatel'skej ¢innosti v tomto
regione. Vidiek ale aj viacSie mesta ponukaji mnoho prilezitosti pre podnikatel'ov, na to aby
sa stale zlepSovali, aby poskytovali omnoho kvalitnejSie sluzby a aby boli ich stali ale aj novi

zéakaznici spokojni a aby boli splnené ich potreby a Zelania.

4.1.5 Manazment cestovného ruchu v Podunajskom regione

ManaZzment v tomto regione nie je prili§ rozvedeny pojem. Manazment tohto regiénu
by mal spadat’ pod kompetenciu Podunajského regiénu. Pdsobnost’ obci a dedin v tomto
regione nie je konkrétne vymedzend a teda tieto obce a dediny si stanovuju vlastnu politiku,
¢o sa tyka cestovného ruchu a agroturistiky nie je vymedzeny Ziadny nadriadeny subjekt
ateda si stanovuju vlastnu politiku v pristupe k cestovnému ruchu a agroturistike. Niektoré
obce adediny su tu v spolupraci s miestnymi podnikatel'skymi ¢i inymi neziskovymi
subjektmi, ktoré sa priamo podiel'aju na prevadzke agroturistiky a cestovného ruchu alebo mu
len svojou podnikatel'skou cinnostou prispievaju k d’alSiemu rozvoju. AvsSak je nutné
povedat’, ze neexistuje subjekt, ktory by konkrétne zjednocoval alebo koordinoval cestovny
ruch a agroturistiku v podunajskom regione. Vyznamnym a dolezitym ¢lankom manazmentu
v tomto regione ostavaju obce adediny, ktoré sa podielaju na prevadzke agroturistiky

a cestovného ruchu v Podunajskom regione. V tomto regione nie je jasne nastavené, kto je
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nadriadeny a kto podriadeny preto tu je teda manazment na nizkej urovni a v niektorych

obciach a dedinach manazment ani neexistuje.
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5.1 Navrhova cCast’

Navrhova cast’ tejto bakaldrskej je poslednou ¢astou a budi v nej spomenuti moje
osobné navrhy, aby sa agroturistika v Podunajskom regione dalej rozvijala a aby sa aj
ponukané sluzby nie len v agroturistike ale aj v celom cestovhom ruchu tohto regionu
zlepSovali a aby ich kvalita nadalej rastla k lepSiemu. Okrem névrhovej Casti tu budi aj

jednotlivé kalkula¢né polozky k niektorym navrhom.

5.1.1 Vlastny navrh pre zlepSenie cestovného ruchu v Podunajskom regione

Ako vlastny navrh pre zlepSenie podmienok agroturistiky v Podunajskom regione a jej
sluzieb, by som navrhol viacero navrhov, ktoré vyplyvajui z analytickej Casti tejto bakalarske;j
prace. Ako prvy navrh som zvolil zlepSenie marketingu tohto regionu. Podunajské oblast’ je
bohaté na prirodné zdroje ale z dovodu nizkej irovne marketingu v tomto regioéne o nich prili§
mnoho l'udi nevie. Ako marketingovu stratégiu , by som zvolil vytvorenie web stranky, ktora
by obsahovala jednotlivé informacie o agroturistike v Podunajskom regione. Web by taktiez
obsahoval jednotlivé informacie o podnikatel'skych subjektoch, ktori ponukaja sluzby v tomto
regione, d’alej by obsahoval kompletni ponuku jednotlivych prirodnych, kultirnych a inych
subjektov s informaciami ako napriklad otvaracie hodiny, vstupné a podobne. Dalej vo
vlastnom navrhu by som odporucil vytvorit' jednotny informaény systém pre Podunajsky
region, ktory by obsahoval ponuku kultirnych, spoloCenskych a ostatnych sluzieb
v Podunajskom regione. V tomto informac¢nom systéme, by si taktiezZ mohli potencidlni novi
klienti rezervovat ubytovanie, mohli by si zvolit’ z niekol’kych fariem a rancov, ktorych sa
nachadza v Podunajskom regione vela, taktiez by si mohli zvolit’ a zarezervovat’ vstupenky
na rézne akcie a subjekty v tomto regione. Ako d’alsi ndvrh som vybral ten, Ze podnikatel'ské
subjekty v tomto regidone by vyrazne mali zlepsit’ svoje schopnosti a znalosti v oblasti cudzich
jazykov. Pretoze, ako kazdy isto dobre vie v dneSnej dobe su cudzie jazyky vel'mi vyznamné
a dolezité nie len v oblasti cestovného ruchu ale vsetkych podnikatel'skych odvetviach.
Poslednym mojim a zavere¢nym navrhom ako zlepsit’ cestovny ruch v Podunajskom regione
je to, ze by som vytvoril balicek sluzieb, z ktorého by si mohli podnikatel'ské subjekty
v tomto regiéne zobrat priklad a mohli by si navrhnut vlastné balicky a pontkat ich

potencialne novym klientom ale aj stdvajucim klientom v cestovnom ruchu tohto regionu.
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5.1.2 Vlastny navrh pre zlepSenie agroturistiky v Podunajskom regione

Vlastny ndvrh ako zlepsit agroturistiku ainé formy zeleného cestovného ruchu
v Podunajskom regidéne, by som zacal tym, ze by som vytvoril organizaciu, ktord by
zdruzovala a zastreSovala podnikatel'ské aktivity jednotlivych podnikatel'skych subjektov
v oblasti agroturistiky a zeleného cestovného ruchu. Této organizacia, by bola neziskova
azaoberala by sa pomocou, navrhmi acennymi radami pre podnikatel'ské subjekty
agroturistiky v tomto regione. Dal3i navrh je taky, Ze by sa vytvorila webova stranka, kde by
mali pristup nie len spravcovia tejto stranky ale aj podnikatel'ské subjekty z oblasti
agroturistiky, kde by mali vytvorenl svoju ponuku sluzieb, ubytovania a inych. Pre tieto
podnikatel'ské subjekty, by bol pristup zdarma aich vlastni ponuku by si teda mohli
aktualizovat. Na tomto webe by taktiez boli vSetky dostupné informacie z vSetkych
kultirnych, spolocenskych ainych akcii a subjektov, ktoré Podunajsky region pontka.
Stranka by bola vytvorend za pomoci Ministerstva dopravy akultary aza pomoci
Zastupitel'stva Podunajského regionu. Tym, by sa taktiez vytvorili nové pracovné miesta
a celkovo by sa zniZila nezamestnanost’ v tejto oblasti Slovenska. Dal§im navrhom je taky, Ze
jednotlivé podnikatel'ské subjekty v oblasti agroturistiky a cestovného ruchu by mali medzi
sebou spolupracovat a navzajom si pomahat. S tym suvisi aj to, ze takéto podnikatel'ské
subjekty by mali spolupracovat’ aj s jednotlivym zastupenim ¢i uz zo strany obci a dedin alebo

zastipenim vac¢sich miest.

5.1.3 Vlastny navrh pre zlepSenie sluzieb v agroturistike Podunajského

regionu

Vlastny navrh ako zlepsSit' jednotlivé ponukané sluzby v oblasti agroturistiky
a cestovného ruchu v Podunajskom regione su nasledovné. Pre zlepSenie sluzieb, by som
vyuzil celkovy potencial ¢o Podunajsky region ponutka. PretoZze ako vyplyva z analytickej
Casti tejto prace Podunajsky region toho pontka naozaj vela no Zialbohu vela ztoho co
ponuka nie je vyuzitého. Pre zlepSenie sluzieb navrhujem hlavne to, aby sa podnikatel'ské
subjekty v tomto regione zamerali na dopyt a po tom co l'udia chci, bez coho nemdzu byt
a na ich potreby v cestovnom ruchu a agroturistike. Na zlepsenie sluzieb, by som zameral aj
to, Zze cestovny ruch a jeho farmy sa neustale rozvijaju a teda, podnikatel'ské subjekty by sa

mali prisposobit’ novym trendom. Taktiez srozvojom trendov v cestovnom ruchu a jeho
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formach medzi ktoré patri aj samotnd agroturistika stvisi aj fakt, Ze na vzostupe st aj cudzie
jazyky aich pouZzivanie. To znamend, ze podnikatel'ské subjekty by sa mali okrem domace;j
klientely zamerat' aj na cudziu klientelu z roznych kutov sveta a zlepSovat’ sa v cudzich
jazykoch, aby nevznikali bariéry, ktoré by im branili v dalSom rozvoji. Okrem tohto vSetkého
najdolezitejsim faktom je to, Ze podnikatel'ské subjekty nevedia alebo dokonca aj nechcu
ponukat’ svojej klientele okrem ubytovacich a gastronomickych sluzieb aj doplnkové sluzby.
Doplnkové sluzby su taktiez velmi vyznamné a z hl'adiska rozvoja a skvalithovania sluzieb,
by nemali byt zanedbavané. Preto podnikatelia, ktori svojim klientom nepontkaju doplnkové
sluzby, by sa mali zamerat’ aj na tieto ak chct nad’alej rast’ a prosperovat’. Medzi doplnkové
sluzby, by sme mohli zaradit’ aj balicky sluzieb. Bali¢ky sluzieb, by mali ponukat’ v kazde;
oblasti cestovného ruchu a agroturistiky. Preto som sa v tej Casti prace rozhodol vytvorit

takyto balicek.

5.1.4 Zhrnutie a d’alSie smerovanie Podunajského regionu v agroturistike

V tejto Casti prace bolo spomenutych viacero navrhov ako zlepsit’ ¢i uz samotny
cestovny ruch, agroturistiku a zeleny cestovny ruch. Ako zhrnutie by som na niektoré z nich
poukdzal hlavne na tie, ktoré maji pre rozvoj agroturistiky a cestovného ruchu
V Podunajskom regione najvyssi vyznam. Medzi najvyznamnejSie faktory ako zlepSit’ kvalitu

sluzieb pontkanych v cestovnom ruchu a agroturistike st nasledovné:

e Vytvorenie jednotného informacného systému agroturistiky pre Podunajsky region
e Vytvorenie organizacie zameranej na rozvoj agroturistiky v Podunajskom regione
e Vytvorenie webu zameraného na rozvoj agroturistiky v Podunajskom regione

e Skvalitnenie znalosti a schopnosti v oblasti cudzich jazykov

e Vytvorenie vzorového balicku sluzieb agroturistiky v Podunajskom regione

Okrem tychto spomenutych smerovani Podunajského regionu existuje aj mnoho inych, ktoré
ale nemaju taky vyznam pre rozvoj agroturistiky v Podunajskom regione. Medzi takéto mene;j
vyznamné by sme mohli zaradit’ napriklad spoluprdcu medzi jednotlivymi podnikatel’skymi
subjektmi, d’alej napriklad spolupracu podnikatel'skych subjektov a vyssich uzemnych celkov
amnohé iné, ktoré nezohravaju vyznamnu ulohu vrozvoji Podunajského regionu, jeho

turizmu a v neposlednom rade agroturistiky a zelené¢ho cestovného ruchu.
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5.1.5 Vytvorenie vzorového balicka sluzieb

Ako napomdct rozvoju agroturistiky v Podunajskom regione a jednotlivym
podnikatel'skym subjektom agroturistiky, som sa rozhodol pre vytvorenie vzorového balicka,
ktory by mohli zac¢at’ ponukat’ podnikatel'ské subjekty svojim klientom. Tento balicek sluzi
len ako vzor ateda jednotlivé polozky a akcie sa v iom mdézu zmenit, popripade uplne
vyhodit’. Tento balicek je vytvoreny pre 4 ¢lennu rodinu, Cize dvaja dospeli a dve 12 rocné
deti a doba tohto balicku je na predizeny vikend , &ize 3 dni. Ako prvy vyznamny prvok
v balicku je ubytovanie a stravovanie, ubytovanie bude pocas 3 dni na farme a stravu bude
tvorit’ polpenzia Cize ranajky a vecera. Druhy prvok budu tvorit” doplnkové sluzby. Medzi
tieto doplnkové sluzby som zaradil napriklad navstevu Podunajského muzea v Komarne,
dalej som tam zaradil navStevu kupalisk ato Termalne kupalisko vo Velkom
Mederi, Termélne kapalisko Vada$ v Starove a Termélne kupalisko Patince. Okrem navitevy
muzea som do doplnkovych sluzieb zaradil navstevu zachovanych vodnych mlynov, ktoré su
jedine¢né. Dalej som pre deti zaradil navitevu mini zoo a pre dospelych som zaradil navitevu
Breisburg Brewery v Podunajskych Biskupiciach. Okrem tohto ran¢, na ktorom bude tato
rodina ubytovand ponuka taktiez svoje sluzby ako napriklad Skolu jazdenia na koni, d’alej
staranie sa o domdce zvieratd a vyroba domacich produktov. Okrem tychto zaujimavosti buda
v balicku sluzieb zahrnuti aj sluzby, ktoré pontka ran¢ alebo. Medzi takéto sluzby by som
zaradil napriklad Skolu jazdenia na koni, ukdzka ako sa starat’ o domace zvieratd spolu
s kfmenim domdcich zvierat a v neposlednom rade taktiez ukazka a ochutnavka tradi¢nych
farmovych produktov. Ako som uz spomenul tento balik sluzieb je len navrh a jeho ucelom je
motivacia popripade pomoc pri vypracovani podobného balicku sluzieb samotnym

podnikatel'skym subjektom v agroturistike a cestovnom ruchu Podunajského regionu.
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5.1.6 Kalkulacia pre vytvorenie vzorového bali¢ka sluzieb v agroturistike

KALKULACNA CENA CENA
POLOZKA SPOLU
Ubytovanie na farme/ranci s 20€/noc dospely 10€/noc diet’a 180€
polopenziou
Navsteva Podunajského muzea Vstupné: 2€/dospely 1€/diet’a 6€
v Komarne
Navsteva termalneho Vstupné: 12€/dospely 6€ 36€
kupaliska Vadas v Sturove
Navsteva termalneho Vstupné: 10€/ dospely 7€/dieta 34€
kupaliska vo Vel'ko Mederi
Navsteva termalneho Vstupné: 6€/dospely 3€/diet’a 18€
kuapaliska v Patinciach
Navsteva pivovaru Breisburg Vstupné: nezname 0€
Brewery v Podunajskych
biskupiciach
Navsteva vodného mlynu pri Vstupné: 1€/ dospely 0,50€/diet’a 3€
Jelke
Navsteva vodného mlynu pri Vstupné: 1,50€/dospely 0,75€/dieta 4,50€
Dunajskom klatove
Navsteva Malkia parku Vstupné: 10€/dospely 7€/diet’a 34€
v Orechovej potoni
Skola jazdenia na koni priamo Stcast'ou ubytovania 0€
na ranci
Ukézka starania sa o domace Stcastou ubytovania 0€
zvierata
Ukazka vyroby tradiénych Stcast’ou ubytovania 0€
domécich produktov
Navsteva mestskej galérie v Vstupné: nezndme 0€
Starove
VSETKY POLOZKY SPOLU 315,50 €

Obrazok cislo3: Kalkula¢ny list sluzieb v agroturistike Podunajského regionu, zdroj [22]
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ZAVER

Ako bolo spomenuté v tivode tejto bakalarskej prace tak cestovny ruch je najrychlejsie
sa rozvijajicim sa odvetvim na svete a preto, by sa teda cestovny ruch mal aj na Slovensku
nad’alej rozvijat’ a prosperovat’. Tato bakalarska praca bola vypracovana prave kvoli tomuto
dévodu a tym je rozvoj agroturistiky a zeleného cestovného ruchu na Slovensku. Praca ma
informativny charakter a sluzi ako pomdcka pre zlepSenie agroturistiky a sluzieb agroturistiky
a cestovného ruchu v oblasti juzného Slovenska Podunajsky region. Préaca je zlozena z dvoch
Casti a tymi su teoretickd Cast’ tejto bakalarskej prace a Cast’ praktickd. V teoretickej Casti tejto
bakalarskej prace st vysvetlené informacie ako napriklad ¢o samotny cestovny ruch je, aky
ma vyznam pre Slovenska republiku a cely svet. Dalej je v teoretickej ¢asti spomenuté o
samotna agroturistika je, aké su jej vyhody a aj aké st jej nevyhody. Dalej je v tejto Zasti
prace popisany aj Podunajsky region a aké ponuka prilezitosti pre rozvoj agroturistiky
a zeleného cestovného ruchu. V teoretickej Casti tejto prace je aj vysvetlené ako sa cestovny
ruch deli a aké su jeho formy. Prave medzi tieto formy patri aj zeleny cestovny ruch, do
ktorého patri aj vidiecka turistika a agroturistika. Agroturistika a zeleny cestovny ruch
zohréavali doleziti lohu v minulosti a kvoli rozvoju udrzatelného rozvoja bude zohravat
doélezitt ulohu aj v budicnosti a to nie len na Slovensku ale aj po celom svete. Druhou ¢ast'ou
tejto bakalarskej prace je Cast praktickd. Ta sa dalej rozdeluje na dve Casti atymi su
analyticka Cast’ a Cast’ navrhova. V analytickej Casti tejto bakalarskej prace je vytvorena swot
analyza, ktord slizi na identifikaciu toho, ako na tom agroturistika a zeleny cestovny ruch
v Podunajskom regione su. Tato swot analyza sa skladd zo Styroch Casti atymi su silné
stranky, slabé stranky, prilezitosti a ohrozenia alebo hrozby, ktoré vplyvaji na rozvoj
agroturistiky v Podunajskom regione. Taktiez sa v tejto Casti prace nachddza zhrnutie tejto
swot analyzy ateda aj ¢o zo samotnej swot analyzy vyplyva. Z analyzy je vidiet, Ze
Podunajsky region ma potencial na rozvoj agroturistiky ale kvoli vyznamnym nedostatkom sa
rozvija pomaly alebo sa dokonca vobec nerozvija. Preto druhou ¢astou v praktickej Casti tejto
bakalarskej prace je navrhova Cast. Navrhova Cast’ tejto prace sa zaobera moznostami ako
vyznamne Podunajskému regionu a samotnej agroturistike v fiom pomoct rozvijat sa,
napredovat,, skvalitiovat’ a ponukat’ lepSie sluzby. V tejto Casti prace su spomenuté moje
vlastné navrhy a opatrenia ako, by sa mala agroturistika v Podunajskom regione rozvijat
a akym smerom, by mala napredovat’. V navrhovej Casti su spomenuté vyznamné nedostatky,

ktoré ovplyviiuji Podunajsky region abrdnia mu vjeho dalSom rozvoji, preto su tu
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vysvetlené moznosti ako tieto nedostatky zminimalizovat’, pripadne uplne s nimi skoncovat’.
Pre podnikatel'ské subjekty, ktoré by sa chceli d’alej rozvijat, napredovat’ a ponukat’ svojim
klientom lepsie a kvalitnejSie sluzby, je tu vypracovany balicek sluzieb, aké by mohli svojim
zékaznikom alebo klientom ponuknut’. Tento balicek sluzi len ako navod alebo priklad, ktory
by bol pre podnikatel'ské subjekty v oblasti agroturistiky Podunajského regionu a pomohol by
im skvalitnit’ alebo popripade ponuknut’ lepsi komplex pontkanych sluzieb. Ako uz je
spomenuté balicek ma len informativny a vzorovy charakter a podnikatel'sky subjekt, ktory
podnika v oblasti cestovného ruchu a agroturistiky, si méze navrhnat' vlastny komplex

ponukanych sluzieb a tym sa tak prisposobit’ svojim zédkaznikom.
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