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Zmény ve vydajich domacnosti CR

Changes of hausehold expenses in the CR

Souhrn

Tato bakalai'ské prace se zabyva zménami vydaji domécnosti v Ceské republice za obdobi od
roku 2006 do roku 2011. Prace je rozdélena na Cast teoretickou a ¢ast praktickou.
V teoretické Casti prace jsou popsany ekonomické aspekty, které nejvice ovliviuji poptavku
spotiebitele a vlivy pisobici na spotiebitele pfi jeho rozhodovani o nakupu spotiebnich statkd.
Dale je zde vysvétlen pojem ,,domécnost” jako zékladni jednotka statu a decilové rozdéleni
domacnosti dle vyse ptijmu. V praktické ¢asti prace jsou porovnavany vydaje domacnosti dle
zakladnich skupin spottebniho koSe za sledované obdobi a zjistovany dopady do spotieby
domacnosti zpusobené vlivem inflace nebo vlivem dalsich ekonomickych faktorti. Na konci
praktické cCasti prace je spotifeba Ceskych domacnosti porovndna se spotfebou domacnosti
italskych. V zdvéru prace je provedeno zhodnoceni, jak ceské domécnosti v jednotlivych
skupinach podle vyse ptijmil zvladly ve sledovaném obdobi dopady inflace a jak se u nich

ménila spotfeba vlivem ostatnich ekonomickych faktort.

Summary

This bachelor thesis deals with the changes in the households' expenses in the Czech republic
in the period 2006-2011. This paper consists of two parts: theoretical and practical. In the first
part the economic aspects that influence the consumer demand and the consumer's purchase
decision the most are described. Furthermore an explanation of term "household"is crucial.
This term represents the fundamental unit of state and the decil division of households based
on their level of income. In the practical part, the comparison of the expenses of households in
a given period of time is described according to the basic groups of consumer basket and the
detected impacts of consumption of households caused by the inflation or other economic
factors. The end of the second part is concerned with the comparison of the consumption of
czech and italian households. In conclusion the evaluation of how effectively certain level of
income households were able to adjust to the inflation and how the economic factors

influenced their consumption was made.
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1 Uvod

Spotteba domacnosti tvoii nejvyssi podil konecné spotieby statu. Problematika rozpoctu

domacnosti je proto jednou ze stézejnich soudobych ekonomickych otazek.

Na spotiebu jednotlivych domacnosti v daném Case a regionu ma vliv mnoho faktort. Mezi
domacnosti, nové technologie, kultura, ale také zvyky domacnosti. Z4dné dvé domacnosti
neziskavaji rodinné pfijmy 0Gplné piesné stejnym zplsobem nebo ve stejné vysi. Podle
ekonomickych statistik je vSak predpovéditelné, které hlavni polozky se pravidelné budou
vyskytovat ve vydajich na spotiebu jednotlivych domacnosti. Nejcastéji domacnosti
vynakladaji své finan¢ni prostiedky za potraviny, za bydleni a energie, za zdravi a stravovani.
Spotreba kazdé domacnosti a jejich jednotlivych ¢lent je odliSna. Zavisi na lidském chovani
jednotlivet a predevSim na vysi disponibilnich financnich prostfedkit v kazdé domacnosti.
Neékteré domacnosti musi své financni prostfedky vydavat jen na nezbytné statky a sluzby,
jiné si mohou dovolit pofizovat i statky zbytné a statky luxusni. Obecné plati, ze pokud dojde
K rustu ptijmt domacnosti, zvysi se vydaje na spotiebu a zejména se méni jejich struktura. Je
ekonomicky i spoleensky zajimavé, a pro uréita rozhodovani statu dulezité sledovat, jak se
svymi domacimi rozpocty hospodaii Ceské domacnosti. Stdt musi sledovat, jak se méni
spotfebni chovani domdcnosti a jejich zplisob zachazeni s penézi. Pro spolecnost a jeji
ekonomiku je vyznamny i fakt, jak rychle jsou schopny domacnosti reagovat na nékteré
ekonomické zmény, jaké dopady mize mit zvySend spotieba nékterych statkli na Zivotni
prostiedi a zda nékteré domacnosti (skupiny obyvatel) nejsou ohrozeny chudobou. Dilezité
pro toto pozorovani je i porovnavani zpisobu spotfebniho chovani a struktury vydaji na

jednotlivé statky a sluzby s domdacnostmi jiné zemé& Evropské unie.



2 Cil prace a metodika

Cil
Cilem bakalafské prace je stanoveni a porovnani struktury vydajo domacnosti CR ve
sledovaném obdobi 2006-2011 a zjistovani faktort, které tuto strukturu vydaji domacnosti
ovliviiovaly. Pro tcely této prace budou domacnosti rozdéleny do deseti skupin podle vyse
pfijmu jednotlivych domacnosti. Bude provedeno srovnani, za které zbozi a sluzby
vynakladaly domadcnosti nejvice financnich prostfedkli a zjiStovano jak se tato struktura
vydajii domacnosti v jednotlivych letech ménila. Soucasti bakalatské prace bude 1 porovnani
struktury vydaji domécnosti v Itdlii ve stejném obdobi. V zavéru prace bude porovnin
zjistény vysledek struktury vydaji domacnosti obou statd v Ceské republice a v Italii
a provedeno zhodnoceni, jak ¢eské domacnosti v jednotlivych skupinach podle vySe piijma

zvladly ve sledovaném obdobi dopady inflace.
Metodika

Bakalatska prace bude rozdélena do dvou Casti — Casti teoretické a vlastni prace. V prvni Casti
bakalafské prace bude provedena reSerSe literatury tykajici se pfedmétu bakalarské prace,
budou vysvétleny zakladni ekonomické pojmy a popsany teoretické ekonomické aspekty,

které ovliviji strukturu vydaji domacnosti.

Ve druhé ¢asti prace bude proveden vlastni vyzkum. Dle statistickych ukazatelti ziskanych
z udaji Ceského statistického tifadu budou éeské domacnosti rozdéleny do deseti p¥ijmovych
skupin a u nich bude provedena analyza jejich vydaji za sledované obdobi 2006-2011.
Hlavnim kritériem pro zpracovani analyzy bude vySe Cistého ro¢niho pfijmu na osobu v

domacnosti. Vysledky analyzy budou interpretovany v zavéru prace.

Vyse piijmi domdcnosti bude rozdélena podle tzv. ,decilového* rozdéleni a bude
interpretovana jako Cisty rocni pifijem na osobu. Stejnym zplsobem budou interpretovany
I vydaje domacnosti, tedy jako Cisty roc¢ni vydaj na osobu. Analyza bude provedena metodou
analyzy dlouhodobych trendii. Podstatou této analyzy je srovnani vyvoje urcitych hodnot

v ¢ase pomoci absolutnich hodnot nebo indext, tzn. poméru hodnocené hodnoty v urcitém
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roce k hodnoté vychoziho nebo minulého roku. V bakalaiské praci budou vyvojové trendy

vyjadfeny relativni zménou pomoci individualnich bazickych a Fetézovych indexii.

Bazické indexy - porovnavaji hodnoty urcit¢ho ukazatele v jednotlivych obdobich
s hodnotou téhoz ukazatele ve zvoleném, stale stejném obdobi. Vysledky bazickych indext by
meély ukézat na zmény, které nastavaly ve spotfebé domdacnosti v jednotlivych 1étech, oproti

prvnimu sledovanému roku 2006.

Retézové indexy - srovnavaji hodnoty uréitého ukazatele v jednotlivych obdobich
s hodnotou téhoz ukazatele v pfedchazejicim obdobi a charakterizuji tempo ristu. Retézové
indexy budou vypovidat o zménach mezi jednotlivymi sledovanymi roky. Vysledky budou

uvedeny v procentech.!

Tempo ristu — charakterizuje dynamiku vyvoje neboli rychlost zmény v zavislosti na Case.
Jde o koeficient ristu vyjadieny v procentech, kdy jsou do vzajemného vztahu davany

hodnoty urcitého obdobi s hodnotami z obdobi minulého.

Metoda procentualni porovnavani — zjistuje preference spotiebitell pii spotiebnim vydani.
Vysledek zkoumani bude v procentualnim vyjadieni a v procentnich bodech. Zde jsou
porovnavany vSechny oblasti spotfebniho koSe k celkovému spotfebnimu vydani v urcitém

roce.?

Na konci praktické Casti bude na vybraném vzorku piijmovych skupin italskych a ¢eskych
domacnosti provedeno srovnani jejich spotebnich vydani. Metoda zpracovavani statistickych
dat je vak v Italii odlisna od metody zpracovavani statistickych dat v Ceské republice. Cesky
statisticky ufad vykazuje tidaje na osobu a domacnosti rozdéluje podle decilového déleni na
deset ptfijmovych skupin, kdezto Italsky statisticky ufad vykazuje idaje na domacnost
apouziva déleni podle profese na Sest profesnich skupin. Aby se daly porovnavat ceské
a italské statistické udaje, bude pro Ucely této prace provedeno porovnani na referenénim
vzorku nejvyssi prijmové skuping, stiedni piijmové skupiné a nejnizsi Ceské piijmové

skuping.

1 f s P , Py, , o N v . vy . .. .
LANDA, Martin. Jak ¢ist financni vykazy: [analyza ucetnich vykazii, hodnoceni financni vykonnosti, méreni efektivnosti investic:

pripadové studie, priklady, koncepce podnikového ucetniho systémuj. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2008, xv, 176 s. ISBN 978-80-251-
1994-5.

2 SEGER, Jan. Statistické metody v ekonomii. 1.vyd. Jinonice: H, 1993, 445 s. ISBN 80-857-8726-1.
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V zavéru prace bude zhodnocen zjistény vysledek struktury vydaji ceskych domacnosti
a provedeno zhodnoceni, jak ¢eské domécnosti v jednotlivych skupinach podle vyse piijmi
zvladly ve sledovaném obdobi dopady inflace. Dale bude porovnana struktura vydajt

domacnosti obou statt (v Ceské republice a v Italii).

12



3 Teoreticka Cast - reSerSe literatury

3.1 Zakladni ekonomické pojmy

Sledovani struktury vydaji domacnosti je odborna ekonomickd problematika, kterou se
zabyva mikroekonomie. K bliz§imu vysvétleni této problematiky a pochopeni zplsobu

a funkce jejiho sledovani je potieba uvést neékolik teoretickych pojmi a pravidel.

Ekonomie - je spoleCenska véda, ktera se zabyva jednanim a rozhodovanim lidi, jejimi
vztahy mezi procesy vyroby, zpusoby vyuzivani zdrojii k vyrob¢ statkii a jejich sménou.
Vychazi zracionalniho jednani c¢lovéka — spotiebitele, kdy je jeho zakladni snahou

. . v: . “1r .. . .. 3
maximalizovat uzitek. Ekonomie se déli na makroekonomii a mikroekonomii.

Makroekonomie - je zakladem hospodaiské politiky statu. Nezkouma bezprostiedni
ucastniky ekonomického systému (jednotlivce, domacnosti a firmy), ale zabyva se
fungovanim narodniho hospodafstvi jako celku a jeho zaclenénim do svétové ekonomiky.
Makroekonomie je diileZita pro fizeni statu, nebot’ fesi napt. otazky: Jak zméfit produkt, ktery
cela spolecnost vyrobi za rok? Co zpisobi v ekonomice rast inflace? Jaky vliv bude mit vyssi

dati ze zisku na miru nezaméstnanosti? *

Mikroekonomie — na rozdil od makroekonomie se zabyva ekonomickymi procesy uvnitf
spolecnosti. Zkouma chovani jednotlivych ekonomickych subjekti (jednotlivcl, domécnosti
a firem), jejich rozhodovani a vzdjemné vztahy mezi sebou a vliv urcitych faktori (napf.
zména ceny) na rozhodovani ekonomickych subjektti. Musi odpovédét na vSechny otazky,
které potfebuje ekonomicky subjekt znat, aby se mohl rozhodnout, jak se v ekonomickém
systému bude chovat. Resi napt. otazky: Co se stane, kdyZ se sniZi ceny televizorti? Co se

stane, kdyZ se v dusledku vysSich dani snizi diichody lidi a nebudou mit penize nazbyt?

Domacnosti  jsou jednou zkategorii ekonomickych subjektl, které mikroekonomie
systematicky zkouma. Sleduje u nich faktory, které ovliviiuji jejich chovani v rozhodovani o

koupi zbozi a sluzeb. Vytvéii rozbor spotiebniho chovani domacnosti, zpracovava strukturu

¥ BRCAK, Josef a SEKERKA. Makroekonomie. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2010, 292 s. ISBN 978-80-7380-245-5.
4 BRCAK, Josef a SEKERKA. Makroekonomie. Plzeii: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale§ Cengk, 2010, 292 s. ISBN 978-80-7380-245-5.
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jejich vydajii a posuzuje ucelnost téchto vydaji. Zaznamend a posuzuje jejich vyvojové

ekonomické trendy a svymi poznatky pomaha ekonomickym subjekttim v jejich rozhodovani.

Aby rozbor spotiebniho chovani domacnosti byl ucelny, je nutné izolovat vliv jednoho
faktoru od vlivi ostatnich faktorti. Latinské ,,Ceteris paribus® neboli ,,za jinak stejnych
podminek* umoziuje pozorovat pouze jednu nastalou zménu S tim, ze predpoklada, ze k jiné

Yo v 01w ror . P . ’ w r 5
zmeéné v pribéhu pozorovani nedojde, neboli jsou-li ostatni zmény konstantni.

Dale je potieba vysvétlit nékteré ekonomické pojmy a funkce, které se pii posuzovani chovani
domaécnosti uzivaji. Patfi mezi né: Poptavka a poptavkova funkce, cenova elasticita poptavky,

diachodova elasticita poptavky, kiizova elasticita poptavky a faktory ovlivitujici poptavku.
3.1.1 Poptavka a poptavkova funkce

Poptavka - vyjadiuje mnozstvi zbozi, které si kazdy ¢lovek jako spotiebitel je ochoten koupit
za urcitou cenu (cenu, kterd mu vyhovuje, cenu, kterou si mize dovolit). Spotiebitelé reaguji
obvykle na zvyseni ceny statku (zbozi a sluzeb) tim, Ze jsou ochotni koupit mensi mnozstvi
nez diive. Na sniZeni ceny statku pak reaguji zpravidla obracené, kdy jsou ochotni koupit

vetsi mnozstvi tohoto statku.
V ekonomii se rozlisuji 3 druhy poptavky: poptavka individualni, trZni a agregatni.

Poptavka individualni (d) - je poptavkou jediného spotiebitele nebo poptavka po produkci
jednoho vyrobce.

Trini poptavka (D) - je poptavkou po jednom vyrobku riznych vyrobct.

Agregatni poptavka (AD) - je souhrnem poptavek vSech spotiebiteld po vSech statcich a to

V uréitém staté za urcité obdobi.

Pro vyvoj poptavky slouzi funkce Q=fy(P). Tato funkce vyjadiuje mnozstvi statku (Q), které

jsou spotiebitelé ochotni nakoupit pii dané cen€ (P) a to v urCitém obdobi.°

s SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
6 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
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Graf 1 - Poptavkova funkce

P —cena
Q - mnozstvi statku’

Ktivka poptavky ma klesajici charakter. Tento jev se v ekonomii nazyva zakon klesajici
poptavky. Podle néj, pokud cena urcitého statku vzroste, poptavka po ném klesa a snizuje se
jeho kupované mnozstvi. Naopak, pokud cena uréitého statku klesa, poptavka po ném se
zvySuje a umoznuje nakupovat statek tém spotiebitelim, ktefi ho dfive nakupovali mén¢
(nebo si ho nemohli dovolit). Niz§i cena tohoto statku jej zpfistupni vice spotiebitelim

a zaroven je vyznamnym psychologickym faktorem, ktery zplisobi zvySovéani poptavky.

Poptavku mohou ovliviiovat i jiné faktory nez je jeho cena.?

3.1.2 Faktory a determinanty ovliviiujici poptavku

Existuje tada faktord, které maji vliv na to, zda si spotiebitel koupi uréity statek a jaké

mnozstvi tohoto statku je ochoten a schopen si koupit.

Zmény poptavky je mozné sledovat v nésledujicim grafu:

Graf 2 - Zména poptavky

_______ snizeni poptavky

....... zvyseni poptavky

" BRCAK, Josef a SEKERKA. Makroekonomie. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2010, 292 s. ISBN 978-80-7380-245-5.
8 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
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Dalsimi faktory ovliviiujicimi poptavku jsou:

a) Zména vySe prijmi (zvySeni, sniZeni) - vliv zmény nominalniho dichodu ceteris paribus

na poptavku

Zvysi-li se nominalni dichod, dojde k posunu poptavkové kiivky vpravo, protoze spotiebitel
si pfi nezménéné cené¢ muze dovolit nakoupit vice statkl, nez jaké si mohl dovolit pred
zvySenim dichodu. Naopak, snizi-li se nomindlni dichod, spotiebitel nakupuje mensi
mnozstvi statkti. Kiivka poptavky se v grafu posune smérem doleva. Takové chovani
poptavky je pravidlem u vSech nabizenych statki, a to proto, Ze se zvySenim nominalniho
dichodu piechazi spotiebitel zpravidla na kvalitnéjsi statky a nakup dosavadné nakupovanych

statkll spiSe omezuje.
b) Zmény cen substituti a komplementi

Komplementy jsou druhy statkt, které dopliuji sledované statky (napiiklad u aut je
komplementem benzin nebo nafta). ZvySeni ceny komplementu pfinese snizeni zajmu
0 sledovany statek a posune kiivku poptavky doleva. Snizeni ceny komplementu posune

kiivku poptavky doprava.

Substitut je nahrazujici statek oproti pivodnimu statku (naptiklad pomeranée a mandarinky).
ZvySena cena substitutu (mandarinek) bude znamenat zvySeny zajem o sledovany statek
(pomeranée) a posune kiivku poptavky doprava. Snizeni ceny substitutu posune kiivku

poptavky doleva.
C) Zmény v populaci

Zvysi-li se populace, vzroste mnozstvi statkl, o které maji spotiebitelé pti dané cené zajem,

a kiivka poptavky se posune doprava. V opaéném piipad¢ se kiivka posune doleva.
d) Spoti‘ebitelské zvyklosti a preference spoti‘ebitelu

Jsou vlivy, které plisobi rozdilné v rliznych zemich, oblastech nebo socialnich skupinéch.
Mohou zvySovat nebo snizovat mnoZzstvi statkli, o které maji spotiebitelé, pii urcité cené

statku zdjem, v zavislosti na pfisluSnosti do rtiznych skupin.
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Preference spotiebiteltt - méni se naptiklad vlivem reklamy nebo pronikdnim do novych

socialnich vrstev.

Zvyklosti spotiebiteli - kazdd zemé ma rozdilné podminky spotieby (Holandsko - kola,

Svycarsko - lyze).

Faktory, které ovliviluji zménu mnoZzstvi poptavky a zarovenl souvisi se zdkonem klesajici

poptavky lIze také vyjadrit efektem substitu¢nim a diichodovym.

Jak jiz bylo zminéno vySe v textu, se zmé€nou mnozstvi poptavky souvisi i vySe diichodu.
Pokud je nominalni dichod konstantni a zaroven se zméni cena statkl, spotiebiteli se
v disledku této zmény méni realny dichod. Vztah je vyjadifen jako pomér dichodu
nominalniho a indexu trZni ceny statku.

Yr=Yn/lp

Kdy:

Yr — realny diichod

Yn — nominalni dichod

Ip — index trZzni ceny statku

Z tohoto vztahu vyplyva, Ze poklesne-li cena, realny dichod se zvysi a naopak, vzroste-li
cena, realny dichod se sniZi. Pojem diichodovy efekt znamend, Ze vlivem sniZeni ceny
a nasledn¢ riistem realného dichodu, se zvysuje poptavka. Vliv dichodového efektu ma za

nasledek hyperbolicky tvar kiivky poptavky (viz. Graf 1).

Substitu¢nim efektem se rozumi zména struktury spotieby spotiebitele, to znamena, snizi-li
se cena statku A, spotiebitel zvysi nakup tohoto statku na tkor statkl jinych, které jsou pak

relativné drazsi (relativné drazsi v dusledku snizeni ceny jednoho statku).
3.1.3 Elasticita poptavky

Jak jiz bylo zminéno, poptavka je ovlivnéna urcitymi faktory na ni ptimo puisobicimi. Tyto
zmény je vSak potieba v ekonomii méfit - Ciselné znazoriiovat. Pro hodnoceni velikosti téchto

zmén poptavky se pouziva pojem elasticita poptavky. Ta méfi procentualni zménu poptavky
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jako reakci na jednoprocentni zménu jednoho z faktorli ovliviwjici poptavku (cena, vyse
dichodu a vliv ostatnich produktl). Existuji tfi elasticity poptavky, které se vztahuji
k poptivce po komoditach. Jsou nazvany podle vlivu hlavnich faktorti: cenova piima,

dichodova a cenova kiizova.
a) Piima cenova elasticita poptavky

Odvozuje se z poptavkové kiivky, na které se promitd vyznamnost zmény poptavky po
urcitém statku za piedpokladu zmény jeho ceny. Je definovéana nasledovné: ,,0 kolik procent
se zméni poptavané mnozstvi statku, zméni-li se jeho cena o jedno procento?* Je-li tato
zména vyrazna, poptavka po tomto statku se nazyva elastickd a obracené, je-li zména
nevyrazna, je poptavka oznacovana jako neelasticka. Cenova elasticita poptavky je teoreticky
méfitelna v rozsahu (-oo,+). Realné se pohybuje v rozsahu (-3,+3). Nad tuto hodnotu se ji

fika vysoka elasticita a nad 20% pak ,,padiva‘ elasticita (vyskytuje se u luxusnich statka).
y pak,,p y y

Cenova elasticita miize také vykazovat takzvanou jednotkovou elasticitu, kdy jednoprocentni

rust ceny ma za nasledek jednoprocentni pokles poptdvaného mnozstvi.

Cenovou elasticitu poptavky ovlivituji nasledujici faktory: dostupnost blizkych substituti,

rozdéleni zbozZi na nezbytné a luxusni statky, podil vydaji na urcity statek v rozpoctu a das.’

» Dostupnost blizkych substitutlt

Statky, které maji dobré substituty, maji obvykle vétsi pruznost poptavky. Cim
vetsi je dostupnost téchto substitutl, tim vysSi je cenova elasticita poptavky
a naopak.

> Nezbytné a luxusni statky

o Zivotn& nezbytné statky
Pro uspokojeni zékladnich Zivotnich potifeb spotiebitele je potieba obstarat
urcité statky bez ohledu na vysi ceny. Jde pfedev§im o potraviny a bydleni.
Poptavka po téchto statcich je ozna¢ovana jako neelastickd, nebot’ zména ceny

S v I r v 10
zde nevyvola vyraznou zménu na poptavaném mnozstvi.

o BRCAK, Josef a SEKERKA. Makroekonomie. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2010, 292 s. ISBN 978-80-7380-245-5.
SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
10 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
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o Luxusni statky
Vedle zivotné nezbytnych statkil, existuji i statky, které k zivotu spotiebitel
bezprostiedné nepotiebuje. Tyto se nazyvaji statky luxusni. Poptavka po nich
je zpravidla elasticka, jelikoz zména ceny téchto statkii vyvold vyraznou
zménu na poptavané mnozstvi téchto statkll. Piikladem mutze byt nakup
nového automobilu nebo zahrani¢ni dovolena. Zvysi-li se cena téchto statkd,
spotiebitelé si nebudou moc dovolit tyto statky zakoupit a poptavka po nich se
vyrazné snizf.M

> podil vvdaju na uréity statek v rozpoctu

Dalsim faktorem elasticity poptavky je cena statku ve vztahu k dichodu spotiebitele.
Cim vys§i je vydaj na urdity statek v rozpoétu spotiebitele, tim vyssi je elasticita
poptavky po tomto statku. Timto lze odiivodnit, pro¢ je napiiklad nizkd cenova
elasticity poptavky po nekterych statcich, naptiklad soli. Vydaje na tento statek jsou
zcela nepatrné, oproti celkovym vydajiim na ostatni potraviny a zaroven je velice

obtizné nalézt k tomuto statku substituty.

> Cas
Poslednim vyznamnym faktorem ovliviiujicim elasticitu je Cas. Elasticita se méni i
Vv zavislosti na case. V kratkém casovém obdobi bude mit poptavka elasticitu nizkou
(kratkodobé bude spotiebitel nakupovat i draz$i statek, napf. zdraZzeny benzin),
zatimco z dlouhodobého hlediska bude elasticita poptavky vice pruzna, nebot’
spotiebitel stale drahy benzin kupovat nebude a tifeba 1 piestane jezdit nebo proda
automobil.

b) Dichodova elasticita poptavky

Dtichodova elasticita poptavky je definovana jako citlivost poptavky na zménu dichodu
spotiebitele. Diichodova elasticita poptavky je procentualni reakci poptavky na
jednoprocentni zvySeni dichodu. S vysokou dichodovou elasticitou je mozné se setkat
u letecké¢ dopravy (nakup letenek), Snizkou duachodovou elasticitou pak naptiklad

u zakladnich potravin.

1 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
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c) Kf¥iZova cenova elasticita poptavky

Kfizovou cenovou elasticitou poptavky se rozumi vliv ceny jednoho statku na poiizené
mnozstvi statku druhého. MEFi procentualni zvySeni nebo snizeni poptavky po jednom statku,
vyvolané zménami cen jinych statkd. Tento fakt vede k tomu, Ze spotiebitel bud’ omezi nakup
jednoho statku a tim omezi nakup jiného statku (statky komplementdrni) nebo omezenim

nakupu jednoho statku zaéne nakupovat statek druhy (statky substitucni).*?

> Substituéni statky

Jak jiz bylo zminéno, vétSinu poptavanych statkll 1ze nahradit statkem jinym, vlastnostmi
podobnym poptavanému statku. Pfi koupi téchto statkl se spottebitel rozhoduje na zakladé
ceny a vétsinou koupi ten statek, ktery je v danou chvili levngjsi. Poptavka po statcich
S moznosti substituce je pak velice elastickd, kdy je rozhodujicim faktorem pti koupi téchto
statkli pfimo cena. Jako pfiklad 1ze uvést nakup mandarinek. Mandarinky svymi vlastnostmi
(v tomto piipadé chuti) témét odpovidaji vlastnostem pomeranci. Mlze se stat, ze v uritém
obdobi bude produkce mandarinek omezena Spatnymi podnebnimi podminkami, jejich dovoz
bude niz$i, a tudiZ ceny za mandarinky vzrostou. V tuto chvili spotiebitel neni ochoten
zaplatit tuto cenu za mandarinky a radé¢ji koupi pomerance, které za mandarinky miize

. . y < "y “r “ y 1
substituovat a zarovei na né vynalozi mensi finan¢ni prostiedky. 3

> Komplementarni statky

Dopliiuji jiny statek, kdy je spotiebitel nakupem jednoho statku nucen koupit i statek
druhy. Ptikladem téchto statki mize byt tenisova raketa a tenisovy micek, nebot’ jeden bez
druhého nemohou byt zcela vyuZity k uréenému ucelu pouziti. ZvySeni poptavky jednoho
statku tak zvySuje poptavku po statku komplementarnim (dopliiujicim). V takovém ptipadé je
poptavka elasticka, protoZze je ndkup jednoho statku zavisly na ndkupu statku

komplementéarniho.**

12 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
13 SAMUELSON, Paul Anthony. Ekonomie. Vyd. 1. Praha: Svoboda, 1991. ISBN 80-205-0192-4.
14 LEA, Stephen E. Psychologie ekonomického chovani. Praha: Grada, 1994, 820 s. ISBN 80-856-2393-5.
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3.2 Teorie spotiebitele

Domaécnosti jako jednotlivé ekonomické subjekty vstupuji na trh zbozi a sluzeb. Domécnosti
zde figuruji na strané poptavky a poptavaji se po statcich (zbozich a sluzbach) nabizenych
firmami. U¢elem domacnosti na trhu je maximalizovat sviij uZitek a to spotfebou uréitého

mnozstvi statku k dosazeni maximalniho uspokojeni ¢i potéseni.

V mikroekonomii existuji dvé odlisné teorie uzitku: kardinalisticka teorie a ordinalisticka

teorie.

a) Kardinalisticka teorie se snazi kvantifikovat uzitek, ktery ma spotiebitel ze spotieby
urcitého statku. Nepfimy zplsob méteni uzitku lze provést pomoci penéz. Pokud je
uzitek méfitelny, je mozné ho mezi spotiebiteli porovnavat. Zastanci kardinalistické
teorie ale tvrdi, Ze uzitek statku zavisi pouze na spotiebovaném mnozstvi tohoto
statku, nikoli na spotteb¢ jinych statkd.

b) Ordinalisticka teorie 0dmita moznost méfeni uzitku, povazuje uzitek za subjektivni
pocit spotiebitele, ktery nelze kvantifikovat. K analyze uzitku vyuziva hladiny
indiference znazornénych indiferen¢nimi kiivkami. Oproti kardinalistické teorii
odmitd zavislost uzitku na jednom statku a zduraznuje, Ze spotiebitel se vzdy
rozhoduje o kombinaci rtiznych statkd. V ordinalistické teorii nelze kvantifikovat
uzitek spotiebitele, ale pouze zjistit preference kombinaci spotieby statkll a to pomoci

indiferen¢nich kiivek nasledovné:

Graf 3 - Indiferen¢ni kiivky

Q2
Q1 — mnozstvi statku 1
vt Q2 — mnozstvi statku 2
u2
Q1 U1, U2 — kiivka uzitku kombinace 2 statk

Cim je indiferenéni kiivka dale od pocatku, tim vy3si uZitek spotiebiteli prinaseji

kombinace statkd na ni lezici.
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3.2.1 Mezni mira substituce

Spotiebitel ve spotfebé mnozstvi jednoho statku muiize statek zaménovat za mnozstvi statku
jin¢ho. Mezni mira substituce vyjadiuje ochotu spotiebitele obétovat urcité mnozstvi jednoho
statku za jednotku statku jiného statku tak, aniz by zménil hladinu indiference. Podle
ekonoma H.H.Gossena ma ale zbozi hodnotu tehdy, kdyz poptavka pievysuje nabidku. Z toho
vyplyva, ze spolecensky nedostatek je zdrojem hodnoty. Podle 1. Gossenova zakona tak klesa
mira uspokojeni z kazdé jednotky statku, kterou je spotiebitel ochoten obétovat za tuto

jednotku statku.
3.2.2 Zakon mezniho uzitku

Uzitek znamena uspokojeni. Toto uspokojeni po statku je nejvyssi s prvnim spotiebovanym
statkem, spotiebou dalSiho statku se mezni uzitek snizuje. Zakon klesajicitho mezniho uzitku
je definovan tak, ze roste-li mnozstvi spotfebovaného statku, mezni uzitek tohoto statku
obvykle klesa. Ptikladem muze byt ndkup cokolady. Prvni spotfebovana cokolada spottebiteli
zajisti nejvyssi mezni uzitek- nejvyssi, maximalni uspokojeni. Se spotfebou dalsi cokolady se

mezni uzitek snizuje a to z toho divodu, ze klesa uspokojeni spotiebitele a neni ochotny za

stejnou jednotku mnozstvi Gokolady zaplatit stejnou cenu.™
3.3 Reklama

»Reklama je jakékoliv placend forma neosobni prezentace a propagace myslenek, zboZzi nebo

sluzeb konkrétnim investorem.

Dle vyzkumu G. J. Tellise reklama ve velké mife zvySuje objem nakupu u zakaznikti vérnych
znacéce. Zpravidla uéinnéji pusobi reklamy pozitivniho, ale také reklamy negativniho razu
jsou v uréitych piipadech uéinné, nebot i vysvétleni a upozornéni na mozné ztraty pfi
nepouzivani produktu zvysi zajem nékterych zakaznikt, nez kdyZ jsou jim podavany jen

vyhody nakupu produktu.

15 LEA, Stephen E. Psychologie ekonomického chovani. Praha: Grada, 1994, 820 s. ISBN 80-856-2393-5.
16 KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. [4. vyd.]. Praha: Grada, 2013, 814 s. ISBN 978-80-247-4150-5.
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Reklama mé v soucasnosti daleko vétsi vliv na rozhodovani spotiebiteltl pfi koupi zbozi ¢i
sluzby, nez si lidé dokazou pftipustit. Neovliviiuje jen image firem a nepodporuje prodej

zbozi, ale stale vic zasahuje 1 do zivota domécnosti a ovliviiuje domaci rozpocty.

V mnohych piipadech jsou dnes nékteré statky nakupovany neefektivné, pod vlivem reklamy.
Jako nejmarkantnéjsi ptiklad lze uvést ndkupy zahrani¢nich dovolenych, ndkupy vanoc¢nich
darku a nakupy nejnovéjSich modeld elektroniky, které jsou takzvané “trendy®. Jde navic
Casto o pofizovani statkii na pijcku. Neefektivné vynalozené finan¢ni prostfedky posléze

schazi v rodinnych rozpoctech a mnohdy jsou zakladem pro ,,dluhové pasti“.17

3.4 Inflace

Inflace je jednim z faktort, ktery masivné ovliviiuje vydaje spotiebitele. V ekonomii je ji
vénovana zna¢na pozornost a to z toho divodu, Ze se jedna o negativni jev. Pojem inflace
znamena rist cenové hladiny, kterou zptisobuje ekonomicka nerovnovaha v zemi. Nasledkem
inflace dochazi ke zdrazovani veskerych statki uvedenych na trhu a tim i soucasné dochazi ke
zvySeni mnozstvi penéz v ekonomice. Tim dochazi k poklesu kupni sily penézni jednotky.
Zaroven inflace zplisobuje znehodnoceni penéz a to negativni tirokovou mirou. Vliv inflace
nejvice pocit'uji ti spotiebitelé, ktefi drzi své penize v podobé vkladii. Vklad, a¢ v penéznim
vyjadfeni zlstava stejny, ztraci svoji redlnou hodnotu a to pravé kvuli ristu spotiebitelskych
cen. Spotfebitel si dnes za tisic korun Ceskych nekoupi tolik zboZi a sluzeb, jako by byl

schopen pred deseti lety.

Inflace miZe byt zpiisobena poklesem agregatni nabidky, kterd je vyvolana ristem nakladd.
V takovém piipadé se jedna o inflaci nabidkovou a jeji pfiinou je zejména rist mezd, ktery

je promitan do rastu cen.

Pokud v zemi roste agregatni poptavka, ktera piekraCuje vyrobni potencidl zemé a rust
produktu tak neni dostate¢ny, jedna se o inflaci poptavkovou. Rostouci poptavka narazi na

omezenou nabidku a zplisobuje riist cen.

Z hlediska tempa ristu cen mtiize byt inflace mirna, padiva a hyperinflace.

e SMRCKA, Lubos. Rodinny rozpocet a spolecnost spotieby: (staronovy pohled na osobni finance a bohatstvi). Praha: Professional
Publishing, 2008, 313 s. ISBN 978-80-86946-78-8.
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O inflaci mirnou se jedna tehdy, pokud tempo riistu cen nepiekracuje tempo ristu vyroby.
Tim roste realny i nominalni produkt. V piipad¢, Ze tempo ristu vyroby zaostava za i tempem
ristu cen a penize ztraceji svoji kupni silu, jedna se o inflaci padivou. Nastane-li ale situace,
kdy je tempo ristu cen tak vysoké, Ze nema jiz Zadnou souvislost s tempem rustu vyroby, je
tento extrémni pifipad oznacovan jako hyperinflace. Pfi hyperinflaci dochazi k vysoké

nestabilité¢ cen a upadku funkce penéz.

Nejcastéjsim ukazatelem méfeni inflace je index spotiebitelskych cen (CPI), ktery vyjadiuje
velikost zmény vydajii spotfebitelit na nakup danych spotiebnich statkli a cenovy deflator
(HDP), ktery vyjadfuje zmény cen vSech statkl, které jsou soucasti hrubého domaciho

produktu.

Mira inflace neboli zména cenového indexu v procentech oproti minulému obdobi, je pak

vyjadfena néasledovng¢:
II= (Pt - Pt.l / Pt.]_) *100

Kde n znazornuje index inflace, P; cenovou hladinu v ¢ase t a Pi.; cenovou hladinu v minulém
obdobi.™®

Pro znazornéni je nize uvedena tabulka vyvoje inflace v letech 2006 — 2011.

Tabulka 1 - Vyvoj inflace béhem let 2006-2011

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2006-2011

2,5 2,8 6,3 1,0 1,5 1,9 1,25

(zdroj: CSU — statistiky — inflace, spotiebitelské ceny)

18 BRCAK, Josef a SEKERKA. Makroekonomie. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2010, 292 s. ISBN 978-80-7380-245-5.
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3.5 Rodinny rozpocet

3.5.1 Rodina - zakladni jednotka statu

Historicky zékladni spotiebitelskou i ekonomickou jednotkou kazdého hospodatstvi (statu) je
rodina a jeji rozpocet. Rodinny rozpocet je pojem, ktery kazdy velmi dobfe zna. Predstavuje
to, co rodina z tohoto rozpoc¢tu je schopna financovat. Obecné ma rodinny rozpocet dvé ¢asti
— piijmy a vydaje. Tyto dvé ¢asti by ale m¢ly byt minimalné v souladu. Nejlépe ale ve
prospéch piijmi, coz znamena, ze piijmy rodiny by mély byt vétsi nez jejich vydaje. Ptijmy
rodiny se skladaji z diichodt pracujicich ¢lent rodiny. Vydaje pak predstavuji vSechny penize
vynalozené na zbozi a sluzby. V dnesni dob& by vSichni méli mit znalosti o tvorbé statniho
rozpo¢tu nebo rozpo¢ti tzemnich. Ale povédomost o pravidlech nabyvani a utraceni penéz
Z rodinnych rozpoctl v podstaté vymizela. Jest¢ v polovin€ 20. stoleti si rodiny bézné vedly
finan¢ni denik, kde podrobné zachycovaly pohyby vSech rodinnych penéz. Dnes je tato
¢innost ve vétSin€ domdacnosti prakticky nezndma. Je to dano tim, Ze vedle hotovych penéz,
rodiny zacaly hospodafit s platbami bezhotovostnimi. V dnesni dobé je trendem brat si
hypotéky a pujc¢ky na budouci vydaje, ale mnohé domacnosti nedokazou spravné odhadnout

, v, .19
budouci finan¢ni vyvoj.

3.5.2 Historické zmény v rodinném rozpoctu

Za tradi¢ni rodinu se povaZovala takova rodina, kde manzel byl nejvySe postavenym clenem
rodiny, oba rodice nesli zodpovédnost za své potomky a spolecné zhodnocovali své uspotené
finance. Po druhé svétové valce se vSak struktura tradi¢ni rodiny zacala ménit. Muz i Zena se
stale vice stavali rovnocennymi partnery se stejnymi rodinnymi povinnostmi. Piesun od
V mnoha dnes$nich rodinach je tzv. ,hlavou rodiny* Zena. V soucasnosti nejsou vyjimecné
pfipady, kdy Zena porodi dité, ale na matefské dovolené¢ zlstaivd muz a to vétSinou
z ekonomického divodu, nebot ma mensi pfijem nez Zena. Dnes$ni rodiny jiz nenesou

takovou zodpovédnost za své potomky, jak tomu bylo v rodinach tradi¢niho typu, a v brzkém

19 SMRCKA, Lubos. Rodinny rozpocet a spolecnost spotieby: (staronovy pohled na osobni finance a bohatstvi). Praha: Professional
Publishing, 2008, 313 s. ISBN 978-80-86946-78-8.
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veku dospélosti je povazuji zodpovédné samy za sebe. Disledkem toho je pak skute¢nost, ze
mnozi potomci nepocit'uji povinnost se o své rodice starat v jejich dichodovém véku. Vliv
vSech téchto socialnich zmén ovlivnil i strukturu rodinného rozpoétu. Dne$ni rodiny jiz tolik

nepifemysleji nad svymi tsporami a finanénimi vydaji, jako tomu bylo diive.

Nelze vsak uptit i moderni rodin€, ze se snazi uchovavat své finance, vzdy za ucelem
dosazeni lepsiho ekonomického a socidlniho postaveni ve spole¢nosti. Zatim co v tradi¢nich
rodindch byly vkladany finance do investic a rodinnych podnikli, dnesni rodiny financ¢ni
prostiedky vice vyuzivaji ke zvySeni svého prestizniho postaveni ve spole¢nosti mnohdy
nakupem drahych a luxusnich statkli, naptiklad auta, domy. Vlivem téchto skutecnosti tak
v nékterych piipadech dochazi k zadluzeni rodin a potazmo je tim negativné ovlivnéna
i ekonomika celého statu. K takovému chovani vSak nejsou domacnosti ni¢im nebo nikym

nuceny, pouze jsou ovlivnény soucasnym zivotnim stylem a preferencemi hodnot.?°
3.6 Statistika rodinnych uétu

Statistika rodinnych ucti poskytuje informace o vysi vydani a struktufe spotieby domacnosti.
Je jedinym zdrojem informaci o vydajich domacnosti ve vazb¢€ na jejich Cisté penézni piijmy
a pouziva se predev§im v rozhodovani pfi realizaci socidlni politiky statu, vyzkumu a pro

interni vyuziti Ceského statistickém tiadu, napiiklad pro vytvoteni spotiebniho kose.

Toto Setfeni je provadéno na vzorku vybranych tii tisic ¢eskych doméacnosti a podle tohoto
vzorku je pak vytvafen a zobectiovan tzv. spotfebni ko$ pro celou ¢eskou populaci. Vybér
referen¢nich domécnosti je provadén tzv. ,.kvotnim zptisobem*, kdy kvota vzdy urcuje néjaké
kritérium sledovani domacnosti. V piipadé této bakalaiské prace je kritériem ,,vySe Cistého

penéZzniho ptijmu domdacnosti*

Statistika rodinnych uctd stanovi dva druhy souborii — zékladni a doplitkovy. Zakladni soubor
obsahuje vSech tii tisice domacnosti a jeho slozeni by mélo odpovidat struktufe domacnosti
CR (ve vsech kritériich musi obsahovat viechny typy rodin). Doplitkovy soubor obsahuje
pouze Ctyfi sta domacnosti, které jsou zastoupeny i v zédkladnim souboru, ale zde se jim

nevénuje dostatecnd pozornost. Jednd se o domdcnosti s minimdlnimi pifjmy. Kritériem

20 SMRCKA, Lubos. Rodinny rozpocet a spolecnost spotieby: (staronovy pohled na osobni finance a bohatstvi). Praha: Professional
Publishing, 2008, 313 s. ISBN 978-80-86946-78-8.
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vybéru je pak skutecnost, ze tyto domacnosti nesmi piekro€it 1,9 nasobek zivotniho minima

pro danou domécnost.

Referencni domacnosti zaznamenavaji sledované tidaje metodou prabéznych zaznamt do
,Deniku referencni domacnosti“. Cesky statisticky Gfad vzdy jednou ro¢né tyto zédznamy

zpracuje. Vysledkem je pak statisticky piehled vydaji Geskych doméacnosti.?
3.6.1 Klasifikace individualni spotieby dle acelu - CZ.COICOP

S u¢innosti od 1.1.1997 zavedl Cesky statisticky ufad podle § 19 odst. 1 zakona &.89/1995
Sb., o statni statistické sluzb¢, tzv. ,Klasifikaci individualni spotfeby podle ucelu-CZ-
COICOP*. Tato klasifikace je zpracovana na zdkladé mezindrodniho standardu a jejim

pfedmétem je zatfidéni vSech druht individudlni spotieby podle tcelu.
Konstrukce klasifikace individudlni spotieby je nasledujici:

Tabulka 2 - Klasifikace spoti‘eby - CZ.COICOP

Potraviny, nealkoholické napoje

Alkoholické napoje, tabak

Odivani a obuv

Bydleni

Vybaveni, provoz domacnosti

Zdravotnictvi

Doprava

Spoje

©| ® N o g & W NP

Volny c¢as

10. Vzdélani

11. Stravovaci, ubytovaci sluzby

12. Ostatni zbozi a sluzby

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovani)

2 Cesky statisticky uiad. Cesky statisticky tifad [online]. [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.czso.cz/
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Kazda polozka v klasifikaci je nasledné¢ podrobnéji rozdélena do dalSich podskupin. Pro
praktickou ¢ast této bakalaiské prace vSak poslouzi pouze vySe uvedena Kklasifikace

zékladni.??
3.6.2 Struktura diuchodiu domacnosti

Podle statistiky rodinnych uctii z roku 2012 se primérna domacnost skladad ze dvou az tii
¢lent, z ¢ehoZ je pouze jeden Clen zaméstnany. Podle poctu pracujicich v domécnosti a jejich
vzdélani se pak pramérny Cisty ro¢ni piijem ¢eské domacnosti pohybuje od 90 000 K¢ do
150 000 K¢. Srovnanim s primérnym penéznim ro¢nim vydanim domadcnosti, které se, opét
podle po¢tu zaméstnanych a jejich vzdélani, pohybuje od 85 000 K¢ do 153 000 K¢, 1ze
vycist, ze se rodinné piijjmy téméef rovnaji rodinnym vydani. Zuvedeného vyplyva, ze
souc¢asné moderni rodiny to, co ro¢né vydélaji, také ro¢né utrati ve spotiebé. Ne ztidka se tak

dnes stava, ze nekteré rodiny jiz prakticky nepamatuji na vytvafeni finanénich rezerv. %
3.6.3 Klasifikace prijmi — decilové rozdéleni

Jednou z klasifikaci, ktera je pouzita pfi zjistovani primérné spotieby domacnosti je
»decilové rozdé€leni“. To zahrnuje deset skupin rozd€lenych podle vyse piijmi. Kazda
skupina ¢itd pouze 10 % z celkové populace, aby vystupy z méfeni byly statisticky pouZitelné.
Obecné ale plati, Ze nejvice domécnosti se nachazi v prvnim — nejniz8im decilu a nejméné

domacnosti v desatém — nejvyssim decilu.

Tyto pfijmy jsou definovany jako Cisté ro¢ni pfijmy na osobu (tzn. hrubé piijmy, od kterych

jsou odectené odvody na zdravotni a socidlni pojisténi a dan z ptijmu).

22 Cesky statisticky uiad. Cesky statisticky tifad [online]. [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.czso.cz/
2 Cesky statisticky uiad. Cesky statisticky tirad [online]. [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.czso.cz/
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Hodnoty decilu se kazdym rokem méni. Pro ptiklad jsou nize uvedeny decily z roku 2011:

Tabulka 3 - Ro¢ni penézni vydani dle decilu

Nejnizsich 10 % | 68 776 K¢

Druhych 10 % 100 170 K¢

Ttetich 10 % 117 333 K¢

Ctvrtych 10 % 128 459 K¢&

Patych 10 % 136 825 K¢

Sestych 10 % 146 194 K&

Sedmych 10 % 160 908 K¢

Osmych 10 % 181 997 K¢

Devatych 10 % 214 240 K¢

Nejvyssich 10 % | 315 154 K¢

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovani)

Penézni vydani domdacnosti jsou pak taktéz definovana jako Cista (Cisty piijem domdacnosti).
Nezahrnuji tak vklady, splacené bezhotovostni pljcky, splacené uvéry a pijcky a odvody

zdravotniho a socidlniho pojiSténi a dan z pi{jmd.
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4 Vlastni prace

Tato Cast bakalaiské prace se bude podrobné zabyvat statistickymi udaji rodinnych vydajt
v letech 2006-2011. Jako zdroj informaci byly pouzity statistiky uveiejiiované Ceskym
statistickym tGfadem. Ze vSech dvanacti vydajovych oblasti spotfebniho koSe (klasifikace
0sobni spotfeby) bude porovnavana kazda jednotlivd oblast samostatné. Bude zjistovana
vyznamnost rozdilt v ur¢itych piijmovych skupinach domacnosti a budou porovnany zmény

za roky 2006, 2008 a 2011.

4.1.1 Porovnani vydaji domacnosti dle klasifikace individualni spotieby

podle tcelu-CZ-COICOP

V prubéhu let 2006 az 2011 vykazovala spotfeba domacnosti rostouci tendenci a to u vSech
ro¢n¢), na zaklad¢ kterych doslo ke zvySeni dlouhodobych vydajii (investic) domacnosti
a pravé tyto vydaje zpiisobily nasledny rist spotfeby. Spoteba se vSak nevyvijela u vSech
piijmovych skupin a u vSech skupin spotfebniho kosSe stejné. Zmény spotieby a vlivy je

ovlivitujici jsou popsany nize v textu.?*

Dilezitym porovnavacim ukazatelem inflace je index spotiebitelskych cen. Vyvoj indexu
spotiebitelskych cen ve sledovaném obdobi je uveden v tabulce ¢.21 v piiloze, kde je uvedeno
srovnani meziro¢ni i Srovnani za celé sledované obdobi a to podle tidaju ze statistického ufadu

k referenénimu roku 2005.

24 (“eska narodni banka. Ceskd ndrodni banka [online]. 2013-2014 [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.cnb.cz/
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4.1.1.1 Popis prijmovych skupin a prehled jejich celkovych pFijmi a vydaju

Nasledujici tabulky uvadi piehled domacnosti rozdélenych podle piijmovych skupin a zmény

Vv piijmech a vydajich jednotlivych piijmovych skupin v letech 2006, 2008 a 2011.

Tabulka 4 - Ro¢ni pFijmy domacnosti v K¢ na osobu v letech 2006,2008 a 2011

2006 2008 2011{2008/2006 |2011/2008 |2011/2006 |2008-2006{2011-2008|2011-2006
NejnizsSich 10% | 45881 57 157 62 389 24,58% 9,15% 35,98%| 11276 5232 16 508
Druhych 10% 67 7N 84 112 95 217 24,08% 13,20% 40,46%| 16 321 11105 27 426
Tretich 10% 81906 98 074 111 623 19,74% 13,82% 36,28%| 16168 13 549 29717
Ctvrtych 10% 91294 108 006 122 476 18,31% 13,40% 34,16%| 16 712 14 470 31182
Patych 10% 98 436 116 573 133 640 18,43% 14,64% 35,76%| 18 137 17 067 35 204
Sestych 10% 106 596 126 955 145779 19,10% 14,83% 36,76%| 20 359 18 824 39 183
Sedmych 10% | 117248 140 321 162 065 19,68% 15,50% 38,22%| 23073 21744 44 817
Osmych 10% 134 359 160 087 185 202 19,15% 15,69% 37,84%| 25728 25 115 50 843
Devatych 10% | 162078 193121 223 822 19,15% 15,90% 38,10%| 31043 30 701 61744
NejvysSich 10%] 273 838 314 266 358 162 14,76% 13,97% 30,79%| 40428 43 896 84 324

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovani)

Z tabulky ¢. 4 je patrné, ze pFrijmy domacnosti v prubéhu let rostly a ve vSech skupinach
piekonaly rlst cenové hladiny, tj. rostly rychleji nez inflace, coz umoznilo zvysit naturalni
objem spotieby. Nejvétsi rozdil zaznamenala druha piijmova skupina, kde ptijmy z roku 2006
na rok 2011 vzrostly az o 40,46%, neboli o 27 426 K¢. To je ale nepatrna Castka v poméru
rustu piijma nejvyssi prijmové skupiny. Piijmy této skupiny sice vzrostly pouze o 30,79%,

Vv absolutnim vyjadieni avSak tvoii 84 324 K¢.

Tabulka 5 - Spotfebni vydani (CZ-COICOP) v K¢ na osobu V letech 2006,2008 a 2011

2006 2008 2011/2008/2006 |2011/2008 |2011/2006 |2008-2006{2011-2008]2011-2006
Nejnizsich 10% 55 711 67 345 64 520 20,88% -4,19% 15,81%| 11634 -2 825 8 809
Druhych 10% 72292 83 529 87 848 15,54% 5,17% 21,52%| 11237 4319 15 556
Tretich 10% 79 553 93 245 99 417 17,21% 6,62% 24,97%| 13 692 6172 19 864
Ctvrtych 10% 86 942 99 652 107 558 14,62% 7,93% 23,71%| 12710 7 906 20 616
Patych 10% 90 616 105 892 116 488 16,86% 10,01% 28,55%| 15276 10 596 25872
Sestych 10% 98 808 112 250 120 929 13,60% 7,73% 22,39%| 13 442 8 679 22 121
Sedmych 10% | 106816 123723 136 701 15,83% 10,49% 27,98%( 16 907 12 978 29 885
Osmych 10% 121138 136 016 145 576 12,28% 7,03% 20,17%| 14 878 9 560 24 438
Devatych 10% | 141116 159 068 165 164 12,72% 3,83% 17,04%( 17 952 6 096 24 048
NejvysSich 10% | 172 246 198 962 212950 15,51% 7,03% 23,63%| 26716 13 988 40 704

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovéni)

S vyjimkou nejnizsi vydajové skupiny vykazovala spotfeba u vSech pfijmovych skupin
rostouci tendenci. Nejvetsi zvySeni spotfeby zaznamenala patd piijmova skupina, ktera
v priibéhu let 2006-2011 své vydaje zvysila az o 28,55%, tj. 25 872 K¢&. Naopak jedinym
ptipadem Kklesajici spotieby je nejnizsi piijmova skupina, ktera z roku 2008 na rok 2011
dokazala snizit vydaje o 4,19 %, tj. 2 825 K&. Ve srovnani s inflaci, kterd vSak ¢inila za

uvedené obdobi 25,15 % je ziejmé, Ze s vyjimkou paté a sedmé skupiny vSechny ostatni
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skupiny omezily svoji spotiebu v oblasti naturdlniho okruhu (mnozstvi) nebo nakupovaly
spotfebni zbozi v nizSich cenovych (kvalitativnich) urovnich, protoze jejich vydaje rostly

pomaleji nez inflace. Cast prostiedki ziejmé pievedla do Gspor.

Z obou vyse uvedenych tabulek Ize pozorovat, ze vySe spotiebniho vydani souvisi s vysi
pfijm domécnosti. Cim vyssi piijem domécnosti, tim vyssi spotfeba. Jedina vyjimka klesajici

v

Vv téchto letech byl nariist pfijm u této skupiny nejmensi a to o 9,5%, coz v korunach

predstavuje polozku pouhych 4 199 Ke.®

2 Cesky statisticky uiad. Cesky statisticky tifad [online]. [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.czso.cz/
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Vvdajova skupina €. 1 - Potraviny a nealkoholické napoje

Tabulka 6 - Skupina spotiebniho koSe Potraviny a nealkoholické napoje

Porovnani spotieby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle Cistého penézniho pfijmu na osobu
POTRAVINY A Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
NEALKOHOLICKE NAPOJE 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 13818 K&| 16 328 K&| 18 308 K&| 19 830 K&| 19844 K& 20756 K&| 21 347 K&| 22 582 K&| 23 644 K&| 25 449 K&
% 24,80% 22,59% 23,01% 22,81% 21,90% 21,01% 19,98% 18,64% 16,76% 14,77%
Celkové spotfebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 Ké| 198 962 K&
vydani na skupinu 16 457 K&| 19541 K&| 21522 K&| 22539 K&| 23341 K&| 23305 K&| 24 274 K&| 24 537 K&| 27 211 K&| 28 777 K&
% 24,44% 23,39% 23,08% 22,62% 22,04% 20,76% 19,62% 18,04% 17,11% 14,46%
Celkové spotfebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 15360 K&| 18224 K&| 20 770 K&| 23 442 K&| 24 342 K&| 24 313 K&| 25531 K&| 25471 K&| 27 294 K&| 30 111 K&
% 23,81% 20,74% 20,89% 21,79% 20,90% 20,11% 18,68% 17,50% 16,53% 14,14%
Vydaje 2008/2006 * 0,37 0,81 0,07 0,19 0,14 0,24 0,37 0,60 0,35 0,31
Vydaje 2008-2006 2639 Ks8| 3213K&| 3214KE| 2709KE| 3497 KE| 2549KE[ 2927 K&| 1955K&| 3567 K&| 3328 K&
Vydaje 2011/2008 * 0,63 2,65 2,19 0,82 -1,15 0,66 0,94 0,54 0,58 0,32
Vydaje 2011-2006 1097 KE| -1317KE[ 752 K& 903 K&[ 1001 K&[ 1008Ks| 1257 Kg 934 K& 83 K&| 1334Kg
Vydaje 2011/2006 * -1,00 -1,84 2,12 -1,01 -1,00 0,90 -1,31 -1,14 0,23 0,64
Vydaje 2011-2006 1542Ke| 1896 K| 2462Ke[ 3612K&| 4498 K&| 3557 K&| 4184 KE| 2889KE| 3650 K&[ 4662 Ks

_ * procentni bod

(zdroj: CSU - vlastni zpracovani)

Skupina Potraviny a nealkoholické napoje zahrnuje pekarenské vyrobky, obiloviny, maso,
ryby, mléko, syry, vejce, oleje, ovoce, zeleninu, brambory, cukr, marmeladu, med, ¢okolddu,
cukrovinky a cukrafské vyrobky, potravinaiské vyrobky a pfipravky, kavu, caj, kakao,

mineralni vody, nealko népoje a stavy.

Tato skupina tvofi nejvyznamnéjsi ¢ast celkového spotiebniho vydani vSech domécnosti.
Vzhledem k tomu, ze jde o nakup statkd nezbytnych, v pribéhu sledovaného obdobi zustava
tento vydaj u kazdé pfijmové skupiny domacnosti Vv procentualnim vyjadieni podobny (viz
tabulka ¢. 6). Avsak v porovnani mezi jednotlivymi pfijmovymi skupinami domacnosti je jiz
patrny rozdil ve vydani. Nejnizsi ptijmova skupina domécnosti (s rocnim piijmem do 68 776
K¢) vydala na zajisténi potravin a nealkoholickych napoji az 24,8 % vydaji z rozpoctu,

kdeZto nejvyssi piijmova skupina (s ro¢nim piijmem do 315 154 K¢) vydala ve sledovaném

obdobi nejvice jen 14,77 %. Dlivodem tohoto témet 10 % rozdilu je vyse piijmu.

Potraviny a nealkoholické napoje, vyjma nékterych skupin (bio potraviny, potraviny
z dovozu, motské plody, exotické ovoce) nepatii k luxusnim statkim a jejich ceny jsou na
trhu relativné stabilni. Domacnosti tohoto statku spotiebuji piiblizné stejné mnozstvi, vyssi
ptijmové skupiny ale mohly nakupovat kvalitnéjsi potraviny, proto je jejich penézni vydani
vys$$i. Vzhledem ke lhtitam spotieby si vétSinou tento statek nelze kupovat do zasoby na delsi
obdobi (vyjma urCitych druhl potravin, které lze dlouhodobé uchovat napt. zmrazenim).

Domacnosti S vyssim pfijmem tak vynalozi ze svého rozpoctu mensi procento vydaji nez

33



domacnosti S niz§im piijmem a vedle toho si mohou dovolit i nakoupit statky zbytné a luxusni
zbozi. Ptestoze nejvyssi pfijmova skupina vykazuje az o 10 % niz$i vydaje na pofizeni téchto
tohoto statku vydava az 24 % ze svého rozpoctu, coz je ptiblizné 15 000 K¢. Naopak nejvyssi
pfijmova skupina spotiebovava ze svého rozpoctu na zajisténi potravin a nealkoholickych

napoju kolem 15 %, coz je az 30 000 K¢.

Vyznamné je dale i to, ze¢ od roku 2006 do roku 2011 doslo u vSech piijmovy skupin
domacnosti ke sniZzeni vydaji na pofizeni tohoto statku, nejvice v§ak 0 2,09 procentniho bodu,
coz znamena, ze pres vyssi vydaje na pofizeni stejného objemu statku, vlivem inflace, nékteré

domacnosti snizily v této oblasti spotiebu.

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 vzrostly ceny téchto statkl o 15,8 %, cozZ je
méné nez inflace celkem, kterd byla za stejné obdobi 25,1 %. Nejvétsi nartst cen pripadl na
rok 2008, kdy ceny oproti roku 2007 vzrostly o 8,1 %. To bylo zpisobeno piedevsim

zvySenim snizené sazby DPH z 5 % na 9 %.

Z divodu nartistu cen musely svoji spotfebu omezit skupiny: prvni, druhd, tfeti, osma a
devata. Pouze Ctvrta, pata, Sesta, sedma a desatd piijmovéa skupina mohla nakoupit stejny nebo

vEétsi objem nebo drazsi potraviny a nealkoholické napoje (viz tabulka ¢. 20 a €. 21 v piiloze).
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Alkoholické napoje, tabak

Tabulka 7 - Skupina spotiebniho koSe Alkoholické napoje a tabak

Porovnani spotieby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
NejnizSich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&[ 106 816 K&[ 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 1663 KE| 2149Ke| 2359Ke| 2335KE[ 2614KE| 2955KE| 2736 KE| 3812Ke[ 4125 KE| 4421 KE
% 2,99% 2,97% 2,97% 2,69% 2,88% 2,99% 2,56% 3,15% 2,92% 2,57%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 KE| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&[ 112 250 K&[ 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 1984 KE| 2291KE| 2319KE| 2504 KE[ 2634KE| 2857 KE| 4088 KE| 3661KE[ 4825 KE| 5225 KE
% 2,95% 2,74% 2,49% 2,51% 2,49% 2,55% 3,30% 2,69% 3,03% 2,63%
Celkové spotiebni vydani 2011 [ 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K¢&| 116 488 K&[ 120 929 K&[ 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 1520 KE| 2246 KE| 2843 KE| 3203KE[ 3138KE| 3795KE| 4635KE|  4320Ke[  5085KE| 5593 KE
% 2,36% 2,56% 2,86% 2,98% 2,69% 3,14% 3,39% 2,97% 3,08% 2,63%
Vydaje 2008/2006 * -0,04 -0,23 -0,48 -0,17 -0,40 -0,45 0,74 -0,46 0,11 0,06
Vydaje 2008-2006 321 K& 142 K& -40 K& 169 K& 20 K& -98 KE[ 1352 Ké -151 K& 700 K& 804 K¢
Vydaje 2011/2008 * -0,59 -0,19 0,37 0,47 0,21 0,59 0,09 0,28 0,05 0,00
Vydaje 2011-2006 -464 K& -45 K& 524 K¢ 699 K& 504 K¢ 938 K& 547 K& 659 K& 260 K& 368 K&
Vydaje 2011/2006 * -0,63 -0,42 -0,11 0,29 -0,19 0,15 0,83 -0,18 0,16 0,06
Vydaje 2011-2006 -143 K& 97 K& 484 K& 868 K& 524 K& 840 K&| 1899 K& 508 K& 960 K&[ 1172 K&

. *procentni bod

(zdroj: CSU - vlastni zpracovani)

Strukturu této skupiny spotfebniho kose Alkoholické napoje, tabak tvoii zejména lihoviny,
vino, pivo a tabak. V rozpoc¢tech domacnosti tak ¢ita malou ¢ast, okolo 3% z celkovych
vydaji. Ani postupné zvySovani spotiebni dané¢ u tabakovych vyrobkt a zvySeni spotiebni
dané u piva a lihovin od roku 2010, nemélo nijak vyznamny vliv na objem nakupu téchto
statkli. Pfestoze dnes cca tfetina prodejni ceny u téchto statkli tvofi spotiebni dan, Ceské
domacnosti patfi v porovnani s ostatnimi zemémi v EU stdle k nadprimérnym spotiebitelim
(konzumenttim) alkoholickych napoju a tabakovych vyrobkl. Z uvedenych udaji vyplyva, ze
u nekterych piijmovych skupin vydaje na tyto statky stoupaji. Nejvetsi zvySeni penézniho
vydani na nakup alkoholickych napoji a tabakovych vyrobki doslo ve sledovaném obdobi u
sedmé piijmové skupiny (s roénim piijmem do 160 908 K¢), kdy se vydaje na nakup tohoto
statku zvedly o 0,83 procentniho bodu. Nejvyznamnéjsi snizeni vydaje pak vykazuje nejnizsi
piijmova skupina, ktera snizila vydaje na pofizeni tohoto statku o 0,63 procentniho bodu.
Z toho lze usuzovat, Ze po postupném zdrazeni alkoholickych napoji a tabakovych vyrobki
jiz domacnostem S nejniz§imi piijmy nezbyvaji volné finanéni prostiedky na koupi téchto
zbytnych statkt. Uréitou roli také mize hrat i propagace zdravého zivotniho stylu, kdy

spravné je nepit alkoholické napoje a nekoufit.

Nejveétsi zména mezi vSemi piifjmovymi skupinami se projevila u sedmé piijmové skupiny,
kdy se od roku 2006 do roku 2011 zvysily vydaje na nakup tohoto statku o 1 899 K¢ na
osobu, coz ¢ini 69 %. Tyto udaje jsou patrné z tabulky ¢.20 a ¢.21, které jsou uvedené

Vv priloze této prace.
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Vvyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 vzrostly ceny téchto statkd o 35,5 %. Jde
0 ruist vyssi nez je inflace a druhy nejvyssi nartist cen ze vsech skupin spottebniho kose (hned
za skupinou ,Zdravi®). NarGst cen byl zpisoben pifedev§im opakovanym zvySovanim

spotiebni dan¢ na lihoviny, pivo, vino a tabakové vyrobky.

Z diivodu nartstu cen mohla pouze Ctvrta a sedma piijmova skupina nakoupit stejny nebo
vétsi objem alkoholickych napojt a tabaku, ostatni piijmové skupiny v dusledku inflace svou

spotiebu snizily (viz tabulka ¢. 20 a €. 21 v ptiloze).

Odivani a obuv

Tabulka 8 - Skupina spotiebniho kose Odivani a obuv

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
NejnizSich [ Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
ODIVANi A OBUV 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 KE| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K& 98 808 K&| 106 816 KE&| 121 138 K& 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 2915K8| 4092K&| 4093KE| 4611KE| 4735KE| 5223KE| 5647 Ke| 6547 K& 7776 K& 10377 K&
% 5,23% 5,66% 5,14% 5,30% 5,23% 5,29% 5,29% 5,40% 5,51% 6,02%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K& [ 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 KE&| 136 016 K&| 159 068 K& | 198 962 K&
vydani na skupinu 3250 Ke[ 4289KE| 4334KE| 5024KE 5134 Ke| 5798Ke[ 6586 KE| 7366 KE| 8168 KE| 11602 K&
% 4,84% 5,13% 4,65% 5,04% 4,85% 5,17% 5,32% 5,42% 5,13% 5,83%
Celkové spotiebni vydani 2011 [ 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K& [ 116 488 KE| 120 929 KE&| 136 701 KE&| 145 576 KE&| 165 164 K&[ 212 960 K&
vydani na skupinu 3041 KeE[ 4744KE| 5202KE| 4813KE| 4817 KE| 5009Ke[ 6161 KE| 6937 KE| 8496 KE| 10 791 K&
% 4,71% 5,40% 5,23% 4,47% 4,14% 4,14% 4,51% 4,77% 5,14% 5,07%
Vydaje 2008/2006 * -0,39 -0,53 -0,50 -0,26 -0,38 -0,12 0,04 0,01 -0,38 -0,19
Vydaje 2008-2006 344 K& 197 K& 241 K& 413 K& 399 Ké 575 K& 939 Ké 819 K& 392 KE[ 1225 Ke
Vydaje 2011/2008 * -0,13 0,27 0,58 -0,57 -0,71 -1,02 -0,82 -0,65 0,01 -0,76
Vydaje 2011-2006 -218 K& 455 K& 868 K& -211 K& -317 K& -789 K& -425 K& -429 K& 328 K¢ -811 K&
Vydaje 2011/2006 * -0,52 -0,26 0,09 -0,83 -1,09 -1,14 -0,78 -0,64 -0,37 -0,96
Vydaje 2011-2006 126 K& 652 KE| 1109 K& 202 K& 82 K& -214 K& 514 K& 390 K& 720 K& 414 K&

. * procentni bod

(zdroj: CSU - vlastni zpracovani)

Také vydaje na odivani a obuv se u jednotlivych piijmovych skupin neli§i a pohybuji se
V priméru okolo 5-6% za vSechny sledované roky. Nejvyznamnéjsi rozdil ¢ita Sesta pfijmova
skupina, u které se od roku 2006 do roku 2011 vydaje na tyto statky postupné snizuji az
01,14 %. Vydaje na zakladni odévy, obuv a jejich udrzbu jsou v podstaté konstantni
asohledem na dobu jejich Zzivotnosti je tento statek pravidelné spotiebiteli obménovan
a doplnovan. Cena zakladnich odévu na déti a na dospé€lé je dnes prakticky témét shodna,
takZe nelze hledat vétsi rozdily napf. u domdacnosti s malymi détmi. Urcité rozdily ve
vydajich pii nakupu tohoto statku budou tvofit pouze ndkupy modnich odévi nebo situace,
kdy je tzv. poticba obménit Satnik, kdy spotiebitel napf. zhubne nebo kdyz zméni svij

spoleCensky status (novym zaméstnanim, zménou spole¢enského postaveni apod.).

36



Nejvyznamnéjsi zménu lze sledovat u tieti piijmové skupiny, kterd za nakup tohoto statku
v roce 2006 vynalozila 4 093 K¢ a v roce 2011 jiz 5 202 K¢, coz je nartst o 27%. (viz tabulka
¢. 20 a ¢. 21 v priloze). V poméru s celkovou spotfebou u vSech ostatnich ptijmovych skupin

domacnosti, vydaje na potizeni tohoto statku relativné Klesaly.

Tato skupina nezahrnuje pouze odévy a odévni dopliiky a textilni galanterii a obuv, ale také
&isténi, opravy a pajéovani odévi a obuvi. Tyto sluzby nejsou v Ceské republice doposud tak

Casto vyuzivané, jako v jinych zemich (napt. USA, ktera je proslula vefejnymi pradelnami).

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 se ceny na pofizeni téchto statkd snizily
0 15,2 % (odévy, obuv a sluzby s nimi souvisejicich na trhu zlevnily). Jde o nejvyssi snizeni
cen ze vSech komodit spotfebniho koSe. PiestoZze ceny této komodity klesly, nemélo to dopad
na zvySeni poptavky po této komodité. VSechny pfijmové skupiny na tuto komoditu vydavaly
ve sledovaném obdobi stale stejny pomér finanénich prostfedkd (mezi 4 % az 6 %). (Viz

tabulka &. 20 a &. 21 v piiloze).

Bydleni, voda, energie, paliva

Tabulka 9 - Skupina spotiebniho kose Bydleni, voda, energie, paliva

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle Cistého penézniho pfijmu na osobu
BYDLENI, VODA, ENERGIE, |Nejnizsich | Druhych | Tretich | Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych [ Osmych | Devatych | Desatych
PALIVA 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 12319 Ke| 15158 K&| 18592 K&| 19751 K&| 20 898 K&| 20 745 K&| 21 043 K&| 24 799 K&| 26 757 K&| 30 276 K&
% 22,11% 20,97% 23,37% 22,72% 23,06% 21,00% 19,70% 20,47% 18,96% 17,58%
Celkové spotfebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 14 666 K&| 16 281 K&| 20 073 K&| 20 633 K&| 21603 K&| 23 083 K&| 24 343 K&| 26 818 K&| 31084 K&| 34 083 K&
% 21,78% 19,49% 21,53% 20,71% 20,40% 20,56% 19,68% 19,72% 19,54% 17,13%
Celkové spotfebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 16 208 K&| 18 093 K&| 21174 K&| 26 345 K&| 28 918 K&| 28 546 K&| 30 968 K&| 33 496 K&| 34 184 K&| 41 597 K&
% 25,12% 20,60% 21,30% 24,49% 24,82% 23,61% 22,65% 23,01% 20,70% 19,53%
Vydaje 2008/2006 * 0,33 -1,48 -1,84 2,01 2,66 0,43 0,02 0,75 0,58 0,45
Vydaje 2008-2006 2347 Ks8| 1123 K&| 1481Kg 882 K& 705KE| 2338KE| 3300KE| 2019KE| 4327 K& 3807 K&
Vydaje 2011/2008 * 3,34 1,10 0,23 3,79 4,42 3,04 2,98 3,29 1,16 2,40
Vydaje 2011-2006 1542KE| 1812KE[ 1101 KE[ 5712K&| 7315KE| 5463 KE| 6625KE| 6678KE| 3100 KE| 7514 K&
Vydaje 2011/2006 * 3,01 0,37 2,07 1,78 1,76 2,61 2,95 2,54 1,74 1,96
Vydaje 2011-2006 3880Ke| 2935Ke| 2582Ke| 6594 K| 8020KE| 7801KE| 9925KE| 8697 KE| 7427 K&[ 11321 K&

* procentni Qod ,

(zdroj: CSU - vlastni zpracovani)

S touto skupinou je spojeno mnoho sluzeb spojenych s bydlenim spotiebitele. Zahrnuje
njjemné, bézné Udrzby a drobné opravy bytu, dodavky vody a jiné sluzby souvisejici
s bydlenim, jako je vodné a stocné, sbér pevnych odpadi a dalsi. Podstatnou ¢ést také tvori
poplatky za elektrickou energii, plynna, kapalna, tuhd paliva a teplo a tepla voda. Ve

spotfebnim vydani domécnosti tvoii vydaje na bydleni, vodu, energie a paliva vedle vydaji za
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potraviny a nealkoholické napoje, druhou nejvyznamngjsi polozku. Jde o statky nezbytné
k zivotu lidi. Naklady za bydleni tvoii primérné v ¢lenskych zemich Evropské unie 23,6 %
vydaji viech domacnosti.’® V CR tyto vydaje vroce 2011 tvorily jiz téméF 25 % ze
spotiebniho vydani sledovanych doméacnosti. Ve vét$iné€ ptijmovych skupin se tyto vydaje od
zvySovanim cen energii, uvolnénim regulace najmi a rstem ostatnich nakladi na bydleni.
Nejvyznamnéjsi rozdil 1ze spatfit mezi lety 2008 a 2011 u paté piijmové skupiny, u které
vydaje na tyto statky vzrostly o 4,42 %. Pravé v tomto obdobi doslo k deregulaci ndjemného.
Dalsi vlivy, které vedly k zvySeni vydaji na bydleni lze pficist i tzv. celosvétové finanéni
krizi, kdy banky zpfisnily podminky pro poskytovani ptjcek na bydleni, ale také obecnému
trendu, kdy se mnoho domacnosti snazilo zafidit si vlastni bydleni (koupit si vlastni diim nebo

byt). Dnes jiz neni bézné jako dfive, Zze v domé ¢i byté Zije vice generaci pohromade¢.

Nejvétsi zmény ve vydajich jsou patrné u paté az sedmé piijmové skupiny (tzv. sttedni tfida),
kde od roku 2006 do roku 2011 vzrostly vydaje na pofizeni tohoto statku nasledovné. U paté
pfijmové skupiny vydaje vzrostly o 8 020 K¢, u Sesté pfijmové skupiny vydaje vzrostly

0 7 804 K¢ a u sedmé piijmové skupiny o 9 925 K¢ (viz tabulka ¢.20 Vv piiloze této prace).

Ceny energii a hlavné vody neustdle stoupaji. Podili se na tom i vstup do Evropské unie
v roce 2004, kdy Ceska republika musela zajistit vybavenost napiiklad Cisti¢ek vod podle
evropskych standardt. Nakup tohoto vybaveni se tak promita v cenach energii a vody
Vv nasleduyjicich letech po vstupu do EU. Na vyrazném zvySeni vydaji se také podilelo zvySeni

regulovaného najemného, které se v roce 2008 taktéZ podilelo na vysoké inflaci.

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 vzrostly ceny téchto statki o 31,7 %. Jde o
tteti nejvyssi narlst cen ve spotrebnim kosi. Hlavnim diivodem nértstu byl narast cen energii.
Vsechny pfijmové skupiny vydaje na spotiebu téchto statkli postupné zvySovaly. Nejvetsi
zvySeni je pak zaznamenano u nejvyssi pfijmové skupiny, kde nartst €inil az 11 000 K¢.
Z dvodu nartistu cen musela druhd, tfeti a devata pfijmova skupina snizit spotifebu tohoto

statku (viz tabulka ¢. 20 a ¢. 21 v pfiloze).

2 Statistisches jahrbuch: deutschland und internationales. 1., Auflage. Wiesbaden: Statistisches Bundesamt. ISBN 978-382-4610-075.
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Bvtové vybaveni, zarizeni; domacnosti; opravy

Tabulka 10 - Skupina spotiebniho koSe Bytové vybaveni, zai'izeni; domacnosti; opravy

BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENI; | Nejnizsich | Druhych | Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych [ Osmych | Devatych | Desatych
DOMACNOSTI; OPRAVY 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 | 55 711 K&| 72292 K&| 79553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 2717 KE| 4315K&| 5242K&| 6015K&| 6049K&[ 7021 K[ 7498Ke[ 8711 KE| 10196 K&| 14 168 K&
% 4,88% 5,97% 6,59% 6,92% 6,68% 7,11% 7,02% 7,19% 7,23% 8,23%
Celkové spotfebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 3669KE| 4947KE| 6484KE| 6514KE|  7631KE| 6798 K&| 8432 K&| 9202 K&| 11889 K&[ 15 246 K&
% 5,45% 5,92% 6,95% 6,54% 7,21% 6,06% 6,82% 6,83% 7,47% 7,66%
Celkové spotiebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K& 212 960 K&
vydani na skupinu 3171Ke| 4628Ke| 5299Ke| 6055KE| 7786 KE|  7625KE| 8220 K&| 9776 K&| 10849 K&[ 16 304 K&
% 4,91% 5,27% 5,33% 5,63% 6,68% 6,31% 6,01% 6,72% 6,57% 7,66%
Vydaje 2008/2006 * 0,57 0,05 0,36 0,38 0,53 -1,05 0,20 0,36 0,25 0,56
Vydaje 2008-2006 952 K¢ 632 K&| 1242 K& 499 K& 1582 K& 223 K& 934 K& 581 K&| 1693 K&[ 1078 K&
Vydaje 2011/2008 * 0,53 0,65 -1,62 0,91 0,52 0,25 0,80 0,12 0,91 0,01
Vydaje 2011-2006 498 K& -319Ke| -1185Ke 459 K& 155 K& 827 K¢ 212 K& 484 K&| -1040K&[ 1058 K8
Vydaje 2011/2006 * 0,04 0,70 -1,26 -1,29 0,01 -0,80 -1,01 0,48 0,66 0,57
Vydaje 2011-2006 454 K& 313 K& 57 K& 40 K& 1737 KE 604 K& 722 K&| 1065 K& 653 K&| 2136 K&

(Zp(;(;’Cg;t:mCe(gU - vlastni zpracovani)

Skupina spotiebniho kose — Bytové vybaveni, zafizeni; domacnosti; opravy zahrnuje
nabytek, bytové zafizeni a vyzdobu, koberce a ostatni podlahové krytiny, bytovy textil,
pristroje a spotiebice pro domadacnost, nadobi a kuchynské potteby, vyrobky pro dim
a zahradu a zbozi a sluzby souvisejici s béznou udrzbou domécnosti. Vydani jednotlivych
pfijmovych skupin domécnosti se u tohoto segmentu spotiebniho koSe vyznamné lisi.
Vzhledem k tomu, Ze v této oblasti pfevazuji spiSe statky luxusni, s vy$§im piijmem vydaje na
bytové vybaveni a zafizeni, domacnosti a opravy stoupaji. To odpovida i novodobému trendu
moderni rodiny, kdy domacnosti ukazuji bohatstvi v materidlnich vécech. Nejvyssi vydani
méla v roce 2006 nejvyssi vydajova skupina, kdy za tyto statky vydala 8,23 %. Nejnizsi

vydani pak méla nejnizsi piijmova skupina v roce 2006, a to 4,88 %.

V porovnani let 2008 — 2011 vznikl nejvyssi rozdil ve vydani u tieti vydajové skupiny, kdy
vydaje za tyto statky klesly o 1,62 %. Ceny se v prubéhu let 2006-2011 nijak vyrazné
neménily, tak se u pfijmovych skupin ani neménila spotieba. Nejvétsi rozdil zaznamenala

desata prijmova skupina, kde za celé sledované obdobi stoupla spotieba o 2 136 K¢.

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 doslo k poklesu cen o 3,5 %. Jde

0 nevyznamnou zménu. VéEtsina piijmovych skupin, i pfes snizeni cen, dokdzala snizit vydaje
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Vv priméru okolo 1 procentniho bodu. VSechny piijmové skupiny dokézaly piekonat inflacni

rist a nemusely omezovat spotiebu (viz tabulka ¢. 20 a ¢. 21 v pfiloze).

Zdravi

Tabulka 11 - Skupina spotifebniho koSe Zdravi

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
ZDRAVI 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&[ 86 942 K&| 90 616 KE| 98 808 K&| 106 816 KE&| 121 138 K&[ 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 874 KE| 1283KE| 1702K&| 2177 K&[ 2266 K&[ 2330KE[ 2100KE| 2374 KE| 2727 KE| 3 338KE
% 1,57% 1,77% 2,14% 2,50% 2,50% 2,36% 1,97% 1,96% 1,93% 1,94%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&[ 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 KE&| 136 016 K&| 159 068 K& [ 198 962 K&
vydani na skupinu 1505KE| 2331KE| 2942KE| 3097 KeE[ 3302KeE[ 3167 KE| 3536 KE| 3111 KE| 3890 KE[ 5354 Ké
% 2,23% 2,79% 3,16% 3,11% 3,12% 2,82% 2,86% 2,29% 2,45% 2,69%
Celkové spotfebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&[ 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 1205KE| 2078 KE| 2810KE| 3441 Ke[ 3757KE| 3644KE| 4083KE| 4156 KE| 4455 Ke[ 5242 Ke
% 1,87% 2,37% 2,83% 3,20% 3,23% 3,01% 2,99% 2,85% 2,70% 2,46%
Vydaje 2008/2006 * 0,67 1,02 1,02 0,60 0,62 0,46 0,89 0,33 0,51 0,75
Vydaje 2008-2006 631 K& 1048 K& 1240 K& 920 K& 1036 K& 837 K& 1436 K& 737 K& 1163 KE| 2016 K&
Vydaje 2011/2008 * -0,37 -0,43 -0,33 0,09 0,11 0,19 0,13 0,57 0,25 -0,23
Vydaje 2011-2006 -300 K& -253 K& -132 K& 344 K& 455 K& 477 K& 547 K& 1045 K& 565 K& -112 K&
Vydaje 2011/2006 * 0,30 0,59 0,69 0,70 0,72 0,66 1,02 0,90 0,76 0,52
Vydaje 2011-2006 331 K& 795 K& 1108 K& 1264 K& 1491 K& 1314 K& 1983 K& 1782 K& 1728 K& 1904 K&

* procentni bod

(Zdroj: CSU - Vlastni zpracovani)

V tabulce €. 11 jsou porovnany vydaje na zdravi k celkovym vydajim domécnosti. I kdyz to
Z idaju v tabulce neni pfili§ patrné, pattily vydaje na zdravi mezi vydaje s nejvétsim nariistem
vydani penéZnich prostfedkd ve sledovaném obdobi. Patii sem vydaje na 1éky a zdravotnické
potieby, vydaje ambulantni zdravotni péci a tstavni zdravotni péci. K narlistu vydaji doSlo
vlivem zvySovani cen 1éki a v disledku zavedeni regulacnich poplatki ve zdravotnictvi

v roce 2008. Toto bylo jednou z pfic¢in nejvyssi inflace za sledované obdobi a cenového Soku.

Tento nartist ukazuje tabulka penéznich vydani vSech pfijmovych skupin za vsSechna
sledovana obdobi (viz tabulka ¢. 12). Nejvy$si narist penézniho vydani v pribéhu
sledovanych let zaznamenala sedma ptijmova skupina, u které se vydaje zvysily az 0 94 %.
Spotteba se zvedla u vSech pfijmovych skupin, nebot’ regulacni poplatky se dotkly kazdého

pacienta (vSech pfijmovych skupin).

Procentualné se vydaje na zdravi pohybuji okolo 1,5 — 6 % z celkového penézniho vydani

domacnosti a ¢ini od 900 K¢ az 5 000 K¢. Tyto vydaje Ize jen obtizné omezovat.

Vyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi doslo k nariistu cen téchto statkd o 44,6%. Jde o nejvétsi nardst cen ze

vSech polozek spotiebniho kose. Diivodem nartstu cen ve skuping spotiebniho kose ,,Zdravi®
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bylo opét zavedeni regulacnich poplatkli ve zdravotnictvi v roce 2008. Meziro¢ni narist cen

této skupiny spotfebniho kosSe ¢inil vice jak 30 %. Kromé nejnizsi piijmové skupiny, ktera

provedené zmény cen neustala, nemusela Zadna dalsi pfijmova skupina snizovat spotiebu Vv

tomto segmentu spotiebniho kose (viz tabulka ¢. 20 a ¢. 21 v priloze).

Tabulka 12 - Meziro¢ni narist vydaja ve skupiné spotiebniho kose Zdravi

Domacnosti podle €istého penézniho pfijmu na osobu
2006 2007 2008] 2009 2010 2011] porovnani let 2006 a 2011
Nejnizsich 10% 874 1195 1 505 1486 1392 1205 1,3787|=37,87 %
Druhych 10% 1283 1433 2 331 2303 2212 2078 1,6196| = 61,96 %
Tretich 10% 1702 2070 2942 3 059 3049 2810[ 1,6510( = 65,10 %
Ctvrtych 10% 2177 2583 3097 2935 3272 3441] 1,5806| = 58,06 %
Patych 10% 2 266 2248 3302 3632 3287 3757[ 1,6580| = 65,80 %
Sestych 10% 2330 2616 3167 3423 3481 3644] 1,5639| = 56,39 %
Sedmych 10% 2100 2 855 3536 3 471 3 690 4083 1,9443| = 94,43 %
Osmych 10% 2 374 2713 3111 3493 3539 4156| 1,7508| = 75,06 %
Devatych 10% 2727 3138 3890 4111 4428 4455  1,6337| = 63,37 %
Nejvyssich 10% 3338 4220 5 354 5025 5 246 5242 1,5704| = 57,04 %

(Zdroj: CSU - vlastni zpracovéni)

Doprava

Tabulka 13 - Skupina spotiebniho ko$e Doprava

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
DOPRAVA 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&[ 141 116 K&[ 172 246 K&
vydani na skupinu 4876 KE| 6475KE[ 6563 KE[ 6999KE[ 8619KE| 9550 K&[ 11879 K&| 13600 K&| 19090 K&| 27 944 K&
% 8,75% 8,96% 8,25% 8,05% 9,51% 9,67% 11,12% 11,23% 13,53% 16,22%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&[ 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 5274 K&| 8737 K& 8739K&| 10138 K&| 10599 K&| 11341 K&| 12293 K&| 17 101 KE| 19 186 K&| 30 740 K&
% 7,83% 10,46% 9,37% 10,17% 10,01% 10,10% 9,94% 12,57% 12,06% 15,45%
Celkové spotfebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K&[ 212 960 K&
vydani na skupinu 5649 K| 9377 K&| 10252 K&| 9732KE&| 10350 K&| 11880 K&| 14 792 K&| 15215 K| 19 697 K&| 33 651 K&
% 8,76% 10,67% 10,31% 9,05% 8,89% 9,82% 10,82% 10,45% 11,93% 15,80%
Vydaje 2008/2006 * 0,92 1,50 1,12 2,12 0,50 0,44 -1,19 1,35 1,47 0,77
Vydaje 2008-2006 398 K&| 2262K&| 2176 K&| 3139KE| 1980KE| 1791KE 414 K&| 3501 K& 96 K&| 2796 K&
Vydaje 2011/2008 * 0,92 0,21 0,94 -1,13 -1,12 -0,28 0,88 2,12 0,14 0,35
Vydaje 2011-2006 375 K& 640 K&| 1513 K& -406 K& -249 K& 539 K&| 2499 K&| -1886 K& 511 K[ 2911 Ks
Vydaje 2011/2006 * 0,00 1,72 2,06 1,00 0,63 0,16 0,30 0,78 -1,60 0,42
Vydaje 2011-2006 773 K| 2902Ks| 3689Ks| 2733KE[ 1731Ks| 2330KE[ 2913K&| 1615KE 607 K&| 5707 K&

_ *procentni bod

(Zdroj: CSU - Vlastni zpracovani)

Skupina spotifebniho kose Doprava zahrnuje nékup osobnich dopravnich prostiedki

(automobili, motocyklt, jizdnich kol) a jejich provoz (nahradni dily a ptisluSenstvi, pohonné

hmoty a oleje a udrzba, opravy a jiné sluzby spojené s témito prostfedky) a dale kolejovou

a silni¢ni osobni dopravu. Vsechny piijmové skupiny za sledované obdobi zvysily vydaje na

pofizeni statkll této skupiny spotiebniho koSe.
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Cim vy3§i ptijmova skupina, tim byly vyssi vydaje na poiizeni téchto statkd. Niz§i p¥ijmové
skupiny vyuzivaji spiSe hromadnou dopravu a vynakladaji finan¢ni prostfedky nejvice za
nakup jizdenek. U vysSich piijmovych skupin je doprava realizovdna spiSe automobily a
individualni dopravou. Cim vy$§i piijmova skupina, tim pak roste i poéet automobil
V jednotlivé domacnosti a také si mohou dovolit vyhodnéjsi typ dopravy (taxi, luxusni

automobily, letecka doprava).

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi od roku 2006 do roku 2011 doslo k zvySeni cen o 3,9 %. Jde o méné
vyznamnou zménu. Ceny pohonnych hmot jsou nestalé¢ a v pribéhu kazdého kalendarniho
roku se nékolikrat zméni. Tyto zmény ale byly v fadech haléit, nezptsobily proto vyraznéjsi
sniZzeni nakupu pohonnych hmot a omezeni v dopravé. V tomto segmentu spotiebniho kose za
sledované obdobi pouze devata piijmova skupina nepatrné snizila spotiebu (cca o 1%) (viz

tabulka ¢. 20 a ¢. 21 v piiloze).

Posty a telekomunikace

Tabulka 14 - Skupina spotfebniho kose Posty a telekomunikace

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych [ Osmych | Devatych | Desatych
POSTY A KOMUNIKACE 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55 711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&[ 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 2894 KE| 3689KE| 3692KE| 4270KE| 4040KE[ 4993KE[ 5249KE| 5823 KE| 6444 Ke| 7417 Ke
% 5,19% 5,10% 4,64% 4,91% 4,46% 5,05% 4,91% 4,81% 4,57% 4,31%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&[ 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K¢&| 136 016 K&| 159 068 KE[ 198 962 K&
vydani na skupinu 3608KE| 4067KE[ 4379KE| 4331KE| 4841KE| 5572Ke| 5923 KE[  6285KE| 6958 KE| 8 361 K&
% 5,36% 4,87% 4,70% 4,35% 4,57% 4,96% 4,79% 4,62% 4,37% 4,20%
Celkové spotiebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&[ 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 KE[ 212 960 K&
vydani na skupinu 3396 KE| 4347 Ke[ 4597KE| 4789KE| 5100KE| 5324 Ke| 5920KE[ 65688 KE| 7259 KE| 7792 K&
% 5,26% 4,95% 4,62% 4,45% 4,38% 4,40% 4,33% 4,53% 4,40% 3,66%
Vydaje 2008/2006 * 0,16 -0,23 0,06 -0,57 0,11 -0,09 -0,13 -0,19 -0,19 -0,10
Vydaje 2008-2006 714 K& 378 K& 687 K& 61 K& 801 K& 579 K& 674 K& 462 K& 514 K& 944 K&
Vydaje 2011/2008 * -0,09 0,08 -0,07 0,11 -0,19 -0,56 -0,46 -0,10 0,02 -0,54
Vydaje 2011-2006 -212 K& 280 K& 218 K& 458 K& 259 K& -248 K& -3 K& 303 K¢ 301 K& -569 K&
Vydaje 2011/2006 * 0,07 -0,15 -0,02 -0,46 -0,08 -0,65 -0,58 -0,28 -0,17 -0,65
Vydaje 2011-2006 502 K& 658 K& 905 K& 519 K& 1060 K& 331 Ké 671 Ké 765 K& 815 K& 375 Ké

_ * procentni bod .

(Zdroj: CSU - Vlastni zpracovani)

Vydaje v oblasti spotfebniho koSe Posty a telekomunikace byly v obdobi let 2006 — 2011
uvsech ptijmovych skupin skoro neménné. Strukturu této Casti spotifebniho koSe tvofi
postovni sluzby, telefonni a faxové sluzby, telefonické a telefaxové sluzby, provoz mobilnich
telefond a internetové piipojeni. Tyto vydaje Cinily u nejnizsi piijmové skupiny cca 5 %

z celkového penézniho vydani, kdezto u nejvyssi piijmové skupiny bylo vydani cca 4 %.
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Ve sledovaném obdobi dosSlo k poklesu vyuzivani poStovnich a piepravnich sluzeb, ke
zdraZeni poStovnich a listovnich zasilek, ale i dalsich sluzeb Ceské posty. Naopak se
modernizovaly a ménily telekomunikaéni prostfedky. Z vydaju tak lze téméf vyloucit
vyuzivani faxi, nebot’ veSkera korespondence byla piesunuta na pocitace ¢i chytré telefony
s moznosti pfistupu na internet. Ve sledovaném obdobi nevstoupil do Ceské republiky zadny
novy mobilni operdtor a pauSalni tarify za telefon ¢i internet se cenové nijak vyrazné
neménily. Vyssi vydaje spotiebitelit bylo mozné zaznamenavat spiSe sezonné (obdobi Vanoc
a letnich dovolenych). Za sledované obdobi nejvice vydaje stouply paté prijmové skupiné

0 26 %, coz ¢inilo 1 060 K¢.

Vvyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi doslo ke sniZeni cen o 3,5 %. Zadna z piijmovych skupin tak nebyla
nucena v tomto segmentu spotiebniho koSe sniZzovat svoji spottebu (viz tabulka ¢. 20 a ¢. 21

Vv priloze).

Rekreace a kultura

Tabulka 15 - Skupina spotfebniho kose Rekreace a kultura

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle Cistého penézniho pfijmu na osobu
Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
REKREACE A KULTURA 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 [ 55711 KE| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K& 98 808 KE&| 106 816 KE&| 121 138 KE&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 4 862 K& 6 983 K¢ 7722 K¢ 8 519 K¢ 8575 K& 10060 K& 11508 KE| 12933 K&| 15617 K&| 18 697 K&
% 8,73% 9,66% 9,71% 9,80% 9,46% 10,18% 10,77% 10,68% 11,07% 10,85%
Celkové spotrebni vydani 2008 | 67 345 KE| 83 529 K&| 93 245 K& 99 652 K&[ 105 892 K& 112 250 K¢&| 123 723 K¢&| 136 016 KE&| 159 068 KE| 198 962 K&
vydani na skupinu 6 152 K& 8 366 K& 8919 KE| 10478 KE[ 10495 Ke[ 12 051 K&| 13242 K&| 14 590 K&| 18 032 K&| 23 110 K&
% 9,14% 10,02% 9,57% 10,51% 9,91% 10,74% 10,70% 10,73% 11,34% 11,62%
Celkové spotiebni vydani 2011 [ 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K¢&| 116 488 K&[ 120 929 K&[ 136 701 KE&| 145 576 KE&| 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 4 898 K& 8 499 K¢ 9583 KE| 10196 KE[ 11094 KE| 12094 K&| 13 888 K&| 15528 K&| 17 017 K&[ 22 167 K&
% 7,59% 9,67% 9,64% 9,48% 9,52% 10,00% 10,16% 10,67% 10,30% 10,41%
Vydaje 2008/2006 * 0,41 0,36 -0,14 0,72 0,45 0,55 -0,07 0,05 0,27 0,76
Vydaje 2008-2006 1290 K& 1383 K& 1197 K& 1959 Ké 1920 K& 1991 K& 1734 K& 1657 KE| 2415KE| 4413 K&
Vydaje 2011/2008 * -1,54 -0,34 0,07 -1,04 -0,39 -0,73 -0,54 -0,06 -1,03 -1,21
Vydaje 2011-2006 -1254 K& 133 K& 664 K& -282 K& 599 K¢ 43 K& 646 K& 938 K&| -1 015 K& -943 K&
Vydaje 2011/2006 * -1,14 0,02 -0,07 -0,32 0,06 -0,18 -0,61 -0,01 -0,76 -0,45
Vydaje 2011-2006 36 K& 1516 K& 1861 K& 1677 KE| 2519KE| 2034 Ke| 2380Ke[ 2595 Keé 1400 K&| 3470 K&

_ * procentni bod

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Také ve skupiné spotiebniho koSe Rekreace a kultura, vykazuji vyssi vydaje domacnosti
s vyS§imi piijmy. Tato skupina zahrnuje dovolenou skomplexnimi sluzbami, rekreacni,
sportovni a kulturni sluzby, herny a loterie, noviny, knihy, papirenské zbozi, zafizeni
a vybaveni audiovizualni, fotografickd a zafizeni pro zpracovani dat, ale i dalsi vyrobky
dlouhodobé¢ spotieby pro rekreaci a kulturu, kvétiny, zahrady a domaci zvifata. Z celkového

penézniho vydani domécnosti tvofi tato skupina 8-12 % vydaji kazdé ptijmové skupiny.
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Nejnizsi piijmova skupina vydavala na potizeni téchto statkii okolo 5 000 K¢ ro¢n¢€, vydani
nejvyssi ptijmové skupiny ¢inilo cca 22 000 K¢ rocéné. Je zajimavé, ze rozdil ve vydani
nejnizsi a nejvyssi prijmové skupiny v K¢ je vice jak 15 000 K¢, cozZ tvoii témét Y4 celkovych

cvwr v

vydajii nejnizsi ptijmové skupiny.

Vvyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi se ceny tohoto statku nijak vyrazné¢ neménily, dokonce u nich doslo
K mirnému snizeni o 1,6%. Ceny rekreaci a kultury tak byly ve sledovaném obdobi téméf
neménné. Zadna z ptijmovych skupin za sledované obdobi nebyla nucena v disledku inflace

omezit svoji spotfebu (viz tabulka ¢. 20 a ¢. 21 v pfiloze).
Vzdélavani

Tabulka 16 - Skupina spotifebniho kose Vzdélani

Porovnani spotieby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle ¢istého penézniho pfijmu na osobu
Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych [ Osmych | Devatych | Desatych
VZDELAVANI 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 431 Ké 592 K& 427 K& 519 K& 438 K& 429 K& 659 K& 483 K& 530 K& 873 K&
% 0,77% 0,82% 0,54% 0,60% 0,48% 0,43% 0,62% 0,40% 0,38% 0,51%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 567 K& 617 K& 694 K& 561 K& 672 K& 574 K& 610 K& 680 K&| 1208 K& 873 K&
% 0,84% 0,74% 0,74% 0,56% 0,63% 0,51% 0,49% 0,50% 0,76% 0,44%
Celkové spotfebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K| 212 960 K&
vydani na skupinu 557 K& 833 K& 724 K& 631 K& 694 K& 627 K& 613 K& 555 K& 615 KE| 1653 Ké
% 0,86% 0,95% 0,73% 0,59% 0,60% 0,52% 0,45% 0,38% 0,37% 0,78%
Vydaje 2008/2006 * 0,07 -0,08 0,21 -0,03 0,15 0,08 0,12 0,10 0,38 -0,07
Vydaje 2008-2006 136 K& 25 K& 267 K& 42 K& 234 K& 145 K& -49 K& 197 K& 678 K& 0 Kg&
Vydaje 2011/2008 * 0,02 0,21 -0,02 0,02 -0,04 0,01 -0,04 0,12 -0,39 0,34
Vydaje 2011-2006 -10 K& 216 K& 30 K& 70 K& 22 K& 53 K& 3Ke -125 K& -593 K& 780 K&
Vydaje 2011/2006 * 0,09 0,13 0,19 -0,01 0,11 0,08 0,17 -0,02 0,00 0,27
Vydaje 2011-2006 126 K& 241 K& 297 K& 112 K& 256 K& 198 K& -46 K& 72 K& 85 K& 780 K&

(Zdroj: CSU - Vlastni zpracovéni)

r

Desata skupina spotifebniho koSe Vzdélavani, tvofila nejnizs$i penézni vydani u kazdé
z ptijmovych skupin (méné nez 1% z celkového vydani domacnosti). Struktura této skupiny
spotfebniho kose zahrnuje vSechny typy vzdélani, tj. pfedskolni, zakladni, stfedni, pomaturitni

nastavbové, vyssi, vysokoskolské a jiné nedefinované podle trovné.

Nejnizsi pfijmova skupina rocné¢ vydala na vzdélavani okolo 500 K¢ na osobu, kdezto
U nejvyssi piijmové skupiny to bylo v roce 2006 cca 900 K¢ rocné na osobu a v roce 2011 jiz
zhruba 1700 K¢ ro¢né na osobu. Nejvetsi nartst vydaji byl u skupiny s nejvysSimi piijmy,

kde se vydaje zvysily az o 89%.
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Vvyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi se ceny na pofizeni téchto statkd zvysily o 15,1 %. Naklady domécnosti
vydavané na tuto skupinu spotfebniho kose zlistaly v procentnim vyjadreni téméf nemeénné,
pohybovaly se stale okolo jednoho procenta. Spotiebu vSak musely omezit skupiny sedma a
osma piijmova skupina, které nedokazaly ustat nartst cen vlivem inflace (viz tabulka ¢. 20 a

¢. 21 v ptiloze).

Stravovani a ubytovani

Tabulka 17 - Skupina spotifebniho koSe Stravovani a ubytovani

Porovnani spotreby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle cistého penézniho pfijmu na osobu

Nejnizsich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych | Osmych | Devatych | Desatych
STRAVOVANI A UBYTOVANI 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotiebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&| 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 2764 KE| 4075KE[ 3635KE| 4106 KE| 3844 KE| 4657KE| 5720KE| 6204 K&| 7587 Ke| 9094 K&
% 4,96% 5,64% 4,57% 4,72% 4,24% 4,71% 5,36% 5,12% 5,38% 5,28%
Celkové spotiebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 K&| 136 016 K&| 159 068 K&| 198 962 K&
vydani na skupinu 3899KE| 3941KE 4064 K| 4914KE| 4836KE 6040KE| 6753Ke| 7524 KE| 8151 K&[ 11052 K&
% 5,79% 4,72% 4,36% 4,93% 4,57% 5,38% 5,46% 5,53% 5,12% 5,55%
Celkové spotiebni vydani 2011 | 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&[ 120 929 K&| 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 K&| 212 960 K&
vydani na skupinu 3265KE| 5039KE| 5618K8| 4952Ke| 5247 KE| 5406 KE| 6709Ke| 7029KE[ 9102 K&[ 11104 K&
% 5,06% 5,74% 5,65% 4,60% 4,50% 4,47% 4,91% 4,83% 5,51% 5,21%
Vydaje 2008/2006 * 0,83 -0,92 -0,21 0,21 0,32 0,67 0,10 0,41 0,25 0,28
Vydaje 2008-2006 1135 K& -134 K¢ 429 K¢ 808 K& 992 K¢ 1383 K& 1033 K& 1320 K& 564 K¢ 1958 K&
Vydaje 2011/2008 * 0,73 1,02 1,29 -0,33 -0,06 -0,91 -0,55 0,70 0,39 0,34
Vydaje 2011-2006 -634 K&| 1098 KE| 1554 K& 38 K& 411 K& -634 K& -44 K& -495 K& 951 K& 52 K&
Vydaje 2011/2006 * 0,10 0,10 1,08 0,12 0,26 -0,24 -0,45 -0,29 0,13 -0,07
Vydaje 2011-2006 501 K& 964 K&| 1983 K& 846 K&| 1403 K& 749 K& 989 K& 825 KE|  1515K&[ 2010 K&
_ *procentni bod

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Jedenacta skupina spotfebniho koSe Stravovani a ubytovani zahrnuje stravovani
Vv restauracich nebo jidelnach a vydaje na ubytovaci sluzby. V priméru vydaje na tyto statky
¢inily okolo 5,5 % z celkového ro¢niho vydani kazdé domacnosti. Tyto vydaje se v prib&éhu
let nijak vyznamné neménily. Vyraznéjsi zména nastala u tfeti pfijmové skupiny, kde vydaje

na stravovani a ubytovani vzrostly za sledované obdobi o 55 %.

Duvodem naristu vydaji zde nebylo zvySeni spotieby, ale prubézné zvySovani cen potravin a
ubytovacich sluzeb. To zapfi¢inila jednak Spatnd produkce, ale také zasahy statu, ktery se
snazil vyrovnavat rozdily k ostatnim statim Evropské unie a tlumit vladni deficity zvySenim
DPH. To se ve sledovaném obdobi zvySila hned dvakrat. Nejdiive vyraznym zvySenim
snizené dan€ z 5 % na 9 % v roce 2008 a nasledné zvyseni obou sazeb dani, zakladni i snizené

a to vzdy o jedno procento, tedy na 10 % snizené sazby a 20 % zékladni sazby.
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Na stravovani a ubytovani vynaklddaly domécnosti z nejnizSich ptijmovych skupin okolo
3 000 K¢ na osobu ro¢n¢, kdezto u nejvyssi ptijmové skupiny to bylo primérné 10 000 K¢ na

osobu ro¢né.

Vyvoi podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi se ceny na pofizeni téchto statkii zvysily o 18,7 %. ZvySeni zapfi¢inilo
zdrazeni cen vstupil (potraviny a napoje). Vydaje domécnosti na tuto skupinu spotiebniho
kose zistaly ve stejné vysi a pohybovaly se stale mezi 4 % - 6 %. Vliv inflace vSak neustaly
prvni, Sesta, sedma a osma piijmova skupina, které byly nuceny omezit spotfebu (viz tabulka

& 20a & 21 v piiloze).

Ostatni zbozi a sluzby

Tabulka 18 - Skupina spotfebniho kose Ostatni zboZi a sluzby

Porovnani spotieby v letech 2006-2008-2011 - domacnosti dle €istého penézniho pfijmu na osobu
NejnizSich | Druhych Tretich Ctvrtych Patych Sestych | Sedmych [ Osmych | Devatych | Desatych
OSTATNI ZBOZi A SLUZBY 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Celkové spotfebni vydani 2006 | 55711 K&| 72292 K&| 79 553 K&| 86 942 K&| 90 616 K&| 98 808 K&[ 106 816 K&| 121 138 K&| 141 116 K&| 172 246 K&
vydani na skupinu 5578 KE| 7154 KE| 7220KE| 7812KE| 8693 KE[ 10089 K&[ 11429 K&| 13270 K&| 16 622 KE| 20 192 K&
% 10,01% 9,90% 9,08% 8,99% 9,59% 10,21% 10,70% 10,95% 11,78% 11,72%
Celkové spotfebni vydani 2008 | 67 345 K&| 83 529 K&| 93 245 K&| 99 652 K&| 105 892 K&| 112 250 K&| 123 723 KE| 136 016 KE| 159 068 KE&| 198 962 K&
vydani na skupinu 6306 KE| B8121KE| 8774KE| 8919KE| 10804 K&| 11664 K&| 13 644 K&| 15 050 K&| 18 464 K&| 24 540 K&
% 9,36% 9,72% 9,41% 8,95% 10,20% 10,39% 11,03% 11,06% 11,61% 12,33%
Celkové spotfebni vydani 2011 [ 64 520 K&| 87 848 K&| 99 417 K&| 107 558 K&| 116 488 K&| 120 929 K&[ 136 701 K&| 145 576 K&| 165 164 KE| 212 960 K&
vydani na skupinu 6249KE| 9739KE| 10545KE| 9960 K[ 11247 K&| 12666 K&| 15180 KE| 16 505 KE| 21 110 K&| 26 946 K&
% 9,69% 11,09% 10,61% 9,26% 9,66% 10,47% 11,10% 11,34% 12,78% 12,65%
Vydaje 2008/2006 * 0,65 0,17 0,33 0,04 0,61 0,18 0,33 0,11 0,17 0,61
Vydaje 2008-2006 728 K& 967 K| 1554Ke[ 1107 KE[ 2111KE 1575KE| 2215KE| 1780KE| 1842KE| 4348KeE
Vydaje 2011/2008 * 0,32 1,36 1,20 0,31 0,55 0,08 0,08 0,27 1,17 0,32
Vydaje 2011-2006 57KE| 1618KE[ 1771KE[  1041KS 443KE| 1002KE[ 1536 KE| 1455KE| 2646 KE| 2406 K&
Vydaje 2011/2006 * -0,33 1,19 1,53 0,27 0,06 0,26 0,40 0,38 1,00 0,93
Vydaje 2011-2006 671KE| 2585KE[ 3325KE| 2148KE| 2554 KE| 2577 KE| 3751 KE| 3235KE[ 4488KE[ 6754 K&

_ * procentni bod

(Zdroj: CSU - Vlastni zpracovani)

Posledni skupina spotiebniho koSe Ostatni zboZi a sluzby zahrnuje kadetnické salony
a zafizeni osobni péce, elektrické ptistroje pro osobni véci, ostatni pfedméty a vyrobky pro
osobni péci, socidlni péci a pojisténi jako je napiiklad Zivotni nebo souvisejici s bydlenim ¢i
dopravou a jiné. Vydaje Vv této skupiné byly mezi 8-12 % celkového spotiebniho vydani kazdé

A4 %

domacnosti. | zde u domacnosti vysSich ptijmovych skupin bylo vySsi penézni vydani na tyto
statky, okolo 24 000 K¢ na osobu ro¢né, kdezto u nejnizsi piijmové skupiny bylo vydani jen
zhruba 6 000 K¢ na osobu ro¢n€. Narust vydaju byl zapfi¢inén napiiklad vyssimi cenami
pojistek, CastéjSim navstévovanim zkraslovacich saloni a vyuzivanim jinych sluzeb pro

osobni péci.
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Vyvoj podle spotiebitelského indexu cen

Za sledované obdobi ceny na pofizeni téchto statkd vzrostly o 12,5 %. V tomto segmentu
pfijmova skupina. Snizeni spotieby vSak bylo nepatrné, okolo 1 %. Ostatni piijmové skupiny

inflacni vlivy ustaly a jejich spotfeba naopak vzrustala (viz tabulka ¢. 20 a €. 21 v pfiloze).

4.1.2 Porovnani struktury spotieby ¢eskych domacnosti s Italii v letech
2006 a 2011

Italie je jednou z vyspélych evropskych zemi. V roce 2012 méla Italie 59,3 mil. obyvatel, to
je 6x vice nez Ceska republika. Z regionalniho hlediska se Italie d&li do 20 krajii. V obdobi
od roku 2006 do 2011 v Italii stoupla nezaméstnanost z 6,8 % na 8,4 %. Ceska republika ke
konci roku 2011 vykazovala miru nezaméstnanosti 8,6 %. Z tohoto hlediska byla Italie v roce
2011 porovnatelna s Ceskou republikou. I pfes zvyseni nezaméstnanosti bylo vydani italskych
domacnosti V jednotlivych letech 2006 a 2011 na piiblizné stejné Grovni a pohybovalo se
okolo 1225 EUR/mésic/osoba, coz je rocné 360 000 Kc/osoba. Pro srovnani, v roce 2011

méla nejvyssi ,,desata prijmova skupina v Ceské republice vydani 213 000 K¢&/rok.

Primérna ceskda domacnost méla v obdobi od roku 2006 do 2011 ro¢ni vydani cca

120 000 K¢&. Primérnd italskd domécnost méla ve stejném obdobi vydaje cca 3x vyssi.

Metoda zpracovavani statistickych dat je v Italii odliSnd od metody zpracovavani statistickych
dat v Ceské republice. Cesky statisticky Gifad vykazuje udaje na osobu a domacnosti rozdéluje
podle decilového déleni na deset ptijmovych skupin. ltalsky statisticky Gfad vykazuje tidaje
na domacnost (prumérnou domacnost zde tvoti 2 osoby). Na misto decilového rozdéleni
(deseti piijmovych skupin) v§ak pouziva déleni podle profese, do Sesti nasledujicich skupin:

. podnikatel

.0OSVC

. manazefi

. zamestnanci

. duchodci

AN O AW N

. nezameéstnani
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Jak uz bylo uvedeno v metodice této bakalarské prace, proto, aby se daly porovnavat ceské
statistick¢é udaje s italskymi, je tfeba volit pouze mezi porovnatelnymi hodnotami. Pro tcely

této bakalarské prace je proto provedeno nasledujici porovnani na referencnim vzorku:

a) oproti nejvyssi Ceské piijmové skupiné (desata ptijmova skupina) je porovnana nejvyssi
italska ptijmova skupina (podnikatelé),

b) oproti stfedni ¢eské piijmové skuping (Sesta pfijmova skupina) je porovnana italska stiedni
piijmova skupina (zaméstnanci),

C) oproti nejnizsi Ceské piijmové skupiné (prvni piijmova skupina) je porovnana italska
nejnizs§i prijmova skupina (dichodci a nezaméstnani). Dichodci a nezaméstnani zde byli
sloueni do jedné skupiny proto, nebot’ struktura nejnizsi piijmové skupiny v CR zahrnuje

taktéz duchodce a nezaméstnané.

Pro lepsi ptfedstavu srovnavani referencniho vzorku ceskych a italskych domacnosti je dale
potieba znat jejich primérné ro¢ni piijmy. Pfijmy italskych a Ceskych domacnosti se lisi
ajsou podle dostupnych statistik 2,5 x vy$si nez pifjmy v Ceské republice. Avsak pomér

mezi pfijmem obou domacnosti a spotiebou je zhruba stejny.

Pro porovnani objemu vydaji je vybrano 6 skupin ze spotiebniho kose, které nejvice zasahuji

do spotieby domacnosti nebo mohou byt odlisné od ¢eskych (vlivem italskych zvyklosti):
1. Potraviny a nealkoholické napoje,

2. alkoholické napoje a tabak,

3. bydleni,

4. zdravi,

5. doprava

6. volny Cas a rekreace.

Tabulky se statistickymi udaji jsou uvedeny zamérné v eurech, aby procentualni porovnani
jednotlivych spotiebnich vydani k celkovému spotiebnimu vydani nebylo ovlivnéno zménou

kurzu eura.
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Tabulka 19 - Spotiebni vydani italskych domacnosti v roce 2006 a 2011 u 6 vybranych skupin spotiebniho koSe

podnikatelé zaméstnanci |dichodci a nezaméstnani
Spotirebni vydani 2006 € 23 142 €14 769 € 11 549
Potraviny a nealkoholické napoje €3134 € 2 891 €2426
% 13,54% 19,58% 21,06%
Alkoholické napoje, tabak € 461 € 295 €181
% 1,99% 2,00% 1,57%
Bydleni € 5759 € 3249 € 3380
% 24,89% 21,99% 29,19%
Zdravi € 565 €482 € 475
% 2,44% 3,27% 4,10%
Doprava € 3 550 € 2490 €1 391
% 15,34% 16,86% 12,04%
Volny €as, rekreace €1205 € 687 € 449
% 5,21% 4,65% 3,89%
podnikatelé zaméstnanci |dichodci a nezaméstnani
Spotrebni vydani 2011 € 23 142 € 14 582 €12 136
Potraviny a nealkoholické napoje € 3034 € 2909 € 2 505
% 14,35% 19,95% 20,66%
Alkoholické napoje, tabak € 264 € 291 €189
% 1,25% 2,00% 1,57%
Bydleni €5721 € 3 606 €3934
% 27,07% 24,73% 32,36%
Zdravi €615 € 469 € 523
% 2,91% 3,22% 4,28%
Doprava €3370 € 2 465 €1408
% 15,94% 16,91% 11,63%
Volny ¢as, rekreace €1031 €613 €442
% 4,88% 4,21% 3,64%

(Zdroj: istat.it — Vlastni zpracovani)

Skupina potraviny a nealkoholické napoje

Ve skupiné spotfebniho koSe Potraviny a nealkoholické napoje se vydaje italskych
a ¢eskych domécnosti vyrazné neliSi, procentudlné se pohybuji kolem 15% - 24%. Také
vydaje nejnizsi italské prijmové skupiny (diichodci a nezaméstnani) jsou procentualné shodné
a vydaji ¢eskych domacnosti v nejnizsi piijmové skupiné (¢eskd domacnost — cca 24%, italska
domacnost — cca 21%). U stiedni ptijmové skupiny (italské skupiny zaméstnanci a Sesté Ceské
pfijmové skupiny) ¢ini vydaje na potraviny a nealkoholické néapoje shodné cca 20%
z celkového spottebniho vydani. Nejvyssi piijmova skupina (italskd skupina podnikatelé
aceska desata piijmovéa skupina) vynalozi na potraviny a nealkoholické napoje také

procentudlné stejné, cca 15 % z celkového spotiebniho vydani.
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v

ptijmova skupina ma niz$i ro¢ni piijmy (i s ohledem na rozdilnost realnych pfijma v obou

zemich).

skupinou (dichodci a nezaméstnani) procentualni rozdil vydaji na tyto statky ve vysi 8%,
v roce 2011 to bylo 6%. Tak jako ¢eské domacnosti, i domacnosti italské S vy$$imi piijmy
nenakupuji vyznamné vys$$i mnozstvi potravin a nealkoholickych napojti, ale mohou si

dovolit kvalitn&jsi a drazsi statky.

Skupina Alkoholické napoije a tabak

Tato skupina byla ve vybranych skupinach spotiebniho kose italskych domacnosti zahrnuta
pravé proto, Ze Italové jsou znami svou oblibou k vinu a tabikovym vyrobkam. Zadna
z italskych pfijmovych skupin vSak nepiekrocila hranici 2 % vynaloZenych vydaji
z celkového rozpoctu domécnosti. U Ceskych domécnosti se spotieba u kazdé z piijmovych
skupin v roce 2006 i v roce 2011 pohybovala okolo 3 %. Vydani na jednotlivé statky této
skupiny spotiebniho koSe je rozdilné a je ovlivnéno zavedenou vyrobou a zvyklostmi kazdé
zemé. Cesi, jakoZto vyrobei piva preferuji pivo a Italové, jakozto vyrobci vina upfednostiiuji

v

vino (v Italii je vino lacingjsi nez pivo a v CR naopak).

Skupina Bydleni

Vyznamnou ¢ast rozpoctu italskych domacnosti tvoii vydaje na bydleni a sluzby s nim
spojené. Italské domacnosti vydavaly v roce 2006 i v roce 2011 na bydleni kolem az 30 %
z celkového spotiebniho vydani. V Ceské republice tyto vydaje nepiesahly 25,12 %. | zde je
vyznamny rozdil v penéZnim vydani na pofizeni tohoto statku. Mezi italskymi domacnostmi
S nejvysSimi a nejniz$imi piijmy rozdil tvofil az €2 500. Italové si zakladaji na vyssi kvalité
bydleni. Vice jak 70% Italt bydli ve vlastnim byt¢ nebo domé&. Preferuji vétsi a prostorné;jsi
byty a domy, proto jsou jejich vydaje na bydleni u vSech piijmovych skupin vyssi nez u

¢eskych domécnosti.

50



Skupina Zdravi

V Ceské republice se v obdobi od roku 2006 do roku 2011 nejvice zvysily vydaje doméacnosti
na porfizeni statki ve skupiné Zdravi (v roce 2006 to byla necela 2 % a vroce 2011 jiz
2,5 %). Je tak zajimavé porovnat, jak tomu bylo v italskych domacnostech. Vydaje italskych
domacnosti na pofizeni tohoto statku Cinily v roce 2006 i vroce 2011 primémé 3,5 %
z celkové spotiebniho vydani. Nelze vsak ztohoto dovodit, zda italské zdravotnictvi je

nakladné;si.

Skupina Doprava

Na dopravu vynakladaji diichodci a nezaméstnani v Italii okolo 12 % z celkového spottebniho
Zaméstnanci vynakladaji na dopravu cca 17 % (Ceska Sesta ptijmova skupina vynakladala jak
v roce 2006 tak v roce 2011 na dopravu okolo 10 %). Nejvyssi skupina Podnikatelé vynaklada
na dopravu cca 15,5 % (nejvyssi Ceska pfijmova skupina vynakladala okolo 16%). Ceny
pohonnych hmot v EU jsou pfiblizné srovnatelné a pfijmy Itald jsou 2,5x vyssi, z toho lze
usuzovat, ze Italové preferuji jiny zptisob dopravy nez v Ceské republice. Vétsina Itali

pouziva k piepravé motocykl nebo automobil. Méné je vyuzivana hromadna doprava.

Skupina Volny ¢as a rekreace

Na potizeni tohoto statku vynakladali v roce 2006 i v roce 2011 podnikatelé v Italii okolo
6 %, zaméstnanci okolo 4,5 % a diichodci a nezaméstnani okolo 3,5 % z celkové spotiebniho
vydani. Ceska nejvyssi piijmova skupina v roce 2006 i v roce 2011 vynaloZzila na potizeni
Vzhledem ke srovnatelnym cendm rekreacnich pobytl a zahrani¢nich zajezda a 2,5x vySSim
piijmém Italti, si mohou Italové dovolit utratit vice penéz nez Cesi na pofizeni téchto statkil.
Také diky geografické poloze Italie, kde jsou jedny z nejnavstévovangjsich plazi a horskych

lokalit v Evropé, nemusi Italové za rekreaci cestovat do zahranici.
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5 Zavér

Provedenou analyzou ve zménach vydaju Ceskych doméacnosti v letech 2006 - 2011 byly

zjistény nasledujici skutec¢nosti:

Od roku 2006 do roku 2011 se v§em pfijmovym skupinam zvysily pfijmy v priméru o 35 %.

fv v

a U nejvyssi piijmové skupiny se piijmy zvysily z 274 000 K¢ na 358 000 K¢/rok/osoba.

I pfes toto navySeni pifijmi méla nejnizsi piijmova skupina ve sledovaném obdobi vyssi
vydani, nez byly jeji pfijmy. Tuto skutecnost potvrzuje ve svych statistickych zjiSténich
i Cesky statisticky afad a hovoii o novém jevu, kdy nékteré domacnosti své spotiebni vydaje
financuji v poslednich letech ve stale vétsi mife dluhem. Jesté v roce 2006 byl tento jev patrny
nejen u nejnizsi prijmové skupiny, ale také u druhé a tieti ptijmové skupiny. Do roku 2011 se
druha a tfeti pfijmova vSak stimto jevem vyrovnala a zacala efektivnéji hospodafit se

svymi domécimi rozpocty.

Dale byl sledovan vliv inflace na spotiebni vydani ¢eskych domacnosti. Z tohoto hlediska byl
jako nejhorsi shledan rok 2008, kdy inflace dosahla vyse 6,3 % a zptisobila tzv. ,,cenovy Sok*.
Ten byl vyvolan z n€kolika riznych divodid. Doslo ke zvySeni snizené sazby DPH z 5% na
9% u nékterych druhti zbozi a sluzeb a dale zvySeni spotfebni dané u tabakovych vyrobki.
V tomto roce doSlo k vyraznému vzestupu cen potravin a cen energii a regulované¢ho

najemného, a déle k zavedeni regulacnich poplatkli ve zdravotnictvi.

ptijmové skupiny pak bylo zjisténo, ze nejnizsi piijmova skupina vydavala v roce 2006 skoro
polovinu z celkového spotiebniho vydani primarné za potraviny a nealkoholické napoje (cca
25 %) a za bydleni a sluzby s tim spojené (cca 22%). Potadi ostatnich vydajovych skupin byl
nasledujici: Ostatni zbozi a sluzby, Rekreace a kultura, Doprava, Odivani a obuv, Posty
a komunikace, Bytové vybaveni, Stravovani a ubytovani, alkoholické napoje a tabak, Zdravi

a vzdélavani.

V roce 2011 jiz byla struktura vydaji nejnizsi piijmové skupiny pozménéna. Na prvni piicku
se dostala skupina spotiebniho kose Bydleni (cca 25%). Vydaje za potraviny a nealkoholické

napoje (cca 24 %) se posunuly na druhé misto. Tato zména byla zplsobena piedevSim
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rostoucimi cenami energii, vody a najemného. Dale se zvySily vydaje | v nasledujicich

skupinach spotiebniho kose: Doprava, Posty a komunikace, Stravovani a ubytovani.

U nejvyssi piijmové skupiny vypadaly vydaje v roce 2006 nasledovné. Nejvétsi vydaje byly
do skupiny spotiebniho koSe Bydleni (cca 25 %). Za touto skupinou nasledovala skupina
spotiebniho kose Doprava (cca 16 %). Teprve tieti skupinou vydaji byly potraviny (cca
15%). Dale byly vydaje v nasledujicim pofadi: Ostatni zbozi a sluzby, Rekreace a kultura,
Bytové zatizeni, Odivani a Obuv, Stravovani a ubytovani, Posty a komunikace, Alkoholické

napoje a tabak, Zdravi a Vzdélavani.

Vroce 2011 nedoSlo u nejvyssi piijmové skupiny téméef k zddné zméné ve struktufe
vydajovych skupin oproti roku 2006. Pouze u skupiny spottebniho koSe Zdravi doslo

K mirnému navyseni (cca 0,6 %), coz mé¢lo za nasledek zménu potadi vydajovych skupin.

vypofadavat nejvice s naklady na Bydleni. U nejvyssi piijmové skupiny zadny z vliva
pusobicich na zvySeni vydaju domacnosti nijak vyrazné nezasahl do jejich struktury

spottebniho vydani.

Podle idajii Ceského statistického Gifadu doslo ve sledovaném obdobi ke sniZeni cen pouze ve
Styfech skupinach spotiebniho kose. Slo o skupiny: Odivani a obuv, Bytové vybaveni, Posty

a komunikace a Rekreace a kultura. U vsech ostatnich skupin se ceny zvySovaly.

Nekteré piijmové skupiny byly ve sledovaném obdobi nuceny vlivem nartstu cen omezovat
spotiebu. U skupiny spotiebniho kose Potraviny a nealkoholické néapoje muselo ve
sledovaném obdobi pét prijmovych skupin z deseti omezit spotiebu. U skupiny Alkoholické
napoje a tabak to bylo dokonce osm piijmovych skupin z deseti. Ke tfetimu nejvyraznéjSimu
snizovani spotieby doSlo v segmentu spotiebniho kose Stravovani a ubytovani, kde ve

sledovaném obdobi musely snizit svoji spotiebu Ctyfi piijmové skupiny z deseti.

Vlivem nartGstu cen energii se omezeni spotieby dotklo nejvice druhé a treti pfijmové

skupiny. Zavedeni regulacnich poplatki ve zdravotnictvi dopadlo nejvice na nejnizsi

ptijmovou skupinu, ktera v segmentu spotiebniho kose Zdravi musela spotiebu snizit.
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v

spotiebniho kose musela omezit spotiebu v péti skupinach: Potraviny a nealkoholické napoje,

Alkoholické napoje a tabak, Zdravi, Stravovani a ubytovani a Ostatni zbozi a sluzby.

V ramci srovnani struktury vydaji ¢eskych a italskych domacnosti bylo zjisténo, ze italské
domécnosti maji ptiblizné stejnou procentudlni strukturu vydaji jako domacnosti ¢eské a to
i piesto, Ze jejich vyse piijmi je cca 2,5x vys§i nez v Ceské republice. Ceské domacnosti
vynakladaji vice financ¢nich prostfedkii za potraviny a nealkoholické népoje, alkoholické
napoje, tabak a rekreace. Italské domacnosti vynaklddaji vice financnich prostiedkii na
bydleni, dopravu a na zdravi. Nékteré rozdily ve struktufe spotiebniho kosSe jsou odivodnéné,
geografickou polohou Italie (turisticky atraktivni destinace — hory, mofe), tradicemi
a zvyklostmi Italti (preference kvalitniho bydleni), ale také odlisnou moznosti k produkci

nékterych vyrobku (Vino, citrusy atd.).
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8 Seznam zkratek

DPH — Dai z ptidané hodnoty

CZ-COIPCOP - klasifikace spotieby v Ceské republice
CPI — Index spotiebitelskych cen

CR — Ceska republika

CSU — Cesky statisticky ufad
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9 Prilohy

Tabulka 20 - Narust vydaji domacnosti a cen za obdobi 2006-2011

Narust vydaju za celé obdobi Nejnizsich | Druhych | Tretich | Ctvrtych | Patych | Sestych |Sedmych| Osmych |Devatych|Desatych narust cen za celé
2006-2011 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% 10% obdobi 2006-2011
POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE 1,11 1,12 1,13 1,18 1,23 1,17 1,20 1,13 1,15 1,18 15,8
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 0,91 1,05 1,21 1,37 1,20 1,28 1,69 1,13 1,23 1,27 35,5
ODiVANi A OBUV 1,04 1,16 1,27 1,04 1,02 0,96 1,09 1,06 1,09 1,04 15,2
BYDLENI, VODA, ENERGIE, PALIVA 1,32 1,19 1,14 1,33 1,38 1,38 1,47 1,35 1,28 1,37 31,7
BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENi;
DOMACNOSTI; OPRAVY 1,17 1,07 1,01 1,01 1,29 1,09 1,10 1,12 1,06 1,15 3,5
ZDRAVI 1,38 1,62 1,65 1,58 1,66 1,56 1,94 1,75 1,63 1,57 44,6
DOPRAVA 1,16 1,45 1,56 1,39 1,20 1,24 1,25 1,12 1,03 1,20 3,9
POSTY A TELEKOMUNIKACE 1,17 1,18 1,25 1,12 1,26 1,07 1,13 1,13 1,13 1,05 3,5
REKREACE A KULTURA 1,01 1,22 1,24 1,20 1,29 1,20 1,21 1,20 1,09 1,19 1,6
VZDELAVANi 1,29 1,41 1,70 1,22 1,58 1,46 0,93 1,15 1,16 1,89 15,1
STRAVOVANI A UBYTOVANI 1,18 1,24 1,55 1,21 1,36 1,16 1,17 1,13 1,20 1,22 18,7
OSTATNi ZBOZi ASLUZBY 1,12 1,36 1,46 1,27 1,29 1,26 1,33 1,24 1,27 1,33 12,5

* skupiny, které musely omezit spotfebu

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovani)

Tabulka 21 - Indexy spoti-ebitelskych cen v obdobi 2006-2011

Index spotrebitelskych cen v %- primérna roéni mira inflace
Retézové indexy bazické indexy
2005/2006(2006/2007(2007/20082008/2009/2009/2010/2010/2011 2005/2011

POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE 0,8 4,7 8,1 3,9 1,5 4,6 15,8
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 1,2 10,2 9,9 6,5 4,6 3,1 35,5
ODIVANi AOBUV 6 0,8 1,1 2,5 2,6 2,2 -15,2
BYDLENI, VODA, ENERGIE, PALIVA 6,3 3,4 10,3 7,2 1,7 2,8 31,7
BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENi, DOMACNOSTI; OPRAVY -1,3 -0,1 0,5 0,6 -0,5 -1,5 -3,5
ZDRAVI 4,7 3,6 31,4 3,2 52 2,9 44,6
DOPRAVA 1,6 0,4 2,3 5,8 2,6 2,8 3,9
POSTY A TELEKOMUNIKACE 6,8 0 2,7 4,6 2,1 0,9 -3,5
REKREACE A KULTURA 1,4 0 0,8 0,9 -1 -1,9 -1,6
VZDELAVANI 3,5 2,4 2,7 2,7 1,6 2,2 15,1
STRAVOVANI A UBYTOVANi 2,6 2,8 7 2,3 2,5 1,5 18,7
OSTATNI ZBOZi A SLUZBY 1,9 2,1 4,7 1,9 1 0,9 12,5

Index spotrebitelskych cen v %- primérna ro¢ni mira inflace

2005-2008(2008-2011(2005/2011
POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE 13,6 2,2 15,8
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 21,3 14,2 35,5
ODIVANi AOBUV 7.9 7.3 -15,2
BYDLENI, VODA, ENERGIE, PALIVA 20 11,7 31,7
BYTOVE VYBAVENI, ZARIZENI, DOMACNOSTI; OPRAVY -0,9 -2,6 -3,5
ZDRAVI 39,7 4,9 44,6
DOPRAVA 4,3 0,4 3,9
POSTY A TELEKOMUNIKACE 4,1 7,6 -3,5
REKREACE A KULTURA 2,2 -3,8 -1,6
VZDELAVANI 8,6 6,5 15,1
STRAVOVANI A UBYTOVANI 12,4 6,3 18,7
OSTATNI ZBOZI A SLUZBY 8,7 3,8 12,5

(Zdroj: CSU — vlastni zpracovéni)
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