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VyuZitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Presnéji mély byt vymezeny cile prace

Priace se vyznacuje fadou drobnych nepfesnosti ve formulacich (napf. ,Prvni cil dle
STRATEGIE (2015) se zabyva prekrocovani hranice inosnosti v destinaci, cilem je tedy
rozptylem turistd do SirSiho okoli Jizerskych hor.“

U vyzkumnych otazek méla byt uvedena jejich spojitost s cili prace, cile prace by mély
presnéji korespondovat s cili, popsanymi v zadani prace

Nadmérné pouzivani autorka v textu prace

Kap. 3.1 a 3.2 jsou pomérné obecné a jejich vystupy nejsou ziejmé pouzity v praktické
casti



Nékteré myslenky se zbytecné opakuji, napf. ,Autorka bydlici v nedalekém mésté
(Liberec) méla k oblasti vZdy blizko, o problematiku a zajimavosti Jizerskych hor se
zacala zajimat jesté pfed zpracovani bakalaiské prace.“

Tato ,Hypotéza (¢.8): vétS§ina navstévnikd (min. 60%) nevyuZivd bonusovy program
Jizerky CARD.“ Byla vyzkumem potvrzena, ne jak uvadi opa¢né autorka

Hypotéza (¢.7): min. 50% navstévnikd vyuZivd internetovych zdroji k vyhledavani
informaci o destinaci CHKO Jizerské hory byla vyzkumem vyvracena (jen 46%), ne
potvrzena, jak uvadi autorka

Hypotéza (¢.5), Ze nejvétsi skupinu respondentt tvoii rodiny s détmi (min. 50%) byla
také vyzkumem vyvracena (jen 42%), ne potvrzena, jak uvadi autorka

Hypotéza (¢.4) stanovuje pfevahu jednodenni navstévy s predpokladem min. 40% -
diskuse potvrzeni ¢i vyvraceni hypotézy je dosti neprehledna a obsahuje i chybny odkaz
k hypotéze ¢.3

Soucasti Shrnuti vysledkG prace mél byt prehled vysledkt k vyzkumnym otazkam a
hypotézam

Casto citovany zdroj STRATEGIE (2015) neniv seznamu zdrojd

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:
Prace ptisobi ponékud neusporadanym dojmem, coZ zacina jiZ nepfesnym vymezenim
cilG prace, pokracuje neprili§ presvéd¢ivym vyznénim teoretické ¢asti a jejtho propojeni

s w7z

s casti praktickou, konzistentnosti a navaznostmi v praktické ¢asti a vrcholi rozpacitou
diskusi potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz. Autorka jako by se ve svém textu ,ztracela®“.

Otazky k obhajobé:
Kdo se podili na marketingu destinace CHKO Jizerské hory?

Jaky je obsah marketingu, realizovany managementem CHKO Jizerské hory?
MizZete uvést konkrétni obsah marketingu udrzitelnosti CR v CHKO Jizerské hory?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: E - dobre

V Hradci Kralové, dne 2. kvétna 2016
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