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Anotace

Diplomova prace se vénuje problematice genderovych stereotyptli, které jsou
prezentovany v hudebnich videoklipech soudobych popularnich pisni. Prace je
rozdélena do dvou casti, pficemz prvni, teoretickd ¢ast, je zaméfena na vymezeni
zakladnich pojml a definic, které jsou spjaty s teorii genderu, médii a medialni
komunikaci. Dalsi pasaz prace se zabyva vyobrazovanim genderu v medialnich sdéleni
s diirazem na reklamu a popularni hudbu.

Druhé cast prace se zaobira samotnym praktickym vyzkumem, ktery vychazi
ptedevsim z Goffmanova pohledu na genderovou stereotypizaci v reklamnich sdéleni.
V navaznosti na teoretickou cast jsou analyzovany vybrané hudebni videoklipy.
Pozornost je soustfedéna na identifikovani a popsani mechanismi, prostiednictvim
kterych jsou genderové stereotypy v popularni hudbé reprodukovéany. Zvolené hudebni
klipy byly analyzovany dle postupt zavedenych vramci tzv. obsahové analyzy.
Vysledky analyzy ukazuji, jakymi zplisoby je muzstvi a zenstvi ve videoklipech

soucasné popularni hudby zobrazovano.



Abstract

This thesis deals with the issue of gender stereotypes, which are presented in
music videos in actual popular songs. The work is divided into two parts. The first,
theoretical part is focused on defining the basic concepts and definitions, which are
linked to the gender theory, media and media communications. Next part is showing
gender in media communications with an emphasis on advertising messages and
popular music.

The second part deals with the actual practical research, which is primary based
on Goffman's view of gender stereotyping in advertising messages. In the continuity of
the theoretical part there are analyzed selected music videos. The focus is concentrated
on identifying and describing the mechanisms by which the gender stereotypes in
popular music are reproduced. Selected music clips were analyzed by procedures
established under the content analysis. The results show how the masculinity and the

femininity are displayed in contemporary popular music video clips.
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1. Uvod

Prestoze se postaveni Zen ve spoleCnosti zlepsilo, stale v mnohych jejich oblastech
trvd ur€itd nerovnoprdvnost v postaveni Zen a muzi. Mnohé, co povazujeme za
ptirozené, je ve skuteCnosti socidlnim konstruktem. Idedlni muzské a Zenské
charakteristiky tedy nevyplyvaji zbiologické podstaty, ale jsou vytvafeny
a reprodukovany spolecnosti prostfednictvim socializace. Genderové déleni na
,muzské“ a , zenské* usnadiiuje organizaci spole¢enského zivota, na druhou stranu ale
omezuje moznosti individudlniho uplatnéni jednotliveti. Nékteré skupiny jsou na
zakladé genderového principu zvyhodiiovany, jiné znevyhodiiovéany.

V praxi se Casto miZeme setkat s genderovymi stereotypy, které predpokladaji
,»spravné* chovani muzii a Zen v zavislosti na jejich pohlavi. Stereotypy jsou vazany jak
na jednotlivé cleny spoleCnosti, tak na rtizné c¢asti spoleCenské struktury. Jiného
ohodnoceni se dostdvd oborim, kterym tradicné¢ dominuji muzi, a jiného
feminizovanym oborim jako je napt. Skolstvi. Rozdilnd hodnota v disledku odrazi
nerovhomérnou vysi plati a spoleCenské postaveni. Problematika nerovnosti je
diskutovéana v fad¢ oblastech spole¢enského zivota, jako napf. v roding, zaméstnani ¢i
politice. Genderova studia se mimo to zabyvaji také tématem nasili pachané¢ho na
zenach.

V soucasné dobé miizeme sledovat zvySovani zdjmu o genderovou problematiku,
nartstani poctu prednasek, ¢lankd a odbornych publikaci s touto tématikou. Genderova
studia se také etablovala jako akademicka disciplina a v Ceské republice funguje od
roku 1991 organizace Gender Studies se sidlem v Praze, slouzici zejména jako
informacni, konzulta¢ni a vzdélavaci centrum.

Dtlezitou soucast naseho kazdodenniho Zivota tvofi média. Pravé diky médiim
ziskavame informace, jsou zdrojem =zébavy, vzdélani a také prosttedkem pro
komunikaci. Odbornici se shoduji na faktu, Ze média nasi kulturu nejen reflektuji, ale
také aktivné ovliviiuji a utvaieji. Média totiz patii mezi vyznamné socializujici subjekty,
prostiednictvim kterych se jiz od détstvi u¢ime své piislusné roli — tzn. zenské nebo
muzské, a upeviiujeme si tak svou genderovou identitu. Jednim ze zdkladnich poselstvi

médii je i to, Ze prezentuji jednotné idedly krasy a ,pfirozené* genderové role. Tyto



stereotypni konstrukty pfifazované Zenam a muzim podnécuji k vytvéfeni rtiznych
moralnich, estetickych ¢i spolecenskych hodnot, které jsou poté jen tézko ménitelné.

Diplomova prace se obsahové orientuje na objasnéni problematiky medialnich
sdéleni ve spojeni s genderem. Zikladnim cilem prace je poukizat na zplsob
prezentovani feminity, maskulinity a genderovych vztahti v soudobych médiich
s dirazem na hudebni videoklipy popularnich pisni, protoze pravé v této oblasti
miZeme cCasto nalézt stereotypizaci zenskych a muZzskych roli, se kterou se mohou
ptijemci sd¢leni identifikovat a poté piijimat tyto hodnoty za své a spravné.

V teoretické Casti prace je pozornost soustfedéna na vyklad genderu a teorie médii,
ptiCemz je kladen diraz na provazani téchto dvou témat a zaméfeni se na jednotliva,
v dnedni dob¢ hojné vyuzivand média. Prakticka ¢ast vychdazi z poznatkt teoretické Casti
a opira se zejména o Goffmanovu analyzu genderovych stereotypt v reklamnim sdéleni.
Pomoci metody obsahové analyzy jsou zkoumany zvolené hudebni videoklipy
interpretky Madonny, na kterych jsou dolozeny v nich zobrazované zpusoby feminity

a maskulinity.



2. Uvod ke studiu genderu

2.1. Gender a osobnost

ProtoZe gender tvoii jednu ze zakladnich slozek nasi osobnosti, je hlavnim cilem
této kapitoly objasnéni zdkladnich pojmi a skutecnosti, které se bezprostiedné
vazou k této tématice. Obsah nasledujicich stranek je zaméfen na samotny pojem
gender a jeho odliSeni od pohlavi, dale na utvareni identity jedince, které probiha
prostfednictvim procesu socializace. Pozornost je také soustiedéna na popis
jednotlivych genderovych stereotypti, se kterymi se v praxi bézné setkdvame, a na
genderové role, které jsou urCeny spolecnosti a tim znacné¢ ovliviiuji nase zZivoty.
Vyznamnou soucést prace tvoii také empirické a teoretické studie zabyvajici se

problematikou reprodukce genderovych stereotypti

2.1.1. Identita ¢lovéka

Dle definice vyjadfuje termin gender skutecnost, ze charakteristické rysy muza
a zen nejsou biologicky, nybrz socidlné determinovany. Na ivod této problematiky je
tedy nezbytné vyjasnit rozdil mezi terminy gender a pohlavi, jelikoz mezi sebou mohou
byt nékdy zaménovany. RozliSovani mezi témito dvéma pojmy se zacalo objevovat
od poloviny dvacatého stoleti, kdy veédci a feministky zacali odliSovat mezi
biologickymi danostmi (Zzena a muZz), tedy pohlavim, a vlastnostmi, které jsou
vysledkem kulturnich a socialnich procesii a ocekdvani (feminita a maskulinita) -
genderem. Termin pohlavi tedy souvisi s biologickymi a fyziologickymi znaky
a rozdily, které definuji muze a Zeny. Gender je definovan jako ideologie, ktera vznikla
socialnimi, historickymi a kulturnimi konstrukty (Otnes, 2012).

Pojem gender, neboli rod, byl z feCtiny piejat do celé fady jazykl a stal se tak
jejich nedilnou soucasti. V soucasnosti je gender do ceStiny pienesen zejména
z anglického jazyka. Podle Siklové v sobé tento pojem zahrnuje spoleensky podminéné
a socialni kulturni rozdily, odekavani a specifika muzi a Zen (Siklova v Vé&§inova-

Kalivodova, 1999). Dle Ann Oakleyové neni pravda, Ze muz a Zena tvoii dvé striktné
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oddélené kategorie. Naopak, biologie dokladd i jednotu muzského a Zzenského
(Oakleyova, 2000).

Co tedy znamena byt muzem ¢i zenou? Urcuje genderova ptislusnost mé vlastnosti,
zajmy €i misto v rodin¢ a celé spolecnosti? Dle literatury je Zenskd a muzskd identita
subjektivni pocit feminity nebo maskulinity. Tato identita vznik4 v konkrétnim kontextu
a ma jedine¢ny psychicky rozmér. Protoze Zenstvi a muzstvi nejcastéji chapeme
bipolarng, vymezuji se ve spole¢nosti dvé spravné a zadouci identity — tzv. hegemonni
maskulinita a preferovana femininita. Pozadavky hegemonni maskulinity spliiuje muz
bilé rasy, heterosexudl, dobfe situovany, zdravy a konkurenceschopny, racionalné
uvazujici, vykonny v praci, sexu a sportu, ktery jedna tzv. bez emoci. K vlastnostem
preferované podoby Zenstvi patii ptivab, citlivost a péce o druhé (Valdrova, 2006).

Dle Zéabrodské 1ze na genderovou identitu nahliZet jako na ,,stabilni a koherentni
jadro nds samych, které na zéklad¢ pohlavni ptislusnosti predurcuje k jistym formam
zivota. Tento pohled pfed nami ovSem uzavira moznosti byti, jez by ptekracovaly
hierarchickou genderovou binaritu a dovolovaly narus$it nerovnosti mezi muzi a Zenami,
které jsou v ni nedilné provazany. Genderova identita je procesem zavislym na socidlné
produkovanych diskurzech a kulturnich praktikach, které umoznuji i limituji identitu
subjektu, avsak které nejsou jeho vlastnim vytvorem* (Zabrodska, 2009, s. 184).

Jak popisuje Hrdlickova, genderové role predstavuji souhrn ocekavanych
zpusobil jednani a chovani, kterymi se projevujeme jako zeny ¢i muzi. Jedna se o urcity
soubor pravidel, vétSinou nepsanych a neformalnich, které muziim a Zenam ptedepisuji
odlisné zplsoby chovéani. Tyto pfedsudky a mylné pifedstavy o ,spravném®
a ,,pfirozeném® posuzovani jedincl na zakladé jejich ptisluSnosti k pohlavi vedou ¢asto
k stereotypnimu ocekavani a jedndni, protoze se Casto jedna o posuzovani ¢loveéka bez
hlubsi specifikace toho, co je jedincim vrozené a co ziskali vychovou, jaké jsou jejich
schopnosti, nazory, vlastnosti, pfedstavy o zivoté¢ apod. Tyto role si osvojujeme od
prvnich tydnil Zivota prostfednictvim procesu socializace (Kalnické, 2009).

K hojné rozsifenym myttim patii presvédceni, ze muzi predstavuji ve spolecnosti
rozhodujici ekonomickou a politickou silu, zatimco Zeny se vénuji vice aktivitam, jako
jsou vychova déti a vytvareni socidlniho zdzemi. V névaznosti na toto tvrzeni byvaji
muzim piipisovany vlastnosti odvozené od jejich ,pfirozené” povahy bojovnika
a lovce, tzn. muz aktivni, dominantni, silny a racionalni. Zenym vévodi vlastnosti
spojované s matefstvim a péci, tady laskavost, podfizenost, emotivnost, apod. Mnozi

lidé se s podobnymi nazory ztotoziuji, aniz by je povazovali za nespravné nebo
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problematické. Otazkou ale zlstava, zda se jedna o opravdové vystizeni podstaty véci,
¢i tyto vzorce odpovidaji spise jejich kulturné podminénym zkusSenostem a nau¢enému
zplisobu vnimani reality (Ktizkova, 2004).

Gender je jev, ktery je produkovan, sjedndvan a udrzovan v kazdodenni
interakci. Ve spole¢nosti funguje jako socidlni fad a jako zaklad individudlnich identit.
V kazdodennim zivoté je chdpan jako neménnd a normalni soucést socidlni reality.
Ktomuto faktu pfispiva také skutecnost, ze ,zavedené genderové vztahy jsou
institucionalizované riznymi formalnimi i neformalnimi zptisoby, tj. jsou regulované
a udrzované soubory pravidel a norem, které jsou povazovany za legitimni
a samoziejmé.* (Kiizkova, 2004, s. 66).

Gender je vSak dynamicky pojem. Genderové role Zen a muzl se od sebe znacné
odliSuji, a to jak vramci riznych kultur, tak i socidlnich skupin v jedné a té samé
kultufe. Rasa, tfida, ekonomické poméry ¢i vék — tyto faktory ovliviiuji, co je
povazovano za vhodné pro muze a co pro Zeny. Stejné tak, jako se v pritbéhu ¢asu méni
socioekonomické podminky, méni se i genderové vzorce. Nahlé krize, jako napiiklad
hladomor, miizou radikdlné¢ zménit ¢innosti Zzen a muzii ve spolecnosti. Nékdy se po
krizi vrati staré postoje, v nékterych ptfipadech maji zmény trvaly dopad (Williams,

1994).

2.1.2. Socializace a utvareni genderu

Genderova identita se vyviji od narozeni a na jeji utvafeni méa kromé
biologickych danosti vyznamny podil také socializace. Tento proces ovliviiuje fakt, ze
probihd rozdiln€ u chlapct a divek a je ovliviiovdna celospole¢enskym ocekavanim. Jiz
vroce 1968 uvedla francouzska filosotka a spisovatelka Simone de Beauvoir ve své
knize Druhé pohlavi vyrok, ze zenou se nerodime, nybrz stavame. (Kiczkova, 2011).
Toto slavné prohlaseni nabizi impuls k zamysleni nad skute¢nym vlivem socializace na
jedince.

Samotna socializace miize probihat riiznymi zpiisoby, z nichz nejdilezitéjsi je
cilevedome (zamérné, programove) piisobeni — tzn. rodiCe, Skola a jiné instituce, které
détem vstepuji presné rodove diferencované vzorce odivani a komunikace, a mimovolné

pusobenti, pti kterém dochazi ke skrytému piisobeni vzorti. V tomto ptipadé se muiize
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jednat napt. o vliv détskych knizek, hracek a her ¢i déleni prace podle rodu na ,typicky
muzské® a ,typicky zenské* ginnosti. Uéinnost skrytého piisobeni nemusi byt ale mensi
nez u zamerného pusobeni (Kiczkova, 2011).

Prostfednictvim socidlnich procesti je utvafena identita jedince. ,Identity
vytvofené vzajemnym pusobenim organismu, individudlniho védomi a socidlni
struktury zpétné danou socialni strukturu ovliviiuji, udrzuji, obménuji a dokonce ji
i prebudovavaji* (Berger, 1999, s. 171).

Kazda kultura disponuje uréitym souborem hodnot, norem a obrazli o¢ekavani,
jak by méli ¢lenové a cClenky jeji spolecnosti vypadat, jednat a myslet. VSechny
spole¢nosti soucasné usiluji o predavani tohoto souboru dalSim generacim, ¢imz vytvaii
hodnotovou kontinuitu, ktera by méla zarucovat relativni spoleCenskou stabilitu.
Pojmem socializace se rozumi proces, ve kterém si jednotlivei od utlého détstvi osvojuji
kulturni soubory, které poté sami reprodukuji. Soucasti tohoto souboru jsou i jisté
normy, obrazy a oc¢ekavani, které souvisi s rodem jedince, rodovou identitou, rodovou
roli a rodovymi vztahy - tedy s genderovou socializaci (Kiczkova, 2011).

Jiz od détstvi se cloveék uci chovat se podle pfisouzeného pohlavi, predev§im
tim, ze se s nim rozdiln¢ zachéazi. V zavislosti na pohlavi jsou na jedince také vice ¢i
méné skryté kladeny rizné naroky. Rozdilné zachazeni s chlapci a dév€aty mizeme
sledovat v béznych domacnostech. Provedené priizkumy dokladaji, Ze uz od prvnich let
zivota se s dév€aty manipuluje jinak nez s chlapci, i piesto, ze divky jsou od narozeni
zralejsi. RodiCe zachazeji se svymi syny, jako by byli odoInéjsi a robustnéjsi nez dcery.
Tento fakt se také odrazi u typt her, které s nimi hraji — u chlapcii se jedna o divocejsi
hry motorického charakteru. Oproti tomu s divkami je zachdzeno tak, jako by byly
jemnéjsi, kiehci a citlivéj$i. Znacny rozdil nalezneme také v zatizeni détského pokoje
a v tom, ¢im se déti zaméstnavaji. Sablonovité zobrazovani chlapcti a dévéat mizeme
najit také v knizkach pro déti, ucebnicich a televizi. Tyto jmenované subjekty ptisobi na
utvafeni pohlavnich roli, pfi¢emz prizkumy potvrdily, ze mensi déti jsou ,,0hroZzeng;si*
nez ty starSi (Karsten, 2006).

Jak popisuje Valdrova, stereotypni ztvarnéni zenské a muzské role miizeme najit
v détské literatuie, filmu a v reklamach. Ve filmech jsou muzské postavy prezentovany
jako aktivni dobrodruzi a wviidci, zatimco Zeny zastavaji role pasivnich spolecnic
a pomocnic. U chlapeckych hrdinti ocefiujeme zejména vykon a chytrost, u divek je to

ptedevsim ptitazlivy vzhled (Valdrova, 2006).
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Stereotypie je obsazena také v naSem vyjadfovani, gramatice a predstavach,
které urcité vyroky vyvolavaji. Pokud se hovoii o ¢lovéku, obecné si pod timto pojmem
predstavime muze. Tomu dopomaha i mluvnicky rod tohoto slova, ktery je ve vétSing
svétovych jazyki muzsky. Obdobné jsou na tom vyrazy pro zenskéa povolani, ktera jsou
odvozena od muzskych, nejcastéji zmeénou ¢i ptidanim koncovky (Janosova, 2008).

Svou genderovou roli si ¢loveék zac¢ind uvédomovat v obdobi dospivani. Divky
v této dobé zjiStuji, Ze je jejich genderova role podnicena krasou a pftitazlivosti. Pro
chlapce je dulezity jejich fyzicky vyvoj vramci jeho genderové role a navazovani
kontaktli mezi chlapci a dévcaty. Jedinci, ktefi se dostatecné neztotozni se svou
genderovou roli, se Casto miZou stat teréem posméchu. V dospélosti je genderova role
zen uzce spojena s domovem, pé¢i o domacnost a roli manzelky. U muzl jsou tyto role
opacného charakteru. U muzi se hodnoti, jak UspéSny je mimo domacnost — tedy
v zamé&stnani a jeho kariérnim postupu (Oakleyova, 2000).

Ve spolecnosti, kterd je charakterizovana rodovou nerovnosti, predstavuje
genderova socializace velmi u¢inny mechanismus, prostfednictvim né¢hoz dochazi
k dalsi reprodukci této nerovnosti. Tento fakt nachazi podporu ve venkovnim prostiedi,
v rodovych stereotypech, které jsou ukotvené ve spoleCenském védomi, ale i v urcitych
vnitinich, individudlnich bariérach, v podob& negativnich pocitt, které narusuji
svobodny vyvoj jedince tim, ze ho nuti vtésnat se do rdmce tradicnich genderovych

obrazil a stereotyptl (Kiczkova, 2011).

2.2. Moc genderovych stereotypi

S genderovymi  stereotypy se  setkdvame v kazdodennim = zivoté « —
v domécnosti, zaméstnani ¢i napf. ve Skole a mnohdy si jejich existenci ani
neuvédomujeme. Z tohoto diivodu je na ndsledujicich tadkach dulezit¢ poukdzat na
rafinovanost genderovych stereotypli a tézkosti pfi jejich prekonavani. Pro dalsi ucely
préace je také nezbytné objasnit pojem stereotyp, tak, jak ho definuje odborna literatura
a zdlraznit vliv, kterym na Cloveka (at’ uz v negativnim ¢i pozitivnim smyslu) ptisobi.

Genderové stereotypy muzeme chapat jako ,,zjednoduSujici, nerealistické obrazy
,muzskosti* a ,,zenskosti“, idealizované a o¢ekavané vzory, které nas provazi ve vsech
oblastech zivota (Kiczkova, 2011, s. 125)“. Tyto obrazy jsou ve vzajemném

asymetrickém a hierarchického vztahu, protoze pievazuje nositel jednoho obrazu.
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Znacnd cast provedenych vyzkumii dokladd, Ze stereotypy pfili§ zjednodusuji
skutecnost. Stereotypy zpusobuji, Ze mnohdy pfecefiujeme rozdily mezi skupinami
a podceniujeme rozmanitost v jejich ramci. Stereotypy mohou také deformovat nase
vnimani a vzpominky. V dasledku ¢loveék vidi to, co predpoklada, ze uvidi, a pamatuje
si jen informace, které dané stereotypy potvrzuji (Lippa, 2009).

Rada socialnich psychologti oviem pripousti, Ze nékteré stereotypy mohou byt
z ¢asti pravdivé. Nékteré analyzy skutecné dokladaji, ze socidlni nazory lidi jsou az
prekvapiveé vystizné. Je logické, ze na zeny a muze jsou ¢asto ndzory piesné, protoze ma
s nimi vét§ina z nds mnoho zkuSenosti. To znamena, ze genderové stereotypy nejsou
zalozeny jen na nepravdach, ale také na skute¢ném pozorovéani jednani muzi a zen
(Lippa, 2009).

Genderové stereotypy jsou ve spole¢nosti pomérné stabilnim jevem, maji
univerzalni platnost a projevuji se vrlznych obméndch v riznych spolecnostech,
protoze je predpokléddéano, Ze charakteristiky typické pro urcity stereotyp sdileji vSichni
ptislusnici dané skupiny. O takovémto rozliSovani nelze hovofit pouze na urovni mezi
jednotlivei, ale 1 na Grovni celé spolecnosti, v niz jedinci Ziji. I zde jsou jejim ¢lentim
ptipisovany urcité vlastnosti za zpusoby chovani. Tyto predpisy jsou zakotveny ve
spoleCenskych institucich — tzn. v politickém a hospodéiském systému, ve vzdélavacich
a nabozenskych institucich, rodinném usporadani, apod. (Renzetti, 2003).

Piiklady genderové nerovného uspofadani spolecnosti muizeme vidét také
v samotném pouZzivani jazyka. Na celou fadu problematickych aspektu ceského jazyka
upozoriiuje feministickd lingvistika. Pro ptfiklad lze zminit pouZivani generického
maskulina, uZziti femininnich charakteristik pro oznacovani problemati¢nosti, slabosti
a negativnich hodnoceni nebo muzskou kontrolu nad koncovkami v minulém case
(Tesatova, 2002).

Je potieba zdiraznit, Ze o genderovych stereotypech a jejich vlivu na naSe
stereotypy, kterymi disponujeme, pfi¢emz zacinaji nendpadnymi podnéty, kterych si
nemusime byt védomy. Provedené studie dokladaji, ze implicitni spousténi genderovych
stereotypli podminuje vykony Zen mnohem ve vét$i mife nez explicitni stereotypni
informace. Kromé toho se lidé snazi chovat v souladu se svymi genderovymi stereotypy
a tim ovliviiuji ostatni ke stejnému jednani. Tento proces byva oznacovan jako
sebenaplitujici proroctvi nebo jako potvrzeni chovani. Dal$im zplsobem, jak mohou

genderové stereotypy ovlivilovat muze a zeny, se nazyva hrozba stereotypii. Jedna se
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o stereotypy tykajici se schopnosti daného pohlavi, které mohou zhorSovat vykon
individui - napf. tvrzeni, Ze zeny nejsou dobré v matematice a muZi nejsou schopni

vychovavat dité (Lippa, 2009).

2.3. Historie a soucasnost studia genderovych otazek

ProtoZze se v prib&hu historie ménilo a vyvijelo nahlizeni na Zenstvi/muzstvi, ma
dalsi cast prace za ukol predstavit zdkladni ptistupy zabyvajici se studiem genderu
a genderovych vztahll. Kazdd znize uvedenych teorii se na problém nerovného
postaveni muzii a Zen ve spolecnosti diva z jiného Uhlu pohledu a upozoriiuje na

specificka fakta a oblasti této problematiky.

2.3.1. Sociologické koncepce studia genderu

Zavedeni terminu gender souvisi s tzv. druhou vinou feminismu, kterd vznikala na
konci 60. let dvacatého stoleti. Oproti prvni ving, kterd byla pragmaticky orientovana na
zptistupniovani zakladnich spoleenskych prav a pfilezitosti Zendm, se piredmétem
zajmu stala problematika hlubSich spolecenskych pfemén a stdle trvajici nerovnosti
mezi muZi a Zenami ve spolecenském Zivote.

Pied nastupem jiz zminéné druhé viny feminismu sociologie takika nevénovala
genderové problematice v&t§i pozornost. Zeny byly nejvice diskutovany ve spojitosti
s jejich tlohou manzelek a matek v rodinach. Sociologie zabyvajici se oblasti politiky ¢i
prace se zaméfovala pfedevS§im na muZze.

Slovo gender pouzila v roce 1970 Ann Oakleyova ve své knize Pohlavi, gender a
spole¢nost a tim ho odd¢lila od pojmu pohlavi. V knize je rozebiran vliv vychovy na
muzskost a Zenskost. Oakleyovd se nezabyvala analyzou hlubSich pficin,
prostiednictvim kterych jsou rodové nerovnosti ve spolecnosti tvofeny a dale
reprodukovany. Pozornost se vtéto dobé soustfedila zejména na socidlni praktiky
vytvarejici genderové nerovnosti.

V 80. letech dvacatého stoleti se v genderovych studiich zacal prosazovat

postmodernismus, ktery kritizoval pomérné rozsifeny nazor, Ze postaveni Zen je vSude
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v zésad¢ stejné, protoze jsou v riznych spolecnostech a kulturach vystavovany stejnému
utlaku. Vztahy Zen a muzii se postmoderni sociologie snazi vysvétlovat vzhledem ke
konkrétnimu spolecensko-kulturnimu kontextu, ve kterém vznikaji. Jednim z ustfednich
problémil této koncepce byla otdzka genderové identity ve spojeni s jazykovymi

prostedky, kterymi je utvafena a definovana (Ktizkova, 2004).

2.3.2. Feministicka sociologie genderu

Pro studium genderu ma zvlastni vyznam feministickd teorie. Toto paradigma
vychazi zejména z toho, Ze je gender utvaien predevsim spolecenskym plisobenim a do
svého vyzkumu zahrnuje gender jako jednu z nejdulezitéjSich kategorii. Diiraz je kladen
na pochopeni genderovych vztahi a novy pohled na genderovou problematiku, jako
napf. na odlisné role Zen a muzii a vliv genderovych konstrukci na jejich zivoty, ¢imz
usiluje o zménu téchto nerovnosti. Pfesto, ze feminismus usiluje o spole¢enskou zménu,
jeho mysleni se déli do riznych skupin s odlisSnymi pfistupy a strategiemi, pomoci
kterych usiluje o dosazeni svych cili. Feminismus také pfichazi s problémem sexismu,
ktery hodnoti jedno pohlavi (v daném ptipadé¢ muzské) jako nadfazenéjsi nez to druhé
(Renzetti, Curran, 2003).

Podle Zuzany Uhde napada feministickd teorie nesoulad mezi uddvanymi idedly
rovnosti a svobody, a jejich uplatiovanim v praxi. Obecné se dé fici, Ze feminismus
vychazi z pfedpokladu nerovnopravného postaveni Zen ve spoleCnosti, které je
zapti¢inéno historickym a spole¢enskym piisobenim. Zakladni mySlenkou feministické
kritiky je tedy emancipace Zen ve smyslu osvobozeni od stereotypnich norem a hodnot,
které se z pohledu institucionalizovanych vzora jevi jako pfirozené. K dalsi myslence
feminismu patii také kritika podfizovani se dominantni moci soustiedéné do rukou
muzl, které v disledku vede k utvrzovani uspotadani struktury ve spolecnosti (Uhde
2002 in Subrt 2007).

Soucasnou feministickou teorii obecné charakterizuje diiraz na diverzitu, pfi¢emz se
na rozdilnost pohlizi jako na sit’ vzajemné propojenych socialnich kategorii. Rozviji se
nova koncepce rovnopravnosti mezi muzi a Zenami (a dal$imi diskriminovanymi
skupinami), diraz se klade na individualni a skupinové zvlastnosti a odlisnosti (Subrt,

2007).
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2.3.3. Gender Studies

V soucasné dobé predstavuje gender v socidlnich védach a predevsim
v genderovych studiich jednu ze zakladnich analytickych kategorii. Gender Studies
mzeme chépat jako interdisciplinarni studia zabyvajici se analyzou urovni vztah mezi
muzi a zenami. Tento koncept se v socidlnich védach vyvinul na zékladé zavad¢jiciho
uvazovani o Zzenach a muzich jakozto protikladnych, homogennich a ryze biologickych
kategorii (Valdrova, 2006).

Cilem gender studies je sledovani a interpretovani empirickych dat o rozdilech
a zvlastnostech obou pohlavi. Kromé toho se tato studia snazi pfispét k vytvafeni
socialni senzitivity a kultivovat tak analytickou schopnost z pohledu gender v socialnich
a kulturnich otdzkdch doby vcetné socidlni politiky. Genderova studia vychazi
z védeckych vysledki, pfiCemz se neorientuji pouze na problematiku zeny, ale celkové
na problematiku vztahii Zen a muzl ve spolecnosti i v danych kulturach (VE&Sinova-
Kalivodova, 1999).

Vznik genderovych studii v Ceské Republice se vaze k zalozeni Centra

genderovych studii na Filosofické fakulté¢ Univerzity Karlovi vroce 1998 a k prvnim
genderovym kurziim vypsanym na FSS MU v Brn¢. Dalsi vyznamna c¢ast studii byla
pfenesena na Fakultu humanitnich studii UK, kde bylo hlavnim cilem etablovat
magisterské studium genderu. V roce 2004 vznikla na FHS UK prvni ¢eskéd katedra
genderovych studii. Ve stejné dobé se genderova studia vyvijela také na FSS MU
v Brng¢, a to jako oddéleni katedry sociologie.
Hlavnimi genderovymi pracoviSti s intenzivnim vyzkumem a pestrou publikacni
¢innosti jsou FHS UK, FF UK v Praze a FSS MU v Brn¢. Mezi jejich dalsi aktivity patii
organizace genderovych seminditd, workshopii a konferenci, publikace odborné
literatury a pieklady sbornik. Genderové kurzy se rozsifily i do nabidky dalSich
eskych a slovenskych univerzit. Genderovou problematikou a feminismem v Cesku se
zabyvaji také neziskové organizace Gender Studies o.p.s. a NESEHNUTI Brno
(Valdrova, 2006).
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3. Média z pohledu gender

Média tvoii neodmyslitelnou soucast Zivota v moderni spolecnosti. Sledovani
televize, ¢teni denniho tisku a knih, poslouchdni hudby a rozhlasového vysilani patii
mezi Cinnosti, bez kterych by si snad uz jen malokdo dokazal ptedstavit sviij Zivot.
Média jsou primarnim zdrojem informaci ve spole€nosti, rozsifuji obzory lidi a pfinasi
nové podnéty. Diky médiim mizeme sledovat riizné udalosti na celém svété, navstivit
jakoukoliv lokalitu, vracet se zpét v Case ¢i virtualné cestovat do budoucnosti, prozivat
emoce a vneposledni fadé¢ udrzovat vztahy s lidmi, ktefi jsou vzdéleni na tisice
kilometrd od nas.

Na druhou stranu produkuji média rizné ideologie a stereotypy, pfi¢emz moznost
kontroly a ovlivilovani produkce médii je velmi mald. Je proto beze sporu, ze tyto
instituce, které produkuji vysoké mnozstvi rtiznorodych medialnich sd€leni, maji
zésadni vliv na lidské postoje, jednani a komunikovani. Re¢eno jinymi slovy, média
utvaii pfedstavy o svété a o naSem misté v ném. Nepfietrzity tok medialnich informaci
miZe mit za disledek az neschopnost jedince rozlisit relevanci a pravdivost pfijimanych

sdéleni.

3.1. Masova média a komunikace

Dvacaté stoleti je charakterizovano nastupem masové kultury. Prostfednictvim
globalizace se tato kultura snadno a rychle $ifi po celém svéte, a to 1 na ukor dél
autentickych ndrodnich kultur. Tento prudky rozvoj probihad v poslednich desetiletich
zejména v oblasti hromadnych sdélovacich prostfedkti. Snaha o nejvétsi poslechovost
a sledovanost vyvolavd nastaveni pofadii na nizkou vzdélanostni, estetickou
a intelektudlni uroven, a tak je dilo schopen konzumovat témét kazdy bez jakéhokoliv
vzdélani a predchozi estetické pripravy. Dila masové kultury nejCastéji vyuZzivaji
nejjednodussi socialni situace spojené s nejzédkladnéjsimi pudy a emocemi ¢loveka, jako
je sex a ndsili. Ve verbdlnich projevech jde ¢asto o jednoduché a chudé slovni obraty
(Musil, 2003).

O uzivani masovych médii je obvykle uvazovano jako o svébytné formé¢ socialni

komunikace, a to takové, kterd je typicka pro konkrétni typ spolecnosti a konkrétni
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historickou situaci. Pro tento ndzor hovofi pfedevsim fakt, ze jsou média vyznamnym
socializacnim ¢initelem. V oblasti socidlni komunikace mizeme komunikaci pomoci
médii délit na masovou a medialni komunikaci, pticemz tyto dva pojmy jsou obvykle
pouzivany ve dvou mirn€ odliSnych vyznamech:

a) Medialni komunikace — socidlni komunika¢ni ¢innost, na jejiz uskute¢iiovani
participuji jakakoli tiSténa, vysilaci a tiSténa média.

b) Masova komunikace — medidlni komunikace, na niz se podileji masova média,
tzn. vysokondkladovy periodicky vychéazejici tisk, televizni a rozhlasové
vysilani urené vysokému mnozstvi piijemcti. Do této formy medidlni
komunikace patii také dalsi ekvivalenty jiz zminénych médii v internetovém

prostiedi (Jirdk, Kopplova, 2009).

Masova komunikace je zacilena na recipienty, mnohdy se snahou ovlivnit jejich
chovani. V procesu masové komunikace produkuji formalni organizace za pomoci
riznych media¢nich technik material, ktery je poté urcen predev§im ke kratkodobému
vyuzivani, vysokému poctu anonymnich ptijemct, vetfejné, jednosmérné a bez piimé
zpétné vazby. V této formé komunikace se tedy jednd o asymetricky vztah recipienta
a komunikatora, znéhoz tézi komunikdtor. DalSim znakem je produkce daného
materidlu  periodicky. Schopnost multiplikace umoznuje médiim rozSifovat
a rozmnozovat material ve velkém mnozstvi a rozsahu. Negativni skutecnosti je, ze je
v tomto procesu zahrnuty velky pocet lidi bez ohledu na jejich individualitu (Kunczik,

1995).

3.1.1. Co je to médium

Dalo by se fici, ze na média ¢loveék narazi vzdy a vSude. Soucasnd spolecnost je
prehlcend nesmirnym mnozstvim informaci. Alvin Toffler (v Giles, 2012) hovofi
doslova o ,zahlceni informacemi, pii kterém je Clov€k kazdy den konfrontovan
s nekone¢nym proudem verbalnich a vizualnich materidli, coz vede az k dezorientaci.
K oddéleni pravdivé, hodnotné informace od marketingu, nekvalitntho materidlu
a mylnych informaci je vyzadovan urcity stupeit medidlni gramotnosti, kterého vSak

¢lovék ne vzdy dosahuje. Dusledkem je poté stav tzv. ,medialni slepoty*, kdy nejsme
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schopni urcit zdroj informaci, které jsme nabyli a pleteme si skute¢né prozitky s témi
medialn¢ zprostfedkovanymi.

,Média jsou neustale se rozvijejici a proméiujici systém s vnitini dynamikou vyvoje
danou nejen spolecenskymi, ale také technologickymi moznostmi (Jirdk, Kopplova,
2009, s. 329).“ SkuteCnost, ze se neustdle proménuje nabidka medidlnich produktt
a média méni své postaveni ve spolecnosti, ztézuje schopnost urceni povahy a podoby
pusobeni médii.

Piestoze jsou masova média rozmanité povahy, maji spolecné to, ze jsou popularni,
obsahov¢ univerzalni a jsou v zdsad¢ vefejné povahy. Samotny pojem masova média
odkazuje podle britského sociologa Denise McQuala k ,,organizovanym prostiedkiim
komunikovani, jez je oteviené, déje se na dalku, dostdvd se v kratkém Case k mnoha
lidem (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 21). Vyznamnou roli hraje nejen snadna dostupnost
médii, ale ptedevsim vyrobni postupy, diky nimz je mozné produkovat obsahy aktudlné,
v kratkych, pravidelnych ¢i prubéznych intervalech a s dirazem na bezprostfedni
a zajimavé déni.

Média tvoii zékladni instituci v moderni spole€nosti a hraji v ni v zdsad¢ dualni roli.
Na jedné strané zaujimaji zasadni postaveni v ekonomickém systému, kde se ¢im dal
Castéji podileji na organizovani produkce, distribuce, spotieby i financnich sluzeb, navic
vytvaii vyznamné hodnoty samy o sob¢. Zaroveil jsou média jednim z nejvétSich zdroji
symbolického materialu, ktery vyuzivdme v procesu tvorby vlastni identity
a prostiednictvim kterého si vytvaiime vlastni pfedstavy o svété a naSem misté v ném.
Vyznamné se tedy podili na tvorbé genderovych stereotypti hegemonniho genderového
systému (Pavlik 2002 in Tesatfova 2002).

Podle Smida (1995) miZeme samotnym médiem rozumét technicky prostiedek,
komunikaéni kandl, socidlni instituce a organizace masové komunikace. Nejcastéji se
média dle odbornych prament déli na tisténa (noviny a Casopisy) a média elektronicka
(rozhlas, televize, film, video).

Jak bylo jiz uvedeno, média maji v Zivoté clovéka mimotadnou dulezitost. Podle
provedenych vyzkumi se v zdpadnich spole¢nostech (i pfes hodnoceni jejich socialni
role, moznosti a pfitazlivosti pro fadu specifickych investortl) fadi do cela
volnocasovych aktivit. Data také ukazuji, ze doba stravend konzumaci médii stale

narustd (Musil, 2003).
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3.2. Vliv médii

Masmédia ptinesla fadu pozitivnich efektii, jako napt. zptistupnéni kultury, zabavy
a informaci Sirokym vrstvam, podstatné zvySeni aktudlnosti informaci, mnohem
bezprostiednéjsi poznani skutecného pribéhu a atmosféry udalosti, informacni
a nadzorovou homogenizaci spole¢nosti na regionalni, narodni, mezinarodni i globalni
urovni a moznosti okamzitého roz$ifeni urCité informace. Média lze ale také zneuzit
k cilim zaméfenym proti zajmim skupin nebo 1 lidstva jako celku. Tyto vySe
jmenované pozitivni vysledky medidlnich sdéleni lze preformulovat a doplnit tak, Ze
vyniknou negativni aspekty médii ¢i piimo rizika zneuziti — Siroké zptistupnéni kultury
povazuji néktefi za jeji barbarizaci ¢i vulgarizaci, pisobiva bezprostiedni audiovizualni
informace umoziiuje ucinnou manipulaci, informacni a ndzorovd homogenizace je
ztratou diverzity (Musil, 2008).

Pozitivni a negativni efekty sledovani médii predstavuji specificky problém také ve
vztahu k nedospélym divakim. Déti a predev§im mlddez jsou dilezitou cilovou
skupinou medialni reklamy, a to jako spotiebitelé svého specifického trhu (napt. hracek
nebo popularni hudby) a také s ohledem na moznost vtisténi urcitych vzorct chovani,
které se zhodnoti v okamziku vstupu mladého divdka mezi ekonomicky aktivni vrstvy.
Z faktu, Ze napodobovani je psychologickym zakladem uceni, je tfeba vychazet pfi
hodnoceni vlivu médii na ¢loveéka (Musil, 2008).

Medialni produkty jsou v zésad¢ polysémické a jejich interpretace se tak muze liSit
v zavislosti na spole¢enském kontextu a rozdilech mezi ptijemci. Velkou roli hraje fakt,
zda lidé medidlni sdéleni sleduji sami nebo ve spole€nosti, s jakym stupném pozornosti,
pti jakych aktivitdch, atd. Forma interpretace také zavisi na socidlnich charakteristikach
ptijemci, jako je napi. gender, vek, rasa a socidlni tfida (Pavlik 2002 in Smetackova,
2005).

M¢dii z pohledu psychologie se zabyval Giles (2010), ktery popisoval ucinky
plusobeni médii na clovéka. Giles tvrdi, Ze uCinky prosocidlnich médii maji delsi
zivotnost nez UCinky antisocidlnich, a to také ztoho divodu, Ze socialni prostiedi,
zejména Skola, samoziejmé vynucuje prosocialni chovani.

Také Jirdk a Kopplova (2009) déli dopad médii na krdatkodoby a dlouhodoby.
Kratkodobé (jednordzové) ptisobeni medidlnich obsahti je podle nich okamzité, znacné

emociondlni a zpravidla také rychle pomine. Mezi tyto reakce mizeme fadit zménu
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tepové frekvence, pocity strachu a ohrozeni ¢i naopak smich a uvolnéni. Oproti tomu
dlouhodobé dopady médii jsou Casto trvalé a prosazuji se postupné. Média maji v tomto
smyslu podil napf. na formovani pfedstavy o tom, jakd témata jsou pro spole¢nost
v urcité dobé vyznamna a ovliviluji tak nazory, hodnotovou orientaci ¢i zivotni styl
jedinct.

Dal$im moznym rozd€lenim médii dle jejich plisobeni je na primy a neprimy
(zprostiedkovany) vliv & uéinek. Uvahy o piimém pusobeni médii vychazeji
z predstavy nabizeného medidlniho obsahu jako rozhodujiciho podnétu, pohybuji se
v rdmci modelu ,,podnét-reakce* a jejich dopad a projevy na prijemce jsou chapéany jako
pomérné jednotné. Soucasti téchto uvah je vira v mozny uspéch planovaného,
zamérného pisobeni médii a obavy z jejich mozného zneuziti. Proti této predstave stoji
nazor o nepfimém pusobeni médii, ktery tvrdi, Ze média mohou projevit svlij vliv se
zna¢nym ¢asovym odstupem, u jednotliveli nebo skupin, kteti viibec nebyli danému
medidlnimu produktu vystaveni, a v souc¢innosti ¢i konfliktu s dalSimi faktory (Jirdk,
Kopplova, 2009).

Dalsi  tvrzeni udavd, ze vyroba a Sifeni medidlnich  produktd
v liberarnédemokratickych rezimech je intencionalni. Intence mize mit ekonomickou,
politickou, vzdélavaci, ¢i osvétovou povahu. Z toho vyplyva, Ze je intence Uzce spjata
s ekonomickymi a politickymi zajmy inzerentl, a tedy vyznamnych ekonomickych
skupin ¢i politickych stran. Do medialni komunikace se tak dostdvaji rGzné typy
kampani, jejichz cilem je dosdhnout konkrétni odezvy publika (napf. urcitého
spotiebitelského chovani ¢i zmény Zivotniho stylu). O pldnovaném plsobeni médii l1ze
tedy hovofit v ptipad¢, Ze chovani ptijemci odpovida stanovenym cilim. Kromé toho
maji média nespocet nezamernych dopadi, tzn. takovych, které nebyly zamyslené
a planované. Muze se jednat napf. o agresivni chovani, dopad medidlnich obrazi na
socialni konstrukei reality, stereotypizaci, ovliviiovani postojl, Zivotniho stylu a vkusu
(Jirdk, Kopplova, 2009).

Z hlediska pozadavku dne$ni doby a rozvoje informacéni spolecnosti je nezbytna
medialni vychova na zakladni Skole a jeji zafazeni do probiranych témat.
Prostfednictvim medidlni vychovy je nutné ucit se ovladat nové pozitivni moznosti,
které vyvoj pfinasi, tzn. umét vyuzit tok informaci a regulovat jej. Neméné dilezita
slozka je ucit se zvladat nova rizika, kterd pfinasi informacni spolecnost a zejména
elektronickd média. Medidlni vychova je zafazena viadé zemi, a to bud jako

samostatny pfedmét, nebo jako prifezové téma. Cilem zapojeni medialni vychovy je
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porozuméni roli a fungovani médii ve spolec¢nosti, nacvik kritického pfijimani zprav a
nacvik orientace v neomezeném vybéru informaci a zabavy, kterou média nabizi (Musil,

2008).

3.3. Genderové aspekty v médiich

Podle Oates-Indruchové (1999) byl pojem feminity v ¢eské spolecnosti pred rokem
1989 spoluutvaten silnou piedstavou Zeny jako matky. Co se tyka vnéjSiho vzhledu, byl
prosazovan pozadavek, aby Zeny vzaméstndni pisobily esteticky. ProSla naSe
spole¢nost od této doby zménou? Jakym zpiisobem je zobrazovana maskulinita
a femininita v médiich? Na nasledujicich fadcich je pozornost soustiedéna na
zodpovézeni téchto otazek. O¢ima riznych autorli jsou popsany také konkrétni ptiklady
prezentace muzi a zen v médiich s dirazem kladenym zejména na hudebni videa,

reklamu, a s nimi spojenymi empirickymi vyzkumy.

Prostfednictvim stereotypii predkladaji medialni sdéleni velmi konkrétni predstavy
o tom, jak Zeny a muZi vypadaji, jak jednaji a jaké jsou mezi nimi vztahy. Re¢eno
jinymi slovy, média prezentuji konkrétni, relativn€ Gizce vymezené genderové identity,
na které maji zeny a muzi aspirovat, a znacné¢ omezenou Skalu vztahl mezi nimi.
Formuji tedy Zenstvi, muzstvi a vztahy mezi pohlavimi.

Faktem je, Ze muzim je v médiich poskytovan daleko vé€tsi prostor nez Zendm.
Vétsina citovanych politikii, ekonomil a jinych ,,expertd* jsou muzi. VéEtsi diraz nezli
u Zen je u nich také kladen na vyjmenovani titulll a funkci. Zeny jsou rutinné spojovany
s rodinou a domécnosti. Tyto konstrukce nabizi média publiku a tim pomahaji vytvaret
a udrzovat identity a stereotypy ve spolecnosti. U Zen je také zvykem komentovat jejich
vzhled, stafi a rodinny stav. Na zenské pohlavi jsou kladeny nesrovnatelné vyssi naroky
na vzhled nez u muzi. Média opét napomahaji reprodukci téchto idedlti a myti a tim
omezuje svobodu Zen a ohrozuje jejich sebevédomi. Také profesni kariéra zen

v médiich je ptiblizné o deset let krats$i nez u muzi (Smetackova, 2005).

Jak uvadi Libora Oates-Indruchova, na média ve vztahu ke genderu se muizeme

divat ze tii zakladnich hledisek:
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a) jak média prezentuji maskulinitu a femininitu, a jak se podili na jejich
konstruovani

b) jak média prezentuji feminismus a genderovou problematiku

c) co to jsou feministickd média a ostatni média, jejichz hlavnim obsahem jsou
genderové vztahy a dal$i tématika spojend s genderem; jak s témito obsahy

zachazeji (Oates-Indruchova, 1998)

Podle Pavlika ma na produkci klasickych vzorct genderovych nerovnosti vliv také
fakt, Ze jsou tyto média vlastnéna a kontrolovana piedev§im muzi. Tato nerovnomernost
ma vyznamny vliv na to, co média produkuji, a neni proto ptekvapujici, Ze prezentuji
svét zejména z maskulinni perspektivy. Divody nizkého zastoupeni Zen v fidicich
funkcich souvisi pravé s genderovym strukturovanim zivotd Zen a muzl
a s prevladajicimi genderovymi stereotypy, tzn. napt. s pfedstavou Zeny v domacnosti,
kterd je spojena s péci o rodinu a déti (Pavlik 2002 in Tesatova, 2002).

Mnozstvi vyzkuml dokazuje souvislost mezi sexistickym obsahem médii
(genderové stereotypy, nizkd reprezentace zen, hierarchizace témat), nedostatkem zen
ve vedeni médii (nizky vliv na medidlni produkty) a patriarchalistickym spole¢enskym
systémem. Zmenit stavajici spolecenské poméry lze pouze ,,dlouhou revoluci®. Média
v Ceské republice netvoii vyjimku, ale podili se na socialni diskriminaci Zen ve velkém
mnozstvi (Valdrova, 2006).

Naomi Wolf a dalsi feministky povazuji za novy nastroj Utlaku mytus krasy. Krésa
se stava hlavnim kritériem hodnoceni vSech zen nezavisle na tom, v jakém oboru chtéji
vyniknout. Mytus krasy fikd, Ze kvalita zvana ,,krdsa“ objektivné a univerzalné existuje.
Zeny musi krasu ztélestiovat a muzi musi chtit vlastnit Zeny, které ji zt&lesiuji. Snaha
naplnit tento ideal vyzaduje od Zen mnoho energie a odCerpava jak jejich fyzické
a mentalni sily, tak i penézni prostiedky. Lehko manipulovatelné a zneuzitelné mytem
krasy jsou dospivajici divky. Neustdlym zprostfedkovdvanim tohoto jevu médii je
ohrozeno sebevédomi divek a Zen, které je nahrazeno zvySenym sebepozorovanim
a mize prerust az v posedlost vlastnim vzhledem. To mize vyustit az v nemoci, jako je
anorexie a bulimie nebo ve vyuzivani kosmetické a estetické chirurgie (Jarkovska 2002

in Tesarova, 2002).
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3.3.1. Internet a YouTube

Internet je soucésti nasi kazdodenni existence. Diky prudkému technologickému
pokroku se rozmohl neuvéfitelnou rychlosti a objemem takika po celém svéte.
E-mailovd komunikace, fenomén socialnich siti, on-line nakupovani, hrani her ¢i jen
prosté vyhledavani nepteberného mnozstvi informaci patfi k hojné vyuzivanym
aktivitdich na internetovych serverech. Mezi populdrni c¢innosti patii také online
zhlédnuti riznych videosoubori, které ma oproti rozhlasu ¢i televizi vyhodu moznosti
volby pozadovaného materialu. Uspéch interpreta je ¢asto hodnocen z hlediska poétu
zhlédnuti na internetovych serverech, jako je YouTube. Tato ¢isla, kterd se u nékterych
videi pohybuji v miliénech, hovofi za své a neni proto tfeba dodéavat, jaky globalni
ucinek maji.

Jak popisuje Giles (2012), internet jako technologie se poprvé objevil v Sedesatych
letech. Tehdy mél slouzit pouze jako komunikaéni systém v americké armadé.
V nasledujicich letech se postupné rozmahal na riznych americkych univerzitach. Dnes
pouzivany systém k vystavbé webovych stranek a ke komunikaci v kyberprostoru se
zrodil roku 1989. Postupné se formalizovaly urCité konvence, jako napf. pouzivani
hypertextu, vytvofeni vyhleddvacii a prohlizec, které uzivatelim umoznily navstévovat
mnozstvi webovych stranek. Kromé toho ptibyly komunikaéni néstroje, jako je e-mail,

chat ¢i skype.

Samotny portal YouTube byl spustén v prosinci roku 2005. Od této doby se stal
velmi uspéSnou aplikaci a mistem jak pro sledovani, tak pro sdileni vlastnich videi
v celosvétovém métitku. V fijnu 2006 byl YouTube za 1,65 bilionu dolaru prodan
spolecnosti Google. Od této doby byl vrzen do multibilionového obchodu, ktery
generuje pro Google vynosy z reklam. Nyni jsou na YouTube nahravany stovky tisic
videi denn¢ a vice nez 100 miliont videi je na této popularni video-sharingové webové
siti sledovdno. YouTube navstivi 183 milionii divakli mési¢né po celém svéte
(Yang, 2010).

Pocet uzivatelii YouTube ¢ini v dnesni dobé vice nez jeden bilion, coz piedstavuje
tretinu veSkerych uzivateli internetu. Kazdy den sleduji lidé na tomto serveru sta
miliony hodin videi a generuji tak miliony zhlédnuti. Soucasné také YouTube oslovuje

vice lidi ve v€kovych skupindch 18-34 a 18-49 nez jakakoliv kabelové sit’ v USA.
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YouTube je k dispozici vice nez v 88 zemich svéta, v 76 svétovych jazycich - to
pokryva ptiblizné 95 % populace s pfistupem na internet. S rozsSifenim chytrych
telefoni zaznamenava YouTube také rist délky videi a poc¢tu zhlédnuti na mobilnich
zatizenich — primérna délka jednoho sledovani na mobilech je nyni vice nez 40 minut,
pti¢emz vice nez polovina ptipojeni k YouTube pochédzi z mobilnich zatfizeni. V roce
2014 zavedlo YouTube systém Content ID, prostiednictvim n¢hoz mohou jeho clenové
kontrolovat sviij obsah, chranit ho autorskymi pravy a vydélavat penize z téchto videi.
V cervnu roku 2015 vyuzivalo tento systém vice nez 8 000 partnert, napi. hudebni
a filmova vydavatelstvi nebo velké vysilaci spolecnosti (Statistics. YouTube [online].
2010 [cit. 2016-10-29]. Dostupné z: https://www.youtube.com/yt/press/statistics.html).
Rozmach aplikace YouTube také dokladaji dal$i studie uskute¢néné v letech 2011
a 2013. Zatimco vroce 2006 byl podil dospélych, kteti pouzivaji tuto video-
sharingovou internetovou stranku 33 %, vroce 2011 vzrostl jejich pocet na 71 %
(Decesare, 2014).

V Ceské Republice se internetovy portdl YouTube stal kandlem s nejvy$§im
zasahem na televiznim trhu. Google uvadi, ze z vysledkl studie provedené spolecnosti
TNS Aisa vyplyva, ze YouTube za rok 2014 ptedstihl mezi mladymi divaky do 35 let
vSechny televizni kandly. Zavéry analyzy vznikly kombinaci peoplemetrového métenti,

dat z priizkumu TNS Aisa a internich dat Millward Brown ( MediaGuru, 2014).

Graf ¢. 1: Mé&si¢ni zdsah TV stanic a YouTube ve v€kové skuping 15 — 34 let
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Zdroj: MediaGuru - reklama, marketing a média ocima Gurua [online]. 2014 [cit. 2016-10-29].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/09/youtube-uz-mezi-mladymi-predstihl-novu-i-primu
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Ve veékové kategorii 15 az 35 let je zasah YouTube piiblizné na 91 %, za nim je
Nova (82 %) a poté Prima se (74 %). Ve skupin¢ 15 az 54 let ma tento server
srovnatelny zasah jako Prima a CT 1, a to pfiblizné 80 %. Na prvni pfi¢ce stoji Nova
s 88 %. Na YouTube stravi lidé téméf stejné Gasu tydné, jako travi sledovanim Ceské

Televize ¢i TV Prima, tzn. necelé tfi a piil hodiny tydné.

Graf ¢. 2: Primérny Cas straveny za tyden sledovanim YouTube a televiznich kanala
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Zdroj: MediaGuru - reklama, marketing a média ocima Gurua [online]. 2014 [cit. 2016-10-29]. Dostupné

z: http://www.mediaguru.cz/2014/09/youtube-uz-mezi-mladymi-predstihl-novu-i-primu

Graf ¢&. 3: Frekvence navstévnosti dle veékovych skupin
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Zdroj: MediaGuru - reklama, marketing a média ocima Gurua [online]. 2014 [cit. 2016-10-29].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/09/youtube-uz-mezi-mladymi-predstihl-novu-i-primu
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3.3.2. Hudebni videoklipy a popularni hudba

Pti poslechu ¢loveék nevnima pouze samotnou hudbu, ale plisobi na n¢j také obrazy,
které jsou spole¢né s hudbou promitany. Hudebni videoklip je dnes bézny propagacni
nastroj hudebniho umélce, ktery tvofi dilezitou soucast hudebniho dila. Predevs§im
v populdrni hudb¢ je velky diraz kladen na videoklipy, které ptitdhnou pozornost co
popularni hudby se zamétuje predevsim na mladé posluchace. Znacnou cast prodejniho
uspéchu interpreta nese kromé¢ samotné hudby také zpévakovo image a vystupovani.
Soucasné s pozadavkem atraktivnosti a kontroverze se (nejen) ve videoklipech zvySuje
mira nahoty a erotickych motivli. V souvislosti s pozadavkem na srozumitelnost co

Hudebni videoklip lze charakterizovat jako oznaceni pro zvukové obrazovy
utvar, zpravidla zpracovavajici pisenn z oblasti popularni hudby nebo rocku. Mize jit
o zédznam z zivého vystoupeni, zdznam oziveny technickymi efekty, montdz zaznamu
a ruznych filmovych dotacek, volnou dé&jové obrazovou fantazii, pouziti principl
animovaného, kresleného, pocitatove vytvoreného filmu, filmové grotesky, atd. Nékteré
videoklipy maji pfib¢h, jiné vystihuji atmosféru pisné sledem obrazkl. Videoklipy jsou
Sifeny predevsim prostiednictvim televize a slouzi jako propagace pro hudebni nosi¢ se
skladbou (Polednak, 2012). Sczepanik definuje hudebni video jako ,kratkometrazni,
zpravidla 3-5 minutovy audiovizudlni Zanr, ktery vznikd za ucelem vizualizace
konkrétni hudebni skladby* (Szcepanik, 1998, s. 21).

V poslednich letech se rozrusté trend sledovani videoklipii na internetu. Nejvetsi
pfednosti internetu je podle McLuhana svobodna volba daného hudebniho klipu a tim
padem odtrzeni se od zavislosti na pifedem urcené dramaturgii. Diky konkurenci
a zajmu inzerentl je nabidka jednotlivych internetovych serverli neustale obohacovana,
a to jak samotnymi uzivateli, tak hudebnimi spole¢nostmi. Parametry, jako zdanlivé
neomezeny prostor a digitdlni technologie, pfenesly hudebni klipy do nové faze
existence Pocatky umistovani videi na internet 1ze datovat od prvni poloviny 90. let
20.stoleti. Od této doby mlzeme v této oblasti sledovat prudky technologicky vyvoj
pomoci riiznych technologii. Mezi ty nejpfinosnéj$i patfi tzv. streaming, ktery umoziuje
prehravani medialniho obsahu pies zapojeni vyrovnavaci paméti pocitace uz v prib&hu

stahovani. Tuto technologii vyuziva i1 portdl YouTube, ktery v poloviné roku 2006
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vykazoval na milion zobrazenych pfispévkii denné. O dalsi dva roky pozdéji byl
zvefejnén udaj, ktery oznamuje, ze YouTube je nejvétsim poskytovatelem online videa
ve Spojenych statech s podilem na trhu ctyficet Ctyfi procenta (Balada, 2010).

S rozvojem internetu dochazelo k posileni vnimani videoklipu jako nosice
reklamniho sdéleni. I pfes to, ze hudebni klip neni oddéleny Zadnym reklamnim
predélem, neobsahuje informaci o cené¢ produktu nebo informaci o misté prodeje, je
kazdy videoklip reklamou. Reklamni funkce je ale ztéchto divodt pii sledovani
divdkem vytésnéna. Videoklip je od pocatku své existence nepostradatelnou soucasti
propagace interpreta. Reklamni sila videoklipii se nejvice projevila s nastupem uméle
vytvotfenych kapel (napt. Backstreet Boys ¢i Spice Girls). Bez hudebnich videoklipti by
jejich uspéch byl s nejvetsi pravdépodobnosti pouze lokalni zalezitosti, ¢ehoz si byli
védomi také producenti. Uz pti vybéru jejich Clenti se proto dbalo, aby vypadali na
obrazovce dobie a oslovovali svym pfizpisobenym vzhledem co nejvice spottebiteld.
Videoklip ma také umélecky potencial, ktery je ale obtiznéji identifikovatelny. Je
prakticky nemozné stanovit obecné znaky, které by ho umoznily rozpoznat. Stejné jako
u filmu plati u klipt princip vtazeni, nabidnuti prozitku, ktery svou intenzitou dovoluje
zapomenout na charakter sledovaného dila i na jeho neskutecnost, nerealnost (Balada,
2010).

Co se tykéd genderovych stereotypt, stejné tak jako v ostatnich vySe zminénych
mediich byva v hudebnich videoklipech nejcastéji kritizovan zptsob, jakym jsou v nich
zeny zobrazovany. Na zeny je zpravidla nahliZzeno jako na sexualni objekty, které muzi
ve videoklipech mnohdy ponizuji. Nejcastéj$im rysem soudobych klipt je prezentovani
poloodénych Zenskych postav. Dle analyzy, kterou provedla v roce 1990 Lewisova, je
mozné ve vétSiné hudebnich klipti pozorovat kromé prevazujiciho muzského diskurzu
také diskurz Zensky. To znamena, Ze interpretky si od poloviny osmdesatych let
pfivlastiiuji privilegované role muzi prezentovanych ve videoklipech. Diusledkem
tohoto faktu je prevraceni genderovych roli a zavrhnuti tradicnich genderovych
stereotypi. Klicovym tématem pievazné vétSiny Zenskych videoklipt stale zistava sex,
ale klipy ptisobi dojmem, Ze samy Zeny rozhoduji o své vlastni sexualité a jednaji ve

svém z&jmu, nikoliv v zdjmu muzii (Lewisova 1990 in Renzetti, Curran 2003).
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3.3.2.1.  Popularni hudba

Pro dalsi tcely préace je také nezbytné vymezit pojem popularni hudba, tak, jak ho
predkladd odborna literatura. Podle definice encyklopedického slovniku The New
Grove Dictionary of Music and Musicians (Sadie, 2001) se jedna o jakoukoliv hudbu,
ktera se setkava s vysokym stupném porozuménim u lidi a je distribuovana hudebnim
primyslem. Tato kategorie zahrnuje vSechny hudebni styly, mimo umélecké (klasické)
a tradi¢ni folkové hudby. Pohledem Philippa Tagga lze popularni hudbu chépat
v ekonomickém a sociokulturnim kontextu tak, ze je na rozdil od umélecké hudby
koncipovana pro masivni distribuci k velkym a casto heterogennim skupinam
posluchact, pficemz je prodavéana a distribuovana v nepsané formé a jeji existence je
moznd pouze vV industridlni a monetdrni ekonomice, kde se stava komoditou
a v kapitalistickych spole¢nostech, ve kterych podlé¢hd zdkonim o volném podnikéni,
podle kterych by méla idedlné prodat co nejvice kopii, co nejveétsimu poctu posluchact.
Termin popularni hudba vznikl v osmdesatych letech devatenactého stoleti ve
Spojenych statech americkych. Ptesto, Ze se terminy popularni hudba a pop music ¢asto
zaménuji, nejednd se o identické kategorie. Populdrni hudbou oznacujeme hudbu vSech
obdobi, ktera apeluje na chuté Siroké vetejnosti, zatimco pop music je specificky
hudebni Zanr, tedy jedna z mnoha podmnozin popularni hudby (Tagg 1982 in Stary,
2015).

3.3.3. Televize

Od konce 20. stoleti utvaii piedstavu spoledenstvi pravé televize. Zit bez televize
znamena byt v mnoha aspektech nesvépravny. Pfi sledovani urcitych udalosti na
televizni obrazovce mizeme zaZzit néco, co lze nazvat televiznim vzneSenem — tedy
zachycenou udalost, kterou ve skutenosti mize vidét jen malé mnozstvi lidi, miiZzeme
sledovat i my, a tim nas televize na okamzik vytrhuje ze vSednodennosti (Mirzoeff,
2012).

Pro efektivnost komunikace je podstatny podil vizualni informace, kterd se
vyznacuje nepojmovosti, a tedy nepfesnosti, mimotadnou rychlosti vnimani, citovou

pusobivosti a vlivem na podvédomi, spolecné s potencidlni podprahovosti. Je tedy
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zfejmé, Ze se pii posuzovani okamzitého plsobeni fadi k nejucinnéjSim médiim, a to
diky vysokému informac¢nimu toku do paméti. Je patrné, Ze s postupujici vizualizaci
naristd intenzita vnimani a tim se zaroveil posunuje jeho obsah v neprospéch
raciondlnich slozek. Snizovani podilu analytické inteligence pifi vnimani vizualni
medidlni komunikace se projevuje pseudoobjektivitou obrazu, které vytvaii jedno
z nejvetSich rizik televize (Musil, 2008).

V televizi je hlavnim z4jmem Zen pfedevS§im udrZzovani domécnosti, budovani
zazemi a milostné vztahy. Vysila se také mnoho potfadu zacilenych na zeny — tzv.
zenskych potadu, které radi, jak peCovat o domécnost, vychovavat déti, radi ohledné
spravné kosmetiky ¢i vafeni, a tim posiluje tradicni idedl genderovych roli v roding.
Muzské postavy v televizi vystupuji jako neohrozeni hrdinové a Casto jsou prezentovani
ve vztahu k praci (Tydlitaitova 1997 in Havelkova, 1998).

Toto tvrzeni dokazuje také studie Stacy L. Smithové, kterd analyzovala
genderové stereotypy v populdrnich filmech. Ve vybraném vzorku filmt od roku 1990
az do roku 2006 bylo télo zen odhalovano az vice nez pétkrat Castéji nez to muzské, coz
zvySuje pozornost k ¢astem téla od krku po kolena. Sviidny odév byl Casto prezentovan
v souladu se zkreslenym idedlem Stihlosti. Podle vysledkli analyzy jsou §tihlé postavy
zen vyobrazovany az tfikrat vice nez u muzi (Smith, 2008).

Analyza dohromady 2 608 prime-time reklam v televiznim vysilani doklada, ze
zobrazovani genderu v médiich ma podobny vzorec napfi¢ celym svétem. Tato studie
zdiiraziuje konzumni kulturu jakoZzto hlavni faktor, ktery stoji za genderovou prezentaci

(Pearce, 2012).

3.3.4. Gender a reklama

Protoze je zékladnim cilem reklamy prodejni uspéch, snazi se byt co nejvice
srozumitelnd. Z tohoto divodu pouziva jednoduché a silné stereotypizované zplisoby
zobrazovani. Reklama vzbuzuje pozornost, stimuluje nové konzumni potieby a ukazuje
nam obraz toho, jakym zplisobem bychom méli zit. Krom& konzumnich potieb
zprostfedkovava hodnoty, zobrazuje vzorce chovani, radi ndm, pomahd nam se

orientovat, a tim aktivné pisobi na nase zivotni pocity a vnimani naseho téla.
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Zakladnim cilem reklamy je ziskavani pfijemctl, které se snazi presvédcit pro
urcitou myslenku a jednani. Mimo tohoto ukolu zastava reklama zabavni funkci, slouzi
jako zdroj informaci a prostfedek pro pfendSeni a uchovavani hodnot a norem a ve
spole¢nosti (Vysekalova, 2001).

Reklama je socidlni fenomén produkovany kulturou a ,je na spolecenském
kontextu pfimo zadvisld a nemlze bez néj existovat. Na jedné strané se fidi
spoleCenskymi pravidly, pfedstavami, ptredsudky a na stran¢ druhé tyto koncepty
spoluvytvaii a pomaha udrzovat (Vésinova-Kalivodova, 1999, s. 83).

V souvislosti s pozadavkem na srozumitelnost se reklama zaméfuje na
zobrazovani typizovanych zptisobl chovani Zen a muZzd, resp. idedlnich pfedstav o tom,
jaci by muzi a zeny méli byt. Proto se reklama snazi zachovat systém dvojiho pohlavi
a pfitom ve spole¢nosti plsobi jako métitko toho, co ve spolecnosti znamena byt
muzem a zenou. V reklamnich sdé€lenich se pracuje se zkreslenym vyobrazenim
skutecnosti — s idealy krasy, obrazy tél, zivotnimi styly, které v dasledku vedou
k nespokojenosti se sebou samym, dietdm, chirurgickym zakroklim a v nejzazSich
ptipadech az k poSkozovani zdravi a nemocem, jako jsou poruchy piijmu potravy.
Srovnani s neredlnym kultem krésy reprezentovanym velmi Stihlymi modelkami
zpusobuje problémy pfi vytvareni sebepojeti divek

Reklamou se védci zabyvaji od 60. let minulého stoleti. Zpocatku bylo
analyzovano pouze zobrazovani zen v reklamé¢, od devadesatych let je pozornost
zamefovana také na muze. Zatimco v minulosti bylo zobrazeni Zen omezovano nejvice
na domdcnost, od devadesatych let zac¢ina reklama pouZzivat dalsi principy a v dnesni
dobé ptfevazuje zobrazovani Zen jako sexudlnich objektl, které je ohrani¢ené zejména
na vzruSeni a estetiku. Muz byva nejcastéji vyobrazovan soucasné jako hlava rodiny,
technicky zdatny odbornik, uspé$ny v kariéfe, vécny a aktivni. Jeho mistem je vetejny
prostor. Védecké analyzy potvrdily pouzivani stereotypnich zobrazeni v klasické
reklamé. Od 20. do 70. let 20. stoleti byla Zena v reklamnich sdélenich prezentovana
jako starostlivd a pecujici. Mimo to Zeny v reklamach vystupuji také jako sebevédomé
a seberealizujici, zeny sviidkyné a stejné tak zeny povaletky. Cim dal tim Gast&ji Zeny
opousti domov a jsou zobrazovany ve vefejném prostoru, jsou zamestnané a soustiedi se
kariéru. Krésa se stale atributem Zzen, ale diktatu krasy zacinaji byt stale vice
podrobovani také muzi — muzskost je pifirovnavana k atletim se zdlraznénou
muskulaturou a vytrénovanym télem. Bez ohledu na to, v kterych rolich jsou zeny

a muzi v reklamé zobrazovani, zlstavaji zdkladni genderové stereotypy stejné. Zeny
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jsou podle nich zavislé, plné pochopeni a emocionalni. Muzi naopak nezavisli,

dominantni a cilevédomi (Pesakova, 2014).

3.3.4.1. Nejcastéjsi zobrazovani Zen a muzi v reklamé
Piestoze dochazi k posunim vniméani genderu, stdle jsou Zendm pfipisovany

tradicni a omezené role. Podle Christiane Schmerl jsou Zeny vreklamé nejcastéji

prezentovany témito zpusoby:

- Zena jako sexualni objekt. Omezeni Zeny pouze na sexualitu, Zena v roli sviidkyn&
a svedené, Zena jako eroticky motiv.

- Zena jako univerzalni dekorativni objekt.

- Zena produktem a produkt Zenou. Se Zzenami je zachazeno jako se spotfebnim
zbozim. Zbozim jsou mladé, krasné a nepouzité Zeny

- Zena travi vétSinu svého ¢asu v domécnosti, a to praci, s manzelem a détmi. Jeji
misto je pouze doma.

- Zenam jsou piipisovany charakteristiky, velké slabiny a malé nefesti. Typicka Zena
je pilnd, rada tlachd, je naivni a neSikovna

- Tlak kosmetického primyslu. Zeny se musi neustile zkraslovat a pecovat o svilj
vzhled

- Muzsky cynismus. Prostfednictvim muzskych vtipli jsou Zeny upozorhiovany na

svou roli ve spolecnosti.

V ramci zobrazovani muz v reklamé dosSlo v poslednich desetileti v zasad¢
k jedné zméné. Klasické patriarchdrni vyobrazovani muzl ztratilo na vlivu a ustoupilo
bohat§im formam. Skala zobrazovani muzi se tak stala §ir§i. Prezentace muzi
v reklam¢ stadle ale podporuje tradi¢ni obraz délby prace. Vykon, uspéch a moc je
spojovan s muzstvim, posiluje pfipravenost k nasili a muzim odepird schopnost vést
domacnost. Reklama cilend na muzské publikum se snazi plsobit pomoci
sexualizovanych obrazli Zen v kombinaci s dominantné¢ dychticimi muzskymi obrazy.
Tyto reklamni poselstvi u cilového publika posiluji a potvrzuji muzské patriarchalni
postoje. Mezi nejcastéjsi zplsoby prezentace muzil v reklamé patii:
- Zobrazeni podporujici sexismus vici Zendm. Dvojsmysiné, sexudlni narazky ¢i

polonahé Zeny jako objekt k upoutani pozornosti.
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- Muz jako dominantni vitéz orientovany na vykon a kariéru. Zobrazeni dominantni
pozice vuci Zzendm, obrazy muzského vytrénovaného téla.

- Sexualni nasili pachané na Zenach je ospravedliiovano a je povazovdno za normu.
U muzh, kteti se neuchyluji k ndsili, je zpochybnovana jejich maskulinita
(Pesakova, 2014).

Rozdily mezi muzi a Zeny jsou patrné také v dekédovani medialnich sdéleni. Podle
vysledkl studie Vickie Shields Zeny mnohem ¢astéji vnimaji reklamu jako vyznamné
ovlivilgjici jejich zZivot a individudlni rozhodnuti, a to ptedevsim z divodu, ze reklama
spoluutvari atmosféru stalého tlaku na podiizeni se idedlim Zenské krasy. Muzi se ve
vétsing piipadli shodovali na tom, ze reklama jejich rozhodnuti neovliviiuje a ma na né
nepatrny vliv. Muzi také interpretovali reklamy v souladu s genderovymi stereotypy
a idedly krasy a neregistrovali skryté podtexty téchto sdéleni (Pavlik 2002 in Tesafova
2002).

4. Goffmaniiv pohled na gender v reklamnim sdéleni

Erving Goffman pracuje s pojmem ,,Gender display” (pfedvedeni genderu). Tento
autor tvrdi, Ze je prezentovani pohlavi v reklam¢ jakymsi stereotypnim ritualem, ktery
usnadiiuje recipientovi jeji deSifrovani. Reklama tedy prezentuje nerovné genderové
postaveni a rozdily v hierarchii mezi muzi a Zenami. Ve své publikaci Gender
Advertisements (1979) stanovil mechanismy, prostfednictvim kterych je gender

v reklamnim sdé€leni stereotypné zobrazovan.

1. Relativni velikost

-V socidlnich interakcich mezi pohlavimi byvd muZz nadfazen Zené. Tato
pfevaha je zndzornovana piedevsim velkym vyskovym rozdilem mezi Zenou
a muzZem.

- Shodné pravidlo plati i pro zobrazovani skupin lidi. Tato hierarchie plati také

v ptipad¢, Ze maji muz i Zena stejny socidlni status, protoze se predpoklada,
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ze je muz dominantnéjsi nez zena. Vyjimky mohou tvofit situace, ve které je

zena muzi profesn¢ nadiizena.

Obr. ¢. 1 — Relativni velikost Obr. ¢. 2 — Relativni velikost

2. Zensky dotek

Zeny jsou vice nez muZi zobrazovany pii pouzivani jejich prstd, které se
lehce dotykaji povrchu predmétl, pficemz se jedné o ritudlni symbol, ktery
milize mit az eroticky podtext. Tim se ritudlni dotek odliSuje od muzského
prostého drzeni, sevieni ¢i manipulovani s riznymi predmeéty.

Do této kategorie lze zafadit zobrazeni dotyku Zenského obliceje, ktery
nahrazuje ritudlni dotyk ruky.

Zobrazovano byva také dotykani se sebe sama. Dotyk zde predstavuje télo

jako delikatni a drahocennou véc.
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Obr. &. 3 — Zensky dotek Obr. ¢. 4 — Dotek sebe sama

3. Hodnotici funkce

- Ve spolupraci muze a zeny zaujima dle Goffmana muz fidici pozici. Muzi
jsou také vice zobrazovani v situacich, kdy muz zenu poucuje, vysvétluje ¢i
ji néco uli. Instrukce zahrnuji podfizeni se danému instruktorovi. Tuto
hierarchii roli 1ze nalézt jak v pracovnim prosttedi, tak i mimo n¢;.

- Zeny jsou také Castdji zobrazovany v situacich, kdy dostavaji od muze
télesné adresovanou pomoc (napt. krmeni 1zici).

-V pripad€, Ze jsou muzi zobrazeni v situacich, které jsou tradi¢né doménou
zen (napf. kuchyn¢), nejsou muzi do dané ¢innosti zapojeni viibec nebo jsou

vyobrazeni komicky a neredlnég, aby jejich redlnd image zistala zachovana.

Obr. €. 5 — Instruovani Zeny Obr. €. 6 — T¢lesn€ adresovana pomoc
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4. Rodina

Zobrazovani nuklearni rodiny, jakozto zdkladni jednotky socialni
organizace, slouzi jako symbolizace rodinné socialni struktury. Obvyklé je
také zobrazeni zvlaStniho pouta mezi matkou a dcerou, otcem a synem na
jedné fotografii. Otec mize byt také zobrazen lehce v odstupu k dané situaci,

aby byla zfejma jeho role ochrance.

Obr. €. 7- Zobrazeni rodiny

5. Ritualizace podrizenosti

Klasickym znakem podfizenosti je fyzické snizeni sebe sama. Naopak
nadfazenost je vyjadiena vzptimenym drzenim téla a hlavou nahoru, které
vyznaduje prevahu a vys$si socialni status. Zeny jsou &asto znazorfiovany
lezici nebo sedici na podlaze ¢i posteli, tzn. nize nez muzské postavy.
Podlaha a zem jsou rovnéz mista, kterd nejsou povazovana za Cista. Lezici
postava taktéz symbolizuje potencialni sexudlni dostupnost.

Skutecnost, ze se Zeny v reklamnich sd€lenich usmivaji vice nez muzi,
pokladd Goffman jako dal$i znamku podiizenosti. Funkci usmévu je
uklidnéni, uchlacholeni, ptfijeti a ocenéni néciho jednani.

Zeny jsou asto zobrazovany v pozici s pokréenym kolenem, sniZenou nebo
naklonénou hlavou, jakozto dal§im symbolem submisivity.

Dalsim typickym znakem je prezentace zen v détskych pozicich a pouzivani

zenského téla jako hravého nastroje.
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Zeny jsou taktéZ vice nez muzi stylizovany do riiznych pievleki a ubori.
Muzi jsou standardné zobrazovani formalné. I v ptipadech, ze se jedna
o neformalni vyobrazeni, mize se zdat, Ze jde o néco seridzniho, s ¢imz jsou
muzi naplno identifikovani, jako kdyby nosili pokozku, ne kostym. Zeny
v reklamdch maji k jejich obleCeni jiny vztah. Uvnitf kazdé¢ kategorie
(formdlni 1 neformalni), jsou znacné rozdily a moznosti — smyslem je
vyzkouseni si z mnoha druht, jako kdyby byl Zivot fada maSkarnich balu.
Zeny jsou v reklamach prezentovany méné seriézné nez muzi a také méni
styl rychleji nez muzi.

Dal8im zptsobem zobrazeni je hrani détskych her s Zenami, kde muz zastava
roli predatora, Casto za pomoci nastroju, které mohou udefit, ale neboli to
(napf. polstar), a dal$itho materidlu, kam muze byt télo bezpecné vrzeno
(napf. postel, bazén ¢i paze).

Prodlouzend paze muze na fotografii se Zenou nebo jeji objeti je dal$im
stereotypnim zobrazenim v reklamnich sdélenich. Toto jednani vyjadiuje
podle Goffmana ochranu muzova socidlniho vlastnictvi a taktéZ ochranu
proti cizimu zasahu.

Lze pozorovat ¢tyfi hlavni uspotadani parti osob. Sezeni ¢i stani vedle sebe,
s dotykem nebo bez vzijemného dotykéni. Toto uspotfadani je symetrické
z fyzického 1 sociadlniho hlediska, bez rozdilnosti roli. Dal$im moZnym
uspofadanim je zavéSeni rukou, které zna¢i, Ze je Zena pod ochranou
doprovazejictho muze. V tomto ptipadé je muz zeninou oporou, pfitom jsou
ale muzovo ruce volné. Ttreti mozné uspotfadani je drzeni za ramena, tzn.
asymetrické uspofadani, vice ¢i méné pozadujici, aby osoba, kterd drzi, byla
vys$i nez osoba, kterd je drzena. Mezi muzi a Zenami toto muze znacit
sexualné potencidlni vlastnictvi. Posledni moznosti je drzeni rukou. To mezi
dospélym muzem a Zenou indikuje sexudlni potencial, vyhradni vztah.
Relativné symetrické gesto vyjadiuje vzédjemnou rovnost. Asymetrie se ale

objevuje v muzové tendenci drzet Zeninu ruku.
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Obr. €. 8- Podfizeni se Obr. ¢. 9 — Sklonéni hlavy a pokrceni kolene

(TR

6. Schvaleny odstup

- Zeny jsou <astdji nez muzi zobrazovany pii &innostech, které je
psychologicky vytésiiuji ze spoleCenské situace (napt. litost, strach,
ostychavost) a ponechdvaji je dezorientované, bez kontroly nad danou
situaci, a tim padem zavislé na dobré viili a ochrand ostatnich. Zeny jsou
Casto vyobrazovany, jak se odvraci se od druhého a zakryvaji si oblicej -
predev§im usta pomoci ruky. Dalsi béznou ritualizaci je sani nebo kousani
prstu. V obou ptipadech je oblicej ¢astecné zakryty, jako by ¢lovék nechtél
byt vidén. DalSim moznym piipadem je ponizeni oci ¢i hlavy, které
symbolizuje submisivitu, a uptfeni pohledu na urcity objekt v dlanich, které
mize byt interpretovano stejnym zplusobem. DalSim moznym zplsobem
prezentace Zen je zobrazeni jejich radosti a potéSeni z darovaného predmétu.
Jak bylo jiz naznaceno, zeny jsou vice nez muzi vyobrazovany pfi

vyjadfovani jejich pocitt.
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Obr. ¢. 10 — Zobrazeni litosti Obr. ¢. 11 — Naznak zakryvani si obliceje

- Mezi dalsi projevy odstupu povazuje Goffman odvraceni obliceje od
druhého ¢i averze o¢i nebo hlavy. Jak v redlnych, tak i ve vyobrazenych
situacich lze pozorovat stazeni pohledu ze scény a jeho upfeni do dalky —
psychologicky ,,pry¢“, nebo upteni pohledu na své ruce ve spojeni se
submisivné ptisobicim sklonem hlavy. Zeny jsou ¢asto zobrazovany, jako by
myslenkami unikaly z déni kolem nich. V reklaméch casto poézuji na posteli
a na podlaze, napf. v prubéhu telefonniho hovoru, do kterého jsou hluboce
ponofeny.

- Zeny jsou také zobrazovany v situacich, ve kterych sleduji socialni situaci
zpovzdali nebo zpoza néceho — tzv. participacniho Stitu.

- U Zen a déti v reklamé lze pozorovat pozice, ve kterych se tisknou k dalsi
osobé. V nekterych piipadech jsou timto objektem také zeny. Nékdy ma
pritisknuti se k nékomu impersondlni charakter, jako kdyby S§lo o pouhé
poskytnuti opory. Zda se, ze zeny v reklamdch maji povoleni takto

prospéchaisky vyuzivat muzovo télo.
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Obr. €. 12 — Pritisknuti se Obr ¢. 13 — Poskytnuti opory

5. Metodologie

5.1. Cil a hlavni otazky vyzkumu

Praktickd cast této prace zkoumd, jakym zplsobem je prezentovano
muzstvi/zenstvi v kontextu soudobé popularni hudby. Hlavnim cilem je objasnit, zda
a v jaké mife se v popularnich hudebnich videich objevuji stereotypni zobrazeni, na
které upozornil jiz americky sociolog Erving Goffman. I pfes skutecnost, Ze tato studie
vznikla jiz vroce 1979, dle mého ndzoru je stile aktudlni a proto se stala hlavnim
vychodiskem mé prace. Dalsim bodem analyzy je identifikovani ptipadnych dalSich

stereotypnich zpiisobu zobrazeni zen a muzi, které se ve videoklipech vyskytuji.

5.2. Metoda analyzy dat

Zvolena hudebni videa byla zkouméana na zékladé metody obsahové analyzy.
Tento postup byva hojné vyuzivan pro analyzu medialnich sdéleni a umoznuje zkoumat
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dané kategorie z hlediska Cetnosti vyskytu. Obsahova analyza byla navrzena jako
metoda, jejimz cilem je vnést fad do studia socialnich jevii a do pfirodnich véd.
Vypovidad o objemnych souborech dat, aby bylo mozné ziskat ,,Sirs§i piehled o pokryti
dan¢ho tématu v medidlni krajiné, zjiStovat dlouhodobé trendy v medidlnim
zobrazovani urcitych jevii ¢i skupin nebo komparovat jejich reprezentace v rtiznych
typech médii (Sedlakova, 2014, s. 291). Zaklady této metody polozil Yin a Heald v roce
1975. Podstatou piistupu je ,,systematické kodovani piipadovych studii a nasledné
provedeni kvantitativni analyzy takto ziskanych dat.” Obsahovéa analyza umoziuje do
vyzkumu zahrnout jak kvantitativni, tak kvalitativni slozku, protoze je kvalitativni
informace konvertovana do kvantitativnich kodii. Omezenim této teorie je ale
skutecnost, ze se v disledku jedna o reduktivni metodu, kterd neumoziiuje komplexni

zkoumani jevl (Hendl, 2008, s. 360).

5.3. Vyzkumny soubor a kodovani

Ke kodovani byla zvolena hudebni videa jedné interpretky, a to Madonny
(celym jménem Madonna Louise Veronica Ciccone Ritchie). Tuto americkou zpévacku
jsem vybrala, protoze se jednd nejen o UspéSnou hudebni umélkyni, ale je pokladana

také za vzor mnoha v€kovych generaci a sexualni symbol.

Analyzovany byly pouze videoklipy soucasné popularni hudby, tzn. od roku
2005 do roku 2015. Do vybéru byly zahrnuty pouze oficialni videoklipy, nikoliv napft.
zaznamy koncertl. Vyloucena byla také animovanéd hudebni videa. Kritériem pro vybér
videoklipu byla pfitomnost minimalné jednoho muze a jedné zeny v klipu. Jednotkou
kédovani byl jeden videoklip, kodovan byl zvlast’ kazdy zabér daného hudebniho videa
a vSichni aktéfi v ném. Hudebni videa byla sledovana v celé jejich délce, pricemz
pozornost byla soustfedéna na ptipadnou pfitomnost definovanych kategorii a na
cetnost jejich vyskytu. V ramci analyzy bylo také sledovano, zdali se ve vybranych

videoklipech vyskytuji dal§i opakované stereotypni zobrazovani Zen a muZzu.
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5.4. Metoda sbéru dat

Pro analyzu hudebnich videi byl zvolen portal YouTube, ktery je v soucasnosti
nejpopularngj§i webovou strankou ke sledovani a sdileni videi (Molyneaux, 2008).
Z dtvodu, ze se obsahy sdilené na YouTube prekryvaji a neni tedy mozné zjistit presny
pocet zhlédnuti jednotlivych videi, byly videoklipy vybirany na zéklad¢ jejich umisténi
v americké a anglické hitparddé. Analyzovano bylo celkem 9 hudebnich videi zpévacky
Madonny, které se od roku 2005 umistily na nejvyssich prickéach téchto zebiickt. Tyto

videa také zpravidla vykazuji nejvyssi pocty zhlédnuti na YouTube.

6. Analyza hudebnich videi

Tato kapitola se soustfedi na vlastni obsahovou analyzu vybraného vzorku
hudebnich videoklipt, definuje a objastiuje kategorie, které byly kodovany. Dale jsou
pfedstaveny nékteré analyzované useky videi, které jsou pro ucelenost tématu
porovnany s jiz popsanymi Goffmanovymi kategoriemi genderové stereotypizace.

V poslednim bodu této kapitoly jsou uvedeny vysledky provedené analyzy.

6.1. Kodovaci kniha

Na zaklad¢ studie Gender Advertisements (1979), ve které Goffman popisuje Sest
zakladnich kategorii stereotypizace muzi a Zen v reklamnim sdé€leni, byly pro potieby
prace stanoveny nasledujici kategorie, které byly sledovany ve zvolenych hudebnich
videich. Vycet téchto kategorii byl zamérné upraven a jejich obsahy byly zredukovany,
ptipadné rozdéleny na dalsi kategorie, proto, aby bylo mozné dany zabér jasné
specifikovat a kodovat. Pro ptfiklad wuvedu ,stydlivé“ pokréené koleno
a naklon téla a hlavy. Tyto formy zobrazeni kategorizuje Goffman jako ,ritualizaci

podiizenosti“. UrCeni téchto ptipadd by ale dle mého nazoru bylo nesnadné
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a zavadgjici, jelikoz kédované videoklipy obsahuji velké mnozstvi rtiznych pohybt

a tance. Analyzovany tedy byly nasledujici kategorie:

1. Relativni _velikost - zplsoby zobrazeni skupin lidi — opacné pohlavi

v nadfazené pozici, vyskovy rozdil mezi muzem a Zenou
2. Zensky dotek - zpusoby dotykani se predmétd &i svého téla a oblideje — jemny,
Hritualni dotyk az s erotickym podtextem

3. Hodnotici funkce - pfijimani instrukci, rad nebo télesné adresované pomoci

4. Rodina - zobrazeni muze ¢i Zeny ve spojeni s rodinou, péci o déti, domacnost,
apod.

5. Ritualizace podfizenosti - uspofadani osob — snizeni sebe sama (pozice v leze,

v sed€, na podlaze, posteli,...) ¢i dalSsiho vyrazného pokrouceni téla, jakozto
znamky submisivity. Pouziti téla jako hravého nastroje

6. Schvaleny odstup - zdlUraznéni emoci (smich, pla¢, apod.), odvraceni ¢i

zakryvani obliceje, pouziti ruky nebo prstu, zobrazeni zpoza participacniho Stitu,

upteni pohledu do dalky a pouziti ciziho téla jako néstroje k pomoci

Na zaklad¢ Pesakové (2014), kterd rovnéz sledovala zobrazovani zen a muzil

v reklamnim sdéleni, byly k vySe uvedenym kategoriim ptidany nasledujici dv¢:

7. Sexualni objekt - zredukovani clovéka na jeho sexualitu, pouziti téla jako

nastroje ke svadéni, ndznak sexu

8. Nahota - zobrazeni odhalenych ¢ésti téla a nahoty

Goffman popisuje jako jeden z principil ,ritualizace podiizenosti* stylizovani se do
raznych prevlekii a kostyml. Tento bod byl pro potieby této analyzy pouZzit jako
samostatnad kategorie, aby bylo mozné sledovat Cetnost prevlekii u muzi a zen.
Vyclenéni této kategorie zvlast umozni dle mého ndzoru presnéjsi kddovani videi (jako

znak ritualizace podfizenosti byly tedy povazovany pouze télesné projevy, viz bod 5).
9. Prevleky - pocet zmén prevlekll v pritbéhu jednoho videoklipu

V kodovani jsem se neomezovala pouze na vySe zminéné kategorie, ale snaZzila jsem
se najit dalsi opakujici se stereotypni zobrazeni. Po provedené pilotdzi dvou hudebnich
videoklipli jsem vymezila dal$i kategorii, kterd se v klipech objevuje a miize v sob¢ nést

prvky genderové stereotypizace:
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10. Casti téla — zobrazeni dil¢ich ¢asti téla, tzn. zaméfeni zdbeéru pouze na oci, prsa,

ruce, nohy, apod.

6.2. Kodované kategorie

Na nasledujicich strankach bych rada uvedla ptiklady z jednotlivych kategorii, které
byly ve videoklipech na YouTube nalezeny a kodovany. Pro ilustraci jsou pfilozeny
také ukazky stereotypniho zobrazeni zen a muzl dle E. Goffmana (1979). Chtéla bych
také fici, ze jsem si védoma mozné jisté miry subjektivniho posuzovani, které mize

u takto citlivého tématu pfi analyze nastat.

Relativni velikost

Presto, ze v klipech pievazovalo zobrazeni muze, ktery je vétsi nebo je na vyssi
pozici nez zena (obr. ¢. 14), mizeme v hudebnich videoklipech zpévacky Madonny
pozorovat obracené tendence, kdy je zena vyssi (obr. €. 15). E. Goffman vidi ve vétSich

proporcich téla a vy$si postavé dominanci a vyssi spoleCensky status (obr. €. 16).

Obr. ¢. 14 — 4 Minutes Obr. ¢. 16 — Gender Advertisements

o he
typical”

American
driver;
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Zensky dotek

Zensky dotek, ktery popisuje Goffman jako nézny az ritualni (obr. &. 17 a &. 20),
byl ve zkoumanych hudebnich videich €asto prezentovan az provokativnim, vulgarnim
zpuisobem a se sexualnim podtextem. Oproti Goffmanovym zjisténim se v hudebnich
videoklipech objevovaly dotyky intimnich partii (obr. ¢. 19 a ¢. 21). Mnohdy byly ve
spojitosti s touto kategorii zobrazovany také pouhé casti téla (obr. €. 18 a €. 21). Jak je
vidét na obr. €. 18, v rozporu s Goffmanovym tvrzenim bylo v klipech mozné najit také

Hritudlni muzsky dotek.

Obr. ¢. 17 — Girls Gone Wild Obr. ¢. 18 - Girls Gone Wild
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Hodnotici funkce

V knize Gender Advertisements se pracuje s pojmem ,.hodnotici funkce®. Tato
kategorie byla nalezena i v n¢kterych analyzovanych hudebnich videoklipech. Jak 1ze
vidét v jednom zabéru videoklipu 4 Minutes (obr. ¢. 21), muz podava zen¢ pomocnou
ruku, aby se sndze mohla dostat na stfechu auta. Dalsi télesné adresovanou pomoc
dostava zpévacka v klipu pisn¢ Give Me All Your Luvin', ve kterém padajici zpévacku
zachyti dva, soud¢ podle typu obleceni silni muzi (sportovci), ktefi ji zachrani pfed
padem na zem. Jak mizeme vidét na poslednim obrazku, dle E. Goffmana je
instruovani ¢i poskytovani pomoci zen¢ typickym zpiisobem stereotypniho zobrazovani

v médiich (obr. ¢. 23).

Obr. ¢. 21 - 4 Minutes Obr. ¢. 23 — Gender Advertisements
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Rodina a domacnost

Nasledujici obrazky dokladaji, jaké zabéry z videoklipt byly v analyze ptfifazeny
pod kategorii ,rodina a domacnost”. V hudebnim videu k pisni Give Me All Your
Luvin' byla Madonna stylizovana do role matky, kterd veze dit¢ v kocarku (obr.
¢. 24). Zabér dalsiho videoklipu (obr. €. 25), tentokrat k pisni 4 Minutes, ve kterém
zpévacka probihd obchodem s potravinami, byl taktéz zatazen do této kategorie, protoze
se vztahuje k péfi o domdacnost, kterd je podle zazitych stereotypnich ptedstav

povazZovana za typicky Zenskou ¢innost.

Obr. ¢. 24 - Give Me All Your Luvin' Obr. ¢. 25 — 4 Minutes

Ritualizace podrizenosti

Stejné tak, jako v reklamach analyzovanych Goffmanem, i v hudebnich videich
Madonny se mizeme setkat s ritualizaci podfizenosti. Ilustracnim piikladem je zabér
z videoklipu Bitch I'm Madonna, kdy zpévacka lezi na gauc¢i obklopena ostatnimi
zucastnénymi, ktefi stoji nad ni a pozoruji ji. Zpévacka odevzdané a vycCerpané
odpociva po prohytené noci v klubu (obr. €. 26). Dle mého ndzoru mizeme tento zabér
chapat i jako vyjadieni urcité sexualni dostupnosti. Na dalS$im obrazku zpévacka sedi na
podlaze v pokoji a opira se o zed (obr. ¢. 27). Jak je mozné vidét na obr. ¢. 28, ob¢

zminéné moznosti zobrazeni povazuje Goffman za jednozna¢nou znamku podfizenosti.
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Obr. ¢. 26 - Bitch I'm Madonna Obr. ¢. 28 — Gender Advertisements

Schvaleny odstup

Identické zobrazeni pritoku emoci, jaké je popisovano Goffmanem, tzn.
napiiklad nekontrolovatelny smich a radost (obr. ¢. 30), nalezneme i v nékterych
zabérech zkoumanych videoklipti. Jak je patrné z obr. €. 29, jako kategorie ,,schvaleny
odstup* byl kdédovan i zabér z videoklipu Girls Gone Wild, ve kterém je vyobrazena
zpévacka, jako kdyby propukla v nefizeny zachvat smichu, ktery nejde zastavit. Do této
kategorie lze také zaradit dal§i vyfez ztéhoz videoklipu (obr. ¢. 30), ve kterém je
Madonnin pohled upfen do dalky na neurcity pfedmét, jako by mySlenkami unikala

z déni ve videoklipu a premyslela o né¢em, co divakovi nema byt znamo.
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Obr. ¢. 29 — Girls Gone Wild Obr. ¢. 31 — Gender Advertisements

-~ -
-

Sexualni objekt

Motiv sexu a svadéni byl ¢asto opakujicim se jevem v pozorovanych hudebnich
videich. Jak miizeme vidét na snimcich nize (obr ¢. 32 a ¢. 33), Madonna se ve svych
klipech stylizuje do role svidkyné. V prvnim ptipadé, ve videoklipu k pisni Sorry
vidime, jak provokativné tanci pfed muzem, kterého predtim vtahla do limuziny. Na
druh¢ fotografii zpévacka vysvlékd muze z bundy a nasledné liba. Na obr. €. 34 je sice
zpévatka zobrazend sama bez pfitomnosti muze, ale celkovy dojem ztohoto zabéru
pusobi stejn€. Interpretka je totiz spofe odénd, kleci na gauci a svidné si natahuje
podvazky. Z tohoto diivodu byl i tento zabér zatazen do kategorie, kterou jsem nazvala

,»sexudlni objekt®.
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Obr. €. 32 - Sorry Obr. ¢. 34— Give It 2 Me

Obr. ¢. 33 — Celebration

Nahota

Pod zdanlivé jednoznacné vymezitelnou kategorii nazvanou ,nahota“, byly
kédovany ty typy zobrazovani, které odpovidaly niZze popsanym moznostem. Prvnim
typem vyobrazovani, které jsem zatadila do této kategorie byly zabéry, ve kterych zeny
nebo muzi vystupovali nazi, bez jakéhokoliv odévu. Tento piipad je ilustrovan na obr.
¢. 35, potizeného z videoklipu k pisni Bitch I'm Madonna. V tomto zdbéru se ve vané
koupou dvé mladé, nahé divky, zatimco v byté probihd party a v té samé mistnosti se
soucasné nachazeji i dalsi lidé. Jediné, co zakryva téla divek, jsou cerné pasky pies prsa
a péna ve vang. Obrazek 36, tentokrat vytez z videoklipu k pisni Sorry, ukazuje tancici
zpévacku Madonnu. Piesto, ze je zpévacka odeénd, fialové body je upnuté, aby byla
upoutana pozornost divdka na jeji télo. Kromé toho je také znacna c¢ést téla (nohy,

vysttih) zcela odhalena.
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Jak je patrné z obr. €. 37 a ¢. 38, mimo Zenské nahoty byla v klipech kodovana
také nahota tykajici se muzd. V prvnim ptipadé€ jde o muze — sportovce, ktery ve videu
predvadi bojové sporty. V druhém ptipadé je zobrazen zcela nahy muz, ktery se tiskne

k zrcadlu. V obou piipadech se jednd o mladé, svalnaté muze.

Obr. ¢. 35 - Bitch I'm Madonna Obr. ¢. 37 - Celebration

-

“‘
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Obr ¢. 36 - Sorry Obr. ¢. 38 — Girls Gone Wild

.

Prevleky

Goffman ve svém dile popisoval vztah Zen k jejich obleceni. Podle néj se zeny
stylizuji mnozstvi riznorodych pievleki (obr. €. 40). V klipech soucasnych popularnich
pisni se zda byt situace stejna. Zeny se zjevné snazi ukdzat se v riiznych modelech,
prevlecich a ucesech. Na obr. ¢. 39 zpisné Sorry je dolozeno, jak se zeny piimo

v prabéhu videa prevlékaji do jednoho z dalSich kostymii.
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Obr. €. 39 - Sorry Obr. ¢. 40 — Gender Advertisements

Casti téla

Dal$im stereotypnim zobrazovanim v hudebnich videoklipech se ukazala byt
vizualni reprezentace (pfedevS§im) zenskych casti téla V klipech byly identifikovany
rizné druhy vyobrazovani ¢asti téla, z nichz pro ilustraci uvadim nasledujici Ctyfi. Jak
jsem ptedpokladala, obvyklym typem bylo zobrazovani rtli, spolecné s dokonalym
make-upem (obr. €. 41). Dal§im ¢astym zpisobem bylo zaméfeni se na detail Zenského
téla, spojeny s riznym stupném nahoty (obr. ¢. 42 a €. 43), které v dasledku ptisobi
vyzyvave a sexy. Pro srovnani je dal§im obrazkem této kategorie (obr. €. 44) zobrazeni
zamérné rozostiené ¢asti muzova obliceje.

Piesto, ze Goffman nedefinuje prezentaci ¢asti téla jako samostatnou kategorii,
lIze vjeho publikaci Gender Advertisements najit reklamni sdéleni, ve kterych je
zaostfeno pouze na urcitou ¢ast zenského téla (obr. €. 45). Tento typ zobrazeni Goffman
nazyva jako jiz zminény ,,zensky dotyk“. Oproti videoklipim, ve kterych jsou hojné
vyobrazovany provokativné odhalené partie (nohy, prsa, apod.), poukazuje Goffman

pouze na zenské ruce a prsty.
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Obr. ¢. 41 - Bitch I'm Madonna Obr. ¢. 43 — Hung Up

Obr. ¢. 44 — Give It 2 me

Obr. €. 45 — Gender Advertisements
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6.3. Vysledky analyzy

Analyze bylo podrobeno celkové devét hudebnich klipti interpretky Madonny.
Videoklipy byly vybirany na zakladé umisténi pisni v americké a anglické hitparadé
mezi léty 2005 az 2016. Po porovnani hitparad byla z vyzkumu vyloucena dvé hudebni
videa, protoze nespliiovala stanovené pozadavky. Prvni z nich, s nazvem Miles Away
(2008), mélo charakter spiSe koncertniho vystoupeni, ve kterém vystupuje pouze
samotnd zpévacka a blize neidentifikované publikum. V druhém ptipadé se jednalo
o video k pisni Get Together (2006), které bylo animované, a z tohoto divodu také
vyfazené z analyzy.

Sledovéana byla pfitomnost a piipadnéd Cetnost ur¢enych kategorii u muzi a zen ve
videoklipech. Na nasledujicich vyobrazenich jsou dolozeny celkové sumy kodovanych

kategorii v ramci jednotlivych videoklipi.

Graf ¢. 4: Bitch I'm Madonna (2015)
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Graf ¢. 4 zndzoriuje zastoupeni a Cetnost sledovanych kategorii ve videoklipu
k nejnovéjsi sledované pisni Bitch I'm Madonna (2015). Jak je zfejmé, v tomto videu

nejvice prevazoval vyskyt kategorie nahota, pticemz u zen byla identifikovana celkem
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29krat, zatimco u muzi pouze tfikrat. Zatimco u muzl se vramci této kategorie
zpravidla jednalo o odhaleny hrudnik, Zeny byly obleCeny do extravagantnich
barevnych kostymu, které odhalovaly rizné partie téla. Ve videoklipu byly zobrazeny
také zcela nahé Zeny — viz obr. €. 35. S touto kategorii souvisi zobrazovani casti tél Zzen,
které se v tomto klipu objevilo celkem 12krat, zatimco u muzi ani jednou. Téméf stejné
Casto se vyskytovala ritualizace podrizenosti, kterd byla u zen kodovéana 11krat, ale u
muzl se taktéz nevyskytovala. Na rozdil od muzi ménily zeny své previeky. Mimo to
byly také vice nez muzi prezentovany v souvislosti se sexudlnim motivem, ktery byl
kodovan pétkrat. Zeny vystupujici ve videu byly vzdy stejné vysoké nebo mensi ne
muz — relativni, submisivni velikost vi¢i muzi byla vyobrazena dohromady ttikrat.
Zensky dotek byl zaznamenan pouze jednou, stejné tak jako kategorie hodnotici funkce,
ktera byla ve videoklipu pozorovdna u obou pohlavi také jednou. Zabéry tadici se do
kategorie schvdaleny odstup ¢i do zobrazeni rodiny a domdcnosti, nebyly v klipu

identifikovany.

Graf ¢. 5: Girls Gone Wild (2012)
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V rozporu k ptedchozimu videoklipu pievladala u videa k pisni ,,Girls Gone

Wild* nahota muzska. Oproti zenské nahoté, kterd byla zaznamenéna 24krat, se u muzi
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tato kategorie vyskytovala dokonce 63krat. Také kategorie sexudlni objekt byla u muzi
kédovéana vicekrat nez u zen — tzn. 31krat u muzli a 24krat u Zen (resp. zpévacky
Madonny, protoze se jiné zeny v klipu nevyskytuji). U muzl byl také vice nez 20krat
pozorovan ritudlni dotek (zejména svého vlastniho téla a intimnich partii), u zen
,pouze*“ llkrat. Co se tykd zobrazovani cdsti tel, i vtéto kategorii muzi pomerné
znaén¢ vedli nad Zenami — muzské cast téla byla zobrazena celkem 11krét, zatimco
zenskéd pouze jednou. V ramci kategorie ritualizace podrizenosti zeny nepatrné vedly
nad muZzi — byly totiz submisivné zobrazeny celkem osmkrat, zatimco muzi Sestkrat.
V kategorii nazvané schvdleny odstup byly muzské i1 zenské role v klipu vyrovnané.
Oproti muzim ménila Madonna v pribéhu videoklipu previeky a Gces. V nékolika malo
ptipadech se prokazala vyskova prevaha muze nad Zenou. Zobrazeni rodiny ani

hodnotici funkce nebylo v tomto hudebnim videu kédovano.

Graf ¢. 6: Give Me All Your Luvin' (2012)
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Jak 1ze vidét pomocigrafu ¢. 6, vtomto videu jednoznaéné pievazuje
zobrazovani nahoty zen, respektive odhalenych zenskych partii. Zatimco u Zen tento typ
mizeme sledovat 96tkrat, u muzi ani jednou. V tomto videoklipu vystupuji Zeny

v ruznych previecich, naptiklad jako roztleskavacky, zatimco muzi zde ptedstavuji
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sportovce ,profesionaly®, kteti jsou celi skryti pod vystroji (véetné jejich obliceju, které
maji ukryté pod piilbou). Zeny jsou v klipu také Gasto (celkem 20krat) vyobrazeny, jak
se dotykaji svého téla, a to az s erotickym podtextem. Miizeme si také povSimnout, ze
sama zpévacka 1 ostatni zeny 19krat ptijimaji od muzi télesné adresovanou pomoc. V
rdmci schvaleného odstupu byl pozorovan predev§im premrstény usmev zen. Kategorie
ritualizace podrizenosti se zda byt u obou pohlavi vyrovnana. Co se tyka velikosti, zeny
byly &ast&ji zobrazovany na vys§ich, dominantnéj§ich pozicich nez muzi. Zena jako
sexualni objekt byla koédovana celkoveé desetkrat. Nad muzskymi c¢astmi tél také
nepatrné prevladalo zobrazeni casti tél zenskych. Nejvétsi rozdil vSak nebyl v poctu
jejich zobrazeni, ale ve zptsobu. Zatimco u zen byla pozornost soustfedéna na odhalené
Casti téla (napf. nohy), u muzii se jednalo vzdy o zahalené casti (napf. ruce

v rukavicich), které byly zobrazeny soucasné s témi zenskymi.

Graf ¢. 7: Celebration (2009)

Zeny

20
M Muzi
10 I
.l
e

V hudebnim videu k pisni Celebration byla ze vSech deseti kategorii nejvice
zastoupena pravé nahota, ktera se tykala z vétsi Casti zen - v sedmdesatideviti
ptipadech, ale také muzi - celkové v SedesatiSesti zabérech. U zen bylo zaznamenano

zejména upnuté, ,sexy”“ obleCeni a odhalovani spodniho pradla, zatimco muzi
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vystupovali bez horniho dilu obleceni, vzdy ale s dlouhymi kalhoty. Ve vétsing ptipada
se jednalo o vysportované, tanecné nadané muze. Dal§im casto zobrazovanym jevem
byla tématika sexu a svadéni druhého — u Zen byla tato kategorie pozorovana 30krat,
u muz 24krat. Casti tél byly u muzii i u Zen zobrazovany téméf stejné asto — tzn.
12krat u muzt a 14krat u zen. U Zen také prevladal dotek s erotickym podtextem, ktery
byl zndzornén celkem 21krat. Desetkrat byly Zeny zobrazeny mens$i a drobnéjsi nez
jejich muzské protéjsky. Kategorie ritualizace podrizenosti, kterou si lze vylozit jako
naznaceni sexualni dostupnosti aktérii, byla sledovéana pétkrat u muzii i u zen. Schvaleny
odstup byl kodovan dvakrat, a to pouze u zen. Zménu prevleki jsem zaznamenala u Zen
dvakréat, u muzl se obleceni za celou dobu nezménilo. Kategorie hodnotici funkce ani

rodina a domdcnost nebyly ve videoklipu urceny.

Graf ¢. 8: Give It 2 Me (2008)
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V tomto videu se stereotypni zobrazovani u Zeny objevovalo daleko ¢astéji, nezli
u muze. Nahota, respektive zobrazeni Zeny v odévu odhalujicim kazi, bylo kédovano
dohromady 120krat. Oproti tomu u muZe se tato kategorie nevyskytla ani jednou.
Zatimco zpévaka jsme mohli vidét pouze v jednom druhu obleceni (jedind zména byla

v odlozeni bryli a nasazeni ksiltovky), Madonna se v pribéhu videoklipu stylizovala do

60



Sesti riznych outfitl, z nichz kazdy plisobil vyzyvavé a odhaloval rizné ¢asti téla (napf.
prasvitna bltiza odhalujici prsa). S tim souvisi také 56krat kddované zobrazeni Zenského
dotyku zpévacky, ktery ve videoklipu jesté vice upoutaval pozornost divdka na odhalené
télo. Co se tyka samostatné kategorie cdsti tela, u Madonny byl tento jev zaznamenan
desetkrat, u muzl pouze Ctyrikrat. Jak je mozné pozorovat na obr. €. 44, zabéry partii
téla muze byly rozostfené, na rozdil od zobrazeni ¢asti téla Madonny. V podrizené
pozici byla obé pohlavi kdédovana pomérné vyrovnané — zena 12krat a muz desetkrat.
Roli zeny jakozto sexualniho objektu jsem zaznamenala celkem desetkrat, u muze ani
jednou. Nepiitomny pohled Zeny, pohledy do dialky a dalsi obdobné projevy
schvaleného odstupu byly kodovany pouze u zpévacky, a to 14krat. Ostatni kategorie

nebyly v hudebnim videu identifikovany.

Graf ¢. 9: 4 Minutes (2008)
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Ve videoklipu k pisni 4 Minutes pfevladaji projevy stereotypizace Zen, a to
v ramci kazdé analyzované kategorie. Nejcetnejsi kategorii byla zenska nahota, kterad
byla kdédovéana 37krat, oproti tomu muzskd pouze dvakrat. Dalsi hojné¢ vyskytovanou
moznosti bylo vyobrazeni Zeny v submisivni pozici vaci muzi, kterou jsem

identifikovala celkem 14krat, zatimco u muze pouze dvakrat. Také v zabérech, které se
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tykaly riznych naznaki sexu, prevladalo zobrazeni Zen. Zeny byly timto zptisobem
zpodobnény celkem osmkrat, muzi pouze pétkrat. Osmkrat byly také zobrazeny rtizné
partie téla zen, u muzl se ale obdobné zabéry nevyskytovaly viibec. Velikost osob byla
vétSinou vyrovnana, ve Ctyfech ptipadech jsem ale zaznamenala vys$$i, dominantni,
pozici muze. Ve videu vystupovala zpévacka v péti kostymech, muz ve ttech. Dotek
sebe sama se u zen vyskytnul v pribéhu celého klipu ¢tytikrat. Celkem dvakrat dostala
zpévacka pomoc od muze — ndzornou ukazkou je obr. ¢. 21, kde siln€j$i muz pomaha
slabgi zpévadce dostat se na pozadované misto. Zena davala télesné adresovanou pomoc
muzi pouze v jednom piipadé. Ve videu byl také zobrazen obchod s potravinami, ve
kterém nakupuji z vétSiny Zeny — tento jev byl tedy kodovan pétkrat, ztoho jednou
vramei muzi a Ctyiikrat v Zenské kategorii. Schvdleny odstup se ve videu témét

nevyskytoval (dvakrat u zeny, jednou u muzského predstavitele).

Graf ¢. 10: Jump (2006)
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V tomto hudebnim videu bylo celkové kodovano nejméné stereotypnich jevii v ramci
vSech analyzovanych kategorii. Pétkrat bylo zobrazeni muzt ve videoklipu kédovéano
jako nahota (ve vSech péti ptipadech se jednalo o obnazenou hrud’), u Zen bylo

obdobné¢ vyobrazeni sledovéano tiikrat. Kategorie Zensky dotek, kdy se zpévacka
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dotykala sebe sama, byla zaznamenana pouze ve dvou ptipadech. Jednou byl kddovan
schvaleny odstup zeny, stejné tak nebyla v pribehu celého hudebniho videa vidéna
zména image, tzn. previeku a ucesu, a to jak u muzi, tak u zpévacky. Jak je patrné
z grafického zobrazeni, dalSi zkoumané kategorie nebyly ve videoklipu k pisni Jump

zastoupeny.

Graf ¢. 11: Sorry (2006)
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V tomto videoklipu nejvice pievazovalo zobrazovani nahoty, jak u muzl, tak
u zZen. V pfipadé¢ muzl se ve videu znadmky nahoty objevily 38krat, u zen dokonce
94krat. Zeny byly povétsinou prezentovany v upnutém odhalujicim obledeni &i
v plavkéch. Jak je patrné z obr. €. 39, Zeny také na rozdil od muza pfimo v tomto klipu
ménily své obleceni. Celkem byla tato zména sledovana pétkrat, zatimco muzi zlstali
po celou dobu trvani videa v jednom a tom samém modelu. Dalsi, nemdlo zastoupenou
kategorii u zen je ritualizace podrizenosti, ktera byla dohromady koédovana 18krat.
V ramci této kategorie byly zeny zobrazovany naptiklad na podlaze uprostied jakéhosi
ringu obklopeného plotem. Sexudlni motiv se objevil u zen celkem 14krat a u muzi
12krat. Oproti tomu pouze u zen se vyskytovalo dotykani se vlastniho téla, a to

sedmkrat. Stejnym ¢islem byla kdédovana také kategorie zenskych cdsti tela. U muzi se
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tato kategorie vyskytla pouze v jednom ptipade. Zbylé tti kategorie nebyly v tomto

klipu rozpoznany.

Graf ¢. 12: Hung Up (2005)
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Stejné tak, jako ve vSech predchozich videoklipech, i vtomto videoklipu
vyznamn¢ pievladala nahota a dalsi zptisoby odhaleni postavy, a to zejména u zenskych
aktérek, které byly timto zpisobem zobrazeny 63krat. U muzii se kategorie nahota
vyskytovala o poznani méné — celkové 23krat, ptresto se ale jednalo o nejvic zastoupené
téma u muzt vtomto klipu. Také zaméfeni zabéru na jednu partii tela ptrevladalo
u zenskych predstavitelek, u kterych bylo kdédovano devétkrat, zatimco u muzii pouze
jednou. Obrazek ¢. 36 doklada, jaké zpisoby zobrazeni byly zatazeny do této kategorie.
Tzv. ritudlni dotek byl u zpévacky zméten v prubehu celého videoklipu tiikrat. Previeky
zménila zpévacka dohromady ctyrikrat, pficemz jejich zména souvisi s déjem
videoklipu. Video se z nejvétsi ¢asti odehrava v télocvicné, poté zpévacka kraci méstem
a zavérecnd faze se odehrava v klubu. Pti zpévacciné vstupu do klubu byly také
zobrazeny znaky submisivity - ritualizace podrizenosti, kterd byla u Madonny
zaznamenana pétkrat, u muzi tiikrat. Ostatni kategorie se v tomto hudebnim videoklipu

nevyskytly.

64



Graf ¢. 13: Souhrn vyskytu a ¢etnosti jednotlivych kategorii ve vSech videoklipech
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Graf €. 13 znazoriiuje miru vyskytu analyzovanych kategorii, a to v ramci vyse
uvedenych hudebnich videi zpévacky Madonny. Jiz na prvni pohled je patrné, Ze se ve
vSech deseti stanovenych kategoriich vyskytovalo pravé stereotypni zobrazovani Zen.
Po souctu vSech kdédovanych jevi v klipech vyznamné ptevazovalo zobrazeni nahoty a
vSech dalSich zptsobi, které nahotu naznacuji. Tato kategorie byla u muzi kodovana
celkem 200krat, u Zen dokonce 545krat. Obecné by se dalo fici, Ze Zeny byly nejcastéji
prezentovany v sexy modelech, které davaly vyniknout celému jejich télu, vcetné
zvyraznéni zenskych prednosti. U muzi byl témét ve vSech ptipadech zobrazen pouze
jejich odhaleny hrudnik (napf. v rozepnuté miking).

DalSim standardnim jevem bylo zamétfeni zabéru na ritudlni dotek Zeny, ktery
byl zaznamenan celkem ve 125 ptipadech, zatimco u muzi jen 21krat. At uz jde o muze
¢i zeny, zpravidla se jednalo o dotek sebe sama, v mnoha ptipadech také s implicitnim
erotickym motivem.

Samotna kategorie sexudlni objekt, kterd se zaméfila na vyskyt znakl s jasné
erotickym poselstvim, byla u zen identifikovana 111krat a u muzi 82krat. NejcastejSim
typem v ramci tohoto tématu bylo prezentovani zpévacky jako osoby svad¢jici muze, ¢i
naopak, jako sexualn¢ dostupného objektu.

S timto tématem souvisi také kategorie, ktera analyzovala zobrazovani casti tel
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aktéri — ta byla zméfena dohromady 103krat, ztoho 70krdt u Zen. Druhy
zobrazovanych ¢asti byly riznorodé, mezi Casto kodované se ale fadily zabéry nohou,
pozadi a ust.

Zplusoby vyobrazovani pattici do kategorie ritualizace podrizenosti byly
zaznamenany u zenského pohlavi 89krat, zatimco u muzi témét o polovinu ménékrat
(tzn. 45kréat). Nejobvyklejsi bylo zobrazeni zpévacky sedici ¢i lezici na podlaze
(v télocvicneé, na diskotéce nebo v blize neidentifikovaném pokoji). U muzi se
ritualizace podfizenosti projevovala spiSe snizenim sebe sama v kontaktu s ostatnimi
aktéry.

Schvdleny odstup, ktery se vyznacoval zejména nepfitomnym (zamysSlenym)
pohledem ucinkujicich ¢i jejich az nepfirozené Sirokym tsmévem se objevil u zen
41krat, zatimco u muzi pouze Sestkrat. Tato kategorie byla Casto kddovana zejména
v poslednich vtetfindch zkoumanych hudebnich videi.

Zeny také byly standardné zobrazovany nizsi, drobnéjsi v porovnani s muzi. Dle
vysledki byly takto zeny prezentovany 25krat a muzi 13krat. V nejvice ptipadech se ale
muzi a zeny v zabérech vyskytovali oddélené. V zastoupeni obou pohlavi nardz byl
zpusob zobrazeni obou aktéra v této kategorii pomérné vyvazeny.

Jak jsem predpokladala, zeny v pribéhu videoklipt vice nez muzi ménily svij
vzhled a stylizovaly se do riznych podob a prevlekii. Po secteni jednotlivych videi se
u zenskych aktérek potvrdilo ¢islo 35, zatimco muzi si po celou dobu trvani videoklipu
povétSinou vystacili pouze s jednim prevlekem, ktery v né€kterych ptipadech pouze
lehce obménili (sundanim bryli, rozepnutim bundy, apod.). Zeny sviij zevnéjiek ménily
o poznani radikalnéji. V ramci jednoho videa se prevlékaly do riiznorodych kostymd,
prostiednictvim kterych se stylizovaly do odlisSnych roli (role matky, svidkyné,
tanecnice, roztleskavacky, apod.).

Kategorie hodnotici funkce, zabyvajici se pfijimanim pomoci (at’ uz télesné
adresované C¢i prosté instruovani dané osoby), byla naméfena u Zenského pohlavi
celkem 23krat, coz ¢ini znacny rozdil oproti muzim, kteti ptijali pomoc od Zeny pouze
dvakrat.

Zpusoby zobrazeni aktéri, které se tykaji tradi¢niho rozdéleni roli muze a zeny
v rodiné a domadcnosti se v hudebnich videoklipech, jak se dalo predpokladat,
vyskytovaly zfidka, a to u obou pohlavi. Souhrnné byl tento obsah kédovan sedmkrat

u zZen a pouze v jednom piipadé u muzi.
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7. Zavér

Cilem diplomové prace je podani ndhledu na prezentaci femininity a maskulinity
v hudebnich videoklipech soudobych popularnich pisni. Vybrané videoklipy interpretky
Madonny byly zkoumany metodou obsahové analyzy, pomoci které jsou dolozeny
stereotypni zpusoby zobrazovani zen a muzil. V praci jsem se soustiedila jak na
vymezeni jednotlivych jevi, tak na jejich analyzu z hlediska Cetnosti. Dal§im, neméné
dilezitym bodem prace je predstaveni zjisténych stereotypnich obrazi zen a muza ve
videich a jejich porovnani s Goffmanovymi kategoriemi v reklamnich sdélenich.

Presto, ze Goffmanova studie pochazi z roku 1979, je mozné povSimnout si
skutecnosti, které jsou platné také pro dne$ni dobu, pficemz jeho poznatky neplati
pouze pro reklamu, ale Ize je aplikovat i na soudobé popularni videoklipy. E. Goffman
popisuje nekolik stereotypnich zplsobl zobrazeni zen a muzi, které jsem nalezla ve
zkoumanych videoklipech.

Identicky zplsob zobrazovani submisivity Zen, ktery popisuje Goffman, byl
nalezen i ve mnou analyzovanych videoklipech. Zeny se objevovaly piedeviim
v podiizenych polohdch (lezici, klecici,...), nejcastéji na zemi, podlaze nebo gauci.
Tento zpiisob vyobrazeni je mozné vylozit si také jako moznou sexudlni otevienost
a dostupnost. Se znakem submisivity se poji také vyjadfovani pratoku emoci - zejména
zenského smichu, ktery byl v klipech rovnéz identifikovan. Goffmanovu teorii tykajici
se ritualizace Zenského dotyku v médiich potvrzuji i vysledky mé analyzy. Oproti tomu
rozdily ve velikosti aktért, které chapal Goffman jako zobrazeni nerovné hierarchie ve
spole¢nosti, byly pozorovany jen v zanedbatelném mnozstvi, stejn¢ tak jako kategorie
zabyvaji se rodinou, kterd se v hudebnich klipech prakticky nevyskytovala. V pomérné
malém mnozstvi byly zabéry ve videich zaméfené na zobrazeni télesné¢ adresované
pomoci, kterou poskytuje muz zen€. Na rozdil od toho, motiv sexu, zobrazovani nebo
naznacovani nahoty a prezentace €asti téla byly hojné vyskytované jevy zejména u Zen,
objevovali se ale i muzského pohlavi. Goffman ve svém dile sice zduraziuje erotické
podtexty nékterych medialnich sdéleni, v hudebnich videoklipech se ale zda, jako by
byl sex, provokovani a svadéni ve spojeni s odhalenym télem (zejména u zen) hlavnim
tématem popularnich videoklipii. Ve videoklipech je také evidentni dliiraz na dokonaly,
mladistvy vzhled Zen. Vysledky vyzkumu také podporuji Goffmanovo stanovisko, Ze

zeny jsou na rozdil od muzi vyobrazovany, jakoby jejich Zivot byl sled maskarnich bala
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s riznorodymi pievleky.

I ptes skutecnost, Ze vysledky analyzy nelze zobecnit na celou oblast popularni
hudby, protoze se tykaji pouze omezené¢ho okruhu videoklipti jedné zpévacky (navic
1 pfes snahu o objektivitu pfipoustim moznost ur¢ité miry subjektivniho vnimani pii
koédovani videi), prace poskytuje vhled do svéta soucasné popularni kultury. Je to totiz
pravé Madonna, kterd byva oznaCovana za kralovnu popularni hudby, majici na svém
konté za celou kariéru bezpocet ocenéni a uspéchl. Je tedy beze sporu, Ze je tato
interpretka vzorem, se kterym se mnoho jedinct identifikuje. Pravé z tohoto divodu
bychom si méli v§imat zptisobt, kterymi jsou zZeny a muzi vyobrazovany.

V ndvaznosti na tento fakt je nutné uvédomit si, Ze média jsou soucasti naseho
kazdodenniho Zivota, a to v mife, kterou ¢asto ani nevnimame. S rozvojem technologii
a snadnému pristupu k internetu dochazi k rozsifeni jejich vlivu. Milibnové pocty
zhlédnuti videi na portalu YouTube hovoii za vSe.

Mym pifdnim na tomto misté je, aby na medidlni sdéleni nebylo pohlizeno
nekriticky a pasivné, ale aby pifjemce dokazal rozliSit nerealisticky vykreslené
zobrazeni. Doufdm, ze tato prace také povede k zamysleni nad problematikou genderu

a s ni spojenou nerovnosti, kterd protinad nejen oblast médii.
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PRILOHA C. 1: Tabulky ke kédovani hudebnich videoklipi

Tabulka ¢. 1: Bitch I'm Madonna

ZENY MUZI
Relativni velikost 3 0
Zensky dotek 1 0
Hodnotici funkce 1 1
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podiizenosti 11 0
Schvileny odstup 0 0
Sexudlni objekt 5 4
Nahota 29 3
Prevleky 2 1
Casti téla 12 0

Zdroj: vlastni

Tabulka ¢&. 2: Girls Gone Wild

ZENY MUZI
Relativni velikost 4 0
Zensky dotek 11 21
Hodnotici funkce 0 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podiizenosti 8 6
Schvileny odstup 5 5
Sexualni objekt 23 31
Nahota 24 63
Prevleky 4 1

Casti téla

Zdroj: vlastni




Tabulka €. 3: Give Me All Your Luvin'

ZENY MUZI
Relativni velikost 4 12
Zensky dotek 20 0
Hodnotici funkce 19 0
Rodina a domacnost 3 0
Ritualizace podfizenosti 16 15
Schvileny odstup 17 0
Sexualni objekt 10 0
Nahota 96 0
Prevleky 6 1
Cisti téla 9 4
Zdroj: vlastni
Tabulka ¢. 4: Celebration

ZENY MUZI
Relativni velikost 10 0
Zensky dotek 21 0
Hodnotici funkce 0 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podrizenosti 5 5
Schvaleny odstup 2 0
Sexualni objekt 33 24
Nahota 79 66
Pievleky 2 1
Cisti téla 14 12

Zdroj: vlastni




Tabulka €. 5: Give It 2 Me

ZENY MUZI
Relativni velikost 0 0
Zensky dotek 56 0
Hodnotici funkce 0 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podfizenosti 12 10
Schvileny odstup 14 0
Sexudlni objekt 11 0
Nahota 120 0
Prevleky 6 2
Casti téla 10 4

Zdroj: vlastni
Tabulka ¢. 6: 4 Minutes
ZENY MUZI

Relativni velikost 4 0
Zensky dotek 4 0
Hodnotici funkce 2 1
Rodina a domacnost 4 1
Ritualizace podiizenosti 14 2
Schvileny odstup 2 1
Sexualni objekt 8 5
Nahota 37 2
Prevleky 5 3
Cisti téla 8 0

Zdroj: vlastni




Tabulka €. 7: Jump

ZENY MUZI
Relativni velikost 0 0
Zensky dotek 2 0
Hodnotici funkce 0 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podfizenosti 0 0
Schvileny odstup 1 0
Sexudlni objekt 0 0
Nahota 3 5
Prevleky 1 1
Casti téla 0 0

Zdroj: vlastni

Tabulka €. 8: Sorry

ZENY MUZI
Relativni velikost 0 0
Zensky dotek 7 0
Hodnotici funkce 1 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace pod¥izenosti 18 5
Schvaleny odstup 0 0
Sexualni objekt 14 12
Nahota 94 38
Prevleky 5 1
Cisti téla 7 1

Zdroj: vlastni




Tabulka €. 9: Hung Up

ZENY MUZI
Relativni velikost 0 1
Zensky dotek 3 0
Hodnotici funkce 0 0
Rodina a domacnost 0 0
Ritualizace podfizenosti 5 2
Schvileny odstup 0 0
Sexudlni objekt 7 6
Nahota 63 23
Prevleky 4 1
Casti téla 9 1

Zdroj: vlastni

Tabulka €. 10: Celkovy souhrn kédovanych kategorii v hudebnich videoklipech

ZENY MUZI
Relativni velikost 25 13
Zensky dotek 125 21
Hodnotici funkce 23 2
Rodina a domacnost 7 1
Ritualizace podiizenosti 89 45
Schvileny odstup 41 6
Sexualni objekt 111 82
Nahota 545 200
Prevleky 35 12
Cisti téla 70 33

Zdroj: vlastni



PRILOHA C. 2: P¥iblizné poéty zhlédnuti videoklipti ( k 26.12.2016) na YouTube

Bitch I'm Madonna

223 743 488 zhlédnuti
Publikovano 18. 6. 2015
Girl Gone Wild

36 700 704 zhlédnuti
Publikovano 21. 3. 2012
Give Me All Your Luvin'
65 712 235 zhlédnuti
Publikovano: 2. 2. 2012
Celebration

36 786 887 zhlédnuti
Publikovano: 14. 10. 2009

Give It 2 Me

55 287 577 zhlédnuti
Publikovano: 11. 6. 2008
4 Minutes

27 748 225 zhlédnuti
Publikovano: 26. 10. 2009
Jump

5777 358 zhlédnuti
Publikovano: 26. 10. 2009
Sorry

6 990 034 zhlédnuti
Publikovano: 26. 10. 2009
Hung Up

108 116 853 zhlédnuti
Publikovano: 26. 10. 2009

Zdroj: YouTube. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z: https://www.youtube.com/
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PRILOHA C. 3: Seznam analyzovanych hudebnich videoklipii s texty

"Bitch I'm Madonna"

[Hook 1: Madonna]
0000000000h
0000000000h

(You're gonna love this)
0000000000h

(You can't touch this)
0000000000h

(Cuz I'm a bad bitch)

[Verse 1: Madonna]

We hit the elevator right up to the rooftop

The bass is pumping make me wanna screw the
top off

Yeah, we'll be drinking and nobody's gonna stop
us

And we'll be kissing anybody that's around us

[Pre-Chorus 1: Madonna]

I just wanna have fun tonight (blow up this shit
tonight)

Put me under the flashing light

Ohhhhh, let me blow up this house tonight
(Gonna blow up!)

[Drop]

[Chorus: Madonna]

We go hard or we go home
We gon do this all night long
We get freaky if you want
Na nana na na na

We go hard or we go home
We gon do this all night long
We get freaky if you want
Bitch, I'm Madonna

(Bitch bitch, I'm Madonna)
(Bitch bitch, I'm Madonna)

[Verse 2: Madonna]

We're jumping in the pool and swimmin' with
our clothes on

I poured a beer into my shoe and got my freak on
The neighbor's pissed and says he's gonna call
the Five-O

If they show up then we are gonna give a good
show

Vil

[Pre-Chorus 2: Madonna]

I just wanna go out tonight

Put me under the flashing light

Ohhhhh, let me blow up this house tonight
(Gonna blow up!)

[Drop: Nicki Minaj]
(B-b-bitch move)

[Chorus: Madonna]

We go hard or we go home
We gon do this all night long
We get freaky if you want
Na nana na na na

We go hard or we go home
We gon do this all night long
We get freaky if you want
Bitch, I'm Madonna

(Bitch, I'm Madonna)

(Bitch bitch, I'm Madonna)
(Bitch, I'm Madonna [repeat])

[Bridge: Madonna]

Who do you think you are?

You can't mess with this lucky star
Ohhhhh, who do you think you are?

[Verse 3: Nicki Minaj]

Uh!

Poured up with my nose up

And that rosé up in that thinga

I'm froze up with my stove up

Cuz he eatin' like it's his dinner

I run shit, I don't fall back

Cuz I'm on track, I'm a sprinter

I'm bossed up, I got 'em awestruck
It's not a toss up, I'm the winner
Be-b-b-beep-beep, bitch, move
Before I bang-bang with that uzz
That's Miu Miu on my shoes

Ain't got a thing left for me to prove
It's that bottle service all night

It's that pop and urban just right

It's that "go hard or go home" zone
Bitch, I'm Madonna, these hoes know

[Chorus: Madonna]
We go hard or we go home
We gon do this all night long




We get freaky if you want
Na nana na na na

We go hard or we go home
We gon do this all night long
We get freaky if you want
Bitch, I'm Madonna

[Hook 2: Madonna]
0000000000h

(We do it like this)
0000000000h

(You're gonna love this)
0000000000h

(You can't touch this)
0000000000h

(Cuz I'm a bad bitch)

[Bridge 4: Madonna]
Who do you think you are?
(Cuz I'm a bad bitch)
Who do you think you are?
(Cuz I'm a bad bitch)
Who do you think you are?
(Cuz I'm a bad bitch)
Who do you think you are?!

[Outro: Nicki Minaj]
"Go hard or go home" zone, bitch
I'm Madonna, these hoes know

Girl Gone Wild

[Spoken:]

Oh, my God, I am heartily sorry for having
offended Thee

And I detest all my sins

Because I dread the loss of heaven, and the pains
of hell.

But most of all because I love Thee,

And I want so badly to be good.

It's so hypnotic

The way he pulls on me

It's like the force of gravity

Right up under my feet

It's so erotic

This feeling can't be beat

It's coursing through my whole body
Feel the heat

I got that burnin' hot desi-i-i-re
And no one can put out my fi-i-i-re

Vil

It's coming right down through the wi-i-i-re
Here it comes

When I hear them 808 drums

It's got me singing

Hey, ey, ey, ey

Like a girl gone wild
A good girl gone wild
I'm like, hey, ey, ey, ey
Like a girl gone wild
A good girl gone wild

Girls they just wanna have some fun
Get fired up like smokin' gun

On the floor til the daylight comes
Girls they just wanna have some fun

A girl gone wild

A good girl gone wild
I'm like a girl gone wild
A good girl gone wild

The room is spinning

It must be the tanqueray
I'm about to go astray

My inhibition's gone away
I feel like sinning

You got me in the zone
DJ play my favorite song
Turn me on

I got that burnin' hot desi-i-i-re

And no one can put out my fi-i-i-re

It's coming right down through the wi-i-i-re
Here it comes

When I hear them 808 drums

It's got me singing

Hey, ey, ey, ey

Like a girl gone wild
A good girl gone wild
I'm like, hey, ey, ey, ey
Like a girl gone wild
A good girl gone wild

Girls they just wanna have some fun
Get fired up like smokin' gun

On the floor til the daylight comes
Girls they just wanna have some fun

I know, I know, I know
I shouldn't act this way




I know, I know, I know
Good girls don't misbehave
Misbehave

But I'm a bad girl, anyway
Forgive me

Hey, ey, ey, ey

Like a girl gone wild
A good girl gone wild
I'm like, hey, ey, ey, ey
Like a girl gone wild
A good girl gone wild

Girls they just wanna have some fun
Get fired up like smokin' gun

On the floor til the daylight comes
Girls they just wanna have some fun

A girl gone wild

A good girl gone wild
I'm like a girl gone wild
A good girl gone wild

Give Me All Your Luvin'

L-U-V Madonna

Y-O-U you wanna

I see you coming and I don't wanna know your
name

L-U-V Madonna

I see you coming and you're gonna have to
change the game

Y-O-U you wanna

Would you like to try?

Give me a reason why

Give me all that you got

Maybe you'll do fine

As long as you don't lie to me

And pretend to be what you're not

Don't play the stupid game

Cause I'm a different kind of girl

Every record sounds the same

You've got to step into my world

Give me all your love and give me your love
Give me all your love today

Give me all your love and give me your love
Let's forget about time

And dance our lives away

L-U-V Madonna
Y-O-U you wanna

Keep trying don't give up, it's if you want it bad
enough

L-U-V Madonna

It's right in front of you, now tell me what you're
thinking of

Y-O-U you wanna

In another place, at a different time

You can be my lucky star

We can drink some wine

Burgundy is fine

Let's drink the bottle every drop

Don't play the stupid game

Cause I'm a different kind of girl

Every record sounds the same

You've got to step into my world

Give me all your love and give me your love
Give me all your love today

Give me all your love and give me your love
Let's forget about time

And dance our lives away

Give me all your love boy

You could be my boy, you could be my boy toy
In the nick of time I could say a sicker rhyme
Cause its time for change like a nickel and a
dime

I'm Roman, I'm a barbarian, I'm Conan

You were sleeping on me you were dozin'

Now move, I'm goin' in!!

You have all the L-U-V

I gave you everything you need
Now it's up to y-o-u

Are you the one, shall we proceed?

Sw-sw-swag shh

No one gives you this

Supersonic bionic, uranium

So I break ‘em off tricks

Let's pray that it sticks

I'ma say this once, yeah I don't give a shit

M-a-d don't make me
l-u-v it's time for
y-o-u it's up to

l-u-v i want your

Don't play the stupid game
Cause I'm a different kind of girl
Every record sounds the same
You've gotta step into my world




Give me all your love and give me your love
(L-U-V- Madonna)

Give me all your love and give me your love
(Y-O-U You wanna)

Give me all your love and give me your love
Give me all your love today

Give me all your love and give me your love
Let's forget about time

And dance our lives away

Celebration

Haven't I seen you somewhere before?
You look familiar

You wanna dance?

Yeah

Come join the party
Yeah
Let's get this started
Yeah

I think you wanna come over

Yeah I heard it thru the grapevine

Are you drunk? Are you sober?

(Think about it)

Doesn't matter

And if it makes you feel good then I say do it
I don't know what you're waiting for

Boy you got a reputation

But you're gonna have to prove it
I see a little hesitation

Am I gonna have to show ya
That if it feels right

Get on your mark

Step to the beat boy

that's what its for

I guess I just don't recognize you with your
clothes on

[Laughing]

What are you waiting for??

Put your arms around me

When it gets too hot we can go outside
but for now just come here

let me whisper in your ear

an invitation to the dance of life

Come join the party
(It's a celebration)
Cause anybody just won't do

Let's get this started
(No more hesitation)
Cause everybody wants to party with you

Haven't I seen you somewhere before?
You look familiar

You wanna dance?

Yeah

I guess I just don't recognize you with your
clothes on

[Laughing]

What are you waiting for??

Come join the party

(It's a celebration)

Cause anybody just won't do

Let's get this started

(No more hesitation)

Cause everybody wants to party with you

Come join the party

(It's a celebration)

Cause anybody just won't do

Let's get this started

(No more hesitation)

Cause everybody wants to party with you

Boy you got it
Let's get this started

Give It 2 Me

What are you waiting for?
Nobody's gonna show you how
Why work for someone else

To do what you can do right now?

Got no boundaries and no limits
If there's excitement, put me in it
If it's against the law, arrest me
If you can handle it, undress me

Don't stop me now, don't need to catch my
breath

I can go on and on and on

When the lights go down and there's no one left
I can go on and on and on

Give it to me, yeah

No one's gonna show me how
Give it to me, yeah

No one's gonna stop me now




They say that a good thing never lasts
And then it has to fall

Those are the the people that did not
Amount to much at all

Give me the bassline and I'll shake it
Give me a record and I'll break it
There's no beginning and no ending
Give me a chance to go and I'll take it

Don't stop me now, don't need to catch my
breath

I can go on and on and on

When the lights go down and there's no one left
I can go on and on and on

Give it to me, yeah

No one's gonna show me how
Give it to me, yeah

No one's gonna stop me now

[Pharrell:]
Watch this

Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(what?)
Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(what?)
Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(what?)
Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it

Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(to the left, to the right, to the left, to the right)
Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(to the left, to the right, to the left, to the right)
Get stupid, get stupid, get stupid, don't stop it
(to the left, left, right, right, left, left, right, right)
Get stupid stupid stupid stupid stupid stupid
stupid...

(left, left, right, right, left, left, right, right)

Don't stop me now, don't need to catch my
breath

I can go on and on and on

When the lights go down and there's no one left
I can go on and on and on

Give it to me, yeah
No one's gonna show me how
Give it to me, yeah

Xl

No one's gonna stop me now

You're only here to win
Get what they say?
You're only here to win
Get what they do?
They'd do it too

If they were you

You done it all before
It ain't nothing new

You're only here to win
Get what they say?
You're only here to win
Get what they do?
They'd do it too

If they were you

You done it all before
It ain't nothing new

Give it to me, yeah

No one's gonna show me how
Give it to me, yeah

No one's gonna stop me now
Give it to me, yeah

No one's gonna show me how
Give it to me, yeah

No one's gonna stop me now

Give it to me

4 Minutes
(feat. Justin Timberlake, Timbaland)

[Timbaland.:]
I'm outta time and all I got is 4 minutes
(Fricki fricki)
4 minutes eh

[x8]

Ha ha
Yeah
Ha ha
Breakdown come on

[Justin Timberlake:]
Hey

Uh

Come on

Madonna

[Madonna:]
Come on boy I've been waiting for somebody to




pick up my stroll

[Justin:]
Now don't waste time, give me desire, tell me
how you wanna roll

[Madonna:]

I want somebody to speed it up for me then take
it down slow

There's enough room for both

[Justin:]

Girl I can hit you back just gotta show me where
it's at

Are you ready to go? (Are you ready to go?)

[Madonna and Justin:]

If you want it

You've already got it

If you thought it

It better be what you want

If you feel it

It must be real just

Say the word and

I'm gonna give you what you want

[Madonna:]
Time is waiting

[Justin:]
We only got four minutes to save the world

[Madonna:]
No hesitating
Grab a boy

[Justin:]
Go grab your girl

[Madonna:]
Time is waiting

[Justin:]
We only got four minutes to save the world

[Madonna:]
No hesitating

[Justin:]
We only got four minutes huh four minutes
So keep it up keep it up

Don't be a prima donna

[Madonna:]
You gotta get em a heart
Tick tock tick tock tick tock

[Justin:]
That's right keep it up keep it up
Don't be a prima donna

[Madonna:]

You gotta get em a heart

Tick tock tick tock tick tock
Sometimes I think what I need is a you
intervention

Yeah

[Justin:]

And I know I can tell that you like it and that it's
good

By the way that you move

Oh hey

[Madonna:]
The road to hell is paved with good intentions
Yeah

[Justin:]

But if I die tonight at least I can say I did what |
wanted to do

Tell me how 'bout you?

[Madonna and Justin:]

If you want it

You've already got it

If you thought it

It better be what you want

If you feel it

It must be real just

Say the word and

I'm gonna give you what you want

[Madonna:]
Time is waiting

[Justin:]
We only got four minutes to save the world

[Madonna:]
No hesitating
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Grab a boy

[Justin:]
Go grab your girl

[Madonna:]
Time is waiting

[Justin:]
We only got four minutes to save the world

[Madonna:]
No hesitating

[Justin:]

We only got four minutes huh four minutes
So keep it up keep it up

Don't be a prima donna

[Madonna:]
You gotta get em a heart
Tick tock tick tock tick tock

[Justin:]
That's right keep it up keep it up
Don't be a prima donna

[Madonna:]
You gotta get em a heart
Tick tock tick tock tick tock

[Timbaland.:]
Breakdown
Yeah

[Madonna:]
Tick tock tick tock tick tock

[Timbaland.:]
Yeah uh

[Madonna:]
Tick tock tick tock tick tock

[Timbaland.:]
I've only got four minutes to save the world

Jump

There's only so much you can learn in one place
The more that I wait, the more time that I waste

I haven't got much time to waste

It's time to make my way

I'm not afraid of what I'll face

But I'm afraid to stay

I'm going down my road and I can make it alone
I'll work and I'll fight till I find a place of my
own

[Chorus]

Are you ready to jump

Get ready to jump

Don't ever look back oh baby
Yes, I'm ready to jump

Just take my hand

get ready to jump

We learned out lesson from the start

My sisters and me

The only thing you can depend on

Is your family

Life's gonna drop you down like the limbs from
atree

It sways and it swings and it bends until it makes
you see

[Chorus]

Are you ready?

There's only so much you can learn in one place
The more that you wait

The more time that you waste

Il work and I'll fight till I find a place of my
own

It sways and it swings and it bends until you
make it your own

I can make it alone [repeat]
(my sisters and me)

[Chorus X2]

Sorry

Je suis désolée
Lo siento

Ik ben droevig
Sono spiacente
Perdoname

I've heard it all before
I've heard it all before
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I've heard it all before
I've heard it all before

[repeat]

I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say you're sorry

I've heard it all before

And I can take care of myself

I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say Forgive me'

I've seen it all before

And I can't take it anymore

You're not half the man you think you are
Save your words because you've gone too far
I've listened to your lies and all your stories
(Listened to your stories)

You're not half the man you'd like to be

I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say you're sorry

I've heard it all before

And I can take care of myself

I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say 'Forgive me'

I've seen it all before

And I can't take it anymore

Don't explain yourself 'cause talk is cheap
There's more important things than hearing you
speak

You stayed because I made it so convenient
(made it so convenient)

Don't explain yourself, you'll never see

Gomen nasais [Japanese. English translation: "I
am sorry"]

Mujhe maaf kardo [Hindi. English translation:
"Please forgive me"]

Przepraszam [Polish. English translation: "I'm
sorry"]

Sli'kha [Hebrew. English translation: "Forgive
me"

Forgive me...

(Sorry, sorry, sorry)

I've heard it all before
I've heard it all before
I've heard it all before

[repeat]
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I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say you're sorry

I've heard it all before

And I can take care of myself

I don't wanna hear, I don't wanna know
Please don't say 'forgive me'

I've seen it all before

And I can't take it anymore

I don't wanna hear, I don't wanna know

Please don't say you're sorry

(Don't explain yourself cause talk is cheap)

I've heard it all before, And I can take care of
myself

(There's more important things than hearing you
speak)

I don't wanna hear, I don't wanna know

Please don't say 'forgive me'

I've heard it all before
I've heard it all before
I've heard it all before
I've heard it all before

Hung Up

Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Time goes by so slowly for those who wait
No time to hesitate

Those who run seem to have all the fun
I'm caught up

I don't know what to do

Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
I don't know what to do

Every little thing that you say or do
I'm hung up




I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Ring ring ring goes the telephone

The lights are on but there's no-one home
Tick tick tock it's a quarter to two

And I'm done

I'm hanging up on you

I can't keep on waiting for you

I know that you're still hesitating
Don't cry for me

'Cause I'll find my way

You'll wake up one day

But it'll be too late

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Every little thing, every little thing
I'm hung up
I'm hung up on you
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Waiting for your call, waiting for your call
I'm fed up
I'm tired of waiting on you

Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly
Time goes by so slowly

So slowly, so slowly, so slowly, so slowly
So slowly, so slowly, so slowly, so slowly
So slowly, so slowly, so slowly, so slowly
I don't know what to do

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Every little thing that you say or do

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call baby night and day
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Every little thing, every little thing

I'm hung up

I'm hung up on you

Waiting for your call, waiting for your call
I'm fed up

I'm tired of waiting on you

Zdroj: Texty pisni. Lyricon. [online]. ©2016
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PRILOHA C. 4 - Zivotopis Madonny

Madonna se narodila 16. 8. 1958 v Michiganu, USA. Proslavena je pod svym kiestnim
jménem, avsak celé jeji jméno zni Madonna Louise Veronica Ciccone Ritchie. V roce
1978 se prestchovala do New Yorku. Od této doby Madonna vystupovala v riznych
kapelach a skladala pisné. Vyznamnym ptelomem byl vSak rok 1982, kdy Madonna
vydala sviij prvni singl Everybody, ktery pfestoze nebyl mnoho prodavan, stal se velkym
hitem po diskotékach. V Cervenci 1983 nasledovalo prvni album s ndizvem Madonna. Jiz
od prvopocatku své kariéry kladla Madonna velky diraz na image rebelky. Nedlouho po
vydani prvniho alba dostala Madonna prilezitost realizovat se i ve filmu s ndzvem
Desperately Seeking Susan. V roce 1984 zaznamenala zpévacka spéch se singlem Like
A Virging a s tim spojenym albem, které produkoval Nile Rodgers.
V zapéti nasledovalo prvni turné po Americe. V roce 1986 Madonna prosla zménou
image a vydala svou dal$i uspésnou desku True Blue produkovanou Stevenem Brayem a
Patrikem Leonardem. Nasledovalo svétové turné v roce 1987 a stejnojmenny film Who's
That Girl. Na jafe roku 1989 bylo vydané album s nazvem Like A Prayer, produkované
opét Brayem a Leonardem. Videoklipy v tomto albu byly znacné provokativni. V roce
singl Vogue, produkovany Shepem Pettibonem. Nasledovalo ohromujici svétové turné.
Zavérem roku, ktery znamenal vrchol v Madonniné kariéfe, vydala Madonna také album
svych nejvétsich hitd The Immaculate Collection se dvéma novymi skladbami. V roce
1991 ziskala jeji pisen k filmu Dick Tracy Sooner Or Later Oscara. Roku 1992 napsala
Madonna dalsi hit This Used To Be My Playground. V t{jnu 1992 vydéava provokativni
album s pfiznacnym nézvem Erotica a fotografickou knihu Sex. Roku 1995 zpévacka
vydala sbirku svych nejlepSich balad a romantickych melodii s ndzvem Something To
Remember se tfemi zcela novymi pisnémi. Rok 1996 byl pak ve znameni nataceni Evity,
ktera se posléze stala filmovym trhakem. Roku 2000 natocCila zpévacka dalsi Gspésné
album Music. Na konci roku 2001 nasledovalo vydani dalSiho vybérového alba s ndzvem
GHV2 (Greatest Hits, Volume 2). V roce 2002 se Madonna objevila v divadelni hie Up
For Grabs a ve filmu Swept Away. V tom samém roce nato¢ila Madonna také tivodni
skladbu k filmu o agentu Jamesi Bondovi s nazvem Die Another Day. Dalsi album, s
nazvem American Life, bylo vydano na jate 2003. Dalsi sv€tové turné, pod nazvem Re-
Invention, se konalo v prib¢hu roku 2004. Po skonceni turné Madonna vydava dalsi

vyznamné album - Confessions On A Dance Floor, plné tanecni hudby a produkované
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Stuartem Pricem. Roku 2006 se Madonna vydava znovu na koncertni turné, tentokrat pod
nazvem The Confessions Tour. Mimo to se stava tvaii nové reklamni kampané Madonna
& crew love H&M. V roce 2007 reziruje Madonna komedii s nazvem Filth And Wisdom
a nataci dalsi pisné s Justinem Timberlakem, Timbalandem a Pharrellem Williamsem.
Rovnéz dokoncila nové album. Dalsi rok se nese ve znameni Sticky & Sweet Tour. Roku
2010 se vratila k filmové rezii, tentokrat dramatu W.E. (Wallis Simpson & Edward VIIIL.)
Do roku 2012 nahrala zpévacka nové album MDNA, nasledn¢ spojené s velkolepou The
MDNA Tour. Prvni polovinu roku 2013 stravila Madonna nejen stfthdnim zaznamu z
turné, ale i pfipravou tajného projektu se Stevenem Kleinem - kratkého filmu s ndzvem
Revolution Of Love, V roce 2015 piislo na fadu zatim posledni album Rebel Heart a

sveétové turné (Madonnation, 2016).
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