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Dopady pandemie COVID-19 na vybrané vceli farmé

Abstrakt

Tato bakalafska prace fesi prodej véelich produkti Krkonosské medové farmy pred
a po pandemii COVID-19. Cilem prace je zhodnotit dopady pandemie a nasledny navrh
jejich zmirnéni na vybrané farm¢€. Vyhodnoceni probihalo na zdkladé rozhovoru
s majitelkou farmy a dotaznikového Setfeni u 150 respondentl. Vysledky ukazuji, ze stoji
za zvazeni investovat do nckterych z navrhnutych moznosti na zmirnéni pandemickych
dopadi. V zavéru jsou formulovany konkrétni kroky, které¢ zmirni dopady a minimalné

zvy$i povédomi 0 produktech farmy vétsi ¢asti potencionalnich zakaznikd.

Kliova slova: chov vcel, pandemie, med, kalkulace, vcelafstvi, dopady, ndklady na

reklamu, naklady na e-shop, Krkono$ska medova farma, doporuceni, obchod



Impacts of the COVID-19 pandemic on a selected bee
farm

Abstract

This thesis ideals with the sale of bee products of the Krkonosska honey farm
before and after the COVID-19 pandemic. The aim of this work is to evaluate the impact
of the pandemic on the selected farm and, subsequently, to propose the possibility of
mitigation of the impact. The evaluation was based on an interview with the farm owner
and a questionnaire survey of 150 respondents. The results show that it is worth
considering to invest in some of the proposed options to mitigate the impact of the
pandemic. In the conclusion of this thesis, there are specific steps that will mitigate the

impacts and will increase the awareness of the majority of potential customers.

Keywords: beekeeping, pandemic, honey, calculation, apiculture, impacts, advertising
costs, costs for e-shop, Krkonosska honey farm, trade
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1 Uvod

Vcely monitoruji kvalitu zivotniho prostfedi a zabezpeCuji az 97% opyleni
kulturnich plodin a voln¢ rostouci vegetace. Vcely a vcelafi maji dopad nejen na sektor
vcelaistvi, ale 1 na sektor ekologie, zahradnictvi, ovocnaistvi a zelinafstvi. Pravé pandemie
COVID-19 ukazala, co vSechno navazuje na tento sektor. I samotné ptijmy podnikateli
zivicich se vcelafenim se diky krizi méni, pandemie ukazuje, Ze je dulezité, kde jsou
podnikatelé sobéstacni. Opylovaci ¢innost vcel predstavuje asi devitindsobek hodnoty
viech véelich produkti. Pro uzemi Ceské republiky je charakteristicky druh véela
svétovych opylovateli rostlin.

V Ceské republice prevlada véelafeni zajmové nad komerénim chovem. Nehleds vsak
na charakter vcelafeni, financni aspekty chovu jsou dulezitym faktorem pro vSechny
vCelafe. Velaistvi samotné spada pod oblast zemédélstvi a neni tedy dle § 3 odst. 3
zivnostenského zakona zivnosti a v tomto pfipadé se fidi zminénym zdkonem o
zemédelstvi. Pro zacinajici vcelafe Ize vyuzit riznych dotaci, které poskytuji jednotlivé
krajské trady. Druhym zdrojem je moZnost vyuziti dotaci podle programu EU na zlepSeni
podminek pro ziskdvani a odbyt vcelatskych produktl. Tato dotace je organizovana
a vyfizovéana pres Cesky svaz véelati, dale jen CSV.

V poslednich letech se lidé ¢im dal tim vice zajimaji o zdravy Zivotni styl. Mnoho z
nich chce jist zdrave, ale zaroven chutné. Med je jednim z ptikladi, jak nahradit Skodlivou
pochutinu, jakou mize byt napiiklad sladkost, kde je velké mnozstvi cukru. Med sam o
sobé ma veétsi spektrum chuti nez tfeba samotny cukr. V medu jsou piitomny
monosacharidy fruktdza a glukoza, které se na rozdil od sacharidii v cukru vstfebavaji do
krve ptimo. To je jeden z divodi, pro¢ med zatézuje organismus méng, a doda télu energii
rychleji nez cukr. Zatimco cukr mize byt pfi¢inou hned nékolika vdznych onemocnéni,
med naopak posiluje imunitu, coZ je v aktualni pandemické situaci vice nez dulezité.

Chov v¢el neni jen vyroba a nasledny prodej véelich produktt, jako je med, vosk,
pyl, propolis a dalsi, ale predev§im obrovské pile a soudrznost vcelatfti. Rizika spojena
s chovem v¢el, jako jsou nemoci, nedostatek potravy pro vcely a jiné, mnohem zavazné;jsi,
ale co vice, je pravé situace, ve které momentalné lidstvo zije — pandemie. Ani sektoru
veelafstvi se pribéh a dopady pandemie nevyhnuly. Jednou z moznosti je tteba nahlédnout

na problém s pandemii skrz konkrétni Krkono$skou medovou farmu.



2 Cil prace a metodika

21 Cil

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zhodnoceni produkce a prodeje vcelich
produktt pied a po pandemii COVID-19, na autorkou zvolené Krkono$ské medové farmé.
Nasledn¢ autorka na zakladé Setfeni doporucuje navrhy na zmirnéni dopadi pandemie
COVID-19 pro danou farmu. Soucasti navrhi je kalkulace nakladd na snizeni dopada
pandemie.

Tento hlavni cil je realizovan splnénim dil¢ich cild, kterymi jsou:

— Zpracovani teoretickych vychodisek

— provedeni strukturovaného rozhovoru

— provedeni a néslednd analyza dotaznikového Setfeni

— vytvoreni navrhll na zmirnéni pandemickych dopada

2.2 Metodika

K vypracovani této prace doprovézelo vyuziti vybranych metodickych postupt,
soucasné se studiem a zpracovanim odborné literatury a elektronickych zdroji z oboru
vcelafstvi.

Pro teoretickou ¢ast byly nastudovany relevantni odborné knihy, ¢lanky a ¢asopisy,
z kterych byla Cerpana data a znalosti ohledné historie véelafeni, jeho vyznamu a v¢elich
produktech. Dale byly vyuzity aktualni statistiky Ministerstva zemédélstvi Ceské
republiky, Ceského svazu véelaistvi, Ceského statistického uadu a Statniho zemédélského
investi¢niho fondu pro zhodnoceni aktualniho stavu véelafeni v CR, a pro nastudovani
dotaci a obecné legislativy véelafeni na uzemi CR. Viechna citovana odborna literatura je
uvedena v kapitole 6 Seznam pouzitych zdroju.

V ramci praktické casti bakalafské prace bylo nejprve provedeno zhodnoceni
produkce a prodeje v¢elich produkti pied a po pandemii COVID-19. Vstupnimi daty pro
zhodnoceni prodeje jsou faktury o prodejich véelich produktii poskytnuté firmou. Na
zaklad¢ poskytnutych faktur bylo provedeno zhodnoceni prodeje medového vina za cely
rok 2019 a posléze i za rok 2020 pro porovnani udaju. Nasledné byla data pifenesena do

grafu, kde lze vidét porovnani prodeje mezi témito dvéma roky.



Na zéklad¢ dat prodeje medového vina z roku 2019 a 2020 byla vytvorena predikce
na prvnich Sest mésici roku 2021, a to pomoci vyuziti dvojitétho exponencialniho
vyrovnani S linedrnim trendem, ve statistickém programu ISB SPSS.

V souladu s pandemii COVID-19 byl proveden strukturovany rozhovor s majitelkou
farmy pro poznani propada prodeje, a vnimani dil¢ich problémut majitelkou farmy.

Strukturovany rozhovor je tvofen otevienymi otdzkami, na které maji jednotlivi
dotazovani odpovédét. V tomto typu rozhovoru je piedem jasné formulované znéni otazek.
Velkou vyhodou strukturovaného rozhovoru je jeho snadné vyhodnoceni, naopak za
urc¢itou nevyhodu muze byt povazovana nemoznost pfirozené komunikace v pribéhu
dotazovani. Od bézného rozhovoru se lisi tim, ze se uskutecfiuje s jasnym odbornym
zaméfenim, otdzky jsou standardizované, zaméfené na urcité oblasti a interpretace
vysledkii je casto kvalitativniho a kvantitativniho charakteru. V vodu rozhovoru je
potieba seznamit respondenta s tim, pro¢ a za jakym cilem rozhovor provadime a také, zda
je rozhovor anonymni nebo ne (Farkasova, 2006).

Rozhovor s majitelkou Krkono$ské medové farmy prob&hl v mésici prosinec roku
2020. Pred zacatkem rozhovoru byla dotazovand obezndmeni s tim, Ze rozhovor bude
nahravan na diktafon. Dale byla informovana, Ze jeji odpovédi budou pouzity pouze pro
ucely této prace. Rozhovor probihal v domacnosti a na pracovisti dotazované, ¢imz bylo
zajisténo piijemné prostiedi bez ruSivych vlivii. Pro rozhovor bylo pfipraveno Sest otazek,
jejichz témata se zamé&fovala na dopady pandemie u vybrané vceli farmy a jejich mozné
varianty zmirnéni. Seznam otazek je v ptiloze Cislo 1.

Dale bylo provedeno dotaznikové Setieni, a to v obdobi od 08. do 18. tnora roku
2021, tedy po dobu deseti dni. Dle Chrasky (2007) ,,Dotaznik je soustava predem
pripravenych a pecliveé formulovanych otazek, které jsou promyslené serazeny a na které
dotazovand 0soba (respondent) odpovida pisemné“. Dotaznik slouzi ke sbéru dat a snahou
je, aby data byla co nejvice strukturovana z divodu nasledné analyzy. Vysledek analyzy
pak lze porovnat, vyhodnotit anebo zkoumat dale.

Dotaznikové Setieni bylo provadéno elektronicky. Dotaznik byl vytvoien pomoci
sluzby Survio (néstroj pro tvorbu online dotaznikl). Cilovou skupinu tvofili pfedev§im
respondenti, ktefi po vé&étSi Cast roku pobyvaji na uzemi Kralovéhradeckého nebo
Libereckého kraje, a to z toho diivodu, ze v téchto dvou krajich predev§im Krkonosska

medova farma pusobi.



Dotaznik byl rozesilan zédkaznikiim farmy, a ostatnim obyvatelim mésta Jicin, Turnov,
Hradec Krélové a Liberec, kde byli ob¢ané dotazovani na e-mail, na ktery byl nasledné
dotaznik zaslan. Celkem na dotaznik odpovidalo 150 respondentt. Dotaznik obsahoval 21
otazek. Uast v Setfeni nebyla omezena vékem, ani jinym kritériem. Celkové 4 z téchto
otazek byly statistické formy, na zjisténi v€ku, pohlavi, statutu a soucasné ekonomické
stranky domacnosti dotazovaného, zbylych 17 otazek se tykalo tématu probiraného v
praktické Casti této bakalaiské prace. Ani jedna z otazek nebyla otevienou formou, vzdy
méli respondenti moznost na vybér zjedné nebo vice odpovédi. Dotaznikové Setfeni
probihalo zcela anonymné. Dotaznik je k nahlédnuti v ptiloze ¢islo 2.

Dotaznik byl proveden pomoci selektivniho Setfeni, tedy na urcitou cilovou skupinu
respondentll. Nekteré z odpovédi byli prenesené do grafli, které jsou v praktické ¢asti nize.
V otazce Cislo 2 — zda respondenti pouZzivaji med pro svoji potiebu, ti, ktefi ne, byli
odkézani na otazku — z jakého diivodu med nepouzivaji, a dotaznik je posléze piehodil az
na otazku ¢islo 10 — zda maji respondenti zajem o jiny produkt, nez je med. U otazky cislo
11 — zda maji respondenti povédomi o Krkonos$ské medové farmé ti, ktefi o farmé nevédi,
byli odkazani rovnou na otazku ¢islo 14 — zda ocekavaji, Ze si budou kupovat med
Vv pribéhu nésledujicich tiech mésicich.

Z vysledku a analyzy dotaznikového Setfeni byl pro otazky, zda respondenti maji
povédomi o Krkonosské medové farmé a jejich produktech, a zda by ocenily e-e-shop
Krkono$ské medové farmy proveden chi-kvadrat test, a bylo vyuzito programu Microsoft
Office Excel. Pro testovani byla vytvofena asocia¢ni tabulka 2x2. Chi-kvadrat test je
statisticka neparametricka metoda, ktera se pouziva ke zjisténi, zda mezi dvéma znaky
existuje prokazatelny vyrazny vztah. Zikladni mysSlenka chi-kvadrat testu spociva v
porovnani pozorovanych a ocekdvanych Cetnosti. Pozorované cetnosti zjistime z asociacni
tabulky. Hladina vyznamnosti byla zvolena na tGrovni @ = 0,05 a porovnava se s
vypocitanou hodnotou p. Plati tedy, pokud je vypocitana hodnota testového kritéria p
mensi, neZ hladina vyznamnosti zamita se nulova hypotéza HO a piijima se alternativni
hypotéza HI1, tedy: p <0,05 existuje zavislost, pokud p >0,05 neexistuje statisticky
vyznamna zavislost (Hindls, 2007).

Ze zjisténych informaci z poskytnutych dat firmy, strukturovaného rozhovoru a
dotaznikového Setfeni byli nasledné vytvofeny navrhy na zmirnéni potvrzenych
pandemickych dopadl. Jednim z navrhi je zaloZeni e-shopu, kde bylo vy¢isleni nakladt

vytvoreno S pomoci IT specialisty Krkonosské medové farmy.



Dalsim z ndvrha je zaplaceni reklamy. Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy,
stanovi: ,,Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni ¢i jind prezentace SiFené zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
spotreby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazkii, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky *.

Navrh byl vytvofen na reklamu zvefejnénou pomoci stranky Facebook a tisténou
formou letakt. Naklady na Facebookovou reklamu byli spocitany autorkou pii piidéleni
k Facebookové strance Krkono$ské medové farmy kraje, kde pusobi, za pouziti klicCovych
slov a zvolené délky reklamy na 30dni. Zptsob vytvoieni je v piiloze ¢islo 3.

Tisténd reklama pfedstavuje hmotné materidly, které lze fyzicky ptfedat svym
klientim. Patii mezi né letaky, brozury, vizitky a pfima posta. I pies popularitu internetové
propagace, je tisténa reklama dle pruzkumu o 66 % G¢innéjsi. Vzhledem k mnozstvi spami
a bannert na strankach, se vétSina lidi naucila internetovou reklamu ignorovat. Nékteré
vyzkumy ukazuji, ze ¢lovek si vice pamatuje to, s ¢im pfijde fyzicky do styku. Spravné
umisténi tisténé reklamy miiZze umoznit, aby reklama skuteéné dosdhla urcité demografické
hodnoty (Svétlik, 2005). Pro dosazeni pozadovaného poctu mnozstvi letdkli byla vybrana
veétsi mésta Kralovéhradeckého a Libereckého kraje, kde z celkového poctu bylo nutné
zacilit alespont na 10 % obyvatel. Ceny za letdky byli zjiStény na internetové strance

Inetprint.cz. Navrh letaku je v pfiloze ¢islo 4.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Historie véelarstvi

Velafstvi ma velice bohatou historii, kterd spada az do doby 12 tisic let pfed naSim
letopoctem. Z archeologickych nalezt 1ze urcit, ze jedni z prvnich, kdo se véelami zabyvali
byli Egyptané, a to uz nékdy 4500 pi.n.l. Zdi kralovskych hrobek byli obklopeny malbami
zobrazujicimi veely a med. Med byl vyuzivan i jako egyptska medicina. Zprvu vcelafeni
nebylo cilené. Clovék ptivodn& med vybiral z jejich lesnich brti, coz byli hnizda v dutinach
stromd. Pozd¢ji lidé piesli na jiny zpusob, ktery spocival ve vyfiznuti brt€ a jeho nasledné
pfeneseni ke svému domovu. Pak uz lidé vyrdbéli uly Uplné samy, napiiklad z klata.
V pribéhu 18. stoleti se zacaly vyrabét uly s odnimatelnym vikem. Poté koncem 19. stoleti
se také zacaly modernizovat vcelarské postupy, a zacaly se vyvijet nové vcelaiské
pomiicky. Ve starém Rimé byl med soudasti plefovych krémi, mydel a balzamd. Zeny
bolesti v krku, onemocnéni dychacich cest a jiné (Cramp, 2014).

Srozvojem vcelafstvi a poctem vcelaiti si vcelafi zacinali ¢im dal tim vice
uvédomovat naléhavost zaloZeni veelatského spolku. Bohuzel z divoda vlddy rakousko-
uherské monarchie bylo spol¢ovani nezadouci, a tak své dosahli az po vice nez 50 letech,
v Brné dne 24. listopadu 1854, kdy byla zaloZena prvni v¢elatské organizace. Dalsi uspéch
pak nastal pii zaloZeni pravidelného mési¢niku. Prvni ¢islo ¢asopisu vyslo 30. bfezna roku
1876. Casopis s nazvem Véela Brnénska, pozdgji Viela Moravskd, vydavana ve dvou
verzich, ¢esky a némecky, byla pro svoji vysokou odbornou troven nejvyhledavanéj$im
veelaiskym Casopisem nejen na Morave, ale 1 mezi veelafi v celé sttedni Evropé (Ptacek,

2018).

3.2 Vyznam vcelarstvi

V¢elatstvi se tyka chovu veely medonosné, jejichz ucelem je ziskavani vcelich
produktt. Piesnéji jde o produkty jako je vceli med, matefi kaSicka, propolis, pyl a vceli
jed. Vcelafstvi neni pouze zaliba. Spousta firem a zivnostnikll je na vcelafeni piimo

existenéné zavisla.



Uzite¢nost a hlavni vyznam vcelafstvi nespo¢iva pouze v ziskavani medu a dalSich
produktli, uvadi se, Ze to je jen zlomek (asi 10 %) celkového uzitku vcel. Ten hlavni divod
tkvi v prospésnosti naSemu zivotnimu prostiedi. Zabyvat se vCelafenim se Casto stava
opomijenou a nezajimavou c¢innosti, kterd je nejzranitelnéjsi z celého zemédé€lského
odvétvi, protoze je zavisla na pocasi pies cely rok. Pokud si ¢loveék spocita, kolik
finan¢nich nakladl je potfeba na vSechny vcelafské potieby, a jak je oproti tomu velmi
nizka az likvida¢ni cena za med, Ize snadno pochopit, ze vcelafstvi mohou délat jen

opravdovy nadsSenci a fandové (Vcelaistvi Babakov, 2016).

3.3 Véelaistvi v Ceské republice

Chov véel v Ceské republice patfi k vyznamnému odvétvi zemédélstvi, navic
podporované statem. Cesko patii k jednim z nejvice ,,zavéelenych® zemi Evropy. Cesky
svaz vCelaii ma vice nez 58 tisic ¢lenti. Toto Cislo znamena, ze 98 % vsSech vcelait u nas,
jsou vedeni v Ceském svazu véelaiti. Ceska republika tak patii mezi staty s nejvyssi
organizovanosti chovateld véel na svété. Cesti chovatelé chovaji pies pal milionu véelstev,
coz je 97 procent celkového poétu evidovanych véelstvech na tzemi Ceské republiky.
Vyhodou u nés zlstdva vyraznd prevaha malovcelait,, coz jsou vcelaii chovajici do 15
véelstev, kteii v Ceské republice zajistuji optimalnim zptsobem nejefektivngjsi
rovnomé&rnou opylovaci sluzbu v krajing, a neni tedy ve vétSiné piipadti nutna véelstva
Kk plodinam pfisunovat. Pro ¢eské veelafstvi je velice vyznamna také existence véelaiskych
provozl s poctem vcelstvech ptevysujicich 150. Pro drobné chovatele ti, s vétSim poctem
vcelstev zajistuji vzdélavani se a zlepsovani si irovné. Také pomoc pti vyrobé véelich ula,
pomticek, a soucasné se podili i na odbytu jejich produkce, pokud je pro malé chovatele
tézké se dostat na trh svévolné. Tyto podminky spoluprace jsou velice vhodné pro
postupny rozvoj véelaistvi v Ceské republice. Velké véelaiské provozovny jsou moderni,
maji kvalitni technické zazemi, a pfedev§im pouZivaji progresivni technologie (CSV,
2018).

Ministerstvo zemé&délstvi CR (2017) stanovilo jako hlavni strategicky cil v ramci
ceského vcelafeni do roku 2030 stabilizaci poctu vcelstev a podporu rovnomérného
rozmisténi véelstev v krajing s ohledem na dtlleZitost opylovani rostlin na celém tizemi CR.

Na tento cil navazuji diléi cile:
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I.  Zdokonalovat soucasny systém vzd€lavani za ucelem zvySovani odborné urovné

chovatelu véel.

Il.  Podporovat regionalni vzdélavaci aktivity, véetné center a vzdélavacich programi

pro nevcelarskou a zacinajici véelatrskou verejnost.

I1l.  Vytvéfet podminky pro udrzitelny chov vcel u jednotlivych chovatelti a podporovat

rentabilitu chovu véel.
IV.  Propagovat spotfebu ¢eského medu a prodej tuzemskych vcelich produktt.

V. Podporovat vyzkumné ukoly ve vcelafstvi; feSit zasadni ukoly souvisejici se

zdravotnim stavem vcel.

VI.  Podporovat slechtitelskou praci v chovu véelich matek.

Vyznamnou oblasti podporovanou CVP 20202022 je oblast vzdélavani a podpora
vcelatskych krouzkli mladeze. Tato oblast je zaméfena na vzdélavaci akce pro vcelafe a

r

vcelaiské krouzky mladeze. Spoluprace s mladezi vedend odborniky pfinasi pozitivni vliv
na déti a mladez, ale 1 na Sirokou vefejnost. Je nutné zminit, Zze diky této spolupraci se
détem ze véelaiskych krouzkii dafi nejen v soutézich na uzemi Ceské republiky, ale i
v téch mezinarodnich, jako je napiiklad International Meeting of Young Beekeepers —
IMYB. Vychova novych a kvalitnich v¢elatii od utlého véku je uz zmitovanym ptinosem
pro lidskou spolecnost. Vcelarské vzdélani ma u nds dlouholetou tradici prostfednictvim
Stfedniho odborného ucilisté vcelarského — VEelaiského vzdélavaciho centra, o.p.s., (dale
jen SOUV — VVC) a odbornymi lektory z oblasti véelatstvi. SOUV-VVC, o.p.s. Zafizeni,
které je zalozené spole¢né Ministerstvem zemédélstvi Ceské republiky a CSV, z. s., je
vyznamnym vzdélavacim zafizenim poskytujicim celostatné komplexni teoretickou a
praktickou vyuku ve vcelafstvi. Z vysokych Skol stézejni roli ve vzdélavani zaujima
Mendelova univerzita v Brné, kterd zajiStuje svymi absolventy nejvySsi odbornost ve
vCelafstvi orientovanou na nejnovejsi poznatky. Tito absolventi jsou pfipraveni zajistit v
rdmci vzdélavani rozSifovani nejmodernéjSich technologii chovu vcelstev spojenych s
preventivnimi opatfenimi zaméfenymi na predchazeni nemocem. Na Ceské zemé&dé&lské
univerzité¢ v Praze, katedie zoologie a rybarstvi Fakulty agrobiologie, potravinovych a
ptirodnich zdroji je vyuCovan predmét vcelafstvi, jehoz vyuka je garantovana prednimi

pracovniky Vyzkumného ustavu v¢elaiského v Dole (SZIF, 2019).
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3.3.1 Cesky svaz v&elafi

Cesky svaz véelait (CSV) je zapsany jako spolek, jehoZ ¢lenové jsou nejen
chovatelé vcel, ale i pfiznivci v¢elafeni. Svaz ma vice nez 54 tisic ¢lent a 203 vcelaiskych
krouzkli mladeze. Mezi jeho hlavni ukoly patii péce o riist odborné a spolecenské urovné
¢lenti, piisobeni na mladez ajeji ziskdvani pro chovatelskou cinnost, spoluprace se
zakonodarnymi a vykonnymi stdtnimi organy, vladnimi institucemi a nevladnimi
organizacemi za ucelem zajiStovani legislativnich krokt a dalSich aktivit vedoucich
k podpofe oboru vcelaistvi, vyzkumu, dobrého zdravotniho stavu vcelstev, opylovaci
funkce vcel jako nenahraditelné piirodni aktivity a ochrany zdroji snisky. Veskera
ginnost, kterou CSV provadi, se idi stanovami, které jsou jeho zakladnim programovym
dokumentem. Cesky svaz véelaiti je ve svété velice uznavan za vysledky dosaZzené
V oblasti zajisténi zdravi vcelstev a za metodu preventivnich postupli proti Sifeni nemoci
véel. Svaz je ¢lenem dvou mezinarodnich sdruZeni. Jsou jimi svétova federace vcelatskych
organizaci a federace evropskych vcelatskych organizaci z vychodoevropskych
a podunajskych zemi. Znak CSV je chranén Utadem primyslového vlastnictvi jako
ochranna znamka. Ufad chrani i nazev Cesky svaz véelatd ajeho zkratku CSV (CSV,

2018).

3.3.2 Statistika vcelarstvi

Po propadu poctu Ceskych vcelati v 90. letech u nas popularita vcelafeni roste.
Nejnovéjsi statistiky Ceského statistického tfadu uvadéji, Ze na konci roku 2019 bylo na
naSem uzemi chovano pies 680 000 vcelstev, o néz pecovalo 61 000 chovateld.
Ministerstvo zeméd€lstvi, pod né&jz veely jakozto hospodaiska zvitata spadaji, stanovilo
vzhledem k zemédélské kultute a Clenitosti krajiny idedlni mnoZstvi na 700 tisic vcelstev
(Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, 2019).

Mistopiedseda Ceského véelatského spolku, pan MVDr. Miloslav Peroutka CSc.,
v roce 2013 veiejné prohlasil, ze v Ceské republice je véel malo, a Ze pro spravné opyleni
hospodarskych plodin je potfeba stavy vcely medonosné zvysit alesponi o 40 %. Nékteti ale
naopak tvrdi, Ze je nase krajina pfevéelena. Pokud se srovnaji poéty véel v Ceské republice
s okolnimi zemémi Evropy, dochazi se ke zjisténi, ze je Ceska republika lepsi pramér za

Reckem, Mad’arskem, Slovinskem a jinymi staty.
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Vzhledem ke sntiskovym podminkam je v CR véel nadbytek, a misty je znatelné lokéalni
prevceleni, které vede nejen ke zhorSeni zdravotniho stavu vcel (napiiklad nedostatek
pylu), ale i k zaniku ostatnich opylovateli jako jsou ¢melaci a samotarky. Med, ktery je
statistického tfadu ho primérny Cech béhem roku 2016 snédl celé kilo. Podle véelatd je to

viak stale nizké &islo, a to jak pro né samotné, tak pro koncové odbératele (CSV, 2019).

3.3.3 Vyvoj poctu véelstev a véelait

V devadesatych letech 20. stoleti doslo v CR k vyznamnému sniZeni stavii véelstev
a poctu vcelaft, zptisobenému, na rozdil od okolnich statd, diivody ekonomickymi a nikoli
zdravotnimi. V dlouhodobém méfitku je udrzeni poctu vcelstev a vcelait také vysledkem
systematické podpory vcelaistvi ze strany Ustiednich organii statni spravy. Ministerstvo
zemé&dé@lstvi ve spolupraci se véelaiskymi spolky vSestranné podporuje rozvoj oboru. Od
roku 2012 dochazi k pravidelnému zvySovani poc¢tu véelstev i v¢elait. Vyjimku tvofil rok
2015, kdy doslo k poklesu zhruba o 7 000 vcelstev. Pfi¢inou byly thyny zpiisobené
rozto¢em Varroa destructor. V roce 2016 doSlo k vyraznému navysSeni poctu vcelstev o
vice nez 60 tisic. V roce 2017 doslo opét k poklesu poctu véelstev. Dalsi roky nepfinesly
vyraznéj$i zmeény. Faktorem, ktery ovliviiuje chov vcel, jsou nejen klimatické podminky
ovliviiyjici skladbu zdrojii sntsky v pribéhu roku, ale také druhova jednotvarnost nabizené

véeli pastvy (CSV, 2018).

Tabulka 1 Vyvoj poétu vielaii a véelstev v Ceské republice v letech 2011 aZ 2019

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Véelstva | 565419 | 540 705 | 553 040 | 603 392 | 596 313 | 662 253 | 649530 | 650 622 | 685 000

Veelaki | 48057 | 48132 | 50471 | 53447 | 54416 | 56921 | 57380 | 58009 | 61761

”gsf“;’ 1331 1255 | 1365 1460 1611 | 2268 | 2726 | 2979 | 3190

ioks | 37130 | 37990 | 39990 | 40066 | 43002 | 43486 | 43435 | 43530 | 47210
1v6'150 9473 8777 9010 9803 9 696 11 058 11 090 11 380 11 224
véelstev
nad 150

123 110 106 118 107 109 129 139 137

veelstev

Zdroj: Ministerstvo zemédeélstvi Ceské republiky, 2019; viastni Setient; 2021

13



http://www.vcelynastrese.cz/atlas/cmelaci.html
http://www.vcelynastrese.cz/atlas/samotarky.html

3.3.4 Podpora velaistvi v Ceské republice

Vcelafstvi je podporovano i prostiednictvim statni dotacni politiky viici nestatnim
neziskovym organizacim. Vcelaiskym spolkiim jsou poskytovany finan¢ni prostiedky
podle ,,Zasad vlady pro poskytovéani dotaci ze statniho rozpo&tu CR nestatnim neziskovym
organizacim Uustfednimi organizacemi statni spravy”, a to na zaklad¢ ptedlozeného
projektu, ktery je v rimci vybérového Fizeni posuzovan (Vlada CR, 2020).

V ramci spolecné organizace trhu Ize Cerpat dotace na opatieni v oblasti vCelafstvi
podle pravidel stanovenych nafizenim vlady ¢&. 197/2005 Sb. tzv. ,.eurodotace®,
spolufinancované Evropskou unii. Mimo oblast spole¢né organizace trhu Ize v oblasti
vcelafstvi ziskat dotaci také v ramci dotacniho programu 1.D Podpora vcelaistvi, ktery je
vyhradné financovdn z nérodnich zdroji, a ktery je soucéasti zasad stanovujicich
kazdoro¢né podminky pro poskytovani dotaci pro prislusny dotacni rok na zakladé § 1, § 2
a § 2d zékona ¢. 252/1997 Sb., o zemé&d¢€lstvi ve znéni pozdéjsich predpisi, a provadécich
zasad ministerstva zemédélstvi je urCena chovatelim vcelich matek, udrzujicich a

zlepSujicich genetické zdroje véely medonosné kratiské (SZIF, 2019).

3.3.5 Cerpani dotaci

V¢elati mohou ur€itou ¢ast svych vloZenych prostiedkii do vcelatské ¢innosti ziskat
zpét formou riznych typl dotaci. VEelaiim jsou poskytovany tfi zédkladni druhy dotaci,
jako jsou dotace podle titulu 1.D., krajska ¢i evropska dotace, poskytovana ze SZIF.
Dotaéni program 1.D. - Podpora vcelafstvi je poskytovana za ucelem zajisténi opylovani
zemé&délskych rostlin. Dotace se vyplaci véelati v Ceské republice na jedno véelstvo, které
je v pfislusném roce zazimovano. Maximalni vySe piispévku je do 180 K& na jedno
véelstvo. Co se tyce krajskych dotaci, tak si kazdy kraj sam urcuje, kolik penéznich
prostiedkd bude vynaloZzeno pro chovatele vcel. Nejvice penéznich prostiedki je
vyplaceno z Evropské dotace prostfednictvim Statniho zeméd¢€lského intervenéniho fondu.
Chovatel v¢el mize Cerpat dotaci na pét riiznych opatieni, jimiz jsou: technickd pomoc, boj
proti varroaze, racionalizace ko¢ovani v¢elstev, thrada nakladd na rozbory medu, obnova

véelstev (SZIF, 2018).

14



3.4 V¢elarstvi v Evropské unii

Vcely maji zdsadni vyznam pro zivotni prostiedi a hospodarstvi i1 ve statech
Evropské unie. Odhaduje se, Ze opylovaci véetné vcel, divokych vcel a ¢meléku, piispivaji
kazdorocné evropskému zemedélskému primysli vice nez 22 miliard EUR. Tito opylovaci
opylovavaji vice nez 80 % plodin a plané rostoucich rostlin v Evropé. Vcelatrsky sektor je
dalezitou soucasti zemédélstvi EU. V Evropské unii je piiblizn¢ 630 000 vcelait a 16
miliont vcelstev, které rocné¢ vyprodukuji 234 000 tun medu. EU jiz nékolik let poskytuje
podporu véelaiskému sektoru prostiednictvim narodnich v¢elafskych programu a opatieni
pro rozvoj venkova. Veterinafi a v¢elafi musi pfi aplikaci veterinarnich 1€kt na vcelstva
dodrzovat dana pravidla. Existuji také zvlastni pozadavky na obchod a dovoz zivych vcel.
Evropska komise rovnéz podpoftila vyzkumné projekty tykajici se zdravi vcel a medu

(Evropska komise, 2015).

3.5 V¢eli produkty

Véeli produkty jsou vzacnym zbozim, které lovék vyuziva jiz od davnych dob. Uloha
vcel je predevsim jako role opylovace, tedy Vcely medonosné. V dnesni dobé¢ jsou vceli
produkty pro ¢lovéka velmi vyznamné. Jejich ucinky jsou nejen velmi chutné, ale jsou
vV prvé fadé 1écivé. NejznaméjSim zastupcem vcelich produktti je med. Dalsim Siroce
roz$ifenym je propolis, pyl, matefi kaSicka, vosk a v€eli jed. Pravymi produkty vcel jsou

ale pouze vosk a jed, ostatni latky se sice ziskavaji od v¢el, ale jejich plivod je rostlinny.

351 Med

Med se déli na kvétovy a lesni. Zakladni surovinou pro vyrobu kvétového medu je
nektar, ktery poskytuji kvétiny. Vcely na kvét tdhne jejich barva, tvar a viiné. Pokud vcela
najde snusku, kterd je bohatd, ptilakd ostatni l1étavky specialnim taneCkem. Kdyz vcela
nasaje nektar, ulozi ho do medného vacku, ze které¢ho pak v Glu sosd€kem pumpuje obsah
ven. Kdyz ho pak uklada do bunky v tlu, ma v sobé med asi 50% vody, to znamena, Ze
med je polozraly. Béhem dalSich 1-3 dnt se med v buiikdch zahusStuje na obsah vody
kolem 18 % (Cramp, 2014).

Véeli med vznikd zahu$tovanim nektaru z kvétu a vymeéskl hmyzu, ktery se zivi
sanim mizy rostlin. Jedno silné v¢elstvo snese 1 100 kg medu za jeden rok v zavislosti na
podminkach a moznostech umisténi vcelstva. Vceli med se nekazi, a diky vysokému

obsahu cukru ma vlastnost nicit bakterie. Diky nizkému obsahu vody ani nekvasi.
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V¢eli med ma hodné vyuziti. Nejcastéji jako sladidlo na peceni, do ¢aju a jiné. Jelikoz ma
véeli med také antibakterialni t¢inky, jeho vyuziti nalezlo ve zdravotnictvi, piesnéji je jeho
uziti pro kryti ran, popalenin a viedu. Navic, uzivani medu redukuje otoky a jizvy
(Navratilova, Hajkova 2019).

Nejcastéji se med konzumuje piimo v Cerstvém stavu, kdy se dospélym doporucuje
jako prevenci uzivat denné 1 polévkovou lIzici medu a détem 2 az 3 kavové 1zicky denné
(Brozek, 1986; Hajduskova, 2006).

Kromé nektaru vcely sbiraji jesté jinou sladkou Stavu pro tvorbu medu, a tou je
urcitych podminek vylucuje na povrch listh ¢i jehlic sama. Dnes je jiz prokazéano, ze tomu
tak neni. Na povrch rostlin se medovice nedostane jinak, nez prostfednictvim dalSich druhii
hmyzu — tzv. producenti medovice. Producenti medovice patii pievazné¢ do fadu
stejnoktidli. V Evropé zije asi 45 druht téchto msic, ¢ervel a mer, které jsou vyznamné
pro snisku medovicového medu. Medovicové medy se vyrazné 1isi od medt nektarovych

svou tmavsi barvou a pomalou krystalizaci (Vesely, 2013; Titéra, 2017).

3.5.2 V¢eli pyl

Veeli pyl se fadi mezi véeli produkty, ale vlastné jde o produkt kvetoucich rostlin.
Pylovéa zrna jsou pohlavni buniky kvetoucich rostlin. Jemny prachovy pyl nasbirany v
kvétech veely stmeli do podoby rouskd, pfinesou ho do tlu a slozi do bun¢k svych
voskovych plastl. Pro vcely je pyl také jedinou a nezbytnou surovinou pro tvorbu dalSiho
vceliho produktu, matefi kasicky (Titéra, 2017).

Véeli pyl je dosud malo vyuZzivanym vcelim produktem. V¢elstva roné piinaseji
pro svoji potiebu desitky kilogramt pylu a odbér ¢asti jejich zésob jim nijak neuskodi.
Nejcastéji se pyl ziskavad v podobe pylovych rousek, k jejichz odbéru slouzi pylochyt
(Vesely, 2013).

Pyl se muze uzivat pfi unavé a vycerpanosti, nechutenstvi, depresi, ovliviiuje
psychiku, dopliuje energii, obnovuje tkan¢ a zmirfiuje bolesti hlavy. Lze ho vyuzit také pii

1é¢bé senné rymy, kdy zmirtiuje jeji projevy (Chupikova, 1997; Ptidal, 2005).
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3.5.3 Vd¢eli vosk

Vceli vosk je latka zivocisSného puvodu, kterd vznika jako sekret voskotvornych
7lazek po piestavbé medu a pylu v travicim ustroji veely, a poté je vylucovana na povrch
vceliho téla voskotvornymi zrcatky. VEeli matka a trubci tyto Zlazky ani zrcatka nemaji.
Voskova zrcatka jsou prodéravéna mnozstvim velmi drobnych otvirkt, kterymi se na
povrch vceliho téla dostdva vosk a tuhne v malé Supinky. Tyto Supinky vcela sbira
kartacky tfetiho paru nohou, posunuje je ke kusadlim, kde je rozmélni na bilou hmotu,
kterou misi se sekrety zazivaciho ustroji. Vosk se stava vlacnym a plastickym, a vcely jej
pouzivaji na stavbu vceliho dila. V¢eli vosk produkuji véely ve stari 12—18 dni, vyjimecné
1 veely starsi, naptiklad 1étavky po vyrojeni. Uvadi se, Ze na 1 kg vosku vcela spotiebuje 3-
5 kg medu a 50 g pylu (Ptidal, 2005).
antivirové vlastnosti. Vyzivuje plet, zvla¢nuje pokozku, lze jej pouzit jako naplast. Nejvice
se vosk vyuzivé ve farmacii, kde najde své uplatnéni pti potahovani 1€ki nebo tablet. Také
V potravinafstvi nalezne své uplatnéni, ackoliv ne v takové mife jako diive. Jako
potravinovy doplnék jej lze najit pod cislem E901 a muze slouzit jako lestidlo
cokoladovych figurek, bonbont, na vymazani forem a podobné. V kuchyni lze vyuzit vosk
také na vymazani plechu pfi peceni. Velmi vhodné je zvykani voskovych vi¢ek z mednych
plastl, coz je smés medu, vosku, pylu a propolisu, kterd plsobi proti onemocnénim
hornich cest dychacich, zanétu cCelistnich dutin, senné¢ rymé a mechanicky cisti zuby od
zubniho kamene (Richter, 1999).

Mimo farmacii, kosmetiku a potravinafstvi se vosku vyuziva v primyslovych
oblastech pfi zpracovani kovii, v elektronice, pii impregnaci a leSténi dfeva nebo vyrobé

svicek (Ptidal, 2005).

3.5.4 Materi kaSi¢ka

Mateti kaSicka je vysoce hodnotna bilkovinova latka, kterou vylucuji véely —
mladusky, ze svych hltanovych Zlaz a vyuzivaji ji ke krmeni plodu a matky b&hem celého
jejiho Zivota. Vcelat odebird kaSiCku z matecnikd. Matefi kaSicka je vyuZivana v humanni

mediciné na podporu imunitniho systému (Seféik, 2014).
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Titéra (2017) uvadi, ze véely ve vCelstvu mateti kasicku ve vétsim mnozstvi nikde
neskladuji. Jediné misto, kde je mozné ji odebrat, je matecnik, a to v obdobi, kdy je larva
stara zhruba 50-60 hodin. Z kazdého mate¢niku se nejprve vyjme larva, potom se matefi
kasicka bud’ odsaje trubi¢kou pomoci vakuové pumpy, nebo se mechanicky vybere malou
plochou lopatickou.

Mateti kaSicku 1ze podavat pfi zaludecnich a dvanactnikovych viedech, stfevnich
potizich, pii onemocnéni jater, viedovém zanétu dutiny ustni, nechutenstvi a zacpé. Mimo
jiné také regeneruje pokozku, ma vliv na kozni jizvy, kozni viedy, lze ji pouzit pti 1écbé
trudovitosti obliceje, ekzémi, akné i lupénky (kombinace s propolisem). Pisobi proti
senescenci (starnuti). Dale lze matefi kaSicku uzivat pii nespavosti, rekonvalescenci,

snizeni cholesterolu v krvi, poruchach laktace a snizen¢ imunité (Titéra, 2017).
3.5.5 Propolis

Na rozdil od pylu je historie vyuzivani propolisu ¢lovékem velice dlouhd, jeho
ucinky totiz znali uz stati Egyptané. Je to latka pryskyinikové povahy pochazejici
z riznych rostlinnych druhti. SloZeni propolisu je velice rliznorodé, v zavislosti na zdroji,
ze kterého pochdzi. Jeho vlastnosti jsou antibakteridlni G¢inky. Barevna sféra je také
rozdilna, od svétlé, skoro bilé pres tmavé hnédou az k Cervené a Cerné. Vcely sbiraji
propolis tim zplsobem, ze ho z pupent a jinych pryskyfi¢natych ¢asti stromu ulamuji
kusadly, kousky pryskytice zvlhCuji jazyCkem a zpracovavaji tak, aZ je naklad mozné
donést do ulu v pylovych kosSic¢cich. Vcely propolis neuskladiiuji, upotfebuji ho hned
(Cramp, 2014).

Propolis je latka, kterd ma celou fadu ucinkl, které se vyuzivaji predevSim
Vv kosmetice a I¢kafstvi. V budoucnu by mohl propolis najit své uplatnéni také
V potravinafstvi, a to diky svym antitoxickym, antibakterialnim a antivirovym G¢inkiim
(Pridal, 2005).

Propolis lze uzivat nebo aplikovat ve form¢ tablet a ¢ipkd, propolisovych spreju,
tinktur, emulzi a masti, propolis 1ze smichat S medem. Vyrabi se i propolisova kosmetika,
jako je mydlo, Sampony a krémy. Propolis ma vyuziti nejen v IéCeni, kosmetice, ale i

V technice, a to napfiklad jako ochranna politura (Chupikova, 1997).

18



3.5.6 V¢eli jed

Vceli jed je ¢ird bezbarva tekutina s charakteristickou drazdivou aromatickou vini
a horkokyselou chuti. Jed vznika v téle samic v€ely medonosné jako sekret jedové Zlazy.
Existuje nékolik faktord, které ovliviiuji mnozstvi a kvalitu vceliho jedu.
K nejvyznamnéjs$im patii stati veely, bilkoviny v potravé a druh v¢ely (Handl, 1991).

Pfi bodnuti véelou by se mélo rozliSovat mistni toxoalergicka reakce zdravych osob
a celkovou anafylaktickou a alergickou reakci piecitlivélych jedinct. Pii mistni
toxoalergické reakci se v misté vpichu objevi zarudnuti, svédéni a otok. Reakce
anafylaktické a alergické jsou vSak mnohem vaznéjs$i a mohou vést az k amrti. K u¢inkiim
snizujici krevni tlak. Mezi nejcastéjsi formy aplikace vceliho jedu patii aplikace

ptirozeného zihadla, podkozni injekce, inhalace, tablety nebo masti (Zentrich, 2003).

3.6 Trhs medemv CR

Spotfeba medu v CR v roce 2017 dosihla vy$e 1 kg na obyvatele. Saldo
zahrani¢niho obchodu se véelim medem bylo dlouhodobé v roce 2017 1 2018 zaporné.
Dovezeno bylo v roce 2017 celkem 3 178 tun pii pramérné cené 67,20 K¢/kg. Rok 2018
zaznamenal pokles v dovozu na 2 706 tun s pramérnou cenou 64,10 Ké/kg. Z CR bylo v
roce 2017 vyvezeno 1 540 tun medu pii pramérné cené 88,40 K¢&/kg. V roce 2018 vyvoz
medu klesl na 1 060 tun za primérnou cenu 90,20 K¢/kg. Mirny narust spotieby medu v
poslednich letech lze pfisuzovat hlavné vétSimu zdjmu obyvatel o kvalitni produkty
kupované piimo u chovateld — a to jak formou prodeje ,,ze dvora®, tak na rtznych
farmatskych trzich. V momentalni pandemické krizi se rozmohl prodej pfes takzvané
online trzisté, a jiné projekty, které vznikly pro online prodej medovych produkti.
Nejvétsim dovozcem do CR byla v roce 2017 Ukrajina — 942 tun, dal§imi dovozci jsou
Slovensko — 379 tun a Uruguay — 298 tun. V roce 2018 bylo dovezeno z Ukrajiny 616 tun
medu, Moldavské republiky 392 tun a Slovenska 315 tun. Nejvétsimi odbérateli ceského
medu bylo v roce 2017 Némecko — 588 tun, Slovensko — 516 tun a Francie — 246 tun. V
roce 2018 se pak jednalo o Slovensko — 393 tun, Némecko — 363 tun a Francii 184 tun
(CSV, 2018).
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Aktualni ceny medu piimo od vcelaiGi pfepoctené na standardni 950 g sklenici se
pohybuji od 123,50 K¢ do cca 400,- K¢. Horni cenova hranice je vSak vyjimkou a vztahuje
se na med v kvalit¢ BIO. Nejdrazsi medy bez certifikatu se prodavaji kolem 210,- K¢.
Dolni i horni hranice cenového rozpéti se tak v porovnani s rokem 2019 snizila zhruba
0 10,- K¢&. Primérna cena za 950 g medu ptimo od vcelatfe byla v roce 2020 asi 161,- K¢,
coz je asi o tii koruny méné nez v roce 2019. Kvalitni domaci med je luxusnim zbozim,
gemuz by méla odpovidat i cena. Celosvétové je EU po Ciné druhy nejvétsi vyrobce medu.
V evropské osmadvacitce je zhruba 600 000 vcéelaft a 17 miliona ult, kazdy rok se vyrobi

okolo 250 000 tun medu (Evropsky parlament, 2018).

3.6.1 Produkce meduv CR

Jednim z faktord, ktery neptiznivé ovliviiuje Ceské vcelaistvi, je relativné nizka
spotieba vcelich produktt, zvlasté medu. Produkce medu se v poslednich letech vyrazné
neméni. V poslednich dvou letech dosahuje hodnoty kolem 9 000 tun. Dosazené hodnoty
produkce medu v uvedeném obdobi nevykazuji zasadnich odchylek od hodnot produkce
uvadénych za minuld obdobi. V ramci CR jsou zaznamenavany lokalné piiznivé a
nepiiznivé sniiskové podminky v navaznosti na klima daného regionu. Z dlouhodobého
hlediska je produkce medu v CR na vysi, ktera pokryva potieby obyvatel (CSV, 2018).

Aktuélni statistiky ukazuji, Ze produkce medu v Ceské republice v roce 2019 klesla,
vcelstva vyprodukovala 8260 tun medu, coz je nejméné za poslednich pét let. Ve srovnéni
s rokem, rokem 2018, je to pokles 0 osm procent, vyplyva z dat Ceského statistického
Gfadu. Podle piedsedkyné Ceského svazu véelait Jarmily Machové kvili hlagenym

tthyntim véelstev 1ze predpokladat pokles i v roce 2020 (CSU, 2019).

Tabulka 2 Produkce medu v Ceské republice od roku 2015

Rok Vyroba medu (tuna)
2015 9228

2016 10113

2017 9365

2018 8992

2019 8260

Zdroj: CSU, 2019; viastni Setieni; 2021
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3.6.2 Prodej medu ,,ze dvora*

Legislativni podminky pro prodej ,,ze dvora® uvadi Statni veterinarni sprava dale
také uvadéna jako SVS. VcCelaif muze dodavat malé mnozstvi pfimo konecnému
spotiebiteli v mist¢ vyroby, dile do mistni maloobchodni prodejny, kterd dodéava
kone¢nému spotiebiteli anebo prodavat prostfednictvim trznic. V maloobchodni prodejné,
v trznici nebo na trziSti musi byt med oznacen jménem, pifijmenim chovatele, adresou
bydlisté, druhem medu podle pivodu, mnozstvim a v maloobchodni prodejné navic i
datem minimélni trvanlivosti. Moznost prodeje medu neni limitovana poc¢tem vcelstev,
ktery ma chovatel registrovan. Med lze proddvat na stanovisti véelstev, v domacnosti/v
bydlisti chovatele vcel, na misté, kde se vCely nachazeji, v trznici nebo na trzisti a do
mistniho maloobchodu, ktery med prodava piimo spotiebiteli a nachazi se na uzemi CR.
Za mistni maloobchody jsou povazovana také zatizeni stravovacich sluzeb jako napiiklad

restaurace, hostince apod. (Statni veterinarni sprava, 2019).

3.6.3 Online trzisté

Jednim z online trzist, které nahrazuji kontaktni prodej na farmach je webova
stranka Scuk.cz. Ta prodava zbozi od vice nez 260 dodavatelti z fad farmara a péstitelt.
V dobé& pandemie pozoruje Scuk silnéjSi zdjem od zdkaznikli a vice nez dvojndsobné
zvySeni obratu. Scuk se také snazi podporovat farméie formou propagace na socialnich
sitich, kde upozortiuji na dulezitost lokalni produkce i na problémy s do¢asnym ukonéenim
fyzickych trhii. Nékup se zédkaznikovi dostane do rukou pomoci vydejnich mist, kterych je
celkem po Ceské republice 400. Tyto vydejni mista jsou v Praze, Bmné, Plzni a dalSich
velkych méstech 1 na malych vesnic¢kach ve vSech krajich. Nejvice jich je ve Stiedoceském
a Jihomoravském kraji (SCUK.CZ, 2021).

Krom¢ online trzist' vyuzivaji farmaii i moznost socidlnich siti. Pro podporu farmara
vznikla facebookova skupina Z ruky do huby, kterd mad momentalné témef devét tisic
¢lent. Prispévky do této skupiny vkladaji jednotlivi péstitelé, chovatelé a vyrobci.
Zakaznici zde mohou poptavat ur¢ité mnozstvi zboZzi ve své lokalité. Koupit na této strance
muzete nejen med a medové produkty, ale i ovoce a zeleninu, maso, ryby, vino, §tavy,
bylinky a spoustu dalSiho. Sviij vlastni e-shop si v dobé pandemie zalozila napiiklad
prazska kavarna Kafe Omylem, ktera nabizi prodej vybérové kavy, ¢i doméci téstoviny
Pasta Fidli. Vytvoreni si vlastniho e-shopu v dobé modernich technologii neni nakladna ani

slozita zalezitost.
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Jednim z ptikladl virtualnich trzist je projekt Darujeme ¢eské Vanoce. Tento projekt
je ucelené virtualni trzisté Ceskych zlatych ru¢icek. Prvotni myslenkou tohoto projektu je
podpora Ceskych vyrobcli,, femeslnikii a zivnostniki. Po zaloZeni facebookové stranky
Vv fijnu roku 2020 se rozjela lavina ptiznivc. B€hem ¢tyi dnti méla skupina ptiblizné 8 000
¢lenti a dnes maji skoro 38 000 ¢lent. Projekt podpofila i Ceska spotitelna, ktera promuje
hashtag #darujemeceskevanoce skrze své socialni sit€ a predstavuje lidem nékteré
z Ceskych tvarct. Momentalné je v Katalogu produktii registrovanych kolem 800 vyrobku
a do Katalogu tvlrct se zapsalo pies 570 lidi. Ze vcelich produkti na strance Ize najit
tvirce jako jsou firma Med Dolni Biezany, ktera uz ptes 30 let vyrabi domaci zdobené
pernicky podle tradi¢niho rodinného receptu. Firma zahradka u Tomikd, ktera z medu
vyrabi tradiéni vyrobky, jako je medutela, medové ovoce, medové hoicice, medové
grilovaci omacky, medové kiupavé musli, @ medovinu, ktera vyhrala v roce 2017 soutéz
Medovina roku. Firma Medovy dvorek, ktera nabizi propolisovou tinkturu, propolisovou
mast, voskové obklady, télové a usni svice a vosk na smazeni palacinek (Darujeme Ceské

Vanoce, 2021).

3.7 Pandemie COVID-19 a jeji dopady

Onemocnéni je zpiisobené virem nesouci nazev SARS-coronavirus 2. Koronavirus se
projevuje u vétSiny osob jako bézné nachlazeni, coz znamend suchy kaSel, horecka, tinava,
bolest svalll a jiné ptiznaky chiipky. U vybranych jedincti méa bohuzel nemoc t€z§i prubeh.
Z aktualnich dat jsou nejvice ohrozeni star$i lidé nebo jedinci s chronickym onemocnénim
a oslabenou imunitou. COVID-19 byl na ¢lovéka nejspiSe pienesen ze zvitete, a poté se
z Ciny zacal §ifit po celém svéts. Poprvé se objevil koncem roku 2019 ve Wu-chanu. Do
Ceské republiky se onemocnéni dostalo pies osoby, které navitivily rizikové oblasti, ale
nyni se §ifi bez vazby na cestovdni. Onemocnéni se §ifi kapénkovym pienosem, tedy

kaslem, kychanim, del§im kontaktem s nakazenou osobou a jiné (NZIP, 2020).

3.7.1 Dopady pandemie na sektor vcelarstvi

Stejné¢ jako vétSina sektori, i sektor vcelafstvi zaznamenal negativni dopady
pandemie. Vzhledem k tomu, Ze v aktualni situaci, se potad neda fici, ze je nad touto
celosvétovou nemoci vyhrano, je velice tézké zhodnotit situaci jakéhokoliv sektoru, bez

toho, aniZ by se ptedpokladalo, ze konecné dopady budou jest¢ mnohem vétsi.
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Pandemie COVID-19 ma nepopiratelny vliv na vcelaiské odvétvi, nebot silné ovliviiuje
produkci, trh a nasledkem toho i zivobyti véelait. V ¢em se odrazi negativni vlivy
pandemie je napiiklad moznost shromazd’ovani se. Pro sektor vCelafstvi to ma konkrétné
vliv na uspofadavani rtiznych besed, pfednasek, prohlidek vcelich farem, spolecenskych
akci a spoustu dal$iho. Konkrétnim ptipadem mize byt celosvétovy den véel, ktery se
v normalnich dobach kona 20. kvétna. Kvili pandemii se v roce 2020 nekonal, byl spojen
pouze s virtualnim meetingem. Tento meeting mél za ukol predevsSim zdiiraznit vyznam
tradi¢nich znalosti souvisejicich se vcelatrstvim, pouzivani vcelich produktii a opylovaci
schopnosti v¢el a jejich vyznam pro dosazeni cili udrzitelného rozvoje. Vcelaii tikaji, ze
strach z onemocnéni COVID-19 na né&jaky Cas odsunulo obavy z poskozeni nasi krajiny
v disledku klimatickych zmén zesilenych €iny zpiisobené clovékem. Svétovy den vcel je
proto prilezitosti, podpofit akce, které maji za tkol chranit a posilovat opylovace a jejich
stanovisté, zvysit jejich hojnost, ale pfedev§im podpofit udrzitelny rozvoj vcelafstvi.
Tématem minulého ro¢niku dne vcel bylo ,,Bee Engaged”. Toto téma se zamé&fuje na se
produkci veel a osvédcené postupy piijaté véelati pro podporu jejich obzivy a poskytovani
kvalitnich produktti (FAO, 2020).

Diky natizenim vlady byla od poloviny bfezna roku 2020 uzaviena mimo jiné i farmaiska
trzisté, kde celoro¢né probiha prodej véelich produkti. Proto vSichni mozni provozovatelé
a farmafi hledali nové cesty odbytu zbozi. Spousta z nich se pfesunula do online prostredi
— facebookové skupiny, digitalni trzisté, a dokonce i vlastni e-shopy.

Piikladem muze byt firma Medoo, ktera zacala svoje podnikani v mezidobi
koronavirové pandemie. Tato rodinna firma sidli v centru Ostravy, kde provozuje
Zameckou medarnu. V dobé pandemie COVID-19 tato medarna nezahalela, a oteviela své
vydejni okénko. Tento napad se jim vyplatil, protoze lidé stali frontu na medovou zmrzlinu
i v listopadu. Krom¢ toho, Ze firma ma své kouzlo v dobré myslence podnikani, rodinné
tradici a ve vybornych a chutnych produktech, tak zakazniky lakaji 1 hravé kombinace

chuti, jako naptiklad medova zmrzlina s kopfivou nebo se zelim (Medoo, 2021).

3.7.2 Prodej medu po pandemii COVID-19

Prodej medu za rok 2020 byl dle slov v¢elait nejhor§im rokem za poslednich par let.

Dle slov Hany Chmelové, jednatelky Ceského svazu véelaiti BeneSov, tento problém

wrwe
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Mezi nimi je zahrnuto suché jaro, které vystfidalo chladny kvéten a destivy cCerven.
V chladu véely z Glu nevylétavaji, a kdyz mohly, ¢ervnovy dést’ splachnul medovici, ktera
na listech a jehli¢i byla. Podle slov vcelafu se za rok 2020 urodilo zhruba pouze Sedesat
procent obvyklého mnozstvi medu. Maly vcelafi, jakym je napiiklad Ladislav Kosik
z Lhotky u Hefmanicek, neméli k prodeji za minuly rok v podstaté zadny med.

zvysSeni cen medu, ktery se momentalné prodava v rozmezi od 120 do 200 korun za
kilogram. V supermarketech je ale mozZnost sechnani medu i po 120 korun, to ale ve vétsiné
ptipadech neni med, ale sladidlo. Med totiz po n¢jaké dob¢ zkrystalizuje, ale vétSina medd,
které se v supermarketech prodavaji, jsou i po nékolika letech stale tekuté, a med ktery

nezkrystalizuje prosté neni med, ale sladidlo.

Tabulka 3 Primérné ceny medu za kg od roku 2016-2020

Rok Cena za kg
2016 209 K¢
2017 209 K¢
2018 205 K¢
2019 210 K¢
2020 (leden—zaii) 196 K¢

Zdroj: CSV, 2019; viastni Setient; 2021

V roce 2020 ovlivnilo prodej medu i uzavieni farmaiskych trht, které byli pro
mnohé zivnostniky hlavnim stanovistém, kde své vceli produkty, a ptredevSim med
prodavali. KdyZ zrovna vladni nafizeni nezakazovala prodej na trzich, n¢kterd mésta a
dalsi organizatofi se i ptes to rozhodla pro zruseni trhii, protoze nedokazali dodrzet nékteré
znovych koronavirovych vladnich omezeni. Kromé farmaiskych trhii se v roce 2020
neuskutecnili ani trhy Véanocni, kde kazdorocné probihd prodej medu od nejrtiznéjsich

véelatt, prodej medového vina, v€eliho vosku a jinych veelich produkti.

3.7.3 Dopady pandemie na ostatni sektory

Ztraty, které jsou pro mnohé sektory likvida¢ni, nezachranil v né€kolika moznych
pfipadech ani online prodej. Dle Uidaji o platbach kartou se na pobockach kamennych

obchodil v dobé¢ karantény utraty propadly na nulu.
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Dle platebnich technologii Global payments nejvétsi ranu utrzil zdbavny pramysl, ktery se
podle zdroji v bieznu roku 2020 propadl o 98 % v tutratdch. Dopady pandemie se tykaji
mimo jiné 1 odvétvi primyslu a strojirenstvi. Ty tvoii 44 % hrubé ptidané hodnoty
a zaméstnavaji téméf polovinu Cechi. Omezeni setkavani a uzavieni divadel &ikin ale
zasahlo zhruba 200 tisic lidi pracujicich v téchto odvétvich. Vladni opatifeni dopadla
I na sektor pohostinstvi a také obchody. Pravé tyto sektory spolu s dopravou a ubytovanim
se pritom na Ceském HDP podileji vice nez patnacti procenty. Na ¢eskou ekonomiku
naproti tomu kratkodobé pozitivné zapisobili zvy$ené nakupy v obchodech s potravinami,
drogeriich a Iékarnach. Jako prvni koncem tnora zacaly klesat trzby cestovnich kancelafi a
provozovatele turistickych atrakci (MPO, 2020).

Podobn¢ také klesly i ttraty za ubytovaci sluzby, které jsou s tim spojené. Nasledné
uzavirani ubytovacich sluzeb véetné sluzeb sdileného bydleni jako Airbnb, ekonomickou
sféru turismu a cestovniho ruchu Gplné uzavielo. Uzavirani hranic mélo obrovsky dopad na
tento sektor. Na zaklad¢ nejnovéjSich dat Svétové organizace OSN pro cestovni ruch
pfedurcuje pravdépodobny dopad pandemie na globalni cestovni ruch ve smyslu
pracovnich mist, Zivobyti a ekonomického rozvoje. Sektor cestovniho ruchu je jednim
z nejvice dotéenych odvétvi pandemii COVID-19. Diky vladnim natizenim 90 % statl
uzavielo pamatky svétového dédictvi. Uzavieno bylo také 90 % muzei, z nichz 13 % se
pravdépodobné jiz nikdy neotevie (OSN, 2020).

V priibéhu pandemie se vyrazné¢ ménila vykonost jednotlivych odvétvi. Zatimco v
prvni viné (2. ctvrtleti) byla ochromena prakticky vSechna odvétvi, v druhé viné (4.
¢tvrtleti) se v nekterych mésicich primysl meziroéné¢ dokonce zvysSoval, na rozdil od
sluzeb, kde se sniZily trzby v n&kterych odvétvich az o 85 %. Proto zacala vlada vytvaret
zachranné balicky na podporu ekonomiky — program Antivirus, podpora podnikani,

kompenzaéni bonus a jiné (MPO, 2020).
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4 Vysledky a diskuse

4.1 Krkonos$ska medova farma

Krkono$ska farma ma sidlo v oblasti Ceského raje, v blizkosti mésta Ji¢in. Manzelé,
ktefi farmu vlastni, maji vcelafstvi v rodin€ uz od roku 1867, kdy prvni generace rodiny
zacinala hospodafit v Benatkach nad Jizerou.

Rodinné vcelafstvi vlastni ochrannou znamku Krkonossky Med®. Vcely na této
farmé sbiraji nektar z ekologicky ¢isté oblasti Krkono§ a Ceského raje. Medova farma
nabizi samoziejmé med, ale 1 jiné produkty, jako jsou svicky, mydlo, propolis a matefi
kasSicka.

Majitelé vlastni i dal$i firmu, ktera je spojena se sektorem vcelafstvi. Je to firma
nesouci nazev KLAT® coz je firma na vyrobu a prodej medové medoviny, tento nazev je
odvozen od ptvodniho typu véeliho ulu a zaroven také znatka MEDOVINY Z RAJE®,
Tato medovina je Cistd, pfirodni, bez latek urcenych k aromatizaci. Je vyrabéna podle
tradiéni rodinné receptury zmedu vcel Krkonosské medové farmy. MEDOVINU
Z RAJE® Ize najit v n&kolika pfichutich a zajimavych kombinacich. Naptiklad sladka
medovina s chmelem, medovina oak aged, ktera dlouho zraje s dubovym diivim a diky
nému ziskava i svou zlatavou barvu. Mezi dalsi medoviny ozvlastnéné jinou chuti patii

I medovina s kakaovymi boby.

4.1.1 Situace Krkono$ské medové farmy pred pandemii COVID-19

Krkonosska medova farma prodava své produkty, predevsim med, propolis a matefti
kaSicka, za dob, kdy neni diky vladnim omezenim skoro vSe uzaviené, na trzich, od
velikono¢nich, pfes regiondlni az po Vanocni. Velkd ¢ast objednavek, které majitelim
chodi, se odehrava na facebookové strance Krkono$ské medové farmy.

Medovinu z Klat zékaznici mohou koupit ve vSech moznych prodejnach po par
krajich Ceské republiky. Medovina je dostupna v prodejnach v Praze, napiiklad v
Medovindrné na Novém Mésté, v prodejné Spizirna v Liberci, v ostatnich prodejnach
v Jilemnici, v prodejnach Fabio a nékolika dal$ich v Turnové, Ji¢in€é, Vrchlabi, Hradci
Kralové a nové ve Znojmé¢, ve sklipku Vas sklep. Medovina je velkém mnozZstvi proddvana
i na jiz zminénych trzich, ptikladem muzou byt trhy v Prachové, v Jablonci nad Nisou, ve
dnech regionalnich potravin Libereckého kraje, na festivalu regionalnich produktt na

Zvi¢ing€, a mnoho dalsich mist, kde medovinu zakoupit.
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Kromé¢ toho, se Krkonosska medova farma s prodejem medoviny z Klat objevila i

Vv projektu Darujeme ¢eské Vanoce, kde si zdkaznici mohou medovinu z Klat zakoupit.

4.2 Dopady pandemie na Krkonosskou medovou farmu

Dopady koronaviru se projevily i na této rodinné medové farmé. Dle slov majitelt
farmy, byl cely minuly rok jeden z nejhorSich za poslednich nékolik let, kdy je vcelafeni
jejich hlavni formou podnikani. V celém roce 2020 byly Spatné podminky pro vytvoieni

medu, a to predevs§im diky podprimérné snisce po celé zemi.

4.2.1 Dopady na prodej véelich produkti z Krkonosské medové farmy

Co se tyce vcelich produktd z farmy, které predevsim délaji trzby, mluvi se 0 pylu,
medu a propolisu. Konkrétné u téchto produktii, se nejedna dle firemnich dat o propad. Pyl,
med a propolis maji totiz lidé v paméti spojené se zdravym, o které se v pandemické krizi
zpravidla staraji vice. Konkrétné¢ u medu a propolisu jsou trzby vétsi nez predeslé roky.
Med je hojné uzivany v obdobi chiipek a nachlazeni, které jsou s koronavirovym
onemocnénim ¢asto spojovany. Med obsahuje mnoho prospeésnych latek, mimo jiné celou

fadu cennych vitaminil, minerald a enzymi, dulezité jsou i jeho antioxidacni Gi¢inky.

4.2.2 Dopady na prodej medového vina z farmy

Medové vino z farmy je popularnim produktem, at’ uz proto, Ze po ném nepali Zaha,
nebo proto, Ze je zdravé. Je totiz za studena délané. Medovina Klat za rok 2020 dle slov
majitell utrpéla obrovsky propad. Trzby se propadly az o celou polovinu. Hlavnim
divodem je pfedevsim zruseni akci, oslav a jinych pfilezitosti, kde jsou lidé zvykly na
podavani alkoholu. O medovinu diky vladnim natizenim nebyl takovy zajem, jako predeslé
roky. Situaci nepomohly ani uzaviené trhy, kde kazdoroéné po celé Ceské republice
spousta zdkaznikii nakupovala pravé Medovinu Klat. Na Vanoce se trzby o malé procento
zvysily — zakaznici v pfedvanoénim obdobi nakupovaly medovinu na Stédry den, nebo
kvtli oslavam Nového roku.

Rozdily prodeje medového vina za rok 2019 a 2020 v litrech, 1ze vidét v grafu nize:
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Graf 1 Prodej medového vina v litrech — KLAT, medovina z raje (2019-2020)
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Zdroj: viastni Setieni, 2021
4.2.3 Predikce ¢asové Fady pro prodej medoviny z raje

Na zdkladé¢ pandemie COVID-19 lze ocekdvat snizeni prodeje medového vina.
Jedna se o predpoklad, ktery se dale potvrdil. Budouci predikce prodeje vina ma tedy
klesajici tendenci.

Primérmy mésicni pokles je 1,745 %, neboli koeficient rastu je 0,9825,
Vv absolutnim vyjadfeni l1ze mluvit o poklesu o 2,6087 litru. Vyvoj prodeje vina lze vidét

v grafu nize, kde na ose x jsou mésice za dva roky (2019,2020), a na ose y pocet litrii vina:

Graf 2 Vyvoj prodeje medového vina v litrech (mésice leden—¢erven 2021)
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Zdroj: viastni Setreni; vystup z ISB SPSS, 2021
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K prognoéze casovych tad je vyuzita metoda exponencidlniho vyrovnavani.
Zakladni myslenkou je pfedpovédét budouci hodnoty Casovych tad jako vazeny prumér
minulych pozorovani, kde vahy s ¢asem exponencialné klesaji (Cipra, 1986).

Pied vytvofenim exponencidlniho vyrovnavani, je potieba zjistit, zda je v datech

obsazeny linearni trend.

Graf 3 Linearni trend — medové vino

Model Summary

R R Square
0,682 0,465
ANOVA
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 17687,043 1 17687,043 19,113 0,000
Residual 20358,790 22 925,400
Total 38045,833 23
Coefficients
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
Case Sequence -3,922 0,897 -0,682 -4,372 0,000
(Constant) 183,605 12,818 14,324 0,000

Zdroj: viastni Setieni, vystup z ISB SPSS, 2021

Podle vysledku F-testu a jeho p-hodnota, ktera je <0,001 HO na 5 % hladiné
vyznamnosti lze zamitnout, regresni model je statisticky vyznamny. Pomoci linearniho
trendu se podafilo vysvétlit 46,5 % zavislé proménné. Regresni pfimku lze vidét v grafu

nize:

Graf 4 Trendové kiivka vyvoje medového vina v litrech (mésice leden—¢erven 2021)
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Zdroj: vlastni Setieni,; vystup z ISB SPSS, 2021
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Jelikoz lze vyvoj popsat linedrnim trendem, tak je k predikci vyuzito dvojité
exponencialni vyrovnavani s linearnim trendem. Hodnota koeficientu determinace vysla
0,621, a pramérna absolutni procentualni chyba vySla 17,663 %. Model je k predikci
vhodny. Vysledek odhadt 1ze vidét v nésledujicim grafu:

Graf 5 Odhadnuté hodnoty pro prodej medového vina v litech (mésice leden—¢erven 2021)
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Zdroj: viastni Setieni,; vystup z ISB SPSS, 2021

Odhadnuté hodnoty na nasledujicich 6 mésicii jsou:

Tabulka 4 Odhadnuté hodnoty v litrech (mésice leden—Cerven 2021)

Meésic Odhadnuté hodnoty v litrech
1.21 116,06

11.21 112,14

.21 104,3

V.21 100,38

VI.21 96,46

Zdroj: viastni Setieni, 2021
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4.3 Vysledky a zhodnoceni rozhovoru

V prvni otdzce byla poloZena otazka, zda majitelka farmy ocekavala, Ze se
pandemie COVID-19 dotkne i sektoru v¢elaistvi a konkrétné tedy jich farmy. Z odpovédi
lze ftici, Ze majitelka oCekavala narlst prodeje medu, a to z divodu spojenosti medu
s 1écbou chiipkovych onemocnéni. Co se farmy ale dotklo, byl prodej ostatnich vcelich
produktii, na které je dle slov majitelky za potiebi osobni kontakt.

Druha i tieti otazka byly mifené na zaloZeni e-shopu. Piesnéji, zda si majitelka
mysli, ze by zalozeni e-shopu mohlo byt jednim ze zmirnéni pandemickych dopadi, a jestli
ma vibec povédomi o takovém zalozeni e-shopu. Povédomi samoziejmé ma, ale se v§im,
co se tyka modernich technologii farmé pomaha specialista z IT oblasti. Majitelka na
otazku ohledné e-shopu zareagovala tim, Ze pro prodej medu se e-shop nevyplati. U ¢eho
se e-shop urcité vyplati, je prodej ostatnich véelich produktt. Na to je ale dle jejich slov
urcité potfeba povédomi vetsi Casti zakazniku.

Na otazku, zda jsou mezi vcelafi i ti, kteti nyni diky pandemii nemaji skoro zadny
ptijem, odpovédéla, Ze pandemie na chov veelstev nema zadny vliv. Chov v¢el ovliviiuje
pocasi a jiné faktory. Co se ty€e prodeje produktii, jak majitelka jiz uvadéla, u prodeje
medu se odbyt zvysil. Co se tyCe prodeje dalSich souvisejicich produktd, jako jsou
napiiklad nastavky nebo ramky, prodavaji se porad stejné.

Pfedposledni otazka znéla, zda by reklama byla jednou z moznosti na zmirnéni
pandemickych dopadi. Majitelka KrkonoSské medové farmy moznost vyuZiti reklamy ani
nepotvrdila, ale ani nevyvréatila. Dle jejich slov by bylo spiSe zapotiebi zvysit povédomi o
tom, co to vibec med je a jak pusobi, a o ostatnich v¢elich produktech, a jejich vyuziti.
Majitelka si mysli, Ze tato témata, a celkové téma, jak moc je pro nas hmyz dilezity, jsou
velmi opomijena.

Nakonec byla na majitelku podana otazka, co by doporucila véelaiim, kteti zacinaji
své podnikéani pravé v této pandemické dob&. Majitelka tvrdi, Ze je jedno, v jaké dob¢ se
vcelafit zaCne, ale je potieba se na tento druh podnikéni dlouho ucit, at’ uz v knihach, na
kurzech, od jiného vcelate nebo piipadné vystudovat SOU Nasavrky, kde je obor
vcelafstvi.

Vysledky ze strukturovaného rozhovoru Ize vyhodnotit tak, Ze majitelka Krkonosské
medové farmy nevidi celou pandemickou situaci tplné negativné. U prodeje ostatnich
vcelich produkti, nez je med, jako naptiklad medové vino nebo mateii kasicka, je viditelny
propad, ktery ale naopak vyrovnava vétsi trzby u prodeje medu a propolisu.
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Co se ty¢e moznosti na zmirnéni pandemickych dopadt, s e-shopem pro prodej
naptiklad jiz zminéného medového vina majitelka souhlasila, jako s jednim z moznych
feSeni. Celkové lze tedy fici, ze jsou majitelé otevieni moznostem, které by mohly

pandemické dopady alespon trochu zmirnit.
4.4 Vysledky dotaznikového Setieni a diskuze

4.4.1 Dotaznikové Setfeni

Z provedeného dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze vétsi podil tazanych byly Zeny.
Lze fici, ze je to pfedevsim z toho divodu, ze Zeny jsou zpravidla vice komunikativni a
Z vetsi ¢asti spise nakupuji do domdacnosti prave zeny.

Jak jiz bylo zminéno, v€k respondentti nebyl nijak omezen. Nejvice vékove
zastoupenych respondenti bylo ve véku 25-44 let, a to 73 osob (48,67 %). Dale byla
zastoupena vékova kategorie 45-60 let, a to v po¢tu 51 osob (34 %). Zbytek byli osoby nad
60 let (10 osob; 6,67 %) a 18-24 let (16 osob; 10,67 %). Nikomu z dotazovanych nebylo
pod 18 let. Viz graf nize:

Graf 6 VEk respondenti
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Zdroj: viastni Setieni, 2021
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Nejveétsi podil tazanych byli respondenti, ktefi jsou zaméstnani, a to 45,33 % (68
0sob), dale pak velky podet respondentd jsou OSVC 29,33 % (44 osob), v dichodu
odpovédélo ze je 17,33 % (26 osob), nezaméstnanych 6,00 % (9 osob) a studentt nejméné
s 2,00 % (3 osoby).

Graf 7 Soucasny statut respondenti
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Zaméstmany OSVC © Vdichodu = Nezaméstnany Student
Zdroj: viastni setieni, 2021

Ekonomickou stranku domécnosti nejvice respondentll zhodnotilo jako
uspokojujici, a to 71 0sob (47,33 %), dalsi pocetné zastoupeni méla odpovéd’ spise dobra, a
to 64 osob (42,67 %). 10 respondentii oznacili svoji ekonomickou stranku jako spise
Spatnou (6,67 %), a 5 respondentii jako vybornou (3,33 %). Nikdo nezvolil svou odpovéd’
jako nedostacujici.

Respondenti byli selektivné vybrani podle kraji, kde je Krkono$skd medova farma
nejvic zastoupend. Z grafu nize Ize vidét, Ze nejvice pocetna skupina respondentd bydli,
nebo se po vétsi Casti roku pohybuje v Kralovéhradeckém kraji (61 osob; 40,67 %),
v Libereckém kraji je zastoupeni mensi, a to 38 osob (25,33 %). Ze zbylych 50 osob (33,33
%) bylo nejpocetnéjsi hlavni mésto Praha, StfedoCesky a Pardubicky kraj.
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Graf 8 Bydlisté respondentii
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Zdroj: viastni Setieni, 2021

Respondenti byli dale tazani, zda pouzivaji med pro svou potiebu, kdy 137
respondentti (91,33 %) uvedlo, ze pouzivaji med pro svou potiebu. Zbylé dotaznik odkazal
na otazku, z jakého diivodu med nepouzivaji. Ze zbylych 13 respondentt, ktefi uvedli, ze
nepouzivaji med pro svou potiebu, 6 respondentim (46,15 %) med nechutna. Zbytek ma
na med alergii, coZ maji Casto 0soby, které jsou zaroven alergic¢ti na v¢eli bodnuti.

Diilezitou otazkou je 1 to, kde respondenti med kupuji. Jak Ize vidét v grafu nize,

95 respondentli (69,34 %) z celkového poctu 137, ktefi med pouZzivaji pro svou potiebu
odpovédélo, ze kupuji med piimo u vcelate. Celych 31 respondentt (22,63 %) kupuje med
v Supermarketech, na farmatskych trzich a obchodech s nabidkou regionalnich potravin.
Zbylych 11 (8,03 %) dotazovanych odpovédelo, Ze méa med vlastni

U dalsi otazky, za co respondenti povazuji med, mohli vybrat z vice moznych
odpovédi. M¢li na vybér mezi odpovéd’'mi sladidlo, potravina a Iék ¢i podplrny prostiedek
na posileni imunity. Sladidlo zvolilo nejvice respondentt, a to 73,1 % (110 respondenttt),
posléze 1€k ¢i podplrny prostiedek na posileni imunity, 58,2 % (87 respondentil), a na
poslednim misté potravina s 26,9 % (40 respondenttt).

V nasledujici otazce méli respondenti moznost z vybéru tii variant, a otazka znéla,

kolik kilo medu za rok ptiblizn€ spotiebuji za celou domacnost.
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Respondenti odpovidali nasledovné: 0-2 kg (29 respondentt; 21,17 %), 2-4 kg (62
respondentt; 45,26 %), 4 a vice kg (46 respondentt; 33,58 %). Z provedeného Setfeni lze
fici, ze piiblizna spotfeba medu za rok za celou domdacnost ve vétSiné piipada
dotazovanych neni mensi nez 2 kilogramy.

Nasledujici otazka byla dotazovana na rozmezi cen za kilo medu. V grafu cislo 4
1ze vidét, ze respondenti mohli odpovidat z nasledujiciho vybéru: pod 100 korun, 100-130
korun, 140-160 korun a nad 160 korun. 81 respondentu (59,12 %) z moznych 137
odpovédélo, Ze za kilo medu plati v rozmezi 100-130 K¢&. 47 dotazovanych (34,31 %) pak
odpovédélo, ze plati 140-160 K¢&.

Graf 9 Cena za kilo medu
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Zdroj: viastni Setieni, 2021

Na otazku, zda maji respondenti v pandemické dobé vétsi spotfebu medu, nez diive
byla moznost odpovédi pouze ze dvou, a to ano a ne. VEtsi pocet respondentit odpovédélo,
ze v dnedni pandemické dobé nemaji vétsi spotiebu medu nez diive, a to 83 dotazovanych
(67,4 %). S problémem nakupu medu se v dobé pandemie, od jara, do prosince roku 2020
setkalo 56,1 % respondentt (71 0sob).

Dtlezitou otazkou je i to, zda se respondenti zajimaji o koupi i jinych vcelich
produktt, nez je med. Na tuto otazku mohli vybrat respondenti z vice moznych odpovédi, a

celkem méli tfi nevyrovnané odpovédi. 102 (74,45 %) tazanych odpovédélo, ze maji
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zajem o koupi medového vina, 62 osob (45,26 %) projevilo zajem o propolis, a 55

respondentt (40,15 %) nema viibec zajem o jiny produkt, nez je med.

Graf 10 Zajem o koupi jinych vé€elich produkti
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respondenti povédomi o produktech z Krkonosské medové farmy, nebo o medoving z raje
(Klat). Z celkového poctu 150 respondenti, 101 znich (67,33 %) ma povédomi o
produktech Krkono$ské medové farmy nebo o medoviné z raje. Souvisejici otazkou bylo,
které z produktii ti, co Krkonosskou medovou farmu znaji, kupuji. Respondenti mohli
vybrat z vice moznych odpovédi. Nejvice kupovanym produktem z farmy vybranych 101
respondentt, je medové vino (81 osob; 81,81 %), posléze med (67 osob; 67,67 %), a
minimalni pocet respondentti kupuje propolis a mateii kasicku (24 osob; 24,24 %). Dalsi
navazujici otazka znéla, zda by respondenti ocenili e-shop KrkonoSské medové farmy nebo
medoviny z raje (Klat). Ze 101 moznych respondenti by jich 81 (81,81 %) ocenilo e-shop
Krkono$ské medové farmy. Predpoklada se, ze respondenti tak odpovédéli zejména diky
dlouhodobym vladnim nafizenim, které budou nejspise pokracovat i v celém nastavajicim

roce 2021.

36



Na otazku, zda lze ocekavat koupé medu V nasledujicich tfech mésicich, respondenti
odpovédéli, ze 110 (73,7 %) osob ocekava, ze v nasledujicich tfech mésicich si med budou
kupovat. Z celkového poétu 150 respondentd, by 73 % respondentt (110 osob) nakoupilo
med nebo jiny véeli produkt pies e-shop. Dotazovani, kteii odpovédéli, ze by nakoupili
véeli produkt pies e-shop, dotaznik odkazal na otazku, za jakych podminek.

Jak 1ze vidét v grafu Cislo 6, z celkového poctu 150 respondentt, kteti by nakoupili
veeli produkt pies e-shop odpovédélo, ze 91 osob (60,67 %) z nich, na doporuceni od
znamého. Dal8imi pocetnymi odpovédi bylo pies reklamu (35 respondenti; 23,33 %) a

podle recenzi (24 respondentti; 16,00 %).

Graf 11 Podminky nakupu pres e-shop
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Zdroj: viastni Setieni, 2021

Na otazku, kde by radé&ji nakoupili véeli produkt, méli respondenti dvé moznosti
odpovédi, a mohli zvolit obé moznosti najednou. Z celkového poétu 150 osob jich 131
(87,33 %) odpovédelo, Ze by si radéji produkt koupili v prodejné nebo piimo u vcelate.
Pies e-shop by si v¢eli produkt pofidilo celkem 72 respondentt (48,00 %). Stejné jako u
otazky, kde jsou respondenti tazani na ocenéni e-shopu a nakupu pres néj, se da pocitat, ze

odpovidali s védomim spojenym s vladnimi nafizeni.
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4.4.2 Diskuze

Z dotaznikového Setieni lze fici, Ze vétSina respondent med kupuje, a pouziva ho
pro svou potiebu. Med respondenti kupuji z vétsi Casti pfimo od véelafd, jimiz jsou i
majitelé Krkonosské medové farmy. Spousta respondenti ma povédomi o Krkonosské
medové farmé, a nejvice odebiraji véeli produkty v podobé medu a medového vina. Také
1ze tici, Ze byl vysoky zajem o e-shop farmy, a to pfedevsim v dnesni pandemické dobg.

Dle nasbiranych odpovédi respondenti je tfeba vytvofit asociacni tabulku 2x2, kde
se ukaze, zda lze potvrdit statisticky vyznamnou zavislost mezi vysokym povédomim

respondentti o Krkonosské medové farme a zajmem o vytvoreni e-shopu farmy:

Tabulka 5 Chi-kvadrat test

Empiricka tabulka
Ocenili byste e-shop Krkonosské
Znate Krkonos$skou medovou farmu medové farmy SUMA
ANO 101 81 182
NE 49 20 69
SUMA 150 101 251

Teoreticka tabulka

Ocenili byste e-shop Krkonosské

Znate Krkonos$skou medovou farmu medové farmy SUMA
ANO 108,76 73,24 182
NE 41,24 27,76 69
SUMA 150 101 251

Testové kritérium
0,554354158 0,823298255
1,462209519 2,171598296

Zdroj: viastni Setieni, vystup z Microsoft office Excel, 2021

Testové kritérium = 5,0114; P-hodnota = 0,02518; Hladina vyznamnosti = 0,05.

Vysledek, tedy dosazenou hladinu statistické vyznamnosti, porovname s hodnotou
0,05. Je-li dosazena hladina statistické vyznamnosti mensi nez 0,05, nulovou hypotézu
zamitdme. V tomto piikladu p 0,02518, nulovou hypotézu tedy zamitame.

Z provedeného chi-kvadrat testu se potvrdilo, Ze na hladin¢ vyznamnosti 0,05
existuje statisticka vyznamnost mezi povédomim obyvatel o Krkonosské medové farmé a

jejich zajmem o vyuziti e-shopu, a proto je mozné doporucit zaloZeni e-shopu.
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4.5 Navrhy na zmirnéni dopadii pandemie na KrkonoSskou medovou
farmu

Jeden z mala zptsobti, jak majitelé medové farmy vidi moznost zmirnéni COVID-19
dopadu, je zalozeni e-shopu. Krkonosskd medova farma vlastni e-shop nema. Podle slov
majiteld, je e-shop pfili§ nakladnou polozkou. Také nevédi, jak takovy e-shop funguje,
jakym zpusobem se zaklada, a boji se, ze prace s nim bude ¢asové naroc¢na i finanéné
nakladna.

Dalsim ze zpiisobu je zaplaceni vybrané formy reklamy. Reklama miize mit hned
nékolik variant. RozliSuje se reklama televizni, internetova, tiskova, venkovni nebo
napiiklad mobilni. Rada velkych spolegnosti ¢asto investuje miliony roéné do reklamnich
kampani, jejichz ucelem je prodej novych produktd, ¢i zvySeni prodeje produkti
stavajicich. Reklamu vSak vyuzivaji i malé firmy, které také chtéji své produkty prodavat

nebo se zviditelnit.

Dal$i moznosti je zptusob prodeje vSech véelich produkti ptes vybrané obchody.
Momentalné farma ve viech moznych obchodech po Ceské republice nabizi pouze
medovinu. Zda by se vyplatilo nabizet i zbytek vcelich produktd, je jednou z moznych

feseni na zmirnéni dopadti pandemie.

Krkono$ska medova farma prozatim plné nevyuziva ani jednu z téchto variant na
zmirnéni pandemickych dopadi. Proto je potifeba pohlédnout na tyto moznosti zmirnéni

podrobnéji, s podchycenymi kalkulacemi.

45.1 Zalozeni e-shopu

Pfi zalozeni e-shopu pro Krkonosskou medovou farmu je nutné vychazet z faktu, ze

firma pisobi jiz neékolik let na trhu, a v¢eli produkty prodava pomoci prodeje ,,ze dvora®,
v obchodech a jinymi jiz zminénymi zpisoby, tim padem, je firma jiz plné funk¢ni.
K zalozeni e-shopu pro medovou farmu vede koronavirova krize, a s ni spojena vladni
nafizeni, diky kterym neni mozné proddvat produkty na trzich a na jinych vefejné
dostupnych mistech. Proto, diky zalozeni e-shopu budou moci klienti, ktefi z farmy
pravideln¢ nakupovali, odebirat i pii této krizi, a diky tomu napomoci na zmirnéni
pandemickych dopadu.

Pfi zaloZeni e-shopu je potieba postupovat dle urcitych krokt. Jednim z prvnich

krokd je vybér pravni formy. Existuje fada kritérii, dle kterych formu pro podnikéani zvolit.
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Mezi né patfi typ Cinnosti, predpokladany obrat nebo ucast spole¢nikii. Také je tieba
rozhodnout se, jestli chcete spolecnost, nebo budete Zivnostnik. Vzhledem k tomu, Ze
Krkonosska medova farma je jiz v prodeji zabehnuta, je veiejné dostupné, Ze majitelé maji
firmu na Zivnost.

Pted zalozenim e-shopu je potieba si pofadné rozmyslet, jaké produkty v ném
budou nabizeny. Zarovenn je vyhodou k danym produktim napsat par informaci.
Krkonosska medova farma bude pomoci e-shopu nabizet veskery sortiment, krom¢ medu,
ktery je majiteli nabizen, piesnéji tedy veeli svicky a mydlo, medové vino, matefi kaSicka a
propolis.

Velmi dalezité je také vybrani spravné platformy. Ptikladem muaze byt Shoptet,
Nakup bezpeéné, Mozello nebo E-shop-rychle. Platformy vétSinou nabizi online
obchodnikiim ucelenou sadu sluzeb vcetné platebnich metod, marketingu, dopravy a
nastrojii pro péci o zakazniky. Na téchto platformach lze jednoduse vybrat Sablonu, ve
které se e-shop bude utvaret.

Co se tyce zakazniki, vzdy si potencionalni klient zvoli takovy e-shop, ktery je jiz
zrecenzovany, protoze bude védét, ze to neni podvod. Pro tyto potieby lze vyuzit takzvané
persony, coz jsou fiktivni osoby, které se reprezentuji jako uzivatelé¢ produktii. Pro tcely
Krkonosské medové farmy, budou po zalozeni e-shopu oslovovani nejdiive staly
zakaznici, ktefi o recenzi budou pozadani.

Vkladani produkti na e-shop je v ptipadé Krkonosské medové farmy lepsi ruéni
formou, a to z divodu mensiho poctu nabidky a ¢asové flexibility. Pfi tvorbé produkti se
vypliiuje velké mnozstvi informaci, jako je nazev produktu, jeho popis, obrazek, cena, stav
zasob a dostupnost, kategorie, parametry, Stitky, a jiné.

Dalsim dutlezitym bodem je doprava, a s ni souvisejici platba. Lidé nakupuji pfes e-
shop mimo doby vladniho omezeni hlavné z toho divodu, ze nechtéji nikam jezdit, a cekat
fronty. Jednim ze zpusobt doruceni je osobni pievzeti, které ptichazi v tivahu, pokud je
k dispozici provozovna, ktera v piipadé Krkonosské medové farmy existuje. Dal$im
zpisobem je moznost vyuziti sluzby dopravce. Moznosti je spousty, naptiklad Ulozenka,
Zasilkovna, PPL Parcel shop, DPD, DHL, Ceska posta a dalsi. Urcité se vyplaci od uréité
¢astky nakupu v kosiku dat dopravu zdarma. Pokud mozno mit na e-shopu odpocet — kolik
ma jeSté zakaznik utratit, aby ziskal dopravu zdarma, to zakaznika mize motivovat
k zakoupeni dal§iho produktu. Doprava produktti Krkonosské medové farmy bude kromé

moznosti osobniho pievzeti na prodejné probihat pomoci dopravce Zasilkovna a Ceska
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posta, kde se cena 1isi podle velikosti a hmotnosti baliku, vétSinou ale ¢astka odpovida od
69-120 K¢ za kus.

Moznosti plateb jsou hned Ctyfi, a to hotové, na dobirku, bankovnim pfevodem
anebo online platba kartou. U bankovnich pfevodu je potfeba zdkazniktim poslat email, ve
kterém jsou zietelné¢ uvedené platebni udaje, nejlépe aby soucasti emailu byl QR kod. Pro
online platbu kartou jsou ureny vSechny mozné platebni brany, nej¢astéjsimi jsou GoPay,
PayPal, Comgate a jiné. Jedna z nejlepsich na ¢eském trhu je brana GoPay, protoze nabizi
jedny z nejvyhodnéjsich podminek. Pak jsou zde na vybér i splatkové metody, nebo
opozdéné platby, které jsou pro potieby farmy zcela zbytecné.

Jednim z poslednich krokt je zpracovani objednavky a s ni spojena administrativa.
Kazdy stav objednavky by mél mit pfid€leny tzv. systémovy email. Zakladni jsou
»objedndvka pftijata®, ,,platba objedndvky* a ,souhrn objednavky*. Také je dulezité¢ mit
produkty do ¢eho zabalit, a udélat si Cas na jejichz zabaleni a odeslani. To je jeden
z faktort, pii kterém majitelé farmy usSetii vétsi ¢ast penéz. A to piedevsim z toho diivodu,
ze jejich denni objednavky neptekracuji maximalni pocet osmi prodanych produkt denné,
a tak majitelé a jejich rodina mohou procesy baleni a odesilani zésilek délat samy
z domova.

Objednavky ze systému Se pak jednoduse vyexportuji v CSV formatu, a vlozi se do
administrace u daného dopravce. Pak staci Stitky nalepit na spravné baliky a odeslat.

Pti vytvateni kalkulace pro zaloZeni e-shopu je nutné pocitat i s pfirdzkou, o kterou
budou produkty z farmy prodavany draz. Cena e-shopu je nékladnou polozkou, ktera se
musi né€kde odrazit. Proto je dilezité spocitat, o kolik vice budou produkty prodavany,
kdyz se k nim ptipocte takzvand obchodni ptirazka.

Navrh kalkulace na vytvofeni e-shopu s veskerymi potiebnymi polozkami je vidét

V nasledujici tabulce:
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Tabulka 6 Kalkulace pro zaloZeni e-shopu

Vsechny ceny jsou uvedeny vcetné DPH

Samotné
zaloZeni e-shopu
(ceny roc¢né)

Jednorazové

platby

Potrebné
k baleni a
odeslani zasilek

Platforma Shopify

Napojeni na platebni

(véetné webhostingu) 8.400 K¢ branu GoPay 12.000 K¢ | Stitky na objednavky | 1.000 K¢
N , . Firemni email G . Krabice na baleni .
Koup¢ domény.cz 250 K¢ Suite (Gmail) 2.520 K¢ objednévek 8.000 K¢
NI ) « Propojeni s u¢etnim . | Ostatni kancelarské «
Ro¢ni udrzba domény 250 K¢ systémem POHODA 10.000 K¢ poteby 2.000 K¢
Vyvoj e-shopu " w1y
ST o i . Cena posty (v ptipadé
(spusténi e-shopu do |, g i | Findlni zalomenia 1o ho0 o | vusiti osobniho | 89 K&
provozu a vyvojové uprava e-shopu » ,
. Sy pievzeti)
prace v prubéhu)
Programatorské
price, gvraﬁckevplrrace, 9.600 K& Naplnenvl e-sh_opu 1.500 K&
udrzba (ro¢ni polozkami
pausalni platba)
Foceni prOfiuktu (10 5.000 K&
polozek)
Celkem 30.500 K¢ 41.020 K¢ 11.089 K¢&
Celkem 82.609 K¢

Zdroj: vilastni navrh, 2021

Vzhledem pandemii COVID-19, ktera nasledné ptetrvava i vroce 2021, lze

ocekavat, Ze prodej medového vina z farmy se od roku 2020 nezvysi, ba naopak. Diky

predikci, ktera je vyobrazena v obrdzku ¢islo 5, 1ze pfedpokladat pokles prodeje medového

vina o par litra v pribéhu nésledujicich Sesti mésici.
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Prodej ostatnich vcelich produkti, které se budou na e-shopu prodavat, se dle slov
majiteld diky pandemii nezménil, ale vzhledem k neznalosti mnozstvi prodanych ostatnich
vcelich produktl mezi roky 2019 a 2020, lze pocitat pouze se zmeénou ceny u medového

vina.

Tabulka 7 Prodej medového vina v prvnich Sesti mésici roku 2021 (litry)

Prodej medového Prodej medového Prodej medového
vina v litrech vina mési¢né (0,71) vina denné (0,71)
Leden 2021 116,06 litra 165,8 lahvi/mésic 5,4 lahvi/den
Unor 2021 112,14 litra 160,2 lahvi/mésic 5,7 lahvi/den
Biezen 2021 108,22 litra 154,6 lahvi/mésic 5 lahvi/den
Duben 2021 104,3 litra 149 lahvi/mésic 5 lahvi/den
Kvéten 2021 100,38 litra 143,4 lahvi/mésic 4,6 lahvi/den
Cerven 2021 96,46 litra 137,8 lahvi/mésic 45 lahvi/den
Cena za 0,7 litri vina 205 K¢

Zdroj: vilastni vypocty, 2021

Je potieba pticist naklady na zalozeni e-shopu. Cena medového vina bude po
pficteni nakladd na zaloZeni e-shopu vyssi o 45 korun. V této cené se odrazuje cely e-shop,
jak jeho zaloZeni, tak jeho sprava a tprava po cely rok, doprava a veskeré potiebné

produkty na baleni zésilek.

Tabulka 8 Zména ceny medového vina po prFicteni nakladi na e-shop

Pocet prodanych kusii v priméru denné 5 lahvi (0,71)
Obchodni prirazka 82.609/365=226,3 K&/5=45 K&
Cena medového vina po zaloZeni e-shopu 250 K¢

Zdroj: vilastni vypocty, 2021
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45.2 Varianty reklamy pro Krkonosskou medovou farmu

Pro Krkono§skou medovou farmu je tfeba vybrat co neméné nakladnou reklamu, a
to pfedevsim z toho diivodu, Ze je firma pon¢kud mala na trhu, a z velké ¢asti plisobi pouze
ve dvou krajich. Reklamy, jako je novinova nebo napiiklad rozhlasova, jsou v ptipadé
farmy nejen velmi nakladnou polozkou, kterd zasahuje od nékolika desetitisic do statisict,
tak pro ucely medové farmy nejsou vhodné. Jednou z reklam, které 1ze v tomto ptipade
zvolit, je reklama na socidlni siti Facebook, a snim propojend socialni sit’” Instagram.
Krkonosskd medova farma jiz Facebookovou stranku ma, bohuzel ji sleduje sotva 200
uzivatell. Tato forma reklamy je nenakladnou polozkou. Dalsi mén¢ nakladnou reklamou
je reklama formou letakt. Krkono$ska medova farma ptsobi hlavné v krajich Liberecky a
Kralovéhradecky, ve kterych by letdky byli roznaseny.

Facebookova reklama je jedna z nejdostupnéjSich a nejjednodussich zplisobli na
vSech socidlnich sitich. Na konci roku 2019 mélo Facebook 5,1 milionti uzivatel. Nejvice
pocetnych uzivatelti Facebooku je osob star$ich 40 let (1,9 milionit), pak dale osob nad 30
let (1,2 milionl) a uZzivatel¢ ve v€ku 19-30 (1,6 miliont). Tyto ¢isla hraji do karet
Krkonosské medové farmy, kterd se urité zaméfuje jak na mladsi, tak i starS$i vékovou
kategorii. Hradec Kralové, coz je jedno z mést, kde prevazné Krkonosska medova farma
cili, hlasi Sesté misto s nejvétSim poctem Facebookovych uZzivatelli a to 77 000. Socidlni
sit’ Instagram byla zakoupena siti Facebook v roce 2012, coz zajiStuje propojeni mezi
témito dvéma sitémi. Na konci roku 2019 mél Instagram 2,9 milionu uZivateld, pficemz 60
% uzivatelské zakladny tvoii lidé ve véku 18-34 let, kde je oblibenost této socialni sité
spiSe u Zzen (LinkedIn, 2019).

Facebookova reklama ma velkou vyhodu v tom, Ze lze velice dobie zacilit. Pfi
cileni lze vybrat pouze tu skupinu osob, ktera je pro danou firmu relevantni. Na Facebooku
lze cilit na zéklad¢ v€ku, pohlavi, rodinného stavu, vzdélani, zaméstnani nebo pracovni
pozice. Pro potieby Krkonos§ské medové farmy bylo pro vypracovani kalkulace zacileno na
vékovou kategorii 25-55 let, zaméstnani v oblasti zemédé€lstvi, prodeje potravin, prodeje na
trzich. Pracovni pozice jako zeméd¢lec a prodava€. Na zéklad¢ toho, co uzivatelé dé€laji,
lze také zacilit na z4jmy. Facebook a jiné weby védi pomeémé hodné o tom, co se

uzivatelim libi a co vyhledavaji.
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Pro potteby farmy byla zadana nasledujici cilova slova: v¢ela, med, propolis, mateti
kasicka, vosk, medovina, vcelafstvi, potraviny, zeméd¢€lec a prodej. Lokalita byla zacilena
na Kralovéhradecky a Liberecky kraj + 25 kilometri v obou Kkrajich. Vytvofeni
facebookové reklamy je k nahlédnuti v ptiloze ¢islo 4.

Dle tohoto zacileni posléze vyjde, jaky je potencionalni dosah uzivateli. V tomto
ptipad¢ vysSel na 230 000 uzivatelii. Tato reklama cenové vychazi na 21,48 K¢ na den,
v ptipad¢ KrkonoSské medové farmy je potieba vyuzit ji alespoil na mésic, tedy cenove
665,88 K¢, s tim, Zze reklama pobézi 31 dni. Oslovenych uzivateli touto reklamou, bude

62—179 uzivateld denné.

Tabulka 9 Kalkulace Facebookové reklamy

Forma reklamy Facebook + Instagram

Kralovéhradecky kraj + 25 kilometrti

Misto ) ) .
Liberecky kraj + 25 kilometra
Potencionalni dosah 230.000 obyvatel
Délka reklamy 31 dni

665,88 K¢/mésic

Cena reklam
U (21,48 K¢&/den)

Zdroj: vilastni navrh, 2021

Formou letakové reklamy lze peclivé umistit na cilové osoby v konkrétnich

oblastech, coz je idedlni pro potieby Krkono$ské medové farmy, ktera cili pfedev§im na
Klienty z Kralovéhradeckého a Libereckého kraje.
Libereckém 442 356 tisic obyvatel. Pro potieby Krkonos$ské medové farmy je poticha
vybrat pouze vetS$i mésta obou krajl, ve kterych budou posléze letaky nabizeny. Presnéji
budou letaky kdispozici Vv informac¢nich centrech mést, ordinacnich stfediscich, a
predevs§im budou ptfedavany v obchodech, kde je moznost zakoupit medové vino od firmy.
Za vétsi mésta Libereckého kraje se povazuje Liberec (104 802 obyvatel), Ceska lipa
(37 525 obyvatel) a Jablonec nad Nisou (45 773 obyvatel). V Kralovéhradeckém kraji lze
mluvit 0 méstech Hradec Kralové (92 939 obyvatel) a Trutnov (30 234 obyvatel).
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Celkovy pocet obyvatel v téchto vétsich méstech je 311273 obyvatel (CSU, 2020). Je
nutné zacilit alespon na 10 % z téchto obyvatel. Pocet kust letakl bude tedy 30 000 letaki.

Cena jednoho jednostranného A6 letaku (105x148 mm) pii takovém mnozstvi je
0,18 K¢ (Inetprint.cz, 2021). Cena této reklamy bude tedy 5.400 K¢&.

Tabulka 10 Kalkulace letakové reklamy

Forma reklamy Letaky

Liberec, Ceska lipa, Jablonec nad Nisou, Hradec
Misto
Kralové, Trutnov

Potencionalni dosah 30 000 obyvatel

5.400 K¢/30 000 ks

Cena reklamy (0,18 K&/ks)

Zdroj: vilastni navrh, 2021
4.5.3 Doporuceni nejefektivnéjsi varianty pro zmirnéni COVID-19 dopadii

Varianty vytvoiené vyse jsou dle ucinnosti vSechny efektivni. Pokud farma bude
mit dostatek finanénich prostredkd, bude nejlepsi a nejdéle ptisobenou variantou zalozeni
e-shopu. Mési¢ni cena e-shopu je 6.900 korun. Aby se penize farmé za zaloZeni e-shopu
vratili zpét, musela by farma kazdy den prodat minimaln¢ jedno medové vino, coz je velice
pravdépodobné, protoze z tabulky ¢islo 7 1ze fici, ze denné medova farma proda v priméru
pét medovych vin. Bohuzel, v tomto ptipadé neni mozné zjistit, na jaké mnozstvi osob tato
varianta konkrétné zamifi, a zda bude tato moznost neji¢innéjsi. Jediné, co se zjistilo je, Ze
na otazku, kterd byla polozena respondentim v dotaznikovém Setfeni, zda maji povédomi o
KrkonoS§ské medové farme, ze 150 respondentti jich celych 101 ma o farmé povédomi, coz
je 67,33 %. Z takového dCisla lze fici, ze by e-shop farmy mél zamifit hned na nékolik
zakazniki.

Nejlevnéjsi, a zaroven nejvice zasahujici na potencionalni zakazniky, je reklama
Facebookova (spojena s Instagramem). Aby se naklady za facebookovou reklamu vratily,
je potieba, aby farma mésicné prodala alespon 5 medovych vin. Z tabulky ¢islo 7 lze opét
fici, Ze se pét medovych vin proda v priméru denné. To znamend, Ze naklady by se méli
vratit skoro okamZite.

Letakova reklama stoji za zvazeni kazdopadné také. Je to reklama, ktera je svou

formou piima na konkrétni potencionalni zakazniky. Naklady za letakovou reklamu by se
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m¢eli vratit za predpokladu, ze farma mési¢né proda alespon 25 medovych vin, coz uz Ize
fici opét z tabulky ¢islo 7, ze KrkonoSské medova farma proda v priméru 150 vin mésicné,

to znamena, Ze naklady se i v tomto piipadé vrati v podstaté okamzité.
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S5 Zavér

Cilem této prace bylo zhodnotit produkci a prodej vcelich produkti pied a po
pandemii COVID-19 na Krkono$ské medové farmé, a nasledné navrhnout moznosti feseni
na zmirnéni dopadii pandemie.

V teoretické Casti prace byly shrnuty poznatky z oblasti vcelafstvi. Byl vénovan
prostor v¢elam, véelim produktim, véelatskému institutu, podpoie oboru, trhu s medem, a
zhodnoceni sektoru véelafstvi pied a po pandemii.

Na zakladé provedenych Setfeni vyslo, Ze prodej vcelich produkti Krkonosské
medové farmy pred a po pandemii COVID-19 byl u urcitych vcelich produkti, jako je med
a propolis vyssi. Farma zaznamenala propad az o polovinu u prodeje medového vina, které
je nejvice vyrabénym a poptavanym zbozim U zdkaznikl. Na zakladé dalSich krokt, které
zahrnovaly strukturovany rozhovor s majitelkou Krkonosské medové farmy, ktery probéhl
pro objasnéni kli¢ovych otdzek, a nasledné provedeni dotaznikového Setfeni pro
prohloubeni informaci 0 povédomi zadkaznikli a zajmu 0 produkty, se ukazalo, ze feSenim
pro zmirnéni pandemickych dopadti by mohlo byt jedno z autorkou nabizenych moznosti.

Nabizenymi moznostmi jsou vytvofeni e-shopu, ktery vyjde zhruba na 6.900 K¢
mésicné. U této varianty neni mozZné zjistit, na kolik zdkazniki by e-shop pfiblizné zamifil,
ale diky dotaznikovému Setfeni se zjistilo, ze 67,33 % respondentii by o e-shop mélo
zajem. Dal§i vytvofenou variantou byla reklama Facebookova, ktera odhaduje
potencionalni dosah az na 230.000 zakaznikt, za mési¢ni poplatek 665,88 K¢, a posledni
variantou je letakova reklama, u které se odhaduje dosah az 30.000 obyvatel z krajt, ve
kterych farma piisobi, za cenu 5.400 K¢.

Krkono§ské medové farmé lze doporucit vSechna ztéchto moZnosti na zmirnéni
dopadu, u zadnych z nich, farma nepfijde o naklady na vytvoreni. VSechny by se ji méli
vratit, a to za predpokladu mnohonasobné vyse. Z provedenych propocti bylo zjisténo, ze
u vSech tfi navrhovanych variant se ndklady diky primémym dennim trzbam zajisté vrati.

Diky pandemii koronaviru se zvysil zajem o online nakupovani. E-shopy zaznamenaly
vyznamny meziro¢ni nartst obratt. V dubnu roku 2020 rozdil ptesahl 40 %, a v ¢ervnu to
bylo 25 %. Tento nartst byl zaznamenan piedevsim proto, ze lidé travili vice ¢asu doma, a
své nakupy soustfedili spiSe na internet. Lidé zjistili, Ze tento zpusob je kolikrat mnohem
pohodInéjsi  nez  nakup v kamennych  obchodech.  Nejvétsi  zdjem byl

0 internetové nakupy V oblasti potravin, 1€k, drogerie a domacich potieb.
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Priloha 1 Strukturovany rozhovor

1. Cekala jste, Ze se pandemie COVID-1¢ dotkne i sektoru viela¥stvi a konkrétng Vasi
farmy?
Je vieobecng zndmo, Ze v rdmei Caské republiky, v porovndni 5 okolnimi staty, mdme
v priméru na jednu osobu velice nizkou spotfebu medu V lidech je neopodsiatnéné
zakofenéno, fe zacnou med uZivat af v tu chvili, kdy je zacne zlobit néjakd nemoc spojend
Predeviim s chfipkow. Vmédiich se o pandemii COVID-19 hovo?i jako o virové ndkaze, horiim
druhu chipky. Tim se spusti jakysi signdl, a lidé 5i vzpomenou, Ze na chFivku vidy wiivali
med Takie pFesné jak jsme oéekdvali, tak popidvka po medu vzrostla. Lidé zvisili spotfebu
medhi v pribéhu dosavadni pandemie. Pandemie md viak negarivai viiv na prodef viech dalsich
véelich produkti. Konkrétné v nasem pFipadé medového ving. Pro prodej origindinich virobki

Je vidy potfeba osobni kontakt se zdkazniky, ktery nyni bohuZel neni moZny. ©

=]

Myslite, 7e by se se Vasem pripadé, pii dlouhodobém vyhliseni vladnich nafizeni vyplatilo
zaloZit e-shop?

Pro prodej medu se ndm zaloZit e-shop nevyplati Staci mit webové strdanky nebo
Facebook, a lidé 5i Vs najdou sami. Navic je trochu sloZitéjsi posilar 1é7ké, a zdroven kfehké
skienice medu. Lidé si radéji ke svému vielafi pro medy iqiedou osobné Pokud proddvdte
dali véeli produkty, mit e-shop se vyplati v kaZdém pFipadé, at' je pandemie, nebo ne.
EaZdopddné pro to, aby od Vds zdkaznici nakupovali, musi Vds zndi, a pfedeviim zndat Vase
produkty. Nejlepsi cestou je opét pFimy prodej, nejlépe na trzich, rizmich promo akcich,
regiondinich trzich apod. Potom prodej i pFes e-shop funguje viborné. JelikoZ v soucasnosti

neni moiny osobni prodej, ani prodef pfes e-shop neni prilis velky. =
3. Mite povédomi o zaloZeni e-shopu, nebo se v tomto sméru vabec nepohybujete?

-3 tvorbou webovych stranek vietné e-shopu povédomi mdm, ale samozfefmé ndm

pomdhd odbornik, ktery se v této oblasti IT polybuje. =
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4. Myslite, Ze jsou velaFi (ktefi Ziji pouze ze vielaFeni), kteri diky pandemii nemaji
momentalné skore Zadny prijem?

.Je spousta véelafskych velkofarem, keré maji cca 200 véelstev. Na chov véelstev nema
pandemie Zadvy vitv. Fitalitu véelstev oviiviiufe pocdasi, kvalita [éceni véelafem, dostatek pasty
apod. Jak jsem ji wadéla, co se (i medy, tak naopak viéelarim stoupl prodef medu v fomto
obdobi Prodej dalsich sowvisejicich produltl (oddélil, matek, ..) je v primméru stdle stejry

Velkovéalari se vétsinou zabivafi | virobou nastavki, ramki atd. a tyto veelafské potfeby se
prodivail Samostatny obor véelafsivi tudis neni ohroZen Zadnou lidskou pandemil. Vielstva
ohroZufi rizné voeli nemoci, véeli Shidci a samozfeimé | pocasi Toto jsou faktory, Heré

ohroiufi ndslednou prosperitu véelare. ™

5. Myslite, Ze Fefenim na zmirnéni COVID dopadi by bylo zaplaceni reklamy?

Nefikdm, Ze ns, ale nemohu anf souhlasit. Co by bvlo pfedeviim zapotfebi je nvidit
celkové povédomi o tom, co je to med O tom, jak na nase télo pisobi Fepny cukr, a jak naopak
Je pro s med prospéint. Zvysit povédomi o dalfich dideZitich véelich produltech jako je pyl,
propolis a viasing § vask a véelf fed Ze Sfrou pro nafe télo muohem prospéindisi pFivodni
produlty nez umélé prasky = lékirny. Co viak vidim jako nejdilezigjsi, je neustdle zvysovat
povédomi o fom, co tento drobnf hmyz poifebufe k Sivotu, Ze hmz (veely, vosy, mofili, ) je
pro nds uZitedny £ divvodu zachovémi potravniho Fetézce, a z divedu zachovani diverzify
krajiry. Hmyz potfebuje pesirou a riznorodou potravu — pastvi — v podobd rizwich kvetoucich
rostling Neni to krdva, které stadi zelend trava. Na tato témata by bylo potFeba komunikovar jiZ
5 cétmi v MS, v ZS | na stfechnich odbornich skolach  Témata jako je vaiah k pFirods, ekologie,

e

a témata jako je spravad viEva a stravevact ndvyRy fsou bohuZel dost apomijena
6. Co byste doporuéila vEelaFim, ktefi za¥inaji své podnikani prave v této dob&?
FPokud chee nékdo zacit véelaFit, mél by se negjdfive dlouho ucit. Je jedno, v jaké dobé
chee zadit véelafit. Zédné pandemie nic nezméni na skutechosti, Ze je fo velice krdsnd, ale
zaroven casové a finandné narocnd dimmost. Je dillezité Cist Imihy o véelafeni, navitévovat rizné
kwrzy zaméfené na chov véel, na nemoci véel, jak spravag 661 viely, pFipadné vystudovat v
SOU Nasavrky obor véelasive Velkow vhodou jz | modnost pomahat fingmu véelary, ktery ma
spousty shusenosti Viely jsou pFiroda a neexistyfi na né Zddné vzorce ani tabulky. Chee to jen

cist, maslouchat a pozoroval pFivod. ™
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Priloha 2 Dotaznik

Spotfeba medu a povédomi o vceli farmé

Dobry den,

venujte prosim nékolik minut svého Zasu wypingni ndsledujicho dotazniku. Tento dotaznik bude wyuit pfi zpracovini bakalafské prace, kterd se zamé&fuje
na zmiméni pandemickych dopadd na wbrané farmé.

Bydlite, nebo se pohybujete po vétsi cast roku na Gzemi Kralovéhradeckého nebo Libereckého
kraje?

O KrdlovEhradecky kraj
O Liberecky kraj
O Jinj k| |

Pouzivate med pro svou potiebu?

O Ano
O Ne

Pokud med nepouzivate, z jakého divodu?

O Nechutna mi
2 Mergie
) Cera

Kde kupujete med?

) Phimo od velafe
O Supermarkety, farméfské trhy, obchody s nabidkou regionalnich potravin
2 Mam vlastnimed

Povazujete med spide za:

[ Potravina
L] Stadidio
[T Lék & podpiirny prostfedek na posileni imunity
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Kolik kilo medu za rok pfiblizné spotfebujete za celou domacnost?
O 02k

D 14k

O Vice jak 4 kg

Kolik obvykle platite za kilo medu?

O Pod 100 KE
O 100- 130 K
O 140- 160 K2
(2 Vice jak 160 KE

Mate v dnesni pandemické dobé vetsi spotfebu medu nez dfive?

O Ane
O Ne

V dobé pandemie, od jara, do prosince roku 2020, méli jste problémy s nakupem medu?

O Ano
O SpReano
O SpRe ne
O Me

Mate zajem o koupi i jinych véelich produkt(, nez je med?

1 Medové vino
[ Matefi kaditka
0 propols

[ Vask, jed, mydlo
O Nemam zijem

Mate povédomi o produktech z Krkono$ské medové farmy, nebo o medoviné z raje (Klat)?

O Ano
O Ne

Pokud farmu a produkty z ni znate, které kupujete?

[ Med
1 Medové vino
[ eropols a matefi kasitka
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Ocenili byste e-shop Krkono3ské medové farmy nebo medoviny z raje (Klat)?

O Ano
O Ne

Ocekavate, Ze si v pristich tfech mésicich budete kupovat med?

© Ano
O Spie ano
) spie ne
O Ne

Nakoupili byste med nebo jiny véeli produkt pfes e-shop?

O Ano
O Ne

Pokud ano, za jakych podminek?

[ Doporufeni od zndmého
[ pfes rekdamu (b, televize, radio, )
[ podie recenzi

Radéji byste vEeli produkty objednaly pfes e-shop, nebo si zasli osobné do prodejny/u véelafe?

[ E-shop
[ 0sobné v prodejnd nebo u vielate

Jaky je Vas vék?
) Méné nef 18

O 18-24

O 25-44

O 45-50

O 60 leta vie

Jaké je VaSe pohlavi?

O Muf
O Fera

Jaky je Vas souasny statut?

O Zaméstnany
C Nezaméstnany
O osve

C Student

O v ditchodu

Jak byste oznacili ekonomickou stranku Vasi domacnosti v soucasnosti?

C Vyborna

O Spite dobra
O Uspokojujici
C spite $patna
O Nedostatujici
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Priloha 3 Facebookova reklama

Czech Republic

Hradec Kralové Region + 25km X  Liberec Region + 25km X

Podrobné cileni @

Podrobné cileni ha
Pridejte lidi, ktefi odpovidaji aspon jedné z téchto mo: Prochazet =
Zajmy

Vcela X Vcelarstvi X Med X Medovina X Vceli vosk X
Vcelidl X  Propolis X  Matefi kasicka X  Vanocni trh x

Jidlo x Zemédélec X Zemédeélstvi X Potravinarstvi X

Vamnmmem’ alalaad 1 Alradmdund s MMAleadmi Aladidl~a Cuolee s

Pokrocilé funkce cileni najdete ve Spravce reklam.

Odstranit okruh uzivateld

/‘\ Potencialni dosah: 230 000 lidi

Vas okruh uzivatell je definovan.
Konkrétni Siroky

Trvani i ]
Odhadované vysledky za den
Spustit tuto reklamu trvale

Vase reklamy pobé&#i nepfetrZité za dennf rozpocet. Tuto moznost doporucujeme. Osloveni lidé @ 62 — 179
Dalsi informace

Oznaceni stranky jako To se mi libi @ 2 —-11
Urcit konec zobrazovani reklamy ®
Dny Datum konce Souhrn plateb
31 @ ® = 23,3, 2021 Vase reklama pobézi 31 dni.
Celkovy rozpocet 665,88 K¢ CZK
Denni rozpoéet o 21,48 K¢ za den x 31 dni.

Skutecna vydana éastka za den se maze lisit. @

Zemé, ména

CZ CZK Zmenit

K¢ 21,48 7
Zdroj: vlastni Setieni; Facebook, 2021
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Priloha 4 Navrh letaku

P

KRKONOSSK & MEDOV &
FARMA & MEDOVINA KLAT

KrRonoSsky med a Medovina z rdje

Krkonoizky med®
Medovina z rije®

véelar: Jan Kadié
Jictn-Robousy 154
telefon-603263805
e-mail: protez@razdva.cz

2

Zdroj: viastni Setrent, 2021
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Prodej medu a ostatnich
vcelich produkta
z ekologicky ¢isté oblasti
Krkono$ a Ceského rije
v med s jahodami,
s brusinkami, se skoFici
¥ propolis, materi kasicka,
vosk
Medovina z raje je Cista,
prirodni, bez litek
urcenych k aromatizaci,
vyrabéna z medu véel
Krkonosské medové
farmy

v medovina sladka,
s kakaovymi boby, oak
aged, s chilli, koFenéna,
lipova



