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Uvod

Meédia a masmédia neodlucitelné patii k naSemu kazdodennimu zivotu. Mizeme fict, Ze se
stal samozfejmosti pienos ruznych sdéleni béhem okamziku na jakékoliv vzdalenosti po
celém svété. Tim se stavame jejich soucasti. Staci jeden okamzik a milion lidi je zapojeno do
toku informaci. Technika nds obklopuje ze vSech stran. Tento pokrok pfijimame lhostejné, ale
nedokédzeme si predstavit ranni vstavani bez radia, televize, nebo ¢etby novin.

Pojmy medialni a informac¢ni spole¢nost jsou nasemu déni charakteristické. Podobné jako
socialni zmény, technické revoluce pieSly d¢jinnou etapou, tak nasi dobu provazeji masova
média s rychlym rozvojem. D¢jiny dokladaji velmi Sirokou S$kdlu moznosti pro ziskani
védomosti, informovanosti, poznatkl a pouziti elektronické cesty pro socialni komunikaci.

Vyuzivani prostfedkd masové komunikace nesahd hluboko do historie lidstva. Dokonce
jesté dnes Ziji mezi nami pamétnici pocatkt rozvoje filmové produkce. Navstéva kina byvala
velkou spoleenskou udalosti. Zavratny rozvoj se masovym médiim piipsal v uplynulém
pulstoleti. Krom¢ cetby, filmového ptedstaveni, vyuZziti rozhlasovych stanic, nadmérného
mnozstvi televiznich potadi jsme piipojeni Kk internetu.

V kontrastu dneSni mlada generace bere vSechny moderni a technické vymoZzenosti za
samoziejmost a automaticky proces. Pocitace, zdbavné hry, virtudlni svét je dostupny jiz
détem v piedSkolnim véku. Média ovliviuji dité nejen v oblasti poznani a zabavy, ale zahrnuji
i Cetné nastrahy. Ovladnuti pocitace a tabletd se s pomoci rodi¢li nebo sourozenct stava
snadnym a slouzi k vyplni volného Casu dnesnich déti. Televize je automatickou soucasti
zivota. Zavislost na ni zac¢ind nevinng. PtiliSné sledovani televize je odrazem pracovniho
nasazeni rodicl v zaméstnani. Zaneprazdnéni rodi¢e misto her, ¢teni pohadek atd. dopousti
pohlcovani déti médiem. Pocitacovy komunikator nahrazuje fyzicky kontakt s kamarady.
Internet dokaze nahradit i encyklopedii, ndvstéva knithoven ustupuje modernim technologiim.
Vibec neptemyslime, jak nds pti kazdém kroku dopiedu masova média ovliviiuji.

Jejich neskute¢nd moc dokéaze oslovit, nadchnout, dojmout 1 tieba vyburcovat. Jak masova
komunikace ovlivni nasi budoucnost doposud nikdo bezpe¢né nevi. Zatim si nikdo nedovede
predstavit disledky vlivu pfi tak zavratném rozvoji masovych médii. V dobé uplynulého
pulstoleti vznikla spousta vyzkumnych praci, ale neexistuje jednotnost nazord, jak a do jaké
miry budeme ovlivnéni. Dnes$ni doba se neobejde bez masovych komunikaénich prostiedki.
Média Ziji z existence mas, formuji je. Lidé se stavaji hromadné¢ manipulovatelnymi

prostiednictvim masovych médii.



Cilem bakalatské prace je poukdzat na vliv masové komunikace na déti a na jejich socidlni,
psychicky ale i télesny vyvoj. Teoreticka cast se zabyvd obecné¢ komunikaci, masovou
komunikaci, masovymi médii v informac¢ni spolecnosti. Prakticka ¢ast sleduje vliv prostfedkt

masmédii na vybrany vzorek déti a mladeze.



1 Komunikace

Ackoliv se nam zda byt komunikace samoziejmosti, vyznam a dilezitost pro lidsky Zivot
nelze dostateéné ocenit. Zadna spole¢nost lidi se bez komunikace nemiize vyvijet, piezivat,
natoz existovat. Kazdy proces pieneseny prostfednictvim komunikace, byt zékladni, je
zivotné dulezitym. Spole¢né sdileni je vysledkem spolec¢né akce individui.

Jednotnou definice pojmu ,.komunikace* v zddné literatute nedohledame.

»Vzdjemné pusobeni mezi komunikujicimi partnery budeme nazyvat komunikacnim
procesem. Komunikace je tudiz jednanim, jehoz cilem z hlediska komunikatora je prenos
sdelent jedné ¢i vice osobam prostrednictvim symbolii. ©“ (Kunczik, 1995, s. 11 - 12)

Moznost chdpani charakteristiky:

— usili jednoho jedince o komunikaci s druhym,
— za&mérné uziti symboli,
— spravné recepce sdéleni, vysilani emise.

Nejdtlezitéjsi komunikacni ndstroj je ,.fec”. I neverbalni komunikace jako: vyraz tvare,
gesto, pohled do o¢i, sila hlasu a mnoho dalSich prostfedkli. Obvykle se verbalni a neverbalni
komunikace navzajem prolinaji infrakomunika¢nimi systémy.

,, Komunikacni kandly mohou byt definoviany v kategoriich smyshi — zrak, sluch apod. -
Jimiz recipient informaci zachycuje. Muzeme rozlisovat téchto Sest kanalu:

1. auditivni neboli vokalni kanal (mluvena rec, tj. verbalni a paralingvalni komunikace);
2. vizualni kandl (vyraz tvare, vymeéna pohledii, gesta a pohyby téla, celkovy vzhled,
interpersondalni distance a/nebo vyuzZivani prostoru pro komunikovani odstupu ci
blizkosti);
hmatovy neboli taktilni kanal (napviklad dotykani se, strkani),
cichovy neboli olefaktorni kanal (vnimani viiné téla),

teplotni neboli termalni kandl (pocitujici télesné teplo jiné osoby);

© v~ w

chutovy neboli gustatorni kandl (vnimani chuti).© (Kunczik, 1995, s. 13)

Schopnosti komunikace je vyjadfovani korespondujici s ocekdvanim piijemce sdéleni. Je
dobré védét kdy mlcet; nebot’ to neznamend nekomunikaci zaddnych dat. Znalost ,,etnografie
komunikace* v patficné spolecnosti vyuZiva situace pro formu a druh sdéleni. Téma ,,vybira*
komunikator. Recipient smyslovymi orgény piijima signal. BohuZel mizZe dojit k deformaci a

poruchdm pfi pienosu informaci.



., Komunikace je specifickou formou socialnich styku, spocivajici ve sdélovani vyznamii v
socialnim chovani a socialnich vztazich lidi. Je podstatou socialni interakce, v niz miize
vystupovat bud’ jako samostatna interakce komunikativni (vyména nazori, uvoliiovani
meziosobniho napeti) nebo v ramci interakce piisobi na utvareni a zmény ndazorit a postojii i
na vzdjemny rozvoj cloveka clovékem. “ (Simi¢kova-Cizkova, 2004, s. 93)

Zname také komunikaci v malych skupinach. Vyznacuji se malou cetnosti ¢lent. Pro
pouziti statistické procedury je oznaCena mald skupina méné¢ vhodnou. Malou skupinu
mizeme oznait napt. déti na hiisti, skupiny rekreanti apod. Maji riznou dobu trvani,
spontalnost se vyznacuje podminénosti napt. bydlisté, spolecné Skoly. VétSina malych skupin
je tvotena na zdklade spolecenského systému a slouzi jako organiza¢ni Clanek.

,Malé skupiny se vyznacuji tim, Ze spolecensky kontakt je v nich v zasadé primy. Neprimy
kontakt je vyjimecny. Jejich zakladni viastnosti je tedy bezprostiedni komunikace. “ (Lamser,
1969, s. 121)

1.1 Komunikaéni model

Model komunikace ptedstavuje pohled na lidskou kulturu a civilizaci. K prvnimu z model
,podmét — reakce* bylo ptirovnavano ,.kladivo a kovadlina®“. Stava se zptisobem pochopeni a
porozuméni aktu komunikace. Pro vhodné nastinéni aktu komunikace ndm pomohou otazky:

Kdo? (komunikator, iniciator, sdélovatel)

Komu? (ptijemce, adresat, komunikant, recipient)

Co 1ika? (komuniké, obsah)

Jakym kanalem? (smér komunikace, médium)

S jakym efektem?

1.2 Komunika¢ni styl

Wyl komunikace odpovida ruznosti cilii ¢i ucelu sdélent, rozdilnosti distanci mezi lidmi, ve
spolecenskych pozicich i v emocnim osobnostnim naladeéni (melancholik — cholerik). MnoZstvi
kazdodennich kontaktii mezi lidmi byva déleno do ctyr stylii: konvencni, konverzacni,

operativni a osobni (intimni). “ (Simi¢kova-Cizkova, 2004, s. 92)



Konverzaéni styl — zabyva se vyménou informaci, nazort, myslenek atd., jejichz praktické
uziti byva malé. Piinosem je vztah symetricky a rovnopravny. Mozno hovofit o otevieném
dialogu.

Operativni styl — jedna se 0 pozici pro jednoho dominujici a pro druhého zavislou.
Operativni komunikace zajiStuje vymezeni pozic a roli. Hlavnim cilem je vykonat, zafidit,
zajistit. Pfevazné uzivan v roding.

Konvenc¢ni styl — trva kratce, utvrzuje dany stav, patii mezi ritudly socidlnich interakci. Je
dobry, zadouci a vyhovuje ndm.

Osobni €1 intimni styl — nejhlubsi lidské potieby vcetné tuZzeb jsou naplnény jeho
prostfednictvim. Projevem je psychologickd i fyzickd blizkost. Silné citové projevy jsou

funkeci této komunikace.

1.3 Roviny komunikace

Zvolenou problematiku pochopime s piihlédnutim k rozdéleni komunikaénich procest
podle miry zespolecensténi. Komunikace probiha v riznych socidlnich organizacich. Vse
osvétlime nasledujici pyramidou. Pii sestupu z pyramidy kazdd rovina zobrazuje a
piedstavuje zauzleni pro vyzkum a teoretickych uvah.

Pyramida komunikace:

celospolecenska
(napr. masova)
komunikace

institucionalni / organizacni
komunikace (napr. politicke systémy
nebo podnikatelské firmy)

meziskupinové komunikace (napr. v ramci mistni
komunity)

skupinova komunikace (napr. uvnitri rodiny)
interpersondlni komunikace (napr. dyadicka, mezi dvema lidmi)

intrapersonalni komunikace (napr. zpracovani informaci)

Zdroj: McQuail, 2007, s. 27
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1.4 Masova komunikace

Definice terminu masova komunikace je velmi slozitd a mnoho autord se na ni nemtize
shodnout. Existujici shoda v chapani tohoto jevu nabizi definici pracovni a také obecnou

charakteristiku.

,, Pojem ,,masovy* odkazuje k velkému poctu, rozsahu ¢i mnozstvi (at uz lidi nebo
produktit), zatimco , komunikace* oznacuje preddavani a prebirani vyznamii, vysilani a
prijimani sdéleni. Jedna z definic (Janowitz, 1986) rika: , Masova komunikace zahrnuje
instituce a postupy, jimiz specializované skupiny vyuzivaji technické prostredky (tisk, rozhlas,
filmy apod.) pro Sireni symbolického obsahu smeérem k rozsahlému, nesourodému a Siroce

rozptylenému publiku. “* (McQuail, 2007, s. 31)

Slovo komunikace v této 1 dalsi definici je pouzivano z pohledu podavatele s vyznamem

prenos. Neni pouzit v celé $ifi, kde najdeme i védomé odpovédi, sdileni, ale také interakci.

Kazdodenni setkani s masovou komunikaci je pestré, dobrovolné a prevazné formované
kulturou a naroky kladené na jedince zpisobem zivota a prosttedim, ve kterém se nachéazi. Z
toho vyplyva, ze od samého pocatku masové komunikace §lo spiSe o piedstavu nez o realitu.
Ptedstavu prozitku miizeme oznacit jako abstraktni a hypotetickou. Specifické podminky je
tfteba hledat v pfi¢inach spoleCenského zivota daleko vice nez v samotnych médiich.

Zprostiedkované komunikacni technologie vedou k novému vyuziti vztaht.

Pojem zahrnuje teoreticky mozné podminky a procesy, které se vyskytuji v ¢isté podobé
jen vzacn€. Znovu zdaraznime, ze formou masové komunikace je ,.komunikace™ a tento
pojem je pouzit s vyznamem ,pienos®. Pfijemce, tedy komunikant, je neorganizovanou
skupinou osob (masou). Patfi sem ¢tenafi, divaci, posluchaci rozhlasu, ptrednasek apod. Mezi
mediatory miizeme zafadit tisk, rozhlas, literaturu, pocitac, televizi apod. Piijemcem
oznac¢ime vnimajiciho a chapajiciho vyznam. Komunikatorem kazdého jedince produkujiciho

sdéleni.

., V procesu masové komunikace zcela urcité neexistuje reciprocita, vzajemné ovliviiovani
mezi komunikatorem a recipientem, nicméné rovnéz masovd komunikace je cilené zamérena
na jind individua (recipienty), cCasto také s cilem ovlivnit jejich jednani. “ (Kunczik, 1995, s.
17)

Plisobeni masového komunikatora v socidlnim nétlaku je v omezenéj$i mife. Kontakt s
masovym médiem mnohem snadnéji prerusSime. Recipient sdélenim v masové komunikaci

nemusi vyjadfovat vlastni ndzor. Kladem masové komunikace je multiplikaéni faktor
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uvadéjici do ob¢hu informace a sdéleni. Masovou komunikaci vymezuji kritéria medialnich
nositelll. Zde zatadime rozhlas, televizi, tisk, informac¢ni média, nebo dle operacni definice na
¢innost produkce, Sifeni se, pfijmu a zpracovani. Rychlost vyvoje a modernizace citlivé
zasahuje do diive soukromé sféry, a tim jsou mysleny mobilni telefony.

., Vzhledem k rozporuplnosti svého urcujiciho adjektiva proto ndazev masova komunikace v
mnoha ndzvech oborii a vysokoskolskych kateder v poslednich letech celkem logicky ustupuje
vystiznéjsimu a hodnotové neutrdalnimu spojeni medialni studia. ©“ (Kraus, 2008, s. 39)

M4 na tom zasluhu kvantitativni povaha (velky rozsah médii v masové publikaci), také
kvalitativni povaha (Sifeni a rozsah vytvari pfedev§im konzumenti). Ndzorna prokazanost
minulosti 1 pfitomnosti svéd¢i o jednoduchosti staZzeni masového clovéka k
manipulovatelnosti a angazovanosti na utlaku, teroru a nasili.

., Riiznost interpretaci pojmu masa predstavuje duvod, pro¢ nazory na masovou

komunikaci v poslednich letech prochazeji velkym mnozZstvim premen. Ty se vesmés

odehravaji v trojithelniku vymezeném vztahy mezi pojmy masova spolecnost, masovd kultura a

masova média. “ (Kraus, 2008, s. 40)
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2 Masova média

LWBlizime se ke konci stoleti, které Ize oznacit za ,, prvni epochu masovych médii“ a které je
zcela nepochybné poznamendano prubeznymi a hlasitymi spekulacemi o jejich vlivu.*
(McQuail, 2007, s. 55)

Pres veskeré¢ zmény i vzestup ,,védy a komunikace* doslo ve vefejnych diskusich k
pomérné malym odchylkdm pro spolecensky vyznam ,,médii“. Prvotni Givahy z historického
pohledu nam pomahaji pochopit soucasnost. Myslenky jsou odrazem moci prostiedkl
komunikace, spolecenské integrace a otazkou osvéty, veifejného vzdélani nebo jejich opaku.

Literatura oznacuje masovd média v moderni spolecnosti jako ndstroj motivace uvadéjici
velké mnoZstvi lidi do pohybu. Kontrola téchto médii se oznacuje jako dosti diilezity zdroj
moci pro spole¢nost. Masova média jsou proto srovnavana s nastrojem stabilizace vladnuti.

, Podle Wirtha se masova média nabizeji predevsim jako ndstroj Sireni symbolii
zprostredkovavajicich konsensus, pricemz vztazny ramec pro efektivitu takové komunikace

Pojem masovd média Ize z minulosti oznacit jako hromadné sd€lovaci prostiedky nebo
masmédia. Médiu je uvadéno formou sdélovaciho prostfedku, charakterizuje smyslovy organ
a navozuje komunikacni situaci. Masova média dokazi oslovit spole¢nost v takovém rozsahu,
ze vznikne manipulovatelna masa.

., Jak Zivit svou dusi a duSe svych déti, to je otazka stara jako lidstvo samo. Dokud nebylo
televize, byl film a rozhlas, jesté drive casopisy a knihy. (Tomu vSemu rikame média; média,
ktera poskytuji zaroven zvuk i obraz, nazyvame audiovizualni.) Dokud nebyly ani knihy, lidé si
vypraveli pribéhy a zpivali pisne. To vSechno je dusevni potrava, ktera miize prospivat i
Skodit. “ (Riéan, Pitharova, 1995, s. 11)

Ptitazlivost dneSnich médii spociva i v dostupnosti. Vybavime-li si pfibéh a predstavu
moznosti volby, zda pfecist povidku v knize nebo vplout do d¢je filmu, volba je témef jista.
Ptitazlivost obrazu nabizi naSim smyslim vice podnétii a neznamend takovou namahu jako
samotné Cteni. Pohodli a dostupnost obrazovky je prakticky zadarmo. Pocitacové triky se
neustale zdokonaluji. Pocitacové videohry ndm umoziuji samotny zdsah do déje. Drzet
samopal a stfilet (samoziejme jen jako) nebo mnoho jinych dalSich her dnes umoziuje celé
hodiny travit u obrazovky. Po kriatkém zamySleni a Uvaze zjistime, Ze pfed obrazovkou
travime stale vice Casu.

Tento svét masmédii je obrovsky primysl vynaSejici neskute¢né mmnoZstvi penéz a

sponzorem se stava clovek.
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Masova média ovlivituji a dokazou vyvolat socidlni zmény. Zména je oznacovana ve tfech
teoriich.

1. ,,Masovym mediim je prisuzovana schopnost urychlit proces modernizace, at jiz jako
prostredek vzdeélavani, nebo jako , mobilizacni multiplikator* predavajici nové
zkuSenosti a prindSejici rozsirovani obzoru, psychickou mobilitu a zvysujici
pFipravenost i inovacim. Proces modernizace tedy zacinda komunikaci novych
myslenek a informaci, které podnécuji prani jednat a chovat se novym zpiisobem.

2. Masova média jsou povazovana za vysledek hospodarského vyvoje a neni jim v
procesu modernizace prisuzovan zdadny dalsi vyznam. Pro tyto neprilis rozsirené
teorie jsou typické ekonomické modely rustu, které médiim Zadny dalsi vyznam
neprikladaji.

3. Masova média nejsou povazovana za prostredek, ktery by prispival ke vzdelavani nebo
k modernizaci, ale jsou naopak povazZovana za skodlivy element, protoze nabizeji
L Spatné““ vzory a zvySuji uroven hospodarskych narokii na neredlné vysokou latku.
(Kunczik, 1995, s. 38)

Média miZeme rozliSit podle mnoha dalSich definic. Pfirozenou odliSnosti uc¢inkll se
vyznacuji horka a chladnd média. Mizeme o nich fict, Ze horkd média se vyznacuji nizkou
participaci, oproti chladnym, ktera vedou k vysoké mife participace.

., Horké médium je extenzi jediného smyslu pomoci ,,vysoké definice“. Vysoka definice je
Stav  naplnénosti daty. Fotografie je vizudlné , vysokodefinicni”. Karikatura je
., hizkodefinicni “, prosté proto, zZe je v ni velmi malo vizualnich informaci. Telefon je chladné,
nizkodefinicni médium, protoZe ucho dostava jen skrovné mnozstvi informaci. A Fec je
chladné médium, protoze posluchac toho dostava tak malo a tolik toho musi doplnit.
(McLuhan, 2011, s. 36)

Uvedené teorie nam pomuzou vytvoiit vlastni pfedstavu. D4 se fici, Ze masmédia pii
ucelném a vhodném vyuziti jsou prostfedky piedavajici zkusenosti, rozsifujici obzory s jistou
mérou i prosttedky vzdélavani.

., V bézném dennim styku (Zurnalistika, politika) se termin médium pouzivd jako souhrnné
oznaceni technickych prostredkii a socialnich systému slouzicich hromadné komunikaci (tisk,
rozhlas, televize, internet, film, video, nejriiznéjsi zvukové zaznamy, domdci kino, multimédia
apod.). Rozumi se jim tedy jak techmicky prostiedek, tak i prislusnad instituce (teorie
komunikace a tim spise teorie informace samoziejmé pracuji s presnéjsimi definicemi).

(Musil, 2003, s. 23)
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2.1 Uloha médii v informaéni spole¢nosti

Dle literatury nam dostupné lze u soucasnych médii rozlisit nékolik funkci na zakladé
obsahu a znaki Zanru:

e, informacni funkce zahrnujici zpravy, komentare, rizné noticky, aktuality atp.; jejich
cilem je zvetsit nebo prestavet obsah vedomi divaka na zaklade urcitych prvki reality

e zabavné funkce zahrnujici hudbu, dramatické formy, vytvarné formy, humor, hudebni
a filmové klipy, sportovni prenosy (které nejsou informacni formou) a ostatni formy
zabavy — a to v celé sivi od ,,vysoké“ kultury az po lidovou zabavu

o reklamu (obecnéji komercni vysilani) s jasnym cilem dosdhnout urcitého presné
definovaného chovani, nejcastéji v oblasti nakupu a spotieby konkrétné definovaného
zbozi ¢i sluzby; samostatnym problémem je politicka reklama, nazyvana také
propaganda. Jeden z nejvétsich paradoxu informacni spolecnosti spocivda v tom, Ze
kazdé médium — a televize nejvyssi mérou — se prohlasuje za velmi efektivni v reklameé,

I3

ale zaroven odmita, Ze by v nékterych jinych citlivych oblastech ovliviiovalo chovani. *
(Musil, 2003, s. 52)

Jednotlivé funkce médii se vyznacuji riznorodosti v jejich programech. D4 se fici, ze obé
prvni funkce jsou v dnes$ni dobé povazovany za vyvazené v zastoupeni s prevahou informaci,
zastoupeni reklamy je jen okrajové. Jednotlivé funkce nachéazi uplatnéni v riznych zanrech, je
znama existence pirevazujicich zanr, ale 1 typickych zanrd k jednotlivym funkcim.
Podstatnym rysem médii je urCovani mantineli jednotlivych funkci. Muzeme v této
souvislosti 0znadit spojeni v prolinani zanrt, nedodrzovani funkce potadu, deklaraci popisem
obsahu nebo 1 formou nazvu. Nejmarkantnéjsi projev téchto trendl je tvorba formy humorné
podané informace. Pozitivnim 1 negativnim disledkem se stava ztrata Zanrové Ccistoty.
Zejména televize se dokaze zamétit na specializovany kanal a omezit na jednu ze tii funkci.

Muzeme se setkat i s dal$i funkei médii (rtizné politické ¢i socidlni plisobeni, vychova
divaki, vzdélavani). Celd spoleCnost zadd dobré vzdélavaci porady. Sledovanost médii
zajiSt'uje kvalita programu.

., Vzdeélavani prostrednictvim médii je béznou tradicni soucdsti piisobeni tisku a v mensi
mire i elektronickych médii. Je to cesta, jak Sirokou verejnost seznamovat s novymi poznatky a
moznostmi, které vyvoj prinasi a jako takova je nezastupitelna zejména v obdobich rychlych

spolecenskych zmen. “ (Musil, 2003, s. 53)
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2.2 Vychovné prvky médii

wZvlastni oblast pri zkoumani médii predstavuje zkoumani jejich prijemcu, tedy publika.
Protoze se jednd o velmi pocetné a vnitine slozZité usporadané mnoZiny jedincii, které casto
nespojuje nic jiného nez prislusné médium (at uz si je sami vybrali jako prijemci, nebo at byli
médiem vybrani jako ,, cilova skupina®), jsou metody zkoumani prijemcu, jejich reakci,
postoju, zvvkit a ndlad slozZité a ndarocné na pripravu, provedeni i zpracovani.* (Burton,
Jirdk, 2001, s. 42)

Liberalni a konzervativni pfistup se stavi spiSe odmitnutim prvoplanovanosti zaméiené k
vychové dospélych ve prospéch urcené a diferencované piredlozenosti informaci a
plurativnich nazorti, z nichz si vytvari dospély obcan sviij nazor. Vychova déti liberalem i
konzervativcem je chapana jako jedine¢na role, zodpovédnost a pravo rodiny. | pedagogika
ukazuje na prioritu cili vychovy k sebevychové jedince a cilevédomému utvareni vlastni
osobnosti. Tim vznikd médiim ve vztahu k vychové dulezity relevantni zavazek. Médium
timto lze oznacit jako ,,vztahové*.

,,Oznaceni ,,vztahové‘ se podoba tomu, o cem se drive hovorilo jako o funkci , sménné
mince*: média poskytuji spolecnou piidu pro hovor, témata, ilustrace — jako hdcky, na které
Jje mozno navéset nazory. “ (McQuail, 2007, s. 340)

Médium vychovu ovliviiuje také vypravénim, které¢ je mozno vnimat jako proces (naraci
nebo narativitu), nebo jako strukturu. Jiz Platon rozliSoval dva typy vypravéni — Cisté
(diegesis), v némz podatel mluvi sam za sebe a nepfedstira, ze je fiktivni postavou, a
napodobu (mimesis), kdy podavatel mluvi za jinou postavu. Zde se setkavame se zasadnim
vlivem podani ptibéhu.

., Vedomi rozdilu mezi diegesis a mimesis umoziiuje soustiedit se na to, jak je vypraveni
formovano a konstruovano, a na to, jaky vztah si buduje prijemce k ,,pribéhu“. Pomdaha také
vyznamnym zpusobem odhalovat mechanismus realistického zobrazeni v nejruznéjsich typech
mediovanych sdéleni. ** (Burton, Jirak, 2001, s. 230)

Je tim mysleno zatazovani potadl narusujicich psychicky, fyzicky nebo mravni vyvoj déti
a mladistvych. Elita a politickd moc urcuje zaméfeni vychovy. Pofady pro déti a mladistve,
podobné i literatura méa zatazenou vyssi miru vychovnych prvki. UZ minulost pro vychovu
déti vyzadovala prvoplanovanost vychovy dospélych. Svét zdda zmény obsahtli a zavedenych

ustanoveni pro vysilani.
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2.3 Informacni funkce médii

., Média poskytuji publiku nezbytné informace o svete.

o Informacni funkce médii pomahaji publiku utvaret si predstavu o svéte a jeho
geograficke, spolecenské a politické existenci.

o Informacni funkce médii strukturuji publiku urcity pohled na svét a svym zpiisobem
publikum pacifikuji. “ (Burton, Jirak, 2001, s. 142)

Dnesnim podstatnym parametrem je moznost vyuzivani zdroji informaci. Je mozné podle
nich posoudit kvalitu vlastniho Zivota. Vyznamny informac¢ni zdroj jsou média. Dostupné
informace poukazuji na dualezitost tisku, rozhlasu, filmu i televize jako zdroje pifijmu
informaci. Medialnim primyslem jsou oznacovany i knihy. Velké uspéchy zaznamenavaji
slovniky, encyklopedie a také ucebnice. Pak si mizeme polozit otazku: Jsou média hlavni
informacni zdroj?

,, Teorie informace pokldada za informaci kazdé snizeni neurcitosti. “ (Musil, 2003, s. 55)

Nabidka pluralitnich nazorti, poskytovand od uznavanych médii, mize Casto sniZovat
subjektivni jistotu. SkuteCnost ukazuje typicky komentaf nebo vysloveni ndzoru jako
informaci o ndzoru autora (jistou — nejistou). Objektivitou se snazime podat poznatek o véci v
nezkreslené podobé¢. Stejné dilezité se prezentuje pojem piesnost (bezchybnost, spravnost).

., Podstatné je ucinit vsSe proto, aby recipient spolehlivé odlisil fakta od nazoru; zamena
hrozi tam, kde jsou obé slozky smichany v jednom bloku projevu, ale i tam, kde nazor je
vysloven nekym, od koho posluchac ¢i divak ocekava zpravu o faktu. ** (Musil, 2003, s. 56)

Neni doporuc¢ovano zpravodajskym hlasatelim vyjadifovat osobni nazor. Ocekava se
profesionalni Gisudek a nesmi ignorovat jiné nazory. Autorita, divéryhodnost a zkuSenosti
komentatord jsou podpoieny jasné predlozenym dikazem. Médium ,,jako celek® nema zajem
zneuzit divéru svych divakt. Redak¢ni i1 novinaiskd prace je postavena na kodexech a
detailnich pravidlech. Tyto pravidla slouzi k efektivité prace, neohrozuji svobodu a podporuji

nabidku médii spolecnosti.

2.4 Zabavna funkce médii

., Média poskytuji publiku zabavu a rozptyleni.
e Zabavni funkce nabizeji publiku zdravé pobaveni a potéseni.

e Zabavni funkce odvadeji pozornost publika od vaznych socidlnich problémii a

nerovnosti. “ (Burton, Jirak, 2001, s. 142)
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Mezi nejvétsiho bavice spolecnosti miizeme bezpochyby zatadit elektronicka média a televizi
- jednim z diivodii je ekonomicka situace.

, Data ukazuji, Ze celosvétove je zabava casové daleko vice zastoupena v rozhlasovéem
vysilani nez v televizi. Divody jsou ziejmé dva: predevsim je radio typické médium
doprovazejici fadu cinnosti recipienta, aniz by je zasadné omezovalo ¢i rusilo, jinak receno
Jjde o typickou zvukovou kulisu, navic vysoce mobilni a po zavedeni transistorovych prijimacii
také velmi osobni. ““ (Musil, 2003, s. 60)

Druhy divod se vyznauje schopnosti nabidky rozhlasu. Rozmanitosti prevazné hudebni
zabavy riznym v€kovym skupinam.

Televizni zabava se rozd€luje na specializovanou a masovou zabavu. Digitalizace televize
umoziuje vedle zabavnych kanall 1 nau¢né specializované kanaly zamétené napt. na kulturu,
cestopisné programy, na vytvarné umeéni atd.

Tlak na filmovou tvorbu vyvolalo v televiznim vysildni mnoho inovaci. Vznikaji serialy,
které dosahuji bézné stovky dili. Serial se stal celosvétovym fenoménem. Je jednoduchy,
nefeSi slozité problémy, stile se néco déje a pro natoCeni dalsi fady dochazi k
Lzmrtvychvstani,

., Zakladnim problémem televizni zabavy totiz v blizké budoucnosti bude nedostatek
poradii. Zejména specializované kanaly ,, spotFebuji‘‘ neuveritelné mnozZstvi filmii, serialu,

soutéznich poradii atd. ** (Musil, 2003, s. 62)

2.5 Reklama a komer¢ni vysilani

., Definic marketingu existuje bezpocetne. Mezi ty nejvystiznéjsi a nejjednodussi patri
definice marketingu jako preddvani zbozi a sluzeb spravnym lidem na spravnych mistech ve
spravném cCase za spravnou cenu, se spravnou komunikaci a stimulaci.“ (Vykopalova, 2000,
s. 141)

Nestaci dobrd cena, kvalitni vyrobek, ale vSe zavisi na w€inné komunikaci s
potencionalnim i soucasnym zaikaznikem. Ulohy jsou rozd&leny na propagatora a
komunikatora. Efektivnost prace firem zajiStuji reklamni agentury. Je dulezité védét jak
komunikovat se svym okolim. Firmy musi v&dét jak Casto a jakym zpisobem. Komunikace
ovliviiuje prosperitu. Na trhu plati stejna pravidla jako u kazdého druhu komunikace. Tim je
dano, Ze pro komunikacni model slouzi tyto zésadni prvky: odesilatel, kédovaci proces,
zprava, uziti média, dekddovaci proces, odpovéd’, zpétna vazba a t€inky Sumu. Odesilatel vi

jak oslovit a ¢eho chce dosdhnout. Zakoéduje svou zpravu piijemci tak, aby pfijemce po
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osloveni obvyklym zplisobem zpravu dekdédoval a mohl odpovédét. Odesilatel si klade za
ukol dostat zpravu na pevné misto s dlouhodobou paméti piijemce a mohl se podilet na
zménach postoji a ndzort piijemce.

Zptsobem komunikace je propagace. Propagace ovliviiuje pronikavost, umoziuje zpravu
opakovat, ale i porovnavat s konkurenci a svému ptijemci provadi sdéleni vysledkl plisobeni.

., Klame reklama?

Da se namitnout, ze je to Spatné polozena otazka: klamat prece miize ta ¢i ona reklama,
ale ne vSechny najednou. Zni to logicky, nicméné otazka je zcela zamérné polozena takto
obecné. Jde v ni totiz o to, zda reklama neni nécim, co nas klame neustdle a ani jinak nemiize,
nebot klamani je jeho podstatou. ©“ (Blazek, 1995, s. 24)

Za léta reklamy byla vynalezena v kritice rétorika, kterda omlouva selhani. Pokud by se
¢lovek chtél vyhnout reklamé, ma nékolik moznosti: odmitnout bez reakce, odstéhovat se
mimo civilizaci a zit jako poustevnik. Reklama jako celek: zakladem je imperativni ton (kupte
si x), reklama Casto uziva implikaci (jestlize..., pak...), nejvice pak piedpovidd budoucnost
(koupi$ si x, budes§ Stastny), kladou sugestivni otazky (chce$ zit zdravéji?, pak si kup X).
Reklama nam dokaze vsugerovat vyhodnost koup€. Je jen na nas dokazat si piestavit, CO t0
jesté s sebou prinese. Vselidska touha byt $tastny nas formou reklamy piesvédci, co se nam
hodi, co potiebujeme a také, co se od nas ocekava.

,, Reklama se tak stava mechanismem socialni kontroly — reguluje pristup do formalnich i
neformalnich instituci, Zivotni styl, hladinu vydaju, vybér pratel, mista bydlisté, trdaveni
volného casu ... a koneckoncii i volbu hibitova a podobu nahrobku. Je pricinou a diisledkem
konformity. Diktuje zddanlivy smysl Zivota. *“ (Blazek, 1995, s. 29)

Prosttedky vlozené do rtznych druhti reklam jsou astronomicky vysoké. Reklama je
rozdélena do raznych médii nerovnomérné. Reklama patfi k hromadnym sdélovacim
prostiedkiim, protoze vzdy piedstavovala hlavné u komerénich médii jediny zdroj
financovani. Dle naseho ndzoru u televizniho a rozhlasového vysilani pozorujeme, ze
program se snazi prildkat co nejvetsi mnozstvi divaka a posluchacii, na které by reklama méla
pusobit. Toto tvrzeni v plném rozsahu plati pro komer¢ni média.

Rychloobratové zbozi je nejzajimavéjsim produktem reklamy (napt. praci prasky, jogurty).
Reklama se zaméfuje prevazné na dichodce a Zeny na matetské dovolené. Mladi a
citlivou zélezitosti. Pocatek 90. let byl pro reklamu oslovenim velké Casti populace. NaSe

vlastni zkuSenost a diskuse s rodinou a se naSimi zndmymi ukazuje pokles obliby reklamy.
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., Rostouct presycenost televizni reklamou je patrna od pocatku devadesatych let. Podle
priizkumu agentury Taylor Nelson Sofres Factum z rozhrani let 2001 a 2002 vice nez 80 %
lidi v CR povazuje mnozstvi Sotii v televiznim vysilani za prilis vysoké. O mnoho lépe na tom
nejsou ani ostatni média. Hned za televiznimi spoty nasleduji v neoblibenosti letaky rozndsené
do postovnich schranek, jejichz pocet povazuje za nadmérny okolo 70 procent obyvatel.
Nasleduji noviny, rozhlas a billboardy, u kterych se mira odmitani pohybuje mezi triceti a
ctyriceti procenty. ““ (Musil, 2003, s. 65 - 66)

V téchto prizkumech ovlivnéni reklamou pfipousti jen asi Ctvrtina dotazanych. Tomuto
udaji odbornici nechdvaji zna¢nou rezervu. Jen malokdo z néas si uvédomuje, Ze nakupuje
kvuli reklamé.

Reklama casto plsobi podvédomé a diky témto impulzim si ji ¢ast populace ani
nepfipousti. Vyzkumy ukazuji vétsi prostupnost ucinkli na zeny. Muzi vliv reklamy podle
feditele TNS Factum Jana Herzmanna podcenuji.

Nekteré zemé, napt. Némecko, zaznamenavaji pokles zdjmu o reklamu, coz muze byt
ovlivnéno 1 celkovou ekonomickou situaci.

,,Podle Hartwiga viidci vlohu v blizké budoucnosti prevezmou jiné komunikacni nastroje
nez reklama, napr. PR, sponzorovani, primy a interaktivni marketing. “ (Musil, 2003, s. 67)

Tyto techniky jsou G¢inné;jsi pro osloveni specifickych cilovych skupin. Televizni reklama
bude nadale vytvaret tzv. znalost znaCky, protoze tomuto zpisobu specifické komeréni
komunikace nalezi velky dopad na populaci. Reklama v médiich vetejné sluzby je specialnim
piikladem. Ekonomické zietele, jako diverzifikované financovani zvysSujici nezavislost médii
mluvi pro zachovani reklamy ur¢itou mérou.

., Uplny zdkaz reklamy plati v Evropé pro britskou veiejnopravni televizi BBC a (S
vyjimkou sponzoringu) také ve skandindvskych zemich, Dansku a severni Belgii.* (Musil,
2003, s. 67 - 68)

Dokumenty podle Rady Evropy zadaji piistup vetejnopravniho média k formam
rtiznorodého financovani. Reklama pro divaky v CR (zejména starsi) je chapana spise jako
nutné zlo.

., Vztah mezi reklamou a médii byva velice castym tématem medialnich studii. Diivod je
prosty — reklama je produkt, ktery podporuje komercni, podnikatelskou podstatu médii.
Financni prostredky, které reklama prinadsi, jsou pro vetsinu médii existencne diilezite.
(Burton, Jirak, 2001, s. 258)

Prvotnim zajmem médii je ziskavani finan¢nich prostfedkli. Reklamni produkt dokaze

zasadnim zplisobem pieformovavat prostiedi pfijemce (billboardy u silnic, plakaty na zdech,
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reklamni letaky, rizné nabidky v poStovnich schrankach apod.). Reklama se podili také na
kultufe, vznikaji nové pracovni ptilezitosti (vytvaieni poptavky, vyroby a sluzeb). Je tedy
ziejmé, ze reklama ovlivituje spoleCensky zivot zdsadnim zpiisobem, a proto ji musime

vénovat pozornost.

2.6 Vliv médii na déti a mladez

V naSem textu pouzivame pojem ,,dité¢*“ ve shod¢ s vyvojovou psychologii jako obdobi
véku zéka zakladni Skoly. ,,MladeZi* oznacujeme studenty stfedni Skoly.

,, PFi studiu médii se Ize setkat s Fadou pristupii paradoxni povahy. Patii mezi né napriklad
intuitivni soudy o moci, resp. vlivu médii. Panuje dosti rozsirend vira v to, ze média maji moc,
a pritom existuje jen velmi mald shoda v tom, jaké povahy tato moc vlastné je.” (Burton,
Jirak, 2001, s. 15)

Podstata vlivu médii spo¢ivd v podileni se na socializaci jedince, na jeho v€lenéni do
spolecnosti, na formovani kazdého jednotlivce, a tim utvari podobu vztaha v kolektivu, které
v ném panuji. Struktura kazdého kolektivu se opird o pravidla, které upravuji chovani jeho
prislusnikt. Pravé média jsou nastrojem S$ifeni, prosazovani a upeviiovani norem. Snazi se
ovladnout a kontrolovat své ptisobeni. Média byvaji hlavnim zdrojem myslenek a nazora a
dokéazi ovlivnit jednani a uvazovani déti a mladeze. Détem nestaci televize, ale uspokojuji své
potieby sledovanim vice médii najednou.

Véazné a klidné rozhovory rodi¢l s détmi k tématim pornografie, medidlnimu nasili,
drogam, koufeni aj. pomahaji vysvétlit a odpovidat. Rodi¢e pomahaji hledat cestu a slova k
odmitnuti vSech téchto nastrah. I ucitel ovliviiuje mySleni a konani ditéte, ale jeho vliv je
slabsi nez v rodiné. Pii Gvaze mnozstvi vyuCovanych déti je vSak jeho uloha obrovska.
Myslime, ze velmi Gcelny pro ptistup k ditéti je rozhovor o tom, co vidély nebo Cetly. Neni od
véci vyjadrit k dané tématice svlij postoj.

, Nejvétsi hrozbu predstavuje pro deti a mldadez medialni ndasili, jednak proto, Ze
predvalecné scény byvaji prilis krvavé a kruté, drastické az sadistické, jednak proto, Ze
nespravedlivé zlocinné nasili ve filmech (i ve zpravodajstvi) vitezi a byva liceno se sympatii.
Nasili, byt ,,mékci* zaplavuje s nicenim veci — i détské porady. Nejvétsim nebezpecim jsou
brutalni pocitacové hry, kde je dité samo v roli agresora. “ (Ri¢an, Pithartova, 1995, s. 61)

Myslime si, Ze je tieba také chranit déti pred pocitacovou hrou. Je pozitivni, Ze n€které hry
zabavnou formou pfispivaji u déti k nauceni se pracovat s pocitatem, ale hrozba jeji

ptitazlivosti a odpouténi se od redlného svéta prevlada nad kladnymi strankami.
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Vhodnym vysvétlovanim hlavné u starSich déti o Skodlivosti médii mtizeme predejit k
strhnuti do neredlného svéta hry. Je dulezité k psychologickému piesvédceni déti ndzorné
ukazat, ze obrazovka neni zddny vyssi svét. Prace s fotoaparadtem nebo kamerou ve finale
pomize détem urcit, CO dokaze obraz. Timto zplsobem se da détem prakticky ukazat Cast
medialniho svéta.

,Skutecna rodicovska autorita je zakladnim predpokladem uspésného vyreseni
trojuhelniku rodice — dité — obrazovka. Dité musi védet, Ze kdyz mu matka nebo otec nedovoli
divat se na urcity televizni porad, maji k tomu své dobré duvody, i kdyz mu je nevysvetli,
protoze to nékdy nejde. “ (Ri¢an, Pithartova, 1995, s. 39)

Déti nadmérné vnimaji 1 dneSni moderni komunikacni technologie v podobé televize a
internetu, kde dochazi k predani klamavych informaci milionim divakd béhem par minut.
Tim mifime k hoaxu. V minulosti k Sifeni hoaxi dochazelo Septandou nebo posStovnim
kuryrem. Hoaxy slouzi k oCernéni, zesméS$néni, k vyprovokovani diskuse i jako skryty
marketingovy zdmér pro ziskani neplacené reklamy. Anglicky vyraz ,,hoax* znaci jiz na prvni
pohled zdmérné vytvotfenou lez, plisobici pravdivé a vérohodné.

Déti a mladez maze ovlivnit filmova hvézda, superhrdina nebo kresleny komiks. Zajem o
superhrdiny a hvézdy filmt v poslednich letech stale roste a Superman, Zorro, Batman...aj.
jsou hrdinové ovliviiujici détsky zivot. Populdrni kultura a ptibyvajici fanouSci nenechaji
zmizet hrdiny s nadpfirozenymi schopnostmi.

Média pouzivaji jako nastroj globalizaci prozivani. Déti a mladez, ktefi necestuji a travi
vétsinu svého Casu doma, se stavaji Ucastniky déni tfeba sledovanim televize. A média se
zdokonaluji ve schopnosti tuto G¢ast podat co nejvérohodnéji. Pocitace dovoli prochazku pies
galerie, ptiblizi knizni produkci, historii. Internet vstupuje do kontaktu s vrstevniky pro
zébavu, feSeni problém atd.

»Média ovsem v sobé obsahuji i vazna uskali, ba nebezpeci — v urcitem smyslu a za jistych
okolnosti mohou byt pro clovéka hrozbou. Nejbandlnéjsim projevem toho je zavislost na
médiich, zejména televizi, videu, ale stdle castéji také na internetu. Tito zavisli jedinci ztraci
zpiisobilost travit volny cas jinak nez pasivni konzumaci poradii Sest a vice hodin denné,
prakticky bez vybéru. Jejich zivot se stava svého druhu viemovym organem, kterym protékaji
porady tak, jak je média prezentuji. “ (Helus, 2007, s. 35)

Doufame, Ze je v rukou rodicl ovlivnit vlivy médii na déti a mladeZz. Pti dobré volb¢ jinych

zajmovych ¢innosti je moZné ovlivnit rychly propad medidlnimu svétu.
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2.7 Vliv médii na psychicky a duSevni vyvoj ditéte

., Pojem medidlni moci podléhd nejriiznéjsim vykladim. Casto se pouziva v souvislosti s
otazkou efektivity pri dosahovani daného mocenského cile, napriklad presvedcovani,
mobilizace ¢i informovani. ©“ (McQuail, 2007, s. 412)

Dité zacina roli hry. Tato role neni vyCerpana tim, Ze se pfipravuje na dospélost. Hra
zustava plnohodnotnou a tzv. samonosnou ¢asti v zivoté ditéte. Tradiéni spolecnost
seznamovala déti ve svych hrach se zakladni spole¢enskou roli a jejim vzajemnym vztahem.
Hra na nacelniky, rodice a déti, zéka a ucitele atd. uvadi i do zékladnich pracovnich ¢innosti 1
do svétové zabavy. Prudce se ménici spole¢nost mnohé z her hraje dal. Vznikaji nové hry bez
ohledu na to, Ze si tuto situaci uvédomujeme. Je zajimavé, ze tyto hry nezajimaji jen déti, ale i
dospélé. Jsou to hry urcené pro konkrétni vyvojovy stupen lidstva.

,,Dnesni deéti travi stdle vice casu u obrazovky, a to nejen televizni, ale i pocitacove.
Nekteri dospéli se toho dési, jini to povazuji za mensi zlo nez ,,néco horsiho*. Je obrazovka
pro detsky vyvoj hrozbou, vcelku neskodnym pristrojem nebo prislibem do budoucnosti? “
(Blazek, 1995, s. 42)

Nejde nam o kritiku obrazovky, ale o snahu obhajoby zajmt. Jde nam o zdravy vyvoj
ditéte. Obrazovka pro déti je nejcastéji kritizovana pro nevhodnost svych témat. Zapadni
obrazovka prosla kritikou znalcti z divodu prekypujici agresivity a sexu. Nasi kritici vedou
pie o to, jak zafadit do vysilacich ¢ast dana témata. Naptiklad sport, pro jedny je ho moc a
pro druhé malo. Tematické argumenty se pouzivaji i na televizni obhajobu. Také ekologicti
vzdélanci haji ptirodni filmy pro déti.

,, Obzvlastni furore vyvolavaji v uslechtilych rodicovskych dusich pocitacové hry. Povsimli
si, Zze v nich casto jde o zasazeni néjakeho cile a o to, aby se postavicka, se kterou se hrac¢
ztotoznuje, sama vyhnula zdasahu. Odtud zkratovy zaver, Ze pocitacové hry jsou vtélena
agresivita. *“ (Blazek, 1995, s. 43)

Pfitom dnesni pocitatové hry jsou oznacovany za nové verze starych utokl puritdnii a
osvicenct. Také Cerpaji zalibu krutosti a nesmysli z pohadek a folkloru. Tak se narodila
straSidla neptirozenych pohadek provazané s didaktickym poslanim.

I tak se zd4, Ze v televiznich pofadech ur¢enym détem je méné nasili, vrazd a krve. JenZe
musime dat pozor. Vyhruzky, vyprasky, nadavky, rvacky, honicky atd. pisobi jen ,mekéi*
podobou. Po uvazeni v€ku divdka ndm zistava v mySlenkach jen mensi Skodlivost. S vékem
dochazi k pfitvrzovani. Také bazlivost je pifi sledovanosti nasili castym projevem.

Sledovanost ovliviiuje mnoho okolnosti: napt. bezpe¢né domaci zdzemi duse ditéte si buduje
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lepsi imunitu na vnéj$i vlivy. Zabava plné nasili neprospiva nikomu a nasili z obrazovky uz k
realit¢ nema dalekou cestu.

., Masmédia mu bézné nabizeji pohled na drcené kosti a vyhrezlé vnitinosti. Ukazuji mu
bolest bez soucitu a smrt bez litosti. Sadistické niceni Zivého téla je mu casto predvadeéno jako
uzitecna dovednost. “ (Ri¢an, Pithartova, 1995, s. 23)

Obrazovka détem zprostiedkuje svét zkreslené. Jednou z prvnich vizualnich informaci je
nepiirozena barevnost, kladeni diirazu na nepodstatné, opomijeni podstatného apod. Takova
kritika pfinaS$i obavu o détskou dusi. Dopad televize na détskou mysl je spiSe obrazem
vlastniho, byt’ podlozené¢ho pohorseni.

Déti piejimaji konverzaéni témata z televize a potadu, které sleduji. Potady, jez zaujmou
déti 1 dospélé (grotesky) propoji jejich vzajemny svét. Nastupuji podobné niterni prozitky i
zpusob vyjadfovani navenek. Tento pocit je vzadjemné spojuje. Dospéli vétSinou nepifemysli
nad tim, ze dit¢, které s nim sleduje obrazovku, na ni vidi néco jiného.

., Film o piratech, ktery nas dospélé nudi svou naivitou, jez nam brani v tom, abychom se s
jeho hrdinou identifikovali a nase srdce bilo za néj, je pro déti jejich osobnim pribéhem, ve
kterém se formuluje jejich jastvi. * (Blazek, 1995, s. 46)

Daleko vétsi propast nachazime u obrazovky pocitace. Pro dospélého je to nastroj,
nepredstizitelny byrokrat a neskutecné draha hracka. Pohled ditéte je ve vzrusSujicim svété.
Vyvojova obdobi a rodina mu neumoznuje tolik nového si vyzkouset. Podnikd svétodejné
tazeni jedno za druhym, nesklizi vysméch ani pokani za prohru. Je pravdou, ze tvoiivé
zachazeni s pocitaci se déti nejsnaze uci. Dité je Clovékem budoucnosti.

Skutecnym nebezpecim pro déti je dnesSni podoba televize. Muze se stat vzorem dospélosti,
mistem kiiklavé barevnych snli, misto oblasti, kde se daji feSit skutecné problémy zivota.
Obrazovka dokdze pohltit vétSinu volného Casu. Prevazné déti ochuzuje o cenné zivotni
zazitky. Podporuje lenost, narusuje vztah ditéte k rodicim, ubyva porozuméni a potieba
aktivniho Zivota. Zd4 se zbytecnd namaha a potfeba pro dosaZeni cili naptf. ve Skole,
koni¢cich atd. Naucit dit¢ piln¢ a dlouhodobé pracovat bez snu o budoucnosti je stale
slozit€j$i. Obrazovka bere jeho osobni piibéh. Tisice skutecnych piibéhti se zdaji byt
zajimavejsi, spravnéijsi a St’astnéjsi nez jeho vlastni.

., Zejména déetem, které se teprve uci odlisovat skutecnost od televizniho obrazu hrozi, Ze si
vytvori falesny obraz svéta, kterého se budou pozdéji jen tézko zbavovat. “ (Ri¢an, Pithartova,
1995, s. 28)

Je tfeba v dusi ditéte upevnit obraz na svét s vladou fadu dobra a zla, i fadl pfirodnich

zakonll. Zazraky maji také sva pravidla.
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2.8 Vliv médii na télesny vyvoj ditéte

Fyzicky vyvoj ditéte miize byt odrazem ptisobeni médii. Neustalé vysedavani u obrazovky
omezuje pohyb na Cerstvém vzduchu. Nésledkem tohoto pocindni je Spatné drZeni téla, kiivici
se patef, ubytek jasnosti zraku..., nervovy systém plati také svou dan. Horory, désivé scény
negativné pusobi na klidny spanek. Podle odbornikti pti dlouhodobém dusevnim napéti miize
dokonce dojit k poskozeni mozkovych bunék a spoji mezi nimi.

Vysedavani u televize piimo 1akd k ptejidani se nevhodnymi pochoutkami. Déti rady
mlsaji, ptejidaji se a poté tloustnou. Stejné jako Skodi velké mnozZstvi jidla, tak ptili§ velka
sledovanost televize je spojena s rizikem navyku i nasledné abstinen¢ni krizi.

MiiZeme se vratit k ndzoru, Ze zékladni Cinnosti ditéte je hra. Je zivlem, ve kterém se dité
pohybuje jako ryba ve vod€. Hra a télesny vyvoj jsou vzajemné propojitelné. Pro télesny
vyvoj je dilezité télesné zdravi.

, Telesné zdravi: fungovani téla a vsech jeho casti, schopnost plnit fyzické ukoly bez
prilisného stresu nebo unavy. “ (Pike, Selby, 2000, s. 135)

Je dllezité soustfedit pozornost ditéte na nékterd béZnd zdravotni rizika. Pomoc pfi
domysleni nasledkti mize slouzit i jako informace poznadni jakym zptisobem piedchazet
komplikacim.

Vedeni ditéte k udrzovéani tradic mize napomoci k vyplni volného casu. Klasickou
ukazkou je pousténi draka. Déti pti vyrobé draka mohou zapojit fantazii a pousténi umoznuje
pohyb na Cerstvém vzduchu. Pousténi draka z historickych dat mifi k obdobi 3000 let zpét.
Prvni draci vzIétli v Ciné a Japonsku, kde véfili ve spojeni s bohem a predky. Draéi zaliba se
do Evropy dostala az v 16. stoleti. Pfi dokon¢ovani sklizn¢ na polich nemusely déti pomahat a

svilj volny ¢as vénovaly podzimnimu pousténi drakd.

2.9 Vliv nasili na déti a mladez

Proc¢ je ublizovano détem? Proc€ jsou déti vystavovany nasili? Mnozi se ptaji, pro¢ a kdo za
to mize - spolecnost, rodice, déti? Co se skryva v lidech, ktefi zdmérn¢ zplisobuji bolest,
ponizeni? Vznik ublizovani ovliviiuje fada skute¢nosti - ze strany ditéte jeho rodina a u
dospélych i celd spolenost. VSichni a v§echno je rizikovym faktorem.

, V centru jejich piisobeni stoji dospély jedinec, ktery md ve veétsiné pripadii vSechny
prostiedky k tomu, aby se svobodné rozhodoval o svém konani. * (Pthe, 1996, s. 58)

Je mnoho téch, ktefi se zabyvaji pravidly moralky. Je mnoho faktort ovliviiujicich vyvoj

ditéte.
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., Socialni, vychovné, politické, pravni, ekonomicke faktory a skolni, rodinné, vrstevnické
prostiedi vytvari urcity kontext dané kultury, spolecnosti, naroda, ktery se opira o systém
norem, hodnot, pravidel. “ (Dolejs, 2010, s. 14)

Masova kultura poukazuje na zasadni vyznam médii pro manipulaci potieb lidi. Clovék je
nepozorované prizpisobovan pozadavkim systému. Je potlacovano individudlni mysleni a
podporuje se mysleni jednosmérné.

,Dle Marcuse (1969, 28) jsou masova média v tridnim zdjmu pouzivana k ziskavani
recipienta pro nasili a hloupost, k jeho odlouceni. Média prinaseji rozptyleni a navozuji
uvolnéni, potéseni a spotrebu, a vytvareji tak falesné potreby. “ (Kunczik, 1995, s. 55)

Vsechny tyto potieby u déti jsou spjaty se zakladnimi spoleCenskymi procesy, socializaci
a podminkami Zzivota, v nichz dnes vyristaji. Diky naplni médii jsou kulturni trendy
determinovany, formovany nebo jsou manipulovatelné tak, ze vytvairi nebo méni hodnotové
pfedstavy. Tato teze je zaloZena na piedstavé, Ze ndsili predvadéné v masovych médiich
formuje nasilnickou spolecnost. V otdzce nasili historie upfednostituje muzskou dominantni
kulturu, kde dochazelo k potlaceni sexuality, a byla podporovana agresivita. Otazkou ztistava:

., Prispivaji kreslené seridaly a videohry k tomu, aby lidé videli v nekterych lidech nebo
etnikach nepratele a zloduchy? Podili se na tom, ze lidé vnimaji nasili jako konecnou (nebo
dokonce jako prvni) metodu reSeni konfliktu? Na koho jsou tyto hry a seridaly v prvni radé
zamereny? “ (Pike, Selby, 2000, s. 228)

Statistiky ukazuji vétSi zajem chlapci o pocitatové hry nez divky. Problémem nasili
zustava, ze filmovy primysl za kazdou cenu musi vyjit vstiic pozadavkim a vkusu publika.
Zisk je pro preziti rozhodujici. Film se stava zrcadlem budouci spole¢nosti. Faktem ziistava,
ze televizni potady obsahuji hodné nasili, ale vyvodit zavér nasilnického charakteru naroda
nelze. Agresivni hrdinové za sviij cil agrese urcuji cizince a neptatele, nikdy ptatele.

,, Obavy z vilivu nasili na spolecnost se staly samy o sobé socidalnim faktem, s nimz je treba
pocitat (jsou ostatné pomerné starého data — Barrot, 1986, uvadi doklad z roku 1851, kdy se v
listu Edinburgh Review objevily obavy jednoho pisatele, zZe navstévy chlapcii v laciném
varieté, kde je k videni rada ndsilnych scén, posiluji sklon k napodobé a vedou k ristu
kriminality mladistvych). “ (Burton, Jirak, 2001, s. 371)

Posledni 1éta snizuji schopnost vychovy v rodin€é. Détska agrese byva casto vyvolana
autoritaiskym stylem vychovy. Také faktem, Ze rodice zbabéle utikaji pted jakymkoliv
konfliktem. Pak neni pro dité slozité stat se asocialni a kontaktu neschopnou osobou. Rodinné
konflikty vedou déti k hledani uspokojeni svych potteb v partach. Pravé ty dokazou ovlivnit

ptipravenost k nasili a pachani trestnych ¢ind.
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Mladez zménila sviij hodnotovy systém v orientaci na penize a v presvédcéeni, ze 1ze koupit
vse (lasku, zdravi, obdiv, kamarady). Stoupla snaha rychle a bezpracné penize ziskat i za cenu
poruseni zdkona. Hranice mezi ,,mé* a ,,tvé* jsou pry¢. Znakem dospélosti, sociadlniho statutu
a uspesnosti jsou penize, obleceni, telefon, auto atd. Z pachatele se stava hrdina a vzor.

Velkou pozornost zasluhuje i ndsili na obrazovce. Vznik filmu rozjel filmové nasili (slavné
dortové bitvy, rvacky a kopance v doprovodu klaviru). Neni dilezité, co média sdéluji, ale jak
je ovliviiovano jednani a mysleni lidi.

,, Televize vzdélava nejvic ty, kdo uz jsou vzdeélani, a ti také nesleduji jen ji. Naproti tomu
Minimdalné vzdelava nevzdeélané, kteri navic sleduji jen ji. © (Blazek, 1995, s. 145 -146)

Nutnost ptizplsobit se, obrovsky tlak na Skolni vykon aj. ma podil na nasili mladistvych.
Klesajici vliv rodi¢t ptisobi vétsi mérou na televizni dopad. Je $patné, pokud na surovosti v
televizi nereaguji Zadné vychovné prostiedky.

, Videli jsme, Ze zdroje nasili se hledaji v lidskych dusich, v rodindach, v sousedech,
pratelich a pedagozich, v politické a ekonomické situaci — a také v televizi a dalsich médiich,
kterd nedostatecné vyuzivaji svych moznosti pomoci a naopak situaci spise ztezuji. ** (Blazek,
1995, s. 153)

Divak se stdva ucastnikem, on sdm vlastné¢ zabiji. Média nabiraji na sile, pocet hodin

stravenych u médii a televiznich kanali roste. Obrazovka manipuluje a méni zptisob zivota.

2.10 Vychovné postaveni rodici

Rodina je jednou ze zakladnich slozek spolecnosti. Je slozkou zakladni pro zajistovani
péCe o déti a mladez a vytvari prvopocatecni zaklad rozvoje osobnosti a socializa¢niho
procesu. Rodina je uvadéna jako zaklad spolecnosti ,,jaka rodina — takové déti.* Primarni
socializace realizuje kontakt déti s kulturou a spolecnosti.

, Rodina tim, jak s ditétem jednd, jaké k nému zaujima postoje, jakou vytvari oporu pro
jeho vyvoj, jakou citlivosti je zahrnuje, mu zprostredkovava zvladani zakladnich vzorcii
sociokulturniho chovani a mysleni. A diky nim dité rozviji své vztahy k sobé samému, druhym
lidem, Sirsimu socialnimu okoli, k vécem a ukolim. “ (Helus, 2007, s. 135)

V sekundérni socializaci sehrava vyznamnou roli Skola. Zde se vSak promitaji pozitivni 1
negativni efekty plsobeni rodiny. Rodina dit¢ obklopuje a promitd se do n¢j. Dité je
produktem rodiny s vtisknutou peceti jednani v jeho vlastnostech. Dité zvnitifiuje souziti
rodinného klimatu, nazory, ndroky, pozadavky, zdjmy, cile a rodinnou moréalku. Jedinou

cestou k napravé je velmi Casto ovlivnéni rodict.
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., Rodina v ditéti zaklada, upeviiuje a dale rozviji védomi povinnosti, zodpovédnosti,
ohleduplnosti a ucty jako néceho samoziejmého, co patii k Zivotu jako jeho neoddélitelna
soucast. “ (Helus, 2007, s. 151)

V rukou rodi¢ii je styk s médii. Je tézké nalézt métitko urcujici co sledovat, kde je
piekro¢ena mira a kdy uz nastdva ohrozeni déti a mladeze. Déti jsou darem a je nutné je
chranit.

., Chranim svoje déti pred nebezpecnymi lidmi a pred vlivem medialniho nasili a
povrchnosti. Kladu prisné pozadavky na chovaini svych déti a zvldast na to, aby vzdjemné
respektovaly sva prava a své city. “ (Biddulph, 1999, s. 34)

Medialni lavinou mizeme oznalit zpravy a zabavu v médiich. Kazdy den se ukazuje hriiza,
strach, neStésti a bolest. Pro udrzeni pozornosti pouzivd televize kontrast. DéEti nejsou
vybaveny na piijem toku negativnich informaci. Nic jim nefikaji a neni pro né jednoduché se
S nimi vyrovnat.

., Clovék se nerodi s hotovymi predpoklady k provadeéni spolecnych cinnosti a ke kooperaci,
ale v procesu uceni teprve dochdzi k jejich utvareni, vyvoji a formovani. *“ (Vykopalova, 2000,
s. 39)

K rizikiim médii patii také internet. Pii snizovani véku uzivatelli nejsou zvlastnosti déti
mladSiho a ptfedskolniho véku. Komunikaci pfes internet se vystavuje riziku kontaktu s
clovékem bez Cistych umysli. Déti v dobé zékazl, Ziji v pocitu, ze rodi¢e vécem nerozumi. Je
tteba k masmédiim pfistupovat racionaln€¢, protoze mizou vyznamné posilit vychovné
pusobeni. Stac¢i, kdyz rodi¢e svym zajmem vynahradi misto pasivniho Casu straveného u

televize dostatkem spolecné travené¢ho Casu. Je potieba investovat sami sebe, protoze prave

vvvvv
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3 Empiricka ¢ast
Cilem vyzkumné ¢asti je zjistit u vybrané¢ho vzorku zakl a studentll vztah k médiu a

masové komunikaci.

3.1 Pripravna etapa

V piipravné fazi jsme zpracovali dotaznik, ktery obsahuje 13 otdzek zaméfenych na vliv
meédii a masové komunikace na déti a mladez (viz pfiloha €. 1). Pfedbézné jsme stanovili
pocet na 110 a jejich vékové rozmezi od 11 do 19 let. Anonymni dotaznik byl urcen divkam 1

chlapctim.

3.2 Realizacni etapa

K samotnému vyzkumnému Setteni doslo na vybranych Skolach za souhlasu jejich feditelt.
Vyucujici umoznil provadét Setfeni v zacatku vyucovaci hodiny. Nésledovalo piedstaveni se
studentiim, sezndmeni s obsahem dotazniku, instruktaz a zodpovézeni dopliujicich otazek.
Cas byl stanoven na 15 — 20 min. Po ukonéeni jsme 0sobné vybrali dotazniky, podékovali
respondentiim 1 vyucujicim za pomoc a pochopeni. Ziskali jsme tak vzorek a nazory od 112
respondentii — zakd zakladni a studentd stfedni Skoly. Nasledné jsme provadéli analyzu

ziskanych dat. Vysledna data byla uspotadana do grafii a tabulek.

STRUKTURA VZORKU
Setieni se z&astnilo 112 respondent. Rozdélenim vzorki jsme stanovili kritéria.
Pohlavi chlapci Divky
Podle typu skoly Zakladni Skola Stfedni skola
Podle véku 11 az 13 let 17 az 19 let
Podle mista bydlisté Mésto Vesnice
Tabulka ¢. 1
Struktura vzorku dle pohlavi
Chlapci 49 44%
Divky 63 56%

Tabulka ¢. 2
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Graf ¢. 1 : Pohlavi respondentt

Z celkového poctu 112 respondentt bylo 49 chlapct (44 %) a 63 divek (56 %).

Struktura vzorku podle typu navstévované skoly

Zakladni skola 56 50 %

Stiedni $kola 56 50 %

Tabulka ¢. 3
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Graf &. 2 : Typ navStévované Skoly
Z celkového poctu 112 respondentl navstévovalo zékladni Skolu 56 (50 %) respondentii a

sttedni Skolu 56 (50 %) respondentd.

Struktura vzorku podle véku.

Kategorie 11 az 13 let 56 50 %
Kategorie 17 az 19 let 56 50 %
Tabulka ¢. 4
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Graf ¢. 3: VEk respondenti
Ve vékové kategorii 11 az 13 let bylo 56 respondentd (50 %), v kategorii 17 az 19 let bylo 56
respondentt (50 %).

Struktura vzorku dle mista bydlisté.

Divky - vesnice 29 26 %
Divky - mésto 35 31%
Chlapci - vesnice 19 17 %
Chlapci - mésto 29 26 %

Tabulka ¢. 5
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vesnice meésto vesnice meésto

Graf ¢. 4 : Misto bydlisté respondent
Z celkového poctu 112 respondentd bydlelo 29 (26 %) divek na vesnici, 35 (31 %) divek ve

mésté, 19 (17 %) chlapci na vesnici a 29 (26 %) chlapct ve mésté.
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3.3 Vysledky vyzkumného Setieni

Otazka ¢. 4 : Jak casto sledujes televizi?
Respondenti méli pripravené odpovédi: denné; obden; alespont 1x tydné€; pouze o vikendech;
na TV se téméf nedivam.
Otazkou jsme smeétovali K zjisténi sledovanosti TV u respondentli. Zajimal nas rozdil

sledovanosti zakt stfedni a zékladni skoly. Vyhodnoceni vyplynulo dle typu navstévované

Skoly.
ZS % SS %
Denné 44 86 19 31
Obden 6 12 12 20
Alespoii 1x tydné 0 0 1 2
Pouze o vikendech 1 2 11 18
Na TV se téméf nedivam 0 0 18 29

Tabulka €. 6
Z tabulky vyplyva, ze odpovédi respondentt, zaka zékladnich a stfednich Skol jsou vyrazné
odlisné. Je tedy ziejmy rozdil obou kategorii. Zna¢ny podil pro sledovani televize u mladSich

respondentll plyne z méné narocné piipravy na vyuku nez u studentl stiednich skol.
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Graf & 5 : Cetnost sledovani televize
Z grafu je ziejma odliSnost odpovédi respondentli. U kategorie zakl zakladnich kol jich 86
% sleduje televizi denné; 12 % obden; 2 % uvedlo sledovani televize pouze o vikendu.
Naproti tomu respondenti sttednich $kol sleduji TV denné 31 %; obden 20 %; 1x tydné 2 %; o
vikendech 18 % a 29 % uvedlo, ze se na TV téméf nediva. S tohoto vyplyva rozdil mezi

zakladni a stfedni Skolou. Setfeni ukazuje rozdil v narocich na ptipravu pro vyucovani.
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Otazka €. 5 : Oznac porady, které té nejvice zajimaji.
Respondenti si mohli vybrat dvé odpovédi: zpravodajstvi; dokumentarni a nau¢né porady;
zabavné potady, reality a rtzna show; filmy a seridly; sportovni pienosy; reklama a
teleshopping; jiné potady, uved’ které.
Tato otdzka sledovala zajem o televizni pofady. Zajem o reklamu plyne z Cetnosti zajmu pfi
sledovani televize.

Grafické vypracovani je spole¢né u vSech respondentt jen s rozdélenim chlapcti a divek.

Chlapci % divky %
Zpravodajstvi 15 15 15 12
Dokument... 8 8 15 12
Zéabava... 21 21 28 23
Filmy... 35 35 55 45
Sport... 19 19 8 6
Reklama... 1 1 1 1
Jiné. .. 2 1 1 1
Tabulka €. 7
100 -
80 -
60 -
W chlapci
40 7 m divky
20 -
0 —— . . . . .
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Graf ¢. 6 : Sledovanost reklamy v televizi
Graf ukazuje reklamu a teleshopping s nizkym vybérem. D4 se to vysvétlit nevyhleddvanim

reklamy, ¢asto se opakuje a tvoii pouze doplné€k televizniho vysilani.
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Otazka ¢. 6 : MysliS, Ze té reklama v televizi ¢i jinych médii ovliviiuje?
Respondenti si mohli vybrat ze dvou odpovédi: A-ano, ovlivituje; B-ne, myslim, ZzZe
neovliviuje.
Tato otdzka sledovala, jak mladez vliv reklamy chape. Zajimal nés rozdil vlivu reklamy na

mladsi i star$i déti. Vyhodnocovali jsme tedy vékové kategorie.

ano % ne %

11 az 13 let 8 22 48 64

17 az 19 let 29 78 27 34

Tabulka ¢. 8
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ano ne

Graf ¢&. 7 : Vliv reklamy
Graf ukazuje odliSnost odpovédi dle v€kovych kategorii. Dotazovani respondenti ve véku 11
az 13 let si v 22 % mysli, Ze jsou reklamou ovlivnéni a 64 %, Ze nikoli. Kategorie 17 az 19 let
ovlivnéni ptipousti 78 % a 36 % se citi neovlivnéno. U mladSich déti si to mizeme vysvétlit

neuvédomélosti manipulace, naopak star§i mladez je s vlivem vyrovnana.
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Otazka ¢. 7 : Radio posloucham casto.
Respondenti méli ptipravené odpovédi: Ano, zajima mne, co poslouchdm; Ano, pouze jako
kulisu; jen n¢kdy; témef viibec.
Otazka ukazala soucasnou poslechovost radia. Graficky jsou ve spole¢ném vyhodnoceni

respondentl rozd€leni jen chlapci a divky.

chlapci % divky %
Ano... 8 17 16 24
Ano, pouze... 19 41 28 42
Jen nékdy 9 20 12 18
Témer viibec 10 22 10 16
Tabulka ¢. 9
50 A
45 -
40 -
35 A
9 m divk
55 | ivky
20 - B chlapci
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10 A
5
0 T T
Ano... Ano, Jennékdy Témeér
pouze... vihec

Graf ¢. 8 : Poslouchani radia
Z grafu vyplyva, Ze aktivné€ a Casto posloucha radio 17 % chlapci a 24 % divek, jako kulisu
pouzivé radio 41 % chlapct a 42 % divek; 20 % chlapcti a 18 % divek poslouché jen obcas,

22 % chlapcti a 16 % divek témér radio neposloucha.
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Otazka & 8: Cte§ rad?
Respondentiim byla ptipravena odpovéd’: Ano, Ne.

Zde jsme zjistovali, oblibu ¢teni u dnesni mladeze. Graficky jsou znazornéni respondenti dle

véku.
11 - 13 let % 17 - 19 let %

Ano 16 30 49 84
Ne 38 70 9 16
Tabulka ¢. 10
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Graf ¢. 9: Obliba ¢teni
Graf ukazuje rozdil v oblibé ¢teni mezi obéma kategoriemi. Mladsi zaci ¢tou radi jen ve 30 %,

ale u starsich 84 % zakd. Neoblibenost je u mladsich zakia 70 % a u starSich 16 %.
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Otazka ¢ . 9 : Mate doma pocitac¢?
Respondenti méli ptipravené odpovédi: Ano, Ne.
Tato otdzka zjiStovala ptitomnost pocitace doma. Graficky jsou ve spole¢ném vyhodnoceni

respondentl rozd¢€leni jen chlapci a divky.

Chlapci % divky %

Ano 48 94 56 92

Ne 3 6 5 8

Tabulka ¢. 11
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Graf ¢. 10: Vlastnictvi pocitace
Graf potvrzuje rozmach a dynamiku tohoto masového komunika¢niho prosttedku. Ze

zkoumaného vzorku ma 94 % chlapcti a 92 % divek pocita¢ doma.
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Otazka ¢. 10: Kolik hodin denné stravi§ u pocitace?
Respondenti méli pripravené odpovédi: do 1 hodiny; 1 - 2 hodiny; 2 - 3 hodiny a vice nez 3
hodiny.
Smyslem otazky bylo zjisténi, kolik ¢asu pocitaci vénuje mladez. Ve spole¢ném grafickém

zpracovani jsou rozd¢leni chlapci a divky.

chlapci % divky %
Do 1 hod. 5 10 18 28
1 -2 hod. 8 17 24 38
2-3hod 13 27 14 22
Vice nez 3 hod 22 46 8 12
Tabulka ¢. 12
35 -
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15 1 m chlapci
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0 . . . .
Dolhod. 1-2hod. 2-3hod  Vicenez 3
hod

Graf ¢. 11: Doba stravena u pocitace
V grafu je patrny rozdil mezi dobou, kterou divky a chlapci travi u pocita¢e. Méné nez jednu
hodinu denné travi u pocitace 10 % chlapct a naopak divek 28 %. Dobu 1 az 2 hodiny uvadi
17 % chlapct a 38 % divek. Pocitaci vénuje denné 2 az 3 hodiny 27 % chlapcii a 22 % divek.
Vice nez 3 hodiny pak travi u PC 46 % chlapct a pouze 12 % divek. Predpokladem je, ze

tento rozdil vyplyva z vielejsiho vztahu chlapct k technice a elektronickému vybaveni.
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Otazka ¢. 11: Za jakym ucelem nejcastéji pouZzivas internet?
Napis$ potadi 1 do 6: vybér z odpovédi: komunikace s kamarady; na hrani her; kviili studiu;
stahovani hudby, her, filmii; porovnavani cen, objednavam zbozi; jiny a uved’ jaky.
Tato otazka je zaméfena na ucel uzivani internetu mladezi. Zajima nas, rozdil mezi zaky a

studenty. Grafické vyhodnoceni je spolecné s rozdélenim typu skol.

4 3%

ZS % SS %

Komunikace... 38 65 29 54
Na hrani her 14 24 4 7
Kwvili studiu 0 0 16 29
Stahovani. .. 5 9 2 4
Porovnavam... 0 0 2 4
Jiny... 1 2 1 2
Tabulka ¢. 13
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Graf & 12: Uel vyuZivani internetu
Komunikace s kamarady je hlavnim uéelem vyuzivani internetu u respondentt, a to 54 % ve
sttedni Skole a 65 % ve Skole zékladni. Pfiprava na studium a zji§tovani Skolnich informaci je

zietelné u stfedoskolakil. Zaci zékladni Skoly vice vyuZzivaji internet k zdbavné funkci.
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Otazka ¢. 12: Ovladas pocitac 1épe nez Tvoji rodice?
K vybéru slouzi jedna z nasledujicich odpovédi: Ano, Iépe nez mame; Ano, Iépe nez tata; Ne.
Ukolem této otazky bylo zjisténi Grovné ovladani poéitade, a to ve vztahu K jejich rodigtim.

Zamgftili jsme se na rozdil mezi zaky s rozdélenim dle typu navstévované Skoly.

Ano, Iépe.M 39 70 34 61

Ano, lépe..T 15 27 17 30

Ne 2 3 5 9

Tabulka ¢. 14
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Graf €. 13: Ovladani pocitace
Z grafu jasné vyplyva, Ze dne$ni mladeZ nema problémy s ovladanim poé&itade. Zaci zakladni
Skoly v 70 % a studenti stfedni Skoly v 61 % uvedli lepsi uroveinl ovladani pocitace nez jejich

rodict. D4 se tedy fici, Ze dneSni mladez ovlada pocitac 1épe nez alespoii jeden z rodict.
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Otazka ¢. 13: Ktera ¢innost Ti po vyucovani zabere nejvice ¢asu?
Napis§ poradi 1 - 4: respondenti si mohli vybrat z odpovédi: Uceni a ptiprava do Skoly;
zajmové krouzky; Cas straveny u televize; Cas straveny u pocitace.
Tato otdzka méla za cil zjistit napln volného casu. Graficky jsou vyhodnoceni respondenti

nejen dle pohlavi, ale i véku.

11-13 let chlapci % Divky %
Uceni... 5 17 11 42
Zajmoveé... 4 13 5 19
Cas... televize 3 10 6 23
Cas... po¢itad 18 60 4 16

Tabulka ¢. 15
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| divky

H chlapci
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Uéeni... Zajmoveé... Cas... Cas... poéitaé
televize

Graf & 14: Cemu se respondenti nejvice vénuji po vyucovani - 11 aZ 13 let
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17-19 let chlapci % Divky %
Uceni... 3 19 27 67
Zajmove. .. 5 31 10 25
Cas... televize 1 6 2 5
Cas... po¢itad 7 44 1 3
Tabulka ¢. 16
30 1
25 1
20 A
15 A B divky
10 - m chlapci
5 -
18«18
Uceni... Zajmove... Cas Cas... pocitac
televize

Graf & 15: Cemu se respondenti nejvice vénuji po vyudovani - 17 az 19 let

Podle odpovédi respondentii grafy ukazuji, Ze u 67 % divek stfedoskolacek a u 42 % divek
zakladni Skoly ptfevazuje pifiprava a uceni do Skoly. Nejvice Casu travi u pocitace 44 %
chlapci stfedoskolakti a 60 % chlapci ze zdkladnich Skol. Tyto odpovédi ukazuji vétsi

peclivost a zodpovédnost ke vzdélani u divek, nez je tomu u chlapci.
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3.4 Shrnuti vyzkumného Setieni

Vypliovani dotazniki respondenty probéhlo v ramci skolni vyuky dle typu Skol.
Domnivame se, ze Skolni prostfedi nemélo pii vypliovani dotaznikli vliv na vysledky
dotazovani. Hodnotim pfistup respondentti jako vstticny.

Celkovy pocet ztcastnénych respondentd byl 112 (49 chlapci a 63 divek) a vzorek byl
slozen ze zakl zakladni a sttedni Skoly. Vékové rozmezi jsme urcili 11 — 19 let. Dotaznik byl
anonymni pro divky i chlapce. Byl sestaven z 13 otazek zaméfenych na problematiku masové
komunikace a médii. Cas na vyplnéni dotazniki byl pro respondenty 15 — 20 minut. Ukolem
respondentl bylo vybrat nabizenou mozZnost a oznacit ji kiizkem.

Cilem vyzkumného Setfeni bylo zjistit vztah respondentl k médiim a masové komunikaci.

Ze ziskanych dat vyplyva:

— Masoveé komunikacéni prosttedky hraji vyznamnou ulohu ve volném ¢ase zkoumaného
vzorku mladeze. Jsou nedilnou soucasti jejich Zivota, ale nejsou dominantni, protoze
pro stiedoskolskou mladez je velmi dilezita i pfiprava na vyucovani.

— Z Setteni vlivu reklamy vyplyva, Zze zejména mladsi déti si jesté neuvédomuji
ovlivnitelnost reklamy pti rozhodovani. Mladez je s jejim vlivem vyrovnané;si.

— Komunikace ,,po siti“ je povaZzovana za hlavni zpisob vyuziti pocitace a internetu. Je
béZnou soucasti Zivota dneSni mladeze.

— Zajem o Cteni knih klesl pfevazné u mladSich déti vlivem rozmachu elektronickych

médii.

43



Zavér

Uplynulé ptilstoleti doznalo v masovych médiich zavratného rozvoje. Masova média a
masova komunikace je jiz dnes povazovana za samoziejmost. Timto smérem od pocatku
existence Clovéka doSlo k velkym zméndm. D¢jinny vyvoj lidské civilizace pomaha
nahlédnout na masova média jako na vyznamny posun v komunikaéni schopnosti. Pfedavani
si informaci mezi sebou mélo velky vliv na chovani, kulturu i vyvoj mysleni. Dne$ni tok
informaci je pfedavan téméi okamzité.

Masova média ovliviiuji své prijemce 1 spole¢nost jako celek. S prekvapujici dynamikou a
rychlosti se nové komunikacni formy staly pro celou spole¢nost kazdodenni soucasti Zivota.
Obzvlasté dnesSnim détem jsou média jako internet, televize, pocitac, telefon piimo podbizena.
V dostupnosti nehraje zadnou roli vékovy rozdil. Ukolem rodi¢t a pedagogti by mélo byt
naucit déti toto velké mnoZstvi informaci utfidit, porozumét jim a souc¢asné by méli byt prvni,
kdo détem dokaze vysvétlit pozitivni 1 negativni stranku.

Bakalafska prace je clenéna na Cast teoretickou a empirickou, vyzkumnou. Teoreticka ¢ast
byla zaméfena k nejnovéj§im poznatkim v oblasti komunikace, masové komunikace a
masovych médii v informac¢ni spolecnosti, také na pisobeni v oblasti traveni volného Casu a
komunikaéni ovlivilovani mladeze.

V empirické ¢asti bakalarské prace jsem provedla Setfeni vlivu masové komunikace na
vybrany vzorek déti a mladeZze. Obsahuje soubor nazoru k tomuto tématu u respondentd ve
veékove kategorii 11 az 19 let s pouzitim dvou rtiznych typa skol. Cilem bylo ziskat a pfedlozit
soubor informaci o miie vyuzivani médii, vztahu a vlivu reklamy na zkoumané¢ déti a mladez.

Provedené Setieni ukazuje svét dneSnich déti a mladeze, kde je masova komunikace a
komunikacni prostiedky kazdodenni soucasti jejich zivota. V ramci edukace je potiebné
naucit zaky a studenty masovou komunikaci pfijimat poucené a s odstupem. Naucit je
vyuzivat ji pro osobni i pracovni zivot, ale zaroven znat jejich vliv a riziko. Poukazovat na

dulezitost kontaktu s realnym svétem a lidmi, ktefi jej tvofi.
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Priloha ¢. 1: Dotaznik

Vazeny studente, tento dotaznik, ktery se Ti dostava do rukou, bude slouzit pro statistické
ucely bakalaiské prace. Dotaznik je anonymni a nikdo informace, které v ném uvedes,
nezneuzije.

Prosim, odpovidej dle skute¢nosti nebo podle toho jak to sam citis. Odpoveéd’, ke které se
nejvice priklani§, ozna¢ kiizkem, popf. napi§ vlastni ndzor. Pavla Kopeckd, studentka

Pedagogické fakulty UP v Olomouci.

1. Tvoje pohlavi:
e divka

e chlapec

2. Tvij vék: ... Skola: ZS SS

3. Bydlis:
e ve meéste

e na vesnici

4. Jak cCasto sledujes televizi:
e denné
e obden
e alespon Ix tydné
e pouze o vikendech

e natelevizi se téméf nedivam

5. Oznac€ porady, které T¢€ nejvice zajimaji:
e zpravodajstvi
e dokumentarni a nau¢né potady
e zabavné potady, reality a rizna show
e filmy a serialy romantické akéni
e sportovni pienosy
¢ reklama a teleshopping

e jiné potady, uved Které ...........cccooiniinrirnnnns



6. Myslis, ze T¢ reklama v televizi, ¢i jinych médiich ovliviiuje?
e ano, ovliviluje

e ne, myslim, ze rozhodné neovliviiuje

7. Radio posloucham ¢asto:
e ano, zajima mne, co poslouchdm
e ano, pouze jako kulisu
e jen nékdy

e témér vubec

8. Ctes rad?
e ano

e nNe
9. Méate doma pocitac?
e dno

e e

10. Kolik hodin denn¢ stravis u pocitace?

e do 1 hodiny
e 1-2hodiny
e 2 -3 hodiny

e vice nez 3 hodiny

11. Za jakym ucelem nejCastéji pouzivas internet, napis potadi od 1 do 6?
e komunikace s kamarady — 1CQ, chat, e-mail apod.
e na hrani her
e kvili studiu
e stahovani hudby, her, filmt
e porovnavam ceny, objednavam zbozi

e pokud jiny, tak jaky ......cccconiiniiiii
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12. Ovladas pocitac 1épe nez Tvoji rodice?
e ano, lépe nez mama
e ano, lépe nez tata

e ne

13. Ktera ¢innost Ti po vyucovani zabere nejvice ¢asu, nepis potradi 1 — 4?
e uceni a ptiprava do Skoly
e zajmové krouzky
e (Cas straveny sledovanim televize

e (as straveny u pocitace

Dé&kuji za Tvij €as vénovany tomuto dotazniku.
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