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Anotacia

Bakalarska praca sa zaobera problematikou cestovného ruchu v regionoch,
jeho.3pecifikami a hfadanim moznosti, navrhov a rieSeni pre rozvoj nielen cestovného
ruchu, ale aj oblasti ako celku. Autorka sa zamerala na konkrétny regién, v ktorom
na zaklade vyhodnotenia suasného stavu a potencialu oblasti navrhla a vytvorila
novy, realne uplatnitelny produkt cestovného ruchu, ktory spifia poziadavky dnesnej
doby azaroven je predpokladom rozvoja trvaloudrzatelného cestovného ruchu

a jeho koncepcie do buducnosti.
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Annotation

This bachelor thesis deals with tourism in the regions and the specifics of the search
options, proposals and solutions to develop not only tourism, but also the area
as a whole. The author has focused on a specific region in which, after the evaluation
of current state and potential of the area proposed and created new, realistic applicable
tourism product that meet today and also is postulate for development of sustainable

tourism and its concept in the future.
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UuvoD

Cestovny ruch v klasickych eurépskych krajinach ma za sebou uz takmer storoCny
vyvoj. V 20. storo¢i zaznamenal prudky rozvoj a stal sa su€astou Zivota obyvatelstva
vyspelych Statov. Aktualny stav hodnotia niektori odbornici ako etapu tzv. ,turistifikacie

sveta“.

Cestovny ruch sa musi vyrovnat s urcitymi vyvojovymi trendmi, ktoré suvisia s vyvojom
spolo¢nosti a ekonomiky. Potreby a Zelania navstevnikov v cestovnom ruchu sa menia
Coraz CastejSie arychlejSie. Podla Eurdpskej komisie rozvoj cestovného ruchu
v sucasnosti ovplyviiuje osem trendov, a to globalizacia, demografické zmeny, pristup
k informaciam, znalostna ekonomika, orientacia na zakaznika, udrzatefny rozvoj,
zdravie a welness a nizkonakladové modely podnikania. Tieto trendy sa prejavuju

rovnako v dopyte, ako aj v ponuke cestovného ruchu.

Vzhladom k vyS3ie uvedenym skutoCnostiam a s ohfadom na navstevnika - zakaznika
je nevyhnutné, aby sa na trhu ponukali nielen jednotlivé sluzby, ale baliky sluzieb
pod spolo¢nou znackou. Kedze v cestovhom ruchu prevazuju mikropodniky, malé
a stredné podniky, je maly predpoklad, Ze sa im podari samostatne sa presadit’ na trhu
v prostredi globalnej konkurencie. Preto by mali podniky vstupovat na trh
nie jednotlivo, ale ako sucCast cielového miesta (strediska cestovného ruchu).
Predpokladom  uUspechu je spolupraca podnikov na tvorbe  produktu
a jeho komercializacii. Tento trend bude pravdepodobne v buducnosti Coraz vyraznejsi,
preto je dolezité uplatfiovat’ v strediskach cestovného ruchu kooperativny manazment

a marketing.

SucCasne je potrebné zadefinovat strategické vizie regidnu, ktoré budu pdsobit
synergicky s cielom kompatibility a komplexného rozvoja cestovného ruchu
na Slovensku ako celku. Strategickou viziou moze byt skutoCnost, Ze cestovny ruch

vyznamne podpori ekonomiku v regidne a zivotnu uroven miestneho obyvatelstva.

Regién by mal predstavovat komplexnu destinaciu cestovného ruchu v Strukturovanej
produktovej linii so Specifikami segmentov klientely. Cielom je, aby tvoril ucelendu,
vzajomne prepojenu atraktivnu destinaciu s ponukou kvalitnej infraStruktury,
suprastruktury a sluzieb cestovného ruchu. Pri vytvarani strategickych rozhodnuti

je potrebné aplikovat’ objektivne postupy a prepajat teoretické predpoklady s praxou.



Vplyvom ekonomického, socialneho, technického a politického rozvoja sa v ostatnom
Case na Slovensku ucast na cestovhom ruchu stava socialnou samozrejmostou,
a to v zavislosti od moznosti a o€akavani jednotlivcov. Slovensko je krajinou v samom
srdci Eurdpy, ktoré mozno v symbolickej ifaktickej rovine oznadit za prirodzenu

krizovatku ciest — obchodnych, kulturnych i civilizacnych.

S tuzbou poznavat a cestovat fudia velakrat hfadaju miesta a krajiny, kam by sa chceli
pozriet, obohatit svoje poznanie a nabrat sily. Casto upriamuji svoj zaujem na daleké
horizonty a naSe krasy, nasa priroda akoby ostala nepovSimnuta. Pritom pestrofarebnu
mozaiku jedine¢ného koloritu, nesmrtelné legendy a povesti, no aj ¢arokrasnu prirodu

maju priamo pred sebou, velakrat chodia okolo a nevidia.

Predmetom tejto bakalarskej prace je regionalna politika cestovného ruchu,
jej Specifika, moznosti a problémy. Cielom je najst vhodné nastroje, spbsoby ako
rozvijat cestovny ruch na regionalnej urovni, vzhladom na su¢asnu ekonomicku
situaciu mozno finanCne nenaro¢né rieSenia, do ktorych by sa zapojili vSetky
zainteresované strany a ktoré by boli prinosom pre navstevnikov, obyvatelov aj
ich mesto alebo kraj. Prakticka ¢ast vo forme brozury by sa mohla stat pomdckou,

ktora méze prispiet k rozvoju cestovného ruchu v regione.

Prva Cast prace je venovana cestovnému ruchu ako celku, jeho zakladnym pojmom,
charakteristikam a problémom. Dal$ia ¢ast sa venuje zvolenému regiénu, analyze jeho
suCasného stavu vo vztahu kcestovnému ruchu a predpokladanému vyvoju
do buducnosti. Zaver teoretickej Casti prace upriamuje pozornost na najvacsie
atraktivity regidonu aich charakteristiky. Prakticku Cast prace tvori prieskum verejnej
mienky, analyza jeho vysledkov a na ich zaklade navrh konkrétneho bezproblémovo
realizovatefného produktu, ktory méze prispiet k podpore a propagacii cestovného

ruchu v regiéne.

Snahou diplomovej prace je priblizit aj také zaujimavosti regionu Trencina, ktoré nie su
celkom vSedné, ktoré fudia Casto mifaju, neuvedomujuc si ich vynimo&nost. Pri Citani
prace mézu stupat do vySok, zostupit do podzemia, navstivit kazdy kuat regionu
a vybrat’ si pre nich to najcennejSie z najcennejSieho, ¢o tu velakrat vo fragmentoch
zanechali ich predkovia. Mézu zaZit' jedine¢né dobrodruzstvo, ked sa budu pred nimi
vynarat znami i celkom neznami tvorcovia dejin po staroCia az do sucasnosti. Toto
poznanie ich méze naplnit hrdostou a na zaklade neho mozno zistia, kde je ich miesto

nielen v eurépskom ale aj v svetovom kontexte.



TEORETICKA CAST

1 CESTOVNY RUCH

1.1 Vyvoj a perspektivy cestovného ruchu

Ludia od nepamati, len &o ziskali osobnu slobodu, cestovali, priCom ciele a dévody
tychto ciest boli r6zne. V staroveku sa zacali budovat kupele, hostince a iné zariadenia
sluziace cestujucim. Uz Rimania vyuZzivali moznosti letnych pobytov mimo mesta,

o ¢om svedCia mnohé archeologické nalezy na uzemi Talianska, Cypru alebo Tuniska.

Dlhé starocia bol hlavnym dévodom cestovania obchod, ktory bol spojeny s presunom
na Coraz vacSie vzdialenosti. V stredoveku cestovala predovSetkym S§lachta, ktora
vyuzivala na ubytovanie vilastné sidla, budované prevazne v oblastiach, ktoré

poskytovali v tom Sase obvyklé rozptylenie, akym bol napriklad lov zveri.’

Systematicky sa zacal cestovny ruch formovat koncom 18. storocia, kedy bol vysadou
najma strednej socialnej vrstvy. Novodoby cestovny ruch vznikol v obdobi priemyselnej
revolucie vo vyspelych statoch ako dbésledok ekonomického, socialneho a technického
rozvoja. Vyrazny rozmach cestovného ruchu nastal po 2. svetovej vojne, kedy sa
hlavnymi atrakciami stali najma primorské a horské oblasti. V 20. storo¢i dosiahol
cestovny ruch vysoku dynamiku rozvoja a v su€asnosti je beznou sucastou spotreby

a zivotného $tylu obyvatelov ekonomicky vyspelych §tatov.?

Pri hodnoteni su€asnych kvalitativnych trendov v dopyte po cestovnom ruchu v Eurépe
je mozné povedat, Ze navstevnik je skusenejsi, kritickejSi a naro¢nejsi ako v minulosti.
Vyraznym prvkom v cestovhom ruchu sa stava individualizmus a mensia
predvidatelnost navstevnikov. Stupa zaujem o pobyty vo vidieckych oblastiach
a o ,makké® rekreaCné aktivity (cyklistika, vysokohorska turistika). Rastuci podiel

na cestovnom ruchu z hladiska segmentacie maju aktivny seniori vo veku 55-65 rokov.

! MALIKOVA, K. Podnikanie v cestovnhom ruchu. 1. vyd. Bratislava: Progressus Slovakia, 2010, s. 8-10.
ISBN 978-80-970510-0-6.

2GUCBIK, M. Cestovny ruch: Gvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 31. ISBN 978-80-
89090-80-8.
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Klienti Coraz citlivejSie vnimaju ekologicky manazment cielového miesta a prejavuju

zaujem o oboznamenie sa s miestnou kultdrou.?

1.2 Zakladné pojmy a klasifikacia cestovného ruchu

Cestovny ruch je otvoreny systém, na Strukturu a vyvoj ktorého vyznamne vplyva
vonkajSie prostredie (okolie). Treba vSak zdéraznit, Ze aj cestovny ruch ma vplyv
na ekonomické, socialne aj kulturne prostredie. Cestovny ruch ako ekonomicky Cinitel
ma vplyv na ekonomicky rast (spotreba, tvorba hodnoty), ovplyviiuje zamestnanost
(cestovny ruch ako zamestnavatel), regionalny rozvoj (prijmy obyvatelstva a ciefovych

miest), ma vplyv na platobnu bilanciu Statu (zahrani¢ny cestovny ruch).

Cestovny ruch ovplyviiuje socialne prostredie napriklad tym, Ze diferencovanou
ponukou produktu umoZzhuje uCast na cestovnom ruchu ponukou 3Specifickych
produktov aj socialne slabsim a zdravotne znevyhodnenym a vyznamne ovplyviuje
trendy v Zivotnom Style obyvatelstva. Trvalo udrZatefny cestovny ruch sa spaja
so zachovanim nielen prirodného, ale aj kulturneho dedi¢stva ako vyznamného prvku
kultury, ktory robi cielové miesto (krajinu) konkurencieschopnym na trhu cestovného

ruchu.*

,cestovny ruch tvori subor aktivit v uréitom prostredi, ktoré uspokojuju potreby fudi
suvisiace s cestovanim mimo ich trvalého bydliska, bez rozdielu, ¢i dévodom tohto

cestovania je oddych alebo nepravidelné povinnost (sluzobné cesta).*®

Tak je mozné naplnit ciel cestovného ruchu, ktory je dvojaky: uzitkovy, ktory ziskava
navstevnik — spotrebitel statkov a sluZieb cestovného ruchu a hodnotovy, ktory

ziskavaju organizatori cestovného ruchu (sukromny i verejny sektor).

LAk sa za zaklad posudzovania cestovného ruchu vezme motivacia jeho navstevnikov,
tj. ucel, pre ktory cestuju a pobyvaju prechodne na cudzom mieste, potom ide o druhy

cestovného ruchu, ale ak sa na zaklade posudzovania vezmu rozlicné priciny, ktoré

® PATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regidnoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.

181-182. ISBN 80-96749-3-4.

* GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 46-54. ISBN 978-
80-89090-80-8.

> NOVACKA, L. et al. Sprievodca a delegat v cestovnom ruchu. 1. vyd. Bratislava: Ekondm, 2007, s. 105.
ISBN 978-80-225-2342-4.

11



ovplyvriuju cestovny ruch a ztoho vyplyvajuce désledky, ide o formy cestovného

ruchu.®

V kazdodennej praxi je mozné sa stretnut s rozlicnymi druhmi a javovymi formami
cestovného ruchu. Pri ich rozlisovani je nevyhnutné brat do uvahy, Ze sa neustale
vyvijaju a obohacuju v zavislosti od dopytu navstevnikov (potrieb, cielov a preferencii)

a technicko-technologickych mozZnosti ponuky.

V odbornej literature autori ¢asto zamiefiaju formy a druhy, alebo v tejto suvislosti
upozorfiuju na problémy a nerozliSuju druhy a formy, ale hovoria o typoch cestovného
ruchu. Nielen jednotlivi autori, ale aj jednotlivé profesie (napr. ekonémovia, geografi,
urbanisti) si vytvaraju vlastné kategorie pri klasifikacii cestovného ruchu V praxi potom
dochadza k ich zamiefianiu a nenalezitému pouzivaniu. Do istej miery je to spésobené
aj nevhodnym prekladom zcudzich jazykov a €asto sa vyskytujucim nasilnym
uplatiiovanim anglicizmov. Doposial neexistuje v teorii ani praxi jednotny pristup

ku klasifikacii cestovného ruchu.’

Subjekt cestovného ruchu — &lovek je stredobodom vSetkého snazZenia v cestovhom
ruchu. Oznaduje sa nim navstevnik, ktorym je staly obyvatel, turista alebo vyletnik.
Objekt cestovného ruchu je nositefom ponuky. Navstevnik (subjekt) mdze uspokojit
svoje potreby v cestovhom ruchu len vtedy, ak existuje vhodny ekvivalent na ich

uspokojenie.

Navstevnik v cestovnom ruchu cestuje do miesta svojho prechodného pobytu —
ciefového miesta, v ktorom vyvijaju &innost podniky a institucie cestovného ruchu
a tvoria suborny produkt ako ekvivalent na uspokojenie jeho potrieb. Navstevnik
v cestovhom ruchu ziskava spotrebou statkov uzitkovy efekt (zazitok), kym podniky
a indtitucie cestovného ruchu, strediska, regiony a stat ziskavaju hodnotovy efekt

(trzby, zisk, dane).

Zo sociologickych prieskumov vyplyva, Ze su€asny navstevnik — turista ma
multiopcionalnu Struktdru potrieb. To znamena, Ze pri vybere ciela cestovania dava
prednost tym ponukam, ktoré mu poskytnu najviac moznosti na uspokojenie jeho

potrieb a Zelani. Pre cielové miesto ako ciel cestovania to znamena, Ze je tym

6 GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 59. ISBN 978-80-
89090-80-8.
" "Tamtiez, s. 59-61.
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atraktivnejSie, ¢im SirSia je jeho ponuka a ¢im viac zodpoveda dopytu a o€akavaniam

cielovej skupiny zékaznikov.?

Prostredie, v ktorom sa cestovny ruch realizuje, byva velmi rozmanité. Vo vacSine
pripadov vSak navstevnost regionu zavisi v prvom rade od kvality a atraktivity
prostredia. Dalej je dblezita Uroveri poskytovanych sluzieb, dostupnost danej lokality,

ako aj socialno-ekonomické postavenie u€astnikov cestovného ruchu.

,Cielové miesto predstavuje stredisko cestovného ruchu, regién alebo §tat ako
cestovny ciel, ktory sa vdaka svojej atraktivnosti (pritaZlivosti) stava cielom

a stredobodom cestovného ruchu.“

Z tohto hladiska je teda cielové miesto nielen cielom cestovania, ale aj pobytu

navstevnikov, ktori v iom spotrebuvaju rozlicné statky a sluzby cestovného ruchu.

K posudzovaniu predpokladov rozvoja cestovného ruchu v cielovom mieste je mozné
pristupovat zviacerych hladisk. Na zaklade funkéného kritéria mozno subor
predpokladov rozvoja cestovného ruchu rozdelit na tri skupiny — z nich lokalizacné
predpoklady charakterizuju miesto vyskytu (lokalizacie) cestovného ruchu, realizacné
jeho podporu v oblasti realizacie cestovného ruchu a selektivne definuju vyber

(selekciu) u€astnikov cestovného ruchu.

Lokalizacné predpoklady v podstatnej miere tvoria potencial tvorby produktu
cestovného ruchu aurCuju miesto jeho Iokalizacie. Delia sa na prirodné

a kulturnospravne predpoklady cestovného ruchu.

Charakter prirodnych lokalizatnych predpokladov cestovného ruchu suvisi
s rozmanitostou prirodného prostredia, ktoré je vysledkom dlhodobého vzajomného
pOsobenia viacerych prirodnych Cinitefov. Patri k nim najma tvar terénu, typ podnebia,
vyskyt povrchovych €i podzemnych vod ale aj zastupenie rastlinstva a Zivocisstva.
Suhrn vSetkych prvkov prirodného prostredia uréuje potencial krajiny, ktory vyjadruje

mieru vhodnosti prostredia na rbézne aktivity vramci cestovného ruchu.

8 GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 13. ISBN
978-80-89090-67-9.

® GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 44. ISBN 978-80-
89090-80-8.
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NajvyznamnejSie oblasti cestovného ruchu su Casto na miestach, kde sa suCasne

vyskytuju najpriaznivejsie hodnoty viacerych prirodnych ginitefov.™

Kultarnospravne predpoklady rozvoja cestovného ruchu tvoria skupinu atraktivit,
ktora sa dalej Cleni na dve podskupiny. Prvou su kulturno-historické pamiatky
a spoloCenské podujatia; druhou pritomnost centralnych institucii a uradov. Tento typ
atraktivit sa viaze takmer vzdy na sidla, na rozdiel od prirodnych predpokladov, ktoré

maju zvacsa plosny charakter.

Realizaéné predpoklady cestovného ruchu tvoria nadstavbu lokalizaénych
predpokladov, bez ktorych by sa cestovny ruch nemohol trvalo rozvijat. |lde najma
o pristupnost daného miesta a sluzby (ubytovacie, stravovacie, doplnkové). Realizatné
predpoklady sa dalej delia na komunikané predpoklady a suprastrukturu cestovného

ruchu.

Selektivne predpoklady definuju spdsobilost spolo¢nosti zu€astnit sa na cestovhom
ruchu, inymi slovami charakterizuju intenzitu dopytu obyvatelstva o produkty
cestovného ruchu. Delia sa na tri zakladné podskupiny — sidelné

predpoklady,demografické predpoklady a sociologické predpoklady.

Cielové miesto musi mat vhodny prirodny a kulturno-historicky potencial pre cestovny
ruch, alebo musi vytvorit umelé atraktivity, ktoré budu ciefom cestovania a pobytu
navstevnikov. Potencial cestovného ruchu nie je rovhomerne rozmiestneny v krajine
a s ohfadom na svoju jedineCnost — stupen atraktivity méze mat miestny, regionalny,

nadregionalny, narodny az medzinarodny vyznam.

Primarny potencial cestovného ruchu (prirodny, historicky, kultirny) existuje
bez ohladu na cestovny ruch aje €asto ovplyvneny inymi odvetviami. Sekundarny
potencial je odvodeny od primarnej ponuky cielového miesta a tvori ho subor zariadeni

poskytujucich sluzby na uspokojenie potrieb navstevnikov.

Sekundérny potencial spravidla dopifia primarny potencial (podniky cestovného
ruchu, informaéné kancelarie, muzea) alebo sa jedna oiné pozoruhodnosti,

napr. tématické parky, podujatia pre turistov, skanzeny apod. Suhrn primarnej

" NOVACKA, L. et al. Sprievodca a delegat v cestovnom ruchu. 1. vyd. Bratislava: Ekoném, 2007, s. 264-
265. ISBN 978-80-225-2342-4.
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a sekundarnej ponuky sa v odbornej literature oznaluje aj ako zdroje cestovného

ruchu. "

Na rozvoj cestovného ruchu a najma na tvorbu ponuky produktu ako vyslednej hodnoty
vplyva cely subor faktorov, ktoré ovplyviiuju jeho marketingovu stratégiu a uplatnenie
sa na trhu; ide o velmi zlozity systém, ktory je navy$e dynamicky. Jednou z klu€ovych
otazok tvorby produktu arozvoja cestovného ruchu je analyza prostredia.
Z tohto aspektu je nutné v prvom rade objektivne zhodnotit a vyClenit homogénne

oblasti — oblasti (regidny) a strediska cestovného ruchu.

Oblasti cestovného ruchu su priestorové celky, ktoré disponuju bud rovnakymi
lokalizanymi predpokladmi, alebo rozli€nymi predpokladmi cestovného ruchu, ktoré
savéak vhodne dopifaju. Strediskd cestovného ruchu su obce, v ktorych
je sustredena vysSia koncentracia prvkov suprastruktury cestovného ruchu,
¢o umoziuje intenzivne vyuZivanie potencialu ich okolia. Oblasti aj strediska
cestovného ruchu maju okrem réznej polohy a veflkosti aj réznu funkciu, vyznam
a atraktivnost; vo vSeobecnosti ich mozZno rozdelit na typy a kategorie oblasti

a stredisk cestovného ruchu. '?

Na Slovensku existuju tradicné strediska cestovného ruchu — rekreacné strediska
na miestach s vhodnymi prirodnymi podmienkami, mestské strediska, kupelné miesta
a rekreacné obce. Stredisko cestovného ruchu je produktom, ktory integruje primarnu

ponuku a sluzby ur€ené na uspokojovanie dopytu navstevnikov — zakaznikov.

V poslednych rokoch sa na trhu cestovného ruchu presadzuju umelo vytvorené
strediska cestovného ruchu, ktoré vznikli na zaklade atraktivit vytvorenych Specialne
pre turistov — tématické parky, akvaparky, zabavné parky, vyletné lode. Tieto strediska
ponukaju na relativne malom priestore komplexné sluzby, ktoré v prevaznej miere
uspokojuju dopyt navstevnikov v cestovnom ruchu. V takychto strediskach sa uplatiuje
jednotny manazment a vytvara sa dostatok zdrojov nevyhnutnych na marketing, tvorbu

imidZu a zabezpe&enie pozadovanej kvality sluzieb. ™

" GUCIK, M. Cestovny ruch: tvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 44-45. ISBN 978-
80-89090-80-8.

12 PLESNIK, P. Vymedzenie a ocenenie regiénov cestovného ruchu. 1. vyd. Bratislava: Ekondm, 2008, s.
5-28. ISBN 978-80-225-2476-6.

18 GUCIK, M. Cestovny ruch: tvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 44-45. ISBN 978-
80-89090-80-8.
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Regién ako cielové miesto predstavuje uzemie vhodné na rozvoj cestovného ruchu
alis§i sa od regidbnu ako priestorovo-ekonomickej jednotky. Ide o uzemie, ktoré
sa vyznacuje relativne homogénnymi podmienkami pre rozvoj cestovného ruchu
a moznostami jeho vyuZitia. Regiéon je suhrnom krajinnych celkov, ktoré su
v ramci neho schopné plnit potreby turizmu v su¢asnom ibuducom obdobi.
Ide o prirodny, antropogénny potencial a organizované podujatia, ktoré su objektom
zaujmu navstevnikov v cestovnom ruchu; do Uvahy sa beru aj dostupnost, existencia

prirodzenych centier a stav rozvoja cestovného ruchu.

Regidény v prihrani¢nych oblastiach mézu z hlfadiska podobnych podmienok a pripadne
spolo¢nej histérie vytvarat region cestovného ruchu tvoriaci prirodzeny celok na uzemi
dvoch alebo viacerych statov. Vstupom Slovenska do Eurdpskej unie sa otvorili nové

moznosti pre regidny a euroregiony.

Na oznacenie priestoru cestovného ruchu sa pouziva aj pojem destinacia ako Uzemie,
na ktorom sa uskutoCriuje cestovny ruch a ktoré utvara celok z pohladu ucastnika
cestovného ruchu. MézZe pritom ist o stredisko cestovného ruchu, region, krajinu alebo

subor krajin, ktoré predstavuji miesto a ciel cestovania a dovolenkovania. ™

Regionalizacia je nastrojom planovitého rozvoja cestovného ruchu v uzemi.
Vymedzenie oblasti cestovného ruchu ako funkénych celkov s vnutornou organizaciou
predstavuje nevyhnutny prvok v Strukture cestovného ruchu. Regionalizacia je zaroven
nastrojom ochrany prirody akultirneho dediCstva arekreatného efektu

pre navstevnika — turistu, t.j. zabezpe&enia udrzatelného rozvoja cestovného ruchu.'

Podla regionalizacie cestovného ruchu z roku 2004 je na Slovensku 139 stredisk
cestovného ruchu a 21 regidénov cestovného ruchu rézneho stupfia vyznamu, pri¢om
mierne prevazuju regiony s nadregionalnym vyznamom. Z celkového poctu regiénov
je 12 euroregiénov, ktoré okrem inych spoloCnych aktivit rozvijaju aj cestovny ruch.
Okrem toho mozno skonStatovat, Ze na Slovensku neexistuje region bez potencialu
pre turizmus; v dlhodobom horizonte ma dokonca kazdy zregiénov minimalne

potencial nadregionélneho vyznamu. '

" TAJTAKOVA, M et al. Imidz slovenskych produktov v prostredi eurépskeho trhu. 1. vyd. Bratislava:
Ekonom, 2007, s. 204-209. ISBN 978-80-225-2271-7.

> GUCEIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 140-142.
ISBN 978-80-89090-67-9.

'® USTAV TURIZMU. Regionalizacia cestovného ruchu v Slovenskej republike. 1. vyd. Bratislava:
Ministerstvo hospodarstva SR, odbor cestovného ruchu, 2005, s. 37-53. ISBN 978-80-73471-52-3.
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Zadavatelia aj spracovatelia tejto regionalizacie si boli, samozrejme, vedomi, Ze Ziadna
regionalizacia nemdéze mat univerzalnu platnost a vyhovovat vsetkym potrebam
a uCelom. Preto je prirodzené, Ze vznikaju iniciativy aj na menSie vymedzenych
uzemiach a naopak, Ze pre niektoré ucely sa vytvorené regiony spajaju a postupuju
spolo¢ne. Vo vsetkych regiénoch by v8ak postupne mala vzniknuat ich vnutorna
organizacia, ktora znich vytvori funk&né a organizované, konkurencieschopné

turistické destinacie."

»,Produkt cestovného ruchu je uzitok vyplyvajuci zo spotreby suboru sluZieb a tovarov,
ktoré ponuka cielové miesto (nositel primarnej ponuky) a produkuju organizéacie

a institucie cestovného ruchu v fiom (nositelia sekundérnej ponuky).“'®

Produkt cestovného ruchu ma viac hierarchickych rovin a je mozné ho posudzovat
na podnikovej urovni (ide o Specializovany produkt), na darovni mezoroviny
(ide o produkt strediska alebo regiénu cestovného ruchu), na narodnej urovni
(ide o produkt Statu ako cestovného ciefa) a na nadnarodnej urovni (ide o produkt

euroregionu alebo skupiny susediacich statov, pripadne kontinentu).

Z ekonomického hladiska je produktom cestovného ruchu subor statkov a sluZieb,
ktoré pozZaduva a spotrebuva navstevnik (turista) poCas cestovania a pobytu
v ciefovom mieste. Z podnikového hladiska je produkt cestovného ruchu diferencovany
v zavislosti od motivu navstevnosti v cestovhom ruchu a dalSich faktorov; méze to byt
rovnako jednotliva sluzba, tovar (napr. prenocovanie, jedlo, vstupenka do aquaparku),

ako aj subor sluzieb a tovarov (napr. polpenzia, zajazd, pobyt all inclusive).

Z narodohospodarskeho hladiska je produktom cestovného ruchu suhrn prvkov
primarnej ponuky, vSetkych sluzieb a tovarov, ktoré produkuju podniky a institucie

verejného a stikromného sektora na uspokojovanie potrieb navstevnikov (turistov).'

Produkt cestovného ruchu je kombinaciou hmotnej a nehmotnej zlozky, ktora
predstavuje ,celkovy zazitok“ v cielovom mieste. Nevyhnutnou sudastou produktu
cestovného ruchu su sluzby.; v Struktire produktu cestovného ruchu ide o kombinaciu

vzajomne komplementarnych statkov a sluzieb. Na ich poskytovani su zainteresovani

" USTAV TURIZMU. Regionalizacia cestovného ruchu v Slovenskej republike. 1. vyd. Bratislava:
Ministerstvo hospodarstva SR, odbor cestovného ruchu, 2005, s. 3-5. ISBN 978-80-73471-52-3.

8 GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 9. ISBN 978-
80-89090-67-9.

“Tamtiez, s. 9-10.
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nielen bezprostredni poskytovatelia (producenti) a sprostredkovatelia, ale aj dalSie
subjekty, ktoré vystupuju v ulohe dodavatelov pre cestovny ruch a z neho profituju.
Poskytovatelia sluzieb v cestovhom ruchu su z mnohych odborov ginnosti s r6znou
odvetvovou prisluSnostou. Tieto skutoCnosti su prejavom mnohoodborového
(prierezového ) charakteru cestovného ruchu a ovplyviuju aj jeho organizaénu

truktaru. %°

Uspokojovanie vyZivovych potrieb je su€astou produktu cestovného ruchu kazdého
ciefového miesta. V suCasnosti sa stale viac presadzuju zdravé stravovacie navyky
a miestna gastrondmia pri navsteve cielovych miest. Ta v8ak nie je vzdy idealna
z hfadiska zdravej vyZivy; je preto nevyhnutné vybrat z nej tie prvky, ktoré mdzu

pozitivne ovplyvnit cestovné zazitky.

SucCastou produktu cestovného ruchu mézu byt aj napoje (vino, pivo, liehoviny).
TradiCna vyroba vina, piva a liehovin je pritazliva pre niektoré typy navstevnikov
ambze byt aj motivom cestovania. Cielom byvaju exkurzie do vinic, ucast
na oberackovych slavnostiach alebo navsteva vinnych pivnic, alebo vyrobni liehovin

a pivovarov.?'

Navstevnik — zakaznik v cestovnom ruchu si produkt v prevaznej miere tvori sam,;
na Slovensku na organizované formy cestovného ruchu pripada len priblizne 8 — 10 %
trzieb. To kladie naroky nielen na Strukturu ponuky, osobitne tvorbu a ponuku balikov
sluzieb, ale aj kooperativny manazment a marketing ciefovych miest a manazment

zakaznika.?

1.3 Atraktivnost’ a konkurencieschopnost’ cielového miesta

Atraktivnost’ ciefového miesta je jeho schopnost vzbudit zaujem, pritiahnut
navstevnikov a uspokojit ich dopyt; je konkurenénou vyhodou. Pri hodnoteni
atraktivnosti cielového miesta sa uplatiuje geograficky, perceptivny, ekonomicky alebo
prezentacny pristup. Geograficky a prezentaCny pristup su zamerané na ponuku,

ekonomicky a perceptivny pristup zase na dopyt. Kym geograficky a ekonomicky

2 GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do S$tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 175-176. ISBN
978-80-89090-80-8.

' Tamtiez, s. 69-70.

2 GUCIK, M et al. ManaZment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 13. ISBN
978-80-89090-67-9.
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pristup umoziuju relativne objektivne hodnotenie atraktivnosti cielového miesta,

prezentacny a perceptivny pristup sprostredkuvaju jeho subjektivne hodnotenie.

Geograficky pristup je zaloZzeny na analyze dostupnych sekundarnych udajov,
napr. o poCte ubytovacich zariadeni v regidne, ich Strukture, kapacite a priestorovom
rozmiestneni. Hodnoty je nevyhnutné porovnat s hodnotami v referen¢nych regiénoch

cestovného ruchu.

Prezentacny pristup je zaloZeny na subjektivnom hodnoteni ponuky cielového miesta
na zaklade jej prezentacie v kniznych turistickych sprievodcoch, katalégoch,
prospektoch, v masmédiach, na webovych strankach, vystavach a veltrhoch.
Hodnoti sa pocet, frekvencia, dostupnost jednotlivych nastrojov prezentacie
aich informacna hodnota. Aby sa dosiahla porovnatelnost udajov podla jednotlivych

kritérii, subjektivne hodnotenie sa vyjadruje na Likertovej Skale.

Ekonomicky pristup je objektivny a hodnoti uspokojeny dopyt v ciefovom mieste
(napr. pocet navstevnikov, poCet prenocovani, vytazenost kapacit ubytovacich
zariadeni) a dosiahnuté ekonomické vysledky (trzby podnikov a zariadeni, vytvorené

pracovné miesta, zaplatené miestne dane) ako prejav zaujmu o cielové miesto.

Perceptivny pristup pri hodnoteni atraktivnosti cielového miesta vyjadruje subjektivne
predstavy, postoje a skusenosti konkrétnej cielovej skupiny jeho navstevnikov,
tj. vnimany imidZz cielového miesta. Medzi kritéria, ktoré najviac ovplyviuju
atraktivnost ciefového miesta patri dopravna dostupnost, prirodné atraktivity,
ubytovacie zariadenia, kvalita poskytovanych sluzZieb, ceny, dostupnost informacii
a bezpec€nost navstevnikov. Subjektivne hodnotenie sa vyjadruje na Likertovej Skale;
suborne je mozné atraktivnost’ vyjadrit ako sucin vah kritérii a schopnosti ciefového

miesta uspokojit dopyt navstevnikov.

V tedrii sa vyskytuju aj viacrozmerné pristupy ku skumaniu atraktivnosti ciefového
miesta, napr. z geografického a ekonomického, resp. prezentaéného a perceptivheho

hradiska; ide véak o nekomplexné modely s malou vypovednou hodnotou.??

Uspech ponuky na trhu cestovného ruchu véak nezavisi len od atraktivit cestovného

ruchu, ale od komplexnej ponuky produktov (balikov), ktora musi byt diferencovana

% GUCIK, M. Cestovny ruch: tivod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 262-264. ISBN
978-80-89090-80-8.
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s ohladom na potreby a oCakavania konkrétnej ciefovej skupiny navstevnikov. Treba
pritom rozliSovat medzi komparativhymi vyhodami, ktoré sa vztahuju na primarnu
ponuku (prirodné a kulturno-historické atraktivity) a konkurenénymi vyhodami,
ktoré su dané sekundarnou ponukou (infrastruktiura cestovného ruchu, kvalita sluzieb
a manazmentu, fudské zdroje a pod.). Pridana hodnota je schopnost priemysiu
cestovného ruchu pridat hodnotu jeho produktu, ktory vytvaraju podniky svojou

¢innostou a primarna ponuka cestovného ruchu je jej akceleratorom.

il

~Konkurenéna schopnost’ predstavuje moznosti cielového miesta uspesne konkurovat

il

hlavnym protivnikom vo svete, produkovat nadpriemerne velké bohatstvo a udrZat

tento stav pri najniz§ich socialnych a ekonomickych nakladoch.“**

V pripade cielového miesta mézu byt konkurenciou najblizSie ciefové miesta alebo
produkty cielovych miest, ktoré su podobné. Preto je nevyhnutné najst komparativne
vyhody a na zaklade analyzy konkurencie, zakaznikov a ponuky urcit konkurencnu
vyhodu. Konkurenénu vyhodu je potom nevyhnutné brat do uvahy pri inovacii produktu

alebo tvorbe nového produktu, ako aj v komunikacnej a distribu€nej stratégii.

V cestovhom ruchu prevladaju napodobitefné konkurenéné vyhody. Preto musia
subjekty cestovného ruchu stale uvazovat o inovaciach produktov, ktoré
je efektivnejSie a ucinnejSie realizovat’ v ramci partnerského zoskupenia. Kooperujuca
Struktura poskytuje aktérom nielen moznost odliSit sa prostrednictvom inovacii
na baze ,win — win® situacie pre vsetkych (napriklad prostrednictvom regionalnych
pasov), ale aj rast s velkymi v odvetvi a chranit jedineCnost podnikatelskych idei

a vzniknutych synergickych efektov pred ich kopirovanim a napodobriovanim.

SucCasne netreba zabudat na to, Ze navstevnik nevnima jednotlivé prvky produktu
(atraktivity, sluzby jednotlivych podnikov), ale cielové miesto ako komplexny produkt
vratane jeho kvality a imidzu, ktorého ciefom je uspokojovat dopyt vybranej cielovej

skupiny.?

Zakladom konkuren¢nej vyhody ciefového miesta je primarna ponuka (atraktivity
cestovného ruchu) a sekundarna ponuka (infrastruktura cestovného ruchu a kvalita jej

sluzieb). Jej kombinaciou vznika produkt cestovného ruchu, ktorého nositelom je

2 pATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regiénoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
136. ISBN 80-96749-3-4.

% BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 97-
102. ISBN 978-80-8078-215-3.
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sukromny a verejny sektor. Uspe$nost infrastruktury je vo vyuZivani primarnej ponuky.
Verejny sektor vytvara institucionalny ramec a poskytuje verejnoprospesné sluzby
pre rozvoj cestovného ruchu v ciefovom mieste (State, regidone, obci — stredisku

cestovného ruchu).

Vyznamny vplyv na konkurenénud vyhodu cielového miesta ma vSeobecna
infradtruktura a zabezpedujuce dginnosti. Osobitnd Udlohu ma pritom doprava,
bezpelnost navstevnikov, verejnoprospesné sluzby (Cistota verejnych priestranstiev,

verejné osvetlenie, verejna zelef a pod.)*

Jedine&nost' ciefovych miest (stredisk, regionov) a atraktivit je takisto konkuren¢nou
vyhodou; je v8ak nevyhnutné odliSit sa od ponuky najva¢sich konkurentov. Cielové
miesta maju v medzinarodnej konkurencii moznost uspiet, ak dosiahnu ¢o mozZno
najvyssi stupen integracie a budu pracovat ako virtualne podniky so spoloénym cielom,
spolo¢nymi zaujmami a kooperativnym marketingovym manazmentom. Predpokladom
uspechu je ponuka komplexného produktu pod spolo€nou znackou a budovanie

jednotného imidzu.

Konkurenénou vyhodou méze byt aj miestna kultura, ktord treba chranit a rozvijat.
Na miestnej aregionalnej urovni napriklad formou stimulovania zaujmu miestneho
obyvatelstva o ZzZivot ciefovych miest s dérazom na obnovu kulturno-historickych
pamiatok, oZivovanie tradicii a remesiel, starostlivost o krajinu a ekolégiu. Vo svete
rastie zaujem o umelo vytvorené zabavné, zazitkové a tématické parky, napriklad Euro
Disney pri Parizi. Slovenskym jedineénym ,Disneylandom® by mohli by hrady a zamky,
historické mesta, ako aj vidiek so vSetkym, €o je autentické a €o ku slovenskej kulture

patri.?’

O vychovu obyvatelov k rozvoju cestovného ruchu by sa mala starat najma miestna
samosprava, miestne masmédia aj podnikatelia. Obyvatelov treba oboznamit

s hospodarskymi a socialnymi u€inkami cestovného ruchu.

Délezitym predpokladom uspeSnosti produktu destinacie je jej kvalita. Kvalitu
predstavuju v cestovnom ruchu spokojni klienti a zakaznici, priCcom ta v cestovhom

ruchu ma svoje osobitosti. KedZe sa spravidla jedna o komplexny balik individualnych

% GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 257-258. ISBN
978-80-89090-80-8.
Tamtiez, s. 92-97.
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sluzieb (restauracie, atrakcie, prostredie, obyvatelstvo, doplnkové sluzby, informacie),
vytvara sa ur€ita hodnotova retaz platna na uarovni ciefového miesta ana uarovni

jednotlivych subjektov.

Kvalitu produktu cestovného ruchu zakaznikovi priblizuje jednak osobna skusenost,
ale aj referencie znamych ainformacie, ktoré sa kzakaznikovi dostavaju
z najréznejSich zdrojov — cielenych, ale aj sekundarnych (média, literatura a pod.).
Vzhladom ktomu, Ze nie je mozné ovplyvnit vSetky faktory, ktoré determinuju
spokojnost zakaznika (dazd, Strajky), ponukat kvalitu v cestovhom ruchu je ovela
ZlozitejSie ako v inych sektoroch. Kfu€ovymi komponentami systému kvality na darovni
ciefového miesta je preto spolupraca na stratégii a ponuka kvality vo v3etkych Stadiach

zazitku navstevnika.

Destinacie, ktoré nebudu spifiat pozadované &$tandardy kvality, budd v buddcnosti
trpiet nedostatkom zakaznikov; regiény, ktoré ponuknu pestry, variantny, tématicky
zamerany produkt, budu preferované. Zaroveh budu rast naroky zakaznikov na

ustaviéné zlep8ovanie destinaéného manazmentu.?®

Jednym zo spbsobov ako zvySovat konkurencieschopnost cielového miesta
je spolupraca a sucinnost verejného (organy Statnej spravy a samospravy)
a sukromného sektora (malé a stredné podniky v ciefovom mieste). Potreba
spoluprace vyplyva ztoho, Zze podniky cestovného ruchu pracuju pre miestny
a regionalny trh. Verejny sektor je nositefom kolektivhych (verejnych) statkov, ktoré
spolu so sukromnymi podnikmi vytvaraju produkt cestovného ruchu, ktory je
predmetom spotreby v cestovhom ruchu (napr. dopravna infrastruktura, obcianska
vybavenost). Cinnost podnikov a vysledky ich podnikania podstatnym sp&sobom
ovplyviAuju nielen miestny a regionalny trh prace, ale aj socialnu situaciu zamestnancov

a stav vSeobecnej infrastruktury.

Uvedené skutoCnosti sa prejavuju v podmienkach poskytovania sluzieb navstevnikom
v cestovhom ruchu, ovplyviiuji podmienky hospodarenia podnikov, pozitivhe alebo

negativne motivuju pre podnikanie v cestovnom ruchu.?

% BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 124-
128. ISBN 978-80-8078-215-3.

2 GUCIK, M et al. ManaZment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 61-64. ISBN
978-80-89090-67-9.
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~Sukromny sektor by mal byt vnimany ako hnacia lokomotiva a vlada by mala stavat

kolajnice, po ktorych tato lokomotiva bude jazdit.“ >

V cestovnom ruchu je nevyhnutné resSpektovat aj skuto¢nost, Ze vplyvom globalizacie
sa zmenSuje svet, pretoZze Cas, ktory je potrebny na presun ¢loveka, tovaru alebo
informacii z jedného miesta na druhé, sa neustale skracuje. Ludia, ktori cestuju su
vystaveni globalnej kulture, globalnej ekonomike a globalnej zmene Zivotného

prostredia v rozsahu, ktory dosial neexistoval.

Existuje rad faktorov, ktoré podporuju proces globalizacie v cestovhom ruchu, ako su
klesajuce dopravné a prepravné naklady, uspory z rozsahu produkcie, vznik novych
rozvijajucich sa trhov, homogenizacia technickych &tandardov, rozvoj novych
informac&no-komunikacnych technoldgii, vacsie skusenosti turistov, ako aj vladne

politiky (dane a podpory).*’

VyuZitie globaliza¢nych prilezitosti je mozné nielen v nadnarodnych spolo¢nostiach, ale
aj na regionalnej urovni integraciou malych a strednych podnikov do sieti , tzv. sietové
podnikanie. Vertikalna, horizontalna, resp. funk&na integracia rieSi najma vysku
nakladov a konkurenénu vyhodu, ale aj moznosti spolo¢ného marketingu, postavenia

na trhu a v neposlednom rade aj nedostatok kvalifikovanej pracovne;j sily.

V cestovhom ruchu na Slovensku maju rozhodujuce postavenie mikropodniky, malé
a stredné podniky. Az 90 % znich zamestndva menej ako 9 pracovnikov.
Aby mikropodniky hospodarsky prezili, mali by sa integrovat z funéného hladiska,
napr. vSetci ti, ktori sa v cielovom mieste podielaju na tvorbe produktu. Pre malé
a stredné podniky by sa stredisko (region) cestovného ruchu malo stat vlastne
konkuren¢nou platformou. To rozhodne o tom, kto a do akej miery bude profitovat
z globalizacie. Su€asny stav v strediskach (regiénoch) cestovného ruchu je skér

dékazom neochoty kooperovat pri tvorbe komplexného produktu.®

0 pPATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regidnoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
119. ISBN 80-96749-3-4.

# GUCIK, M. Cestovny ruch: avod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 87. ISBN 978-80-
89090-80-8.

82 GUCIK, M et al. ManaZment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 14-15. ISBN
978-80-89090-67-9.
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1.4 Marketing a manazment v cestovhom ruchu

Hlavhym dbévodom preCo predstavovat regiony cestovného ruchu ako celok
a Strukturovat’ produkty cestovného ruchu do jednoducho rospoznatelnych regiénov,
je spOsob  myslenia potencialnych navstevnikov. Tito nemyslia v medziach
administrativnych regidonov, ale v pojmoch rospoznatelnych jednotiek cestovného
ruchu, v ktorych je mozné vykonavat aktivity alebo zucasthovat sa organizovanych

podujati.®

Pre navstevnika v cestovnom ruchu je délezita ponuka cielového miesta a nielen
sluzieb jednotlivych zariadeni. V podmienkach globalneho trhu sa stava
nevyhnutnostou ponukat ciefové miesto ako produkt (balik sluzieb). Ide o subory
sluzieb alebo tzv. retaz sluzieb, ktoré by mali byt vzajomne zosuladené a vyjadrovat
nielen druhovu Strukturu , ale aj primeranu kvalitu a uzitok pre ich spotrebitela.
Pritom plati, Ze ciefové miesto ako cestovny ciel nemdzZe ponukat vSetko a vSetkym,
ale iba to, ¢o ofakava vybrana cielova skupina zakaznikov, ktorej potreby a Zelania

chce a vie uspokojovat.*

Vyznamnym aspektom ur€enia destinacie s désledkami aj pre marketing a manazment
je skutoCnost, Ze podla niektorych autorov sa pojmom destinacia rozumie nielen
konkrétna oblast (miesto), ale aj suhrn produktov v nej ponukanych. Destinaciu v tomto
zmysle do znacénej miery definuje sam zakaznik svojim vnimanim a vyberom
spotrebovanych sluzieb. Tato skutoCnost je mimoriadne dbélezita pri projektovani
komplexného produktu destinacie, ktory by mal prihliadat na potreby rbéznych
zakaznickych segmentov a poskytovat taky rozsah &iastkovych produktov, ktoré tieto

segmenty budu pozadovat.

V marketingovom kontexte a predov3etkym z pohfadu budovania imidZu sa musi
region chapat ako Ziva konkurenéna jednotka zloZzena zo samostatnych subsystémov
(obce, podniky, zdruZenia, mikroregiony, fudia, priroda), ktorej prvoradym cielom je byt
uspesnym v konkurencii inych regiénov, ¢i uz rovnakého charakteru alebo rovnakej

velkosti. %

B PATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regiénoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
20-22. ISBN 80-96749-3-4.

¥ GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 13. ISBN
978-80-89090-67-9.

% BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 106.
ISBN 978-80-8078-215-3.
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Cielové miesto (stredisko, regidn, stat) by malo fungovat ako virtualny podnik, v ktorom
je produkcia sluzieb pre navstevnikov decentralizovana, ale na trhu sa ponuka
ako balik sluzieb (subor sluzieb, retazec sluzieb) pod spolo¢nou znackou (logom).
Virtualny podnik je siet podnikov, ktora poskytuje spoloénu sluzbu tretej strane.
Je to organizacia, ktora zabezpec&uje kooperaciu a prebera niektoré funkcie zdruzenych
podnikov, najma konceplnu funkciu (planovanie), tvorbu produktu, marketing
a zastupovanie zaujmov svojich ¢lenov. Z pravneho hladiska su podniky samostatné,

pritom vyuzivaju spolo¢né zdroje, ako je priroda, kultira a imidz.

LImidZ regionu je vymedzeny mnoZstvom materialnych (prirodné danosti, infrastruktura,
vybavenost) a nematerialnych (eventy, spravanie organizéacii, komunikacné zrucnosti

ludi) faktorov.“*

ImidZ ajeho tvorba v3ak nie su striktne nalinkovatelnym procesom, vzhladom
na skuto¢nost, Ze kazdy jeden prvok regionu hmotnej ¢i nehmotnej povahy zanechava
v ciefovej skupine ur€ity dojem. Zakladnym nastrojom budovania imidzu regiénu
je komunikacia, ktora ma za ciel zvySovat znamost a déveryhodnost regionu. Dostatok
putavych informacii o destinacii, ich dostupnost na strategickych miestach a zaroven
prezentacia na internete ¢&i organizovanie podujati vyrazne podporuju proces

budovania imidZzu a znacky.

Z hladiska navstevnika je vyznamné, Ze takyto region cestovného ruchu vyvija
marketingové aktivity na trhu, predovSetkym ponuka produkty a organizuje podporu
ich predaja. Orientacia na zakaznika predpoklada aj maximalizaciu CRM (customer
relationship management / riadenie vztahov so zakaznikmi) a e-marketing. Vnimanie
imidZu destinacie a postoj zakaznika voci znacke priamo ovplyviiuje jeho rozhodovanie
o kupe ,zazitku“. Tazisko je teda v marketingu, ako zakladnom predpoklade Uspechu

strediska na trhu cestovného ruchu.*

KedZe ponuku v cestovhom ruchu tvori komplex mnohych aktérov na rbznych
urovniach a s vlastnymi zaujmami (sukromny sektor, verejny sektor) a su€asne dopyt
v cestovhom ruchu vyzaduje celkovy zazitok, vyvstava potreba rozvijat strategické
planovanie jednotlivych ciefovych miest. Je délezité, aby jednotlivi aktéri poznali,

€o chce region ponukat, aby sa mohli rozhodnut pre vlastnu liniu konania v sulade

% TAJTAKOVA, M et al. Imidz slovenskych produktov v prostredi eurépskeho trhu. 1. vyd. Bratislava:
Ekonoém, 2007, s. 211. ISBN 978-80-225-2271-7.
¥Tamtiez, s. 211-212.
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so 8irSim regionalnym kontextom. Zaroveh v pripade potreby prefinancovania
miestnych projektov prostrednictvom finan¢nych, uverovych institucii
alebo Strukturalnych fondov Eurdpskej unie, tieto povazuju pri hodnoteni individualneho

projektu existenciu regionalnej stratégie za pozitivny faktor.

Stratégiu rozvoja cestovného ruchu by mal mat vypracovanu nielen S§tat,
ale v nadvaznosti na fu aj jednotlivé cielové miesta (regidbny a obce — strediska
cestovného ruchu). Stratégia rozvoja cestovného ruchu je rozhodujuca nielen
z hfadiska ur€enia silnych a slabych stranok, prilezitosti a ohrozeni cielového miesta,
ale aj strategickych ciefov rozvoja cestovného ruchu, nastrojov aich zdrojového

zabezpedenia. *®

Pri planovani a manazmente cielového miesta zohravaju délezitu ulohu institucie
cestovného ruchu, ktoré sa staraju o zosuladovanie ponuky s dopytom v cestovhom
ruchu. Tuto ulohu plnia organy miestnej a regionalnej samospravy a Ustrednej Statnej
spravy ako nositel rozvoja a manazér produktu cestovného ruchu, ktory prispieva
k integracii odvetvia cestovného ruchu s ostatnymi odvetviami v ramci spolo¢ného

planovania prostrednictvom rozvojovych a uzemnych planov.

Vplyvom transformacie ekonomiky sa tazisko starostlivosti o rozvoj cestovného ruchu
na Slovensku prenieslo na podniky a organy miestnej a regionalnej samospravy. Uloha
organov Ustrednej Statnej spravy sa obmedzuje na formovanie cielov Statnej politiky
cestovného ruchu aich nastrojové zabezpelenie, najma strategické planovanie,
formovanie podnikatelského prostredia, zabezpeCovanie Statistickych udajov a tvorbu
informaéného systému, financovanie rozvojovych potrieb a udrzatefny rozvoj

cestovného ruchu. *

NajnovSim strategickym dokumentom na urovni Statu je Stratégia rozvoja cestovného

ruchu v SR na roky 2012 — 2016, ktora stanovuje tento strategicky ciel:

% pATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regiénoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
18. ISBN 80-96749-3-4.

¥ GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 51-52. ISBN
978-80-89090-67-9.

26



spotreba zvySovat’ konkurencieschopnost cestovného ruchu pri lepSom vyuZivani jeho
potencialu, so zamerom vyrovnat regionalne disparity a vytvarat nové pracovné
prilezitosti*.*°

Na urovni krajskej a oblastnej plati nova pravna uprava Zakona o podpore cestovného
ruchu v Slovenskej republike, ktora vytvara podmienky pre vznik destinacnych
manazérskych organizacii. Novela zakona poskytuje ¢lenom oblastne organizacie
uzemnu vOlu; obce sa mdzu zdruzovat bez limitu katastralnych hranic. Vysledkom
by malo byt spajanie sa obci s turistickymi atraktivitami s obcami, ktoré disponuju
ponukou ubytovacich zariadeni. Zakon dalej taxativhe vymenuva zdroje financovania
krajskych a oblastnych organizacii a stanovuje princip pridelovania dotacii zo Statneho
rozpoCtu ako vyznamného zdroja ich financovania. Do akej miery bude tento model
uspesny, ukaze Zivot."’

Organy miestnej samospravy preto zmenili nazeranie na cestovny ruch a chapu ho
ako zdroj ekonomického a socialneho rozvoja obci a regionov, prijmov ob&anov
i ako nastroj rieSenia zamestnanosti. Napriek tomu je su¢asny rozvoj cestovného ruchu
na Slovensku neadekvatny existujicemu potencialu a poznaceny skor iniciativou

podnikatelov a samosprav ako organov verejného sektora.

Nevyhnutna je koordinacia zaujmov nositelov ponuky, t.j. podnikatel'skych subjektov
v cestovhom ruchu, organov Statnej spravy, regionalnej a miestnej samospravy,
ako aj miestneho obyvatelstva scielom komplexného uspokojovania dopytu
navstevnikov na jednej strane (dosiahnutie uzZitkového efektu) a na strane druhej
dosahovania podnikatelského ciela (hodnotového efektu). V kone€nom désledku
sa tym napifaju ekonomické, socialne, kultirne a ekologické ciele rozvoja cestovného

ruchu.*?

Podmienkou kooperativneho manazmentu je ochota spolupracovat a koordinovat
marketingové aktivity na relevanthom trhu. Zaroven je potrebné spolupracovat
na tvorbe komplexnych produktov, uréenych na uspokojovanie potrieb navstevnikov,

ktoré budu jedine€né a konkurencieschopné na trhu cestovného ruchu. Tieto produkty

“ONOVACKA, L. Cestovny ruch, udrzatelnost a zodpovednost na medzinarodnom trhu. 1. vyd. Bratislava:
Ekonoém, 2013, s. 33. ISBN 978-80-225-3475-8.

*"Tamtiez, s. 33.

42 GUCIK, M. Cestovny ruch: tvod do $tudia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 255-265. ISBN
978-80-89090-80-8.

27



by sa mali na trhu ponukat pod spolo¢nou znakou a tak budovat imidz cielového

miesta. *

Kooperaciu v cielovom mieste treba spajat s poznanim spoloénych zaujmov
pri uspokojovani potrieb zakaznikov a jednotnym podnikatelskym myslenim na ceste
k vlastnej prosperite i prosperite regionu. Separatizmus znizuje efektivnost’ podnikania,
zatial o spolupraca a spolo¢né rozhodovanie prinasa vyssiu efektivnost’ a synergicky
efekt. Aj ked nie kazda sluzba ma pre navstevnika rovnaky vyznam z hladiska motivu
navstevy strediska, dolezité je podriadit sa spoloénym ciefom, ale spolo¢ne o nich
rozhodovat; vysledkom je komplexna ponuka a komplexné uspokojovanie dopytu

navstevnikov.

Spbésobov ako vyuzit regionalne zdroje cestovného ruchu je viacero. Jednou
z moznosti je spojenie malych atraktivit jednou vstupenkou alebo vytvorenie tras
spajajucich drobné pamiatky a podujatia. Inym je vytvorenie spolo€ného programu
mimo jednotlivych miestnych podujati. Ciefom organizovanych podujati je jednak
zvy$enie atraktivnosti a navstevnosti cielovych miest, prediZzenie sezény, zlepsenie
vysledkov hospodarenia podnikov cestovného ruchu a jednak sprostredkovanie

zazitkov navstevnikom.**

PoCet navstevnikov destinacie v znanej miere zavisi od jej vonkajSej dostupnosti
a doprave ztrhov generujucich navstevnikov do cielovych miest, ale aj od volby
a sposobu komunikacnych a distribu¢nych kanalov. Rozhodovaniu o navsteve
ciefového miesta napomahaju informacie a objektivhe poznatky o ciefovych miestach,
objektoch cestovného ruchu a sluzbach, ktoré navstevnik ziskava v mieste bydliska,

poCas cestovania a v cielovom mieste.

V mieste bydliska, t.j. vo faze rozhodovania, navstevnici aktivhe zhromazduju
informacie. VyuZzivaju na to verejné zdroje (denna a odborna tlag, rozhlas, televizia,
internet), rézne komeréné zdroje (propagacia, veltrhy, vystavy), informacie
na medialnych nosi¢och (CD, DVD), osobné alebo sprostredkované skusenosti

od priatelov a znamych alebo nositelov verejnej mienky.

3 GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 13-14. ISBN
978-80-89090-67-9.

4 GUCIK, M. Cestovny ruch: tvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 171. ISBN 978-
80-89090-80-8.
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Vyznamnym zdrojom informacii su cestovatelské Casopisy a turisticki sprievodcovia
(tzv. bedekre); vo svojej praci ich vyuzivaju aj pracovnici cestovného ruchu. Vydavaju
sa pre Stat, regiony imesta. Mbdze ist o vSeobecnych turistickych sprievodcov,
ale existuju aj sprievodcovia po jednotlivych pamatihodnostiach, ktori poskytuju
podrobné informacie (napr. o hradoch, zamkoch, jaskyniach), alebo sprievodcovia
po hoteloch a reStauraciach (tzv. hotel guide). Tieto informacie maju vyznam nielen

pre individualne cestujucich, ale aj pre u¢astnikov organizovaného cestovného ruchu.

PocCas cestovania po cestnych komunikaciach vyuZzivaju navstevnici najma priestorové
informacie, napr. tabule pri cestnych trasach upozorfujluce na ciefové miesta, symboly
upozorfiujuce na objekty cestovného ruchu. Za tymto ucelom vypracovala UNWTO

sustavu medzinarodne unifikovanych symbolov — piktogramov.

Do cielového miesta prichadza turista s istou predstavou, ktoru si utvoril na zaklade
ziskanych informacii a pozera sa na cielové miesto ako na subor vilastnosti produktu
cestovného ruchu, ktoré su hlavnym motivom navstevy cielového miesta. Vyznamnu

Ulohu ma pritom imidZ ciefového miesta. *°

V cielovom mieste ziskava turista dalSie informacie, ktoré sa tykaju objektov
cestovného ruchu a sluzieb. V mestach a vyznamnych strediskach cestovného ruchu
sa za tymto ucelom zriad'uju turistické informaéné kancelarie. Ich zakladnym poslanim
je poskytovanie komplexnych informacii o atraktivitach a sluzbach v mieste a regiéne,
vratane propagacnych a informacnych materialov. Niektoré naviac predavaju dopravné
ceniny, poskytuju sluzby miestnych sprievodcov, predavaju vstupenky na kulturne
a Sportové podujatia, suveniry, cestovnu literaturu a pohladnice. Niektoré vydavaju
tlaCenych informatorov ako priruCku pre turistov alebo mesacnik ako kalendar podujati
v ciefovom mieste alebo regiéne. Informacie, ktoré potrebuje navstevnik, mézu potvrdit
alebo vyvréatit oCakavany uZitok v cielovom mieste arozhodnut o opakovanej

navsteve.*®

V cestovhom ruchu okrem tradiCnych prvkov marketingového mixu rozliSujeme
aj netradi¢né, ktoré umoZzhuju, aby zakaznik okrem uspokojenia potrieb ziskal
predovsetkym zazitok, ddélezity prvok zakaznickej spokojnosti. Zazitok je dlhodobym

ucinkom spotreby sluzby cestovného ruchu a su€asne hlavnym podnetom pre dalSie

4 GUCIK, M. Cestovny ruch: Gvod do Studia. 1. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 222-224. ISBN
978-80-89090-80-8.

8 GUCIK, M et al. Manazment cestovného ruchu. 2. vyd. Banska Bystrica: DALI-BB, 2010, s. 61-64. ISBN
978-80-89090-67-9.
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opakované nakupy sluzby. Medzi netradicné prvky marketingového mixu v sluzbach
a cestovnom ruchu zahfflame aj spbsob, ako sa sluzba poskytne, fudi, ktori
ju poskytnu a atmosféru miesta (nazyvanu aj ,genius loci“), na ktorom sa sluzba

zakaznikovi poskytne.*’

Cestovny ruch destinacie je zaloZzeny na primarnej ponuke, ktora je zakladom vSetkych
realizovatefnych aktivit vdanom mieste. Tato primarna ponuka by mala byt spravne
riadena prostrednictvom manazmentu navstevnosti a zaroven prispdsobena
pre vyuzitie v cestovnom ruchu takym spésobom, aby bola splnena aj poziadavka

jej ochrany a zachovania pre dlhodobé vyuZivanie. *°

“" BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 104-
106. ISBN 978-80-8078-215-3.

8 pATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regidnoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
15. ISBN 80-96749-3-4.
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2 VYMEDZENIE A CHARAKTERISTIKA OBLASTI

2.1 Regioén Trené€in

Regién Trencina predstavuje vymedzenie, ktoré ma svojou velkostou uréitu vahu,
na druhej strane sa vSak este v ramci neho predpokladaju dostato¢ne silné vnatorné
vazby avztahy, ktoré z neho vytvaraju funkény a organizovany celok. Kritériami
na jeho vymedzenie boli podobnost podmienok alebo ich vzajomné dopifianie sa,
z toho vyplyvajuca rovnorodost ponuky, spoloné trhy, schopnost konkurencie
navonok a priestor pre Au vo vnutri, prvky spolocnej identity a existencia prirodzeného
centra. Cize ide oUzemny celok so suborom relativne rovnocennych prirodnych
predpokladov a podobnosti podmienok realizacie turizmu, najma z hladiska funk&nej

a 8asovej vyuzitelnosti.*?

Regién Trenc&in sa nachadza na zapadnom Slovensku, jeho jadro tvoria Trencianska
allavska kotlina, ktoré sa rozkladaju pozdiz najdlhdej slovenskej rieky Vah.
Okrem povazskych kotlin juhovychodna Cast regionu zasahuje aj do severnej Casti
Nitrianskej pahorkatiny, ktora je vybeZzkom Podunajskej niZiny. Na zapade znacnu Cast
regidonu zaberaju Biele Karpaty s viacerymi kopani€iarskymi sidlami. Do jeho vychodnej
Casti siahaju vybezky Strazovskych vrchov, na juhu vychodnej ¢&asti dominuje

Povazsky Inovec.

Podnebie regionu Tren¢in sa meni od teplého a suchého s miernou zimou Vv juznej
Casti az po mierne chladné v najvysSich Castiach pohori. NajvyznamnejSim tokom
oblasti je rieka Vah. Jeho koryto irezim vyrazne poznacila Cinnost Cloveka — ide
o jednu z najviac ,odprirodnenych® vac¢sich riek v strednej Eurépe. Pre regulaciu toku
Vahu sa vyrazne zmenila pdovodna rieCna siet a Ustia viacerych pritokov sa museli

prelozit.

Turisti, ktori vyhlfadavaju oddych v prirode, tu najdu idealne podmienky pre turistiku,
je tu cela retaz hradov opradenych legendami. Hned za mestom Trencin stoji jeden
z najstarSich klastorov na Slovensku a vyznamné putnické miesto. Nachadzaju sa tu
dve najslavnejSie kupelné mesta v krajine, kde sa v minulosti stretavala aristokracia

z celej Europy a dnes klientela z celého sveta.

9 pPATUS, P. Rozvoj cestovného ruchu v regiénoch. 1. vyd. Banska Bystrica: Univerzita M. Bela, 2002, s.
9. ISBN 80-96749-3-4.
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TrenCiansky regién je bohaty aj na mineralne vody; v SirSom okoli Trenc&ina
sa nachadzaju viaceré mineralizované, zvacSa Zzelezité vody nazyvané Kkyselky.
NajznamejSie sa nachadzaju v Kubrej, Soblahove, Mnichovej Lehote, Chocholnegj
a TrenCianskych Miticiach, kde sa mineralna voda priemyselne pini do flia$

pod nédzvom Miticka.*®

Mesto Trenc€in je vyznamnym kultirnym, historickym, spravnym a ekonomickym
centrom stredného Povazia. Lezi v udoli stredného toku Vahu, na hranici Tren&ianskej
a llavskej kotliny, pod Strazovskymi vrchmi. Mestom vedie hlavny Zelezni¢ny koridor
natrase Bratislava — Zilina, rovnako cestny tah nie mensieho vyznamu
a v neposlednom rade je tu i blizkost hranice s Ceskou republikou. Mesto je svojou
polohou priam predurené pre staly rozvoj a zaujem ofi — chod dejinnych udalosti

a bohata histéria to dokazuiju.

V su€asnosti Zije v Trenline okolo 60 000 obyvatelov. Mesto je sidlom okresu
a Trencianskeho kraja. Sidlia tu organizacie Statnej spravy, spolo¢enské organizacie
a pocetné penazné dustavy. V Trenline sa nachadza viacero strednych 3kél
a odbornych ucilist a dve vysoké Skoly — Univerzita A. Dub&eka a poboCka americkej

City University Bellevue, ktora pripravuje odbornikov pre manazment.

Mesto je vzhladom na svoje Sportové tradicie a pdsobenie mnohych Sportovych klubov
miestom organizovania Sportovych podujati slovenského, eurépskeho isvetového
vyznamu. Profesionalne kultiurne zariadenia tu usporaduvaju zaujimavé historické

a umelecké vystavy, koncerty a iné podujatia.

MnoZstvo historickych pamiatok robi Trenéin zvlast zaujimavym pre turistov.
Prispievaju k tomu aj pocCetné atraktivity, dobré moznosti ubytovania v meste a okoli,

pestré stravovacie a iné sluzby i blizkost dialnice. >’

%0 HANUSIN, J. Trendéin a okolie.1. yyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 5-13. ISBN 80-89226-02-7.
> SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 8-55. ISBN 80-
89159-23-0.
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Obrazok 1: Mapa regionu Trencin
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Cestovny ruch aturizmus sa zacal rozvijat v regione Trencina uz uz v 30. rokoch
minulého storolia, ked po velkej hospodarskej krize situacia opat stabilizovala
a do mesta zacalo prichadzat’ Coraz viac navstevnikov. Ti predstavovali pre miestnych
Zivnostnikov nezanedbatelny zdroj prijmov; preto aj ponuka sluzieb v meste odrazala
aktivny zaujem trencianskych podnikatelov o turistov. Okrem kaviarni mali navstevnici
Trencina v tom obdobi k dispozicii pat hotelov a pre menej solventnych ponukala

svoje sluzby turisticka noclaharer.

Délezitu ulohu na pritiahnuti pozornosti cudzincov i domacich turistov mala uz v tom
Case reklama a popularno-osvetové ¢lanky v novinach a ¢asopisoch. Miestne tlaCiarne
vydali v priebehu 30. rokov hned niekolko turistickych a propagacnych broZzur,
napriklad ,Globus“ — propagaény mesacnik rovnomennej cestovnej kancelarie

alebo ,M* — cudzojazy¢ny mesacnik pre turistiku; v ktorych mozno najst aj reklamy

52 SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 53. ISBN 80-89159-
23-0.
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trenCianskych firiem a podnikov. Okrem toho tlaCiarne vyprodukovali aj niekolko

vlastivednych prirugiek o meste a regione.*

Medzi hlavnych propagatorov mesta patril rektor Jozef Branecky, ktory v jednom

zo svojich ¢lankov o Tren&ine napisal:

»-..nutno pripomenut Mestské muzeum, ¢o si ma pozriet kazdy navStevnik, lebo
obsahuje mnoho a jedine¢né zbierky historické, prirodopisné a narodovedné.
Ked spomenieme péat hotelov a reStauracii kde cestovatel dostane Cisty a pohodiny
byt, lacnu a chutnu stravu, ihriska tenisové, fotbalové, novy Strand, Cisty horsky
vzduch, pekné okolie s bohatstvom prirodnych kras, moznost zaujimavych a naucnych
vychadzok i vyletov, vypocitali sme zvdésSa prednosti Trenéina ako vyhladavaného
strediska turistov a rozlicnych vyprav. Musime eSte spomenut’ blizkost svetochyrnych
kupelov v Trenéianskych Tepliciach, kde komunikaciu obstarava autobus a PieStany,
ktorych vzdialenost je hodinu vlakom. Veru, kto sa chce zotavit na tele a dusi, kto chce

za lacny gro$ prijemne letovat, ten pride do Trenéina. Presveddte sal***

2.2 SWOT analyza regionu Trencin

SWOT analyza je nastroj na identifikaciu klu€¢ovych faktorov ovplyviiujacich strategické
postavenie regiénu. Identifikacia silnych stranok (vynimocéna spésobilost) a slabych
stranok regionu (kluCova slabost, kfu€ova zranitefnost) aich porovnanie s okolim,
t.j. s trhovymi prilezitostami a vonkajSimi hrozbami, smeruje k syntéze vychodiska
pre formulaciu stratégie. Po analyzovani mozno zvazit rézne strategické varianty.
SWOT analyza je nastroj sluziaci na orientaciu pri tvorbe stratégie, ale aj upevriovani
strategickej pozicie. Vysledky SWOT analyzy vypovedaju o hodnoteni
konkurencieschopnosti regionu. Poslednou fazou SWOT analyzy je priprava
rozhodnuti a hladanie opatreni na posilnenie silnych stranok, oslabenie slabych,

vyuzitie prileZitosti a eliminaciu ohrozeni.*®

3 SISMIS, M. Trenéin: viastivedna monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 184. ISBN 80-88811-62-
7.

* Tamtiez, s. 22-23.

> BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 210-
220. ISBN 978-80-8078-215-3.
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Tabulka 1: SWOT analyza regionu Trencin

Silné stranky

Slabé stranky

vyhodna geograficka poloha

nedostatocna vybavenost Uzemia
rozvinutou turistickou infrastruktdarou
(ubytovacie, Sportovo — rekreacné
sluzby, kupaliska, atd)

existencia tradiéného centra
cestovného ruchu

nedostatok turistickych programov
a tras (pre domacich i zahrani¢nych
navstevnikov) s kvalitnym
zabezpedenim sluzieb

ponuka zaujimavych Sportovych
a turistickych atraktivit
medzinarodného vyznamu

zly stav pamiatok a historickych
objektov maijucich vplyv na
prezentaciu oblasti

ponuka velkého mnoZstva znacenych
turistickych tras a cyklotras

sezénnost vo vyuzivani kapacit
cestovného ruchu

nadregionalny kulirno — spolo¢ensky
vyznam umociovany udrzovanim
bohatych foklornych tradicii

a kulturneho dedicstva

maly podiel zamestnanosti
v cestovnom ruchu v celostatnom
a eurépskom porovnani

dobré moznosti vidieckej turistiky vo
vazbe na Specifické regionalne
atraktivity (folklor, kulturne

a spolocenské akcie a pamiatky)

nizka uroven prijmov z cestovného
ruchu v medzinarodnom porovnani

cenova dostupnost — najma pre
zahraniénu klietelu

prakticky nefungujuca regionalna
organizacna Struktira cestovného
ruchu (slaba a roztrieStena
propagacia, reklama, predaj), slaba
kooperacia v ramci regiénu

vysoky potencial pre rozvoj —

atraktivne prirodné prostredie,
predpoklady pre letné i zimné
rekreaCné vyuZitie

nedostatoCna prezentacia a kvalita
poskytovanych turistickych sluzieb
v porovnani s vyspelymi krajinami

a nedostato¢na legislativa
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Prilezitosti

Ohrozenia

obnova turistickej infrastruktuary
a historickych a kulturnych pamiatok,
oZivenie miestnych tradicii a zvyklosti

nizke poznanie prirodného potencialu
i historického dediéstva a ich
nevyuzitie pre oblast’ cestovného
ruchu

dovybavenie Uzemia rozvinutou
turistickou infrastrukturou (ubytovacie,
stravovacie, Sportovo — rekreacné
sluzby, atd.) s ohladom na
enviromentalne limity Uzemia

rizika kapitalovej navratnosti do
budovania turistickej infrastruktury

vyuzitie potencialu Setriacich foriem
turistiky

zhor$ovanie stavu historickych
pamiatok a stuprfia narusenia
urbanistickej celistvosti

zvySenie podielu pobytovej
navstevnosti s pozitivnymi dopadmi na
rozvoj zamestnanosti

uzemia, na ktorych sa zakazuje alebo
obmedzuje Cinnost z dévodu ochrany
verejného zaujmu

vytvaranie pracovnych miest

v turistickom ruchu s dérazom na
podporu malého a stredného
podnikania, rozvoj spoluprace
neziskovych a podnikatelskych
subjektov s verejnou spravou

pretrvavajuca mala podpora rozvoja
cestovného ruchu z celostatnej urovne
(vratane nedostatocnej legislativy)

intenzivny rozvoj programov
a projektov v cestovnom ruchu

nedostatotna podpora rozvoja
cestovného ruchu v regione,
neexistencia lokalneho profesného
zdruzenia organizujuceho cestovny
ruch v regiéne

ZlepSenie turistického imidzu regionu
prostrednictvom cielenej propagacie,
zavedenim systému certifikacie
sluzieb, informacného systému

konkurencia ponuky cestovného ruchu
zo zahranicia

%6 NIKOLOVOVA, N. Cestovny ruch v Trencine a okoli. Praha, 2012. Bakalarska praca. Univerzita Jana

Zdroj™®

Amose Komenského, Praha. Veduci bakalarskej prace: RNDr. Anténia Dvoranova.
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2.3 Predpokladany vyvoj pozicie na trhu a konkurencieschopnost’

Regionalizacia cestovného ruchu v Slovenskej republike z roku 2004 zaradila region
Trencina do kategodrie regiénov s narodnym vyznamom v strednodobom aj dihodobom
horizonte. Naviac subregion Trengin — Trencianske Teplice patri podla regionalizacie

v strednodobom horizonte do kategdrie miest s medzinarodnym vyznamom.

Medzi prevladajuce formy turizmu v regione patri kupelny, poznavaci, obchodny, letny
pobytovy, vidiecky a poznavaci turizmus. Z dlhodobého hladiska regionalizacia
zaraduje medzi aktivity s najvyS$Sim potencidlom kupelné pobyty, peSiu turistiku,
cykloturistiku, vodné Sporty, pobyty vlesnom prostredi, pri vode, na vidieku

a poznavanie kultirneho dediéstva.®”

Region ma podla udajov a $tatistik o cestovhom ruchu v databaze Statistického tradu
Slovenskej republiky priemerné postavenie v ramci Slovenska. Podiel na 16zkovej
kapacite SR je iba priblizne 7%, poCet prenocovani je v8ak vzhladom na nizky objem

ubytovacich kapacit pomerne vysoky, ich vytaZenost prevysuje celonarodnu uroveri.”®

Napriek tomu, Ze su v regidne zastupené takmer vSetky druhy atraktivit pre cestovny
ruch (aj ked nie na najvy$3ej urovni), dosiahnuta uroven cestovného ruchu
tomu nezodpoveda. Turizmus v regione tahaju kupele, pritahuju aj zahraniénych hosti
a vyrazne zvysuju pocet prenocovani. V strednodobom horizonte je pozicia regionu
na trhu silne zavisla od Trenciansko-Teplicka, pricom aj tento subregién, ak nezlepsi

kvalitu ponuky, mdZe svoju poziciu na kipelnom trhu oslabovat.

V3etky Casti regionu su dopravne dobre dostupné. Atraktivne lokality v okoli (prirodné,
kulturne aj Sportové) su vyuzivané zatial viac na rekreaciu obyvatelov regionu,
nez ucastnikmi cestovného ruchu. ZvySna Cast regionu len postupne zacina vyuzivat

svoj turisticky potencial. Zaujimavé je mestské centrum Trencina.

MozZnosti existujucich stredisk eSte nie su vyCerpané, pritom v regidne su moznosti
pre otvorenie novych, perspektivnych lokalit. Regién ma vSetky predpoklady presadit
sa vyraznejSie aj na medzinarodnom trhu. Hoci potencial ani su¢asny stav turizmu
neradia tento region medzi prioritné, aj na tomto uzemi mozno uvazovat s rozvojom

turizmu a jeho prinosmi pre miestnu a regionalnu ekonomiku.

" USTAV TURIZMU. Regionalizacia cestovného ruchu v Slovenskej republike. 1. vyd. Bratislava:
Ministerstvo hospodarstva SR, odbor cestovného ruchu, 2005, s. 61-63. ISBN 978-80-73471-52-3.
%8 [online]. © 2009 [cit. 2014-02-25]. Dostupné z: http://px-web.statistics.sk/PXWebSlovak/index_txt.htm
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Regién ma vSetky predpoklady na konkurencieschopnu ponuku v jednotlivych
oblastiach obchodného turizmu a poznavacieho turizmu, v obidvoch pripadoch
v kombinacii s atraktivnymi doplnkovymi aktivitami. Zbytok regionu méze sluzit
ako zazemie, pricom jeho funkcia a vyznam bude postupne narastat. Vysoky podiel
zahraniénych navstevnikov z CR naznaduje dal$ie moznosti vyplyvajluce aj z polohy
regioénu pri hraniciach. Jeho podiel a postavenie bude rast, ak bude rozvoj turizmu

profesionalne manazovany.

Ak sa bude region chciet vyraznejSie presadit, bude potrebné zalat rozvijat aj
dalSie zloZky jeho potencialu a venovat sa ponuke sluzieb, aby sa nestracala,
resp. nezhorSovala Struktura klientely. Popri tom treba intenzivnejSie vyuzivat aj dalSie
Casti regidnu, aby sa vysoky potencial premenil na realny rozvoj a vykony v cestovhom

ruchu.

Rozvoj turizmu sa mdze popri kupeloch zakladat na na historickom dediCstve
a vystavnictve ako nosnych prvkoch, vhodnym doplnkom mézu byt pobyty
pre pofovnikov a milovnikov koni. Regién mébze uspiet aj vo vidieckom turizme,
ponuknut tiché lokality, miestne tradicie, zachovany kolorit a gastronémiu.

Perspektivny trh je susedna CR na vikendové a kratkodobé pobyty.

Prednostou regionu  je pestrost  ponuky ajej vysoka  atraktivnhost
vo viacerych prvkoch — prirodné prostredie, historické dedi€stvo. Zatial menej uspesny
je pocCas zimnej sezbény, €o zniZuje aj jeho vykony, preto je nevyhnutné sustredit sa
na ponuku sluzieb a atraktivit pre toto obdobie. Region potrebuje viac marketingovo
zvyraznit svoje osobitosti, kombinaciu prirodnych atraktivit s kultirnymi pamiatkami

mestského i vidieckeho typu v jej unikatnej podobe.

Aj ked je zostavajuca Cast regionu turisticky menej vyuzivana, toto uzemie mdze svoju
poziciu a najma ponuku vyrazne zlepSit. Vo vzdialenejSej buducnosti mdze tento
.nenapadny“ region rozvinut pestrd ponuku sluzieb, udspesSne konkurujucu

na narodnom trhu, séasti v CR a profitovat aj zo silného tranzitu.

Prednostou regiénu je dobry stav Zivotného prostredia. Hlavna atrakcia letnej rekreacie
v regidbne — vodna plocha Zelena voda je po modernizacii vybavenosti. Turisticky
mozno zuZzitkovat neporusenost lesnych porastov atiché lokality. V regiéne bude
dlhodobo dominovat letna sezdéna. Vzhladom na klimatické podmienky mozno

na vhodnych terénoch prevadzkovat menSie lyZiarske arealy, ktoré moézu byt
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komeréne uspeSné. V regidne mozno rozvinut turizmus abstrahujuci turistov z inych

Casti Slovenska a prilahlého zahranicia.

Regién este stale pracuje predovsetkym s tzv. prirodzenymi produktmi, ktoré su len
odzrkadlenim prirodzeného potencialu krajiny, ¢&asto v tradi€chom ponimani,
napr. kupelné pobyty, prehliadky hradov azamkov, prezentacia folkléru a pod.
Vynimky, ktoré ponukaju klientovi pridani hodnotu prostrednictvom zaZzitku, maju
Uuspech a dokonca sa v urditych pripadoch stavaju zakladom na poznanie regionu.
Efektivne vyuzitie prirodnej, €i kulturnej externality v kombinacii s pridanou hodnotou
jedine¢ného zazitku je este v zaciatoCnej etape vyvoja (noé&né prehliadky hradu, den

sv. Valentina, paragliding, silvester v meste, otvaranie podzemnych krypt a pod.)

Prednostou regionu by mohla byt udrzatelna variabilita produktov cestovného ruchu,
relativne vysoka koncentracia atraktivit na malom uzemi, vzajomna prepojenost
a spolupraca subjektov v cestovhom ruchu napr. prostrednictvom mestskej
aregionalnej karty av neposlednom rade cenova dostupnost zodpovedajuca
poskytovanej kvalite produktu. Ciefom je maximalna diferenciacia existujucich
produktov cestovného ruchu, vdaka ktorej je mozné prilakat a udrzat domacich
i zahraniénych turistov; pre zakaznika je zaujimava ponuka s pridanou hodnotou,

za ktoru je ochotny zaplatit.

Produkt cestovného ruchu ma predovSetkym regionalny charakter. Region by mal
rozvijat a propagovat také produkty, pre ktorych ponuku a predaj ma najlepsSie
podmienky. Zaroveri by mal hladat moznosti a spdsoby na predizenie hlavnych
turistickych sezoén a optimalne rozloZenie dopytu na ostatné Casti roka, kedze vacsina

produktov regionalneho cestovného ruchu je vyrazne sezénna.

Na trhu domaceho cestovného ruchu treba venovat pozornost’ inovacii ponukanych
produktov. DOkazom nezaujmu o rozvoj domaceho cestovného ruchu na rbéznych
urovniach je skuto€nost, Ze az 70 % dovolenkarov uprednostiuje dovolenku pri mori

pred dovolenkou na Slovensku.*®

V ramci taZiskovych foriem cestovného ruchu, pre ktory ma regidén najlepsie
predpoklady by mal predstavovat jednotlivé mestské celky a osidlenia

s ich architekturou, kulturou, histériou, zvykmi, folklorom, remeslami, gastronémiou,

% BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 184-
186. ISBN 978-80-8078-215-3.
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ktoré ho odliSuju od jeho okolia robia ho jedineénym. Osobitny vyznam maju rézne
kulturne podujatia, festivaly, jarmoky a hrady a zamky s ich potencialom pre vyuZitie

ako kulturne stanky, pripadne ubytovacie zariadenia.

Prirodné bohatstvo v podobe termalnych pramefov je 3Sancou prilakat klientelu,
ktora vyhladava zdravie, oddych a rehabilitaciu, a to osobitne kazdu cielovu skupinu.
Trend fitnes-welness pobytov je popri tradi€nych kupelnych sluzbach vyzvou

na pripravu a propagaciu novych produktov pre klientov vSetkych vekovych kategorii.

Dobré podmienky na rozvoj ma aj letna horska turistika a vodna turistika, pre ktoru
je potrebné vyuZzit aj os Vahu. O termalne kupaliska, volné vodné plochy, jazera a rieky
je vzrastajuci zaujem zo strany domacej i zahrani¢nej klientely. Rozvoj vidieckeho
cestovného ruchu a agroturistiky je moznostou vyuzit potencial vidieka pre pobyt
na gazdovskom dvore, roznu rekrea¢nu &innost pri pofnohospodarskych pracach, zber
urody ¢&i lesnych plodov, Studium folkloru a miestnych zvyklosti. Perspektivne
je aj budovanie cyklistickych chodnikov, kempingovych ploéch, polovnickych revirov
s prihliadnutim na aktualne obmedzenia vyplyvajuce zo stanovenych hranic unosnosti

uzemia pre danu formu cestovného ruchu.

Potrebné je zdoraznit, Ze v ziadnom pripade nie je mozné potencial turizmu
v lubovolnom regiéone postihnat ,formalizovanym® spdsobom Uplne presne.
Kombinacia niektorych prvkov, aktivit, vytvara niekedy Uplne novu hodnotu,
nezachytitelni ani v jednej znich. Skutonosti ako atmosféra miesta, mentalita
miestnych fudi, ktoré samé o sebe, ale aj v kombinacii s inymi prvkami vytvaraju
pre turizmus dblezité hodnoty, nie je mozné postihnut a vyjadrit spésobom, ktory sa da

formalizovat.

Potencial je len mozZnost, ktora nezaru€uje Uspech a dobré vysledky regionu. Tato
moznost mdze a nemusi byt vyuzitd. Mimoriadne dblezitd je tu uloha fudského
faktora — schopnosti, podnikavost, motivacia, organizacia, marketing a celkovy pristup

fudi, ktori vedia Castokrat eliminovat’ aj menej priaznivé uzemné predpoklady.
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3 ATRAKTIVITY REGIONU TRENCIN

Tento vyber nie je len prehladom nahodne vybranych stavieb, zaujimavosti,
architektonickych, prirodnych ainych jedineCnosti regiéonu. Je to uceleny subor,
ktory sa snazi zachytit pulz Zivota oblasti. Regidon presvied¢a kazdoroCne domacich

i zahrani¢nych navstevnikov o svojej vynimocnosti.

Kapacita Uzemia samotného mesta Trendin je pomerne obmedzena vzhfadom
na geografické zovretie centra mesta medzi skalou ariekou, ¢o vytvara priestor
pre Sikovnu organizaciu podujati umoZznujucich pohyb navstevnikov v uzemi.
Jednotlivé atraktivity su vregidne rozptylené hviezdicovym systémom do uzemia
v radiuse priblizne 40 km. Tymto spdsobom mézu navstevnici spoznat aj odlahlejSie
Casti a zakutia mesta i jeho okolia a obyvatelia regibnu mozno objavia vinom svetle

miesta, ktoré maju na dosah, no mozno do nich doteraz nemali prilezitost’ zavitat'.

Niektoré z nominovanych zaujimavosti regionu patria uZz dnes medzi zaujimavosti
europskeho vyznamu, niektoré medzi zdanlivo lokalne atraktivity. Aj tie sa vSak mézu
postupom c&asu zmenit na elitné — v3etko zavisi od schopnosti ich manazérov
zabezpedit ich organizaciu, finanéné zdroje a suc€innost vsSetkych zucastnenych
zloziek. Délezité je presvedCit strategickych partnerov v miestnych samospravach,
ale i zradov sponzorov iinvestorov, aby tieto zaujimavosti prevazne lokalneho
vyznamu nadobudli SirSie dimenzie — pozvanim eurdpskych partnerov, umelcov,
remeselnikov, predstavenim eurdpskych historickych umeni, ¢im by cely po€in ziskal

silny nadregionalny rozmer a zvy$eny zaujem médii.®°

Nasledovny prehlad uvadza stru¢né charakteristiky jednotlivych zaujimavosti, ktoré su
pre vacsiu prehfadnost’ roz¢lenené do troch kategérii podfa vykazujucich spolo¢nych
znakov. Zaujimavosti v jednotlivych kategériach su usporiadané v abecednom poradi

podfa ich pomenovania.

80 KASCAKOVA, R. Trencin: Kandidat na Eurépske hlavné mesto kultdary 2013. 1. vyd. Trenéin: Publicis
Knut, 2008, s. 18-60. ISBN 908-437-626.
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3.1  Kultarno-historické pamiatky

Beckov patri medzi najstarSie hrady na Slovensku aty€i sa na 70 m vysokom
vapencovom brale nad dolinou rieky Vah. Mozno sa knemu dostat kratkou

prechadzkou priamo z obce Beckov, ktora lezi asi 20 km juzne od Trencina.

Prva pisomna zmienka o hrade Beckov pod nazvom Castrum Blundix (,Hrad Bludiste®)
sa nachadza v listine nitrianskeho Zupana TomaSa z roku 1208. Nazov Blundix —
.Bludiste“ hrad dostal kvéli zlozZitému usporiadaniu jeho objektov a priestorov.
Zaujimavou skuto€nostou bolo, Ze nazov hradu a podhradia nebol ten isty. Podhradie
sa uz v tom Case volalo Beckov, s nazvom odvodenym od osobného mena Beck,
resp. Becko. Neskdér sa nazov podhradia preniesol na samotny hrad a pdvodné

pomenovanie ,Bludiste“ upadlo do zabudnutia.

Hrad bol povodne majetkom uhorskych kralov. V roku 1296 sa dostal do ruk Matusa
Caka Trendianskeho, ktory zdokonalil jeho opevnenia a prebudoval ho na svoju
rezidenciu. PoCas jeho panstva sa Beckov stal vyznamnym centrom obchodu

a remesiel.®’

Najvacsi rozmach hrad zaznamenal na prelome 14. a 15. storolia za vlady Ctibora
zo Ctiboric, polského S$fachtica, ktory hrad dostal od krala za zasluhy na bojovom,
no i na diplomatickom poli. Hrad bol v tom Case prestavany na reprezentacné gotické
sidlo, kde remeselnici aumelci zanechali svedectvo 3$pi¢kového stredovekého

stavitelstva — Zial dnes viditelné len v tazko identifikovatelnych detailoch.®?

Poziar hradu v roku 1729 odStartoval intenzivny proces jeho deStrukcie, ktory postupne
vadsinu objektov zmenil v ruiny. Ciastkové opravy hradu sa realizovali v obdobi prvej
Ceskoslovenskej republiky; komplexnym spoésobom sa k obnove hradu pristupilo
azv 70. rokoch minulého storogia, kedy sa uskutoénil hibkovy archeologicky,
umelecko-historicky i restauratorsky vyskum. Vdaka svojmu kulturno-historickému

bohatstvu bol hrad v roku 1970 vyhlaseny za narodnu kultirnu pamiatku.

Vyznamnym medznikom v procese obnovy hradu bolo ziskanie finanénych

prostriedkov z Eurépskeho fondu regionalneho rozvoja. Vysledkom realizacie projektu

o1 [online]. © 2012-2014 [cit. 2014-02-22]. Dostupné z: http://www.hrad-beckov.sk/o-hrade/historia-hradu/
62 SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trencin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 43-44. ISBN 80-
89159-23-0.
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bolo v roku 2012 vytvorenie tzv. Muzealneho nadvoria v ¢asti doiného hradu s objektmi

pre Ucely mlzea so stalou expoziciou historickych exponatov.®®

Muzealne nadvorie po realizacii projektu sluzi aj ako amfiteater na konanie podujati
zameranych na aktivnu prezentaciu a rozvoj pamiatkového fondu a dalSie kulturno-
spoloCenské ulely. Kazdoro€ne sa na hrade usporaduvaju hradné slavnosti spojené
s dobyjanim hradu husitmi, rytierske dni, hradna zabijacka ¢i turnaj v tradiCnej
lukostrelbe. Pocas letnej turistickej sezény sluzi exteriér hradu ako letné kino

a divadelny priestor.

Bosacka slivovica je najznamejSia a najkvalitnejSia slovenska slivovica pochadzajuca
zobce BoSaca ajej okolia. Dari sa tu Specialnej odrode sliviek, ktoré su vdaka
charakteristickej véni a chuti vhodné na vyrobu tohto destilatu. Na zaklade ustneho
podania sa tradicia BoSackej slivovice datuje uz od 17. storoCia a neskér sa spaja

s Mariou Teréziou a Jozefom IlI.

Na vyrobu Bo$ackej slivovice sa pouzivaju plody slivky domacej, bystrickej, durandzie
a pribuznych odréd, dobre vyzreté, vyhradne z vymedzeného zemepisného Uzemia,
ktoré sa spracovavaju podfa tradiCnej receptury na starom tradichom medenom

technologickom zariadeni.

BoSacka slivovica je pravy kristaflovo Ciry destilat. Nie je umelo dochucovana
a do destilatu sa nepridava suSené ovocie (susené slivky) ani Ziadne zelinky, drievka
Ci iné primesy. Vyznacuje sa typickou aromou slivkového charakteru, kvetnatou vérou
a nevyraznou mandlovo-muskatovou chutou. Ma jemné buketové latky iaréomu
nasladnutého charakteru. Voda, ktora sa pouzZiva na vyrobu BoSackej slivovice,

sa vyraba priamo v Bo$ackej palenici.®*

BoSacka slivovica je tradi¢ny vyrobok vyrabany v Bosaci, ktory si vdaka vynimocnej
pode, vetru, slnku, tradicnému technologickému zariadeniu astym sulvisiacej

Specifickej kvalite ziskal dobré meno na Slovensku i v zahrani¢i. Originalnu BoSacku

o3 [online]. © 2012-2014 [cit. 2014-02-22]. Dostupné z: http://www.hrad-beckov.sk/o-hrade/obnova-hradu/
5 [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z:
http://www.indprop.gov.sk/swift_data/source/pdf/specifikacie_op_oz/bosacka_slivovica.pdf
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pili uz v Bielom dome, v Kremli i v Hollywoode. BoSacka slivovica ma obsah alkoholu

52 % a je chranena Eurépskou Uniou ako pévodny vyrobok.®®

Cachticky hradny vrch bol obyvany uz v dobe predhistorickej. Sved&ia o tom nalezy
réznych predmetov vykopanych priamo na nadvoriach hradu alebo v blizkosti hradieb.
Hrad sa prvykrat sa spomina ako pohrani¢na pevnost v prvej polovici 13. storocia.
Kratky ¢as bol sugastou panstva Matusa Caka Trengianskeho, no znamym sa stal
najma vdaka vy¢inom ,krvavej grofky“ AlZzbety Bathoryovej, €achtickej panej, ktora

je pokladana za najznamejSiu vrahyrfiu v uhorskych dejinach.

Alzbeta Bathoryova pochadzala zjedného z najvplyvnejSich rodov v Uhorsku.
Tato chorobna sadistka udajne umucila a zavrazdila viac ako 600 mladych diev¢at,
lebo verila, Ze ked sa bude kupat v ich krvi, ostane ve¢ne mladou. Vdaka jej vplyvu
sa dlho nikomu nedarilo ju obvinit. Az palatin Juraj Thurzo ju prichytil pri €ine
avroku 1611 bola odsudena na doZivotie na svojom hrade, kde po troch rokoch

vaznenia zomrela. %

Niektoré legendy hovoria, Ze AlZbeta Bathoryova je zamurovana niekde v muroch
Cachtického hradu, iné zase, Ze je pochovana v utrobach Cachtického kostola.
Su vSak aj také, podla ktorych sa Cachticka pani zjavuje navstevnikom hradu, aby

ich zaviedla k hadovi so zlatym klu€¢om, ktory ich privedie ku skrytym pokladom.

Pribeh o Cachtickej panej inSpiroval aj umelcov; najznamejSimi dielami su urcite kniha
Viktora Nizfanského ,Cachticka pani, kresleny film Viktora Kubala & koprodukény
slovensko-Cesko-madarsko-britsky film Juraja Jakubiska ,Bathory“, ktory bol uvedeny

na viacerych medzinarodnych filmovych festivaloch.

Hrad sa vypina na dolomitovom kopci nad obcou Visfiové, 30 km juhozapadne
od TrenCina. Jeho funkciou bolo chranit hranice Uhorska, preto bol budovany
ako mohutna pevnost a nikdy sa nestal prepychovym sidlom. DIhé roky bol v ruinach

a pustol, od roku 2012 sa na hrade vykonavaju zachranné prace, planované do roku

% SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 50. ISBN 80-89159-
23-0.
% Tamtiez, s. 44.
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2014. Vrch,na ktorom sa Cachticky hrad nachadza, je narodnou prirodnou

rezervaciou.®’

Grotta v Dubnici nad Vahom je jedineCnym architektonickym skvostom, ktory sa
nachadza na uzemi Parku J. B. Magina pri kastieli v Dubnici nad Vahom. Pozostava
z umelej jaskyne — grotty a drevenej vyhliadkovej veZe s neogotickymi vitraZzovymi

oknami.

Uz v roku 1826 grottu spomina Alojz Medhansky vo svojom diele ,Malebna cesta dolu
Vahom®. Zadiatkom roku 1600 ziskal rod Illeshazyovcov dediCnu drzbu
nad Trencianskym hradom a okolim, do ktorého patrila aj obec Dubnica. V roku 1637
si ju zvolili za svoje sidlo. Pre kratenie chvil na zaciatku 19. storodia si llleshazyovci
vybudovali v parku prifahlom ku kastiefu z lomového a tufového kameria romanticku

stavbu, pripominajicu zvonka ruinu.

Stavba v miniature predstavuje hrad stojaci na vysokej skale, s vyhladom do dalekého
okolia. V jej utrobach boli ukryté klukaté tmavé chodby vo forme bludiska.
Architektonickym doplnkom stavby bola drevena vyhliadkova veza s pddorysom
pravidelného osemuholnika. Na oboch stranach viSku sa nachadzali vetracie otvory

do podzemia.®®

Na zaciatku 20. storoCia vezu zniCil poziar a cela stavba zaCala chatrat a spela
ku zaniku. Pri rekonstrukénych pracach v rokoch 2009-2010 a odkryvani chodieb

miestnost veze), bola objavena pévodna kameriom vykladana podlaha.

K miestu sa viazalo mnoho rozpravani, ktoré hovoria o tajnych chodbach do kastiela,
Ci az na TrenCiansky hrad. MozZno je na tom trochu pravdy, kedZe pri vstupe do
bludiska po schodoch od spoloCenskej miestnosti (stredna Cast veze), je mozné vidiet
chybajuce schody a podlahu, ktora sa javi ako klenba. Z vyhliadkovej miestnosti
(najvyssia Cast veze), je krasny vyhlad na Povazie a VrSatecké brala a udajne bolo

ztadialto vidiet az do Trené&ina.®®

o7 [online]. © 2002-2014 [cit. 2014-02-22]. Dostupné z: http://www.travelguide.sk/svk/turisticke-
zaujimavosti/cachticky-hrad_8 1.html

€8 CYPRICH, J. Grotta s vyhliadkovou veZou. [online]. © 8.6.2010 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z:
http://www.treking.cz/regiony/grotta.htm

o9 [online]. © 2009 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://turista.teplice.sk/pruvodce/17808/
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Karner sv. Michala, pOvodne kaplnka s kostnicou v suteréne je sitovana
na Marianskom viSku, terénnej plosine nad Mierovym namestim v Trencine.
Postaveny bol v druhej tretine 15. storo€ia a je jedinou zasadne neporuSenou gotickou
pamiatkou v meste s vynimkou hradu. Architektonicky sa jedna o dvojposchodovy
objekt s gotickymi oknami a klenbami, ktorého juzna a zapadna stena su sucastou

mestského fortifikadného systému, ktory chranil aj pristup na hrad.”

Karner bol postaveny ako posvatné miesto pre zhromazdovanie pozostatkov
zo starych hrobov z nedalekého cintorina po jeho priestorovom naplneni a sluzil
zaroven ako ochrana pred ich zneuctenim. Dékazom toho su nalezy v podobe
kostrového materialu a zvySkov truhiel po¢as archeologického vyskumu a stavebnych
uprav v 70. rokoch minulého storocia, ktoré boli z hygienickych dévodov prestahované

a zakopané na trengianskom hlavnom cintorine.”’

ZacCiatkom 16. storoCia bola ku karneru pristavena kaplnka, ktora v obdobi tureckych
vojen sluzila aj ako zbrojnica, boli tu pravdepodobne sustredené tazSie delostrelecké
kusy a maziare. Odlievali sa tu gule do diel a muskiet a pravdepodobne aj opravovali
poskodené zbrane, &i vyrabali nové. Na strechu kaplnky postavili drevennu vezicku
s malym zvonom a neskér ju doplnili hodinami. Cela krovova Cast’ objektu v3ak bola

viackrat prestavovana a ¢iastoéne znizena.”

V suteréne karnera vtych &asoch pravdepodobne odliali najmenej dva zvony;
dokladom je nalez kovolejarskeho zariadenia pozostavajuceho ztaviacej pece
a odlievacej jamy, objaveného pocas pamiatkového vyskumu. Zvonolejari a delolejari
boli Casto ti isti remeselnici, vyrabajuci podla objednavky zvony ako aj hlavne zbrani.

Ani jeden zo zvonov, vyhotovenych na tomto mieste sa, Zial, nezachoval.

Nevedno, aky bol dal$i osud karnera. Ziadne doposial zndme pisomné pramene
nevypovedaju o jeho existencii v 18. storoCi. AZ v dokumentoch z 19. storodia
je zmienka o tom, Ze byvaly karner sluzil od konca 18. storolia ako sypka a skladisko.
Po zdrvujucom poziari mesta a hradu vroku 1790 objekt prestavali a vybudovali

pristavbu, ktora dnes uz neexistuje.

" SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 38-40. ISBN 80-
89159-23-0.

"1 8ISMIS, M. Trenéin: viastivedna monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 145. ISBN 80-88811-62-
7.

2 818MIS, M. Trencin: viastivedné monografia 1. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1993, s. 219. ISBN 80-05-01114-
8.
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V 20. storoCi nenapadny a zabudnuty objekt chatral az do doby svojej rekonstrukcie,
ktorej predchadzali pamiatkové vyskumy. Zhrnutie vysledkov vyskumov poskladalo
odznova histériu lokality, prezentovanu v novej expozicii muzea, zriadenu v oboch

zrekonstruovanych podlaZiach tohto pdsobivého starobylého objektu.”

Klastor Velka Skalka je suborom cirkevnych stavieb, ktoré sa nachadzaju
na zalesnenom kopci nad obcou Skalka nad Vahom, priblizne 5 km severne
od Trencina. Tvori ho kostolik, klastor a jaskyha, v ktorej na prelome 10. a 11. storoCia

ako pustovnici Zili sv. Svorad a Benedikt.

S tymto putnickym miestom sa spaja aj jedna znajstarSich uhorskych legiend,
z obdobia medzi rokmi 1064 az 1070, dokumentujuca proces christianizacie Uhorského
krafovstva. Je rozsahom kratka, sustreduje sa predovietkym na podanie svedectva
o svatom Zivote plnom askézy a sebatryznenia svatého Svorada a Benedikta.
Na mieste, kde Zili, zaloZil v roku 1224 nitriansky biskup Jakub opatstvo venované

pamiatke tychto dvoch svatcov.”

V stredoveku bola legenda znama v celej Europe — jej dobové opisy su dodnes
zachované v Kralovskej kniznici v Bruseli, v Mazarinovej kniznici v Parizi, v Mnichove,
v Széchényiho kniznici v Budapesti, najstarSia verzia z 13. storoCia je v Zahrebskom

breviari v Univerzitnej kniZnici v Zahrebe..”

V stredoveku bol klastor na Skalke vyznamnym duchovnym strediskom
severozapadného Uhorska. V roku 1528 cisarske vojska po dobyti Trendianskeho

hradu rozohnali aj benediktinov zo Skalky, klastor obsadili a opevnili.

Opatovny rozvoj Velkej Skalky nastal v roku 1645 s prichodom jezuitov, ktori postupne
obnovili klastorny komplex a hospodarsky Zivot v okoli. Po zruSeni jezuitského radu
vroku 1773 zacal klastor pustnut. Az po roku 1989 sa zacali rekonstrukéné prace
na obnove celého komplexu. Obnoveny bol kostolik, opravené mury a klastorné

objekty, upravené parkovisko pre navstevnikov a vstup do objektu.”®

& HABL, V. a E. MIKULOVA. Karner sv. Michala. 1. vyd. Tren€in: MS Design, 2009, s. 7-22. ISBN 978-80-
89378-11-1.

" TSK. Sedem divov Trengianskeho samospravneho kraja. 1. vyd., Bratislava: MS Design, 2009, s. 17.
ISBN 98-77600210-3-0.

’® [online]. © 2014 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z:
http://klastorskalka.sk/images/2013/Publikacia_Benediktinskymi_Cestami_2013.pdf

& HANUSIN, J. Trendéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 107. ISBN 80-89226-02-7.
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Do nadvoria komplexu sa vchadza dvoma branami. Maly kostolik v areali klastoriska
je rieSeny ako trojposchodovy, pricom je unikatnym spdsobom vsadeny do velkej
dutiny skalného brala. V juznej ¢asti nadvoria je do skaly vytesany pekny goticky portal,
vchod do jaskyne. Nasleduje mala zachovana kaplnka s oltarikom, zdobena sochami.
Z nej vedie asi 30 m dlha, klukata jaskynna chodba, na konci ktorej je kamenna socha
sv. Benedikta. Po favej strane gotického portalu je vchod do bo¢nej malej jaskyne,
zdobenej kamennymi sochami. Areal klastora obklopuje vysoky mur, ktorého Cast

spolu s veZou pochadza z niekdajsieho opevnenia.”

Cely areal je dnes pristupny verejnosti a kazdoroéne v lete sa v iom konaju vytvarno-

literarne symp6zia umelcov z celého Slovenska. "

Krypta v Kostole sv. Frantiska Xaverského sa nachadza v centre mesta Trencin;
ranobarokovy kostol pochadza z polovice 17. storolia. Zaklady pre stavbu tohto
komplexu budov poloZil ostrihomsky arcibiskup Juraj Lipai, ¢oho dokazom su jeho erby

nachadzajuce sa ako v exteriéri, tak aj v interiéri kostola.

K podstatnému poskodeniu kostola ajeho pévodného vnutorného zariadenia doslo
vroku 1708, ked mesto zachvatil velky poziar. Vdaka obnovovacim pracam, ktoré
trvali do roku 1713, kostol predstavuje jedine¢nu symbidézu architektury, maliarstva,

socharstva a umeleckej Stukovej vyzdoby.

Umelecky hodnotné su viaceré jeho Casti: fresky na klenbe hlavnej lode, medeny
bohato zlateny hlavny oltar, vyrezavané lavice; turisticky najatraktivnejSia je vSak
krypta nachadzajuca sa v podzemi kostola, do ktorej pochovavali vyznamné cirkevné

a svetské osobnosti Trenéina zo 17. az 19. storodia. °

Krypta bola objavena v roku 2007 pri rekonstrukénych pracach na kostole. NaSiel sa
vchod, ktory smeroval do interiéru kostola, cez ktory do nej ludia teraz vchadzaju.

Krypta bola zrejme zatvorena od roku 1912, ked sa robili Upravy interiéru kostola

" 8iPOS, J. a J. ZALCIK. Trencianske Teplice. 1. vyd. Bratislava: Sport, 1987, s. 73. ISBN 908-437-626-
21.

"8 MESTO TRENCIN. Trenéin: sprievodca mestom. 1. vyd. Bratislava: MS Design, 2002, s. 51-52. ISBN
80-968762-2-8.

" 8ISMIS, M. Trenéin: viastivedna monografia 1. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1993, s. 219-220. ISBN 80-05-
01114-8.
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a desiatky rokov sa tam nikto nedostal. V krypte sa nachadza tabula z roku 1860, ktora

obsahuje mena tych, ktori st tam pochovani.®

Do krypty pozostavajucej zo Styroch Casti sa vchadza z bocnej uli€ky a rozprestiera sa
pod celym objektom kostola. Okrem inych tu maju svoje hroby niektori majitelia
Trencianskeho hradu a ich pribuzni, prislusnici jezuitskej a piaristickej rehole a mecéni

klastora a kostola z radov sfachty a mestanov.?’

Krypta nie je bezZne pristupna verejnosti, nahliadnut do nej je mozné len
pri vynimoCnych prilezitostiach a poCas akcie pod nazvom Noc muzei a galérii, ktora

sa kona kazdoroéne v maji.%?

Rimsky napis na trencianskej hradnej skale je najsevernejSou znamou rimskou
pamiatkou v strednej a vychodnej Europe. Pochadza z roku 179, kedy rimske légie
zvitazili nad vojskom cisara Marcusa Auréliusa a prezimovali na jeho uUzemi.
Presné miesto, na ktorom stal zimny tabor rimskeho pluku dosial nepozname,
pravdepodobne stal v bezprostrednej blizkosti napisu; treba len dufat, Ze raz sa podari
objavit jeho stopy. Na pamiatku tejto udalosti vytesali do trenCianskej hradnej skaly

napis v latin€ine, ktory v preklade znie:

LVitazstvu cisarov a vojska, ktoré sidlilo v Laugariciu v pocte 855 vojakov Il. légie, dal
£‘83

zhotovit Maximianus, legat Il. pomocnej légie.
Napis je vytesany do vopred opracovanej obdiZnikovej plochy, ato pravdepodobne
zruénym legionarom. Pismo je latinska majuskula, ktora pdévodne mohla byt este
zvyraznena farbou. Laugaricio je jeden znazvov Trencina, ktory sa nachadza
aj na mape gréckeho geografa Ptolemaia (2. storoCie n. |.) ako Leukaristos. Meno
velitefa Maximiana, ktoré je na trenianskom napise necitatelné, potvrdil iny napis

v alzirskom meste Zana. %

Prvé zmienky o rimskom napise pochadzaju uz zo 16. storoCia, vtom Case

ale previladli pochybnosti autorov topografickych, geografickych, historickych

80 [online]. © 5.11.2008 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.trencin.sk/index.php?s-cv-
contentlD=12349&s-cv-embedded|D=42790
81 8ISMIS, M. Trencin: viastivedna monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 146. ISBN 80-88811-62-

7.

82 HANUSIN, J. Trendéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 72-74. ISBN 80-89226-02-7.

8 STROHNEROVA, L a I. VELIKY. Ulice a namestia mesta Trenéina. 1. vyd. Trené&in: Mesto Trenéin,
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Ci encyklopedickych diel o pritomnosti Rimanov tak daleko v barbarskom uzemi
a pod ich vplyvom sa na napis akoby zabudalo. AZ v druhej polovici 19. storolia sa
zaCala novodoba histéria Studia napisu, ked vichrica vyvratila vysoky topol pri hradnej

skale, na ktorej boli viditelne vyryté pismena napisu.

Najskér bol napis povazovany za nepravy, v nemalej miere k tomu prispel nestastny
omyl svetoznameho historika, zakladatela modernej epigrafie a najuznavanejsieho
odbornika v oblasti rimskych dejin Theodora Mommsena, ktory na zaklade
nespravneho citania zaradil napis vo svojej zbierke rimskych napisov ,Corpus
inscriptionum Latinarum® medzi falzifikaty. AZ neskér sa definitivne potvrdila pravost
napisu, ked ho po Case spolu s berlinskym epigrafikom O. Hirschfeldom znovu

preskumal a dospel k zaveru, Ze prvykrat sa mylil a Ze ide skuto¢ne o pravy dokument.

NajvacSiu zasluhu na datovani, vyklade izhodnoteni vyznamu tohto dblezitého
historického pramena pre dejiny nasho uzemia ma vyznamny &esky historik staroveku
Jozef Dobias (1888-1972). Zasluzil sa o to, aby sa napis stal predmetom zaujmu

historikov, archeoldégov a epigrafikov a aby sa mu dostalo medzinarodného uznania.

| ked sa cCitanie napisu upresnilo, jeho vecny vyklad obsahuje vela hypotetickych
a problematickych miest. Nazory sa rozchadzaju, najma pokial ide o presné datovanie,
stotoZnenie nazvu antickej lokality Laugaricio s osadou Leukaristos a jej lokalizaciu
na uzemie dnesného Trendina. Napriek mnohym vyskumom sa az doposial vedu spory
o presnu identifikaciu a vyznam textu, ktory ako tajuplnd zahada po staroCia

zamestnava mysle odbornikov.?®

Selecku uzkokolajni Zeleznicu s dizkou takmer 39 km arozchodom 700 mm
postavila v rokoch 1912-1914 spolo¢nost Domovy alesny priemysel, u&. spol.
so sidlom v Budapesti na zvazanie dreva zo seleckych lesov na pilu v Trenine-Kubrej.
Firma odkupila od gréfky D’Harcourt lesy v Selci, TrenCianskej Turnej a dalSich
miestach v okoli Tren¢ina a po ZelezniCke vozila drevo zo strani Povazského Inovca

az do roku 1928, ked tazbu zastavila.

Spolo€nost mala v umysle po¢as 12 rokov vytazit z lesov vSetko drevo na spracovanie
a predaj a hoci vtedy este nebol termin ekoldégia znamy, plany spolo¢nosti narazili

na ostru, ale bezvyslednu kritiku. O hrozbe zniCenia lesov sa rokovalo na Zupnom

% PAUER, M. Laugaricio. 1. vyd. KoSice: Vychodoslovenské vydavatelstvo, 1980, s. 14-18. ISBN 943-762-
6-21.
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vybore, rezollcie sa posielali aj na ministerstvo pofnohospodarstva, firma vSak konala
rychlo, spustila prevadzku a pred 1. svetovou vojnou uz denne expedovala do 40

vagonov reziva.*

Lesna Zeleznica viedla od neskorSej horarne v seleckych lesoch popod hory
do Mnichovej Lehoty. V trase pred Mnichovou Lehotou pamaéatnici spominaju uvratové
serpentiny a vyhreviiu lokomotiv v blizkosti su€asnej hlavnej cesty do Banoviec.
Toto miesto teda nebolo oby&ajnym bodom trasy medzi Selcom a Tren&inom, ale bolo
v istom rozsahu vybavené podpornymi zariadeniami a delilo trasu na dve prevadzkové

Casti.

Hlavna cesta do Banoviec nebola v tom Case v suasnej vySke ani trase; Zeleznica ju
prekrizovala aopat pod horou vpohori Povazsky Inovec pokraCovala
ponad soblahovsky pramen Huk okolo soblahovskej horarne, cez CHKO Bindarka,
pomedzi Soblahov a Kubricu a lukami nad Soblahovom, odkial sa uz trasa sleduje

horsie, lebo je nepristupna.®’

Spociatku prazdne vagény tahali smerom hore kone, dole vdaka ddémyselnému
vedeniu trate Sli prakticky samospadom. V roku 1916 na trat nasadili Styri parné
lokomotivy, ktoré sa nazyvali Nusi, Herta, Selec alLehota. Prevadzka Zeleznice
podliehala vplyvom pocasia, privalové vody spdsobené prudkymi dazdami neraz
spbsobili poskodenie trate, doSlo aj k vykolajeniu lokomotivy. Je pravdepodobné, Ze

Zeleznicu budovali postupne, v sulade s postupom tazby v lesoch.

PocCas prvej svetovej vojny pokraCovala vyroba nerusene dalej; pri tazbe aj spracovani
dreva pracovalo velké mnozstvo ruskych vojnovych zajatcov. Po vojne spolo¢nost
zanikla, objekty stali opustené az do druhej svetovej vojny, ked ich vyuZili na letecku

vyrobu.

Dodnes sa v8ak zachovali niektoré objekty Zeleznice iteleso trate, ktoré sleduje

vrstevnicu. Aj ztohto dbévodu su uUseky Zeleznice vyhladavanou bezeckou

8 SISMIS, M. Trencin: viastivedna monografia 1. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1993, s. 160. ISBN 80-05-01114-
8.

87 BRABENEC, V. Trené¢an TrenCanom o Trencine 2. 1. vyd. Tren¢in: Vojtech Brabenec, 2011, s. 31-33.
ISBN 978-80-970651-0-2.
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a bezkarskou trasou. NajzachovalejSim objektom na trase je maly viadukt pri hajovni

Bakala asi 1, 5 km nad obcou Selec.%®

Socha NasvitejSej Trojice nachadzajuca sa v parCiku v centre Trencina je
medzi obyvatelmi zndmej$ia pod nazvom morovy stip. Stip dal v roku 1712 postavit
grof Mikulas llléshazy na pamiatku ukon€enia morovej epidémie, ktora postihla Trencin
a zredukovala pocet jeho obyvatelov o viac ako polovicu. Pogas epidémie sa pri stipe
konavali bohosluzby, aby sa veriaci neschadzali v uzavretom priestore a nesirila sa

dalej nakaza.®

Pamatnik ma zaujimavé rieSenie pddorysu aj korpusu v podobe barokového
korintského stipa, ktory bol osadeny v strede namestia ako jeho pevna pohladova
dominanta. Na vrchole stipa je spodobnena Svata Trojica, na priegeli podstavca sa
nachadza erb llléshazyovcov, pod nim latinské venovanie. Na ostatnych stranach
podstavca su po latinsky pisané oslavné texty. Stip je pravdepodobne dielom
viedenskych majstrov, ktori v ase jeho vzniku pracovali na oprave a vyzdobe jedného

z dalsich kostolov v Trenéine — kostola piaristov.*

Zupan grof Jan llléshazy dal sochu renovovat, renovaciu uskutoénil piarista Vasil Krolig
(Kralik). Na zagiatku minulého storogia bola vytvorena okolo stipa plocha vysadena
zelefiou, priCom po oboch stranach boli vybudované ploché schody s terasou.
Komplexna stavebna, konzervacna a reStauratorska oprava celého objektu bola
uskutodnena v rokoch 1977-1978. Morovy stip je historicko-kultirna pamiatka
barokového slohu 18. storocia, ktora svojim centralnym umiestnenim a architektonicko-

socharskym rieSenim predstavuje vyznamnu vizuélnu hodnotu namestia.®’

Dominantou Trenc&ina a jeho Sirokého okolia je Trenéiansky hrad. VVznikol na mieste
starSieho osidlenia, ktoré tu suvisle existovalo uz od doby bronzovej. Zo starSieho
velkomoravského hradiska sa v €ase vzniku uhorského S&tatu stal v 11. storodi
krafovsky hrad so strategicky vyhodnou polohou na vyvy3enine vapencovej skaly,

v blizkosti brodu cez Vah a ddlezitych karpatskych priesmykov.

88 HANUSIN, J. Trendéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 115. ISBN 80-89226-02-7
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Koncom 11. storoCia vznikla kamenna veza, ktora svojou koénickou zbiehavostou
smerom kvrcholu tvori na Slovensku ojedinely prvok hradnej architektury.
Je stredobodom hradného vrchu a najvyraznejSou dominantou panoramy mesta.
V jej tesnej blizkosti vznikli jednotlivé hradné palace. Ich stavba suvisela
s rozSirovanim funkcii hradu predovSetkym z obrannej na spravnu, administrativnu

a obytnu.%

V 14. storo¢i bol hrad sidlom Matusa Caka Trendianskeho, ktory z neho urobil
svoje sidlo a centrum rozsiahlych dfzav, tzv. ,MatuSovej zeme* alebo aj ,Terra Mathei*.
Po jeho smrti vroku 1321 sa hradu zmocnil kral Karol Rébert z Anjou; pocas
jeho panovania bol astym miestom schdédzok panovnikov. Na hrade uzavreli v roku
1335 mier Cesky kral Jan s polskym Kazimirom. V roku 1373 sa tu ziSli uhorsky kral
Ludovit Velky a Cesky kral Karol 1V, aby urovnovali svoj spor. Bola tu uzavreta aj
svadobna zmluva dcéry Ceského krafla Juraja z Podébrad, Katariny, s uhorskym

kraflom Matejom.

Hrad &asto navétevovali aj neskorsi krali Zigmund a Matej. Zdrziaval sa tu aj Jan Jiskra
z Brandysa, ktorého povolala uhorska krafovna AlZzbeta na ochranu kralovskych prav
svojho syna Ladislava Pohrobka. Na pamiatku tejto udalosti je na severnej strane

hradného brala do skaly vytesany jeho reliéf.®*

Od 15. storoCia sa pOvodne kralovsky hrad postupne dostaval do ruk Slachtickych
vlastnikov  ForgaCovcov a neskoér llléshazyovcov ktori ho eSte  zveladili.
Ku koncu 18. storo€ia Trenciansky hrad definitivne stratil svoj vojensky vyznam a nicivy
poziar z11. juna 1790, ktory zasiahol vacSinu mesta, zdevastoval aj hrad.
Posledna majitelka darovala hrad mestu Trencin v roku 1904. Prvé opravy schatranych
ruin sa zacali v roku 1912, avSak systematicka rekonstrukcia za zacala v roku 1956

a pokraéuje dodnes.*

V dolnej Casti hradu sa nachadza hradna studna hlboka 79 m, ku ktorej sa viaze
povest o laske Omara k Fatime. Fatima bola zajatd Turkyna, ktoru maijitel hradu

avyznamny uhorsky &lachtic Stefan Zapolsky venoval ako spolo&niéku svojej

%2 818MIS, M. Trencin: viastivedné monografia 1. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1993, s. 213. ISBN 80-05-01114-
8.

9 8iPOS, J. a J. ZALCIK. Trencianske Teplice. 1. vyd. Bratislava: Sport, 1987, s. 73. ISBN 908-437-626-
21.

% SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 28-31. ISBN 80-
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manzelke Hedvige. Fatimin snubenec, pasa Omar chcel svoju snubenicu
od Zapolského vykupit mnozstvom darov, hradny pan ale chcel len jedno — vodu
na hrade. Omar a jeho druzina preto viac ako $tyri roky hibili do vapencového brala,
na ktorom sa hrad ty€i, studiu, az kym kone€ne narazili na vodu. Zapolsky potom
krasnu a vzneSenu Fatimu Omarovi vydal a na zaklade tejto legendy sa studna

na Trencianskom hrade nazyva Studfiou lasky.

Najvy$Sim miestom hradu je MatuSova vezZa, ktora sa nachadza vo vyske 340 metrov
nad morom a z ktorej je krasny vyhlad na mesto a $iroké okolie. Stvorposchodova
kamenna vezZa zakon&ena cimburim je zaroven najstarSou zachovanou stavbou hradu,
ktora sa stala zakladom neskorSieho hradného komplexu, formujuceho sa v priebehu

nasledujticich storo&i pristavovanim palacov a pevnostnych systémov. %

Trenciansky hrad sa snazili dobyt mnohé nepriatel'ské vojska, Ziadnemu sa ho vSak
nepodarilo dobyt priamym datokom. Suasny komplex hradu je jedine€nym
architektonickym suborom palacovych, hospodarskych a fortifikanych stavieb, ktory
bol vroku 1964 vdaka svojej vynimoc¢nej urbanisticko-architektonickej hodnote
vyhlaseny za narodnu kulturnu pamiatku. V suastnosti sa niektoré c&asti arealu
vyuzivaju na vystavné a muzealne uclely. V letnej sezdéne hrad oziva rytierskymi

turnajmi, Sermom, no&nymi prehliadkami a vysttipeniami suborov historickej hudby.*®

Zidovsku synagégu v Trenéine postavili v roku 1913 v historizujicom byzantsko -
orientalnom Style a dodnes je jednou z najkrajSich a najzachovalejSich synagog
na Slovensku. Budovu mozZno povazovat za vyvrcholenie tradicionalizmu,
ale v modernistickom duchu. MrezZe, zabradlia, vyplne okien a dveri alebo dekorativne
rieSenie zberaCov vody su blizke viedenskej secesii a moderne, ktora aj

do najmensieho detailu vnasala nové, dovtedy nepouzivané formy.%’

Synagoga sa pouzivala na neologické cirkevné obrady az do 2. svetovej vojny.
PoCas nej bola znesvatena a vnutorny inventar zni€eny. Vroku 1948 ju obnovili
a znovu vysvatili. Neskdér budovu prevzal Stat a pouzivala sa ako skladiSte odevov

a pustla, az v roku 1962 prislo k jej vyvlastneniu.

% HANUSIN, J. Trendéin a okolie.1. yyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 48-62. ISBN 80-89226-02-7.
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Obnova pamiatky prebehla v rokoch 1974-1984 a hoci sa vacSina vnutornej vybavy
synagégy nezachovala, aj dnes je pozoruhodne krasna vnutorna vyzdoba kopuly.
Vzhlad pbévodného interiéru sa uchoval nielen na fotografiach, ale aj na pohladnici
a niekolkych olejomalbach, ktoré namafoval trenCiansky akademicky maliar

A. Muszkalay a su vystavené v Tren&ianskom muzeu.*®

V budove sa nachadza pamatna tabula so zoznamom 1350 trencianskych obeti
holokaustu. V sucasnosti sa v jej priestoroch prilezitostne usporaduvaju kulturne akcie,
priom vyborné akustické vlastnosti interiéru poskytuju vhodné podmienky
pre koncertné ucely. MenSia Cast synagogy je vyhradena pre nabozenské obrady.

Synagéga je zaradena do projektu Slovenska cesta Zidovského kulttirneho dediéstva.®

3.2 Spolocenské udalosti

Najvacsi slovensky festival filmov Art film sa organizuje kazdoroCne od roku 1993
vzdy vdruhej polovici juna, priCom posledné ro¢niky sa konaju subezne
v Tren&ianskych Tepliciach a Trendine. Festival ma velki medialnu podporu
a je predmetom intenzivneho zaujmu filmovych fanusikov, ako aj Sirokej kulturnej

a odbornej verejnosti.

PoCas deviatich dni sa v Siestich kinach v Trenline a prifahlom kupefnom mestecku
TrenCianske Teplice premietne takmer 200 filmov za ucasti priblizne 150
akreditovanych novinarov a 250 akreditovanych hosti z domacej a zahrani¢nej filmovej

brandze; poCet divakov sa blizZi k €islu 30 000.

Zakladnym poslanim festivalu je prezentovat filmy s umeleckymi ambiciami,
prezentovat’ kinematografie krajin a kultur, ktoré nie su celkom bezné v Standardnej
distribu¢nej sieti a vyrazne podporovat tvorbu Studentov umeleckych $kél z celého
sveta v konfrontacii predovSetkym s eurdpskymi Skolami. Sucastou festivalu su aj

odborné seminare, workshopy, vernisaZe, koncerty a rad spoloéenskych podujati.'®

% 8I18MIS, M. Trencin: viastivedné monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 121. ISBN 80-88811-62-
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Vitazny film byva odmeneny Modrym anjelom a zavereCny ceremonial sa spaja
s udefovanim ceny Hercova misia, pri ktorom sa tabulka s menom nominovaného
herca uklada na Moste slavy pred hotelom Fléra. PoCas dvadsatroCnej historie
festivalu si cenu pre vyznamné osobnosti svetovej kinematografie osobne prevzali také
hviezdy filmového platna ako napriklad Franco Nero, Gina Lollobrigida, Geraldine
Chaplin, Annie Girardot, Sophia Loren, Ornella Muti, Jean-Paul Belmondo a mnohi
dalgi."”"

Jazz pod hradom je oficialny nazov jedine¢ného hudobného podujatia eurdpskeho
formatu a svojim rozsahom druhého najvacsieho podujatia tohoto zanru na Slovensku.
V Trencine a jeho okoli je vela priaznivcov jazzu a tak existencia festivalu tohoto typu
nie je Ziadnym prekvapenim; v oktébri minulého roka sa konal uz jeho jubilejny 20.

rocnik.

Vysoka odborna uroven publika vyvolava kreativny dialdg medzi acinkujucimi
a posluchacmi; festivalu sa zucastriuje Spicka eurdpskej i svetovej jazzovej tvorby.
Jeho sucastou je tradiCne aj sutazna Cast, ktorej sa mdze zucastnit kazda zacinajuca
hudobna formacia, ktorej prejav sa pohybuje v oblasti swingu, moderného jazzu, funku

a fusion.'®

Pri organizovani tohoto jazzového festivalu sa obsahova naplh realizuje nielen
v podpore Sirenia pritazlivého hudobného Zanru, ale prinajmenej v tej istej miere sa

v nej nachadza kulturno - spolo¢ensky aspekt, presahujuci ramec Slovenska.

Najvacsi a najsilnej§i vyznam zaznamenava prezentacia Slovenska a vyjadrenie
silnych stranok regionu a jeho ur€ujucich prvkov. Tradicia festivalu a kulturno-historicky
ramec mesta spolu s geografickymi danostami regionu vytvaraju vynikajuci produkt
cestovného ruchu, zaujimavy pre domacich i zahrani¢nych navstavnikov. Dominujucou
myslienkou festivalu "Jazz pod hradom" bola a ostava eurdépska kulturna
spolupatriénost.'®

Myjavsky folklorny festival je najvaC$im podujatim tohto druhu na zapadnom
Slovensku. V kraji bohatom na tradicie a folklor sa kazdoro¢ny patdnovy festival kona

od roku 1999 vzdy treti junovy vikend. V odbornych kruhoch je ocefiovany pre tradi¢ne

19T HANUSIN, J. Trenéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 101-102. ISBN 80-89226-02-7.

102 Kk ASEAKOVA, R. Trenéin: Kandidat na Europske hlavné mesto kultiry 2013. 1. vyd. Trené&in: Publicis
Knut, 2008, s. 61-62. ISBN 908-437-626.

103 [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.jazzfestival.sk/historia.php
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vysoku umelecku udroven programov, ako aj kvalitné organizaéno-technické

zabezpedenie.

V priebehu rokov festival prebral na seba do znacnej miery ulohu tvorcu hodnotovej
orientacie vo vztahu klfudovej kultiure astal sa pevnym mostom medzi starSimi
podobami tradi¢nej kultury a su€asnostou. Organizatorom festivalu sa uUspeSne dari
nachadzat kompromis medzi konven&nymi spbsobmi prezentacie etnokultirnych
tradicii a napaditymi dramaturgickymi krokmi, ktoré dokazu oslovit a zaujat

navstevnikov.

Jednym z jeho atributov je velké mnozstvo nescénickych programov, ktorych prioritou
je stieranie hranic medzi javiskom a hfadiskom, divakom a ucinkujucim. Festival nie je
postaveny zo skutoCnych tehal, ale zo skuto&nej lasky a ucty ludi k svojej tradi€nej

kultare a tym vyznamne prispieva k jej zachovaniu aj pre dal$ie generacie.'®

Festival Pohoda je medzinarodny festival organizovany od roku 1997 a zaroven
najvacsi multikultarny open-air festival, ktory sa kona kaZdoroCne v polovici jula
v areali trenCianskeho letiska. Prvotnym impulzom jeho vzniku bola stagnacia
klubového a festivalového diania na Slovensku, no okrem hudby maju na fiom
kazdoroCne silnejSie zastupenie aj dalSie druhy umenia (divadlo, film, fotografia,
diskusie, literatura, vytvarné umenie, tanec), o festival posunulo z pozicie hudobnej

akcie na vynimoc€né umelecké stretnutie so Sirokym zaberom.

Do povedomia fanuSikov sa festival dostal najma ako miesto, kam umelci chodia nielen
odovzdavat’ publiku svoje umenie, no zaroven pridu nasavat atmosféru a inSpiracie
jednak od ostatnych ucinkujucich a jednak od samotného publika, ktoré je dokazatelne

celkom iné ako cielové skupiny navstevnikov podobnych festivalov inde v Eurdpe.

Festival je charakteristicky pestrou dramaturgiou, magickou atmosférou a absolitnym
dérazom na kvalitné zabezpelenie sluzieb (technika, bezpecnost, hygiena,
obcerstvenie). Dramaturgia sa snazi umoznit navstevnikom ,vidiet nevidané a pocut
neslychané® a i napriek jej prevazne nekomerénému zameraniu festival v poslednych

rokoch dosahuje rekordnu navstevnost 30 000 ludi denne.

1% TSK. Sedem divov Trendianskeho samospravneho kraja. 1. vyd., Bratislava: MS Design, 2009, s. 11.

ISBN 98-77600210-3-0.
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Rozsahom idosahom sa stal festival Pohoda podujatim eurdpskeho vyznamu,
organizacne idramaturgicky je porovnatelny s najkvalitnejSimi akciami vo svete.
Festival ma skvelu povest u divakov i umelcov a kazorone skvelé ohlasy v médiach,
je totiz povestny svojou atmosférou tolerancie, uUcty a porozumenia. Formalnym
potvrdenim kvalit festivalu je jeho &lenstvo v najprestiznejSej eurdpskej festivalovej
asociacii YOUROPE.'®

Medzinarodny festival Sam na javisku poskytuje priestor na prezentaciu domacich
a zahrani¢nych divadelnych produkcii. To, €o ho vymedzuje oproti inym porovnatefnym
slovenskym, ale aj svetovym podujatiam, je dramaturgicka koncepcia postavena

vylu€ne na divadle jedného herca a realizacii individualnych umeleckych projektov.

Festival, ktory sa zameriava na netradi¢nu, inSpirativhu, nekonformnu a novatorsku
divadelnu tvorbu za 13 rokov svojej existencie uz dokazal svoju Zivotaschopnost.
Vo svojej dramaturgii sa po dlhé roky snaZzil najst a prezentovat odliSné typy
predstaveni — od klasickych monodram, cez pantomimu, babkové a alternativne
divadlo az po v sucasnosti popularne ,one — man show®, ¢im oslovuje rézne cielové

skupiny od mladych ludi, az po stredny vek a seniorov.

Aj v dalSom obdobi chce svojou €innostou priblizovat slovenskej divadelnej i laickej
verejnosti moderné divadelné trendy, neobvyklé Styly ainscenalné postupy
europskeho a svetového divadla a zaroven vytvarat priestor pre SirSie stretnutia

divadelnikov."%

3.3 Iné zaujimavosti

Farma New Zealand sa nachadza na patnasthektarovom pozemku za obcou
Modrova, na polceste medzi Novym Mestom nad Vahom a PieStanmi. Na rozsiahlych
pastvinach i v mensich vybehoch je tu mozné najst pre nase geografické pasmo
netypicku zver, ktora predstavuje hospodarske zvieratd chované na Novom Zélande,

a tento netradi¢ny vyber zaroven reprezentuje vSetky kontinenty.

195 KASCAKOVA, R. Trenéin: Kandidat na Eurépske hlavné mesto kultdry 2013. 1. vyd. Tren&in: Publicis
Knut, 2008, s. 24-70. ISBN 908-437-626.
1% Tamtiez, s. 61.
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Severnu Ameriku symbolizuje bizén, Juznu zase lama, $koétsky horsky dobytok Eurdpu,
bursky cap Afriku, tava Aziu, Australiu predstavuju klokany a Novy Zéland je zastipeny
ovcami Romney. VSetky zvieratd su chované vo volnej prirode, kazdé je mozné
si odfotit, pohladit, & poméct pri jeho kfmeni. JedineCnou raritou je prirastok
do klokanej rodiny - biely klokan€ek (albin). Okrem dospelych zvierat je na farme

mnoZstvo mladat.'”’

Farmu uz niekolkokrat navstivili Maori, pévodni obyvatelia Nového Zélandu
a boli dlhodobymi hostami v maorijskej osade, ktora je sucastou arealu.
Pri svojom pobyte na Slovensku mali aj niekolko vystupeni na farme i v jej okoli,
pocCas ktorych prezentovali Slovakom svoje zvyky a ritualy. S mnozZstvom tetovani
i tradicnym bojovym maskovanim predvadzali svoje hudobno-taneéné vystupenia

prezentujuce zivot ich domorodych predkov.

Zaujimavou sucastou farmy je Cast arealu venovana filmovej verzii fantasy pribehu
Pan Prstenov, ktora bola nataana prave na Novom Zélande. Na zelenych pahorkoch
sa vynimaju okenice ,hobitich dier* a pod vrcholom iba kuso&ek od tajomného lesa
ma svoje Cestné miesto rezisérska stolicka Petra Jacksona, ktora tu stoji ako trén

nad panstvom filmovej Stredozeme.

PoCas navstevy na farme sa sa da obclerstvit a posediet si v altankoch alebo
na terase, Ci pri ohnisku. Farma poskytuje priestor na rodinné pikniky s vyhladom

na krasnu prirodnu scenériu.®

Hotel Elizabeth sa nachadza v uzkom priestore pod hradnou skalou
a pri frekventovanom vstupe do mesta Trendin. Stvorpodlazny hotel velkoryso
vystavany v eklektickom slohu so secesnymi prvkami postavil finanénik Armin Popper.
Medziposchodie jeho schodiska a letha terasa su jedinym miestom, odkial je mozné

zblizka si pozriet znamy rimsky napis z roku 179."%°

V Case svojho vzniku bol najva¢Sou stavbou v meste a postupne sa stal jednym

z najvyznamnejSich hotelov na Slovensku, v ktorom sa stretdvala miestna Zupna

107 [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.zoo-farma.sk/farma/

108 BABULICOVA, D. Novy Zéland a Hobitov néjdete aj na Slovensku. [online]. © 9.7.2012 [cit. 2014-02-
24]. Dostupné z: http://dromedar.topky.sk/cl/100105/1316509/Novy-Zeland-a-Hobitov-najdete-aj-na-
Slovensku

199 HANUSIN, J. Trenéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 78. ISBN 80-89226-02-7.
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honoracia. Pomenovanie Erzsébet (madarsky Alzbeta) dostal hotel po manzelke cisara

FrantiS8ka Jozefa, arciknaznej Alzbete.

Do preplnenej dvorany chodili koncertovat vyznamné umelecké telesa a solisti z celej
Eurépy; vrcholom kazdoroénej sezény byvali honosné baly, karnevaly a tanecné
zabavy. V hoteli byvali aj rézne prednasky a zasadnutia mestského iZupného
predstavenstva. Hotel bol znamy vynikajucou kuchyfou, v ktorej nechybalo
mnichovské pivo, tokajské vino, znaCkové liehoviny a drahé 3peciality - SvajCiarske
syry, morské ryby ijuzné ovocie. Okrem iného zaviedol také novoty ako tyZzdenny
jedalny listok, ktory byval vZzdy k dispozicii v miestnych novinach najma obchodnym

cestujucim, ktori hotel hojne navstevovali.

Povodny vilastnik barén Armin Popper v8ak hotel kratko po otvoreni prehral spolu
s vacsinou svojho majektu v kartach. Erszébet vydrazil barénov svokor, dvorny rytier
Samuel Hahn, ktory ho vlastne zachranil a do vynoveného hotela sa po velkych
interiérovych uUpravach znovu vratil Zivot. V roku 1916, po smrti otca, zdedila hotel
Hermina Popperova-Hahnova, manzelka pdvodného majitela a stavitefa hotela.
V Trendine sa vSak takmer vbébec nezdrziavala a o hotel sa nestarala; isté obdobie

v ilom dokonca byvali vojaci.

Po zaniku monarchie kupila objekt Tatrabanka azmenila dlhoroCny a vZity nazov
hotela Alzbeta na Tatra. V zanedbanej budove sa vykonali rozsiahle interiérové Upravy,
znova sa vymiefalo zariadenie izieb. Po vybaveni hotela zodpovedajucemu hotelovym

normam, boli priestory opat prevadzkyschopné a v roku 1922 uvedené do uzivania.""°

Po vzniku Ceskoslovenskej republiky sa hotel stal vyznamnym kultGrnym centrom
na Povazi. Vjeho priestoroch sa hravali ochotnicke divadelné predstavenia,
ale hostovalo tu aj Slovenské narodné, ba aj Prazské narodné divadlo.
Hotel organizoval rbézne typy podujati — od faSiangovych zabav, cez prednasky,
vystavy, Sachové turnaje, maskarné plesy azZ po literarne Stvrtky v hotelovej dvorane,
na ktorych vystupovali také osobnosti slovenskej literatury ako Jan Smrek, Hana
Gregorova, Jozo Nizhansky, Zuzka ZguriSska alebo Martin Razus. V roku 1928 v hoteli

usporiadali prvu filatelistickul vystavu na Slovensku.™"

10 §ISMIS, M. Trenéin: viastivedna monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 75-77. ISBN 80-88811-
62-7.
" HANUSIN, J. Trenéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 78-79. ISBN 80-89226-02-7.
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Od roku 1953 patril hotel Tatra pod spravu Restauracii v Trencine, ktoré boli
investorom prvej etapy rekonstrukcie hotela v roku 1979. Zostatnenim vsak hotel stratil
svoj punc vynimoc¢nosti a noblesy a od roku 1987 bol dokonca Sest rokov zatvoreny,
azkym ho vjanuari 1993 zaCala prevadzkovat slovensko-kanadska firma, ktora

podpisala s mestom zmluvu o jeho prevadzke.'"?

V roku 2010 dostal hotel Elizabeth opat nového maijitela, holding Synot Ceského
podnikatela lva Valentu a preSiel rozsiahlou rekonstrukciou v hodnote 15 miliénov eur
aj s prispenim fondov Eurdépskej unie. Zmenil sa na moderny bussiness a wellness
hotel, ktory dokaze uspokojit aj tu najnaro€nejsSiu klientelu. Zaroven po jeho otvoreni
sa hotelu vratil i pbvodny nazov hotel Elizabeth. Hotel patri od svojho vzniku

k dominantam mesta a je miestom vyznamnych spolo€enskych a kulturnych podujati.

Kupele Piestany su svetozname kupele nachadzajuce sa 45 km juzne od Trencina.
Na tzv. Kupelnom ostrove vyviera mineralizovana voda, ktora je vhodna predovSetkym

na lieCbu pohybového a nervového ustrojenstva.

Uginky piestanskej termalnej vody abahna boli zndame uz vrimskych dobach.
V kupeloch Piestany, pévodne nazyvané Pescan, boli najdené kosti pravekych zvierat
a stopy osidlenia pravekym Clovekom, ktoré svedcCia o tom, Ze ich do udolia prilakali
horice pramene. Jednym zo vzacnych nalezov je mala soSka v tvare Zeny
z mamutieho skla znama ako Moravianska VenuSa, ktorej vek vedci odhaduju
na 22 860 rokov.""

Prva pisomna zmienka o meste Piestany pochadza z roku 1113. Slava kupelov
sa vS8ak zacala rodit az v druhej polovici 17. storoCia, ked sa kupele dostali
do vlastnictva rodiny Erdédyovcov a boli vybudované prvé kupelné drevenné domy.
NajznamejsSie kupelné komplexy su postavené priamo na pramenoch liecivej vody,

ktora vyviera z hibky 2 000 metrov.

Rozkvet Piestan nastal koncom 19. storocia, ked z nich podnikatel Alexander Winter
vybudoval svetozname kupele, kde sa lieCila eurdpska aristokracia. V roku 1898

vymyslelo vedenie piestanskych kupelov skvely marketingovy tah — za symbol mesta

"2 818MIS, M. Trencin: viastivedna monografia 2. 1. vyd. Bratislava: Alfa, 1997, s. 77. ISBN 80-88811-62-

113 [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.piestany.kupele.org/kupele-piestany-historia
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zvolilo postavu muza, ktory lame barlu, lebo ju uz nepotrebuje. Dodnes je barlolamac

symbolom Piestan."™

Kupele Trencianske Teplice sa nachadzaju priblizne 15 km severovychodne
od TrenCina, medzi zalesnenymi masivmi Strazovskych vrchov v hlbokej doline riecky
TepliCky. LieCia sa tu najma choroby pohybového ustrojenstva a nervovej sustavy.
Prirodné lieCivé vapenato-sirne pramene vyvieraju priamo v kupelfnych bazénoch
a su vyuzivané bez akéhokolvek mechanického zasahu. Vdaka lieCivym pramerfiom

a atraktivnej polohe byvaju Trencianske Teplice oznaCované za ,perlu Karpat®.

Podla povesti objavil lieCivé pramene krivajuci pastier pri hfadani zatulanej ovce
a tento pribeh dodnes pripomina mestsky znak, v ktorom je znazorneny pastier, ovca
a Stylizovany pramen. Je velmi pravdepodobné, Ze rimski legionari, ktori sa v 2. storoci
pohybovali v okoli Tren&ina, neboli prvymi objavitefmi lieCivych pramenov,
avsak zrejme ich vyuZivali. V stredoveku Trencianske Teplice patrili pod spravu

Trencéianskeho hradu.

Prvy vyznamny rozvoj kupelov nastal koncom 16. storolia; vtom cCase patrili
llléshazyovcom a boli preslavené v celom Uhorsku. Na zacliatku 19. storoCia doslo
k prestavbe a dostavbe Coraz popularnejSich kupelov. V tom obdobi sa tu uz striedali
navstevnici nielen z Uhorska, ale aj zo zahraniCia. Samozrejmostou bol rozsiahly

a udrZiavany park, promenadna hudba a bezplatna lie¢ba v Siestich kupeloch.

V dalSom obdobi pokradoval vo zvefadovani kupelov viedensky bankar Juraj Sina
a neskér jeho potomkovia. NajznamejSou a najkrajSou stavbou z tohto obdobia su
vafnové kupele Hammam. Hammam je képiou originalneho projektu vypracovaného
v maurskom slohu pre egyptského panovnika do jeho letného sidla v Egypte.
Vtom ¢ase bol Hammam velkou atrakciou a suasne najdrahS§im kuapefom

v Trenc&ianskych Tepliciach.

V priebehu minulého storoCia sa striedali obdobia rozmachu a oZivenia kupelov
s dobami, kedy sa prakticky nerozvijali a lieCebné domy az na vynimky chatrali. Po
roku 1989 pocet navstevnikov vyrazne poklesol a az v poslednych par rokoch sa

navstevnost postupne dostava na predchadzajucu uroven.

4 SLOBODA, M. a M. VRZGULOVA. Trenéin. 1. vyd. Bratislava: MS Agency, 2005, s. 47-48. ISBN 80-
89159-23-0.
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K najvyznamnejSim a architektonicky najhodnotnejSim objektom patri do skaly
vytesané termalne kupalisko Zelena Zaba zroku 1937, ktoré je sice aktualne
v dosledku predchadzajucich neujasnenych majetkovo—pravnych vztahov
mimo prevadzky, su€asny majtel vSak chysta jeho rozsiahlu rekonstrukciu a nasledné

otvorenie pre verejnost.""®

Park miniatar sa nachadza v obci Podolie, 35 km juhozapadne od Trencina.

Vznikol v roku 2003 a prvym vystavenym modelom v areali bol model hradu Branc.

V parku su umiestnené modely v mierkach 1 : 25 a1 : 50. Vo vacSej mierke
su spracované objekty vzacnych kostolikov a drobnych objektov. Patria k nim kostoliky
v Klizskom Hradisti a Lancari, drevené kostoliky v Lukove-Venécii, Inovcoch, Topoli
a Kalnej Roztoke. V tejto mierke je spracovana i Krupinska vartovka. V mierke 1 : 50

su spracované vSetky modely hradov.

Modely su stavané na vedeckej baze. Ich vzniku predchadza etapa ziskavania
vykresovych dokumentov z archivov a inych zdrojov. Nasleduju historické pohladnice,
staré zabery, rytiny, realne fotenie a meranie v teréne. Potom sa urobi navrh dobovej
konstrukcie arozkreslenie objektov tak, aby sa dali modelarsky spracovat.
Konec¢nou fazou je povrchova uprava farbami a uprava okolia. Stavba jedného modelu
trva podla naroCnosti od troch mesiacov do dvoch rokov. V suc€asnosti je v areali

viac ako tridsiatka modelov slovenskych hradov a kostolikov.

Vyhodou modelov je, Ze si ich navstevnik mbéze prezriet v plnej krase zo ,sokolieho
pohladu®. Vidi ich zo vSetkych stran a tak si plne méze vychutnat ich rozmanitost,

mohutnost i krasu; hrady v Zivotnej velkosti takto vidiet nie je mozné.""®

Zrebéin v Motesiciach sa nachadza v malebnom udoli, len 12 km od Trendina
aje v suCasnosti najva¢sim sukromnym ZrebC¢inom na Slovensku. V historickych
stajniach a prilahlych priestoroch najvacSej krytej jazdeckej haly v Eurdpe
je ustajnenych viac ako 250 koni. Chovaju sa tu vykonné, charakterné a elegantné
Cistokrvné kone plemena Furioso, vysfachtené pévodne pre potreby rakusko-uhorskej

armady. "’

Do Zreblina sa méze prist pozriet kazdy, je oblUbenym miestom travenia volného

"5 HANUSIN, J. Trenéin a okolie.1. vyd. Bratislava: Dajama, 2005, s. 97-101. ISBN 80-89226-02-7.
116 [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.matusovo-kralovstvo.sk/index1.php?m=1
" [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.furioso.sk

63



Casu pre rodiny s detmi. TieZ je mozné zabezpedit organizované skupinové prehliadky
Z2reblina pre domace aj zahrani¢né skupiny spojené s obclerstvenim, jazdou na koni
&i v kogiari alebo inym, na mieru usitym sprievodnym programom. Coraz oblUbenejsie
su jazdecké Skoly a hipoterapia, ktoré sa organizuju celoro¢ne. V ponuke je aj moznost

ustajnenia vlastnych koni.

V areadli Zreblina sa poCas roka organizuju ijazdecké podujatia vo viacerych
jazdeckych disciplinach (napr. Majstrovstva SR vo westernovom jazdeni a pod.).
Divacky aj programovo najatraktivnejsie su vSak urcite medzinarodné jazdecké preteky
vo vSestrannej spoésobilosti MoteSice CCI*/**, ktoré sa konaju pod zastitou
Medzinarodnej jazdeckej federacie (FEIl) vzdy v juni. Spolupracuji na nich

s renomovanymi stavitelmi trate, rozhodcami &i technickymi delegatmi.’"®

e [online]. © 2009 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.trencin.sk/44206
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PRAKTICKA CAST

Pre rozvoj cestovného ruchu nie su délezité len velké produkty, ale aj drobné rieSenia,
ktoré vytvaraju sucast budovania trvaloudrzatefnych produktov v jednotlivych
regiénoch. Tie sa v snahe postupit v cestovnom ruchu musia zamerat na tvorbu
produktov a zaroven najst, ukazat, zveladit a dokazat predat drobnosti, ktoré oblast
ponuka. Pri prezentacii regiénu je potrebné zvolit dobré symboly, pri lakani turistov
zase vybrané, mimoriadne zaujimavé objekty a lokality. Symbol musi byt sucastou
regionu, atraktivity v bezprostrednom okoli. V konkurenénej ponuke musia zaujat

a pretromfnut’ okolie a dokazat pritiahnut' turistu.

Prakticki cCast tejto diplomovej prace preto tvori prieskum verejnej mienky
a na jeho zaklade vytvoreny navrh brozury s nazvom ,Sedem divov regionu Trencina®“.
Jej obsahom je sedem najvacsich atraktivit regiénu, o ktorych rozhodli obyvatelia

a potencionalni navstevnici Tren¢ina. Navrh je plne uplatnitelny v praxi ako sucast

portfélia marketingového mixu cestovného ruchu v regione.

Pri tvorbe navrhu praca vychadza jednak z teoretickych poznatkov ziskanych Studiom
odbornej literatury v kniznej aj internetovej podobe, jednak z osobnych poznatkov
a praktickych skusenosti autorky. V teoretickej Casti autorka uplatnila samostatnu
pracu s literarnymi pramefimi, uradnymi materialmi, Statistickymi a dalSimi zdrojmi
informacii, ako aj odborné konzultacie s teoretikmi a praktikmi. Pri skimani pisomnych
pramefiov vyuzivala konstruktivnu, typologicku, interakénu metdédu a najma metodu

obsahovej analyzy.

Po obsahovo — kauzalnej analyze suCasného stavu v regiéne Trencina v suvislosti
s cestovhym ruchom autorka na zaklade abstrakcie vyclenila jeho podstatné prvky,
analogicky odvodila mozné navrhy rieSenia a metédou indukcie a dedukcie vytycila
konkrétny navrh opatrenia, ktory by mohol prispiet k podpore a rozvoju cestovného
ruchu v oblasti. Nasledne na zaklade vysledkov prieskumu a metédou syntézy
v8etkych dostupnych zloZiek vytvorila realny produkt postaveny na stabilnom
osvedCenom zaklade, ale obohateny novymi modernymi prvkami odrazajacimi

charakter doby.

V pripravnej faze faze projektu sa autorka snazila nadobudnut ¢o najvacSie mnozstvo

poznatkov o su€asnom stave problematiky v teoretickej rovine a zaroven
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sa pozorovanim a prieskumom okolia, obyvatelov inavstevnikov mesta utvrdit

o spravnosti stanovenej hypotézy ako podporit’ cestovny ruch v regiéne.

V priebehu realizacnej fazy pouzila autorka empirické metédy - metédou prieskumu
hfadala optimalne rieSenia atie najlepSie varianty nasledne vyuZila pri spracovani

navrhu.

V zaverelnej faze prace boli nadobudnuté data opat’ pretavené do papierovej podoby
v kvantitativnej aj kvalitativnej forme — autorka vytvorila brozuru najvacsich atraktivit

regionu v grafickej podobe aj s ich verbalnymi charakteristikami.

Katalogy (brozury) patria z hladiska klasického marketingového mixu 4P k propagacii,
ktora ma zabezpeit efektivnu komunikaciu medzi poskytovatelom produktu
a cieflovym zakaznikom. Brozury obsahuju detailny opis produktu (regidnu, atraktivit),
farebné fotografie a putavé emocionalne ladené texty aich cielom je informovat

a presvedCit  potencialnych navstevnikov o atraktivite produktu a motivovat

ich k navsteve.

Vydavanie propagacnych brozur o destinacii (atrakciach) zabezpeduju organizacie
destinatného marketingu — zvacSa zverejného sektora, len zriedka sukromné
spolo¢nosti. Vacsina marketingovych agentur prevadzkuje turistické informacné
kancelarie, prostrednictvom ktorych distribuuje propagacné materialy a realizuje
propagacné aktivity. Turistické informaéné kancelarie bez naroku na odmenu informuju
turistov o vSetkych atraktivitach regionu, o moznostiach ubytovania, stravovania a pod.
Vysledok tejto diplomovej prace - navrh brozuary ,Sedem divov regionu Trendina“
je mozné ponuknut miestnej organizacii destinatného marketingu alebo turistickej
informacnej kancelarii ako hotovy produkt na podporu a propagaciu cestovného ruchu

v regione.""®

"9 BOROVSKY, J. et al. Cestovny ruch: trendy a perspektivy. 1. vyd. Bratislava: lura Edition, 2008, s. 110-

120. ISBN 978-80-8078-215-3.
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4 PRIESKUM VEREJNEJ MIENKY

Anketa je nesystematicky prieskum nazorov u obvykle malej skupiny respondentov,
ktori nespifaju  Statistické kritéria. Jej vysledky nie je mozné pokladat
za reprezentativne, pretoZe respondentmi su ludia, ktorych si autor vybral sam, ktori
sa sami prihlasili, alebo ktori sa nahodou vyskytli na nejakom mieste. Anketa
je technika, ktora zabera vyskumnikovi minimum ¢&asu a vyZaduje si najmensi
vyskumny aparat. Materialy ziskané v ankete sa hodia predovSetkym pre kvantitativny

rozbor.'%

Zadavatelom, realizatorom aj spracovatelom prieskumu bola autorka diplomovej prace.
Oblastou prieskumu bol cestovny ruch, témou atraktivity vybraného regiénu a cielom
bolo zistit, ktoré zaujimavosti regidnu povaZzuju jeho rezidenti a potencialni navstevnici
za 7 najvacSich atraktivit . Vyber vzorky respondentov mozno povazovat za nahodny

nepravdepodobnostny vyber.

Prieskum bol uskutoneny po€as mesiaca januar 2014 prostrednictvom socialnej siete
Facebook. Realizovany bol formou zatvorenej otazky: ,Ktoré z nizSie uvedenych
atraktivit povazujete za 7 divov trencianskeho regionu?“. Respondenti odpovedali
formou viacnasobného vyberu z 23 autorkou vopred vytypovanych zaujimavosti.
Zaujimavosti boli usporiadané v abecednom poradi, kazdy respondent mohol pridelit
siedmim atraktivitam po jednom hlase. Dotaznik bol anonymny. Oslovenych bolo 230
respondentov, prieskumu sa zucastnilo 143 respondentov. Navratnost bola 62 %,
chybovost 0,02 %.

Na analyzu ziskanych udajov bol pouzity program Excel, vysledky su interpretované
prostrednictvom grafu zobrazujuceho pocet hlasov, ktoré ziskali jednotlivé

zaujimavosti.

120 [online]. © 2014 [cit. 2014-02-25]. Dostupné z: https://cz.toluna.com/opinions/498710/V%C3%ADte,-co-
je-to-anketa-Mys|%C3%ADte-si,-Zze-je-dllezita
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Graf 1: Prieskum verejnej mienky
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Z grafu vyplyva, Ze najvacsou atraktivitou regiénu je podla respondentov Tren&iansky
hrad, na druhom mieste sa s malym odstupom umiestnil rimsky napis na trencianskej

hradnej skale. Tretou najvacSou atraktivitou regionu, ktora este prekrocila hranicu 100
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hlasov, je Hotel Elizabeth Tren&in. Stvrté miesto respondenti pridelili festivalu Pohoda,
potom nasleduju s va¢sim odstupom hlasov obidvoje kupele trencianskeho regionu.
Na siedmom mieste sa umiestnil ZrebCin v MoteSiciach, dalej nasleduje s malym
rozdielom v pocte hlasov Klastor Velka Skalka, Karner sv. Michala , Grotta
v Dubnici nad Vahom, Festival Art film a Beckovsky hrad. NajmensSi pocCet hlasov
ziskali Socha Nasvatejsej Trojice v Trenéine, Park miniatir v Podoli a Cachticky hrad

v tomto poradi.

Na prvych dvoch miestach sa v prieskume umiestnili kulturno-historické pamiatky,
ztoho jedna je dominantou Trenlina a okolia a druha je pamiatkou europskeho
vyznamu. V ankete uspeli aj hotel, ktorého budova je takisto architektonicky hodnotna
a po rekonstrukcii sa stal pre mnohych obyvatelov a navstevnikov novodobou
dominantou tren€ianskeho regiénu. Pre niekoho méze byt prekvapenim Stvrté miesto,
ktoré zaujal medzi pamiatkami a kupefmi festival Pohoda, ktoré vSak moézZe byt
dbsledkom nereprezentativnosti prieskumu, kedzZe bol realizovany prostrednictvom
socialnej siete, ktoru vyuZivaju predovSetkym mladSia a stredna generacia.
Vacsinu ostavajucich  kulturno-historickych pamiatok predbehol pocétom hlasov
eSte ZrebCin v MoteSiciach, ako jediny zastupca atraktivity so Sportovym vyuzitim.
Umelo vytvorené strediska cestovného ruchu (Park miniatur v Podoli, Farma New
Zealand Modrova), pamiatka technického charakteru (Selecka uzkokolajna lesna

Zeleznica) aj folklorny festival skon ili v spodnej Casti rebricka.

Vysledky prieskumu potvrdili pevné miesto kulturno-historickych pamiatok a ich
hodnotu pre cestovny ruch, do popredia zaujmu rezidentov aj navstevnikov
v cestovhom ruchu sa v8ak dostavaju aj spoloCenské akcie aumelo vytvorené
strediska cestovného ruchu. Pre kulturno-historické pamiatky by to malo byt motivom
k upeviovaniu ich pozicie na trhu, pre ostatnych signalom, Ze je tu priestor a zaujem
zo strany obyvatelov aj turistov, ktory je mozné uspokoijit' a zaroveri tym napinat jednak
podnikatelské ciele jednotlivych subjektov v cestovhom ruchu, ako aj regiénu ako

celku.
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5 VYTVORENIE KONKRETNEHO PRODUKTU

Na vytvorenie konkrétneho produktu — navrhu brozury Sedem divov regiénu Trenéin
bola pouzita volne dostupna aplikacia Collage Factory Free a kancelarske programy

Word a Excel. Navrh brozury tvori prilohu diplomovej prace.
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ZAVER

Cestovny ruch je fenomén, ktory sa povazuje za jedno z najperspektivnejSich odvetvi
hospodarskej cCinnosti Cloveka. Podla vyjadrenia viacerych odbornikov péjde

o strategicky najvyznamnejSie odvetvie priemyslu 21. storocia.

Cestovny ruch je aj napriek hospodarskym otrasom dynamicky sa rozvijajucim
a prosperujucim odvetvim svetového hospodarstva, ktoré aktivne ovplyviiuje Strukturu

vyuzitia volného €asu a stava sa sucastou Zivotného Stylu.

Zatial €o vacsina inych odvetvi sa zaobera relativne uzkym segmentom svojej
pOsobnosti po vertikalnej osi, pre cestovny ruch je typické, Ze vdaka svojmu charakteru

spaja roznorodé odvetvia po horizontalnej osi.

SucCasnu podobu cestovného ruchu vyznamne ovplyviiuje dopyt, ktory je stale viac
diferencovany. Vplyvom globalizacie sa na trhu objavuju nové cielové miesta a nové
produkty cestovného ruchu, ktoré vytvaraja konkurenény tlak. Navstevnici
su scestovanejSi, stale narocnejsSi, pozaduju kvalitné sluzby a oCakavaju uzitok

(zazitok) z ich spotreby.

Cestovny ruch je prinosom ku kulturnej globalizacii, zohrava ulohu pri vyrovnavani
socialnych a kulturnych rozdielov a posilfiovani lokalneho, regionalneho alebo
narodného povedomia. Prispieva k poznavaniu mentality obyvatelstva a miestnej

kultury navstivenych krajin a ovplyviiuje mierové spolunazivanie narodov.

Rozvoj cestovného ruchu je potrebné strategicky planovat tak, aby bol udrzatelny
a citlivy a aby zabezpe il nielen rozvoj existujuceho potencialu, ale aj jeho ochranu
proti porucham vo vonkajSom prostredi, ktoré nie je pod jeho priamou kontrolou.
Cielavedomy rozvoj cestovného ruchu by mal byt zaloZeny na skumani situacie
na trhoch a reSpektovani trendov v dopyte po cestovhom ruchu. V praxi to znamena
ponuku takych produktov, po ktorych je dopyt, lebo reSpektuju preferencie turistov. Len

tak je mozné zabezpecit odbyt produktov a prosperitu ich producentov.

Na narodnej urovni je nevyhnutné, aby viady uznali cestovny ruch za prioritu z hladiska
rozvoja ludskych zdrojov, kultury, Zivotného prostredia a spolo¢nej snahy o dosiahnutie
dlhodobého rozvoja a prosperity. V su€asnosti existuju mnohé prekazky tohto rozvoja.

Na miestnej urovni su to predovsetkym nedostatky v planovani, zdafovani, prekazky
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v podnikani, nedostato¢na podpora vzdelavania. Na SirSej urovni je to najméa pravna
neistota vo veciach vlastnictva, nedostato¢né verejné sluzby a infrastruktura,

terorizmus, kriminalita a choroby.

Tato diplomova praca by mohla prispiet k prebudzaniu verejnej diskusie o tom, ako na
jednej strane mbézeme my obohatit’ spolo€ny eurdpsky priestor o nie€o, €o je iba naSe,
a preto jedine€né, originalne, neopakovatelné, a na strane druhej otom, ako sa

v tomto procese mdzZeme dozvediet €o najviac aj sami o sebe.

Dosiahnut to je mozné len otvorenou a trpezlivou komunikaciou, zhromazdovanim
argumentov, skusenosti a kontaktov z okolitého sveta. Potrebné je dlhodobo sledovat
ukazovatele kvality Zivota obCanov s cielom jej trvalého zvySovania. Priklady
a indpiracie zo sveta ukazuju, Ze prave trvalé zvySovanie kvality Zivota miestnych
obyvatelov je spolahlivou cestou pre zvySovanie atraktivity aj pre jeho navstevnikov
a turistov. ZlepSovanie imidzu miesta cez cielavedomé posilfiovanie jeho identity

by malo priniest aj zlepSenie v oblasti cestovného ruchu a turizmu.

Regiény maju svoje zaklady postavené na viacerych pevnych a spolo¢nych pilieroch
(anticka kultura, vzdelanost, krestanstvo), ale maju aj mnozstvo Specifik, zvlastnosti,
odliSnosti. Civilizany proces chtiac-nechtiac tieto rozdiely a Specifika stiera. Proces
uniformity &i unifikacie je evidentny najma v eurdpskych metropolach. Prave mensie
mesta a regiény dnes eSte maju Sancu sprostredkovat zvySky toho, o ¢om hovori
svetovy religionista Mirceu Eliade ako o sp6sobe existencie, ktory v sebe nesie stopy
autentickej podoby &loveka, s jeho napifianim archetypalnych vzorov a ritualizovanej
kazdodennosti. S atavistickymi spomienkami, mytmi a rozpravkami by sme sa nemali

stretavat iba pri Citani kniziek, ale aj v pritomnosti, tu, v kazdodennom Zivote.

Sedem divov TrenCianskeho regiénu reprezentuje mesta a obce, v ktorych Ziju
a pracuju jeho obyvatelia. Je to zaujimavy projekt, ktory by mohol najst’ Siroku podporu
a pokraCovanie. Autorka projektu veri, Ze navsteva regionu a atraktivit, ktoré maju
navstevnici moznost spoznat prostrednictvom brozury Sedem divov regidénu Trenéina
v nich zanecha zazitky, na ktoré budu spominat s laskou a nostalgiou a stanu sa

dalSimi poslami , ktori Siria dobry chyr o regioéne.
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Sedem divov trenéianskeho regionu

Brozura

Priloha A




TRENCIANSKY HRAD

Dominantou Trenéina a jeho Sirokého okolia fe Trenciansky hrad. Vznikol na mieste
starsieho osidlenia, ktoré tu suvisle existovalo uz od c[oﬁy bronzovej. Zo starsieho
velkomoravského hradiska sa v ¢ase vzniku uhorského Stdtu stal v 11. storoci krdlovsky hrad
so strategicky vijhodnou polohou na vyvysenine vdpencovej skaly, v blizkosti brodu cez Vih

a cfé(ez”ity’cﬁ Iéaryatséy’cﬁ }om’esmyléov‘

V 14. storoéi bol hrad sidlom Matisa Cdka Trencianskeho, Etory’ z neho urobil svoje sidlo
a centrum rozsiahlych dvzav, tzv. ,Matiisovej zeme* alebo aj Terra Mathei“. 'V dolnej casti
hradu sa nachddza hradnd studna hlbokd 79 m, ku Etorej sa viaze povest o ldske Omara
k Fatime. Nq}’vy§§im miestom hradu je Matrisova veza, ktord sa nachddza vo vy’fEe 340

metrov nad morom a z Etorg’ e Ercisny vy’ﬁf ad na mesto a siroké okolie.

Trenciansky hrad sa snazili dobyt mnohé nepriatel’ské vojskd, ziadnemu sa ho vsak
nepodarilo dobyt priamym titokom. Sicasnyy komplex hradu je jedinecnjm architektonickym
stiborom paldcowich, fospodarskych a fortifikacmjch stavieb, ktory bol v rofu 1964 vd'aka
svojej vynimocnej urbanisticko-architektonickej hodnote vyhldseny za ndrodnii kultirnu

}mmiatku‘

V sticastnosti sa niektoré Casti aredlu vyuzZivajii na vystavné a muzedlne ﬁée[y‘ V letnej sezone
hrad oziva rytierskymi turnajmi, Sermom, noénymi preﬁfiacfﬁami a vystiipeniami siiborov

ﬁistorickeg’ ﬁucfﬁy.



RIMSKY NAPIS NA TRENCIANSKE] HRADNE] SKALE

Je najsevernejSou zndmou rimskou pamiatkou v strednej a vijchodnej Eurdpe. Pochddza
z roku 179, Eecfy rimske [égie zvitazili nad vcy’séom cisdra Marcusa Auréliusa a Jarezimovafi
na jeﬁo tizemi. Na ])amiatéu tejto udalosti vytesa[i do trenéianséqj Hmafnej sEa(y ndpis

v latinéine, ktory v preklade znie:

,Vitazstvu cisdrov a vojska, ktoré sidlilo v Laugariciu v pocte 855 vojakov 11. légie, dal

zhotovit Maximidnus, legdt 11. pomocnej [gie.

Ncy’sﬁér bol ndpis povazovany za nepravy, v nemalej miere k tomu prispel nestastny omyl
svetozndmeho historika, zakladatela modernej epigrafie a najuzndvanejsicho odbornika
v oblasti rimskych dejin Theodora Mommsena, ktory na zdklade nesprdavneho citania zaradil
ndpis vo svojej zbierke rimskych ndpisov ,Corpus inscriptionum Latinarum* medzi
falzifikdty. Az neskdr sa definitivne potvrdila pravost ndpisu, ked’ ho po case spolu
s berlinskym epigrafikom O. ﬂ-[irscﬁfefc(om znovu preskimal a dospel k zdveru, ze prvykrdt sa

my’[if a Ze ide skutoéne o pravy dokument.

1 ked’ sa citanie ndpisu upresnilo, jeho vecny vyklad obsahuje vela hypotetickych
a problematickych miest. ‘I\fdzory sa rozchddzajii, najmd pokial ide o presné datovanie,
stotoznenie ndzvu antickej lokality Laugaricio s osadou Leukaristos a jej lokalizdciu na
tizemie dnesného Trencina. Napriek mnohjm vyjskumom sa az doposial’ vedii spory o presnii
identifikdciu a vijznam textu ktory ako tajuplnd zdhada po starocia zamestndva mysle

odbornikov.



HOTEL ELIZABETH

Hotel sa nachddza v vizkom priestore }700( hradnou skalou a pri frekventovanom vstupe do
mesta Trencin. §rvorjooc{(az”ny’ hotel vel’ Eoryso vystavany v eklektickom slohu so secesnyjmi
ywﬁami }Josmw’( ﬁnan&niﬁ Armin Popper. Mecfzi}aoscﬁocfie jeﬁo schodiska a letnd terasa st

jecfiny’m miestom, odkial’ e mozné zblizka si pozriet zndmy rimséy ndpis z roku 179.

V case svojho vzniku bol najvicsou stavbou v meste a postupne sa stal jednyjm
z najvyznamnejsich hotelov na Slovensku. Pomenovanie Erzsébet (madarsky Alzbeta) dostal

hotel po manzelke cisdra Frantiska Jozefa, arcikiaznej Alzbete.

Po zdniku monarchie kiipila objekt Tatrabanka a zmenila dlhorocny a vzity ndzov hotela
Alzbeta na Tatra. V roku 2010 pres%’ef hotel rozsiahlou rekonstrukciou a zmenil sa na
modernyj bussiness a wellness hotel, Etory’ dokdze usyoécy’it’ aj ti najndrocnejsiu klientelu.
Zdroven po jeho otvorent sa hotelu vrdtil i jeho povodny ndzov hotel Elisabeth. Hotel patri od
svojho vzniku k dominantdm mesta a je miestom vznamnyjch spolocenskyjch a kultirnijch

yorfujati



FESTIVAL POHODA

Medzindrodnyj festival organizovanyj od roku 1997 fje najvicsim multikultirnym open-air
festivalom, ktory sa kond kazdorocne v polovici jiila v aredli trencianskeho letiska. Prvotnym
impulzom jeho vzniku bola stagndcia klubového a festivalového diania na Slovensku, no okrem

hudby maji na fiom kazdorocne silnejsie zastiipenie aj dalsie druhy umenia (divadlo, film,

fotografia, diskusie, [iteratiira, vijtvarné umene, tanec), o festival posunulo z pozicie

ﬁucfoﬁnq’ akcie na vynimocné umelecké stretnutie so s”iroﬁy’m zdberom.

Festival je charakteristicky pestrou dramaturgiou, magickou atmosférou a absolitnym
dorazom na kvalitné zabezpecenie sluzieb (technika, bezpecnost, hygiena, obéerstvenie).
Dramaturgia sa snazi umoznit ndvstevnikom ,vidiet nevidané a pocut nesljchané
a i napriek fej prevazne nekomercnému zameraniu festival v poslednych rokoch dosahuje

rekordnii ndvstevnost 30 000 (udi denne.

Rozsahom i dosahom sa stal festival Pohoda podujatim eurdpskeho vznamu, organizacne
i dramaturgicky je porovnatelny s najkvalitnejsimi akciami vo svete. Festival md skvelti
povest u divdkov i umelcov a kaZorocne skvelé ohlasy v médidch, je totiz povestny svojou

atmosférou tolerancie, ticty a porozumenia. Formdlnym potvrdenim kvalit festivalu fe jeho

lenstvo v najprestiznejSef euro:psléej festiva[ovej asocidcii YOUROPE.



KUPELE PIESTANY

Piestany sii svetozndme Eﬁ}aefe nacﬁdcfzcy’uce sa 45 km juzne od Trenéina. Na tzv. ‘.Ku}oef nom
ostrove vyviera mineralizovand voda, ktord e vhodnd })recfov§etkym na liecbu pohybového

a nervového dstrcy’enstva.

Ucinky piestanskef termdlnej vody a bahna boli zndme uz v rimskych dobdch. V kiipeloch
Piestany, Jaévodne nazyjvané Pescan, boli nci]’cﬁmé kosti Jomveky’cﬁ zvierat a stopy osidlenia
pravekym clovekom, ktoré svedcia o tom, ze ich do vidolia ym’(dﬁa(i horiice pramene. Jednym zo
vzdenych ndlezov je mald soska v tvare Zeny z mamutieho skla zndma ako Moravianska

Venusa, ktorej vek vedci ocfﬁacfujﬁ na 22 860 rokov.

Prvd pisomnd zmienka o meste Piestany yocﬁa’cfza z roku 1113. Sldva Eu}aef ov sa vsak zacala
rodit az v cfruﬁgj }oo[ow'ci 17. storocia, ked sa Eﬁye[e dostali do vlastnictva rocfiny frc{dafyovcov
a boli vyﬁucfované prvé Euyef né drevenné cfomy. Najzncimejs”ie Edjoef né ﬁom}oﬁexy sti postavené

priamo na pramefioch liecivef vocfy, ktord vyviera z ﬁfﬁﬁy 2 000 metrov.

Rozkvet Piestan nastal koncom 19. storocia, ked z nich podnikatel’ Alexander Winter
vybudoval svetozndme kiipele, kde sa liecila eurdpska aristokracia. V roku 1898 vymyslelo
vedente piestanskych kipelov skvelyj marketingovyj tah - za symbol mesta zvolilo postavu

muza, ktory ldme barlu, lebo ju uz nepotrebuje. Dodnes je barlolamac symbolom Piestan.



KUPELE TRENCIANSKE TEPLICE

Priblizne 15 km severovy’cﬁocfne od Trenéina sa medzi za[ésneny’mi masivmi Strdiovs@’cﬁ
vrchov v hlbokej doline riecky Teplicky nachddza kipelné mesto Trencianske Teplice. Liecia
sa tu najmd choroby pohybového tistrojenstva a nervovej siistavy. Prirodné liecivé vdpenato-

sirne pramene vyvierajii priamo v kiipe(nych bazénoch a sii vyuzivané bez akéhokolvek
mechanického zdsahu. Vdaka liecivjm prameriom a atraktivne polohe byvajii Trencianske

T eplice oznacované za ,perlu Karpdt*.

Podl'a povesti objavil liecivé pramene krivajici pastier pri hladani zatiilanef ovce a tento
P 4 5 YUE 8 7 2}

ribeh dodnes pripomina mestsky znak, v ktorom fe zndzornenyj pastier, ovca a stylizovany
P 44 D, J A % -
prame. Je velmi ymvcfeyocfoﬁné, Ze rimski legiondri, ktori sa v 2. storoci pohybovali v okoli

Trencéina, neboli prvymi objavitelmi liecivijch prametiov, avsak zrefme ich vyuzivali.

Prvij vyznamny rozvoj kiipelov nastal koncom 16. storocia; v tom Case patrili 1léshazyoveom
a boli presldvené v celom Uhorsku. Na zaciatku 19. storocia doslo k jprestavbe a dostavbe coraz

ycyou(cirnejﬁcﬁ Eu}aef ov.

V dalsom obdobi pokracoval vo zvelad'ovani kiipelov viedenskyj bankdr Juraj Sina a neskor
jeho potomkovia. NajzndmejSou a najkrajSou stavbou z tohto obdobia sii varnové kiipele
Hammam. Hammam je kdpiou origindlneho projektu vypracovaného v maurskom slohu pre
equptsksho panovnika do jefo letného sidla v Egupte. V tom case bol Hammam velkou

atrakciou a sticasne najc[raﬁﬁm Eu]aef om v T renéiansEycﬁ Te e:pﬁciacﬁ.



ZREBCIN MOTESICE

V malebnom tidoli na okraji Motesic, len 12 km od Trenéina, sa nachddza v stcasnosti
najvacsi suﬁromny’ #rebéin na Slovensku. V ﬁistoricéy’cﬁ stajniacﬁ a }Wif aﬁfy’cﬁ yriestorocﬁ
najvicsef Erytej J’azdéckeg' ﬁafy v Eurdpe je ustajneny’cﬁ viac ako 250 koni. Cﬁovaju sa

tu vijkonné, charakterné a elegantné cistokrvné kone plemena Furioso, vyslachtené pévodne

pre ])otreﬁy méuséo-uﬁorség' armcic{y.

Do Zrebéina sa moze prist pozriet kazdy, je obltibenyjm miestom trdvenia volného casu pre
rodiny s detmi. Tiez je mozné zabezpecit organizované skupinové prehliadky zrebcina pre
domdce aj zahranicné skupiny spojené s obcerstvenim, jazdou na koni ¢iv kociari alebo inym,
na mieru usitym, sprievodnym programom. Coraz obl; libenejsie sii jazdecké skoly
a hipoterapia, ktoré sa organizujii celorocne. V ponuke je aj moznost ustajnenia viastnyjch

koni.

V aredli zreb¢ina sa pocas roka organizufii 1 jazdecké podujatia vo viaceryjch jazdeckych
disciplinach (napr. Majstrovstvd SR vo westernovom jazdent a pod.). Divicky aj programovo
najatraktivnejsie sii viak urcite medzindrodné jazdecké preteky vo vestrannej spdsobilosti
Motesice CCT*/**, ktoré sa konajii pod zdstitou Medzindrodnej jazdeckej federdcie (FET)
vidy v jini. Spolupracujii na nich s renomovanymi stavitelmi trate, rozhodcami ¢i

tecﬁnicﬁy’mi cfe[égcitmi.
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