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Abstrakt

Young adults literatura nebo také literatura pro dospivajici se téSi v poslednich 20 letech velké
pfizni nejen u dospivajicich, ale i u dospélych. At uz se podivame na uspéch ¢arodéjnického
sveéta Harryho Pottera nebo dystopickou trilogii Hunger Games. Young adults zanr se
neobjevuje jen v literatufe, ale také i ve filmové a televizni tvorbé&. Zahrani¢ni produkce ¢im dal
vice vytvari obsah pravé pro tuto skupinu divaku, at’ uz tfeba mluvime o Sex Education nebo
Wednesday od Tima Burtona. | pfesto, Ze v jinych zemich je obsahu pro dospivajici pomérné
Siroky vybér, v Ceské republice teprve pomalu zjistujeme, Ze je tfeba takovy obsah vyrabét.
Diky serialim jako je #martyisdead, TBH nebo Sex O’clock je tu aspon nadéje, Ze Cesti tvarci
vénuji pozornost mladému publiku. Otazkou je v8ak zda chtéji zastupci dospivajiciho publika
takovy narodni obsah. Jaké jsou jejich divacké navyky? Sleduji ¢esky audiovizualni obsah?
Jaké postavy a témata je zajimaji? PIni producenti tato pfani? Cilem mé bakalafské prace je
pomoci kvalitativniho vyzkumu zjistit od vybrané skupiny dospivajicich ve véku 12-17 odpovédi
na tyto otazky. V teoretické Casti bude predstavena cilova skupina, a to tedy generace Z,
obecné divacké navyky této generace, metodologie, pomoci které vyzkum povedu a promény
konzumace audiovizualniho obsahu s nastupem a rozSifenim internetu, ktery v tom hraje
stézejni roli. Prakticka Cast se bude vénovat analyze materialu ziskaného béhem kvalitativniho

vyzkumu.

Kli¢ova slova: Mladé publikum, divacké navyky, generace Z, audiovizualni obsah



Abstract

Young adult literature, or also literature for teens, has enjoyed great popularity over the last 20
years, not only with teens but also with adults. Whether we look at the success of the wizarding
world of Harry Potter or the dystopian trilogy of the Hunger Games. The young adult genre
does not only appear in literature, but also in film and television. Increasingly, foreign
productions are creating content specifically for this audience, whether we are talking about
Sex Education or Tim Burton's Wednesday. Even though there is a relatively wide range of
content for teenagers in other countries, in the Czech Republic we are only slowly discovering
that we need to produce such content. Thanks to shows like #martyisdead, TBH or the Sex
O'clock series, there is at least hope that Czech creators are paying attention to young
audiences. But the question is whether the representatives of the teenage audience want such
national content. What are their viewing habits? Do they watch Czech audiovisual content?
What characters and themes are they interested in? Do producers fulfill these wishes? The
aim of my bachelor thesis is to find out the answers to these questions from a selected group
of teenagers aged 12-17 through qualitative research. The theoretical part will introduce the
target group, namely Generation Z, the general viewing habits of this generation, the
methodology | will use to conduct the research and the changes in audiovisual content
consumption with the advent and spread of the Internet, which plays a pivotal role in this. The
practical part will be devoted to the analysis of the material collected during the qualitative

research.

Keywords: Young audience, viewing habits, Generation Z, audiovisual content



Uvod

Tato bakalafska prace s nazvem Charakteristika a divacké navyky mladého publika
audiovizualniho obsahu v Ceské republice se zabyva mladezi ve véku 12 az 17 let, ktera
spada do generace Z a Alpha. Teoreticka ¢ast predstavi charakteristiku zkoumané skupiny,
jaké faktory a svétové udalosti ovlivnily tyto generace a jakym zplUsobem je formoval
technologicky vyvoj a rozvoj internetu. Jelikoz si tato prace dava za ukol prozkoumat divacké
navyky zkoumané skupiny a zda obsah, ktery je v pro né v Ceské republice vyrabén, splfiuje
jejich pozadavky, zvolila jsem pro demonstraci 3 seridly z dilny Ceské televize uréené pro
mladé publikum, které budou pfedstaveny. Praktickou &asti je rozbor rozhovort s respondenty
ve véku 12 az 17 let, kde se budu soustfedit na otazky ohledné obsahu, ktery sleduji, jaké
postavy by radi vidéli, jaka témata je zajimaji a zda sleduji ¢esky obsah a zejména 3 dfive
zminéné serialy. Cilem této prace je zjistit, jak by podle mladého publika ve véku 12-17 let mél

vypadat audiovizualni obsah, ktery je pro né zajimavy a chtéji ho konzumovat.



I. TEORETICKA CAST



1. Pfedstaveni zkoumané skupiny

Jak uz bylo zminéno v Uvodu, prace se soustfedi na publikum ve véku 12 az 17 let. Je vSak
treba pfiblizit, o jakou spoleCenskou skupinu se jedna. Populaci mizeme rozdélit do
takzvanych generaci, kterymi jsou velké skupiny lidi, jejiz styl mysleni a jednani je souvisejici
s dobou, ve které jejich socializace probiha, spojenou s historickymi a kulturnimi podminkami.
Toto rozdéleni do generaci podle roku narozeni se muze u raznych zdroju liSit, avSak podle
socialniho analytika a demografa Marka McCrindla, mladé publikum ve véku 12 az 17 let spada
do Generace Z, kdy jeji zastupci jsou narozeni v letech 1995 az 2009 a do Generace Alpha,
kam spadaiji vSichni narozeni od roku 2010.2 Vék v3ak podle McCrindle neni jediny klicovy
faktor pro rozlieni jednotlivych generaci. Vedle véku jsou totiz podstatné i ekonomické,

spolecenské a politické podminky ve kterych dana skupina vyrusta.?
1.1 Faktory formujici generaci Z

Jednim z nejvyznamnéjSich faktoru, ktery tuto generaci formoval od jejiho zacatku, je vyvoj
digitalni technologie. Déti zacaly byt vystavovany chytrym telefonim uz od utlého détstvi, az
se jejich prvnim jazykem stal ten digitalni, ¢imz je uz dfive zminény McCrindle nazyva
,digitalnimi integratory“. DalSimi faktory mohou byt i udalosti, kterymi si dana generace prosla.
Generace Z béhem svého formativniho véku zazila dobu finanéni krize po roce 2008, dobu
valek proti terorismu po 11. zafi 2001* a na pfechodu do dospélosti celosvétovou pandemii
COVID -19.°

V pracovnim prostiedi radi vykonavaji ukoly efektivné&ji s pomoci modernich technologii. Misto
pendz, jako hlavniho cile v zaméstnani, se u generace Z podle Pavla Siméaka, vedouciho
poradenstvi Deloitte v oblasti Human Capital, dostalo na prvni misto pozitivni pracovni
prostiedi a kolektiv. KliCové je prostfedi, kde budou mit motivaci se rozvijet, coz pro mnoho z
nich znamena moznost si organizovat svuj €as, byt kreativni a pfistup od nadfizenych, kde
budou vnimani spiSe jako kolegové neZ podfizeni.® Velmi duleZita je i rovnovaha mezi

pracovnim a osobnim zZivotem, tymova prace a mezinarodni vztahy.

1 NESPOR, Zdenék R., ed. SOCIOLOGICKY USTAV AV CR, V.V.l. Generace. Sociologicka encyklopedie [online]. 2020, 21. 9.
2020 [cit. 2024-05-05]. Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Generace

Gen Z and Gen Alpha Infographic  Update. McCrindle [online]. [cit.  2024-05-05]. Dostupné  z:
https://mccrindle.com.au/article/topic/generation-z/gen-z-and-gen-alpha-infographic-update/

3 Understanding Generation Z: Recruiting, Training and Leading the Next Generation [online]. 2019. McCrindle Research, 2019
[cit. 2024-05-05]. ISBN-13: 978-0-6486695-0-0.

4 Ceska Zetka Generace Z dospéla do produktivniho véku. In: Www.ceskovdatech.cz [online]. 2018 [cit. 2024-06-06].

5 What is Gen Z? McKinsey & Company [online]. 2023 [cit. 2024-07-10]. Dostupné z: https://www.mckinsey.com/featured-
insights/mckinsey-explainers/what-is-gen-z

6 Ceska Zetka Generace Z dospéla do produktivniho véku. In: Www.ceskovdatech.cz [online]. 2018 [cit. 2024-06-06].
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McCrindle rozliSil pét zakladnich rysa, ktera tuto generaci charakterizuji a jsou navzajem

propojené. Jsou jimi rysy:

1. Digitalni. Dfive uz bylo zminéno, Ze generace Zjsou ,digitalni integratofi“. Tohle
oznaceni ziskali diky tomu, jak plynule integrovali technologii do svych Zivotd diky
pouzivani od utlého détstvi. Technologie v jejich zivotech smazala hranici mezi
pracovnim a spole€enskym Zivotem, studiem a zabavou, soukromim a vefejnosti.
Technologie ovladla cely jejich Zivotni styl. Misto literarni komunikace preferuji

komunikaci pomoci videi a obrazkl. Jedna se o velice intuitivni uzivatele technologii.

2. Globalni. Diky rozvoji technologie a globalizaci jsou spolecenské trendy, méda Ci
gastronomie celosvétové. To napfiklad znamena, Ze zastupci generace Z mohou byt
ovlivnéni stejnou hudbou, filmy ¢i médnim trendem jako generace Z na druhé strané

svéta.

3. Spolecensky. Diky rozvoji socialnich siti jako jsou napfiklad Facebook nebo Instagram,
je sou€asna mladez mnohem vice mezi sebou propojena napfi¢ svétem, &i rdznymi

socialnimi skupinami.

4. Mobilni. DalSim rysem je mobilita nejen ve smyslu adaptace technologie a mobilnich
telefond, ale souCasné poukazuje i na CastéjSi zmény zaméstnani, kariéry, bydlisté,

partnert nez predeslé generace.
5. Vizualni. Generace Z ¢im dal vice preferuje misto ¢teni €lankd o dané problematice

radéji kratka videa, ktera problematiku shrnuji, coz je dusledkem prehlceni

informacemi, a proto se sdéleni vice a vice stavaji obrazoveé.’

1.2 Generace Z a technologie, internet a média

SoucCasna mladez nezazila svét pfed internetem, Zadna pfedesla generace nevyrlstala ve

spolecnosti, kde by byla technologie tak Siroce dostupna uz od mladého véku. Technologicky

7 Understanding Generation Z: Recruiting, Training and Leading the Next Generation [online]. 2019. McCrindle Research, 2019
[cit. 2024-05-05]. ISBN-13: 978-0-6486695-0-0.
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pokrok vedl k tomu, Ze dnes mame v jednom chytrém telefonu kameru, internetové pfipojeni
a s tim spojené socialni sité, moznost sledovat televizi i jiny audiovizualni obsah. Generace
Z se tak formovala v prostiedi, kde mizeme integrovat a komunikovat se svétem, ktery je stale
online. Vzestup internetu ovlivnil charakteristiku celé spoleCnosti a zejména tak ovlivnil
charakteristiku generace Z.

Pro generaci Z je mobilni telefon hlavnim zdrojem zabavy. Mladez si vytvofila velké pouto
s internetem a v mnoha pfipadech az zavislost. Odepfeni pfistupu k internetu se tedy stalo
nepfijemnym potrestanim pro tuto generaci. Z dotazniku v ramci Kaiser Family Foundation
studie z roku 2010 vyplyva, ze vétSina dotazanych déti nema zadne restrikce ohledné obsahu,
ktery na internetu sleduji. V roce 2004 se zrodil Facebook, ktery byl primarné uréen pro
komunikaci mezi studenty Harvardu, avsak jeho rozmach hral velkou roli v tom, jak dnesni
generace Z interaguje se svétem. Socialni zivot se prenesl do online svéta, pro mnoho
uzivatell se stala komunikace pres socialni sité pohodInéjsi nez nazivo a také pres socialni
sité zacali sdilet vice osobnich informaci.® V dnedni dob&é mame samoziejmé vice socialnich
siti, které generace Z pouziva na denni bazi, jako napfiklad Instagram, Snapchat, TikTok a
mnoho dalSich. Napfiklad ve Spojenych statech americkych je u generace Z Snapchat
popularnéjsi nez TikTok, specialné mezi mladezi ve véku 12 az 17 let. Pfiblizné okolo 80 %
generace Z pouziva jak TikTok, tak i Snapchat a Instagram. Vyhledové vSak nejvétsi podil
generace Z uzivatell bude mit Instagram, ale TikTok drzi prvenstvi, co se ty€e objemu Casu

straveného na platformé.®

Lidé narozeni po roce 1996 stravi u obrazovky v priméru 7,2 hodin denné. Video se stalo
podstatnou formou konzumace informaci pro mladé lidi, ktefi rano zacnou sledovanim
kratkych videi na socialnich sitich, pfes den pfejdou na delSi videa na Youtube a den zakonci
sledovanim oblibeného serialu nebo filmu na streamovacich platformach. Velice popularni je
sledovani obsahu vyrobeného pfimo uzivateli socialnich siti, tzv. content creatory, jako
napfiklad videa na YouTubu €i TikToku. Podle Ryana Faughndera z Los Angeles Times v roce
2022 skoro 48 % obsahu sledovaného generaci Z bylo vytvofeno pravé content creatory vedle
tradi¢niho zabavniho pramyslu. Z prizkumu organizovaného firmou Deloitte vyslo, ze 57 %
z dotazované generace Z travi vice ¢asu sledovanim obsahu vytvofenym content creatory,
nez sledovanim televizni show ¢i filmu na streamovacich platformach. Na rozdil od milenialt

jsou zetka mnohem otevienéjsi, co se tyCe sexuality, genderové identity nebo také rasovym

8 TURNER, Anthony. The Journal of Individual Psychology,: Generation Z: Technology and Social Interest [online]. The University
of Texas Press, 2015 [cit. 2024-05-06]

o FLORES-MARQUEZ, Paola. Gen Zers are in charge on social media. EMARKETER [online]. 2024, 03.08.2024 [cit. 2024-05-
12]. Dostupné z: https://www.emarketer.com/content/gen-zers-charge-on-social-media
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rozdilnostem, a to ovliviiuje i obsah ktery chtéji sledovat. Ten by mél proto reflektovat jejich

zajmy."°
1.3 Generace Alpha

Termin generace Alpha predstavil v roce 2008 uz dfive zminény Mark McCrindle. Pod tento
termin spadaji déti narozené po roce 2010. Jedna se tedy o velmi mladou generaci, kterou
nejde jeSté pIné charakterizovat, avSak je zfejmé, Ze maji mnoho znakl spole¢nych se
zastupci generace Z, protoZe stejné jako oni vyristaji s technologii od narozeni a integrovali ji
piné do svého Zivota." Generace Aplha pravdépodobné pfedb&hne generaci Z ve znalosti
technologii a digitalniho svéta, Eemuz mohla pomoct i pandemie COVID-19, ktera hraje velkou
roli ve formovani této generace. Integrace technologii do bézného Zivota byla bé&éhem ni
signifikantn&j$i nez pFedtim kvuli povinné izolaci.' Podle serveru Echo bude Alpha pfiblizné
v roce 2025 dominantni demografickou skupinou, protoze méla c&itat rekordnich 2,2 miliardy
zastupcl této generace. Méla by soucCasné byt i tou nejinformovanéjsi, technologicky

nejvyspélejsi a nejbohatsi demografickou skupinou v historii lidstva.™
1.4 Generace Z a Alpha v Cesku
i. Volny Cas

Agentura Nielsen v Ceské republice pravidelné vykonava reprezentativni prizkum déti
zaméfeny napfiklad na Cetbu knih, Ctenafské chovani Ci traveni volného €asu. V roce 2021
vy$la studie s nazvem Ceské déti jako &tenéfi. Z vyzkumu napfiklad vyplynulo, Ze déti ve véku
9 az 14 let nejradégji travi svij volny €as socialnimi sitémi a hranim videoher spole¢né s
pFipravou do Skoly. Oproti roku 2017 podil déti ve véku 9 az 14 let, které hraji pocitacové hry,
stoupl do roku 2021 ze 34 % na 44 %. 74 % chlapcu z této vékové skupiny odpovédélo, ze tak
nejradéji travi volny &as. Divek v této skupiné, které si libuji ve videohrach, je 34 %.

Z prizkumu v roce 2017 vychazelo, ze rodi€¢e oznacCovali jako nejprospésnéjsi volnocasovou

10 FAUGHNDER, Ryan. Gen Z spends half its waking hours on screen time. Here’s the good and bad news for Hollywood. Los
Angeles Times [online]. [cit. 2024-05-12]. Dostupné z: https://www.latimes.com/entertainment-arts/business/newsletter/2022-04-
12/gen-z-spends-half-its-waking-hours-on-screen-time-heres-the-good-and-bad-news-for-hollywood-the-wide-shot

" ECHO24. Milenialové ¢i generace Z kon¢i. Nastupuje nejbohatsi a superinformovana Alfa [online]. 2023, 22.08.2023 [cit. 2024-
07-15]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/Ha2jQ/zpravy-panorama-generace-alfa-nejbohatsi-superinformovana-vyzkum-paveda
12 GREENLIGHT. Gen Z vs Gen Alpha: what's the difference? [online]. 2024, 09.04.2024 [cit. 2024-07-17]. Dostupné z:
https://greenlight.com/learning-center/fun-facts/gen-z-vs-gen-alpha

3 ECHO24. Milenialové ¢i generace Z kon¢i. Nastupuje nejbohatsi a superinformovana Alfa [online]. 2023, 22.08.2023 [cit. 2024-
07-15]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/Ha2jQ/zpravy-panorama-generace-alfa-nejbohatsi-superinformovana-vyzkum-paveda
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aktivitu déti sportovani. V roce 2021 uz vSak vzrostl podil rodi¢u, ktefi za nejméné prospésnou
volnoCasovou aktivitu svych déti povaZzuji €as straveny na socialnich sitich, hrani

elektronickych her, sledovani videi spole¢né s filmy a serialy.

Rostouci trend v poctu déti, které svij volny Cas travi na digitalnich zafizenich, vyrazné
ovlivnila i koronavirova pandemie. Kvuli omezeni volného pohybu déti méné travily volny ¢as
venku s kamarady nebo sportem. Vice se vénovaly aktivitam na digitalnich zafizenich.™

V roce 2023 zvefejnila agentura Nielsen studii ve spolupraci s agenturou ResSOLUTION
s ndazvem Déti a nova média. Ze studie vyplyva, Ze k nejpopularnéjSim volno€asovym
aktivitam stale patfi chozeni ven s kamarady, pétina déti ve véku 12-13 let chodi ven
s kamarady dokonce denné. 76 % déti v tomto véku chodi aspori jednou do tydne. Z rozhovoru
vramci této studie bylo zjiSténo, ze déti sice chodi spolu ven, ale kromé aktivit, které
nevyzaduji digitalni zafizeni, spole€¢né hraji napfiklad hry na mobilnich telefonech nebo na

nich sleduji videoobsah.'

ii. Socialni sité

Vedle volného €asu se studie Déti a nova média 2023 vénovala i socialnim sitim. Studie zjistila,
Ze déti ve véku 12-13 let se ve volném Case Castéji schazeji s kamarady v online prostfedi,
z toho 68 % denné a 93 % aspon jednou tydné. VétSina respondentl v této vékové kategorii
oznacilo TikTok za nejvice navstévovanou socialni sit. TikTok v oblibenosti dominuje spiSe u
divek. Na druhém misté v oblibenosti déti oznacCily Instagram, na tfetim misté se nachazi

Facebook a Ctvrty je Snapchat.

Déti socialni sité vyuzivaji i pfi pfipravé do Skoly. 77 % déti ve véku odpovidajici 7. tfidé
vyuZivaji pro komunikaci se spoluzaky v ramci Skolnich povinnosti WhatsApp. Skoro tfetina
znich vyuziva ktomuto uCelu Instagram a vice nez Ctvrtina Messenger. Pouze 5 %

dotazovanych odpovédélo, Ze pro pfipravu do $koly nepouZiva Zadnou aplikaci.®

Se socialnimi sitémi se bohuzel vaze i nadmérné uzivani, ¢i dokonce zavislost. Web Zdrava

generace, ktera se zabyva zivotnim stylem Ceskych déti a teenager(, vydala v kvétnu roku

4 SCREEN VOICE BY AKTV. STUDIE NIELSEN: JAK TRAVI CESKE DETI A MLADEZ VOLNY CAS? [online]. 2021, 26.11.2021
[cit. 2024-07-15]. Dostupné z: https://www.screenvoice.cz/aktuality/studie-nielsen-jak-travi-ceske-deti-a-mladez-volny-cas/

15 NIELSEN. Déti ve véku 12—-13 let komunikuji s vrstevniky hlavné online, ze siti travi ¢as hlavné na tiktoku, fika studie déti a
nova média [online]. 2023, 23.11.2023 [cit. 2024-07-15]. Dostupné z: https://www.nielsen-admosphere.cz/news/deti-ve-veku-12-
13-let-komunikuji-s-vrstevniky-hlavne-online-ze-siti-travi-cas-hlavne-na-tiktoku-rika-studie-deti-a-nova-media

16 NIELSEN. Déti ve véku 12—13 let komunikuji s vrstevniky hlavné online, ze siti travi ¢as hlavné na tiktoku, fika studie déti a

nova média [online]. 2023, 23.11.2023 [cit. 2024-07-15]. Dostupné z: https://www.nielsen-admosphere.cz/news/deti-ve-veku-12-
13-let-komunikuji-s-vrstevniky-hlavne-online-ze-siti-travi-cas-hlavne-na-tiktoku-rika-studie-deti-a-nova-media
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2023 report o problematice uzivani socialnich siti. Podle webu patfi mezi problematické
uzivatele socialnich siti, neboli uzivatele, jejichz konzumace socialnich siti je spojena s rizikem
rozvoje zavislosti, 8 % déti ve véku 11-15 let. Problém s nadmérnou konzumaci socialnich
siti zazivaji spiSe divky. U chlapcu vede nadmérné hrani videoher, kdy podle reportu 48 %
chlapcu hraje denné. Kritériem pro rozpoznani problematického uzivani socialnich siti jsou
neuspésné pokusy uzivatele o omezeni ¢asu na nich straveném, nebo také dostavani se kvuli
tomu do konfliktd se svym prostfedim, jako napfiklad s rodi¢i nebo ve Skole. S problematickym
uzivanim jsou spojené i deprese, malo spanku, zanedbavani svych povinnosti. Pro porovnani
51 % Ceskych déti ve véku 11-15 let patfi do kategorie BéZni uZivatelé, ktefi socialni sité
vyuzivaji v normalni mife, coz znamena, ze sité sice vyuzivaji denné, ale vétSinu volného Cas

travi aktivitami nezahrnujicimi digitalni svét. "’

iii. Technologie

Podle uz dfive zminéné studie Ceské déti jako &tenafi z roku 2021 déti obecné nejcastsji
vyuZzivaji chytry telefon, 89 % déti ve véku 9—14 let a 98 % mladych ve véku 15-19 let, zaroven
69 % starSich déti ve studii sdélilo, Ze na chytrém telefonu travi vice ¢asu, nez by mély. Studie
se zaméfovala na témata spojena se ¢tenim knih, ale zajimavost je, Ze vzrostl od roku 2017 i
podil mladych, ktefi vyuZivaji audioknih jako alternativy ke &teni.'® V roce 2016 pravidelna
studie Déti a nova média agentury Nielsen ukazala, ze 89 % dotazovanych déti ve véku 12—
14 let pouzivaji pravidelné chytry telefon. 65 % z nich sleduje pravidelné televizi a 60 %
pouziva laptop. 44 % dotazovanych déti ve véku 12—14 let pouziva pravidelné tablet a 39 %

stolni poéitad.®
iv. Cetba a oblibené Zanry

JelikoZz se bakalafska prace soustfedi na obsah, ktery mladé publikum sleduje, je dllezité
zminit, jaké ma tahle vékova skupina rada literarni zanry. Ze stejné studie o €tenarskych
navycich Ceskych déti, ktera zde uz byla zminéna, klesa podil déti, které Ctou pohadky a
povésti. Zajem o tento typ knih klesa s rostoucim vékem ditéte. Naopak obliba zanrt jako
fantasy s vékem stoupa bez ohledu na pohlavi. Od roku 2017 stoupla u starSich déti obliba

komiksU a detektivek. V roce 2021 byl jednim z nejpopularné&jsimi tituld mezi starSimi détskymi

7 ZDRAVA GENERACE. Roste podet déti s problematickym uZivanim socidlnich siti. [online]. 2023, 10.5.2023 [cit. 2024-07-186].
Dostupné z: https://zdravagenerace.cz/report/socialni-site-a-gaming/

18 SCREEN VOICE BY AKTV. STUDIE NIELSEN: JAK TRAVi CESKE DETI A MLADEZ VOLNY CAS? [online]. 2021, 26.11.2021
[cit. 2024-07-15]. Dostupné z: https://www.screenvoice.cz/aktuality/studie-nielsen-jak-travi-ceske-deti-a-mladez-volny-cas/

1° FRIEDLAENDEROVA, Hana. CTENAR. TEMA: Déti a ¢teni: Dé&ti, volny &as a knizky [online]. 2017 [cit. 2024-07-15].
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¢tenafi Harry Potter nebo Zaklina€. Ve studii se také ukazalo, Ze plno détskych Ctenard zna
literarni pfedlohy pravé diky jejich filmovému zpracovani. Tento trend se tyka pravé zminéného

Harryho Pottera, kterého Cetla necela tfetina dotazanych déti ve véku 9-14 let, ale vidélo ho
79 %.2°

20 SCREEN VOICE BY AKTV. STUDIE NIELSEN: JAK TRAVi CESKE DETI A MLADEZ VOLNY CAS? [online]. 2021, 26.11.2021
[cit. 2024-07-15]. Dostupné z: https://www.screenvoice.cz/aktuality/studie-nielsen-jak-travi-ceske-deti-a-mladez-volny-cas/
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2 Young Adults obsah

Co vlastné Young Adults obsah znamena? Oznaceni Young Adults (zkracené YA) nereferuje
k Zanru, ale ke skupiné, pro kterou je obsah ur€en. V literatufe se jedna o dila napsana pro
¢tenare priblizné od 12 do 18 let. YA literarni dila mohou obsahovat prvky science fiction,
mystery, coming-of.age a dalsi. Young Adults fikce pfiblizuje pohled na svét, tematicky zajem
a vyspélost cilového publika.

YA fikce mUze vychazet z jakéhokoliv Zanru, ale vzdy je spojuji urcité spoleéné charakteristiky
a prvky. Typicky potkavame hlavni postavu v novém svété, mnohdy neznamém. Soustifedime
se na hrdinovo poznavani tohoto svéta a jak si hleda své misto v ném. Protagonisti byvaji
zpravidla teenagefi s pfibéhem, ktery zaujme cilovou skupinu, tedy s pfibéhem, ve kterém se
mladi lidé mohou najit.?'

To v8ak neznamena, Ze by téma bylo méné komplexni nez u fikce pro dospélé. YA fikce je
oblibend i u starSiho publika. Protagonisti objevuji a posouvaji hranice za ucelem poznat kym
jsou. Dulezita je perspektiva hrdiny jako teenagera a ne to, Zze postava je teenager. Napfiklad
v dile Kdo chyta v Zité je sice adolescentni postava Case, ale pfibéh nereflektuje jeho postoj
k svétu, neni teda vypravén z jeho mladé perspektivy.?? Jazyk a obsah je pfizptisobeny tomu,
Ze obsah ¢tou nactileti, proto nasili a sprosta slova jsou pouZzita v mife, aby dilo bylo pfistupné.
Velice Casto se vyskytuje romanticka zapletka protagonistd, ta by vS8ak neméla byt vyrazné
eroticka. V YA fikci pozorujeme mladého hrdinu, jak se snazi zapadnout do dospélého svéta
do kterého pfichazi. Napfiklad v trilogii Hunger Games muzZeme sledovat hlavni hrdinku
Katniss, jak objevuje svét mimo svuj kraj, u€astni se Hladovych her pofadané hlavnim méstem
Capitolem a jeho dospélymi zastupci a pozdéji se v tomto dospélém svété stava symbolem
pro revoluci. YA dila ¢asto obsahuji velkou miru sebereflexe a osobniho pohledu na véc hlavni

postavy, proto je pfib&h typicky vypravén v prvni osobg&.?

21 MASTERCLASS. What's the Difference Between Middle-Grade Fiction vs. Young Adult Fiction? MasterClass [online]. 2021,
30.9.2021 [cit. 2024-06-11]. Dostupné z: https://www.masterclass.com/articles/whats-the-difference-between-middle-grade-
fiction-vs-young-adult-fiction

2 SALAOQO, Cole. TCK PUBLISHING. What Is Young Adult Fiction? Definition, Characteristics, and Examples [online]. [cit. 2024-
06-11]. Dostupné z: https://www.tckpublishing.com/young-adult-fiction/

2 MASTERCLASS. What's the Difference Between Middle-Grade Fiction vs. Young Adult Fiction? MasterClass [online]. 2021,
30.9.2021 [cit. 2024-06-11]. Dostupné z: https://www.masterclass.com/articles/whats-the-difference-between-middle-grade-
fiction-vs-young-adult-fiction
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3 Young Adults obsah vyrabény v Ceské republice

Jednim z vibec nejsignifikantngjsich producent( audiovizualniho obsahu v Ceské republice je
bez pochyby Ceska televize. V ramci iVysilani se v poslednich letech snazi rozvinout $kalu
nabizenych pofadd pro mladé divaky. Mezi aktualni nabizené pofady na iVysilani patfi
napriklad serial Pét let o tématice znasilnéni, Adikts o problematice drog, dokumentarni porad
o médiich TeleRevize, prvni hrany webserial TBH z prostfedi stfedni Skoly béhem stfeleckého
utoku a v neposledni fadé pofad Na zachodcich, ktery se vénuje sexualni vychové. Tato
bakalarska prace se vice vénuje tfem vybranym pofradim, kterymi jsou serial Adikts, protoze
je dilem reziséra Adama Sedlaka, ktery natoCil velice uspésny film mezi mladymi divaky
Banger. Druhym je webserial TBH, jelikoZ se jedna o prvni webovy serial Ceské televize a
pofad Na zachodcich, ktery se soustfedi na sexualni vzdélavani déti zejména ve véku 13 az
18 let %

3.1. ADIKTS

Serial Adikts mél premiéru zacatkem roku 2024. Projekt byl vyroben pro Ceskou asociaci
pojistoven a policii jako soucast kampané proti uzivani drog. Rezie se ujal Adam Sedlak, ktery
ma za sebou nékolik projektd ur€enych pro mladé, napfiklad uspésSny film Banger nebo
webovy serial Semestr. Podilel se i na tvorbé filmu #annaismissing. Pfedlohou pro Adikts je
serial Misfits z roku 2009, ale hlavni motiv byl pozménén. Zatimco zahrani¢ni hrdinové
nabudou po zahadné boufi superschopnosti, nasi hrdinové je nabudou po uZiti drogy.?
Serial nabizi 6 dild o primérné délce tficeti minut. Sleduje Zivot péti studentd prvniho ro¢niku
adiktologie a kazdy znich FeSi odliSné osobni problémy, od kterych se snazi utéct
vyzkouSenim neprozkoumané drogy ze Srbska, kterou jeden z hlavnich hrdind Max ukradne
z laboratore jejich profesorky Jensenové. Dulezité je védét, Zze pfibéh se déje ve zvlastnim
fiktivnim dystopickém svété, bohuzel se ale o ném divak pfiliS nedozvi a nezna ani zadna
pravidla jeho fungovani.

Scénar je nedomysleny a v mnoha pfipadech divak nema navod, jak situace chapat, postavy
jsou pfedstaveny spiSe povrchné a nepozname je hloubé&ji. Tim padem nerozumime jejich
rozhodnutim. Pfesto se autofi snazili do déje zahrnout témata, kterymi se dnedni mladez trapi.
Postava Emy, ktera je obdivovana kazdym klukem, co ji potka, bojuje s tim, aby ji lidé pfijali
jako asexualku. Robinovo sebevédomi trpi tim, ze kokta a neni si tak schopny nikoho najit.

Mell se stresuje Skolou a nezajmem jeji mamy o ni. Sona se potyka s dysmorfofobickou

24 CESKA TELEVIZE. IVysilani [online]. [cit. 2024-06-25]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/

25 ZABLOUDILOVA, Tana. AKTUALNE.CZ. Recenze: Promarnéna $ance. Adikts se zapiSou spi$ jako Ulet neZ dobry
serial [online]. [cit. 2024-06-26]. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/kultura/adikts-serial-
recenze/r~bda11b7ebabb11eea3cOac1f6b220ee8/
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poruchou a pfipada si nepfitazliva.?® Serial se vénuje tématim, které jsou spojené
s dospivanim, jakymi jsou napfiklad objevovani své sexuality, cesta k sebelasce, &i drogové
experimenty. Ma nadech zahrani¢niho serialu Euforie, ktery se tésil velké oblibé mezi mladym
publikem, a proto si autorka mysli, Ze by serial Adikts mohl mit uspéch mezi v obdobné

sloZzeném domacim publiku.

3.2. TBH

Po mezinarodnim uspéchu webového serialu z dilny MALL.TV #martyisdead, ktery se stal
Ceskou vlajkovou lodi obsahu pro mladé, mél v roce 2022 premiéru webovy serial TBH. TBH
je zkratka anglické fraze to be honest, ktera se preklada jako upfimné feceno. Déj serialu se
odehrava na pidé brnénského gymnazia. Na vrcholku pomysiné potravni pyramidy jsou kluci
z florbalového klubu spole¢né s partou popularnich holek, které si fikaji Bitches. Den, ktery se
nejdfive jevi jako kazdy druhy, se oto€i naruby, kdyz ve 8kole dojde ke stfeleckému utoku.
V den stfelby vysila Zivé na Instagram jedna z hlavnich postav ekofeministicka aktivistka Maja
a komentuje ironicky mezilidské vztahy popularni skupiny studentl. Maja nam pres své
komentaFe odkryva prostiedi Skoly a jeji atmosféru. Zachyti Zivé i stfelecky utok, ktery byl jen
vyvrcholenim dlouhodobé nefe$enych problému zpdsobenych Sikanou v kolektivu.?’

Hrdinové serialu jsou tedy studenti gymnazia, kdy kazdy z nich FeSi jiny problém. Postava
Lukase bojuje se svou sexualni orientaci, Nessa uz neni kralovna skoly, Tonda je obét’ Sikany.
Dospéli v serialu nehraji hlavni roli, ale jen pfihlizeji situaci. Cely pfibéh je tedy ukazovan
z perspektivy teenagerl. Serial se snazi autenticky zachytit Ceskou mladez, s tim souvisi i
zachyceni vérohodného jazyka, tedy vyvazeni anglicisma, internetového slangu i vulgarisma.
To se povedlo diky spolupraci scénaristky Lucie Kajankové a mladych scénaristd z FAMU. Pri
tvorbé dialogu scénaristicky tym spolupracoval se Skolaky, nejen v ramci pouzivaného jazyka,
ale i trend( v oblékani a zajmech. Autorim se do serialu povedlo zahrnout i online zZivot, ve
kterém Generace Ztravi vétSinu svého Casu. Dé&j je rozvinut diky skupinovym chatim,
zpravam, instagramovym streamim a socialnim sitim obecné. Diky postavé LukaSe se
v serialu feSi i stigmatizace homosexuality a bisexuality u muzi a bojuje s predstavou
,Spravneho chlapa“ v heteronormativni spolecnosti. D&jova linka této postavy nam ukazuje, ze

je upln& normalni mit problém s pfijetim sama sebe.?® Seridl je ze $kolniho prostfedi a je

26PLESTIL, Martin. CINEPUR. Roztékani drogovi superhrdinové / Pro¢ se (ne)divat na serial Adikts [online]. 2024, 17. 1. 2024
[cit. 2024-06-27]. Dostupné z: https://www.cinepur.cz/rubriky/5365-roztekani-drogovi-superhrdinove-proc-se-ne-divat-na-serial-
adikts

2 BLAHOVA, Jindfigka. RESPEKT. Serial TBH ma dobfe nakoukané americké vzory i mladou ¢eskou generaci [online]. 2022,
18.2.2022 [cit. 2024-06-28]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/kultura/serial-tbh-ma-dobre-nakoukane-americke-vzory-i-
mladou-ceskou-generaci

28 VORISKOVA, Barbora. SEZNAM ZPRAVY. Teenagefi maji svij progresivni serial. Upfimnost TBH bude bavit i

rodi¢e [online]. 2022, 22.2.2022 [cit. 2024-06-28]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/kultura-teenageri-maji-svuj-
progresivni-serial-uprimnost-tbh-bude-bavit-i-rodice-189582
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soustfedén na studenty stfedni Skoly, ktefi fesi stejné problémy jako divaci. Snaha o autentické

zachyceni Zivota teenagert by mohlo byt lakavé pro mladé publikum.

3.3. NA ZACHODCICH

Pofad Na zachodcich vznikl ve spolupraci s rezisérkou Erikou Hnikovou a moderatorkami
uspésného podcastu Vyhonit dabla Terézii Ferjanéekovou a Zuzanou KaSparovou.
V podcastu se holky vénuji tématum, ktera jsou obecné tabu jako jsou sexualita, vztahy a body
positivity. V roce 2020 byl podcast dokonce nominovan na Kfidtalovou lupu. To, co délaji
Zuzana a Terézie ve svém podcastu, pfenesly i do pofadu Na zachodcich, kde si zabavnym a
osobnim stylem povidaji o dullezitych tématech souvisejicich s intimitou, sexualitou a
télesnosti, pornografii a konsensem. Format pofadu je postaven na tom, Ze si dvé kamaradky
povidaji o svych zkuSenostech spadajicich mezi vySe zminéna témata a pokladaji si dulezité
otazky.? Prvni fada pofadu obsahuje deset epizod v primérné délce deseti minut s nazvy jako
Prvni sex, Nebezpeény sex, Porno, Dostal/a jsem to!.** Mladé publikum, je &im dél otevien&jsi
tématim spojenymi se sexualnimi navyky ¢&i sexualitou jako takovou, proto si autorka mysili,

Ze by pofad mohl byt pro déti zajimavy a pfinosny.

2 JI.LHLAVA. Na zachodcich [online]. [cit. 2024-06-28]. Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/filmy/na-zachodcich

30 Na zachodcich. CESKA TELEVIZE. IVysilani [online]. [cit. 2024-06-28]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14191464239-na-zachodcich/
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4 Metodika vyzkumu

Nasledujici podkapitoly pfiblizuji metodiku vyzkumu a jeho jednotlivé postupy vcEetné
zkoumané problematiky a cile vyzkumu. Vedle pfedstaveni zkoumaného vzorku a postupu
jeho vybéru se ¢tenar dozvi zplsob a prabéh sbéru dat. Pro praktickou ¢ast bakalarskeé prace
byl zvolen kvalitativni vyzkum metodou polostrukturovaného rozhovoru a data byla zpracovana

pomoci tematické analyzy.

4.1 Kvalitativni vyzkum

Vzhledem k tématu a zaméreni prace byl pro praktickou ¢ast vybran kvalitativni vyzkum
formou polostrukturovaného rozhovoru. Kvalitativni vyzkum byl vybran pro jeho pfednosti,
kterymi jsou podle Hendla ziskani podrobného popisu a vhledu pfi zkoumani jedince Ci

skupiny, zkoumani jevu v pfirozeném prostiedi.*'
4.2 Vyzkumny problém a cil vyzkumu

Autorka chce diky rozhovoriim probadat, jaky obsah déti ve véku 12-17 let sleduji, a zda
sleduji obsah, ktery je pro né v Cesku vyrabén. Cilem je zjistit, jaké zanry preferuji, jaké
postavy maji radi, a v jaké formé chtéji obsah sledovat. Vyzkumnou otazkou tedy je: Jaky

obsah déti ve véku 12 az 17 let chtgji sledovat?

4.3 Ziskavani dat a uc¢astnici vyzkumu

Pro kvalitativni vyzkum byla zvolena metoda hloubkového rozhovoru. Cilem hloubkového
jeho nazory na danou problematiku, zkuSenosti €i hodnoceni. Autorka zvolila metodu
polostrukturovaného rozhovoru, ktery umozfioval drzet se pfedem dané struktury, ale
v pribéhu rozhovoru upravovat otazky v reakci na odpovédi respondentl a tim se dostat

hloubg&ji do problematiky.

3 HENDL, Jan. Kvantitativni, kvalitativni a smiSeny vyzkum. In: Kvalitativni vyzkum: Zakladni metody a aplikace [online].
Portal, 2005, s. 45 - 63 [cit. 2024-07-26]. Dostupné z:
https://dl1.cuni.cz/pluginfile.php/882806/mod_resource/content/1/06%20Hend|%2C%20J.%20-

%20Kvalitativn%C3%AD %20v%C3%BDzkum%3B%2024-63.pdf
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Pro hloubkové rozhovory bylo vybrano 10 respondentl ve véku 12 az 17 let. Respondenti byli
vybrani tak, aby byla kazda vékova skupina zastoupena alespofi jednim respondentem.
Zastoupeni pohlavi je rovhomérné, to znamena, Zze se vyzkumu zucastnilo 5 dévéat a 5
chlapcu. Pfi vybéru respondentld bylo dbano na to, aby respondenti byli z rGznych mést a
vesnic po celé republice. Jsou mezi nimi respondenti napfiklad z Tanvaldu, Prahy, Zlina,
Olomouce, Hranic na Moravé, Dubu na Moravé a Ostrova. Respondenti jsou z riznych
socialnich tfid s rozliSnym rodinnym zazemim. Touto diverzifikaci se autorka snazila i v ramci
malého souboru o reprezentativitu. Sedm respondentl pfedem neznala, u 3 znala pfibuzné. 7
rozhovor( probéhlo fyzicky a 3 prostfednictvim telefonu. Pro rozhovory bylo stézZejni, aby
v prostfedi, kde probihal, byl klid a pfijemna bezpecna atmosféra. Pfi uskute€néni rozhovoru
s respondentem byl ziskan pisemny souhlas zakonného zastupce, ktery se rozhovoru
neucastnil. Pokud by v8ak respondent o jejich pfitomnost poZadal, bylo by mu to umoznéno,

nicméné zadny z respondentu &i respondentek tak neudélal.

Seznam respondentt

Respondenti byli vybrani rznymi zpasoby, néktefi byli zprostfedkovani pfes vzdalené znamé,
néktefi byli vybrani pfes znamou autorky, ktera pracuje jako détska psychiatricka, néktefi
respondenti jsou pfibuzni mych kamaradu. Autorka se snaZila ziskat vzorek, kde bude 5 divek

a 5 chlapcl a kazda vékova skupina bude zastoupena aspon jednim respondentem.

4.3.1.1 Adéla, 17 let - nestuduje, odesla v prvaku ze stfedni a pracuje na hlavni pracovni
pomér v kavarné.

4.3.1.2 Ema, 16 let - chodi na uméleckou stfedni Skolu zaméfenou na Herni design

4.3.1.3 Beata, 14 let - studuje zakladni Skolu

4.3.1.4 Tomas, 15 let - nastupuje na stfedni Skolu

4.3.1.5 Jakub, 15 let - chodi na stfedni Skolu

4.3.1.6 Jindra, 17 let - chodi na stfedni zdravotnickou $kolu

4.3.1.7 Lukas, 14 let - chodi na zakladni $kolu

4.3.1.8 Barbora, 13 let - chodi na zakladni Skolu

4.3.1.9 Filip, 12 let - chodi na zakladni Skolu

4.3.1.10 Barbora, 17 let - chodi na gymnazium

4.4 Metoda analyzy dat

Autorka se rozhodla pro tematickou analyzu dat, ktera se vyuZziva v pfipadech, Zze chceme

zkoumat a chapat perspektivu a zkuSenosti respondentid se zkoumanym tématem. Diky
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tematické analyze jsme schopni uréit zakladni vzorce, témata a obsah ziskanych dat. V ramci
této analyzy se autorka snaZzila najit spole¢na viakna a opakujici se témata v datech ziskanymi
rozhovory.*

V prvni fazi autorka pfepsala rozhovory zaznamenané na diktafon do digitalni podoby.
Pfepsané rozhovory nasledné nékolikrat preCetla a snazila se hledat opakované znaky.
Rozhovory s détmi v priméru trvaly 12 minut a zejména chlapci odpovidali velmi kratkymi
vétami i pfes snahy autorky otazky rozvinout tak, aby ziskala obsahlejSi odpovédi. Naopak
divky byly obecné sdilnéjsi a jejich odpovédi byly delSi. Po prostudovani ziskanych dat autorka
zacala s vytvarenim jednotlivych kodd, neboli rysa, které jsou podrobnéjsi nez témata. Autorka
hledala opakujici se rysy. Nasledovalo roztfidéni kédu do vétich tematickych skupin. Kédy si
zapsala do excelovych tabulek, které nasledné vytiskla a rozstfihala po jednotlivych kédech.
Ty pak shlukovala do vétSich tematickych skupin. Nasledné zanalyzovala. Vyuziti vystfizku

autorce velice pomohlo vizualizovat si jednotlivé tematické okruhy.

32 ZAVERI, Aayushi. Obsahova analyza vs. tematicka analyza: Bliz$i pohled na analyzu. Mind the Graph [online]. 2023, 9.7.2023
[cit. 2024-07-29]. Dostupné z: https://mindthegraph.com/blog/cs/analyza-obsahu-a-tematicka-analyza/
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5 VYSLEDKY

V rozhovorech se autorka soustfedila zejména na otazky oblibenych zanru, témat a postav,
ale se dotazovala se i na otazky spojené s travenim volného €asu a pouzivanim socialnich
siti. Nasledujici rozdéleni témat je inspirovano osnovou scénare rozhovorl. Pro pfehlednost

se autorka rozhodla témata roz¢€lenit pod Sest hlavnich otazek a tim tak na né odpovédét.
Na zakladé ¢eho se mladé publikum rozhoduje, na co se bude divat?

PFi rozhovorech bylo pro autorku dulezité védét, na zakladé ¢eho se déti rozhoduji, na co se
budou divat. Opakovalo se nékolik faktor(, které to ovliviuji. Nejcastéji tim byl Zanr, kdy se
déti rozhoduji podle svého oblibeného Zanru, kterym je napfiklad fantasy. Pfi vybéru Zanru
rozhoduje i nalada. “Asi se hlavné rozhoduju podle nalady, jestli chci dat néjaky ty romanticky
nebo néco fantasy nebo akéniho treba,” (Ema, 15). DalSim faktorem je doporu€eni kamaradu
nebo doporuceni oblibenych influencerl. “No tak, vétsinou je to i podle toho, co se koukaji
ostatni a tfeba se o tom hodné bavi, tak jako nechci byt pozadu, takZe se na to podivam,”
(Beata, 14). DalSi respondent Lukas nevidél Stranger Things, ale na zakladé spoluzakd, by se
na serial podival. “Hodné lidi, tfeba ve $kolach a spoluZaci, se o tom bavili. Tak bych to tfeba
zkouknul,” (Lukas, 14). Mladi divaci se inspiruji i recenzemi nejen ve formé videi na Youtube,
ale &tou si i recenze na tradiénich databazich jako jsou CSFD nebo IMDb. “Podle popularity a
taky hodné recenzi, Ze jak se to lidem libilo a tfeba i néjakych videi na Youtube a konspiracnich
teoriich,” (Barbora, 13). Vizualni stranka plakatu a synopse hraje pfi vybéru, také roli. Napfiklad
respondentku Adélu to inspirovalo k tomu se podivat na serial Adikts. “VétSinou si ¢tu, co je u
toho napsanyho. Ale musi mé to zaujmout i vizualem. Plakat, nahled, cokoliv. Treba u Adikts

Jjsem to tak méla,” (Adéla, 17).

DalSim kritériem je délka. | pfesto, ze mladi divaci jsou neustale vystavovani kratkym videim
na socialnich sitich, shodli se respondenti, a to nezavisle na regionu, pohlavi nebo véku, Ze
idealni délka jedné epizody seridlu se pohybuje mezi pal hodinou (u sitcomd) a jednou
hodinou. “No tak nejlepsi by bylo tfeba ptl hodiny, ale tak 40 minut je taky v pohodé,” (Beata,
14). U filmua pfevazuje hodina a pul, az dvé. V pfipadé delSich filmu zalezi, zda je d&j zajimavy.
“No pokud je ten déj o néem a je to zajimavy, tak mi to nevadi, ale pokud to jen zbytecné
natahuji, tak to je blbé,” Adéla situaci pfiblizila konkrétnimi tituly: “Klidné hodina a pal. A

nedélaji mi problémy ani delsi. Byla jsem na Oppenheimerovi a na Avatarovi a bavilo mé to,”
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Kde obsah sleduji?

Ve vétsiné pfipadl respondenti sdélili, Zze audiovizualni obsah sleduji online neboli na riznych
streamovacich platformach. Nej¢astéji se v odpovédich objevoval Netflix nebo HBO, ted pod
nazvem MAX, &i Disney+. Casto za tim, k jaké platformé& maiji déti pfistup stoji rodice, kterou
streamovaci platformu plati. Respondentka Barbora napfiklad sdélila, Ze maminka nové
koupila Disney+. U Lukase doma maji napfiklad: “.. takovou aplikaci, to se jmenuje Cody, to
se plati vlastné ro¢né. Je tam néjaka urcita cena a tam jsou jak novy filmy, tam se davaji stary
filmy, serialy, vSechno tam je na tom,” Autorka se v ramci otazky, na ¢em sleduji audiovizualni
obsah, ptala i na jakém pfistroji. Pokud maji Netflix nebo jinou streamovaci platformu
pfipojenou k televizi, sleduji seridly a filmy na ni. Pokud napfiklad cestuji nebo nemohou na
televizi, koukaji na vlastnim mobilnim telefonu. “Néco na televizi, protoze tam mam pristup na
Netflix a HBO, ale zapnu si to klidné i na mobilu, kdyZz nékam tfeba jedu,” (Adéla, 17). “Nékdy
na mobilu, kdyZz cestuji tfeba, ale vétsinou na televizi,” (Toma$, 15). Klasickou linearni televizi
sleduji velice malo, jen pokud vysilaji néjaky pro né zajimavy film nebo sleduji sportovni

udalosti.

Jaké zanry a témata vyhledavaji?

Pfi otazkach spojenych s oblibenymi seridly, se ukazalo, Ze je mezi mladezi oblibeny Zanr
fantasy, a zZe divky Casto preferuji serialy a filmy, kde se objevuji nadpfirozené bytosti,
konkrétné upifi a vlkodlaci. Mezi div€imi respondentkami viadl serial Upifi deniky nebo filmy z
Twilight sagy. P¥i blizSich otazkach, pro€ preferuji zrovna vySe zminény serial a filmovou sagu,
opakovaly se odpovédi, ze obsahuiji atraktivni postavy, které jsou zobrazeny atraktivnimi herci.
Vedle toho je pfitahuje temna atmosféra, romantické zapletky mezi postavami. “Protoze jsou
tam velice atraktivni herci, a protoZe takovy to lehky nadpfirozeno, upifi, temnota, je to velice
romanticky a myslim si, Ze pro mlady holky hlavnim ddvodem jsou ty atraktivni postavy,”
(Adéla, 17). DalSim popularnim zanrem jsou horory, detektivky Ci filmy zalozené na skute€nych
udalostech. “KdyZz nechci moc prfemyslet nebo tak, tak ja mam tfeba strasné rada Labyrint,
takovej Ceskej serial, detektivka, a je mi u toho hrozné dobre,” (Barbora, 17). Dllezité je, aby
byl d&j napinavy. U chlapct je rozhodujici faktor, zda je serial nebo film o nééem, co je zajima.
“Ja ty auta uz mam od malicka rad a je to muj koniCek... fotim ty auta jako vSechny, kdyzZ je
vidim v realité a koukam se na serialy jako tfeba Rychle a zbésile nebo Need for Speed a tak,”
(Jakub, 15). “Tak Jursky park, ten se mi libi z toho ddvodu, Ze jako maly jsem hrozné mél rad
dinosaury a vZdycky mé ti dinosaufi zajimali,” (Filip, 12). Respondenti zmirovali, Ze se radi

divaji na historické valecné filmy, protoze je bavi sledovat dobové tanky a zbrané. Radi se
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divaji na pofady, které se vénuji napfiklad sportu, ktery vykonavaji. Respondent Tomas ma
napfiklad rad serial Ted Lasso. “ProtoZe hraji fotbal a rad bych to, co bylo v tom serialu, kdyby
se mi to stalo na viastni Zivot, Ze bych dostal nabidku hrat v Anglii a abych si to tak mohl

priblizit jako,”.

Velice oblibené jsou i komedie a sitcomy. “Urcité nejvic vyhledavam horrory nebo True Crime
nebo naopak mam nejradéji komedii,” (Adéla, 17). Pokud se v serialu nebo filmu objevuji
romantické vztahy, chlapcim je to vétSinou jedno, ale cilené to nevyhledavaiji, a divkdm na
tom bud také nezalezi, anebo to naopak vyhledavaji. “Jako nevyhledavam to, ale nevadi mi
to,” (Jindra, 17). “Tfeba uUplné nejrad$i mam, kdyZ se na zacatku nenavidi a postupné se do
sebe zamiluji. To mam nejradéji,” (Adéla, 17). Autorka se déti ptala, zda maji radi, filmové
adaptace jejich oblibené videohry. Filmové adaptace her se nesetkaly s kladnymi ohlasy. Mezi
nazory se objevilo napfiklad, Ze ve filmech nedodrzuji pavodni dé&jovou linku, ktera je v herni
nebo knizni predloze. Casto je pro né adaptace nedostadujici & dokonce nudna. Ema se
napfiklad vyjadfila k filmové adaptaci hry World of Warcraft: “Ten déj.... bylo tam jako hodné,
co tfeba v té hie nebylo, tak to v tom filmu bylo jinak. A postavy tam byly takovy trochu odflakly

tfeba néktery,”

Jaké maji radi postavy?

U tématu postav se autorka napfed zaméfila na divky a chlapce zvlast. U divek hraje velkou
roli vzhled postavy, hlavné pokud jde o muzskou postavu. U oblibenych Zenskych postav se
opakovaly rysy jako odvazna, nebojacna, sebevédoma. Respondentka Ema tohle fekla o
postavé Katniss z Hunger Games. “...to je prosté hvézda, ta tam jako byla, nebala se, byla
uplné nebojacna.... ona viastné se bala a potom se ¢asem z ni stala uplné takova nebojacna,
ni¢eho se nebala, odvazna byla,” Dale se napfiklad tfinactileta Barborka zminila o jeji oblibené
postavé Enoly Holmes. “Je tam hlavni postava a prosté je nejlepSi asi z toho. Je hodné
odvazna a chytra,” Dulezité je také aby postava byla vtipna. U chlapcti dominoval humor a
intelekt. Mezi postavy, které byly u chlapct zminény, patfi napfiklad Iron Man, jehoz super
schopnosti neni sila ale jeho genialni mozek. “On je i takovy jakoZe chytry, prosté vymysli si
ty obleky a tak. Ze fakt ma rizné téch oblekt hodné a riiznych fakt jako. Je prosté technicky
zdatny, Ze je prosté takovej jako genius,” (Lukas, 13). DalSim pfikladem je Teorie velkého
tfesku, kterou zminil jako jeho nejoblibené;jsi serial respondent Jindra, protoze ho bavi, Ze jsou
v ném védci. U obou pohlavi jsou oblibené postavy s nadpfirozenymi schopnostmi, coZ jsou
uz dfive zminéni upifi a vlkodlaci nebo superhrdinové. Postava by méla byt né&im zajimava,

nebo se néjakym zpusobem odliSovat od typickych archetypl. “Tak co tfeba nesnasim je, kdyz
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to je ta postava typizovana, jako Ze to je béZny hrozné. TakZe se mi libi, kdyZ je na ty postavé
néco troSku zahadného, urcité, protoZze potom to toho divaka donuti se na to koukat dal...”
(Barbora, 17).

Autorka se ptala respondentd, zda preferuji pofady, ve kterych jsou hlavnimi postavami
hrdinové stejného véku. Nékteré divCi respondentky sdélily, ze preferu;ji, kdyz jsou postavy ve
stejném véku jako ony, protoze se do nich mohou lépe vcitit. “Jo, je to asi pro mé lepSi. Um,
protoZe se vic do nich dokazu vcitit,” (Barbora, 13). Chlapcim to bylo ve vétSiné jedno, nebo
to nepreferuji. Pfi otazce, zda je néjaka postava, se kterou se ztotozriuji, vSichni respondenti
odpovédéli, Ze momentalné ne nebo ne zcela. “..tak tfeba jsem se taky divala na Euforii. A
tam prosté od kazdé postavy néco tam jako bylo, néco, v ¢em bych se vidéla, nebo v ¢em
bych si Fekla, jo, to chapu,” (Ema, 15). Sedmnactileta respondentka Barbora pfiblizila, pro¢ se
s néjakou postavou neztotozZriuje, jelikoz ji nepfijdou postavy autentické. “Viastné asi spi$ ne,
protoZze mam pak pocit, Ze dneska jako v té filmografii celkové v tom filmovym svété, Ze kdyz
tfeba scénare pisou jako starsi lidi, tak potom ty postavy si jako mého véku vykresluji tiplné
jinak, neZ to jako skutecné je. A myslim si, Ze je hrozné téZKy prosté napsat fakt postavu, ktera

Je autenticka a jako realna v tom nasem véku...”

Sleduji obsah pro né v Cesku vyrabény?

Béhem rozhovoru se autorka ptala i na to, jestli respondenti sleduji Cesky obsah. Napfiklad
Adéla rada sleduje True Crime a proto ji v posledni dobé bavila Metoda Markovi¢. DalSim
zminénym serialem byl Doktor Martin. “...Ze se to na nataci tady jakoze u Zlina... v Karlovicich
a tak. A prosté to vesnicky prostfedi a maloméstanské,” Respondentka Adéla vidéla i serial
Sex O'clock, ktery ji pfipominal serial Sex Education. “Tak urcité mé bavilo, Ze takovy serial,
ktery je vic otevieny sexualnimu tématu a ukaze vlastné sex a sexualni navyky mezi mladyma,
ale treba i tfeba drogy, jak to funguje viastné z naseho pohledu. Viastné se tam reSi i ta
homosexualita a prijde mi, Ze se tomu nade Ceska audiovize teprve pomalu otevira vic a vic,
a to mé na tom bavilo,”

Na otazku zda vidéli nebo slyseli o serialech Adikts, TBH nebo Na zachodcich odpovidali spiSe
negativné. U TBH serial ve vétdiné nevidéli ani neslyseli. “Ne, ale ja znam podobny, kde hraje
Jenna Ortega, tak to je jako akorat americkéa $kola na ten je jeji vlastné Zivot po tom, co to
zazila hned na zacatku filmu to bylo. Na to jsem se taky koukala,” (Beata, 14). O serialu Na
zachodcich neslySeli zejména kluci, a spiSe by se ani nepodivali. “Spis§ ne. Moc mé to
nezajima, nemusim to vidét,” (Tomas, 15). Divky o serialu slySely a i pfesto, Ze si nékteré

mysli, Ze je dobfe, Ze takovy obsah vznika se na pofad nedivaly. “.. myslim si, Ze je to dobre,
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a chtéla bych aby takovych seriali bylo vic a vic. ProtoZe by se o tom mélo vice mluvit, aby ti
lidi byli vice vidéni a slySeni,”. Serial Adikts vidéla Adéla, ktera u n&j ocenila nové herecké
tvare, ostatni respondenti o serialu vibec neslySeli nebo jen malo. Autorka se déti ptala i na
druh obsahu, ktery podle nich v Cesku chybi. “Jestli spi§ pro ty teenagefi, tak taky klidné
néjakej serial dobrej, kdyby tady byl. Mohl by byt néjakych taky problémech, tfeba abychom
se mohli jako na to podivat,” (Ema, 15). Jediny respondent, ktery vidél vSechny tfi pofady byla
sedmnactiletd Barbora, ktera sleduje vyhradné €esky obsah. “Jakoby vyrostla jsem na tom a
vlastné podle mé se od moji generaci se docela lisim, Ze hodné jako konzumuju ten ¢eskej

obsah no,”

Co délaji na mobilu a socialnich sitich?

| projizdénim socialnich siti konzumujeme audiovizualni obsah. Proto se autorka zaméfila i na
socialni sité a mobilni telefony. Nej¢astéji respondenti vyuzivaji Instagram. Sleduji na ném
kratka videa, komunikuji s kamarady, pofizuji fotky a nasledné je zverejnuji. “ProtoZze se na
tom dokazZu zabavit. Nékdy kdyZ se treba nudim nebo tak, tak je prosté dobré, Ze je v tom jako
Ze asi vSecko, jakoze pro mladeé lidi jako,” fekl respondent Tomas o Instagramu. Dale travi Cas
sledovanim videi na TikToku nebo Youtube. Ohledné kratkych videi sdélila Adéla, Ze je sleduje
“vétsinou na Instagramu nebo na TikToku ale to uz tolik ne, jako tfeba dfiv. Mam pocit, Ze se
to tam furt opakuje a taky mam pocit, Ze se na tom tvofi zavislost. Uz jsem si ho i nékolikrat
smazala. ProtoZe &lovék je schopen na tom stravit hrozné moc ¢asu a ani o tom nevi,”.
Zaroven je si védoma riziku zavislosti. DalSi aktivitou, ktera se Casto objevovala v odpovédich,
je hrani her na mobilu. “Projizdim Instagram, TikTok a kdyz tak obcas si zahraju néjakou tu

hru,” (Tomas, 15).

Diskuse nad ¢eskym obsahem

Z rozhovort vyplyva, Ze chlapci nesleduji obsah, kde hlavnimi postavami jsou teenagefi. Pfed
tématy jako sexualita a dospivani chlapci preferuji serialy a filmy odkazujici k jejich koni¢kum,
kterymi jsou nejCastéji sporty, auta a véci spojené s valkou, jako tanky a zbrané. To muze byt
davodem, pro€ chlapci nevidéli ani jeden ze tfi vybranych Ceskych pofadu. Divky naopak
sleduji obsah, kde hlavni roli hraji postavy podobného véku. Preferuji romantické zapletky,
jsou vice oteviené tématim spojenym se sexem, drogami a dusSevnim zdravim. | pfesto
vétSina divek vybrané pofady nevidéla, protoZe se jedna zejména o divky mladSiho véku a
tyto tfi vybrané pofady jsou vhodnéjsi spiSe pro starsi teenagery, pfesnéji pro divky kolem 17
let. DalSim problémem muze byt, Ze se pofady nedostanou do povédomi mladého divaka.

Vétsina respondentd sleduje streamovaci platformy jako Netflix, MAX nebo Disney+. ReSenim
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by mohlo byt dodani téchto pofadd na platformy, na které jsou zvykli, anebo naudit divaka
chodit na iVysilani, ¢emuz mudze pomoci rozsahlejsi marketing. Marketingovou strategii
iVysilani vSak tato prace nezkoumala, a proto se nabizi jako dalSi zkoumani probirané

problematiky.
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Zaver

Autorka si v uvodu prace stanovila za cil zjistit, jak by podle mladého publika ve véku 12—-17
let mél vypadat audiovizualni obsah, ktery je pro né zajimavy a chtéji ho konzumovat. Na
zakladé rozhovorl s respondenty zni odpovéd na tuto problematiku nasledovné. Obsah by
mél mit zanr fantasy s postavami s nadpfirozenymi schopnostmi, nebo byt naopak zalozeny
na skute¢né udalosti s detektivnimi prvky. Pro divky by v ném mély byt silné nebojacné Zenské
postavy, které se neboji si jit za svym cilem a pro chlapce by mél obsahovat chytrou a vtipnou
muzskou postavu, ktera vynika v néjakém dovednosti, at' uz je to Sheldon a véda, nebo Paul
Walker a fizeni aut.

Chlapci zaroven oceni sportovni tématiku a divky vzhledoveé atraktivni herce. Postavy nemusi
byt za kazdou cenu ve stejném véku, ale pokud byt maji, musi byt kladen ddraz na autentické
znazornéni jejich chovani, slovniku atd. | pfes velky rozmach kratkych videi na socialnich
sitich, by podle respondentu jeden dil serialu mél trval mezi pul hodinou az jednou hodinou. U
filmu je pozadovana délka hodina a pul az dvé. Autofi by si méli dat dostate¢nou pozornost na
synopse a popisy poradu, stejné jako na zajimavy vizual, jelikoz to hraje velkou roli, zda se
mlady divak na porad podiva &i ne. Aby se obsah k divakim dostal, nejlépe by mél byt umistén
na jednu z nejpopularnégjsich VOD platforem, které pouzivaiji. Jsou jimi napfiklad Netflix, MAX
Ci Disney+. V otazce na Ceskym obsahem se autorka uz vyjadfila v diskuzi, avSak jednim
z problému, pro¢ mladé ¢eské publikum na tento obsah nekouka je to, Ze se nedostane do

jejich povédomi. U chlapcu je zarover problémem také to, ze je tento obsah pfilis nezajima.
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SEZNAM PRILOH

1. Ukazka rozhovoru s Adélou (17)
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ADELA 17 let
Rozhovor vedeny autorkou bakalafské prace Johanou Minafovou s respondentkou Adélou.
Text editorsky upraven taktéz autorkou prace, originalni znéni k dispozici v soukromém archivu

Johany Minafové. Rozhovor je respondentkou revidovan a autorizovan.

J: Prosim predstav se. Staci kiestni jméno a vék.

A: Adéla Vaviinova 17 let.

J: Na jakou chodis Skolu?

A: Nechodim do skoly. Odesla jsem z prvaku a pracuji na HPP v kavarné.

J: Je néjaky serial nebo film, ktery jsi v posledni dobé vidéla a libil se ti?

A: Vracim se k jednomu a tomu samému seridlu a tim jsou Upifi deniky. To je takova moje
klasika, kterou sleduju uz od svych 13 let nebo napfiklad American Horror Story to tady sleduju
od néjakych 12ti let a furt se k tomu vracim. Jinak takhle novéjsi serialy jsem vidéla nedavno
Metodu Markovic, ktera mé velice bavila a zajimala z Ceského prostfedi, a to je tak asi jediné.
J: Ja bych se té chtéla zeptat na ty jednotlivé serialy. Co té bavi na Upifich denikach?
Pro€ se k tomu furt vracis?

A: Protoze jsou tam velice atraktivni herci a protoze takovy to lehky nadpfirozeno, upifi,
temnota, je to velice romanticky a myslim si, Ze pro mlady holky hlavnim ddvodem jsou ty
atraktivni postavy.

J: A u American Horror Story?

A: American Horror Story mé bavi z toho dlvodu, Ze jsou nékteré série zalozeny na néjaky
skute€ny udalosti a protoze je to hororovy a straSidelny a protoZe mj oblibeny herec je Evan
Peters.

J: A u toho tretiho ¢eského? To by mé hodné zajimalo.

A: Protoze mé bavi true crime a bavi mé vlastné historie vraht a podivat se do zakulisi eské
historie, kdy vlastné v Cesku jsme méli za vraha vlastné Hujera a podivat se jak vlastné
fungoval celej ten proces toho vySetfovani a nakouknout vlastné i k nam ne jenom do zahranici
, kde lidi koukaji tfeba na Dahmera a takhle ale ze i my mame za sebou néco takového.

J: Je treba jesté néjaky Cesky serial nebo film, ktery by té napadl, ze se ti libil?

A: Ty jo, ted jediny, na co Cekam az vyjdou Viny. Ale jinak jsem néco novéjSiho asi nevidéla.
J: A co té na Vinach zaujalo, ze na to chces vidét?

A: ProtoZze mam sestru, co pracuje v rozhlase a vim, Ze je to néco na co bych se chtéla podivat,
tfeba s ni.

J: Mohla bys popsat, jak vypada tvoje oblibena postava? Nebo jaky postavy jsou tvoje
oblibeny?

A: VétSinou zahadny a temny a vétSinou jsou to zaporaci, ktefi maji tmavy vlasy a svétly oci.
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J: A preferujes tifeba zensky postavy?

A: Spi§ muze bych Fekla.

J: Mas treba rada, kdyz jsou ty postavy ve tvym véku?

A: Ne, urdité ne. Urcité starsi.

J: Vidéla jsi Stranger Things?

A: Vidéla.

J: Alibilo se ti to?

A: Bavilo mé to asi prvni 2 fady ale pak uz mé to moc nebavilo. Na za¢atku mé bavilo to
tajemno, ale v dalSich fadach uz jsme tak trochu védéli, co se bude dit a i ty postavy uz byli
starSi a ten d&j uz byl takovej jinej mozna i vic strasidelné&jSi nez zahadnej a tak mé to prestalo
bavit.

J: Bavi té, kdyz jsou mezi postavami néjaké vztahové zapletky?

A: Hmm urcité.

J: A kdyz jsou ty vztahy romanticky?

A: Tieba uplné nejradSi mam, kdyZ se na za¢atku nenavidéji a postupné se do sebe zamiluji.
To mam nejradéji.

J: Dokazala bys néjako zobecnit nebo popsat témata, ktera té bavi, kdyz se v poradech
objevu;ji?

A: Urcité nejvic vyhledavam horrory nebo true crime nebo naopak mam nejradéji komedii.

J: Jaka je tvoje oblibena komedie?

A: Nejradéji mam asi naSe PeliSky, protoZe je to klasika, kterou si mizu poustét furt dokola a
bude mé to bavit.

J: Je néjaka postava, se kterou jsi se tireba ztotoznila?

A: Ty jo tak to asi vlibec.

J: Takze nemas néco na co by ses divala s tim, ze té bavi prozivat to, co oni.

A: To jo, ale Ze bych ted méla néco, co by vystihovalo néco, co feSim taky nemam.

J: Popis mi néjakou tvoji neoblibenéjsi postavu? Nebo kdo té hned napadne?

A: Kdo mé hned napadne je Tate z American Horror Story z prvni série.

J: Pro€ zrovna on?

A: Nevim moc pro€ mé napadl| zrovna on, ale je to pro mé jedna z té€ch atraktivnéjSich postav.
Je to zaporak, ktery by asi spravné nemél pfitahovat lidi nebo aby divak s nim né&jak soucitil,
ale néjakym zpusobem jsem si na néj hned vzpomnéla, protoze to byl asi oficialné muj prvni
crush od malicka.

J: Jaké postavy bys chtéla ¢astéji vidét?

A: Asi urcité by mé urcité bavil néjaky novy serial s tématikou téch upirud, protoze to tady dlouho

nebylo néco novéjsSiho. Jinak mé nic nenapada.
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J: Napada té néjaky serial nebo film, ktery by si chtéla v ¢esky verzi?

A: No tfeba zrovna ty Upifi deniky ale teda nevim, jestli by to v ¢esku bylo tak dobry. Teda
spi$ se toho obavam. Ale je pravda, Ze jsem vidéla nedavno Sex O’clock a to mé tfeba dost
prekvapilo, ze mi pfiSlo, ze to bylo hodné podobny Sex Education a byla jsem pfijemné
prekvapena

J: Rekni mi, co té na Sex O’clock bavilo.

A: Tak urcCité mé bavilo, ze takovy serial, ktery je vic otevieny sexualnimu tématu a ukaze
vlastné sex a sexualni navyky mezi mladyma ale tfeba i tfeba drogy, jak to funguje vlastné
z naSeho pohledu. Vlastné se tam feSi i ta homosexualita a pfijde mi, Ze se tomu naSe Ceska
audiovize teprve pomalu otvira vic a vic, a to mé na tom bavilo.

J: Nevadilo ti, treba ze se Sex O’Clock tvari, jako serial pro mladé, ale viastné se tam
hodné resi dospéli?

A: Asi mi to pfiSlo upIné v pohodé.

J: Kde sledujes ty serialy a filmy?

A: Vétsinou Netflix, HBO a kdyz jde o esky obsah, tak tfeba na CT, kde jsem tfeba sledovala
ADIKTS tedka, nebo riizné po internetu, kde mé to navede.

J: Zminila jsi ADIKTS, Chtéla bych se té zeptat, co se ti na tom libilo. Za¢inam, co se ti
na tom libilo?

A: Tak, libilo se mi, Ze to mélo vlastné opét takovy, bych fekla, zahrani¢ni nadech. Bylo to néco
tak jako zvlastni, jinak podaného, natoeného mi pfislo. A urcité i obsazeni herct se mi libilo,
Ze vlastné vybrali tvare, ktery jsme jen tak nikdy neméli moznost vidét. A pokud jo, tak jsou to
herci tfeba z divadla nebo takhle. A bylo to vlastné i tim néco nového, néjaky novy pfinos.

A co se mi libilo, tak opét nahled do svéta drog, jak k tomu lidi lehce mUzou pfijit. A Ze to mélo
i takovou vlastné, bych fekla, néjakou hlubokou myslenku, tfeba nebo ukazku toho, Ze opravdu
lidi, ktery tfeba v Zivoté péné napadlo, Ze néco budou brat, tak jen tak néco jednou zkusis a
uz se z toho jen tak nedostane$. Celkové to pratelstvi mezi t€ma lidmi, co byly spoluzaci, mé
bavilo. A tak i nahled do toho vlastné uitelstvi, nebo do toho mezi téma pedagogy, jak to
fungovalo, tak to bylo takovy zajimavy.

J: Resila se tam docela dost sexualita.

A: Jo jo jo to taky.

J: Bylo to poprvé, co jsi se potkala s asexualitou nebo uz jsi védéla, co asexualita je?
A: Uz jsem védéla.

J: Vy bavis si, ze bys takovou postavu uz vidéla? Co je asexualni?

A: Ty jo to asi né no.

J: Bavila té ta stranka serialu se super schopnostmi?
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A: Urgité. Urgité to bylo néco, co mé zaujalo. Ze vlastné oni to podali, Ze vlastné maji super
schopnosti ale v realité to tak nebylo a Ze lidi drogy romantizuji, ale ze to ve vysledku tak neni.
J: Kdyz jsi vidéla Adikts, vidéla jsii TBH?

A: Nevidéla ani jsem o tom neslysSela.

J: Je to vlastné o ¢esky Skole, kde probiha strelecky utok.

A: Aha, hm tak to zni zajimavé. Na to bych se podivala.

J: Vidéla jsi nebo slySela jsi o porfadu Na zachodcich?

A: SlySela, dokonce jsem vidéla na to ukazky, ale nevidéla jsem to.

J: A pro¢ jsi se rozhodla na to nepodivat?

A: Asi mé to upIné nezaujalo. Mozna jsme neméla ¢as, nebo jsem si fekla, Ze se k tomu vratim
a zapomnéla. Nevim.

J: Myslis si, ze porady, kde se reSi takova témata, jako prvni sex nebo menstruace jsou
dulezity?

A: Urcité jo, myslim si, Ze je to dobfe, a chtéla bych aby takovych serialt bylo vic a vic. Protoze
by se o tom mélo vice mluvit, aby ti lidi byli vice vidéni a slySeni.

J: Podle ¢eho se rozhodujes na co se budes koukat?

A: VétsSinou si Ctu, co je u toho napsanyho. Ale musi mé to zaujmout i vizualem. Plakat, nahled,
cokoliv. Tfeba u Adikts jsem to tak méla. Tam mé zaujal vizual, zaroven miluju reZiséra Adama
Sedlaka, takze jsem védéla, ze mé to bude bavit, ale tam mé teda zaujal plakat.

J: A co z toho vizualu, té zaujalo?

A: Urcité barvicky.

J: Jaka je podle tebe idealni délka jedné epizody serialu.

A: Ja jsem klidné schopna koukat na 40 minut a budu spokojena.

J: A u filmu?

A: Klidné hodina a pul. A nedélaji mi problémy ani delSi. Byla jsem na Oppenheimerovi a na
Avatarovi a bavilo mé to.

J: Na ¢em sledujes ty porady? Myslim zafizeni?

A: Néco na televizi, protoze tam mam pfistup na Netflix a HBO, ale zapnu si to klidné i na
mobilu, kdyz nékam tfeba jedu. Anebo zadam do safari a tam si pfimo vyhledavam ty
platformy.

J: Sledujes néjaky Youtubery?

A: Sleduju jenom jednoho a to Fatty Pillow , protoze mé bavi jeho obsah. VétSinou jeho vtipny
video o tom, co. Zazil nebo nezazil a nebo vlogy z Ameriky.

J: Co nejcastéji délas na svém mobilu?

A: Fotim a upravuiji fotky. A sdilim to pak na Instagram a hodné chatuji s kamarady

J: Co je tvoje nejoblibenéjsi socialni sit'?
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A: Instagram, protoze je tam vSechno, chat, videa, upravovani fotek, filtry. VSechno co
potiebuju.

J: Sledujes kratky videa? A na jaky platformé?

A: Jo sleduju, vétSinou na Instagramu nebo na TikToku ale to uz tolik ne, jako tfeba dfiv. Mam
pocit, ze se to tam furt opakuje a taky mam pocit, Ze se na tom tvofi zavislost. Uz jsem si ho i
nékolikrat smazala. Protoze €lovék je schopny na tom stravit hrozné moc €asu a ani o tom
nevi.

J: Dokazala by sis predstavit, ze nemas telefon?

A: Myslim si, Ze by to bylo slozity ale asi bych si to dokazala pfedstauvit.

J: Ctes knizky?

A: Ctu.

J: A jaky zanry?

A: Detektivky. Protoze mé to bavi, to Ze nevim, co se stane, to napéti. A posloucham ted
hodné i Opravdové zlo€iny.
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