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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace nevykazuje znamky plagiatu. Softwarem zji§téna podobnost sice dosahuje 2 %,
nicméné dané pasaze jsou bud citovany, nebo se jedna o nazvy autoru ¢i publikaci.

Diléi pripominky a naméty:
Predlozena bakalarska prace Aleny Pumprové je zaméfena na problematiku viralniho
marketingu a zpracovana v rozsahu 93 stran (véetné pfiloh).
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Rozsah teoretické a praktické ¢asti je obdobny, mirné vsak prevazuje ¢ast prakticka.

V teoretické ¢asti autorka vyuziva 69 zdrojti, které jsou relevantni a pfevazné domaciho
ptvodu. Zahrani¢ni a zejména publikace z védeckych ¢asopisti jsou bohuzel spise
opomenuty. Teoreticka ¢ast je zpracovana dostate¢né€, nicméné se zaméruje vice na
predstaveni témat nez reSersi rtiiznych autorskych pojeti v ramci feSenych oblasti.

Zaroven autorka pouziva najednou dva rtizné cita¢ni formaty, coz je nepfipustné.

Prakticka ¢ast se nejdrive vénuje dotaznikovému Setieni na vyuzivani virdlniho
marketingu v malych a stiednich podnicich (MSP), pak navrhu marketingové strategie



pro vybranou jednotu Sokola a nasledné opét shrnuje vysledky dotazovani v MSP. Z textu
neni zfejmé, co k tomuto nelogickému fazeni autorku vedlo.

Zaroven by bylo vhodnéjsi, pokud by se autorka v ramci dotazovani vénovala spise
podobnym organizacim, pro které je navrhovana kampan. Navrhuje-li se kampan pro TJ
Sokol, davalo by tedy smysl spiSe zaméteni na sportovni neziskové organizace nez na
malé a stfedni podniky generujici zisk. Co se tyce vlastniho navrhu kampang, tak se jedna
spise o soubor doporuceni, nez realny navrh a testovani.

Uroven dotazniku je diskutabilni. Prvni otazka je zbyte¢na z diivodu nekonkrétnosti,
schazi Skalovani i vice otazek vénovanych piimo viralnimu marketingu. Na druhou
stranu, zbyvajici otazky a vzorek 58 spole¢nosti poskytuji jiz urcity obraz o soucasné
praxi v oblasti viralniho marketingu.

Z formalniho hlediska prace obsahuje nékteré nedokonalosti v oblasti cita¢nich styld (viz
vyse), ¢i obcasnych preklept nebo nejasné struktury.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autorka prokazala schopnost pracovat samostatné. PredloZena prace je
zpracovana na dostate¢né trovni a ma urcity teoreticky a prakticky pfinos. Praci
doporucuji k obhajobé a hodnotim stupném ,,E“.

Otazky k obhajobé:
1. Uvedte priklad alesponi dvou uspésnych marketingovych strategii v organizacich
podobnych Sokolu.

2. Diskutujte vyznam vyuZiti socidlnich médii v men$im mésté jako Lazné Bélohrad.
Jedna se dle Vaseho nazoru o nejefektivnéjsi zptisob komunikace?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: E
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