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Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
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Zpracovani praktickych aspektd tématu 1 O O O 0O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 1 O O O O
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Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagidtorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 2% shodu. Se znalosti
detaild o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech fadné opatrena
citacemi a odpovida proto béznym postupOm publikacni cinnosti, citacni etiky aneni vrozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoreticka ¢ast prace postrada obecnéjsi Uvod do tématu a horsi je i logicka vystavba souvisejiciho
vykladu. Chybi tak propojeni viralniho marketingu s on-line marketingem, i jeho zarazeni do celého
marketingového komplexu.

Zcela opomenuta je pak oblast marketingového vyzkumu, jeho metod, vyhodnocovani vysledkd
a dalSi souvisejici ¢innosti, které tvofi podstatu nemalé ¢asti praktické aplikace.

Zhodnoceni realizovanych viralnich kampani v ramci praktické casti prace mohlo byt doplnéno
o prehledné srovnani i mezi jednotlivymi kampanémi.



Vlastnimi dotazovani nebyl vénovan dostatecny cas, coz se projevilo i v minimalni navratnosti
dotaznikd.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd cast prace je rozpracovana vdostatecném rozsahu. Studentka velmi detailné
rozpracovala téma viralniho marketingu, ovSsem bez uvedeni jeho SirSich souvislosti. Dalsi dobre
rozpracovanou ¢ast prace predstavuje rozbor sociadlnich médii, kde se autorka snazi definovat
vesSkeré moderni trendy.

Jako vychodisko pro praktickou ¢ast zvolila studentka zhodnoceni znamych a snad i Uspésnych
viralnich kampani realizovanych v CR i vzahrani¢i. Studentkou realizované dotazovani nemélo
dostatecnou odezvu a zkoumany zakladni soubor tak byl velmi maly a nereprezentativni. Pfesto se
studentka ze ziskanych dat zpracovava poznatky, které maji poslouzit jako odpovédi na predem
stanovené hypotézy. V zavérech se pak studentka rfadné vyporadava se zodpovézenim téchto
hypotéz. Jako Uplny zavér pak studentka navrhla vlastni viralni kampan pro organizaci Sokol, jejimz
cilem je pfivedeni novych ¢lend a zajisténi fungovani organizace na dalsi obdobi. Cil prace byl
naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Lze Vami navrZenou viralni kampan oznacit za Uspésnou? Pokud ano, na zakladé jakych
parametr0 tak Ize ucinit?

2. Jakych jinych marketingovych nastroji byste doporudila vyuzivat organizaci Sokol pro dosazeni
trvalého zajmu verejnosti o jeji ¢Cinnost na zakladé Vami uc¢inénych poznatkd?

Praci doporucuji k obhajobé.
Navrzena vysledna znamka: C
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