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Abstrakt

Tato bakaladiska prace se zamétfuje na proces budovani osobni znaCky a jeji vyuziti
v marketingu a brandingu. Teoreticka cast je vénovana definovanim relevantnich pojmu
souvisejicich se strategii, komunikaci, vizualni identitou osobni znacky, a také jeji
propagaci. V navaznosti na teoretické poznatky autor prace vytvari koncept své vlastni

znacky a strategii, kterd reflektuje jeho priority a tviir¢i cestu.

Klicova slova: graficky design, ilustrace, komunikace znacky, online marketing, osobni
branding, vizualni identita



Abstract

This bachelor thesis focuses on the process of building a personal brand and its use in
marketing and branding. The theoretical part is devoted to defining relevant terms related to
the strategy, communication, visual identity of a personal brand and its promotion.
Following the theoretical knowledge, the author of this project creates the concept for their
own personal brand and strategy, which reflects their priorities and creative journey.

Key words: graphic design, illustration, brand communication, online marketing, personal
brand, visual identity
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1 Uvod
Vétsina lidi vi, ze budovani znacky je dtllezité pro kazdy usp&iny podnik. Ceho si je ale
mén¢ lidi védomo je to, zZe stejn¢ jako podnik mame kazdy svou osobni znacku, kterd je

taktéz dlilezita pro nas rozvoj a tispéch v zivoté.

Toto téma jsem si zvolila z divodu, Ze je v soucasné dobé relevantni mému vyvoji
jako umeélec a grafik. Byt kreativcem, zejména na volné noze, vyzaduje, abychom kolikrat
zvladali praci mnoha pracovnikli podniku najednou. Kreativni fteditel, manazer,
administrativni asistent, marketingovy specialista... List by mohl pokraovat. Protoze se
velka ¢ast umeéleckych kol zamétuje vyhradné na kreativni proces, a ne tolik na to, aby své
studenty ucila, jak udélat z oboru nasi kariéru, vede to k tomu, Ze mnoho absolventii ma
problémy se vstupem do kreativniho primyslu. Ve svété existuje spousta nesmirné
talentovanych umélct, kteti by se svou tvorbou snadno mohli zivit, ale jejich zdkaznici nevi,
Ze existuji, protoze tvorba je jeding, na co se soustiedi. Nicméné¢, véci jako osobni znacka
a marketing jsou kliCovou soucasti zivota kazdého kreativce. Od definovani vlastnich
kariérnich cili, hodnot, cilové skupiny, komunikace a vizualni identity, po vyuzivani
socialnich siti jako komunika¢niho kanalu a tvorba webové stranky nebo portfolia. Bohuzel,
jedna se o néco, o cem se zdaleka nemluvi dostatecné, a chtéla jsem se proto s timto tématem

bliz seznamit.

Préce je rozdélena na teoretickou cast, kterd popisuje zdkladni pojmy dulezité pro
porozuméni procesu tvorby osobni znacky. Prvni kapitola se zamétuje vyhradné na strategii,
zatimco kapitola druha je o vizualni identité. Posledni kapitola hodnoti marketingové
nastroje pro propagaci znacky. Nasleduje prakticka ¢ast, ve které se budu vénovat definovani

mé vlastni znacky a tvorbé jeji vizualni identity.

Pro pfipravu a vypracovani prace jsem si nastudovala odbornou literaturu; velmi
informativni byly naptiklad knihy ,,What They Don't Teach in Art School* od Willa Terryho,
,,Find Your Artistic Voice: The Essential Guide to Working Your Creative Magic* od Lisy
Congdon a ,,BrandingPays: The Five-Step System to Reinvent Your Personal Brand* od

Karen Kang. Uzitecny zdroj informaci tvotily rovnéz odborné internetové clanky.

11



2 Osobniznacka a branding

Osobni znacka je mocny ndstroj. Mlize byt kli€em k rozvoji osobniho Zivota, ziskani
pracovnich ptilezitosti a budovani kariéry v kterémkoliv oboru. Piesto mnoho lidi nema

ponéti o tom, co osobni znacka nebo branding vibec je.

Osobni znacka (angl. personal brand) je to, co vytvafimei to, jak to vytvarime. Je to
nase reputace i image. Ve skuteCnosti, osobni znacku ma kazdy, i kdyz si to nékdo
neuvédomuje. Svét okolo nas urcitym zpiisobem vnima a zatrazuje do kategorii podle toho,
co nosime, jaka je nase osobnost a jak komunikujeme. Kazdy ¢lovék ale ma moznost
ovlivnit, jak ho ostatni vnimaji, a do kterych kategorii je zafazovan pomoci osobniho

brandingu, tedy rozvojem strategie a identity své znacky.?

2.1 Strategie

V praxi je osobni znacka vice nez hezky logo design nebo vizitka. Prestoze jeji rozvoj mtize
zahrnovat tvorbu designovych prvki, jedna se o celkovou prezentaci. Je to o komunikaci

v souladu s nas§imi hodnotami, vizi a osobnosti.

Strategie pro tvorbu osobni zna¢ky je podstatna. Za¢atkem procesu je mit plan: védét,

jaké jsou nase cile a ¢im chceme byt znami.

2.1.1 Kariérnicile

K tomu, abychom se pfiblizili nasemu cili si nejdfive musime ujasnit, co povazujeme za
uspéch. Podle marketingového experta a umélce Nikolase Allena by se pti definovani cild
a uspéchu mél kazdy zamétit na nékolik kritérii:

* Specifiénost — musime mit jasnou pfedstavu o tom, co chceme. Jediné tak se
muzeme vydat tou spravnou cestou. Pfiklad: mit za cil stat se freelance
ilustratorem je pfili§ obecné, protoze neddvame ohled na nas jedinecny talent,
umeélecky styl a niche. Lepsi cil by mohl byt: freelance ilustrator specializujici se

na portréty celebrit v mddnich ¢asopisech. To nam jasné fekne, co mame mit

v portfoliu, a na koho budeme cilit v propagaénich materialech.?

1 Kang2013,s.19.
2 Allen2013,s.11-12.
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+  Meéfitelnost — dosazeni kariérniho cile neni jednoduché, a proto se vyplati ho
rozd¢lit na nékolik mensich cili. Mzeme se tak 1épe orientovat v jaké fazi se
nachazime a je to efektivni motivace.®

* Dosazitelnost — kamenem urazu mtze byt délat si plany na zacatku ptilis velké.
Cesta k jejich dosaZeni se pak mize zdat téméf nemozna. Cim vt cil, tim vetsi
pirekazky. Je lepSi postupovat malymi kroky a davat si cile takové, které
odpovidaji nasim schopnostem. Spliiovanim téchto cilii se zlepSujeme, jsme
sebejistéjsi, a tim se prirozeng nase cile postupné stavaji naro¢néjsi v souladu
s naSimi schopnostmi.*

* Realisti¢nost — je dobré ptijmout, Ze budovani kariéry a osobni znacky je cesta
dlouha. Nemusime se k cili hnat, ale zacit tam, kde ndm to vyhovuje, uzivat si

kazdou fazi pokroku a udit se z naSich chyb.®

2.1.2 Poslani, hodnoty a vize
Otazky, které bychom si méli na zacatku polozit jsou: Co je nasim poslanim, vizi a jaké jsou
nase hodnoty. Odpovédi na tyto otazky totiz osobni znacku pomahaji definovat a diktuyji,

jaka bude jeji strategie.

* Poslani — vyjadifuje smysl a ucel. (Pfiklad: ,,Mym poslanim jako graficky
designér je poskytovat lidem mé sluzby a pomoct jim realizovat jejich napady.*)
* Hodnoty — zasady, kterymi se chceme fidit. To, co je pro nas dulezité. (Ptiklad:

uptfimnost, spoluprace, kvalita.)

* Vize — to, ¢eho chceme dosahnout. (Ptiklad: ,,Ma vize je stat se GspéSnym

ilustratorem détskych knih*.)

2.1.3 Cilova skupina

Patfiéného uspéchu ve vytvoreni identity a propagaci znac¢ky nedosahneme bez toho, aniz
bychom méli piedstavu o tom, komu poskytujeme nase produkty nebo sluzby. Uréeni cilové
skupiny v osobnim brandingu je, jednoduse feceno, o identifikaci téch, ktefi nam zaplati. To

muze byt napiiklad potencialni zaméstnavatel nebo Klient.

3 Allen2013,s.12.
4 Tamtéz,s. 12.
5 Tamtéz,s. 12-13.
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2.1.4 Positioning

Pro strategii znacky je dale uzite¢né se zamyslet nad positioningem. Philip Kotler tento
pojem definuje jako ,,akt navrzeni nabidky a image spole¢nosti, aby zaujali vyznamné misto
v mysli cilového trhu.“® Jedna se tedy o vymezeni znaCky vii¢i konkurenci. V osobnim

brandingu se to mize ptirovnat ke snaze vyniknout v davu lidi.

Positioning se vzdy odviji od cilové skupiny a kjeho vytvoieni je potieba
zanalyzovat, co naSe cilova skupina chce, a jak s nimi bude naSe znacka rezonovat. Taky se

musi piimo srovnat s konkurenci.

Esence positioningu by se méla dat shrnout do maximaln¢ dvou kratkych vét nebo

do t¥i slov, které znacku nejlépe vystihuji.’

2.1.5 Komunikace a tonalita

Co tvofi osobni znafku je i to, jak komunikujeme psanou nebo tustni formou. Jde
0 oslovovani zakaznikd, vybéru slov a témat, tonalitu a celkového pouzivani jazyka. Tohle
vSechno je soudasti identity a ovliviiuje, jak je znacka vnimana. Clovék by se mél
rozhodnout, zdali chce pouzivat spiSe jazyk formalni nebo neformalni, zdali chce byt
zabavny, informativni nebo motivujici atd. Pfedev§im by ale mélo jit o autenti¢nost

a pfirozenost.

2.1.6 Pribéh

Piib¢hy byly od nepaméti dilezitou formou zabavy, pfedavani informaci a napadii. Tradice
vypravéni dala za vznik zdbavnimu primyslu a je stale velkou soucasti propagace. Ptib¢h
pomaha nejen zakaznikiim znacce porozumét, ale pomuze i vlastnikovi znacky si ujasnit,
jaké hodnoty chce reprezentovat. Schopnost vypravét se da uplatnit v komunikaci na

socialnich sitich, webové strance a tiSténych propagacnich materialech.

6 Marion 2022, online.
7 Tamtéz, online.
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2.2 Vizualni identita
Je dobfe znamo, ze vizudlné ztvarnéné informace si vSeobecné dokaZeme zapamatovat 1épe
ve srovnani s psanym textem. Diky digitalni revoluci je toto ¢im dal relevantnéjsi, coz se

odrazuje v tom, jak se znacky prezentuji.

Vizuélni ztvarnéni znacky byva jeden z nejefektivnéjSich zpisobtl, jak budovat
poveédomi o znacce a zapusobit na zadkazniky. Zahrnuje v sobé nékolik prvk, jako je logo,

barevna paleta, pismo a grafika nebo ilustrace.

2.2.1 Logo

Logo je zakladni grafické ztvarnéni znacky, které komunikuje jeji vlastnictvi, kvalitu
a hodnoty. Logo se muze skladat z textu (vétSinou nazvu), maskota a symbolil nebo ikony,
které znacku reprezentuji. Byva natisténo na vizitce, produktech, reklamnich materialech

a je pritomno na webové strance a socialnich sitich.

Logo je jedna z prvnich véci, kterou si lidé zapamatuji, a je proto podstatné, aby
délalo dobry prvni dojem. Toho se docili tim, Ze jeho design jasné odpovida sluzbé nebo
produktiim, kterou znacka nabizi, ale zaroven se musi dostatecné odliSovat od konkurence.

Musi vypadat profesionalné, ¢imz si znacka buduje diivéru svych zakaznikd.
Typy log se rozdéluji podle toho, z ¢eho se skladaji:

e Logotyp — zobrazuje nazev znacky, sklada se tedy pouze z pisma. Typ pisma
se musi zvolit velmi peclivé, protoze je vlogu jedinym vizualnim

komunikétorem. Bez kvalitniho designu mlze byt snadno zapomenutelny.

Crate&Barrel  TIFFANY & CO. W

SHARP vVOLVO (bsly

PROGRESSIVE SONY (lvvstagnam

Obrazek 1: logotyp
Zdroj: www.jessicajonesdesign.com
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e Lettermark — loga tvofena pouze z pismen.

V\ IEE=E Al o

JVC Ren (@ Y
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Obrazek 2: lettermark
Zdroj: www.jessicajonesdesign.com

e Piktogram — obsahuje pouze obrazovy symbol. Byva zpravidla 1épe

zapamatovatelny.
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Obrazek 3: piktogramy

Zdroj: www.jessicajonesdesign.com

e Kombinovana loga — tato loga kombinuji obrazovy symbol a pismo, které

mize byt nad, pod, vedle nebo uvnitf symbolu.
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Obrazek 4: Kombinovand loga
Zdroj: www.jessicajonesdesign.com

2.2.2 Barevnost

Stejné jako pii tvorbé uméleckého dila, teorie barev hraje podstatnou roli pti vytvareni
vizualniho stylu. Barva, kterou si znacka zvoli, ma piimy vliv na jeji identitu, proto se
nejprve musi zaméfit na definovani jeji osobnosti. Opakovanim stejné barevné palety

(v kombinaci s dal$imi prvky) tim o sobé& zesiluje povédomi na trhu.®

Lidé si kazdou barvu podvédomé spojuji s ur¢itymi emocemi, hodnotami a objekty.
Prestoze je vyklad barev obecné velmi individudlni a zalozeny na vlivech kultury,

v brandingu existuji urcitd pravidla, kterych se znacky drzi:

e Cervena — evokuje vasef, energii, vzru$eni a hnév. Casto se pouziva ke
zvyraznéni prvki, na které je potfeba upoutat pozornost.

e Oranzova — znamena piivétivost, hravost, vitalitu a energii. Stejné¢ jako
cervena pfitahuje pozornost, ale nepiisobi tolik agresivné.

e 7Zluta — zlutd vzbuzuje §tésti, optimismus, kreativitua mladi. Opét pfitahuje
pozornost, ale svou zafivosti zatézuje oko. Nemélo by se to sni proto

prehanét.

8 Wheeler 2017, s. 154.
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e Zelena — symbolizuje spojeni s pfirodou, stabilitu, klid, diivéru a otevienost.
Muze také znamenat nevinnost.

e Svétle modra — svétle modré vyzaruje klid, divéru a otevienost.

e Tmavé modra — znamena profesionalitu, forméalnost a bezpecnost. Je
davéryhodna.

¢ Fialova — fialova miZe znamenat kreativitu, luxus a tajemnost.

¢ RiiZova — evokuje mladi, jemnost a nevinnost.

e Hnéda — hnéda je spolehliva, staromddni a divéryhodna.

e Bila - dava pocit Cistoty, jednoduchosti a zdravi.

o Seda — $edd se povazuje za neutralni. Pisobi seriozng.

e Cerna — vzbuzuje pocit sily, elegantnosti a luxusu. Odrazi se v ni autorita

a stabilita.®

Pokud ma mit znacka pouze jednu barvu, sta¢i se podivat na slova popisujici jeji 0sobnost
a hodnoty a podle toho vybirat. Pokud chceme zvolit barev vice a vytvotit z nich barevnou
dva nebo tii by mély byt dominantni, a dal$i jsou dopliiujici. Pro zvoleni dominantnich
odstind by se méla opét brat v potaz osobnost znacky a snazit se vybrat nékolik hlavnich
vlastnosti, které by hlavni barvy mély evokovat. Dopliujici barvy se nasledné voli podle
toho, jak se hodi k barvdm dominantnim. Jednotlivé odstiny, které mohou byt soucésti

palety, se daji také rozlisit na n¢kolik typt podle jejich pouziti:

e Zakladni barva — nejdominantnéj$i barva. M¢la by nejlépe vystihovat
znacku a zaroven mifit na cilovou skupinu.

e Akcentova barva — nejcast¢ji pouzivand barva po zdkladni barveé. Navzajem
se doplnuji.

e Neutralni barva — barva pouzivana pro pozadi. Neméla by na sebe

.....

bézovou. Dal§i moznosti je cernd, ale ta vétSinou funguje lépe jako

dominantni barva.°

9 Ellis 2017, online.
10 Ellis 2017, online.
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Dalsi pomtckak vybrani vhodné kombinace barev je podivat se na rozvrstveni na barevném
kruhu (grafickém znazornéni, ve kterém jsou barvy sefazeny podle tonu a odstinu), jak je

vidét na nasledujicich schématech.

Analogous Monochromatic Triadic Complementary

Obrazek 5: barevnd schémata
Zdroj: www.blog.prezi.com

e Analogické schéma — barvy, které na barevném kruhu lezi blizko u sebe.
Protoze sdili spole¢ny ton, jejich kombinace je harmonicka. Tohle je jedna
Z nejvice pouzivanych kombinaci, a proto mezi konkurenci nemusi vynikat

svou originalitou a neupoutava na sebe pozornost.

e Monochromatické schéma — sklada se z riznych odstinti jedné barvy. Je
minimalistické a vhodné pro zaméteni na jednu vlastnost osobnosti znacky.
Mize byt obtizné jednotlivé odstiny odlisit efektivné a tak, aby jejich
kombinace neptisobila mdle nebo nevyrazné.

e Triadické schéma — tyto barvy jsou rovhomérné rozmistény od sebe. Nejsou
vuci sobé tolik kontrastni jako barvy komplementarni. Spole¢né vytvareji
harmonicky vzhled jako analogické barvy, ale zaroven jsou vizualné

w7

zajimavéjsijako barvy komplementarni.

e Komplementarni schéma — barvy, které jsou umistény naproti sob¢. Jsou
svymi protiklady, ¢imz vzbuzuji dynamicnost a vedle sebe vypadaji zativeéji.
Lze si jich vSimnout u mnoha sportovnich tymd. Opét je popularni

kombinaci.tt

11 Ellis 2017, online.
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2.2.3 Typografie

PiestoZe si toho nemusime na prvni pohled v§imnout, typografie tvori velkou ¢ast vizualni
identity znacky. Typografie je pfitomna v logu, webové strance, dokumentech, pfispévcich
na socidlnich sitich a na produktovych obalech. Stejné jako barvy vyjadiuje hodnoty a ton
znacky. Moderni bezpatkové styly pisma plisobi na publikum zcela jinym dojmem nez
staromddni patkové nebo rucné psané pismo. Definuje zptisob, jakym lidé vnimaji znacku
a jejisdeleni.

Pied zvolenim vhodného pisma pro osobni znacku je teba si ovéfit, jestli spliiuje
vlastnosti kvalitniho pisma obecné. Pismo by mélo byt pfedev§sim dostate¢né Citelné ve
vSech pouzivanych velikostech. Dale by mélo byt zapamatovatelné a schopné vyjadifovat ton
znacky. M¢lo by se také dat vyuzit na riznych platformach av riiznych médiich jako je web,

tisk, produktové baleni apod.

Pokud splituje tyto zakladni rysy, dale je tfeba zhodnotit, jestli se dané pismo shoduje
S osobnosti znacky. Lze se podivat na kategorie pisem a s jakymi vlastnostmi se nejvice

spojuji:

e Patkova pisma — pisma v této kategorii jsou povazovana za tradi¢ni
a spolehliva (napf. Times New Roman, Garamond nebo Bodoni.)

e Bezpatkova pisma — jsou minimalisticka, ¢ista a moderni (napf. Helvetica,
Verdana, Futura.)

¢ Rucné psana pisma — u téchto pisem existuje nespocet variaci a riznymi
vlastnosti. Mlzeme najit takova, kterd napodobuji thledny krasopis, coz
pusobi tradi€né a spolehlivé stejné jako patkova pisma. Nebo také vice
uvolnéné ruéné psané pismo, které vzbuzuje hravost, kreativitu a pusobi

ptatelsky a neformalné.

Pt1 vybéru pisem se dé pro vizudlni identitu zna¢ky zkombinovat vice neZ jedno pismo. Toto
se vyplati v ptfipadé, kdyz chceme zvyraznit n¢jakd sdéleni nebo nadpisy. Kombinaci fontq,
které jsou dostatecné odlisné, vznika tak kontrast pfitahujici pozornost ctenate. Zpravidla se
doporucuje fonty kombinovat maximaln¢ dva a mély by se k sobé vizualné ladit a navzajem
se doplinovat. NejCastéji se pouziva patkové pismo pro text a bezpatkové pismo pro

nadpisy.*?

12 Designrush 2022, online.
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2.2.4 Maskot

Jeden z oblibenych elementt brandingu, kterého si diky internetu a socialnim sitim mzeme
vS§imnout ¢im dal ¢astéji, je maskot. Maskotem muze byt v podstaté cokoliv, at’ uz je to
stylizovana postava, zviie nebo i pifedmét. Co je hlavni je to, ze ma oblicej, ktery si lidé
zapamatuji. Pokud v online prostfedi nékdo preferuje neukazovat svij oblicej, nebo ho
ukazuje jen minimalné, maskot mize byt idealnim zastupcem nebo piedstavitelem, ktery
nam poméha se zviditelnit a komunikovat.'® Ve srovnani s logem je vice rozpoznatelny
a efektivnéj$i v komunikaci diky tomu, ze odrazi lidské rysy, povahu a emoce. Na
platformach jako Facebook, Instagram nebo Twitter tim zna¢né zvySuje engagement

a podporu znacky sledujicimi.*

Pted tvorbou samotného maskota je potieba se zamyslet nad charakterem znacky
a sluzbach nebo produktech, které nabizi. Od tohoto se bude odvijet design a volba typu
maskota. Pokud pracujeme s osobni znackou a chceme predstavovat sebe (naptiklad jako
freelancer), nejCastéji se pouziva realisticky nebo stylizovany design vystihujici nasi
podobu. Maskoti, ktefi maji podobu oby¢ejného ¢lovéka, jsou nejvice pouzivanym typem.
Dalsim populérnim typem jsou i zvifeci maskoti, u kterych je mnohem $ir$i vybér designi

a druht zvitat. Zvitata jsou vétSinou pouzivana ve spojitosti se zvifecimi produkty, ale jsou

13 Visual Content Space 2021, online.
14 peppercontent 2022, online.
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1 vybirana pro své archetypické vlastnosti (napt. pes je pratelsky a vérny), kterymi maji
reprezentovat hodnoty znacky. Poslednim typem jsou maskoti vytvoreni z predméta, kteii
maji opét lidské rysy, ale zachovavaji si vlastnosti daného predmétu. Tento typ je

nejvhodnéjsi pro znacky prodavajici produkty.®

Maskot neni pouze design, ktery by stal vedle naseho loga, ale musi se mu dat zivot,
aby mohl efektivné komunikovat s divakem. Je proto vhodné vytvotit maskotovi osobnost,
od kterého se bude odvijeti jeho design. Nemusi se jednat o nic slozitého. Staci si vybrat par
vlastnosti, které budou nejlépe znacku prezentovat. Lze zajit i dal a vytvotit maskotovi
ptibéh. Piibéh mize definovat jeho 0sobnost a zaroven z néj 1ze Cerpat napady a sméry, jak

a kde ho pouzit.®

Co je dale vyznamné je vytvofit strategii pro jeho pouzivani. Bez promyslené
strategie by mohlo totiz dochézet k tomu, ze maskota pouzijeme neefektivné nebo ho
budeme naduzivat, coz mize publiku znepfijemnit interakci se znackou. Neni nutné ho mit
v logu, ale mél by se pouzit tak, aby si ho publikum ptesto spojilo se znackou automaticky.
Lze ho pouzivat jako komunika¢ni nastroj pfedev§im na socialnich sitich, kde je vSeobecné
interakce nejvice oteviend. Zahrnout se mize i do tiSténych materiall, reklamnich pfedméti,

baleni u produktti a webové stranky.!’

15 Visual Content Space 2021, online.
16 Tamtéz, online.
17 peppercontent 2022, online.
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2.25 llustrace

K vyjadieni hodnot znacky se ¢im dal Castéji pouziva ilustrace, zejména na webu. Vnést do
identity zajimavou stylistickou uméleckou estetiku a styl je jednim z nejlepsich zptisobti, jak
se od konkurence odlisit. [lustrace umoznuji se na moment odvratit od vSednosti realismu
a komercéniho minimalismu a byt vice expresivni. Je to nesmirné adaptivnim médium, které

se dokaze ptizpusobit jakékoliv identité znaCky a rozsititjeji vizualni komunikaci.

2.2.6 Umélecky styl
Proces nalézani stylu, ktery nas nejlépe reprezentuje neni snadny, zejména pokud je zavisly
na naS$ich vlastnich umeéleckych schopnostech. Tento proces se 1i§i u kazdého, ale umélcim

vétSinou trva roky neustalé praxe, experimentovani a selhavani, nez ho najde. I poté se musi
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pocitat s tim, Ze se bude postupné ménit a vyvijet, pfestoze to nemusi byt na prvni pohled

zjevné nebo zamérné. 8

Hledanim vlastniho uméleckého stylu je v podstaté hledani toho, ¢im se ¢lovek
odlisuje od ostatni tvorby nebo umé¢lct. Tohle se ale ziidka stava bez jejich vlivu. Pokud se
vystavujeme jakékoliv cizi tvorbe, jeji styl se ndm, at’ uz védome nebo nevédomé, uklada
V paméti a nevyhnutelné ovlivituje nd$ vlastni umeélecky styl. Spisovatel a umélec Austin
Kleon to ve své knize Steal Like an Artist shrnuje témito slovy: ,,Cemu dobry umélec rozumi
je, ze nic nepochazi z niceho. VSechna kreativni prace stavi na tom, co pfislo pred ni. Nic

neni kompletné originalni. !

Jedna z cest, pomoci které se da nalézt ten pravy umeélecky styl, je kombinovat
typické rysy u vizualu, které se nam libi (hlavni je pouze nekopirovat jinou tvorbu, pokud
nejde o studie) a stavét na nich. Umélecky styl reflektuje nasi jedine¢nou perspektivu, zivotni
zkuSenosti, hodnoty a to, na ¢em nam zélezi. Zahrnuje to, co je typické pro jakykoliv vizual:
linie, textury, barevna paleta, médium (digitalni nebo tradi¢ni), stylizace, stinovani, symboly
a subjekt. Kombinace téchto elementi vytvari jedineény umélecky styl, ktery se stava nasim

podpisem a lze ho efektivné vyuzit k propagaci osobni znacky.

2.3 Konzistence

Udrzovani konzistence v komunikaci a vizualu je klicové. Kazdy jednotlivy prvek by mél
pfesné sedét do stanovené identity jako sklicko do mozaiky. Pokud je cilova skupina
vystavovana sdéleni a vizualni identité opakované, 1épe si znacku zapamatuje. Podle
prizkumu Lucidpress a Demand Metric konzistentni prezentace znacky celkové zvysuje

piijmy v priméru az o 23 %.2°

Dobry zpusob, jak se konzistence drzet, je zhotovenim komunikac¢niho a grafického
manualu, ktery jasn¢ uréuje komunikaci (napf. na socialnich sitich) a pouzivani vizualnich

prvka identity.

18 Congdon 2019, s. 9.
19 Kleon 2012,s.13.
20 Hawley 2018, online.
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3 Marketingové nastroje

Jakmile mame predstavu o strategii a vizualni identité osobni znacky, je Cas jiuvést do praxe
pomoci marketingovych nastroju. Marketingovy nastroj je zpisob, jakym propagujeme svou

osobni znacku. Jedna se napiiklad o webovou stranku, socialnich sité nebo tisténa média.

3.1 Webova stranka
publikovani veskerych relevantnich informaci. Na rozdil od socialnich siti ¢lovék neni
limitovany ur¢itym designem, ale stranku si muze pfizpasobit podle vizualni identity jeho

znacky. Funguje jako okamzita reprezentace toho, kdo jsme.

3.1.1 Portfolio
Pokud pracujeme s vizualnimi médii a potifebujeme sdiletkolekci nasi prace, webova stranka

je moznost, jak ji rychle piedat publiku a potencialnim klientim.

U digitalniho portfolia je obsah diilezity stejné jako jeho prezentace. Vizualni design
a navigace muze portfolio velmi posilit. Pokud bychom vzali to nejlepsi dilo talentovaného
umélce a umistili ho na Spatné navrzeny web, neudélalo by na navstévnika stranky zdaleka
tak dobry dojem.?! Design by mé&l byt v prvé fadé minimalisticky bez sloZitych prvki, které
by odvadély pozornost od obsahu portfolia. Pozadi byva vétsinoubilé av horni ¢asti by mélo
dobfe vynikat logo znac¢ky nebo jméno. Naviga¢ni menu by taktéz mélo byt jednoduché.
Nemél by v ném chybét odkaz na hlavni stranku, kategorie, podle kterych je portfolio

roziazeno, sekce o nas (soudasti které miize byt biografie, Zivotopis a portrét) a kontakt.??

3.2 Socialni sité
At uz hledame zakazniky nebo zaméstnavatele, kterym nabizime své sluzby, musime jim

umoznit nas najit. Tohle v dnesni dobé nejlépe umoznuji socialni site.

21 Terry 2020, s. 66.
22 Stanfield 2008, s. 61.

25



3.2.1 Profil
Profil na socialnich sitich slouZzi jako kratké predstaveni a umozniuje jinym uzivatelim se
rozhodnout, zdali chtéji dany profil sledovat. Jde v podstaté o prvni dojem znacky. VéEtsinu

profili tvofi n€kolik zdkladnich identifika¢nich prvkd:

Uzivatelské jméno — jméno nasledujici po znaku @. Je to zpusob, jakym
uzivatelé vyhledavaji konkrétni profil. Nejcastéji se uvadi redlné¢ jméno,
pseudonymum nebo nazev znacky, aby vyhledavani profilu bylo pro
uZzivatele snadnéjsi.

* Profilovy obrazek — jeden z hlavnich prvki profilu. UzZivatelé se obecné vice
soustfedi na obrazky nez na text a 1épe si je pamatuji. Musi tedy zaujmout
a jasn¢ komunikovat, kdo jsme. M¢li bychom také konzistentné pouzivat ten
samy profilovy obrazek na kazdé platforme a neménit ho ptilis ¢asto. Pokud
pouzivame rizné, muze dochazek k tomu, Ze si néds lidé nezapamatuji
a celkovy branding nebude tolik efektivni.

* Banner — obrazek nejcastéji umistény nad celym profilem. Stejné jako
profilovy obrazek ma zaujmout a slouzi jako dalsi komunikacéni prosttedek.

» Bio— je popis profilu umistén pod jménem. Kazdé bio ma vétSinou omezené
kdo jsme, co je nase prace a kde pracujeme, o jakd témata se zajimame
a kontakt (nejcastéji emailova adresa a odkaz na webové stranky). Nemusi se
ale jednat pouze o seridzni popis nasi osobni znacky. Aby se znacka odlisila
V mofti profill, je dobré nebat se byt v psani vice kreativni.

+ Stories — Obrazky nebo videa fungujici jako profilovy status, ktery po
omezené dobé (nejéastéji 24 hodinach) zmizi. Stories jsou vhodné pro sdileni
ozndmeni, anket, momentl z kazdodenniho Zivota nebo propagaci produkti
a sluzeb. Nékteré platformy, jako je Instagram, umoziuji vytvaret takzvané
stories highlights, které uzivatelem vybrané stories zobrazuji na profilu i po
vyprseni omezené doby.

» Prispévky — Obsah sdileny uzivatelem na socialni siti.

* Hashtagy — Oznaceni, které uzivatelim umoznuje hledat piispévky

obsahujici to samé oznaceni nebo téma. Je to systém filtrovani. Pred

oznacenim piSe znak #.
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Profily na vétsiné€ nejpouzivanéjSich socialnich sitich umoziuji propagovat pouze jeden
odkaz, coz neni nejvyhodnéjsi, pokud se nas sledujici pokousi vyhledat i na jinych
platformach. Pfestoze ma uzivatel svou vlastni webovou stranku, sledujici je nucen se ptes

ni proklikat a hledat odkazy, které nékdy nejsou dostate¢né viditelné.

Nastésti existuje uz mnoho nastroju, diky kterym je mozno odkazi jednoduse

propagovat vice, a dokonce Si vytvofit samostatnou stranku s popisky:

» Linktree — jeden znejpouzivangjSich nastroji pro tyto ucely. Vyhodou
Linktree je, ze ma jednoduchy design pouze s par tlacitky na odkazy. Pro vice
funkci, vice tlacitek a vétsi personalizaci je ale nutné piejit na placeny plan.

+ Carrd — velmi oblibenou alternativou Linktree. Funkci ma mnohem vice
a umoznuje uzivatelim si vytvorit vlastni design stranky. Funguje i jako

digitalni vizitka nebo malé portfolio.

3.2.2 Platformy

Odpovéd na otazku, na kterych platforméach si vytvoftit profil je takova, Ze musime byt velmi
vybiravi. Je vyhodnéjsi se zamé&fit se svou strategii na par platform (kde miZeme byt
aktivngjsi a produkovat vice ptispévki) nez byt najednou na mnoha platforméch, na které
nebude mit dostatek ¢asu. Vybirani platforem se dale odviji od individualnich potieb nebo

preferenci a toho, kde se nejpravdépodobnéji bude nachazet cilova skupina znacky.
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Mezi jednotlivymi platformami jsou znaéné rozdily, a proto je tieba strategii vytvaret

individualné pro kazdou z nich.

* Instagram — platforma zamé&fena na vizualni obsah a pouzivani hashtagti. Na rozdil
od mnoha jinych neumoziuje pfidavat samostatné textové piispévky. Jakykoliv text
musi byt vzdy soucasti obrazku nebo jeho popisem. Ve srovnani s jinymi sitémi jako
je Facebook nebo LinkedIn ptisobi Instagram vice osobnéji, protoze davd moznost
uzivateltim sdilet fotografie zkazdodenniho Zivota a ukazat svou tvar. Tato platforma
je také velmi oblibena u kreativcl, kteti sdili naptiklad ilustrace, komiksy
nebo profesionalni fotografie a pouzivajiji jako své portfolio.

» Twitter — funguje na principu mikroblogu. Umoziuje vytvaret kratké textové
piispévky (tweety) dlouhé maximalné 280 znakii a sdilet je na svij profil
(retweetovani). Soucasti prispévkll mohou byt i obrazky, videa nebo odkazy. Twitter
je oblibenou platformou pro svou jednoduchost, stru¢nost (diky omezené mnozstvi
znakl nuti kazdého uzivatele byt stru¢ny a nepsat dlouhé odstavce), moznost
interakce s kymkoliv, a funkci vyhledavani nejoblibengjsich trendli nebo témat,
o kterych se tweetuje nejvice. Je to perfektni platforma pro rychlé ziskani informaci
ze svéta v redlném Case.?

» Facebook — nejvétsi socialnich siti na svété. Vyhodou Facebooku je jeho mnozstvi
uzivateld a to, ze neni tolik specificky ve vytvafeni obsahu. UmozZiluje sdilet
fotografie a videa i textovy obsah bez limitu.

« Tiktok —rychle rostouci mobilni aplikace znama pro tvorbu a sdileni kratkych videi
(maximalni délka 10 minut). Je popularnéj$i u mladSich generaci a z velké ¢asti
zaloZzen na trendech. Nejcastéji pouzivanym formatem pro obsah je vertikalni video
s ptidanymi viralnimi zvuky nebo hudbou. Tiktok ma zajimavou funkci zvanou duet,
ktera umoznuje uzivatelim reagovat na videa pomoci vlastnich videi.

« Artstation, Dribbble, Behance — komunitni platformy vyhrazené pro umélce,
sdileni jejich tvorby a pracovnich ptilezitosti. Byvaji Casto pouzivany jako platformy
pro vytvofeni bezplatného portfolia.

* LinkedIn — platformou pro profesiondly jakykoliv oborti. Pouzivana k hledani

pracovnich pfilezitostia propojovani se s lidmi ve vybrané industrii.

23 Kang2013,s.161.
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Prestoze se jednotlivé platformy odliSuji, existuje né€kolik praktik pro rast profilu osobni
znacky, které se daji aplikovat na kazdou socialni sit. Pokud se chceme ujistit, Ze je

dodrzujeme, musime zvazit nékolik otazek:

* Vizualni identita — je nas profil vizualné rozpoznatelny?

*  Prispévky — co nabizime na nasem profilu, kviili Cemu by nas ostatni chtéli sledovat?

» Konzistence — sdilime obsah pravidelné a drzime se tématu?

» Konkurence — ¢im se naSe osobni znacka odliSuje od statisice jinych profilt?

« Trendy — analyzujeme, jaké sdilené pfispévky maji velky dosah a nejvice interakci
a co majispole¢ného? Reagujeme na trendy a pouzivame popularni hashtagy?

» Sdileni — reagujeme na komentafe v naSich vlastnich ptispévcich? Sledujeme
uzivatele, ktefi maji stejné zajmy? Sdilime jejich ptispévky a zapojujeme se do

konverzace v komentafich?

3.3 Tisténé propagacéni materialy
Pokud se chceme spojit s ostatnimi lidmi, vyménit si kontakt elektronicky neni nékdy
mozné. V této situaci poslouzi tisténé materialy, které pomahaji propagovat nasi osobni

znacku.

3.3.1 Vizitka
K nejpouzivangj$im zplisobiim, jak si rychle fyzicky ptedat informace o tom, kdo jsme, patii
vizitka. Je to mala papirova karta obsahujici jméno, telefonni ¢islo, emailovou adresu,

webovou stranku a ptipadné uzivatelské jméno na socialni sité.

Design vizitek je velmi dulezity, protoze vizualné reprezentuje, kdo jsme. Pokud
nékomu pifedame bilou vizitku suhlednou typografii a bez Zadného komplikovaného
designu, muze na druhé zapusobit, ze mame radi minimalismus a jSme seriozni. Barevna
vizitka s uméleckymi prvky muze zase pusobit kreativn¢ a neformaln¢. Jeji vzhled velmi
ovliviiujei tvar rohd (ostré rohy plisobi vice seri6znéji nez kulaté) nebo velikost. Standartni
rozmér byva 9 x 5 cm v Cesku nebo 8,5 x 5,5 cm v ostatnich statech Evropy. Mize se ale
zvolit i nestandartni velikost nebo tvar. Zadni strana vizitek byva Casto ¢isté bila, ale neni
tomu vzdy tak. Je to dalsi volny prostor, ktery se da vyuzit k pfidani vice informaci nebo

zajimavého designu.
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Nevyhoda vizitek a jinych tiSténych propagacnich materidlt je to, Ze stoji penize,
spotfebovavaji papir a mohou se lehce ztratit, proto ¢im dal vic funguji jako zaloha nez jako
primarni zptisob pfedavani kontaktu. V dnesni dobé&, kdy mé kazdy pii ruce mobilni telefon,
kde si lze jednoduse ulozit email, digitalni vizitku nebo najit profil na socialnich sitich, jsou

fyzické vizitky mén¢ a mén¢ pouzivané ve srovndni s jinymi alternativy.
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4 Koncept osobniznac¢ky

Nasledujici kapitola se zabyva konceptem mé vlastni znacky a brandingem. V procesu jsem

se fidila teoretickou ¢asti mé prace a postupovala jsem podle strategie tvorby osobni znacky.

4.1 Charakteristika znacky a strategie

Tento koncept je velmi specificky tomu, kdo jsem, mym zajmum, vizim a hodnotam. Proto

tyto zalezitosti vV prvé fadé definuji a uptesnim své priority.

Momentélné studuji graficky design a vénuji se mu i profesné. Ale ¢im dal vic se
nalézam v situaci, kdy graficky design samotny zdaleka neuspokojuje mou touhu po vétsi
kreativité. Pfi praci na komer¢nich zakazkach mi ¢asto odbihaji myslenky a pfistihnu se, jak
nevédomky ¢maram na kousek papiru. A pfestoze se nejedna o nic nového a odjakzivajsem
travila ¢as kreslenim a ztvarnovanim mych fantazijnich ptedstav, v urcité¢ dob¢ jsem tyto
tendence zacalaignorovat ve prospéch ,,profesionality*. Utkveélo ve mné jakési presvédcent,
ze kresba (pfedevsim stylizovana) je prilis détinska a do svéta dospélych nepatii, na rozdil
od grafického designu. Myslenka, se kterou mnoho lidi v mé blizkosti souhlasilo. Ale
za¢indm si ¢im dal vic uvédomovat, Ze tato forma tvorby je néco, co bych v zivoté velmi
postradala a chtéla bych se ji vénovat. At uz jen v osobnim Zivoté nebo i v profesnim
(protoze, jak jsem se pozd¢ji dozvédé€la, poptavka po stylizované ilustraci je ve skute¢nosti
velka). Tento koncept je proto snahou o to soustiedit mou osobni znac¢ku na ilustraci a mé

z4jmy S ni spojené.

4.1.1 Niche

Na rozdil od vétsiny grafickych designért, ilustratory lidé z velké ¢asti vyhledava;ji kviili
jejich estetice auméleckému stylu. Socialni sité ajejich algoritmus také tlaci umeélce k tomu,
aby jejich galerie ptispévku byla vizualné a tematicky konzistentni. Online prostory jsou
plné tisici a tisici umélci, kteti sdileji sva dila kazdy den a chtéji udélat na publikum dojem.
S ohledem na tak velkou konkurenci mame jen nékolik sekund na to, aby nas profil jasn¢
komunikoval, ¢im se zabyvame. Jakmile novy uzivatel poprvé navstivi nas profil, vétSinou
nema C¢as na to, aby se vyznal v chaosu riznych uméleckych stylti nebo témat a rozklikl si
kazdy prispévek, aby se dozveédél vic. Toto je néco, co si mohou dovolit jiz znami umélci.
Proto je potieba se rozhodnout, jak chceme, aby nas profil vypadal, nebo na jaky niche

chceme zacilit pfedtim, neZ zatneme tvofit a sdilet tvorbu pro socialni sité.
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Existuje mnoho cest, jak objevit svllj vlastni umélecky niche. Cesta, kterou jsem se ja
rozhodla vydal vede k takzvanym internetovym estetikam. Internetové estetiky jsou
vizualnimi identitami subkultur nebo online komunit. V subkulturach se klade diraz na
urcité hodnoty a postoje, které se projevuji nejcastéji v zivotnim stylu nebo obleceni jejich
Clentll, z ¢ehoz pak dana estetika pochazi. Velké mnozstvi téchto estetik vzniklo nebo se
dostalo do povédomi teprve nedavno béhem COVID pandemie, kdy mnoho lidi vyhledavalo
ruzné formy eskapismu. Jedny z nejpopularnéjSich estetik jsou napiiklad cottagecore
(idealizuje jednoduchy zemédélsky zivot na venkove), dark academia (akademické prostiedi
a estetika s temnym podtextem) nebo light academia (pozitivnéjsi a vizualn¢ svétlejsi nez
dark academia). Internetové estetiky a jejich hodnoty velmi ovlivitujimoédu a tvorbu v online

prostiedi a ve své podstaté se tolik nelisi od uméleckych smért.

Estetiku, kterou jsem si velmi oblibila a kolem které budu stavét sviij niche je
goblincore. Goblincore byva nékdy piipodobniovan ke cottagecore s tim rozdilem, ze pfirodu
neidealizuje, ale bere ji takovou, jaka doopravdy je. Neboji se proto zobrazovat véci, které
nejsou tradiéné povazovany za krasné (houby, mechy, kosti, zvifata jako Zaby, hadi, hmyz
apod.). Naopak tyto aspekty piirody oslavuje. Je také tizce propojena s fantasy zanrem
a folklorem. Co se ty¢e mody, tak vétsina komunity tahne k pohodlnému a levnému obleéeni
(vétsinou z druhé ruky). Byva nejcastéji zelené, hnédé nebo v riznych teplych barvach.

Obecné¢ ale méa goblincore mdda pouze jediné pravidlo: ,,byt tim, kym chceme byt.*

Nachazime se v dobég, kterd je znatné zamétfend na perfekcionalismus, vykon
a nerealistickd ocekavani. V dobé¢, kdy na nas Spatné zpravy Gtoci ze vSech stran a mnoho
lidi je podrobeno dlouhodobému stresu. Diivod, pro¢ jsem si vybrala goblincore je ten, ze
poskytuje urcity pocit utéchy ve své oslavé nedokonalosti. Nabizi ndvrat k pfirodé,
bezstarostnosti a uzivani si malickosti (doslova i obrazné fe¢eno). Pro mé i pro spoustu
dalsich lidi goblincore neznamend pouze estetika, ale néco, co ndm pomohlo mit pozitivngjsi

ptistup k Zivotui sobé.
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s Goblincor 3

& the.ethereal.angel *‘ ; ; -
/ S Yo

I'm at that point where | want to run into the
woods and disappear and then come back
several years later covered in moss,
growing antlers, and speaking a language
no one eise understands

Obrdzek 9: goblincore estetika
Zdroj: www.aesthetics.fandom.com

4.1.2 Shrnuti
Hlavni strategie a priority, kterych se budu drzet:

» Poslani — poskytovat lidem mé kreativni sluzby a sdilets nimi mou tvorbu.

* Hodnoty — upfimnost, inspirace, spojeni s prirodou.

* Vize — stat se freelance ilustratorem specializujicim se na stylizovanou
digitalni tvorbu, se zamé&fenim na ptirodu, folklora fantasy zanr.

« Cilova skupina — goblincore, fantasy komunita.

« Komunikace — neformalni, motivujici, autenticka.
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4.2 Vizualni identita

Vizualni identita mé osobni znac¢ky bude tedy neodvratné spojena s goblincore estetikou

a cilem je ztvarnitji tak, aby odpovidala mé strategii.

4.2.1 Umélecky styl

Prvni dalezity aspekt mé vizualni identity (jako ilustrator pracujici primarné digitalng) je
volba $tétct. Kazdy $tétec ma urcité vlastnosti (tvar, textura, rozptyl atd.), které pomahaji
definovat, jak dilo vypada. Styl, jaky jsem si oblibila, napodobuje malby tradi¢nimi médii.
Proto jsem se pro tento Gcel snazila vybrat Stétce s vyraznymi texturami. Zkousela jsem
malovat stejné véci (napf. sféru nebo oko) a porovnavat, jaky efekt maji vlastnosti $tétctina
jejichvzhled. Poté jsem s vybranymi §tétci namalovala nasledujiciilustraci, abych se ujistila,

ze spliiuji mé pozadavky.

Obrazek 10: umélecky styl —test 1
Zdroj: vlastni

Obrazek 11: umélecky styl —test 2
Zdroj: vilastni
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4.2.2 Barevnost

Pivodné jsem ptedpokladala, ze pokud chci vizualné komunikovat to, Ze je maj styl ovlivnén
goblincore estetikou, tak si zvolim paletu zelenych barev. Nakonec jsem se ale rozhodla
timto smérem nejit z nékolika diivodl. Zaprvé, zelena paleta je prvnim a nejjednodussim
feSenim, coz znamend, Ze se nijak vyznamné neodliSim od konkurence. Zelena je
koneckoncii hlavni barvou goblincore komunity. Druhym diivodem je to, ze mnozstvi mych
subjektn, které budu kreslit a malovat jiz zelenych nevyhnutelné bude (Zaby apod.). Navic
jsem planovala zelenou zahrnout i do mého maskota. Coz by znamenalo, Ze ve vizualni
identité by byl minimalni kontrast barev. Proto jsem zacala experimentovat S riznymi

barvami a srovnavala, jak se hodi k zelenym paletam.

Nejzjevnéjsivolba byla Cervena, protoze je k zelené komplementarni. Na barevném
kruhu jsou umistény naproti sob¢ a jejich kombinace je dynamicka. Bohuzel také muze byt
kontrastni pfilis a je spojovana s Vanoci. Proto jsem zvolila ¢ervenou pouze jako doplnujici
barvu. Dominantni barva je broskvové ruzova, protoze neni tolik agresivni jako Cervena
a jsou to analogické barvy, ¢imz vytvareji vétsi harmonii. Pouziti riZové mi navic umozZni
zacilitna dalsi estetiky jako je kawaii (typické jsou pastelové barvy a roztomily design, coz
se také hodi k mému uméleckému stylu). Posledni dopliujici barva, kterou budu pouzivat
vyhradné pro text, je tmavé ¢ervend. Zelenou tedy nezahrnuji pfimo do této palety, protoze

bude ptitomna v malbach a maskotovi.

#ffcfc3 #5d0000 #1b0000

Obrazek 12: barevnd paleta
Zdroj: viastni
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4.2.3 Typografie

Pro text, ktery se bude objevovat na webové strance, vizitce atd., jsem zvolila dvé pisma
s licenci Open Font (jsou zdarma k pouziti pro osobni i komeréni projekty). Vybirala jsem
Si Z ru¢né psanych pisem, protoze dobie komunikuji, Ze jsem kreativni ¢lovek a na prvni

pohled ptisobi neformalné a pratelsky.

Prvnim je Sue Ellen Francisco, které je vysoké a tenké — skvélé pro nadpisy. Druhym

je pismo Gaegu, které je vizualn¢ podobné, ale je vhodnéjsi pro hlavni text.

Sue, E"en ‘:rancisco

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVUWXYZ
aLcJe#jLij“mnorqrsjruthjz

1234561890° 22 1" (1) (#){@}/éVve-+:v=r00fEEYe:,, *

Obrdzek 13: Sue Ellen Francisco
Zdroj: viastni

Gaegu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
obcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 2" “17(%)[#]{@}/&\(-+=)$:;,."

Obrazek 14: Gaegu
Zdroj: vilastni
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424 Logo
Pisma jsem pouzila pro logo, které pivodné mélo slouzit pouze jako nadpis s mym jménem

na webové strance, ale uplatnila jsem ho nakonec i v dal§ich materialech.

Samotny text nebyl tolik zajimavy, tak jsem vrstvu pfevedla do rastrua §tétci piidala
detaily jako jemnou texturu, stinovani a na konci podtrzeni jména jsem namalovala vétve

a cervené listy (do vizuall dostavaji jak doplnujici barvu, tak prirodni prvek).

Obrazek 15: logo
Zdroj: viastni
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4.2.5 Maskot
Protoze velka ¢ast mé tvorby je o designu stylizovanych postav, nemohla jsem propasnout
Sanci si vytvorit osobniho maskota. Na internetu neplanuji ptilis ukazovat sviij oblicej, takze

mit n¢jakého zastupce, ktery mé bude reprezentovat je ideélni.

Cim jsem zacala nejdiiv je mood board, coZ je kolaZ s riiznymi vizualnimi prvky
slouzici jako inspirace. Je to zplsob, jakym si na zacatku procesu zorganizovat barevnou
paletu, textury a motivy, které chceme pouzit. Pro hledani fotografii nebo designti je dobrym

zdrojem Pinterest, kde jsem nasla vét$inu inspirace pro muj navrh.

Soustiedila jsem se tedy primarné na to, které prvky goblincore estetiky bych chtéla
promitnout do mého designu maskota. N&jakym zpisobem jsem v ném chtéla ztvarnit motiv
pripominajici folklorni obleceni, fantasy zanr a houby. Paleta ziistdva nezménéna, ale ptidala

jsem zminénou zelenou z divodu, ktery bude patrny ve finalnim designu.

Obrazek 16: maskot — mood board
Zdroj: viastni
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Obrazek 17: maskot — ndvrhy obleceni
Zdroj: viastni

Jak uz bylo feceno, goblincore estetika nema v podstaté zadna omezeni, co se mody tyce,
takZe jsem stravila néjakou dobu experimentovanim s oble€enim. Pro ulehceni prace a ¢asu
jsem si nakreslila zdkladni postavicku, kterou jsem poté jen kopirovala a nacrtavala na ni
ruzné kombinace. ZkouSela jsem, jak by mohlo vypadat oble¢eni moderni nebo vice
folklorni s komplikovanéjsimi motivy, ale nejvic se mi libilo spojit oba svéty dohromady.
Zpusobem, kterym jsem dale zamyslela do designu dostat motiv houby, byl klobouk. Houby
jsou velmi rozmanité, proto jsem vénovala dost ¢asu experimentovanim pouze s riznymi

tvary klobouku a jak vizualné ovliviiuji design postavy.
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Obrazek 18: maskot — ndvrhy kloboukai
Zdroj: viastni

Pfi navrhovani maskoti nebo jakykoliv postav je velmi uzitecné si nakreslit par tmavych
siluet. Siluety pomahaji se soustfedit na celkovy tvar a hlavni charakteristiky designu
namisto detailt, které v zacatcich nejsou tolik podstatné. Jejich srovnanim pak vzajemné

odli$nosti vice vyniknou.

fiiit

Obrazek 19: maskot — siluety
Zdroj: viastni
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Obrazek 20: maskot — stylizace
Zdroj: vilastni

Mou posledni experimentaci vV navrhovani byla stylizace. Jako ilustratorka jsem zvykla

napodobovat mnozstvi riznych stylti a tady jsem toho vyuzila.

Po peclivém zvazovani jsem vybrala tyto zakladni rysy pro mého maskota:

Obrazek 21: makot — findlni navrhy
Zdroj: vilastni

41



Velké kulaté bryle — nejsou tak Castou volbou pro design postav. Bryle vzdy
byly sou¢ast mého Zivota a vzhledu a nejspi$ navzdy budou, proto jsem je
nemohla vynechat.

Kratké rozcuchané vlasy — opét vérné realité. Mé mirng vinité vlasy nékdy
vytvareji dojem, ze si z nich néjaky ptacek udélal hnizdo.

Spi¢aty klobouk p¥ipominajici muchomiirku —netvoii stied designu a neni
tolik ndpadny. Navic svym tvarem pfipomind kulichy, které nechybi v mém
Satniku.

Bila koSile a kratasy — dodavaji androgynni vzhled (muj oblibeny styl
prezentace).

K3andy s jednoduchym motivem — piidava detail bez toho, aniz aby byl

motiv pfilis komplikovany na opakované kresleni.

Obrazek 22: maskot — vyrazy
Zdroj: vlastni
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Co se barevnosti tyce, tak jsem pro oble€eni zvolila Cervenou a teple hnédou, coZ bude na
materialech s dominantni rizovou barvou tvofit dobry kontrast. Zaroven diky bilé kosili
a ponozkdm v designu neni kontrastu ptili§ a trochu ho zjemnuje. Napovidaly tomu dlouhé
Spicaté usi, ale jak uz jsem jednou zminila, chtéla jsem do maskota promitnou pfimou
spojitost s goblincore estetikou, a k tomu se nabizi dobra Sance z maskota udé¢lat goblina.
Goblin je bytost folkloru mnoha kultur, ktera se podoba skiitkim nebo trpaslikim,
a vmoderni fantasy fikci Casto mivaji zelenou barvu pleti. Abych vizual opét trochu

zjemnila, zvolila jsem velmi teply odstin zelené.

Namalovala jsem mimo jiné rovnou i mého sekundarniho maskota, ¢imz je maly

¢erny dracek, o némz bude kapitola v dalsi ¢asti prace, ktera je o konceptu pro muj e-shop.

Obrdzek 23: maskot — findlni design
Zdroi: vilastni

Obrazek 24: maskot — profilovy obrdazek
Zdroj: viastni
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4.3 Marketingové nastroje

Nastroje propagace mé osobni znacky, které jsem si vybrala je pfedev§im webova stranka
(portfolio), socialni sité (konkrétn¢ Instagram) a vizitka. Jazyk ve veskerych materialech
bude anglicky, protoze se snazim zacilit na co nej$ir§i skupinu lidi a cestina je velmi

omezujici.

4.3.1 Portfolio
Poté, co se sbirka mé ilustracni tvorby vice rozroste si planuji vytvotit webovou stranku
slouzici jako mé portfolio. Zhotovila jsem grafické navrhy a wireframe zachycujici umisténi

jednotlivych prvki na strance.

* Filtrovani galerie — muj styl a digitalni uméni celkové nabizi velkou
flexibilitu, proto si nechavam prostor na experimentaci s riznymi zaméfenimi
(krom¢ ilustrace i koncep¢ni uméni a produktovy design souvisejicim s mym
e-shopem).

» About sekce — poskytuje blizsi informace o m¢, kontakt, CV a biografii.

+ Timeline — chtéla jsem nékde zahrnout storytelling (vypravéni piib&hi),
protoze je to néco, s ¢im se lidé Casto ztotozni nebo si zkratka udélaji lepsi
obrazek o tom, kdo jsem. Namalovala jsem proto ¢asovou linku v podobé&
Z vétvi jsem udélala ,,okénka® pro malé dopliujici ilustrace souvisejici

s textem. Design mého maskota jsem kvlili malému prostoru zjednodusila.

lllustration Concept
( ( 1 1
Editorial Children's Characters Creatures Props Environment

Product design

|
r R 1

Stickers Pins Stationary Apparel

Obrazek 25: portfolio — filtrovani
Zdroj: vlastni
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Obrazek 26: portfolio — wireframe
Zdroj: viastni

Hello and welcome!
I'm a digital artist currently based in Prague, Czech Republic, who specializes in
stylized illustration and character design. I'm very passionate ahout creating artwork people will enjoy, and I'm always

looking for creative opportunities and projects.

When I'm not drawing, | like to indulge in my other passions that include a love for storytelling, playing games,
wandering the woodlands, petting dogs and napping under trees.

Feel free to reach out with any inquiries at hanakovart@gmail.com
Download my resume HERE
My socials

Obrazek 27: portfolio —about 1
Zdroj: vlastni
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hanakovart@gmail.com

Hello and welcome!

I'm a digital artist currently based In Prague. Czech Republic. who specializes In
Ienjoy, and I'm al

stration and character design. I'm very passionate about creating artwork people wi
looking for creative opportunities and projects.

stylized i

include 3 love for starytelling, playing games.

When I'm not drawing, | like to indulge in my other passions th
wandering the waodlands, petting dogs and napping under trees.

Fael free to reach out with any inquiries at hanakovart@gm

Download my resume HERE

Read about my art journey!

Currently. | tend to explore a lot of different art
styles and techniques, I'm still growing and have.
alang journey ahead of me, but I'm trying my best.

Taking it one step at a time, | started learning.
again. Thanks to the generosity of the art commu-
nity. | pushed myself to do better, and pave the way
to success. | also returned to my roots and started
drawing what | love best, Nature, fantasy creatures

and characters.

Despite all. my passion for creativicy never faded
awiay. 1 held onta It and declded to pursue my
dream to be an artist and make things people
would enjoy. | had no direction or mentars to rely
on. but that wasn't gaing to stop me,

The pressure of schaol 5000 got way too over-
whelming, which led to a long-lasting art dlock and
almost quitting drawing altogether. | was often dis-
couraged from art and told that there's vary little
opportunity for artistic expression in the adult
world.

Never having the chance to go to a proper arl
school that wauld be clase to my home, | decided
to go the self-taught road. honing my art skills in
my free time {and in classes, by doodling on my
noles, to the great displeasure of my leachers.)

I grew up in a tiny village in Moravia, surrounded
by beautiful graves and apple orchards. From an
early age, | showed a particular Interest in drawin.
It all started with me creating all kinds of critters

i cods near my

that | liked to imagine live in

nature and fantasy elements, which s reflected In
my waork to this day.

Obrazek 28: portfolio — about 2
Zdroj: vlastni
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| grew up in a tiny village in Moravia, surrounded
by beautiful groves and apple orchards. From an
early age, | showed a particular interest in drawing.
It all started with me creating all kinds of critters
that | liked to imagine live in the woods near my
family house. | developed a great fondness for
nature and fantasy elements, which is reflected in
my work to this day.

Never having the chance to go to a proper art
school that would be close to my home, | decided
to go the self-taught road, honing my art skills in
my free time (and in classes, by doodling on my
notes, to the great displeasure of my teachers.)

The pressure of school soon got way too over-
whelming, which led to a long-lasting art block and
almost quitting drawing altogether. | was often dis-
couraged from art and told that there’s very little
opportunity for artistic expression in the adult
world.

Obrdzek 29: portfolio — timeline 1
Zdroj: vlastni
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Despite all, my passion for creativity never faded
away. | held onto it and decided to pursue my
dream to be an artist and make things people
would enjoy. | had no direction or mentors to rely

on, but that wasn’t going to stop me.

Taking it one step at a time, | started learning
again. Thanks to the generosity of the art commu-
nity, | pushed myself to do better, and pave the way
to success. | also returned to my roots and started
drawing what | love best. Nature, fantasy creatures
and characters.

Currently, | tend to explore a lot of different art
styles and techniques. I'm still growing and have
alongjourney ahead of me, but I'm trying my best. 4

Obrazek 30: portfolio — timeline 2
Zdroj: vilastni
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432 CV

Pro CV jsem nejdiive zkousela pouzit stejny format timeline, jako v about sekci, ale vizual
zacal kompozici lehce naruSovat a odvadél pozornost od informaci, které jsou v CV
nejpodstatngjsi. Proto jsem linku zjednodusila a jedinym zajimavéj$im kreativnim prvkem

zustava pouze logo. Vysledek je proto vice Cisty a prehlednéjsi.

& ADELA RANAKOVA p%

[ hanakovart@gmail.com \:\

Education Bachelor’s Program - major in Graphic and Media Design
University of Creative Communication, Prague, Czech Republic
2019-2022
o Study of visual arts with an overlap into marketing contexts (branding,
creation of complex visual identities, art directing and digital design)

Experience Notigo Agency s.r.o.
Advertising agency located in Prague
2021-present
e Designing characters, flyers, posters, and roll-up banners
o Creating illutrations for web and social media content

Freelance illustrator and graphic designer for various clients
2016-present

Rec09n ition Posterheroes 2020 - Humans at Work

International contest about social and environmental issues

o The jury, made up of graphics, art and communication experts, chose my
poster as one of the 40 winners out of over 3500 entries from over 117
countries.

o My work was displayed at Toolbox Coworking in Turin, Italy, during the
international festival Graphic Days in 2020, and in 2021 at Naplavka in
Prague.

Skills Software
o Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe Indesign, Procreate, Clip
Studio Paint, Figma

Languages
e Czech (native), English (C1)

In'teresfs Video games, comics, TV shows, fantasy, folklore, history, hiking, nature

Obrdazek 31: portfolio — CV
Zdroj: viastni
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4.3.3 Socialni sité

Hlavni socialni platformou, na kterou se chci v blizké dobé zaméfit je Instagram, protoze je
primarné soustfedén na vizualni obsah a umoziuje vytvofit poutavou galerii pro kreativni
tvorbu. Vétsina lidi, zabyvajici se kreativitou online, tuto platformu aktivné pouziva. Jeji
vyhoda je v tom, Ze je jednoducha k pouzivani a pfidavani ptispévkt. Na konci roku 2021
Instagram oficialné umoznil lidem ptidavat piispévky pfimo z pocitace, coz v minulosti
nebylo mozné. Neni proto nadéle potteba pouzivat zadné jiné aplikace. Pro vizualni tvorbu

a jejipropagaci je také idedlni systém hashtagu.

4.3.3.1 Profil

Instagram maé v dneSni dob¢ pfes jednu miliardu uzivatel. To znamena, Ze v tak velkém
mnozstvi je jiz obtiZzné najit origindlni uZivatelské jméno. Mélo by mimo jiné byt lehce
vyhledatelné (jméno by se nemélo shodovat nebo pfiliz podobat sloviim, kterd jsou ¢asto
hledana ptes prohlize¢ v jiném kontextu). Tohle je problém, protoZze jméno by mélo
komunikovat néco o esenci znacky a podporovat jeji image. Hledala jsem néjakou kratkou
prezdivku, kterou bych zarovenn mohla pouzivat jako podpis (v online prostiedi to hodné
umélci timto zpisobem déla, pokud nemaji neobvyklé realné jméno) a po dlouhém badani
m¢ jako fanouska fantasy napadlo pielozit slova do sindarstiny (jeden z hlavnich elfskych
jazyku vytvorenych Tolkienem). Bylo by to spojené s mou cilovou skupinou, a zaroven by
se jednalo o takovy ,easter egg® (skryty vyznam). Vznikl mi ndzev ,,moramlug® (coz

v piekladu znamena Cerny drak), odkazujici se na mého sekundarniho maskota.

Bio shrnuje par zakladnich informaci. Zamérné pusobi neformalng, ale potad si

zachovava profesionalitu pouzivanim slov jako ,,commissions‘ nebo ,,inquiries®.

moramiug_ [N B -

78 posts 277 followers 2,164 following

Adéla Hanakova
Lv. 22 | shefthey | & |
« lllustrator, forest dweller

« Commissions: OPEN

« Inquiries: hanakovart@gmail.com
« Check my Carrd for more info!
www.moramlug.carrd.co

A @ ¥ o0 [«

Children Misc Adventures Me Wallpapers FAQ

o~

Obrazek 32: socialni sité — profil
Zdroj: vlastni
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4.3.3.2 Highlights

Highlights jsou dobrym zptisobem, jak na Instagramu archivovat dulezité stories. Aby profil

vvvvvv

» Adventures — pro sdileni momentt z cestovani. Ikonou je rostlina, protoze
vetsinu mych cest tvofi turistika v ptirode¢.

* Me — shrnuti zakladnich informaci o mé. Bryle jsou jedny z poznéavajicich
znakli mého maskota a jsou dobie rozpoznatelné.

+ Children — je dobfe znamo, Ze 1idé na socialnich sitich radi sdili fotografie
svych mazlickd, a ja v tomto nejsem zadnou vyjimkou.

* FAQ - pro casto pokladané otazky. Instagram ma specialni story ,,nalepky*,
které se daji pouzitk interakci se sledujicimi. Pomocijedné z nich se sledujici
mohou ptat na otdzky a uzivatel na né sdili své odpovédi.

* Misc — symbol spiraly. Ur¢eno pro vSechno ostatni. Na co bych se chtéla
zaméftit je sdileni kratkych motivacnich piispévk, které bud’ sama vytvoiim
nebo na né narazim na jinych strankach a socialnich sitich.

* Wallpapers — slouzi k tomu, aby si sledujici mohli ulozit n€které mé malby
ve formatu jejich pozadi na mobilnim telefonu. Instagram nabizi pouze
moznost si prispévky ulozit do zalozek ptimo v Instagramu, ale ulozit si
néjaké dilo pfimo do mobilu je komplikovanéj$i proces. S mymi story
highlights staci, kdyz ¢lovék podrzi prst na obrazovce, okolni text zmizi

a muze si udélat screenshot.
® @ m
Obrazek 33: socidlni sité — stories ikony
Zdroj: viastni
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4.3.3.3 Stories
Stories je mozné udélat zajimavéjSim Castym pouzivanim Instagram stickers (nélepek), které

nabizi mnoho raznych funkci. Engagement podporuji naptiklad:

* Question sticker — nastroj umoznujici pokladat otazky, na které uzivatelé
odpovidaji. Dobry zptsob, jakym zaéinat konverzace. Tuto funkci bych
vyuzivala pro Q&A a FAQ highlights.

* Emoji slider — mizeme polozit otazku a ostatni ji posuvnikem s vybranym
emoji ohodnoti.

» Music sticker — pro sdileni hudby.

* GIF - pro ptfidani GIF animaci. Animace budu pfidavat tam, kde
nekomunikuji se svym maskotem (napiiklad motivacni stories). Délaji

celkové stories poutavejsi.

*1999 . INFP . she/they - mmm

\ ) o =
ALY @The yriold
5 . Anyone can be tired.
4
\

You don't need to have kids, work 80 hours a week, have
just finished your third degree, or have just recovered from a
bad iliness.

You don't have to prove to anyone why you're exhausted and

r'\ tired. | hope you can get some rest and feel better soon.
sometimes
pretends
to be a
human
Obrazek 34: socidlni sité — stories 1 Obrazek 35: socidlni sité — stories 2
Zdroj: viastni Zdroj: vlastni
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Easter egg — protoze ma tvorba bude spojena s pfirodou a fantasy, sdileni
mych ,,adventures bych dale délala zajimavé;jsi tim, ze bych do fotografii
pridavalaruzné skryté detaily. Na prvni fotce jsem naptiklad pomoci smudge
tool v Procreate rozmazala mraky, aby vypadaly jako letici bily drak. Na
dalSich jsem nakreslila mého sekundarniho maskota, jak tfeba sedi na skale.
Povzbuzovalo by to sledujici se na stories opravdu divat a hledat v nich skryty

vyznam.

Obrazek 36: socialni sité — stories 3
Zdroj: vlastni
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4.3.3.4 Prispévky

Kazdy umélec, ktery se chysta ptidavat svou tvorbu na socialni sit€¢ by si mél promyslet, jak
chce, aby jeho piispévky vypadaly tematicky a barevné v celé galerii. Zrovna Instagram si
potrpi na dodrzovani konzistence asi nejvic ze vSech platforem. Ja jsem vzdy s konzistenci
me¢la problém a nékolikrat jsem experimentovala s riznou tematikou nebo barevnymi
paletami. Timto se ale dostavam do faze, kdy zamérn¢ zacilim pouze na muj niche a budu

dodrzovat styl a barvy, které jsem si vybrala:

+ Stylizovany design
* Textura napodobujici tradi¢ni média

* Zelena paleta a teplé barvy

Piirodni a fantasy tématika, goblincore estetika

Jako ptiklad jsem ud€lala koldz s mymi ilustracemi, které se nejvice pfiblizuji tomu, co

bych méla dodrZovat, a jak by estetika mé galerie na Instagramu méla vypadat:

Obrazek 37: socidalni sité — prispévky
Zdroj: viastni
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4335 Carrd

V teoretické €asti v kapitole o socialnich sitich jsem se zminila, Ze neni vyhodné mit
v popisu profilu odkaz na webovou stranku, protoze pokud se nas sledujici snazi vyhledat
na jinych platforméch, musi se proklikat pfes mnoho odkazli. Uvedla jsem dva ptiklady
nastroju, které poskytuji funkci si vytvoftit jednu prehlednou stranku pro nejdulezitéjsi
odkazy, Linktree a Carrd. Pro své potieby jsem si vybrala pouzit Carrd kviili lep§i moZnosti

personalizace.

| s ¢aste¢n€ omezenou personalizaci mi Carrd dovolilo si vytvotit nejen list s odkazy,
ale celou digitalni vizitku, kde jsem mohla umistit svilj profilovy obrazek, logo a taky si
zvolit barvy z mé palety. Hlavni jsou odkazy na portfolio, e-shop, zakazky (pfevede na
Google formular), e-mail a rizné socialni platformy, které budu postupné budovat. Protoze
odkaz na Carrd budu mit i na dalSich mistech krom¢ Instagramu, zahrnula jsem zde malou
FAQ sekci také, protoze nékteti na story highlights nemusi narazit. Odpovida na nejcastéji

kladen¢ otazky jako pouzivany hardware, software, Stétce a pouziti mé tvorby.

Wit tols do you use?

:AADELA RANAKOVA 32

hanakovar{@gmarl com \

Portfolio
Shop Can | use Nour art as an
icon/banney?
Commissions
As long as you credit me, sure
i Can | vepost your art?
would prefer it if not, thank you.
Obrazek 38: socialni site — Carrd 1 Obrézek 39: socidini sité — Carrd 2
Zdroj: viasmi Zdroj: viastni
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4.3.4 Vizitka
Carrd mé¢ inspirovalo k tomu si navrhnout 1 fyzickou vizitku, pfestoze jsem je pivodné

naplanovala tolik pouZivat.

Design je podobny, jen jsem v logu uvedla své zaméfeni misto e-mailové adresy,
kterou jsem presunula na misto s dalSimi kontaktnimi informacemi jako telefonnim ¢islem
a uzivatelskym jménem. Protoze odkazy na jednotlivé socialni sité by byly moc dlouhé,
nechala jsem pod uzivatelskym jménem pouze loga nejpouzivanéjsich platforem, které si

¢lovék bude muset vyhledat sam.

Druhou stranu jsem nechtéla nechavat pouze rtizovou, tak jsem pouzila jednu z mych
maleb a pomoci rezimu prolnuti vrstev ve Photoshopu jsem ji zesvétlilaa barvy zménilana
ruzovou. Nechala jsem v ni malé prolnuti S pivodni barevnou paletou, aby to vytvaielo

lehky ptechod barev.

Nasledné jsem designy zasadila do mockupti s piirodnim prostfedim na ukazku

finalniho vizualu.

;}ADELA HANAKOVAA"‘

ilustrace & design '\‘

hanakovart@gmail.com
+420 737 585 411
@moramlug

ot
Obrazek 41: vizitka — piredni strana Obrazek 40: vizitka — zadni strana
Zdroj: vlastni Zdroj: viastni
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hanakovart@gmail.com
+420 737 585 41!
@moramlug

yot

Obrazek 43: vizitka — mockup 1
Zdroj: vlastni

Obrazek 42: vizitka — mockup 2
Zdroj: viastni
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4.4 E-commerce

Jiz dlouho mé pftitahoval koncept vytvareni vlastnich fyzickych produktd. Jako umélec
a grafik pracujici primarné v digitalu mi ten fyzicky aspekt tvorby dost chybi. Rozhodla jsem
se proto vytvotit e-shop na Etsy. Etsy je jednou z nejpopularnéjsich e-commerce platforem,
zejména pro malé podniky a umélce pracujici na volné noze. Je jednou z prvnich voleb pro

zacinajici umélce, kteti nemaji velky dosah na socialnich sitich.

Vlastni e-shop nevnimam jako jinou znacku naprosto oddélenou od mé osobni.

Zaroven jsem ho ale chtéla odliSit alespoil néjakymi prvky.

4.4.1 Maskot

M¢ého sekundarniho maskota a zaroven maskota, kterého budu pouzivat pro tento e-shop, si
lze vSimnout uz v predchozich materidlech jako v navrzich na stories, konceptu mého
primarniho maskota nebo profilového obrazku. Je to nenapadny cerny pygmy dracek.
Piestoze do mého vizualniho stylu a goblincore estetiky zapada, tento design si popravdé
volim predevs§im kvili své sentimentalni hodnoté. Je jednim z mych nejstarSich fantasy

designi, ktery jsem vytvorila jesté v détstvi a ztistal se mnou doposud.

Obrazek 44: e-shop maskot — mood board
Zdroj: viastni
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Obrazek 45: e-shop maskot — inspirace
Zdroj: viastni

Jeho anatomie je kombinaci ryst n¢kolika zvitat. Protdhlé télo je inspirovano lasici, silny
chépavy ocas a bily obli¢ej pfipominajici lebku zase vac¢icemi, dlouhé ,,usi zajici a protahla
Spicata hlava ve tvaru zobaku je inspirovana kolibfiky. Tohle v§echno spojené do podoby

draka vytvaii velmi netradi¢ni a zajimavy vzhled.

M¢la jsem piedstavu o tom, ktery finalni design budu nejspis preferovat, ale i piesto
jsem vyzkousela variace s lehce odliSnymi proporcemi. Zvolila jsem si druhy v potadi,

protoze se nejméné podoba klasickému designu draka.

B s o 40

Obrazek 46: e-shop maskot — siluety
Zdroj: vlastni
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Obrdazek 47: e-shop maskot — skicy 1
Zdroj: vlastni

Prestoze je kvuli anatomii hlavy komunikace emoci zna¢né omezena, jeho flexibilni télo

zase nabizi moznost komunikovat pomoci téla namisto obliceje.

Obrazek 48: e-shop maskot — skicy 2
Zdroj: viastni
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Obrazek 49: e-shop maskot
Zdroj: vilastni
4.4.2 Podpis
MUj sekunddrni maskot je pfitomen na spousté mistech mé identity vcetné mého
uzivatelského jména. Pro umélce v online prostiedi je normalni si podepisovat svou tvorbu

pouze pouzitim uzivatelského namisto redlného jména a ja planuji délat totéz.

Abych nebyla nucena podpis pracné vykreslovat nebo vypisovat u kazdého nového
dila, navrhla jsem proto jeden podpis, ktery do kompozice budu jednoduse vkladat. Drakovi

jsem vic protahla télo, aby mohl fungovat jako ohrani¢eni jména.

Obrazek 50: podpis
Zdroj: viastni
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Na svétlych malbach bude tmavy a v jinych ptipadech se da cely ptebarvitna bilo a stéle si
zachovava rozeznatelnou formu. Diky tomu, Ze ohranic¢eni jména neni pravidelny ¢tverec
nebo obdélnik, snadno zapada do pozadi a samotnou malbu tolik nerusi. Zaroven se ale
neztraci v mnozstvi malych detaild. Podpis bude fungovat mimojiné i jako vodoznak

u digitalnich produkti.

Obrazek 51: podpis — priklad 1
Zdroj: vilastni

Obrazek 52: podpis — priklad 2
Zdroj: viastni
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4.43 Profil

Maskota jsem predevsim chtéla zobrazit v logu Etsy e-shopu. Kompozice, které se mi jevily
nejvice vizualng atraktivni, byly takové, kde je drak stoceny, ¢imz je kompletné viditelny
vV kruhovém profilovém obrazku. Aby nebyl samotny a logo nepostradalo hlavni barvu,
kterou i pro e-shop stale tvori rizova, pridala jsem do centra riizi. Vizual déla zajimavejsi

a dopliiuje do né&j potiebné barvy a pfirodni motiv. Miize se objevovat napiikladi v banneru.

Obrazek 54: e-shop logo
Zdroj: vlastni

BlackDragonsLair ﬁ
o e o

Obrazek 53: e-shop — Etsy profil
Zdroj: vlastni
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4.4.4 Produkty

Prvni produkt, ktery jsem vytvorila, je prithledna samolepka. Samolepky jsou pro ilustratory
oblibenym typem produktu, protoze je u nich minimalni limitace, co se stylizace a techniky
tyCe. Po analyze trhu a konkurence jsem si ale v§imla, Ze pfesto mé vétSina samolepek
V nabidce hodn¢ jednoduchy design. Chei proto vyuzit mych schopnosti digitdlné¢ malovata

designy d¢lat vice slozité.

Neni pfili§ jinych motivi, které jsou v goblincore estetice oblibengjsi, nez zaby a

houby. Motivy jsem proto spojila a namalovala zaby pokojné spici na cervené muchomfirce.

Obrazek 55: e-shop — design nalepky
Zdroj: viastni
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Obrazek 56: e-shop — kompozice produktové fotografie
Zdroj: vilastni

Pro Etsy listings (zobrazeni produkti nebo soubora k prodeji) je potieba kromé digitalniho
designu ukazat i redlny fyzicky produkt. Aby kompozice tematicky odpovidala designu,

samolepku jsem vyfotila v ptirodé na prihledné vaze mezi listy bfect’anu.

Obrazek 57: e-shop — produktova fotografie
Zdroj: vilastni
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BlackDragonsLair
Q Localseller 2ssles ek Kk

Sleeping Frogs - Vinyl Sticker
(Transparent)

CZK101.78

Local taxes included (where applicable)

Add to basket

Highlights ~

¥ Handmade

9 Dispatches from a small business in Czech Republic

@ Materials: vinyl, matte anti UV coating, wat... ses

b Height: 5.9 centimetres
Width: 10.4 centimetres

Description A

Kiss-cut vinyl sticker for decorating interior or exterior.
1 ShOp review * A hh K Sort by: Recommended v This sticker design was painted digitally by me!
Knock NewsFlash 05 Dec, 2021

1’34 88 4 Delivery and return policies ~

Purchased item:

. Hunter - Fantasv Creature Adontable 07-26 Abr.

Obrazek 58: e-shop — Etsy listing 1
Zdroj: vilastni

BlackDragonsLair
9 clier 2sales kkk Ak

Sleeping Frogs - Vinyl Sticker
(Transparent)

CZK101.78

ocal taxes inc

Add to basket
< >

Highlights A
¥ Handmade
9 Dispatches from a small business in Czech Republic
@ Materials: vinyl, matte anti UV coating, wat... sss
b Height: 5.9 centimetres

Width: 10.4 centimetres
Description A
Kiss-cut vinyl sticker for decorating interior or exterior.

1shop review %% sk % iy ecommentiadi This sticker design was painted digitally by me!

Delivery and return policies ~
E al

bmms Pomabiisn AARmbAL 0726 Anr

Obrdzek 59: e-shop — Etsy listing 2
Zdroj: viastni
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445 Packaging

Protoze se budu néjakou dobu jako maly business zabyvat tvorbou drobnych pfedméta,
packaging jsem navrhla pouze pro obalky, ve kterych budu samolepky nebo jiné malé
produkty zasilat. Plasti chci spotfebovavat na obaly co nejméné, tak jsem navrhla jen malou

dekoracni etiketu s logem e-shopu, ktera bude vnéjsi stranu obalky zdobit.

Obrazek 61: e-shop — etiketa Obrdazek 60: e-shop — etiketa mockup
Zdroj: viastni Zdroj: vilastni

Jakmile si zakaznik vybali obalku a vyhodi ji, je dobré poskytnout néco, ¢im si znacku
zapamatuje. Efektivni a levna moznost, je pribalovat k produktu vizitku s kontaktnimi
informacemi e-shopu. Abych ji mohla vyuzit jako dékovnou kartu, zadni stranu jsem nechala

bilou. Diky tomu budu moct ru¢né¢ psat podékovani a vzkazy zakazniktim.

Obrazek 62: e-shop — vizitka mockup
Zdroj: vlastni
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Obrazek 63: e-shop — packaging
Zdroj: viastni
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Zavér
Cilem této préace bylo najit dlouhodobou koncepci osobni znacky vcetné jeji marketingové

strategie a v navaznosti navrhnout propaga¢ni materialy.

Teoreticka ¢ast je vénovana definovani pojmi relevantnich pro budovani osobni
znacky a poskytuje uzitecné rady. Je rozdé€lena na tii dilezité kapitoly. Prvni se zabyva
strategii, které je pied tvorbou duleZité porozumét. Zahrnuje témata o poslani, hodnotach
a vizi znacky, kariérnimi cili, positioningu a komunikaci. Druha kapitola je 0 vizualni
identité a jejim vlivu na povédomi znacky. Dotyka se vizudlnich komunikatortu jako je
maskot, logo, barevna paleta, ilustrace a umeélecky styl. Treti a posledni kapitola teoretické
Casti popisuje marketingové nastroje jako je webova stranka, socialni sité a vizitka a

analyzuje jejich efektivitu v propagaci osobni znacky.

V praktické casti uplatnuji ziskané védomosti ve tvorbé konceptu vlastni znacky.
Charakterizuji jeji poslani, hodnoty, vize, positioning, a niche, ktery jsem si zvolila. Na
zaklad¢ této strategie jsem vytvorila vizudlni identitu a ndvrhy pro marketingové néstroje.
Seznamila jsem se také s tvorbou fyzickych produktti, produktovych fotografii a otevienim

Etsy e-shopu.

Priprava na bakalarskou praci a jeji vypracovani mi velmi pomohlo najit mnoho
uzite¢nych zdroju k inspiraci, ujasnit si priority a definovat mou tvir¢i cestu, po které budu

chtit v nasledujicich letech kracet.
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Terminologicky slovnik

Banner — ,zpravidla obdélnikovy obrazek ¢i animaci, pfipadné interaktivni grafiku

zobrazenou nejcastéji pobliz okraje obrazovky*?*

Bio — popis profilu
Brand — ,,americka marketingova asociace definuje brand (znacku) jako jméno, termin,
oznaceni, symbol ¢i design nebo kombinaci téchto faktort slouzici k identifikaci vyrobki

nebo sluzeb jednoho ¢&i vice prodejcti a k jejich odliseni vii¢i konkurenci na trhu.“%®

Brand positioning — ,,brand positioning lze pielozit jako stanoveni pozice znacky. Jedna se
o kli€¢ovou podnikovou strategii, jejimz cilem je zajistit Zddouci image znacky a jeji

diferenciaci od konkurence.26

Branding - ,,branding je proces tvorby a pouzivani vizualni identity znacky. Jde o to
navrhnout vhodny nézev, logo, vizudlni styl a dalsi prvky znacky podle definice znacky (tedy

podle asociaci, positioningu a vyznam{, které ma mit).*?’

Engagement — ,,pojem engagement v marketingu oznacuje piimou interakci (zaujeti)
uzivatele na publikovany obsah. Na socidlnich sitich takovou odezvou chdpeme naptiklad

kliknuti na tla¢itko LIKE, napsani komentafe ¢i sdileni piispévku.«?8

Hashtag — ,,hashtag je popularni symbol "#" pouzivany hlavné na socialnich sitich.
Oznacuje se jim kli¢ové slovo, na zaklad¢ kterého se da vyhledat obsah konkrétniho média,

souboru ¢i textu.«?°

Mood board — , kolaZ vyvolavajici uréity pocit, ndladu a asociace. 3

Niche — ,,specializovany segment trhu pro uréity produkt nebo sluzbu.*3!

Stories — obrazky nebo videa fungujici jako profilovy status, ktery po omezené dobé

(nejcastéji 24 hodinach) zmizi.

24 Wikipedia, online.

25 ManagementMania 2017, online.
26 Wikipedia, online.

27 podnikatel, online.

28 Shean 2020, online.

29 Shoptet, online.

30 Unifer 2021, online.

31 Lexico, online.
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