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Abstrakt

Audiovize a fotografie jsou pro mne hlavnimi tviir¢imi prostiedky, které rad
implikuji skrze umélecky pojatou formu a obsah. Propojeni téchto médii a
mého zainteresovani v abstrakci a surrealismu se unikatn€ schazi
v discipliné zvané fashion film. Jedna se o ojedinélou formu komunikace
s divakem, kdy skrze silnou vizualni stranku jsou vypravény pocity a je
pienaSena filosofie mody obrazovym zplisobem. Poznani a porozuméni
fashion filmu a autord s nim spojenych, je kliCové pro nalezeni podstaty a
zpusobu jeho vytvareni. Objevovani jeho vztahu s modni fotografii a
zpusobu jakym se vzajemné ovliviiuji piinasi pisobivé poznatky. Ve své
praktické Casti tyto poznatky pretvarfim do série fotografii, zachycujicich
snimky z nenato¢eného moddniho filmu a prezentujyi v nich své tvirci

filosofické principy a sdéleni.
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narativ, sound design, kratkometrazni film, video, vizual, socialni sité



Abstract

Audiovision and photography are the main creative tools for me, which I
love to apply through artistic form and content. Connecting these media and
my interest in abstract artform and surrealism is met in discipline named
fashion film. It is a unique form o communication with the audience, when
strong visuals are way of projecting feelings and philosophy is told using
moving image. Getting to know and understand fashion film and the authors
in this area are the key to finding the essentials and ways to creative form.
Finding its relation with fashion photography and the ways they influence
each other brings impresive results. Knowledge of these clements is
transformed in a photographic series, capturing images of never made
fashion film, where 1 present my creative philosophical principals and

message.
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1. Uvod

S poyjmem modni film jsem se setkal poprvé na podzim 2018, kdyz
jsem pracoval na své bakalarské praci vénované kratkym filmim. Mé badani
brzy dospélo k zavéru, ze modni film, vice znamy v anglickém originale jako
“fashion film*, neni pouhym zanrem, ale celym druhem audiovizualni
tvorby. Ma nékolik unikatnich vlastnosti a specifik, z nichz tou
nejzajimavejsi je, Zze modni film nema jasnych hranic. Mnohdy se jedna o
experimentalni a vizualné velmi vyrazna dila. Jediny format audiovizualni
tvorby, ktery dava tviirci voln€jsi ruku je uz pouze videoart. Je dilezité si
uvédomit, Ze fashion film nutné neznamena film o médé a moda v ném tak
nemusi mit hlavni roli a mize byt pouze jednim ze stavebnich kament, na
kterém je postaven. Pii vyhledani pojmu “modni film* se na internetu objevi
odkazy na filmy klasického typu, kde je hlavnim tématem filmu moda, at
v té podobé, Ze se v ném pojednava o slavném modnim navrhaii, ¢1 ze jedna
z hlavnich postav jevi zna¢ny zajem o mddu. Takovyto obsah ovSem neni
tim, co definuje odborny termin “fashion film* a je dillezité ho vymanit ze
spojeni s tim, co fashion film predstavuje. V mnoha ptipadech nelze tedy ani
hledat spojeni s dneSnimi blockbustry, tedy filmy velkych hollywoodskych
studii. Z hlediska vizualni teorie je dilezité v tomto kontextu zminit pojem
,hollywoodizace®. Jde o koncept, ktery pojednava o vlivu velkych
hollywoodskych studii na indicky filmovy primysl, ktery se tak stylu a
obsahu dél téchto velkych studii snazi piiblizit.! S touto myslenkou je pak
nepochybné spjat i vliv na divaka. S timto konceptem piiSel profesor masove
komunikace na Central Missouri State University Ph. D. Kuldip R. Rampal.
Fashion film se da do jisté miry oznacit za opak hollywoodizace, nesnazi se
tolik nasledovat jako inovovat, 1 kdyz jsou priklady, kdy se na mddnich

filmech podili hollywoodsti reziséfi. Ti si vSak v téchto piipadech

1 Rampal, 2005



zachovavaji vice nezavisly zptisob tvorby, nez jak tomu miize byti znamo
z jejich komercné uspésné tvorby. Modni filmy jsou z velké ¢asti vytvarené
nezavislymi tvirci, ktefi nemusi nutné svym snimkem reprezentovat
konkrétni médni znacku. V takovych pripadech tedy nejde o marketingovy
nastroj, ale o zpisob vyjadieni individuality, zivotniho stylu ¢i kulturnich
hodnot, které mdda jako takova reprezentuje. Modni film ma zcela unikani
vztah s fotografii, kterd snim vaze vice, nez kterykoliv jiny typ
audiovizualni tvorby. Konkrétn€ pak s modni fotografii ho propojuje mnoho
aspekti a navzgjem tvofi silny vizualni smér, ktery se ovSem nyni nachazi
na prelomu svého pojeti a je podmanovan externim vliviim. Mddni film si
vsak ziskal 1 znacny zajem z hlediska teorie, kdy se dostava do hledacku ¢im
dal tim vétsiho mnozstvi odborniki na vizualni kulturu a komunikaci. Stava
se tak pfedmétem mnoha odbornych ¢lankt, publikaci, ale 1 zcela novych

teorii, které pretvaii definici soucasného pojeti audiovize.

2. Film stills a kontext praktické casti

Vzajemné vlivy mezi filmem a fotografii jsou patrné jiz od samého
pocatku jejich vzniku, estetika jednoho média se inspiruje druhym, 1 kdyz
ma kazda z disciplin sva nepienositelna specifika. Modni fotografie je vSak
mnohem starSi nez modni film, avSak pouze v akademické a teoretické
rovin¢, ktera s sebou nese jasné definovani Siroce uznavanou uméleckou
obci. Presto si tyto tviir¢i druhy vyptijcuji navzajem své vlastnosti, které je
dé€laji unikatnimi. A pravé propojovani vlastnosti vytvaii novou pidu pro

umeéni a podporuje kreativitu v jiz velmi nasycené vizualni tvorbé.



Film 1 pohyblivy obraz obecné¢ maji
specifika, ktera nelze do fotografie prenést,
v pfipadé mddniho filmu, je vSak filosofie
tim kliCovym prvkem. Pomyslny kral
modni fotografie Helmut Newton piinasel
do statického obrazu zcela novou vrstvu
kreativity a estetiky, ktera méla vyznamny
vliv jak na fotografii jako takovou, tak 1 na
audiovizualni dila. Postavil tedy silné
zéklady umélecky unikatniho Zanru, ze
kterych modné zaloZzené vizualni uméni
cerpa do dnes. Vyhodou fotografie je, ze

dokaze snadno pienést divakovi svou

Obr. 1 - Yves Saint Laurent. Helmut
Newton. 1979

vizualni estetiku a jeji tvr¢i zamer. S konceptem filmovych fotografii piisla

Cindy Sherman, a to se svou sérii pojmenovanou jednoduse Untitled Film

Stills, ve které se sama postavila do role modelky sulohou herecky

piedstavujici nékolik postav. Jeji snimky zachycovaly ony postavy

MO A0 SHINTRD

Obr. 2 — Untitled Film Stills. Cindy Obr. 3 — Untitled Film Stills. Cindy
Sherman. 1977 Sherman. 1978



v riznych situacich, které mély kontext aktivni ¢innosti. Pravé ona ¢innost,
at’ jiz prace v kuchyni ¢1 zavirani dvefti v ptedsini, davaly fotografiim piibch
a zbavovaly je stati¢nosti a prostého pdzovani, a pravé absence komunikace
mezi modelkou a objektivem fotoaparatu davaji snimkim o to vétsi pocit

zachyceni filmové scény.

Do praktické ¢asti mé diplomové prace jsem se snazil aplikovat vysSe
zminéné principy abych vytvofil sérii fotografii, které zachycuji scény
z modniho filmu, jez nebyl nikdy natoCen. Zachyceni pocitové sekvence
v zivoté mladé zeny byl hlavnim obalem, ktery v sob¢ skyta téma tinik do
snového prostiedi, které neni sloZzené z barev, ale z tvard a pociti volnosti a
moznosti skute¢n¢ objevit samu sebe. Na barevnych fotografiich se nachazi
zena ve vnitinim prostoru, ze kterého si déla vylety do vlastni mysli. Tyto
snové obrazy jsou zachyceny cernobile, ¢imz se odliSuji na principu
fungovani od téch barevnych, které v sob¢ nabizeji velké mnozstvi rusivych
elementii, které jsou typické pro dneSni dobu. V jejich snech dochazi
k jakému si splynuti s prostfedim, sttedova kompozice ovsem uvadi zenu do
hlavni role. Fotografie jsou sefazeny zpisobem, ktery znaci vyvoj jejich
pocitii, a to jak vredlném prostiedi, které je reprezentovano barevnymi
interiérovymi fotografiemi, tak v prostiedi snovém, kde najde volnost,
kterou postupné prenese do svého skute¢ného zivota. Pravé téma uniki do
snového prostiedi je mi blizké, jelikoz kazdy nékdy unika do mist, ktera
nabizeji odlehceni od reality. Vytvoreni série fotografii pro mne piredstavuje
dokonaly zptisob sebe vyjadieni, a to jak po strance obsahové, u niz rad
zachovavam jisté mysteridzno, tak 1 co se ty€e stranky vizualni, ktera se v mé
hlavé mnohdy rodi jako prvni. Casto vidim ve své mysli rizné obrazy, které
se pak nasledné snazim pievést do reality a fotografie se zda v tomto ohledu

tim nejucinngj$im nastrojem.
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3. Komerc¢ni kontext zahaleny do pribéhu

Ackoliv historie modniho filmu saha az do prvni poloviny 20. stoleti,
kdy se jednalo o ¢isté¢ umélecké a nezavislé snimky, je tento druh kratkého
filmu znamy piedev§im diky komerénim pocinim. Mnoho znamych 1 méné¢
znamych modnich znacek své vyrobky rado vystavuje v audiovizualnim
formatu, kde jsou ¢asto zachyceny ve videich riznych formati a ucel. Ve
vetsing piipadi jsou video a kratké filmy pouhym informacnim sdélenim
obohacenym o jistou vizualni estetiku, mnohdy tomu tak byva napiiklad pii
uvadéni novych kolekei ¢i1 pro ucely reklamy. Jsou vsak 1 piipady, kdy si
znacka zaplati vyznamného filmového reziséra, aby zachytil esenci a
filosofii znacky. V takovychto piipadech vznikaji kratké filmy s narativem.
Dobrym ptikladem takového modniho filmu je snimek Castello Cavalcanti
od slavného filmového tviirce Wese Andersona, kterého si pro natoceni

snimku najala Prada. Osmi minutovy snimek zachycuje déni jednoho vecera

Obr. 4 — Castello Cavalcanti. Wes Anderson. 2013

v malé italské vesnici, kde projizdi zavod automobilli. Pravé v této visce
jeden ze zavodnikt, ktery ma na své kombinéze napis Prada, naboura a jde

st do mistni restaurace zavolat. Kdyz zjisti, ze ve vesnici zije mnoho jeho
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vzdalenych piibuznych, po zbytek vecera se uz nechava obklopovat svymi
piibuznymi a talifem Spaget. Vizualni estetika je jasnym rukopisem Wese
Andersona, hodné¢ zluté, trochu ¢ervené a hlavné geometrické. Prada si tak
nechala vytvoiit jako punc unikatnosti snimek od slavného reziséra
vytvofeny piimo pro ni. Unikatnim spojenim spoluprace podobného typu
jako v ptipadé Prady byla série fashion filmu vytvoifena pro znacku Chanel.
V tomto piipadé byl rezisérem c¢loveék, jehoz jméno nese ve svété mody
steynou vahu jako znacka, pro niz byla série vytvoiena. Tim ¢lovékem byl

Karl Lagerfeld, ktery pro Chanel vytvofil ti1 kratké filmy riznych délek.

Nejuspésné)si z nich nese nazev Once Upon A Time ... a hlavni roli v ném

Obr. 5— Once Upon A Time ... . Karl Lagerfeld. 2013

ma britska herecka Keira Knightley, ktera ztvarni roli pfimo Coco Chanel.
Jedna se o cernobily snimek zachycujici zacatky obchodu Chanel, a to
zejména rostouci zajem o klobouky jejiho designu. Film ma 18 minut, ovSem
celych 5 minut z toho trvaji titulky. NejdelSim snimkem z této série je pak
The Return a odehrava v roce 1953 a pojednava o navratu Coco Chanel,
jakozto uspésné navrharky. Film je jiz barevny a ma odliSnou estetiku,

zachovava si ovSem podobny koncept narativu a je téz siln€¢ zaloZen na
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dialozich. Coco v ném, stejné jako v piipadé prvné zminiovaného snimku
z této série, fesi nejen moddu a jeji filosofii, ale ¢astecné 1 sama sebe. Oba
jsou do velké miry postavené na zapletce, ktera je zalozena principu vzpoury,
délku tf1 minuty a pfimo sam Lagerfeld v ném mluvi o Coco Chanel, je to
tedy jediny film, ktery je dokumentarniho typu. DalSim skvélym piipadem
propojeni slavného yména kinematografie s luxusni médni znackou je u filmu
A Therapy, ktery vznikl pro italskou ikonu jménem Prada a reziroval jej
Roman Polanski. Ve filmu ucinkuji pouze dva herci, jejich slava a um je vSak
signifikantni, Helena Bonham Carter se ujala role pacientky a sir Ben
Kingsley ve filmu predstavuje terapeuta, ktery vSak proziva vlastni terapii

v ramci sezeni, kdy se oblece do kozZichu pacientky a naléza tak sam sebe.

Kdybychom se zaméiili na tvirce, ktefi se na fashion film piimo
specializuji, tak se struktura tviircii znacné proméni. Pokud vSak zistaneme
ve sféfe komercni tvorby, tak je zde velmi vyraznou tvir¢i dvojici
Vivienn&Tamas. Kreativni duo, jak se sami nazyvaji, Vivienne Balla a
Tamas Sabo tvofi audiovizualni obsah pro celou fadu moédnich znacek 1
magazini. S poctem vytvorenych videi a kratkych filmi nejspise na médnim
poli vedou. Jejich kanal na YouTube skyta desitky videi rizného typu a
jejich pocet odbératelti presahujici 28 tisic se da oznacit za uspésny v této
specializaci. Kromé kanalu na YouTube maji také ucet na Instagramu a
TikToku, ktery je jakousi kontroverzi pro profesionalni tviirce, a to z mnoha
hledisek. Mezi tvirci fashion filmu se vedou debaty o tom, jaky format
z hlediska délky by mél modni film zaujimat, zdali kratka videa v fadu
sekund, jako jsou nyni zna¢né popularni, nejen kvali TikToku, ¢1 delsi
nékolika minutové filmy dosahujici v nékterych piipadech 1 téméi pul
hodiny. Mimo format videa se duo vénuje 1 fotografii, coz se da oznacit za

jev, ktery neni v tomto odvétvi ni¢im vyjimecnym.
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Cim dal tim vice fotografti 14ka audiovizualni tvorba a své realizace
v tomto oboru stavi na svém fotografickém vzdélani, coz je ptipad prave 1
Vivienne. Jeden z nejvyznamnéjSich fotografii, ktery stiida svét fotografie,
ze které vychazi, a svét videa a filmu, je Anton Corbijn. Jeho tviir¢i obsah je
primarné¢ zaméfen na hudebni tématiku, konkrétné rockové kapely, ovSem
obc¢as se mu pod ruku dostane projekt se zcela odliSnou tématikou. Vedle
kampan¢ napfiiklad pro Aston Martin, pracoval Corbijn 1 pro médni znacku
G-Star, se kterou ho poji stejny pivod v Nizozemi. Podobnou
multidisciplinaritou disponuje 1 dalsi vyznamny tvirce jménem Nick Knight,
ktery se modni tématikou zabyva jiz fadu let a ke svému fotografickému
femeslu piidava 1 audiovizi a za své pocCiny je povazovan za jednoho z
piednich rezisérii modniho filmu. Spolupracoval s médnimi znackami jako
jsou Dior, Tom Ford ¢i Yves Saint Laurent. Jeho modni filmy maji zna¢né
excentricky médni styl, ktery se projevuje vyraznou barevnosti, obrazovym
vrstvenim a jakymsi grafickym zpisobem vizualniho narativu. Tyto faktory
se odrazi 1 na faktu, ze tvoti zeyjména tzv. designové modni filmy, které jsou
postaveny na strance vizualni, nikoliv vSak obsahové. Potvrzuje to 1 jeho
piistup, jakym obsazuje role do svym kratkych snimku. Fakt, Ze jeho
vychozim a primarnim komunika¢nim médiem je fotografie, je tedy znat
vice nez v pripad¢ zmifilovaného Antona Corbijna, ktery reziroval i nékolik

celovecernich filmi klasického typu.

4. Marketing médy udavajici smér vizualni prezentace

Mnoho vyznamnych znacek bere modni filmy jako jakousi exkluzivni
zélezitost a prepych, ktery si mtize dovolit. ZvySuje to tak jeji kredibilitu 1
prestiz, minimaln¢ v oblasti marketingu. Neni vSak lehké urcit hranici mezi
vytvarnym, ovSem komerénim, modnim filmem a prostou reklamou na

modni znacku jako takovou a jeji produkty. Jednim z kritérii, kterym Ize
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dospét kurceni, o jaky typ se jednd, mize byt délka videa, pripadné
explicitni reklamni sdéleni, typu cenové nabidky. Mnoho reklam ma vSak do
Jisté miry kvality, kterymi se pys$ni 1 ty nejlepsi méodni filmy. V dnesni dobé,
kdy neni téméf nic zcela jasné a hranice mezi druhy a typy se prolinaji,
vznikaji 1 prosté reklamy, které stavi na principech kratkometrazniho filmu.
Mnohdy je to zplisob, jakym se tviirci reklam snazi zauymout a odlisit. Jedna
se ovSem o jev, ktery nelze oznacit za Casty ani obCasny, je spiSe vyjimecny.
V piipadech, kdy audiovizualni tviirce vytvoii pro klienta produkt s cilem
¢isté reklamniho sdé€leni, tedy reklamy, se malokdy stane, aby se vysledné
dilo, pokud jej tedy lze timto slovem oznacit, dostalo na néjaky z festivali
vénovanych fashion filmu. Ma spiSe vétsi Sanci objevit se na jednom
z portali vénujicim se kratkometrazni formée. V takovych pripadech se zde
spiSe objevi tzv. director’s cut, ktery neobsahuje ono explicitni sdéleni
v podobé¢ textu ¢i voiceoveru. Zajem o publikaci onoho dila pak byva spojen
vice s jeho autorem nezli klientem nebo spolecnosti, ktera projekt zadala.
Uroveti téchto reklam se stale zvysuje, minimalng z hlediska femeslného,
obsahov¢ je to vSak diskutabilni, ovSem udél reklamy byl vzdy jasny a dnes

tomu neni jinak, pouze produkty se méni.

Jednim z davodd, pro¢ se mddni znacky rozhoduji investovat do
fashion filmi je, Ze se jedna o unikatni formu komunikace mezi zakaznikem
a znackou. Silny narist popularity video formatu vytlacuje staticky obraz
zpole mody a fotografie jako médium je v tomto kontextu vytlaCovana,
zatimco video format je znacné popularni. Tomu mimo jiné piispéla i
socialni sit’ TikTok a 1 Instagram, ktery pies pivodni filosofii obrazk,
nasleduje TikTok a videim dava stale vétsi prostor. Branding, chapany jako
snaha vytvorit znacku napii¢ kazdym moznym mistem kontaktu firmy se
zékaznikem, koncepcné nahradil tradi¢ni reklamu. V kontextu modnich

znaCek to bylo navic umocnéno obrovskym naristem elektronického
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obchodovani v jeho nékolika verzich, jako jsou online nakupy na webovych
strankach ¢1 napii¢ socidlnimi sitémi. V kazdém piipad¢ u online dostupnych
produktt nékterych znacek jsou prodeje ve srovnani s kamennym obchodem
vysoké a existuje jen malo znacek, které v soucasné dobé neprodavaji
produkty v online prostiedi. Tento fenomén je obzvlasté komplikovany pro
luxusni znacky, pro které je zasadni zazitkovy proces pro klienta, ktery je

v kamenné prodejn¢ obohacen o exklusivni pocit z nakupovani.

Zmeéna od fyzického prostoru k digitalnimu prostiedi si vyzadala
hlubokou zménu z pouhého transakéniho, pasivniho vztahu znacka-klient k
interaktivnimu, kde se klientovi otevira vice moznosti. Spotiebitelé jsou
zaroven otevieni spolupraci se znackami, pokud se tyto znacky kloni ke
konceptu otevienosti. V dob¢ socialnich siti se miize ona spoluprace zna¢né
rozvinout, velmi ¢asto tomu tak byva u tzv. influencert, kteti pak sami ¢i na
zéklad¢ smluv s danou znackou vytvareji vizualni obsah. Luxus ale nebyl po
staleti benevolentni a otevieny. Dvod, pro¢ znacky zménily své chovani
lezi v samotném médiu. Internet je totiz interaktivni médium a médni film je
spravny zpusob, jak usnadnit vyuziti interakce, aniz by se zpronevéfila jeji

podstata.

Prestoze je internet médiem, které postrada sviidny rozmér nakupniho
ritudlu v kamenném obchodé€, jenz umoziuje uzivatelim ziskat podrobné
informace o produktech, je sim o sob¢ presvéd¢ivym prostiedkem diky své
interaktivni povaze. V dobé, kdy trh s luxusnim zbozim musi nasilné vstoupit
do elektronického obchodovani, jsou mdédni znacky nuceny hledat nové
kanaly, jak predavat své hodnoty, protoze provozni vlastnosti internetu
ohrozuji zdani exkluzivity a dokonalosti dosazitelné ve fyzickych
obchodech. Bez ohledu na to, jak moc internet umoziuje uzivatelim zapojit
se do znacek a umoznuje vyjadfovani nazort, svét luxusu stale péstuje se

zékazniky ctizadostivy vztah. Aby luxusni znacka zistala povazovana za
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takovou, nesmi nikdy ustoupit zaymim zakaznik, naopak je musi
povzbudit, aby pfijali obsah vlastni znacky. Tyto znacky uspésné svadéji,
protoze jsou nepolapitelné, nedosazitelné. Diane Pernet, zakladatelka A4
Shaded View on fashion film, ptedniho festivalu mddnich filma, uvadi, ze
zakaznici luxusnich znac¢ek si mnohem rychleji, nez vétSina firem
uvédomuji, Ze modni film je jednim z nejlepsSich zpisobi, jak zachytit a
distribuovat nepolapitelnou silu mody.? Promitanim piib&hi, které
piedstavuji jejich zakladni hodnoty, ukazuji znacky svou filosofii, vypravéeji
svij pribéh a provokuji klienty. V nékterych pripadech tak ¢inni napiic¢
krasou, v jinych ironii a piitazlivosti pro znalce znacky. Neékdy znacky
dokonce podporuji vytvareni komunity a umoziuji zakaznikiim zapojit se do
navrhovaného zivotniho stylu. Buzz marketing v souvislosti s uvedenim
nékterych médnich filmi zplisobuje, ze spotiebitel citi potfebu vetsi ucasti.
Kontroverze vytvorena kampani Serie Oro spole¢nosti Loewe v roce 2012
je piikladem této potieby posuzovat znacku. Video, které Lanvin spustil pro
svou podzimni kampaii, se na Twitteru rychle stalo globalnim trendem. To
umoznilo uzivateliim, ktefi o Lanvinu nikdy neslySeli, mit prvni kontakt se
znackou prostifednictvim socialni sit€¢. Videa Lanvin a Loewe piekvapivé
zhlédly miliony lidi a komentovaly je kviili rozsahlé kritice, které se jim
dostalo. Pro fadu skute¢nych ¢i potencialnich klienti znamenaly tyto
kampané¢ jakousi ,,devalvaci image® prednich luxusnich znacek. Prevzit
riziko interakce se spotiebitelem znamena nebezpeci kritiky, ale vyhodu

skutecné davery.

Moda, stejné jako luxus, je definovana svou silou sviidnosti, a proto
musi byt jeji komunikace zalozena na klasickém rétorickém pojeti patosu,
piedkladani emocionalnich argumentti zaméfenych na vzruSeni pifijemce.

Cilem je oslovit divakovu fantazii a touhu, nikoli piesvéd¢ovat racionalnimi

2 pernet
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argumenty o prakti¢nosti produktu. Moédni filmy jsou piredevsim o tom, aby
zakaznik dostal personalizované, piizptisobené poselstvi, 1 kdyz je obsah
zaméfen na hodnoty a idealy kolektivni predstavivosti. Schopnost sdileni
obsahu, komentait modnich prehlidek, reklamnich kampani a interakce s
modnimi znaCkami promeénila spotiebitele v cenné prosumery, tedy
spotiebitele a producenty informaci o znacce. Nektefi dokonce ovliviiuji
modni sféru, a proto je modni primysl stale ostrazitéjsi viici o¢ekavanim a

kritice odvétvovych outsideri, jako jsou blogeii a nazorovi videci.

Propojeni mody a audiovize nabizi unikatni spojeni z hlediska
eckonomické uspésnosti a popularity. Maloktery pramysl dokaze profitovat
tolik jako ten médni. Ekonomicky model levné vyroby a drahého prodeje je
pro n¢ho zakladnim stavebnim kamenem byznys modelu. Cela 2 %
svétového HDP tvofi pravé modni primysl. Velké modni znacky tak
disponuji enormnim mnozstvim pen€z, které z velké casti vynakladaji prave
do marketingu, kam spadaji 1 modni filmy. Moda je tedy jednim
z nejvydeélecnéjSich primysli a audiovize jednim z nejprogresivné;jSich a
nejpopularnéjSich zpiisobi komunikace a konzumace informaci a zabavy.
Propojeni médy a audiovize spolu nepoji pouze vyse zminéna privilegia, ale
také to, ze je moda do velké miry zavisla na videu, a to zeyména kviili svému
siln€¢ marketingovému zalozeni, pro n¢hoz je praveé audiovizualni format tim
nejdilezitéjSim a nejvhodnéjSim nastrojem. Na rozdil od jinych produkti, je
moda vice abstraktni a subjektivni zalezitosti, kde vice rozhoduji emoce nez

prakticky usudek. A pravé v emocich tkvi kouzlo videa.

5. Festivaly jako misto inovativni tvorby

Filmov¢ festivaly jsou jiz od pocatku kinematografie pevnou soucasti
audiovizualniho svéta. V pribéhu vyvoje filmové kultury, jejich zanra a
technickych vlastnosti vznikaji zejména v poslednich desetiletich nové
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Obr. 6 — Fashion Film Festivals overview

festivaly dedikované specifické sorté filmi, jak celoveCernich, tak 1
kratkometraznich. A pravé fashion film je jednim z typt audiovizualniho
konceptu, kterému se ¢im dal tim vice vénuji festivaly, a to po celém svéte.
Berlin, Los Angeles, Londyn ¢i Melbourne jsou jen kratkym vyctem mést,
kde se festivaly modniho filmu konaji. Prvni festival modniho filmu se
uskutecnil v roce 2006 v Los Angeles, ktery pod nazvem You Waer It Well
poradala modni Zzurnalistka Diane Pernet. Ve stejném roce byl zahdjen také
festival v Londyné poradany Markétou Uhlifovou. Od té doby zacal pocet
festivalii vénovanych modnimu filmu postupné stoupat a v soucasnosti je
poradana vice nez stovka udalosti tohoto typu ve vice nez 46 zemich svéta.
Mnoho z téchto festivalii byva poradano na mistech jako jsou muzea, galerie
¢1 umeélecka centra, ¢imz se snazi vice priblizit umélecké scéné. Ceny, které
jsou na téchto festivalech udileny, jsou podobné tém jako v piipadé
celovecernich filmt, ovSem na nékterych z festivali se miize objevit 1 cena
za nejlepsi uces, coz je spiSe raritni zalezitosti v globalnim kontextu.
Vyznam mnoha modnich filmt vSak neni pouze umélecky, ale do jisté miry

1 marketingovy. Nejen, Ze se zde mohou nékteré modni znacky prezentovat
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svétu, a tak se dostat do podvédomi potencidlnich zakaznikit, ale také
umeélci, pro které mohou byt inspiraci. Stejné tak jsou tyto festivaly skvélym
mistem pro filmafe se zaméfenim na moédu a mohou zde tak ziskat 1 nové
klienty pro svou tvorbu. Jelikoz je mddni film médiem, kde se casto
experimentuje s vizualnim pojetim a vznikaji zde nové postupy a pfistupy
k filmové tvorb¢, jsou festivaly zaroven dobrym mistem, kde 1ze pozorovat,
jakym smérem se audiovize ubira a jaké jsou nejnovéjsi trendy v tomto
médiu. Pokud se podivame na jednotlivé festivaly, mizeme pozorovat
rozdilnosti, které délaji kazdy festival specifickym. Mezi festivaly modniho
filmu se objevuje mnoho komercnich festivali sponzorovanych velkymi
spole¢nostmi. Pravé takovym piipadem je 1 festival v Melbourne, jehoz
hlavnim partnerem je PayPal, na némz jsou filmy reprezentovany
jednotlivymi znackami a nikoliv autory. Na tomto festivalu jsou napiiklad
prezentovany vyhradné australské modni znacky. Existuji ovSem 1 festivaly,
na kterych je prezentovana Cisté nezavisla tvorba, jako tomu je napiiklad na

festivalu v Berliné.

6. Nelehky zZivot v online prostoru

Dnesni svét je postaveny na digitalizaci obsahu a jeho zpfistupnéni
skrze online piipojeni. Internet méni nejen svét obchodu a vzdélavani, ale 1
svét audiovize, do které spada pravé fashion film. Nemala ¢ast
audiovizualniho obsahu je vytvafena piimo, nékdy 1 pouze, pro prostor
internetu, do kterého spadaji 1 vSechny streamovaci platformy umoziujici
publikaci 1 konzumaci videa, potazmo filmu. Ovsem platforem, které by se
vénovaly specifické kategorii, neni mnoho a moédni film mezi onéch par
vyjimek nepatii. Na to, jakym zpisobem tedy funguje (nejen) modni film
v online svété je potieba nahlizet z §irSi perspektivy. Principy fungovani

videa v online svété maji své zaklady polozené daleko pied zahajenim
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samotn¢ho procesu tvorby. Velky technologicky pokrok je dnes totiz na
dennim poiadku a odvétvi se zaznamovou technikou zaziva pokrocilejsi
vyvoj nez kdykoliv predtim. Se zlepSujicimi se technologiemi, které jsou ¢im
dal tim dostupné&jsi pro Sirokou vefejnost, mize témér kazdy nahravat obsah
s parametry, kterymi jesté pred 10 ¢1 15 lety disponovaly mnohonasobné
drazsi zafizeni oproti nynéjSku. Pofizeni stabilizatoru, dronu a kamery s
nahravanim videa v rozliSeni 4K, je dnes cenové dostupné 1 pro Sirsi
veiejnost. Mnoho soucasnych tviircii online videa si dokonce postaci pouze
s vlastnim telefonem, a tak je dnes pro spoustu lidi snazSi vytvaret
audiovizualni obsah pro online prostor, nez napsat souvéti bez pravopisnych
chyb. Kwviili platformam jako YouTube se snadno stane, ze video vytvorené
profesionalnim filmaiem upadne do propadlisté obsahu této platformy,
jelikoz profesionalni tvorbu nelze od té amatérské nijak odfiltrovat. Tato
1dea, Ze kazdy muze byt tviircem a zZe ma stejné moznosti realizace jako
ostatni, se mize zdat zprvu dobra, ovSem v momenté, kdy desitky az stovky
miliond zcela amatérskych tviirct zahlcuji internet svymi nekvalitnimi videt,
stavaji se vyuzivané online platformy jakymisi digitdlnimi smetisti s
nekolika malymi ostrivky, kde 1ze nalézt kvalitni obsah, a to nejen po strance
obsahové, ale 1 co se tyCe formy. Ta Casto byva pravé onim prvkem, ktery
jasn¢ odlisSuje ony ,plebejské™ tviirce od téch, ktefi maji filmafinu jako
profesi a znalé femeslo. Je ovSem nutné si pfiznat, Ze takovy byl zamér téchto

platforem.

Pro profesionalni tviirce chybi svétoveé dostupna online platforma, kde
by mohli sva dila, at’ uz dokumentarni ¢i hrana, prezentovat, aniz by se
museli délit o prostor s ,,video plebejci a zaroven méli velky dosah. Dnesni
doba sice nabizi online streamovaci platformy jako jsou Stream.cz nebo
Malltv v piipadé Ceské republiky, oviem jejich popularita je znainé

diskutabilni, a tak se videa na téchto platformach velmi snadno ztrati v celé
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zméti tézko definovatelného obsahu. Maly dosah audiovizualni tvorby na
téchto platformach je dan 1 jejich lokalnosti a dostupnosti pouze v ¢esting.
Navic jsou obsahové pomérné uzkoprofilové a funguji vice na principu
poradii, nikoliv vS§ak jako mozna databaze pro samotna audiovizualni dila, a
tedy ani pro fashion film. Z hlediska monetiza¢niho nabizeji tyto platformy,
jez jsou Casto ve vlastnictvi velkych spole¢nosti, vyhodu zdroje piijmu pro
tviirce, jelikoz jejich ohodnoceni nevychazi z poc¢tu zhlédnuti, ovSem piimo
od streamovaci sluzby, ktera za poradem/kanalem stoji. Nejvétsim hracem
na poli placeného a selektovaného online videa je Netflix, ktery ma po svém
boku Disney+ a Amazon Prime. Ziskani prostoru na téchto platformach je
ovSem proces zcela opaény od YouTube, je totiz vysostné urcen je pro par
stovek az tisic vyvolenych a ku prikladu zacinajici profesiondlové zaméieni
na kratkometrazni obsah zde své misto najdou jen velmi tézko. Jako dalsi
negativni faktor se da povazovat regulace, ktera ze strany takovychto

platforem a poskytovatelil byva Casta.

Existuji 1 platformy jako je Short Of The Week zamétrené na kratkeé
filmy z nezavislé produkce. Jejich dosah je ovSem maly a Sir§i vei'ejnost
nema prilis velkou Sanci se k jejimu obsahu dostat. Obdobnou platformou je
1 Nowness, kde se nachazi velké mnozstvi kvalitni kratkometrazni tvorby a
v tomto piipadé je mdédnimu filmu nejblizSi. Jeho obsah je zaméfen na
vizualn¢ a obsahove unikatni tvorbu, a tak je pro fashion film idealnim
mistem k jeho streamovani. Unikatnosti serveru Nowness je 1 jeho propojeni,
respektive piitomnost také na streamovacich platformach jako je Vimeo ¢i
YouTube. Stejné tak je pfitomny i1 na Instagramu, ktery byl donedavna
zaméfeny zejména na obsah statického typu, jakym jsou obrazky, ovSem
kwvili nardstajici popularité videa se tak stava platformou, kde ma své misto

1 pohyblivy obraz.
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Nakonec je zde vSak platforma, ktera spojeni médniho filmu a online
prostoru dotahuje nejdale a pfimo se oznacuje za ,,domov mddniho filmu®,
jedna se o Showstudio. Tento server vénovany mode, predevSim jejimu
zachyceni audiovizualni formou, zalozil v roce 2000 jiz zmitiovany Nick
Knight a stal se tak prikopnikem v tomto sméru. Showstudio nabizi nejen
vlastni videotéku skytajici fadu vyznamnych filmovych pocinti méddniho
formatu, ale také mnoho ¢lankt, které se zabyvaji spojenim mody s audiovizi
1jinymi médii a formami umeéni. Jsou zde také vysilany online pfenosy pifimo
z mddnich prehlidek, které se sami o sobé stavaji udalosti, ktera si ziskava
¢im dal tim vétsi pozornost filmaiti, a to nejen dokumentarniho typu.
Samotné Showstudio je mnohdy piimo producentem, nejen audiovizualnich
projektt v oblasti médy, ale navazuje také spoluprace a podporuje umélce a
navrhare jako jsou Bjork, Alexander McQueen ¢1 Brad Pitt. Jedna se tedy o
skute¢n¢ unikatni platformu, kde ma moda v online prostoru jedno
z nejlepsich mist ke své piisobnosti. Mezi dalsi unikatni platformy v digitalni
podob¢ se fadi 1 projekt “Fashion in film*, ktery zalozila ¢eska teoreticka
Markéta Uhlifova, piisobici na University of the Arts London, v sekci
vyzkumného odd¢€leni. Jedna se o projekt, ktery zastituje jak vystavni, tak 1
vyzkumnou ¢innost v této oblasti. Sama Uhlifova se pak fadi mez piedni
teoreticky zabyvajici se modnim filmem a na toto téma vydala jiz dveé
vyznamné publikace. Jeji poznatky tak utvari celistvéj$i obraz o této
umélecké discipliné a pomahaji verejnosti 1 samotnym tviirciim pochopit a
definovat vyznam témér nedefinovatelného zanru, kterym moédni film je a

chce byt.

7. Nejen o modé

Kratkometrazni film je soucasti audiovizualni tvorby od jejiho samého

zaCatku a stal na pocatku vzniku filmové tvorby, jelikoz vSechny prvni
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snimky byly kratké délky. Ovsem ucel kratkého filmu se v pribéhu desetileti
ménil. Béhem prvni dekady 21. stoleti se modni film a jeho principy zacal
objevovat ¢im dal tim ¢astéji, a to zeyména prichodem digitalni doby. Jak jiz
bylo zmin€no vySe, principy modniho filmu nejsou postaveny pouze na
samotn¢ podstaté¢ mody a jejiho explicitniho promitnuti do snimku. Mddni
film je do jisté miry audiovizualni filosofie aplikovatelna na SirSi spektrum
obsahu 1 produkt, mtuze tedy byt 1 o jiném obsahu nez o tom modnim.
Dobrym piikladem jsou tomu kratké filmy, které si nechavaji vytvorit
automobilky. Jedna se o projekty, kde je komercni ucel vice patrny nezli
v pfipadé moddy, ovSem zpisob, jakym je k nim piistupovano, je velice
podobny. Prikopnikem v této oblasti byla automobilka BMW, ktera
v pribehu let nechala vytvorit sérii kratkych filmi, kde byl hlavni postavou
hollywoodsky herec Clive Owen, ktery zde ztvarnil postavu kuryra cenného
a neobvyklého obsahu. Tato
série vznikala s odstupem BMWFILMS.COM PRESENTS
let a jeji rezie se ujali
veéhlasni  filmovi  tviirci.

Pristup BMW byl ovsem

o VWA 3 NEW SHORT
vice piimocary a zamé&feny FILMS

na obsahovou stranku, nez
iak je tomu u médniho Obr. 7 — The Hire. BMW. 2002

filmu zvykem. Stejné€ ke svému filmu piistoupila i automobilka Jaguar, ktera
nechala natoc¢it kratky film s ndzvem Desire pro jejich prelomovy model F-
Type, kde se hlavni role ujal Damien Lewis a film vznikl pod taktovkou
produkéni spolecnosti Ridleyho Scotta. V piipadé modelu F-Type to byl ze
strany spole¢nosti Jaguar znacné¢ marketingovy tah, ktery zaSel dale nez u
jakéhokoliv jiné automobilky. Jaguar totiz nechal piimo pro film, a tedy 1
pro F-Type, nahrat skladbu od znamé zpévacky vystupujici pod

pseudonymem Lana Del Rey.
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Stejné, jako v piipadé automobilek, 1 velké modni znacky nechavaji
obsadit velka yména do hlavnich roli svych filmid. To uz ovSem neni piipad
mens$ich spole¢nosti, které si nechavaji vytvaret vlastni kratké snimky
postavené na principech mddniho filmu. Jednim ztakovych je 1 film
Rodrigua Saavedry snazvem 7he Red Stain, ktery vznikl pro vinaistvi
naopak velmi slavného filmového reziséra Francise Forda Coppoli. Tyto
filmy, které jsou postaveny na zakladech modniho filmu, maji v jedné véci
odlisny pfistup od snimki, kde je moda hlavni podstatou filmu. Vyuzivaji
sviij narativ jako hlavni prvek misto vizualu. Zatimco u bézného modniho
filmu je vizualni stranka tim dominantnim aspektem, s nimz se znacky chté;i
ztotoznit, u automobilek a dalSich odvétvi priimyslu to byva vétSinou piibéh,
ktery se snazi zachytit esenci znacky. Princip je vSak v jistém sméru stejny.
Stejné jako pro modni znacky jsou tyto kratké filmy jistou prestizni

zalezitosti a také dobrym marketingovym nastrojem.

8. M6dni film ve vztahu k fotografii

Ackoliv je mou filosofii dobrého audiovizualniho dila to, Ze film je
fotografie 24krat za sekundu, mnoho tviirci ma vtomto piipadé zcela
odlisSny pfistup. Modni fotografie ma mnohem delsi a bohatsi historii
skytajici mnoho slavnych jmen. Dovolim si tvrdit, Ze ve fotografii je vice
konzervatismu, ktery ma své kouzlo a hloubku, zatimco film se snazi byt
vice progresivni. Je to dané prave 1 onou bohatou historii modni fotografie,
oproti tomu modni film, v podob¢, jaké ho zname dnes, je pomérné novou
disciplinou na poli audiovize. I dnes jsou mezi piednimi modnimi fotografy
tviirei, ktefi stavi na zakladech takovych umélci jako byl Helmut Newton.
Cernobily obraz, &ista estetika a jemny chaos. Podobné jevy bychom u filmu
hledali velmi tézko. Jeho zaklady vice vychazeji od hubenich videoklipi,

kde je volnost tvorby podobn¢ liberalizovana. Unikatnosti modniho filmu je
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ovSem praveé jeho volnost a zpiisob, jakym se k nému piistoupi je pouze na
jeho tvirci. Odkaz takového matadora svéta mddni fotografie se miize
promitnout i1 do filmu a nikdo se nad tim nepozastavi. A pravé zpiisob tvorby

vychazejici ze zakladi modni fotografie 60. az 90. let je mi blizky.

Moddni fotografie se snazi mit jiz od svého zacatku jednu atypickou
vlastnost, a to byt filmova neboli ,.cinematic*, jak by se v anglickém jazyce
feklo. Mnoho modnich fotografii tak v sobé skyta jisty narativ ¢i
dramati¢nost, ktera je naaranzovana. Modni film je silné¢ postaven na
principu fungovani fotografie, a to zejména kviili silnému zaloZeni na
vizualni strance stejnym zptisobem jako tomu je u fotografie. Modni film je
tak nejblizSim typem pohyblivého obrazu ve vztahu k fotografii. Jak modni
fotografie, tak 1 modni film si tedy navzajem ptjcuji principy fungovani ze
svych ptivodnich zakladi média z néhoz vychazeji. A pravé i jista jejich
atypicnost je k sobé silné¢ sblizuje, ackoliv specifické vlastnosti obou
disciplin s sebou piindsi spoustu nejasnosti a volného pfistupu, ktery
mnohdy vytvafi zcela nové principy. Nejen pozadavky doby a mnohdy sama
kuriozita tvlirci nuti fotografy vytvaret audiovizualni obsah. Témér kazdy
dnesni fotoaparat totiz umi nahravat videa ve vysoké kvalité, ktera byla jesté
pied par lety privilegiem pouze pro velké a drahé profesionadlni kamery a
zaroven nabizi uzivatelskou jednoduchost. Pravé technologicka privétivost a
principialni blizkost moddni filmu s fotografii umoziiuje fotograftim,
vytvarejicim modni filmy, mit stejné velky Stab ve stejném slozeni jako
v pfipadé fotografovani. Redukovani pocétu jedincli, kteii se na
audiovizualnim dile podileji je trend, ktery lze pozorovat napii¢ touto
disciplinou, ovSem pfechod z modni fotografie k filmu je priméjsi, nez by se
mohlo na prvni pohled zdat.> Onen piechod od statického k pohyblivému

obrazu na poli modni tématiky se mnozi neboji oznacit za vyvoj a stejné tak

3 Uhlitovd, 2014
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to vidi 1 Nick Knight, ktery si mysli, Ze modni film piejima roli modni
fotografie, jelikoz je to lepsi zptisob, jak vyjadiit médu a navic je podle ného
obleceni navrhovano tak, aby dobie fungovalo v pohybu, coz video na rozdil
od fotografie nabizi. V rozhovoru s Larou Johnson pro British Fashion
Council prohlasil Nick Knight v otdzce na to, jakym zpiisobem by se m¢l

modni film vyvijet, toto:

Myslim, ze musi také Cerpat vice svych komunikacnich zpisobu z
modni fotografie, spiSe nez ze svéta filmu. Mddni film neni jako bézny
film a nemél by se ohlizet na tyto odkazy; mélo by to byt vice podobné
modni fotografii. Mddni film je pouze pohybliva médni fotografie, jsou
to odévy v pohybu. Médium neni narativni. Zatimco film ma piibéh,
modni fotografie vypraveét nemusi. Myslim si, ze modni film se na sebe
musi divat jako na véc odlisSnou od bézného filmu nebo konvencéniho
filmu. Odstrarite piibéhy a pouzivejte kody mddni fotografie — musite

pouzivat modely, ne herce, musite mit lidi, ktefi se dokazou hybat, aby

vyjadfovali obleGeni naplno ne jen tanit.*

Kdyz se podivame na tento vztah filmu a fotografie z abstraktniho hlediska,
je patrné, ze mddni film vytvoieny fotografem miva Casto zachovany princip
tvorby, obraz je Casto staticky a pohyb se nachazi pouze v ném, kamera sama
vSak pohybové prejima roli statické fotografie. Z logického hlediska je to

dano predevsim kvili akademickym zakladim, které fotografové maji.

4 Knight
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Filmafii pracuji do velké miry
odlisné. OvSem 1 ona
staticnost miize byt umélecky
zamér profesionalniho
filmafe, a to pro vytvoieni
napéti. Tento princip
vyuzivala napfiiklad Veéra
Chytilova ve svém filmu
Strop 1 mnoha dalSich

filmovych dilech. Jedna se o

Obr.8 — Strop. Véta Chytilovd. 1962

dalsi piiklad blizkosti mezi filmem a fotografii, ov§em v tomto priipadé¢

v obecném kontextu, nikoliv pouze v pfipadé mdédniho zaméfeni, ackoliv

snimky Véry Chytilové jsou velmi podobné dneSnim fashion filmim,

zeyména kvili experimentalnosti a kamerovym technikam, které jeji filmy

nabizeji. Co tyCe tématu statiCnosti, je dulezité zminit experimentalni

piistup, ktery zvolila mensi skupina tviircti spojena se SHOWstudio, mezi

néz patii Jean-Frangois Carly ¢1 samotny Knight, ktefi se ve svych dilech

Obr. 9 — Sleep. Nick Knight. 2001

snazili nalézt vztah a podobnost mezi
stati¢nosti fotografie a filmu, vytvaienim
statickych audiovizualnich d€l, a to nejen
z hlediska kamerového, ale 1 obsahového.
V piipadé Carlyho filmu s nazvem [ Feel
z roku 2005, byl herec postaven pi‘ed bilé
platno, kde bylo jeho hlavni ulohou pouze
stat. Svym konceptem je tento snimek
podobny Warholovym Screen Tests, které
Jsou téz postaveny na principu stati¢nosti.
Stejnou podobu lze nalézt 1 ve videu

Nicka Knighta, ktery ovSem zvolil jiny

28



myslenkovy koncept a své audiovizualni dilo oznac¢il za . zivé
fotografovani‘, kdy natocil devét modelek jak spi na svém hotelovém pokoji

a snimek pojmenoval jednoduse Sleep.’

Pokud bychom se podivali hloubé&ji do historie, mizeme nalézt jiz
zminénou unikatni paralelu mezi fotografii a filmem, ktera sice postrada
modni zaméfeni, ale mohla by vsak byti aplikovana 1 na tuto. Tou paralelou
je fotograficka série od Cindy Sherman s nazvem Untitled Film Stills. Jak jiz
bylo zminéno, tak se jedna o fotografie vytvoiené tak, aby pfipominaly scény
z filma. Princip podobny dilu Untitled Film Stills je mozné nalézt u
vyznamné Ceské modni fotografky
Bary Prasilové, ktera ovSem jako
piedlohu vyuziva misto tradi¢niho
filmu praveé soucasné maodni filmy.

Abstrakce, neobvykly pohyb a l 2
vyrazna barevnost jsou aspekty, | — -
které propojuji jeji fotografickou

tvorbu se souCasnymi trendy

médniho filmu Obr. 10 - Clock. Bdra Prasilovd. 2019

9. Tvurci pristup
Vétsina disciplin ¢1 zaméfeni maji sva specifika, ktera je definuji. Tyto
vlastnosti jsou vétSinou unikatnimi prvky, které je tak odliSuji od jinych
smérd. Hrany celovecerni film ma jisté vlastnosti, které jej ¢inni technicky
spravnym pro svou kategorii, stejné tak hudebni videoklip, u néhoz se
piedpokladd podmanéni se hudb¢ a jista komunikace vizualni stranky s tou

hudebni. Modni film ma ovSem zcela ojedinélou specifikaci a tou je, ze

5 Uhlitovd, 2014
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zadnou vlastné nema. Jedna se o format, ktery nema jasn¢ stanoven¢ hranice
a muze byt de facto ¢imkoliv, tedy v mezich audiovize, 1 kdyz o tom by se
dalo také polemizovat, jelikoz 1 pojeti mize byt soucasti celého konceptu.
Diky digitalizaci je mozné pracovat se zplisobem prezentace dila a nemusi
se tak striktn¢ vazat na pohyblivy obraz, ale miize z n¢ho vystoupit. Vizualni
stranka filmu je prvkem, ktery byva nejvyraznéjsi a dostava se mu nejvice
experimentovani ze strany autora. Modni film se snazi byt progresivni a
inovativni, sc¢imz se vaze 1 pristup kmédiu. Jasna nedefinovatelnost
modniho filmu se tak mtze promitnout 1 do zptisobu jakym je prezentovan,
jelikoz 1 to je do jisté miry soucasti celého filozofického konceptu. V piipadé
fashion filmu lze pozorovat vice aspekti, které 1ze oznacit za umélecké, kdy
se nabizi 1 moznost nekonvenc¢niho zpiisobu promitani filmu, mize napiiklad
byt vystaven jako videoinstalace. Volnost, kterou modni film nabizi pro
tviirce, se da piirovnat k automatismu, jakozto uméleckému smeéru, na rozdil
od kterého vSak proces tvorby nevznika samovolné v hlavé umelce, ale je
tvofen velmi rozvazné a precizn€. Samotny vysledek uz mnohdy piipomina
dila slavného automatisty Jacksona Pollocka, kdy pii1 pohledu na n¢ divak
piili§ nevi, na co vlastné kouka, ale dilo se mu velice libi. Dalo by se
polemizovat o tom, zdali Pollock opravdu zadny ztahii svého Stétce
nepromyslel nebo zda byla jeho tvorba skutecné¢ automaticka. 1 takovato
nejasnost vSak vytvaii moderni zaklad pro moédni film a jeho

experimentalnost.

Pokud bychom chtéli hledat paralelu ¢i blizkost mezi filmovou
tvorbou klasického typu a médnim filmem, nalezli bychom ji nejspise ve
snimcich Davida Lynche. Jednim z divodi, pro¢ je tomu tak je fakt, ze
Lynch vystudoval vytvarné uméni a nikoliv filmovou tvorbu. Jeho filmy
nabizeji podobnou estetiku, jakou miizeme nalézt u dnesSnich médnich filmi.

Lynchova dila nabizeji izasnou vrstvu, kterd od sebe oddéluje ,realitu*
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zachycenou ve filmu a svét myslenek a pociti. Dobrym prikladem je toho
Lost Highway, film, ktery ma tolik narativnich urovni, které na sebe
nenavazuji, ze vétSina lidi nevi ani po letech o ¢em tento film vlastné je.

Presto toto dilo jako celek velmi dobie funguje. Jeho struktura je spise

podobna piemysleni zmateného a poblouznéného ¢lovéka, jehoz myslenky

Obr. 11 — Blue Velvet. David Lynch. 1986

a vzpominky se generuji témef automatisticky. Z jeho filmi je znat, ze ma
své zaklady polozené ve vytvarném umeéni a jeho vysledky jsou tak zcela
ojedin€lé. Na jeho dilech je vidét vyrazna prace s barvou 1 vizualnim
vrstvenim, coz je patrné v jeho slavném snimku Blue Velvet. Jedna
z Lynchovych citaci skvéle vystihuje piistup, ktery sdili podobny pfistup
jako v pripad¢ tviirci médnich filmt. V roce 2008 Lynch prohlasil:

Je uzasné, kdyz si predstavite, ze kazdy divak vnima fotografii ¢i film
velmi rozdiln€. Néktefi z nich se velmi blizi mému pavodnimu zaméru;
nicméné nektefi jsou mu na mile vzdaleni. Kdyz se divam na film nebo
na fotografii, tak vlastné nikdy o ni¢em takovém neuvazuji, obzvlasté
pokud mne ta prace zcela vtahne a ja pak pfemyslim o tom, co vlastné

vidim. Dokonce bych si az dovolil tvrdit: &im abstraktngjsi, tim lepi.¢

8 Lynch, 2008
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Z vizualni propagace moédy, zeyména z praxe produkce modnich
filmi, je vSak zietelné, ze estetika, zkuSenosti a symbolické ztvarnéni odévu
Jsou primarnim cilem vytvoieni filmu. Fyzické odévy jako takové a jejich
funkce jsou druhotné. NejdilezitéjSim aspektem zprostiedkovani mody, tedy
vyuzitim marketingovych nastroji, mezi které se tfadi 1 fashion film, je
vyniknout samotnym stylem. Diane Pernet fika, Ze to, co d€la dobry mddni
film je to, co déla dobry film, cemuz nelze pfili§ odporovat.” Pro komunikaci
se tedy narativni charakteristiky filmu zdaji stejné nezbytné, jako expresivni
potencial. Nikola Mijovic, docent kulturné-historickych studii na London
College of Fashion, tvrdi, ze existuji ti1 rizné typy modnich filmi, a to
nenarativni, dale ty, které jsou postaveny na konvencéni form¢é vypraveéni se
zam¢eifenim na modu jakozto aspiracni symbol a ty sorganickym
vypravénim, kde je obleceni stfedem d&je a podstatné jsou rysy a pohyby
odévi.® Vynikajici piibéh je klicem k usp&Snému svedeni divaki a jejich
zapojeni. Pro mnoho reziséri a znacek se navic vypravéni musi prizpisobit
jasné klasické narativni linii. Kazdy mdédni film delsSi nez dvé minuty, by mél
mit idealn€ n¢jakou formu vypraveéni, aby divaka zaujal. Modni znacky tvrdi,
ze sila a ucinnost svadéni vyplyva z empatie, z divdkova ponofeni se do
imaginarniho svéta, jako je tomu u klasickych filmu. To je jasné ilustrovano
v kratkém filmu Lady Dior od Chanel N° 5, ve kterém chce Nicole Kidman
uniknout své vybrané atmosféie celebrit a zit anonymné s muzem, kterého
miluje. Tento snimek je znateln€ inspirovany slavnym muzikalovym filmem
Moulin Rouge, kde ma pravé Kidman jednu z hlavnich roli a je tak vytvoiena
jaka si nepiima paralela, ktera téz na divaka ptsobi. Hlavnimi postavami
modnich filma jsou Casto znamé osobnosti jako Marion Cotillard, Nicole

Kidman, Natalie Portman a Rihanna, které se stdvaji ambasadorkami znacky,

7 Pernet
8 Mijovic, 2013
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Obr. 12 — Chanel N°5. Buz Luhrmann. 2004

prostiedniky mezi znackou a jejim publikem. Maji evidentni sviidnou a
aspiracni funkci. V tomto piipadé nejsou produkty zdirazinovany a nékdy
neni ukazano ani logo nebo jiné fyzické atributy znacky. Paul Ricoeur by
ekl, ze lidska i1dentita se buduje prostifednictvim vypravéni naseho vlastniho
piib&hu, vybiranim faktd a jejich propojovanim podle zapletky.? Celistvost
vypravéni tak vytvari identitu postavy. I kdyz modni filmy nemusi byt
striktné zalozeny na mytech, jsou to také vypravéné pribéhy, které maji
funkci zprostiedkovat vyznam. Davaji smysl nasi identit¢ a v oblasti
spotieby davaji smysl aktu nakupu konkrétniho produktu. Myty vsak stale
vytvareji a pienaseji narativni obrysy a archetypy, které se stavaji soucasti
v§eobecného piesvédceni. Postavy jako hrdina, padouch nebo dobrodruh a
hodnoty jako ¢est, svoboda, vzpoura ¢i nevinnost se skryvaji pod ptib¢hy,

které nekteré znacky predstavuji.

Suzy Menkes se domniva, ze produkce kratkych filmi znacky je
,.Zpusobem, jak vnést emoce a vizualni vzruseni do brandingu pro generaci

YouTube®. Jinymi slovy, je to zpiisob, jak upoutat pozornost uzivatele

° Ricoeur
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v online prostoru nasyceném informacemi a expozici produkti. Modni filmy
piedevsim spojuji veSkery obsah, ktery znacky umistily na rizné digitalni
platformy, a to v tom smyslu, Ze dé€jové linie nebo navrhované koncepty maji
tendenci shrnovat 1tzné kolekce, kampané nebo zpravy, které jsou
roztiisténé napii¢ riznymi médii a komunika¢nimi kanaly. Koneckoncii,
v online prostoru plném aktivnich spotiebitelli, touzicich stat se ambasadory
znacky, kazda chyba nebo nesoudrznost v komunikaci znacky znamena
obrovskou chybu, pokud jde o povést znacky. Vzhledem k tomu, Ze v
soucasné dob¢ jsou znackové produkty a sluzby vystaveny absolutni verejné
kontrole, musi znacky posilovat zékladni hodnoty identity. Modni znacky
tak objevily, ze produkce kratkych filmi je efektivnim zptisobem, jak tyto
zakladni hodnoty piedat.

10. Zvuk v modnim filmu

Pro divaka primérného typu je zvuk ve filmu mnohem zanedbatelné;si
prvek nez ten vizudlni. OvSem pi1 odborném pohledu tvoii zvuk celou
polovinu filmového dila. U modniho filmu je to vSak spiSe jedna tietina,
ovSem velmi vyznamna. Prace se zvukem je az na jisté principy stithu velmi
odli$na od prace s obrazem. V pifipadé modniho filmu ma prace se zvukem
unikatni roli 1 v kontextu celé audiovize. V zadné jiné audiovizualni
kategorii neméa zvuk takovou volnost, jako v piipadé modniho filmu, kdy
zvukova stranka muze byt slozena z Siroké skaly typi zvuku, od téch
nahranych kontaktn€ pi1 nataeni az po abstraktni zvukové kompozice
vytvofené umeéle v digitdlnim prostiedi. V piipad¢ narativniho modniho
filmu to mize byt stejny piistup jako je znamy u klasickych celovecernich
filmi. Pokud se jednd o vice experimentalni snimek, tak jeho hlavni
zvukovou stopou miize byt cCist¢ hudba, pouze se zvukovymi efekty.

S rostouci popularitou a moznostmi sound designu se zvukova stopa filmu
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miize rozvinout do silné abstraktnich a neuchopitelnych zvuk, které mohou
mit prostsi ptivod, nez se zda. Mnoho zvukd, které dnes slySime ve filmech,
bylo nahrano ve skute¢ném prostiedi, tim se rozumi jak ve studiu, tak 1 v
exteriérech. I pies to je pro ¢lovéka jejich ptivod tézké identifikovat, jelikoz
zpusob, jakym se sound design komponuje ma své vlastni postupy, které jsou
pro bézného divaka skryté. Naptiklad foley artisti stavi své uméni zvuku na
klamu, kdyz ve studiu napodobuji zvuky patiici k obrazové scéné pomoci
riznych pfedmétii a manipulace s nimi. Jednou z nejvyrazné;si postav sound
designu je Richard King, ktery se podilel na fadé vyznamnych a uspésnych
filmi. Jeho ptistup ke zvuku je skute¢né velkolepy a rozmanity. Zptisob,
jakym jsou vnimany zvuky ve filmech, na kterych se jakozto sound designer
podilel, je velmi poutavym a velmi vyraznym uméleckym prvkem, ktery ma
sam o sob¢ nosnou hodnotu. Divod, pro¢ Richarda Kinga zmiiuji, je ten, ze
pravé vyrazny zvukovy projev jeho tvorby je schopny byt 1 celym nosnym
prvkem. Ackoliv se to muze zdat jako pfilisS dekadentni a neobvyklé, tak
pravé na zvuku od tvircei, jakym je King podobny, by mohl byt postaveny
cely fashion film, bez témér zadné obrazoveé scény, nebo pouze s jednim
statickym zabérem. Vé&iim, Ze flexibilita, jakou modni film ve své filosofii
nabizi, by tento zpiisob akceptovala. Dilo na podobny zpiisob jiz filmaii
Lernert & Sander vytvorili, ackoliv jej zabalili do podoby videa. Pro znacku
COS vytvorili kratky zvukové zalozeny film s nazvem 7he Sound of COS,
ktery zachycuje foley artisty, jak vytvaieji ruchy pro kratké modni video.
Zvuky, které vytvari pomoci riznych pfedméti, se snazi napodobovat tény,
které vydava obleceni, do n¢hoz jsou odény modelky ucinkujici ve snimku.
Cely kratky film se tedy odehrava v ruchovém studiu, kde jsou zvuky

vytvareny v realném case vii€i videu. Susténi bundy, zapinajici se zip ¢i
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Obr. 13 — The Sound of COS. Lernert & Sander. 2014

klapajici podpatky, jsou malym vynatkem cinnosti, které foley artisté
zvukové nasleduji a vytvari je. O konceptu dulezitosti zvuku v modé
pojednava také esej, kterou pro Showstudio napsala Maria Echeverri. Ve své
eseji vnima zvuk jako dalsi, konkrétné tfeti rozmér, ktery utvaii celek mody
a obleceni jako takového. Zvuky, které obleceni vydava, vnima jako jakysi
zdroj a dalsi vrstvu emoci, jako je napiiklad provokace. I pro samotného
clovéka, ktery na sobé obleeni ma, se jedna o jistou vrstvu prozitku, ktera
je vyrazna jiz od dob renesance, kdy meéli ku prikladu damské dlouhé Saty
unikatni zvuk, ktery je dnes piitomny v kazdém dobovém filmu a je tak
nedilnou soucasti kazdé spolecensky odéné Zeny. Z jistého hlediska ma
kazdé obdobi modniho stylu sviij zvuk, ktery vychazi zeyména z materiali,

ze kterych se obleCeni sklada.

11. Vyznam médniho filmu

Audiovize prochazi v pribéhu let mnoha proménami, a to jak

z hlediska technologického, tak 1 obsahového. Technické vybaveni, jaké
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filmaf1 pouzivaji, ma v nékterych piipadech vliv 1 na samotny obsah, ovSsem
nova pojeti videa a filmu v oblasti teorie, vyzkumu a promény trhu, se na
oné zmén¢ podili nejcitelnéji, zvlasté pak u tvorby, ktera je postavena vice
na abstrakci a vizualité. Hledanich novych zplisobu narativu, a to pfedevsim
skrze vizualni stranku, pifinas$i novy zptisob, jak ke kratkému filmu
piistupovat. Svou technickou a principialni piibuznosti s fotografii, nejen
modni, se fashion film stal typem audiovizualniho dila, které je blizké
tradicnim fotografim, ktefi hledaji nové zplsoby pojeti své tvorby a tim
s sebou piinasi fadu inovaci z média jemu blizkému. Fashion film je pravé
tim uméleckym médiem, kam se vSechny trendy a okolni jevy zna¢né, ovsem
nenasiln€, promitaji. Jeho ojedinéld pozice, umoziujici tviircim
experimentovat, zn¢j ¢ini progresivni uméleckou formu, ktera znacéné
piitahuje 1 marketingova oddéleni vyznamnych spole¢nosti, a to nejen
v modnim pramyslu. Vyc€et autorti, ktefi se modnim filmem zabyvaji
postupné roste a zajem ze strany firem je o tento format stale vétsSi. Mnoho
z téchto faktord ovliviiuji trendy a popularita socialnich siti a video formatu
jako takového, ktery vice piejima roli statického obrazu. OvSem fakt, Ze se
siln€¢ vyviji relativné nova forma audiovize, ktera s sebou piinasi novou
vrstvu umeéni, je nadhernym zjisténim, které piinasi nadéji pro tviréi ¢innost
a lidsky zajem o uméni ve filmovém formatu nesouci vytvarnost a touhu po

originalité.
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