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SOUHRN

1. Cil prace:

Cilem této prace je analyza trzniho prostfedimoravskych vin.

Tato prace zi§t'ovala nabidku moravskych vin v ¢eskych maloobchodech

Soucasti vyzkumu jsoui informace ziskané pomoci dotaznikli, aby byla znama i poptavka zakazniki.
Dalsim cilem bakalatské prace je zji§téni informaci ohledné podnikani s moravskymi viny v Ceské
republice a moznosti zazadani si ministerstva zeméd¢€lstvi o zndmku regionalni potravina na dany
produkt.

2. Vyzkumné metody:

Metodikou Vv této praci je ziskavani primarnich a sekundarnich data jejich analyza. Sekundami data byla
opatfena pomoci odbomych webii. Primarni kvalitativni osobnianalyzou trhu, konkrétné prizkumem
moravskych vin v maloobchodnich fetézcich, kde byla veSkera nabidka vypséana a nasledné vyhodnocena.
Druha ¢ast prace byla tvofena pomoci primamiho kvantitativniho sbéru dat pomoci dotazniku, pro ziskani
piehledu po poptavce moravského vina u zakaznikd.

3. Vysledky vyzkumu/prace:

Vpraci bylo zjisténo, Ze respondenti maji tuzemska vina v oblibé, pfedevsim bila. Cena, za kterou jsou
ochotni zakoupit jednu lahev, se pohybuje nejcastéji mezi 100 - 200 K¢. Respondenty nejvice preferované
druhy bilého vina jsou Ryzlink rynsky, Sauvignon a Tramin. Mezi ¢ervenymi to jsou Frankovka a
Rulandské cervené (modré). Z prizkumu trhu v ¢eskych obchodech bylo ziSténo témét shodné
zastoupeni vyrobcli s moravskymi viny. Pro budouciho podnikatele v tomto oboru by bylo nejvhodnéjsi
proniknout mezi tyto vyrobce a ziskat znamku Regionalni potravina.

4. Zawvéry a doporuceni:

Pro podnikatele by bylo vhodné pokusit se ziskat u ministerstva zeméd€lstvi znacku Regionalni
potravina, kterd u potenciondlnich zidkaznikd budi ddvéru. Vzhledem k tomu, Ze z dotaznikového Setfeni
vyplynula nejcastéj§i navstévnost v Mikulové a Velkopavlovické oblasti. Bylo by vhodné svou prodejnu a
produkei situovat do jedné z téchto oblasti a prodavat zde sussi bilé vino, pfedev§im odridu Sauvignon:
Svitij prodej zaméfit do maloobchodnich fetézcti, na vinobrani, a vinnych sklipkti, kde by mohla probihat
napfiiklad i degustace.

KLICOVA SLOVA

Produkt, Analyza, Moravska vina, Regionalni potravina, Marketingovy vyzkum, Dotaznik, Respondent,
Podnikatel, Moravské oblasti
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SUMMARY

1. Main objectiwe:

The aim of this work is to analyze the market of the Moravian wines.

This study examined the range of Moravian wines in the Czech retails.

Part of the research are also information obtained through questionnaires that were known as customer
demand.Another aim of this thesis is to obtain information regarding business with Moravian wines in the
Czech Republic and the possibility Applying the Ministry of Agriculture as a sign of Regional food to the
product.

2. Research methods:

Methodology in this work is the taking of primary and secondary dataanalyzed. Secondary data were
fitted using specialized websites. Primary personal analysis of the market was fitted by namely the
exploration Moravian wines in retail stores, where it was all offer announced and subsequently evaluated.
The second part was made using primary data gathering questionnaire to getan overview of Moravian
wine after demand by customers.

3. Result of research:

In this work it was found that respondents favored domestic wines, especially white. The price they are
willing to buy one bottle usually ranges between 100-200 CZK. Types of wine most preferred by
respondents are Riesling, Sauvignon, Gewurztraminer, between the red Lemberger and Pinot red (blue).
From the market research was found relatively similar representation of manufacturers with Moravian
wines in Czech shops. For future entrepreneurs in sphere field would be the best among these producers
to penetrate and get a stamp of regional food.

4. Conclusions and recommendation:

For entrepreneurs, it would be appropriate to try to get at the Ministry of Agriculture regional food brand,
which for potential customers creates confidence. Given that the survey show the most frequent
attendance at Mikulovské and Velkopavlovické area. it would be appropriate to its sales and production
situate in one of these areas and sell here drier white wines, particularly Sauvignon, its sales focus to
retail chains, vintage, and wine cellar, where could held for example some degustation of wine.

KEYWORDS

Product analysis, Moravian wines, regional food, marketing research, questionnaire, respondent,
Businessman, Moravian region
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1. Uvod

Prace se bude zabyvat marketingovym vyzkumem regionalni potraviny v maloobchodu.
Rozdé€li se na cast teoretickou a ¢ast praktickou. V prvni ¢asti bude text struéné uveden
do problematiky marketingového vyzkumu a wveénovat Se jeho definici, teoretickému
vymezeni, zakladnimu clenéni marketingovych vyzkumi. Druhd C¢éast se zaméfi na
marketingovy vyzkum jako na proces. V praci bude ptedstaven trh moravskych vin a
zakony, jimz prodej a vyroba tohoto druhu produkti podiéha.

Teoreticka C¢ast

V teoretické c¢asti bude autorkou definovan pojem marketingovy vyzkum, k ¢emu slouzi
a jaké jsou jeho funkce. Vysvétli kdy je pro spolecnost nejvhodnéjsi tento vyzkum
provést, jakou roli mlze sehrat pii zskavani konkuren¢ni vyhody, ¢i zichrané
spolecnosti pted bankrotem. Pokud se spolec¢nost rozhodne pro tento druh vyzkumu, je
dilezit¢ definovat problém a wurt vhodnou metodu, kterou bude tato zaleztost
odstranéna.

Prakticka cast

Prakticka c¢ast se zaméii na urCeni prostfedkii marketingového vyzkumu v oblasti
moravskych vin a zskani prehledu o znackach kvality zalozenymi ministerstvem
zemedelstvi, které slouzi k podpofe vyroby ztuzemskych surovin. Dalsi ¢ast této prace
se bude zabyvat poptavkou zikaznikii po tuzemskych moravskych vinech a jejich
nabidkou v obchodech Poptavka zikazniki bude zjiStovana dotaznikovym Setfenim.

V praci bude definovana znatka Regiondlni potravina a vyhody spojené s jejim
ziskdnim pro drobné ale i1 vetSi podnikatele. Prace popiSe, jak se tato znacka zskava
akde se o ni zijemci mohou prihlasit. Informace v dotaznikovém Setieni se budou
ziskdvat za pomoci webového portalu survio.com, kde se vytvofi dotaznik urcen pro
sbér poznatkii o poptadvce respondentll po moravskych vinech. ZjiStovat se bude jaky
druh hroznd, barvu, mnozstvi cukru, a podoblast maji dotazovani nejradé¢ji, kde vino
nakupuji, zda jsou spokojeni s mirou medidlni propagace téchto vin a co je pii koupi
nejvice ovliviiuyje. Tyto dotazniky se rozeSlou za pomoci socidlnich siti a webovych
portali bud’ odbornych, nebo urcenych pro milovniky vina. Ziskané informace budou
vyhodnoceny autorkou prace. V dalsi ¢asti bakalaiské prace se autorka zabyva analyzou
nabidky moravskych vin v ceskych obchodech. Vyzkum bude  provadén
vsupermarketech Albert, Tesco, Billa a Kaufland. Vzhledem ke stejné nabidce
produktll v jednotlivych prodejnach, bude za tUcelem vyzkumu vybran jeden zastupce
zkazdého zvoleného supermarketu. Analjza bude vytvafena sepsanim veSkerého
sortimentu moravskych vin vnabidce jiz zminénych obchodi a ty se nasledné
vyhodnoti.
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2. Cil a metodika

Cilem bakalarské prace je analyza trzntho prostredi moravskych vin. Tato prace zkouma
nabidku moravskych vin v Ceskych maloobchodech. Sou¢ésti vyzkumu jsou 1 mnformace
ziskané pomoci dotazniku, vytvofeném za ucCelem identifikace poptavky zakazniki.
Dalsim cilem bakalaitské prace je ziSténi informaci ohledné podnikani s moravskymi
viny v Ceské republice a monosti zazadani si ministerstva zemddélstvi o znamku
Regionalni potravina na dany produkt.

V praci budou vyuzta data ziskand kvantitativnim a kvalitativnim zptisobem primarné
pro tuto praci Nejdiive bude uskuteCnén primarni kvalitativni vyzkum nabidky
tuzemskych vin v maloobchodech, konkrétn¢ v supermarketu Tesco, Albert, Kaufland,
Billa. Tento prizkum bude spocivat ve ziSténi nabidky veskerého sortimentu
moravského vina v téchto obchodech. Pfi vyzkumu budou ziStovany mnformace
0 ndzvu, druhu, objemu, péstiteli procentech alkoholu, suchosti, ro¢nikku a ocenéni
uvsech jednotlivych lahvi. Kvantitativni vyzkum bude zformulovan dotaznikem, ktery
bude vytvofen za uelem ziSténi zdkladntho vybérového faktoru pifi nidkupu vin
u zakaznika. Dotaznik bude vytvofen na webovém portalu Survio.cz a otazky budou
zanmcfeny zejména na moravskd vina a zidkladni motivy pifi jeho vybéru. Dotazniky
budou rozeslany na rizné webové stranky, které se vinem zabyvaji jak z odborného tak
i laického pohledu.
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3. Literarni reSerse
3.1.Co je to marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum, jak ve své knize popisuje pan Kotler (2007, s. 73), predstavuje
obrovskou Skalu analytickych nastroji.  Rozmanitost trhu je Sirokd a po technické
strance zcela odlisna, a proto se ztohoto divodu stal marketingovy vyzkum dilezitou
marketingovou podprofesi (Kotler, 2007, s. 73).

K definovani tohoto pojmu existuyje v odbornych literaturdch spousta riznych definic.
Naptiklad pan Kotler (2001, s. 116) definuje marketingovy vyzkum jako ,,systematické
urcovani, shromazdovani, analyzovani a vyhodnocovani informaci, tykajicich se
urciteho problemu, pred kterym firma stoji. *

Marketingova asociace piijala velmi obsdhlou definici (www.ama.com):

. Marketingovy vyzkum je funkce, kterd spojuje spotrebitele, zakaznika a verejnost na
marketingu prostrednictvim informaci - informace, které slouzi k identifikaci
a definovani marketingovych prileZitosti a problemii; vytvaret, vylepsit, a zhodnoti
obchodni cinnosti; sledovat marketingové vykonnosti; a zlepsit chapani marketingu jako
procesu. Marketingovy vyzkum specifikuje pozZadované informace k reSeni téchto
problémii, navrhuje metody pro sber informaci, 7idi a realizuje proces sbéru dat,
analyzuje vysledky a sdéluje poznatky a jejich dusledky. (Schvdaleno rijen 2004) .

K ¢emu slouzi marketingovy vyzkum

Dle webového portalu allbusiness.com (http/Awww.allbusiness.convmarketing/market-
research/665-1.html), by si kazda, i sebemensi spolecnost, méla polozt nasledujici
otazky k vypracovani efektivni marketingoveé strategie:

Kdo jsou moji stavajici a potencidlni zakaznici?

Co je to za socialni skupinu?

Kde zji?

Zda mizou a budou kupovat?

Bude firma nabizet takovy druh zboZ nebo sluzeb, které zikaznici cht&ji - na
nejlepSim misté, v nejlepSim Case a ve spravném mnoZzstvi?

Odpovida cena produktu s vnimanou hodnotou kupujiciho?

Funguje spravné propagace naseho produktu?

Co si zdkaznici mysli o mém podnikéni?

Jak si stoji spolecnost ve srovnani s konkurenci?

Vysoka S$kola ekonomie a managementu
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Funkce marketingového vyzkumu

Funkci marketingového vyzkum je vypomoct managementu podniku s definovanim
a predpovédi chovani potenciondlnich i stavajicich zikaznikd, z diivodu snizovani rizik
podnikani (Zamazalova, 2010, s. 53). Hordkova (1992, s. 78) uvadi nejdilezitéjsi tlohy
marketingového vyzkumu, mez které patii predevsim odhad poptavkové urovné, rozbor
trzby z prodeje, analyza celkového podilu na trhu, obchodni a ekonomické studie,
moznosti dlouhodobych a kratkodobych prognéz, vyzkum vyrobka konkurence, jejich
ceny a dalsi Dale autorka popisuyje dileztost charakteristiky zakaznika napiiklad podle
demografickych, geografickych ¢i ekonomickych méfitek.

Kdy délat marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je casové 1 financné velmi nakladna zleztost, kterd je ovSem
nutna, v pifpadé, kdy se spoleCnost nachazi pted alespoit jednim ztéchto kritérii
(http//www. vladimirmatula. zjihlavy.cz/marketingovy- vyzkum.php):

pokud spolec¢nost méni produktové portfolio nebo uvadi na trh novy produkt
kdyz je pro firmu nutné védét jaké budou reakce a potieby na novou sluzbu
pokud dochazi k jakékoliv mnovaci

kdyz spolecnosti klesa jeji trzni podil

kdyz klesaji trzby

pokud chece spolecnost znat umisténi znacky v podvédomi

Typy marketingového vyzkumii

Existuje spousta Clenéni, podle kterych, jak udava ve své praci Malatek (2001, s. 24),
lze urCit typ marketingového vyzkumu:

e charakter pfedmétu zkoumadni — socidlni struktury, vyzkum trhu, Skolstvi, mest
a vesnic, pramyslu;

o cile wvédeckych wvyzkumii — prizkum (Cast slozitych vyzkumi), aplikovany
vyzkum (zpusoby jak vyuwzit nové pomnatky), zikladni vyzkum (obecné
principy);

e velkosti vzorku ur¢eného ke Zkoumdni — nereprezentativni,  quasi
reprezentativni (znamena zamérny vybér, lze do n¢) zafadit kvotni vyber, vybér
typt a anketni vybe€r), reprezentativni, vycerpavajici

e miry komplexnosti —komplexni (celkovy), parcialni (¢astec¢ny);

e podle ¢asového rozsahu — dlouhodoby vyzkum, opakovany vyzkum,

e jednorazovy vyzkum (Malatek, V., 2001, s. 24).
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Proces marketingového vyzkumu

Proces marketingového vyzkumu délime na dvé etapy (Obrazek 1):
1. Pfipravnd etapa - definovani problému, cile a hypotéz

- orientacni analyza situace a pilotaz

- plan vyzkumného projektu

- predvyzkum
2. Realizacni etapa - sbér dat

- zpracovani dat

- analyza dat

- vizualizace vystupl a jejich interpretace

- prezentace doporuceni. (Kozel, 2011, s. 73)

Obrazek 1 Proces marketingového vyzkumu dle Kotlera

Definice PHorava

problému a Ié?nu [:) Sbérdat D Analyza dat Prezentace D Rozhodnuti
aila pl ; ¥ wsledkd

vyzkumu vyzkamu

Zdroj: KOTLER, P. KELLER, Kevin L. Marketing management [4. vyd.]. Praha: Grada, 2013.
s. 133.
Zpracovani: Vlastni

3.2.Definice problému, cile a plan vyzkumu

Kotler (2007, s. 407) se ve své praci zminuje o definici problému a sestaveni cili studie.
Ty jsou nejdllezitéjsi Casti celého marketingového vyzkumu, protoze kdyz nebude
definice problému piesna a jasna, vyzkum nebude spravny. Nez se spole¢nost rozhodne
K ur¢itému vyzkumu, ktery chce podstoupit, méla by posoudit finanéni stranku projektu,
uvadi ve své praci pani Hordkova (1992, s. 80). Autorka vysvétluje, ze uskutecnény
vyzkum ma smysl pouze v piipadé, kdyz spoleCnost bude na vysledky z vyzkumu
vbudoucnu brat ohled a zda finance vynalozené na jeho provedeni nepievySuji
ocekavany zsk (Horakova 1992, s. 80).

3.3.Metody vyzkumu

Kotler (2007, s. 407) uvadi ti1 typy vyzkumu:
e Informativni (explora¢ni) vyzkum

Predbézny vyzkum je duleZitou soucasti kazdé marketingové nebo obchodni strategie.
Nezamétuje se na statisticky pfesné Udaje, ale na napady a postichy. Je proto vhodny
jako prvni druh vyzkumu spolecnosti Pouzivd se predevsim pro definici firemniho
problému. (http//fluidsurveys.com/university/3 - types- survey-research-use- can-benefit-
organization/)

e Deskriptivni vyzkum

Je povazovan za hlavni druh vyzkumu, ktery popisuje piesnou situaci v aspektech
trzntho  prostfedi. Na rozdil od predbézného vyzkumu, popisny vyzkum je predem
planovany a strukturovany v provedeni, takze shromazdéné informace mohou byt
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statisticky odvozené. Hlavni mySlenkou pii pouziti tohoto typu vyzkumu je Ipe
definovat svij nazor, postoj nebo chovani  urcité skupiny lidi
(http:/Muidsurveys.com/university/3-types-survey-research- use-can-benefit-
organization/).

e Kauzilni vyzkum

Jako deskriptivni vyzkum je 1 kauzdlni kvantitativni povahy. Pouzivd se ve snaze
vysvetlit vztah pri¢iny a nasledku mezi dvéma proménnymi
(http/Muidsurveys.com/university/3-types-survey-research- use-can-benefit-

organization/). Horakova (1992, s. 81) vysvétlye, ze je tento druh vyzkumu
uskuteiiovan predev§im formou experimentu.

Kozel (2006, s. 152) k témto typtm piidava jest€ dalsi dva (viz Obrazek 1):

e Monitorovaci vyzkum
Ukolem tohoto vyzkumu je zjisténi aktudlnich informaci o okolnim prostiedi
spolecnosti, kde se pracuje zejména se sekunddrnimi daty.

e Vyzkum budouciho vyvoje
Jako posledni typ vyzkumu je, dle autora, vyzkum budouctho vyvoje. Ten vychaz
zejména z ruznych scénaili a prognostickych metod.

Obrazek 2 Déleni dle vyuziti v rozhodovacim procesu

Sledovat prostiredi Monitorovaci vyzkum

Nachézet ucel vyzkumu Explorativni vyzkum

Popisovat jev Deskriptivni vzkum

Vysvétlovat priciny Kauzalni vyzkum

Vyzkum budouciho

S

Odhadovat budoucnost vwje

Zdroj: KOZEL, R. MYNAROVA, L. SVOBODOVA, H. Moderni marketingovy vyzkum.
Praha: Grada, 2006. s. 152.
Zpracovani: Vlastni

3.3.1. Priprava plinu vyzkumu
Dalsim bodem marketingového vyzkumu, jak uvadi Kotler (2007, s. 408), je urCeni
druhu informaci, které pro n& budou potieba, vytvoiit plan jejich zskani Ten se
nasledné predstavi marketingovému managementu. Plan poskytuje plvod existujicich
informaci a definuje konkrétni pfistupy, vzorové plany, nastroje a metody kontaktu,
které se pouziji k ziskani novych nformaci (Kotler, 2007, s. 408).
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Vyzkum dle ¢asu
Kozel (2011, s. 155) d¢li vyzkum s ¢asového hlediska na:

Pretest - test, ktery mapuje okoli pro definovani zmény, které chce firma dosahnout.
Pribémy vyzkum — monitoruje, jak je marketingovy vyzkum ucnny v pravidelnych
intervalech, nebo v prvnich ¢astech jeho nasazeni.

Posttest - mapuje vysledky vSech marketingovych aktivit a ziStuje jejich vhodnost.
Pretest a posttest je obvykle srovnavan, uvadi autor.

Vyzkum dle doby trvani

Jednordzovy test (ad hoc) - jde o vyzkum, ktery je charakterové jedinecny. Musi se urcit
souborem, ze kterého se informace sbiraji. Z divodu neovlivnitelnosti jsou respondenti
vybirdni s podminkou, Ze se vn€kolka pfedchozich mésicich nezicastnili jného
vyzkumu (Zamazalova, 2010, s. 82).

Konjukturdini vyzkum - Kozel (2011, s. 155) zistuje nformace o trhu a jeho vyvoji od
expertil. Jde zejména o informace spojené se strategickym rozhodovanim.

3.4.Ziskavani informaci
Zamazalova (2010, s. 45) ve své knize vysvétluyje zakladni déleni ziskédvani informaci,
kde kazdy druh vyzkumu ma své vyhody a nevyhody (viz Error! Reference source not
found.) na:

3.4.1. Primarni vyzkum
Kotler (2007, s. 408) definuje primarni vyzkum jako informace opatiené k urCitému
uCelu firmy. Podle Piibové (1996, s. 42) mize byt zdrojem primarnich dat
jednotlivec, domacnost, firma a dalsi u kterého je dllezit¢ urCit si misto pohybu
naseho zkoumaného vzorku tak, abychom wveédél, kde tyto informace zskat.
Autorka vysvétluje, Ze data se ziskavaji terénnim sbérem.

3.4.2. Sekundarni vyzkum
Tento typ sbéru dat se zabyva zskavanim, zpracovanim a analyzou informaci, které
uz existyji a byly vytvofeny pro jiny vyzkum (Zamazalova 2010, s. 45).
,Sekundarni data jsou data, ktera byla sesbirana pro jiné ucely, nez je dany
problem.* (Malhotra, N. K., 2010, s. 132). Jako zdroje z tohoto typu vyzkumu lze
povaZovat profesionalni databanky, védecké prace, Cesky statisticky tfad, Eurostat,
encyklopedie, voln¢ dostupné studie a dalsi.

3.4.3. Kvantitativni vyzkum
Kotler (2007, s. 409) ho popisuje jako vyzkum piinasejici statistické udaje od
Sirokého mnozstvi zakazniki. Tyto informace jsou zskdvany pifi osobnich
pohovorech ¢i formou postou rozesilanych dotaznikt.

o Vyhody

Hendl (2005, s. 49) uvadi jako pozitiva kvantitativniho vyzkumu:

- moznost zobecnit vysledky na populaci

- sbér a analyza dat jsou relativné rychlé a ptresné

- vysledky analyzy jsou nezavislé na tazateli

- kvantitativni vyzkum je prospésny pii prizkumu veétsi skupiny dotazovanych

- vyzkumnik mize konstruovat situace tak, Ze eliminuje pusobeni rusivych
Vysoka S$kola ekonomie a managementu
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proménnych a prokazovat vztah mez pojmy pfi¢ina-u¢inek (Hendl 2005, s. 49)
e Nevyhody
- tazatel je omezen typem sbéru dat
- ziskané informace nemusi byt dostatecné konkrétni pro dané mistni podminky
- vyzkumnik se mize piili§ soustfedit na teorii Ci jeji testovani a opomenout
rozvoj teorie nebo fenomény s ni spojované

- tazatel miize zvolit pro svijj vyzkum v dané oblasti nevhodné kategorie a teorie
(Hendl, 2005, s. 49).

3.4.4. Kvalitativni vyzkum
Tento vyzkum se vyznacuje malym zkoumanym vzorkem zdkazniki, u kterého se
zkoumaji postoje, chovani a jejich motivace (Kotler, 2007, s. 409). Zéakladni
metodami zkoumani uvadi autor opakované dotazovani, focus groups (skupinové
rozhovory), sledovani reakci zkoumaného vzorku.

e VYhody
- ziskava podrobny popis a vhled pii zZkoumani jedince, skupiny ¢i udalosti
- zkouma jevy v piirozeném prostiedi
- poskytuje moznost studovat procesy a navrhovat teorie
- pomaha pii pocateCnim terénnim vyzkumu ur¢itého jevu
- hledd mozné mistni pfi¢inné souvislosti, dobie reaguje na mistni situace a
podminky (Hendl, 2005, s. 52)

e Nevyhody

- ziskané informace nemusi byt zobecnitelné na populaci a do jiného prostredi,
nez ve kterém byly zkoumané

- u kvantitativni metody je t€Zké provadét odhad

- je obtiZngjS1i testovat teorie a hypotézy

- sbér a analyza dat jsou ¢asové naro¢né

- vysledky mohou byt jednoduse ovlivnény vyzkumnikem a jeho osobnimi
pocity (Hendl, 2005, s. 52)

Obrazek 3 Proces ziskavani dat

Ziskavani dat

Sekundarni vyzkum I Primarni vizkum

Interni datove

zdroje Diléi a celkovy

vyzkum

Externi datoveé
zdroje

|D0tazovém’ I—lPozorovéni I— Experiment

I Panel I|

Zdroj: Zamazalova (2010, s. 46)
Zpracovani: Vlastni
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3.5.Metody sbéru dat

Existyje celd skala zplsobu zskavani dat z vyzkumu. Kozel (2006, s. 128) je rozdélye
na tfi ¢asti (viz Obrazek 4).

Obrazek 4 Prehled metod psychologického vyzkumu

Dotazovani
- osobni

- telefonické
- pisemne

- elektronické

Pozorovani Experiment
- Zjevné - testy
- skryté - laboratorni

- zuCastnéne - piirozeny

Zdroj: Kozel, R., Moderni marketingovy vyzkum: 2006, s. 128
Zpracovani: Vlastni

3.5.1. Dotazovani

e osobni

Vyhodou u osobniho dotazovani je okamztd zpétnd vazba a vysoka spolehlivost
ziskavanych udaji, otazky se rovnou rozdéluji demograficky, geograficky, atd.
(Pribova, 1996, s. 48).

1. Bezprosttedni — Komunikace zde probtha mezi dotazovanym
a vyzkumnikem (Foret, 2012, s. 39)

2. Zprostiedkovano tazatelem - Autor vysvétluyje, ze u tohoto zplsobu se
nachdz tazatel mezi dotazovanym a vyzkumnikem

o telefonické

Je to rychly, levny, bezpecny a pohodlny zplisob dotazovani. Jak uvadi Foret
(2012, s. 59), diky ur¢ité anonymit¢ mohou byt odpovédi respondenta upiimné;jsi
nez pii osobnim dotazovani. Nevyhodou tohoto zplsobu sbéru dat je nulova
moznost ukazky produktu, o ktery se vyzkum zajima (Foret, 2012, s. 59).

e pisemné

Piibova (1996, s. 49) uvadi zdkladni charakteristiku pisemného dotazovani, kde
si tazatel sam zvoli ¢as a dobu pro vyplnéni dotazniku. Tento zplisob sbéru dat
trva déle, a jak popisuje autorka, jeho navratnost se neda nijak regulovat a byva
nizSi (u kvalitnich, dobfe propracovanych a pfipravenych dotazniki se
navratnost pohybuje okolo 30 %).
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3.5.2. Pozorovani

U pozorovani je wvelice dulezitA objektivita a nestrannost pozorovatele. Pribova
(1996, s. 46) uvadi 5 zptsobii sbéru dat pozorovanim:

1. situace piirozena ¢iuméle vytvorena

2. ziejmé a skryté pozorovani

3. strukturované Ci nestrukturované pozorovani

4. pfimé a nepiimé

5. pozorovani osobni ¢i za pomoci techniky

3.5.3. Experiment
U experimentu ,jde o sledovani viivu jednoho jevu (nezavisle proménné) na druhy
(zavisle promeénné), a to v nové vytvorené situaci. Usiluje se o zachyceni reakci na
novou situaci a hledd se vysvétleni tohoto chovani.* (Foret, 2003, s. 64).

e testvterénu

Pozorovani v piirozeném prostiedi, které¢ je bud védomé ¢i o ném zdkaznik wiibec
netusi. Jednim znejzakladnéjSich testi je pozorovani v obchodech (Foret, 2012,
S. 61).

e laboratorni test
Jde o vyzkum, ktery probiha v uméle vytvorenych podminkach (lidé chodi do umgle
vytvotenych prostor) a zkoumaji odpovédi na konkrétni otdzky, o kterych diskutuji
(Pribova, 1996, s. 51)

3.6.Vybér vyzkumného vzorku
Kozel (2011, s. 193) vysvétluje 3 nejdllezitéjsi kroky pii vybéru vyzkumného vzorku:

1. Koho dotazovat?  (ramec)
2. Jak? (zpusob)
3. Kolik? (rozsah)

1. Koho dotazovat (rdmec)

Pod ramec lze zatadit konkrétni typ osob, ale i specifickych skupin (rodiny, domacnosti
¢i napf. organizace), kde jsou dilezit¢é sociodemografické stranky respondentd a jejich
spokojenost s produktem. (Foret, 2012, s. 65)

2. Jak vybrat vybérovy soubor (zpisob)

Vtabulce ¢ 1 je popsana struktura ndhodného vybéru souboru a tabulka ¢. 2 definuje
vybér zamérny. Zpusoby vybéru cilové skupiny se 1i§i financni 1 ¢asovou nakladnosti.
Metoda je volena dle konkrétnich potieb vyzkumného projektu (Kotler, 2001, s. 419).
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Tabulka 1 Reprezentativni techniky vybéru respondentii

Nahodny vybér

Prosty nahodny vyber Z celého zakladniho souboru jsou respondenti
vybirdni tak, ze ma kazdy stejnou Sanci.

Stratifikovany vyber Podle ur¢itych zvolenych kritérii je populace
nahodny rozdelena do ur€itych, pfedem stanovenych skupin
a z kazdé této skupiny je vybran vzorek.

Vyzkumnik vybere ndhodné diléi skupiny (napt. podle
geografie kraje) a v téch pak ndhodné vybira
jednotlivé respondenty.

Zdroj: Zpracovano dle KOTLER, P. ARMSTRONG, G. Marketing. Praha: Grada, 2004, s. 244.
Zpracovani: Vlastni

Oblastni vyber

3. Velikost zkoumaného vzorku (kolik)

Kotler (2001, s. 419) popisuyje vyhodu velkého souboru respondent, ktery je
spolehlivéjsi neZ soubor maly, ale zaroven vysvétlye, Ze zileZi i na vhodné vybraném
souboru dotazovanych.

Tabulka 2 Zamérné techniky vybéru respondentt

Ziamérny vybér

Jednoduchy vyber dle

dosazitelnosti Tazatel vybere do vyzkumu snadno dosazitelné respondenty.

Vyzkumnik vyuziva svého usudku, na zdklad¢é kterého
Vybér podle uvazeni  vybira takové respondenty, u kterych podle jeho nazoru
ziska ptesné informace.

Z kazdé skupiny respondentii vyzkumnik nalezne predem

Kvotnivyber ‘o , ‘12 .
Y uréeny pocet dotazovanych z kazdé kategorie

Zdroj: Zpracovano dle KOTLER, P. ARMSTRONG, G. Marketing. Praha: Grada, 2004, s. 244.
Zpracovani: Vlastni

3.6.1. Analyza dat

Nez se data zskané zanalyzy zacnou dale zpracovavat, jak uvadi Malhotra (2010.
S. 86-87), se musi nejdifve zkontrolovat. Dilezit¢ je dat si pozor na vybérové chyby,
které se tvoii zuzovanim celé populace do vybérového vzorku. Dalsi chyby se nazyvaji
nevybérové. Ty se dale Cleni na chyby tazatele (napiiklad nespravné zaznamenavani
odpovédi, ¢i Spatné dotazovani) a respondenta (nesmyshné, Izivé odpovédi, neochota
spolupracovat). (Malhotra, 2010. s. 86-87). Po kontrole dat pfichazi na tfadu jejich
takzvané¢ kodovani, kde si nejditve musime uvédomit, zda budeme kddovat oteviené
odpovédi z otazek nebo uzaviené (Ptibova, 1996, s. 90). U uzavienych otazek, byva kod
obsazeny uz vdotazniku, kde je dulezit¢ si dopfedu uréit Cetnost kategorii u kazdé
otazky, aby byl vkodu dostateény pocet mist. (0-9- jednomistny, 10-99- dvoumistny),
uvadi autorka. Vzhledem ke slozitosti dekodovani otevienych otazek se pouzivaji rizné
softwarové produkty na vyhledavani kliCovych slov jako napiiklad — Excel, SPSS ¢i
Statistica (Piibova, 1996, s. 91).
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3.6.2. Powsti Vysledkit

V Posledni fazi se navrhuyji nejvhodnéj$i doporuceni pro vyieSeni dan¢ho problému,
které by mélo zadavateli pomoci s nasledujicim rozhodovanim. Doporuceni ma byt
logicky strukturovano a vychdzet ze zadéani a cili vyzkumu (Kozel 2011, s. 143).

3.6.3. Zavérecna zprava

Do zivérecné zpravy se nesmi pouzit vice informaci, neZ bylo vyzkumem ziSténo
(Ptibova, 1996, s. 132). Zprava by méla byt, jak uvadi autorka piesna, strucna,
piehlednd. Zalezi na zpracovateli, jaky pouzije pomér text, grafi a tabulek, ¢i druh
technickych prostredkt, uvadi autorka. ,, Obecnymi pozZadavky na provedeni jsou
predevsim srozumitelnost, definice odbornych terminu, jasné popisy grafi, tabulek
a uvedeni pramenii. “ (Pibova, 1996, s. 132).

Struktura zivérecné zpravy
Existuyje velké mnozstvi rtznych prehledil, jak by méla zavére¢nd prace vypadat.

Kozel (2011, s. 149) ji popisuje nasledovne:
Titulni strana

Prvni co zadavatel uvidi je titulni strana, které by méla byt zajimava pro oko, jelikoz
stejné jako u produktl obal, titulni strana je to, co prodava. Mélo by zde byt o ¢em
zprava je, pro koho, kdo je autor a casové vymezeni.

Obsah
Pomaha k rychlému zorientovani v celé zprave.

Souhrn zpravy

Umistuje se bud’ na zacatek, nebo konec a mél by podat struéné vSechny vystupy
zpravy. Protoze se musi predpokladat, Ze toto bude jedind cCast zpravy, kterou si
zadavatelé budou ochotni ptecist.

Hlavni ¢ast
Vysvétlyje divody, zaméry vyzkumu a zplsoby, jakym jich bylo dosazeno. Nasledné
uvadi vysledky prace, jejichz soucasti jsou nejdilezitéjsi tabulky a grafy.

Zivéry a doporuceni
Zde se uvadéji vysledky analyz a ztoho vyplyvajici doporuceni. V této Casti prace je
mozné jednotlivd doporucenimi vice rozepsat.

Prilohy

Zde jsou umistény udaje, které nejsou nezbytné pro prezentaci vysledki vyzkumu, ale
maji uréitou cenu pro zadavatele. Prevazné se sem umistuyji grafy, dotazniky, zdroje
mformaci, statistické metody, tabulky, definice atd.

Pouzita literatura
Vzdy je nutné uvést veskeré zdroje, ze kterych se pii vyzkumu cCerpalo
(Kozel 2011, s. 149).
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4. Analyticka/prakticka cast

Pti dotazovani svého okoli bylo autorkou prace zisténo, Ze lidé
povazuji moravska vina za regiondlni potravinu a diky tomuto
nazoru bylo rozhodnuto se zaméfit prave na tuto oblast.
Praktickd cCast se zabyva znaCkou Regionalni potravina, jaké
nalezitosti musi produkt spliiovat, aby toto ocenéni zskal, a kde
si 0 n¢j mize podnikatel zazidat. Pro zskani dat byl zvolen
kvalitativni a kvantitativni sbér informaci. Vyzkum se zaméfuje
na ziskani informaci o nizoru lidi vCeské republice na
moravska vina. Zda maji respondenti zijem spiSe o tuzemskd vina nez zahranicni.
Prace popisyje legislativu zabyvajici se vinafstvim a prodejem vina. Statistku vyvoje
nabidky a poptavky moravského vina. Soucasti praktické casti je dotaznik, zkoumajici
zakladni motivy respondentll pii vybéru vina. Dale byl pro tuto praci vytvofen seznam
kompletni nabidky vin u obchodnich fetézcti Tesco, Albert, Kaufland a Billa. Informace
pro tento vyzkum byly ziskavany osobnim prizkumem trhu v jednotlivych obchodech.

v&gmmimi botray,

& v
“omoraysky W

Utad pro potraviny

., Urad pro potraviny je soucdsti ministerstva zemédélstvi od 1. Dubna 2005, a to
v souladu s Koncepci potravinarstviv CR do EU (2004-2013) , vysvétlije eagri.cz.

Utad pro potraviny svou aktivitou zati‘uje okruh potravin v CR, je to misto:

e kde se setkavaji pracovni organy pro EU, vokruhu potravinového prava
a standardd,
uréené ke kontaktu Evropského ufadu pro bezpecnost potravin (EFSA),
které je zodpovédné za regionalni politiku kvality produkti vetné potravin
regiondlnich,

e zodpovédné za fizeni aktivity komise, kterd hodnoti narodni znacku kvality
KLASA,

e kde se vokruhu produkce, kontroly, ochrany nezavadnosti potravin navrhuji
opravy predpisi CR

e kde se zkoumaji trendy a cesty dalsiho vyvoje v tabdkovém a potravinarském
primyslu v CR

e které je tvofené pro statni spravou dozorovanych organti v bezpecnosti potravin
tak aby je udrzelo ve vzijemném souladu (eagri.cz)
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4.1.Definice znacky Regionalni potravina

Webova strana eagri.cz definuje tento pojem jako: ,, Regionalni potravina je produkt
(potravinarsky nebo zemédélsky vyrobek), urceny ke konzumaci konecnému spotrebiteli,
ktery je vyroben v prislusném regionu a pochdzi zeijména z tuzemskych surovin. “ Portal
dale vysvétluje pojem region (oblast, ktera je jasné vymezena administrativnimi
hranicemi kraje; je tuzemné samospravna). Tuto znacku miize zskat pouze firma s méné
nez 250 zaméstnanci a ud€luje ji mnistr zemédélstvi (Eagri.cz).

Pravidla pro udéleni regiondlni znacky, jak uvadi eagricz, jsou:

e obecné

\

e specifické /

e regiondlni —> UrCuyje si je kazdy region samostatné, nesmi byt vsak
v nesouladu se specifickymi a obecnymi pravidly.

Jsou pro vSechny regiony stejna.

Znacku Regionalni potravina zskaji jen produkty piihlasené do soutéze v jednom z 16
kraji do jedné zO9kategorii, které vdané kategori zskaji prvni misto. Znacka ma
platnost 4 roky. Vitézim v krajskych soutéZich o nejlepsi zeméd€lské a potravinové
produkty udéluje znaku Regionalni potravina jiz patym rokem ministerstvo
zemédelstvi  (httpi//eagri.czZ/public/web/regionalni-potraviny/o-projektuw/).  Tento  portal
dale uvadi, ze cilem tohoto projektu je podpofit tuzemské vyrobce a zemédélce
amotivovat konzumenty K vyhledavani a upfednostiiovani Ceskych vyrobkd na
obchodnich pultech, u vyrobcli ¢i na farmafskych trzich. Produktd, které se mohou
pySnit zna¢kou Regionalni potravina, je celkem 475.

Pro¢ nakupovat regionalni potraviny

e Jsou jiné nez globalni vyrobky (tradi¢ni, origindlni).

e Vyrdbi se zceskych surovin a vmistnich podminkach, tudiz jsou jednoduseji
kontrolovatelné pro spotiebitelé.

e Jsou Cerstvejsi, diky tomu i1 chutngjsi a vonavéjsi nez potraviny ze zahranici.

e Mistni vyrobky nemuseji cestovat takovou dalku, diky tomu jejich produkce
nezatézuje tolik zvotni prostiedi.

e Jejich nakupem se podporuji tuzemsti vyrobci a zeméd€lci. (eagri.cz)

Jak ziskat znacku Regionalni potravina

Tuto znacku lze zskat jen vpiipadé, Ze produkt je vytvofen pouze z tuzemskych
surovin - a  podnikatel si na  strankach  ministerstva  zeméd€lstvi ¢ na
www.regionalnipotravina.cz stahne a vyphi formulat pro piihlaseni produktu do
soutéze (viz Pilloha 3). O udéleni rozhoduje hodnotitelska komise slozena ze zastupct
Ministerstva zeméd€lstvi, Statntho zemédélského intervenéniho fondu, Potravinaiské
I Agrarni komory, Statni veterinarni spravy, Statni zem&délské a potravinaiské inspekce
nebo zastupci kraje. Komise bude posuzovat inovativnost, senzorické vlastnosti
vyrobkl, pouzité materidly, suroviny a zplsoby vyroby, design vyrobku a dalsi
okolnosti, napiiklad vliv vyrobku na zdravi spotfebitele i dostupnost vyrobku na trhu,
jak je uvedeno na vyse zminéné webové strance.
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Klasa

Tuto narodni znaCku kvality ud€luje ministr zemédé€lstvi od roku 2003 tuzemskym
zemédelskym a potravindiskym produktim (eklasa.cz). Portdl ministerstva zeméd€lstvi
vysvétlyje, ze znaCka Klasa slouzi ke zjednoduSeni orientace pii ndkupu pro zikazniky.
Kvalitu vyrobku posuzuje nestranna odborna komise slozena ze zastupci dozorcich
organi ministerstva zemédélstvi, statntho zeméd€lského mvesticntho fondu, dale ze
zastupcii z vysokych skol a vyzkumnych instituci, vyrobcl a spotiebiteltl (eagri.cz).

4.2.Moravské vinarstvi

Harble a Stloukal popisuyji moravskou oblast jako misto s vybornymi ptfedpoklady pro
pestovani bilych a Cervenych vin. Diky své pidé maji vina s této oblasti nezaménitelnou
osobitost a charakteristiku, ktera je nejdilezitéjSim piedpokladem pro neustaly zajem
ovina stéto oblasti Cervenid vina odeddvna pusobila jako posila venkovani v jejich
t€zké praci Od doby, kdy se zaCala pouzivat moderni technologie pfi zpracovani vina,
poukazuji Harble a Stloukal na jeho IiSici se zejména vjeho vice vlacné jemnosti.
Vinafska oblast MORAVA ma skvélé predpoklady pro vyrobu vina bilého. Tato vina
jsou specificka celou Skalou vini a kotenitosti, kterd jsou diky moravské pidé dopinéna
latkovou plnosti ( www.stloukal. net).

Obrazek 5 Moravské podoblasti

LA ¥ &i,

HRADESTE

Hyloy @ Uhe.tsh?omm

Vracov @ @ f"f

Vessli nad .

Moravoi -
-

Eribsdany & Suiini
Hodonin & /

Zdroj a zpracovani: http//www.stloukal.net/oVine/oVine.htm

V nasledujici Tabulka 3 je znazornéna velikost plochy slouzici k péstovani vinné révy
v konkrétnich regionech Ceské republiky, vynosti a velikosti sklizng v tunich za rok
2014.
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Tabulka 3 Vinatska oblast v ¢islech

00 Praha 5

Uzemi, kraj Plocha v hektarech Wynos v tha Sklizer v tunach
Territory. Region Area (ha) Yield (tha) Harvest (T}
a 1 2 3
Ceska republika 15 783 4,03 63 533
HI. m. Praha 11 382 42
Stfedotesky 204 351 103
Jihotesky - -
Plzefsky 1 3.55 2
Karlovarsky
Ustecky 281 340 982
Liberecky 0 3,60 1
Kralovéhradecky 3 355 g
Pardubicky -
Wysodina 4 4.00 15
Jihomoravsky 14 683 4,05 58 505
Olomoucky 1 3,48 2
Zlinsky 447 39 1944
Moravskoslezsky

pdf/5c04795a-ba28-444d-ab81-0dfcc8a84e3a?version=1.0

Zdroj a zpracovani: https://www.czso.cz/documents/10180/20543367/2701411528.

Tabulka 4 zobrazuje mnozstvi osdzenych vinic za uplynulé dva roky a je zni patrné, Ze
kromé Znojemské podoblasti se osdzena plocha zvétSuje.

Tabulka 4 Plocha osazenych vinic na Morave v letech 2013 a 2014

Vinaiska podoblast 2013 2014 | prirastek/ubytek (%)
Mikulovska 4611,10| 4689,00 1,7
Slovacka 4 313,00f 4 354,20 1
Velkopavlovicka 4 823,701 4836,90 0,3
Znojemska 3155,60( 3126,20 -0,9
Morava-ostatni 9,4 9,6 1,6
Celkem 16 912,80( 17 015,90 3,7

Zdroj: http//www.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/7TE002C5793/$File/2701411428. pdf

Zpracovani: Vlastni

V nasledujici tabulce je uveden piehled produkce vina vCR od roku 2009/2010 do
odhadu produkce v roce 2014/2015, z které je v letech 2010/2011 a 2012/2013znatelny
macny pokles produkce oproti letim minulym.

Tabulka 5 Produkce vina v CR za roky 2009-2015

odhad

2009 2010 2011 2012 2013 2014

/2010 /2011 /2012 /2013 /2014 /2015
produkce vina (tis. hl) 570 366 650 487 501 520
meziro¢ni index (%) X -36 78 -25 3 4

Zdroj: http//lwww.czso.cz/csu/2014edicniplan.nsf/t/7TE002C5793/$File/2701411428.pdf

Zpracovani: Vlastni
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4 3.Vinarské soutéze a ocenéni

Jednotliva ocenéna vina a vinafstvi se nachazi v Pfiloha 1, kde, jak je vidét, se Casto
vyskytyji stejnd jména vinaistvi, kterd lze zakoupit i v jednotlivych obchodnich
fetézcich (http//www.wineofczechrepublic.cz/).

Vinaiské soutéZe v Ceské republice

Salon vin Ceské republiky — Slavnostni vyhlaseni 26. 3. 2015
GRAND PRIX VINEX

Valtické vinné trhy

Sommelierska pecet

VINOFORUM

MAKRO vino roku

KRAL VIN Ceské republiky

VINAR ROKU

Grand Prix Austerlitz

Svétové vinaiské soutéZe, kde se uplatnila ¢eska vina
e AWC Vienna 2013
CM de Bruxelles 2013
Decanter London 2013
IceWine du Monde 2013
IWC San Francisco 2013
Mondila du Rosé 2013
MUNDUSVvini 2013
Muvina Presov 2013
SMV Canada 2013
Terravino lzrael 2013
Vinalies Paris 2013
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4.4 L egislativa vinarstvi

V Ceské republice je, stejné jako v jinych zemich, vinohradnictvi a vinafstvi regulovano
legislativou. Ta se diky vstupu Ceské republiky do Evropské unie vyznamné zménila
pro svou snahu piizpisobeni se narodnich zakonnych ustanoveni evropskym pravnim
predpistim.

Do vstupu Ceské republiky do EU byla tato oblast vymezena zikonem &. 115/1995 Sb.,
ktery dé&lil stat na dvé vinaiské oblasti a to Ceskou a moravskou. Ty se dale délily na
16 podoblasti: prazskou, mémickou, roudnickou, Zernoseckou, mosteckou a ¢aslavskou
v Ceském vinafském regionu; brnénskou, bzeneckou, mikulovskou, muténickou,
velkopaviovickou, znojemskou, straznickou, kyjovskou, uherskohradistskou a Podluz
v moravském  vinafském regionu  (httpJ//eagri.cz/public/web/mze/legislativa/pravni-
predpisy-mze/tematicky-prehled/100048412. html).

Po vstupu do EU se CR i nadale rozdéluje na dvé vinaiské oblasti ale vinaiskych

podoblasti je jiz jen Sest: méickd a litoméfickd v Cechach;  mikulovska,

velkopavlovicka, slovacka a znojemska na Morave.

Nejdulezitéjsi zakony ve vinafstvi a vinohradnictvi jsou (eagri.cz):

e Zékon o vinohradnictvi a vinafstvi €. 321/2004 Sb. — konsolidované znéni zde:
http//www.zakonyprolidi.cz/cs/2004-321

e Vyhlaska provadéjici zakon ¢. 323/2004 Sb. - zakladni provadéci predpis
K vinaiskému zikonu zde: http//www.zakonyprolidi.cz/cs/2004-323

e Vyhldska stanovujici podoblasti obce a trat¢ ¢. 254/2010 Sb. zde:
http /Avww. zakonyprolidi.cz/cs/2010-254

Evropské predpisy:

e Nafizeni Rady (ES). 1308/2013 (zikladni nafizeni pro celé zemedélstvi, tj. 1 pro
vinatstvi). Nahrazuje diiveéjSi natizeni 1234/2007.

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 606/2009 o enologickych postupech

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 607/2009 o oznacovani vina

e Naftizeni Komise (ES) ¢. 436/2009 o registru vinic, hlaSenich, privodnich dokladech
pfi pfepravé vina a eviden¢nich knihach

e Nafizeni Komise (EU) ¢. 203/2012 o biovinu
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4.5.Kvantitativni vyzkum

Nazory potencionalnich zdkaznikti jsou pro podnikatele jedna znejdileztéjsich véci
aztohoto diivodu byl vytvofen dotaznik, ktery ma napomoci v marketingovém
vyzkumu a upfesnéni poptavky po ving.

Dotazniku se tu¢astnilo 93 osob. Cilem bylo zjistit preferenci dotazovanych pii vybéru
vina — jakou preferyji barwu, druh, cenu, zemi pivodu a jaké povédomi o moravskych
vinech maji. Dotaznik byl vyvéSen na webovych vinatskych portalech a na vybranych
socidlnich ~ sitich (napf. www.sver.cz,  www.wineofczechrepublic.cz,  www.wine.cz,
www.milyjuvino.cz).  Ziskané informace o preferencich a informace zskané
zporovnani nabidky vybranych supermarketd jsou vyuwZtelné podnikateli ktefi
podnikaji v tomto zaméteni.

4.5.1. Rozbor jednotlivych otazek a odpovédi
1. Jaka vina nejcastéji pijete?
V prvi otdzce v dotazniku bylo zisténo, ze necelyjch 67 % respondentii uptednostiuje
vina bild oproti vinlm cervenym (24,7 %), rizovym (4,3 %) a Sumivym (4,3 %).
Tabulka 6 popisuje, jakou barvu vina upfednostiuje jednotlivé pohlavi,

Tabulka 6 Jakou barvu vina preferujete?

Pohlavi Bila Cervena RiiZzova Sekty/Sumivi Celkem
Muz 30 13 1 44
Zena 32 10 4 3 49
Celkem 62 23 4 4 93

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

2. Jakou zemi puivodu u vina preferujete? (mozno i vice odpovédi)

Tato otdzka ukdzala, Ze vice jak 83,7 % dotazovanych preferuje tuzemska vina. Druha
nejoblibenéj§i zemé puvodu byla Francie, kterou, si zvolilo vice jak 28,3 %
respondentt. Na tfetim misté se shodnd umistila vina z Itilie a Spandlska s podtem
17,4 %. Chile je c¢tvrtou nejoblibenéjsi zemi respondenti s 13 %. Slovenskd republika,
Moldavie, Izracl a Mad’arsko se Vv dotazniku poctem odpoveédi nedostaly pies 10 %.

3. Jaky druh vina preferujete?

vvvvv

odpovédi pomérné vyvazené, 43 % respondentil uvedlo, Ze preferuji vino suché, 35,5 %
polosuché, pouhé 1,1 % preferuyje vina polosladka a 20,4 % ma rado vino sladké.
Tabulka 7 popisuje oblibenost zbytkového cukru vr viné u Zen a muzi.
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Tabulka 7 Jak sladka vina preferujete?
Pohlavi Polosladka Polosucha Sladka Sucha Celkem

Muz 1 17 3 23 44
Zena 16 16 17 49
Celkem 1 33 19 40 93

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

4. Jakou odridu vina preferujete?

Zde byla zjistovana oblibena odriida, lidé zde mohl zaskrtavat 1 vice odpovédi a jak je
vidét na Graf 1, odpovédi byly velice odlisné. Nejvice obliben je Sauvignon se 43 %.

Graf 1 1Jakou odrudu vina preferujete? (mozno i vice odpovédi)
I R yzlink rimsky
3 £ 0 Sauvignon
Burgundské bilé
e Sylvan
I Tramin
I \iiller - thurgau
I Neuburské
I Ryzlink viadsky
Veltlinskeé zelené
Frankovka
Vaviinecké
I Rulandské cervené
N Dalsi moznost
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Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

5. Chodite na akce spojené s vinem? (vinobrani, veletrhy...) Pokud ano tak kam?
(moZno i vice odpovédi)
Tato otazka slowzila k zskani informaci pro podnikatele vtomto oboru, aby védéli, kam
je pro jejich podnikani nejvhodnéjsi zacilit svou nabidku. I vtéto otdzce mohlo byt
zvoleno vice odpovédi. Nejvice respondenti volili moznost degustace, kterou si zvolilo
53,5 % dotazovanych. Druhd nejoblibengjsi akce je vinobrani a to ptesné¢ 49,5 %,
navstévu vinnych skleptt zvolilo 35,5 %. Posledni sinou skupinou je s29 % navstéva
vystavy vin. Pti odpovédich ,Jmé lidé psali Bur¢akovy pochod Muténice ¢i Vinny kost.
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6. Na zdkladé ceho si vybirdte vino v barech, restauracich?

Na ziklad¢ jakych vybérovych kritérii se respondent rozhoduje pii vybéru vina
v pohostinstvi, bylo zi§tovano votazce ¢. 6. Jak je vidét vGraf 2, nejvice
dotazovanych uvedlo, Ze je pfi jejich volbé ovliviiuje piedchozi zkuSenost (47,3 %),
informace zskané z vinného listku (22,6 %) a 18,3 % voli vino na doporuceni obsluhy.

Graf 2 Na zakladé ¢eho si vybirate vino v barech, restauracich?

43%

183% —§
'fl‘ —— 473%
¥
226%
® nazakladé predchozich zkuSenosti 44 473 %
@ Informaci ve vinném/napojovém listku 21 226 %
@ Doporuceni obsluhy 17 18.3 %
@ Informaci s propagacnich materialtl (tabule. prospekty..) 1 1.1 %
® Nazakladé ceny 6 6.5 %
@ Jina odpoved 4 43 %

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

7. Myslite si, Ze moravskad vina jsou kvalitni?

V otazce ¢. 1 byla zisténa obliba dotazovanych v tuzemskych vinech a sedma otazka si
jen ovetrovala, co si o téchto vinech mysli. Necelych 85 % pevné véfi, Ze tato vina jsou
kvalitni a 2,2 % jsou opacného ndzoru. Pii zodpovézeni moznosti jind, kterou vyuzilo
nez zem¢ puvodu.

8. Jaké moravské vinné oblasti zndte?

Zde ldé nejvice uvadéli oblast Mikulovskou a druhou nejznaméjsi Velkopavlovickou,
tfeti Znojemskou a na poslednim mist¢ Slovackou.
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7 eye e

Lidé nejvice navStevuji Mikulov (36 %). Druhd nejnavstévovanéjsi je Velkopavlovicka
s 29 %, Slovacka oblast je 0 3 % navstévovanéj$ nez oblast Znojemska.

10. Myslite si, Ze jsou cCeskd vina dostatecné medialné propagovina oproti vinitm
zahranicnim?

36,6 % dotazovanych je s medializaci tuzemskych vin spokojena, avsak 34,4 % si

naopak mysli ze propagace Ceskych vin oproti zahraniénim konkurentiim dostatecna

neni. Zbyli respondenti odpovidali, Ze nemaji tuseni.

11. Myslite si, Ze se jejich propagace zvySila oproti piedchozim rokiim?

70 % respondentti si mysli, Ze propagace Ceskych vin je na vzestupu a rozhodné vyssi
nez v letech ptedeskych.

12. Jak si myslite, Ze jsou na tom moravska vina s kvalitou?

Na tuto otdzku se odpovidalo otevienou formou sbéru dat, kde si mohl kazdy
respondent sam zvolit svou odpovéd’. Jednotlivé odpovédi jsou k dispozici v Piiloha 4
pfilozené k této praci NejCastéji si dotazovani o moravskych vinech mysli, Ze jsou
kvalitni, Ze je dobry pomér ceny vii¢i kvalit¢ a mez Casté odpoveédi patfil 1 argument, ze
zdlezi spiSe na konkrétnim vinafstvi, nez na lokaci.

13. Kolik v priiméru zaplatite za lahev vina?

V této otazce dotazovani uvedli jako nejcastéjsi (68,8 %) pramérnou cenu jimi
zakoupené lahve vina cenu v rozmezi 100-200 K¢&. Jako druhé nejCastéjsi rozmez pro
koupi jedné lahve respondenti uvadi 200-300 K¢ a to 18,3 %. Necelych 10 % v priméru
za jednu lahev vina zaplati do 100 K¢&. 2,2 % za vino béZzn€ utrati vice jak 500 K¢ a
pouze jeden Clovek zvolil moznost s cenou vyssi nez 500 K¢.

Tabulka 8 Pichled ceny u jednotlivych respondentti

Cena Ekonomicka aktivita

v K¢ |Diichodce |Nezaméstnany | Podnikatel | Student | Zaméstnany | Celkem
do 100 1 1 3 4 9
100-200 1 2 5 20 36 64
200-300 1 1 3 3 9 17
300 - 500 1 1
nad 500 2 2
Celkem 3 3 9 29 49 93

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni
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14. Dle jakych kritérii si vino vybirdte?

Co je hlavnim kritériem pro vybér a naslednou koupi vina bylo zjistovano otazkou ¢ 14.
Jak je ziejmé z Graf 3, dotazovani nejcastéji odpovidali, Ze je pro né nejdilezitéjsi zemeé
pivodu. Cena a vinafstvi byly se shodnym vysledkem druhou nejcastéjsi odpoveédi.

Graf 3 Dle jakych kritérii sivino vybirate? (miZete i vice odpovedi)

CENA

ZEME PUVODU

JAKOSTNI TRIDA

VINARSTVI

I 75 TOVY CUKR (SLADKOST)
. s
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Podil
Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

15. Co si myslite o cené moravskych vin?

Druhd oteviend otazka ztohoto dotazniku. Kompletni piehled vSech odpovédi se
nachazi v Ptiloha 4 umisténé v této praci. | zde, stejné jako v otazce ¢. 12, respondenti
nejCastéji poukazovali na dllezitost péstitele a ocenovali pomér ceny a kvality. Cena a
kvalita byla zmimovand i vmnoha dalsich odpovédich, opakoval se nazor, Ze vina
zakoupena na Morave jsou oproti vinim zakoupenym v Praze kvalitnéj$i a lacinéjsi.

16. Kde si vino nejcastéji nakupujete?

Tato otdzka byla cilena na zskdni mformaci vyuwZitelnych podnikateli pfi specifikaci své
nabidky. Jak je zGrafu 4 patmé, lidé nejcastéji nakupuji vino ve specializovanych
obchodech a v maloobchodé.
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Graf 4 Kde si vino nejcastéji na kupujete?

VE SPECIALIZOVANYCH OBCHODECH/VINOTEKACH

U VINARE
|| NA VINARSKYCH AKCICH
- NA FARMARSKYCH TRZICH
o
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Podil

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

17., 18., 19., 20., 21. Struktura vybérového vzorku

Odpovédi vdotaznku zastoupii muzi a Zeny témét rovnomeérne, konkrétné muzi
47,3% a zeny 52,3 %. VEkové rozmezi mezi 18 — 25 lety zaujalo vtomto dotazniku
41,3% respondentti, dale s26,9 %, lidé ve veku 26-35 let, tieti nejcetngjsi skupinou
dotazovanych v rozmezi 46-55 let s12,9 %. Ve ve€ku 56 az 70 let respondentii byly
2,2 % a Vv posledni skupiné nad 70 let bylo 1,1 %.

Polovina respondenti (50,5 %) ma ukonfené vzdélani stfedni s maturitou, druhou
nejcetnjsi skupinou jsou vysokoskolsky vzdélani lidé s bakalatskym titulem, kterych je
20,4 %. 17,2 % dotazovanych jsou lidé s magisterskym vzdélanim. Osob se stiedni
Skolou vyplitovalo tento dotaznik 6,5 % a 5,4 % mélo Skolu vy$si odbornou.

V posledni otazce tohoto dotazniku se ziStovala ekonomicka aktivita respondentd, kde
52,3 % jsou zaméstnanci, 31,2 % studenti. Necelych 10 % odpovédélo, ze podnikaji.
Stejny pocet, tedy 3,2 % dotazovanych jsou bud’ nezaméstnani ¢iv dichodu.

Nasledujici Tabulka 9 popisuje, jaké vino s ohledem na zbytkovy cukr konzumuji
dotazovani a je rozdélena podle ekonomické aktivity respondentti.

Tabulka 9 Druhy vina u jednotlivych respondentt

Mnogstvi : Ekonomicka aktivita
cukru Duchodc _
e Nezaméstnany | Podnikatel | Student | Zaméstnany | X
Polosladké 1 1
Polosuché 1 1 1 10 20| 33
Sladké 2 3 9 519
Suché 2 5 9 241 40
Celkem 3 3 9 29 49| 93

Zdroj: Vlastni Setfeni autorky prace
Zpracovani: Vlastni

Vysoka S$kola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

33




VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

4.6.Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum spocival v prizkumu za Ucelem zjiSténi nabidky tuzemskych vin
v supermarketech. Pii dotazovani okoli bylo ziSténo, Zze v lidském povédomi lidé
moravskd vina povazuji za regiondlni potravinu a proto se vyzkum soustfedi na
moravska vina vSeobecné. Vyzkum spocival ve ziSténi nabidky tuzemskych
vin U maloobchodnich fetézcl, konkrétné supermarketli Tesco, Albert, Kaufland a Billa.
Pred samotnym sbérem dat bylo prizkumem ziSténo, ze nabidka ve vSech obchodnich
fetézcich napfic republikou je stejna. Proto byl v prizkumu za kazdy fetézec zvolen jen
jeden zastupce. Sbér dat by proveden v listopadu roku 2014.

V Tabulce 10, 16 a 20 je vypsan kompletni seznam jednotlivych vinafstvi, ktera nabizeji
své produkty v konkrétnich supermarketech. Informace byly sbirany zdiivodu zskani
piehledu o konkurenci. Jak je ztabulek zfejmé, nabidky produkti konkrétnich vinaistvi
ve zkoumanych obchodech jsou si velmi podobné.

4.6.1. Supermarket Albert nabidka

Autorka tento vyzkum provadéla ve vybrané prodejné supermarketu Albert, kde sepsala
kompletni nabidku moravskych vin. Tabulka 10 uvadi veskera vinafstvi z konkrétnich
vinafskych podoblasti, ktera za pomoci tohoto obchodniho fetézce nabizi své produkty
K prodeji.

Tabulka 10 Moravska vinafstvi v supermarketu Albert

Moravska Podoblast

Vg\lﬁ)r::tv ! Mikulov | Slovacko I‘;;\l/ll{oevice Znojmo | neznamé | X
Habanske sklepy 3 3
Chateau Bzenec 2 5
Chateau Valtice 2 >
Ludwig 2 >
Ravis 5 3
Sovin 2 >
Templaiské Sklepy 3 3
Cejkovice
Terezianské Sklepy 2 >
Vinaistvi Baloun 3 3
Vinafstvi Zajeci 1 1
Vinny list 1 T
Vino Mikulov 1 1
Znovin Znojmo 1 1
Celkem 3 8 14 1 2| 28

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

Zvolend prodejna lezi na adrese:

Albert
Mukatfovského 1986/7
Praha 5 Stodulky
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V nasledyjicich tiech tabulkach 11, 12 a 13 jsou vypsany konkrétni odriidy a jejich
rozdéleni dle zbytkového cukru nabizené supermarketem Albert. Zakaznik si zde mize
wybrat ubilych vin z10 odrud, kde kromé jednoho polosuchého a ¢tyt lahvi, kde pomér
cukru nebyl poskytnut, jsou vSechna sucha.

Tabulka 11 Nabizené odridy bilého vina v supermarketu Albert

Odrida Polosuché | Suché | Neuvedeno| Celkem
Chardonnay 1 1
Miiller Thurgau 3 1 4
Muskat

Moravsky 1 1 2
Neuburské 1 1
Rulandské Sedé 3 3
Ryzlink Rynsky 1 1 2
Sauvignon 1 1
Svatovaviine cké 2 2
Tramin Cerveny 1 1
Veltlinské zelené 2 2
Celkem 1 14 4 19

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

Zakaznik si u cCervenych vin nabizenych v supermarketu Albert miize vybrat z28
moravskych vin, kterd jsou vyrobend zdeviti riznych odrid, a opét pfevaznad vetSina
nabizenych vin je svym zbytkovym obsahem cukru sucha. 1 zde se opét jako u vin
bilych nasly Ctyfi lahve, které tyto informace neposkytovaly.

Tabulka 12 Nabizené odrudy ¢erveného vina v supermarketu Albert

Odruda Polosuché | Suché | Neznamé | Celkem
Cabernet Moravia 2 1 3
Dornfelder 1 1
Frankovka 8 8
Irsay Oliver 1 1
Modry Portugal 6 2 8
Miiller Thurgau 1 1
Rulandské modré 1 1
Svatovaviinecké 2 2
Zweigeltrebe 3 3
Celkem 24 4 28

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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Nabidka rizovych vin vsupermarketu Albert byla velice nizka, Vvcelém obchod¢ se
nalézalo pouze pét rizovych moravskych vin, kde jedna znich byla polosucha a ostatni
sucha. (viz Tabulka 13).

Tabulka 13 Nabizené odriidy rizového vina v supermarketu Albert

Odrida rizové Polosuché | Suché | Celkem
André rosé 1 1
Zweigeltrebe 3 3
Zweigeltrebe - Frankovka 1 1
MnoZstvi 1 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

4.6.2. Supermarket Tesco nabidka

Pro zskéni informaci o nabidce moravskych vin a jednotlivych
vinafstvi  spolupracujicich s obchodnim  fetézcem  Tesco,
probéhla analyza veSkerého sortimentu v jednom zvoleném
zastupci.

Tabulka 12 Moravska vinafstvi v supermarketu Tesco v sobé zahrnuje veskera vinatstvi z

konkrétnich moravskych podoblasti. Jak z této tabulky vyplyva, nabidka v fetézci Tesco je ze
vsech zvolenych obchodii nejpocetné;si.
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Tabulka 12 Moravska vinatstvi v supermarketu Tesco

Moravska vinarstvi
Tesco

Podoblast

Vinarstvi

Mikulov

Slovacko

Velké
Pavlovice

Znojmo

neznameé

b4

Archelbov

1

Augustiansky sklep

8

Davinus

5

Diana Moravia

Eminhof

Habanské sklepy

12

Chateu Valtice

26

Jedlicka a Novak

Ludwig

N

Patria Kobyli

Sovin

Slechtitelska stanice vinaiska

KOOI NP OO0l o -
DN

Templaiské sklepy
Cejkovice

14

S

Terezianské sklepy

Vinaiska Brana

Viatstvi Baloun

Vinaistvi Barborka

Vinaistvi Pritulky

Viaistvi Velké Bilovice

Vinium

Vinné sklepy Lechovice

WD W NP

Vino Blatel

vino Mikulov

14

Vinselekt Michlovsky

10

Zamecké vinaistvi Bzenec

29

Znovin Znojmo

15

Celkem

61

72

39

18

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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Nabidka bilych vin prodévanid v obchodni siti Tesco je ze vSech analyzovanych vzorkt
nejvetsi. Zakaznik si zde miize vybrat az 25 riznych bilych odrid, z ¢ehoz je pét druhil
nabizeného vina sloZzeno zvice odrid. Polosuchych je zde 30 rlznych lahvi, suchych
134 a zbytek lahvi nebyl na etiketach popsan.

Tabulka 13 Nabizené odridy bilého vina v supermarketu Tesco

Odriida Polosuché | Suché | Neuvedeno| X
Aurelius 1 1
Hibernal 1 1
Chardonnay 3 13 2| 18
Irsai Oliver 1 1
Miiller Thurgau 2 23 3| 28
Miiller Thurgau a Muskat 1 1
Muskat 1 1 2
Muskét moravsky 1 2 1 4
Muskat Ottonel 1 1
Neuburské 3 3
Pélava 2 1 3
Rulandské bilé 2 11 1| 14
Rulandské bilé a Sedé 1 1 2
Rulandské sedé 5 1 5 17
Ryzlink rynsky 1 17 2] 20
Ryzlink vlassky 1 10 1| 12
Sauvignon 3 11 2| 16
Sylvanské zelené 1 1 2
Tramin Cerveny 4 9 1| 14
Valticky Sylvan 1 1
Veltlinské cervené 1 1
Veltlinské zelené 23 41 27
Veltlinské zelené a Neuburské 1 1
Veltlinské zelené a Sylvanské

zelené 1 1
Veltlinské zelené a Sylvanské

zelené¢ a Sauvignon 1 1
Celkem 30| 134 28| 192

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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Vina Cervend byla také velice pocetnd a stejné jako u bilych, je vnabidce spousta kusi,
ktera obsahuji vice odrid. Tabulka 14 popisuyje kompletni nabidku cervenych vin
vsupermarketu Tesco. V této nabidce se nachazi dvé polosladka, jedno polosuché
a jedno sladké vino. Jako jiz v predeslych tabulkach i zde maji nejvySSi zastoupeni vina
sucha, ptresné¢ 92 kusi.Tabulka 14 Nabizené odrudy cerveného vina v supermarketu

Tesco

Odrida Polosladké | Polosuché | Sladké | Suché | neuvedeno| X
André 2 2 4
André barrique 1
Barrique Rulandské

modré 1 1
Cabernet Moravia 6 6
Cabernet Sauvignon 3 3
Cuvée Frankovka 1 1
Cuvée Merlot 1 1
Dornfelder 1 2
Frankovka 23 3| 26
Frankovka +

Svatovaviinecké +

Rulandské modré 1 1
Merlot 3 3
Modry Portugal 1 12 5| 18
Rulandské modré 1 15 2| 18
Svatovaviine cké 13 3| 16
Tramin 1 1
Zweigeltrebe 9 2 11
Zweigeltrebe, Pélava,

Rulandské modré,

Ryzlink rynsky 1] 1
Celkem 2 1 92 18114

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky

Zpracovani: Vlastni
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Rizova vina jsou zastoupena stejnym poctem suchych a polosuchych vin po deviti
kusech, jak je v Tabulka 15 patrné, nabidka rizovych vin je vsiti Tesco ze vSech
Zzkoumanych obchodnich fetézcii nejpocetnéjsi.

Tabulka 15 Nabizené odrudy rtizové vina v supermarketu Tesco

Odrida Polosladké | Polosuché Suché Neuvedeno| X
André rosé 1 1
André, Zweigeltrebe,

Svatovaviinecké 1 1
Cabernet Moravia 1 1
Cabernet Sauvignon rosé 2 2
Frankovka rosé 1 1
Merlot rosé 1 1
Rosé 2 11 3
Rulandské modré rosé 1 1 2
Svatovaviinské rosé 1 1 1 3
Zweigeltrebe rosé 3 3 21 9
Celkem 1 9 9 4123

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

4.6.3. Supermarket Billa nabidka

Pti vyzkumu bylo ziSténo, Ze supermarket Billa nabizi vétsi mnozstvi zahraniCnich vin
nez vin moravskych ¢i tuzemskych. Byl zvolen jeden zistupce fetézce a v této prodejné
byl analyzovan a sepsan veskery vinny sortiment zmoravskych kraji. V nasledujicich
tabulkach je vidét, jakd vmafstvi z konkrétnich moravskych podoblasti nabizeji sva vina
v tomto obchodnim fetézci. Dale Vv tabulkach nalezneme informace o tom, jaké odridy a
V jakém mnoZstvi jSou V tomto fetézci v nabidce.

Zvolend prodejna lezi na adrese:

Billa
Siemensova 2716/2, 155 00
Praha 13 - Stodulky
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Tabulka 16 Moravska vinaistvi v supermarketu Billa

Moravska vinarstvi Billa Podoblast

Velké
Vinars tvi Mikulov | Slovacko | Pavlovice | Neuvedeno

(@)
@
—
D)
3

Augustianské sklepy

Davinus

Eminhof

Habénské sklepy

BIWIN[FN

Chateau Bzenec

Chateu Valtice 10 1

Ludwig 7

[EY
N N[O O W NN

Sovin 2

Templaiské sklepy
Cejkovice 5

Vinafstvi Baloun 4

Vinafstvi Barborka 2

Vinium 1

Vino Mikulov 6

O D[N0

Celkem 20 14 10 4

o

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

V obchodnim fetézci Billa si zidkaznikk mize vybrat z31 kusG suchych vin a péti
polosuchych. Osm kusi nemélo na svych etiketich mnoZzstvi zbytkového cukru
uvedeno.

Tabulka 17 Nabizené odridy bilého vina v supermarketu Billa

Odrida Polosuché | Suché Neuvedeno | Celkem
Chardonnay 1 2 1 4
Irsai Oliver 1 1
Moravsky muskat 1 1 2
Miiller Thurgau 4 1 5
Muskat 1 1
Rulandské bilé 6 6
Rulandské bilé a Sedé 1 1
Rulandské Sedé 2 1 3
Ryzlink Rynsky 1 2 3
Ryzlink Vlassky 1 1
Sauvignon 3 1 4
Sylvanské zelené 1 1 2
Tramin Cerveny 1 1 2
Veltlinské zelené 7 2 9
Celkem 5 31 8 44

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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Tabulka 17 ukazuje vybér nabidky supermarketu Billa dle odridy, kde si zakaznk miize
wbrat celkem ze 14 riznych odrid. MnoZstvi kust vina rozdélenych dle vinafstvi,
zbytkového cukru a odridy v nabidce obchodniho fetézce Billa bylo celkem 44.

Cervenych moravskych vin vnabidce zkoumaného obchodu bylo 25 kust, ztoho 18
suchych. Vina polosladkd a polosuchd zde maji zastoupeni po jednom kuse a na 5
nebylo mnozstvi zbytkového cukru uvedeno. Zéakaznici mohou volit mezi 9 odridami
¢ervené¢ho vina.

Tabulka 18 Nabizené odridy ¢erveného vina v supermarketu Billa

Odrida Polosladké | Polosuché | Suché | Neznamé | Celkem
André 1 1
André barrique

Cabernet Moravia 1 1
Cabernet Sauvignon

Frankovka 7 7
Modry Portugal 5 2 7
Rulandské modré 1 1 2 4
Svatovaviinecké 3 1 4
Zwelgeitrebe 1 1
Celkem 1 1 18 5 25

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

Pouze jedna odrida zastupuje nabidku moravského rizového vina vtomto obchodnim
fetézci a to Zweigeltrebe rosé, kde si zdkaznik miize vybrat mez suchym a polosuchym.

Tabulka 19 Nabizené odridy rizového vina v supermarketu Billa

Odrida Polosuché | Suché Celkem
Zweigeltrebe rosé 1 1 2
Celkem 1 1 2

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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4.6.4. Supermarket Kaufland nabidka

Supermarket Kaufland je s mnozstvim nabizeného moravského vina druhy s nejvetsi
nabidkou ze zkoumanych obchodi. Byl zvolen jeden zastupce fetézce a v této prodejné
byl analyzovan a sepsan veskery vinny sortiment z moravskych krajii. Obchodni fetézec
Kaufland ve svém sortimentu nabizi vina z 21 rliznych vinafstvi (viz tabulka 22).

Zvolena prodejna lezi na adrese:

Kaufland

Pod Hranici 1304/17, 155 00
Praha 5 - Stodilky

Tabulka 20 Moravska vinaf'stvi nabizena v supermarketu Kaufland

Kaufland Podoblast

Moravska vinarstvi | Mikulov | Slovacko | Velké Pavlovice | Znojmo | neznamé | X
Augustiansky sklep 8 8
Diana Moravia 2 2
Donawitz 2 2
Eminhof 6 6
Chateau Bzenec 15 15
Chateu Valtice 11 11
Ludwig 10 10
Michaela Balounova 7 7
Oldfich Drapal 3[ 3
Patria Kobyli 13 13
Postor 1 1] 2
Ravis Moravské vino 1] 1
Sovin 4 4
Templai'ske sklepy

Cejkovice 16 16
Terezianské sklepy 4 4
Vmaistvi Baloun 4 4
Vinaistvi Barborka 11 11
Vinaistvi u dvou lip 3 &
Vinium 12 12
Vino Mikulov 12 12
Znovin Znojmo 12 12
Celkem 35 34 70 12 7|158

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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Bilého vina maji vnabidce 154 druhl, zcéehoz je 107 suchych, 26 polosuchych, 6
sladkych, 4 polosladkd a 11 bez informaci o mnozstvi zbytkového cukru. Zakaznici
mohou volit z 26 riznych odrid.

Tabulka 21 Nabizené odrudy bilého vina v supermarketu Kaufland

Odruda

Polosladké

Polosuché

Sladké

Suché

Neznamé

Aurelius

Hibernal

Chardonnay

w

Irsai Oliver

Lazenské Cuvée

Moravsky Muskat

Miiller Thurgau

N

14

Miiller Thurgau a Muskat

Muskat

Muskat Ottonel

Neuburské

Palava

Patria Cuvée

Prime Line

Rulandské bilé

Rulandské bilé a Sedé

Rulandské Sedé

RyzZlink Rynsky

Ryzlink Rynsky a Aurelius

| = = =
N N R N e i L N e D R e N G L B

Ryzlink Vlagsky

[HEN
o

Sauvignon

[EEN
(op]

Sylvanské zelené

N

Tramin Cerveny

NN | O[Ol FPINFN

(o]

Veltlinské ¢éervené

[EEN

Veltlinské zelené

22

N
w

Veltlinské zelené a
Neuburské

Veltlinské zelené a
Sylvanské zelené a
Sauvignon

Celkem

26

107

11

154

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky

Zpracovani: Vlastni
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Moravska rizova vina v obchodé Kaufland maji oproti bilému a Cervenému vinu velice
nizké zastoupeni. Jak je na Tabulka 22 vidét pouze Sest druhi produkti.

Tabulka 22 Nabizené odrudy ruzového vina v supermarketu Kaufland

Odrida Polosuché | Suché | Celkem
Cabernet Moravia Rosé 1 1
Frankovka Rosé 1 1
Lazenské Cuvée 1 1
Rulandské Modré rosé 2 2
Zweigeltrebe 1 1
Celkem 4 2 6

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni

Kaufland cervend moravskd vina nabizi v pfevazném poctu suchd a to konkrétng 49
kusii z celkového poctu 66. Nabidka jednotlivych odrid, jak je v Tabulka 23 vidét, je
velice rozmanita.

Tabulka 23 Nabizené odridy ¢erveného vina v supermarketu Kaufland

Odrida Polosuché | Sladké | Suché | Neznamé | Celkem
André 2 1 3
Cabernet Moravia 3 2 5
Cabernet Sauvignon 2 1 3
Cuvée Merlot 1 1
Dornfelder 2 2 1 5
Frankovka 11 2 13
Frankovka + Svatovaviinecké

+ Rulandské modré 1 1
Merlot 1 1
Modry Portugal 6 4 10
Miiller Thurgau 2 2
Rulandské modré 9 1 10
Svatovaviinecké 5 1 6
Tramin 1 1
Zweigeltrebe 4 1 5
Celkem 2 1 49 14 66

Zdroj: Vlastni vyzkum autorky
Zpracovani: Vlastni
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V Tabulka 24 se porovnavala primérnd cena vina v jednotlivych fetézcich. Ziskané
informace z prizkumu trhu se zprimérovaly a aplikovaly do tabulky. Pro srovnani dat
tabulka obsahuje nejnizSi cenu a nejvyssi, za kterou si ve zkoumanych fetézcich mize
zdkaznik moravskd vina zakoupit.

Nasledujici cena za vino, jak z pruzkumu vyplyva, se zna¢né IiSi, v Tabulce 26 je patrna
vy$Si cena v fetézci Kaufland a to minimalné o 6,6 korun v pruméru, naopak nejniz$i
cena vV pruméru je nabizené v feté€zci Albert u rizového vina, jejiz pramér ¢ini 98,7 K¢,
coz je oproti druhému primémé nejlevnéjSimu vinu rozdil o necelych pét korun.
Nejnizsi cena ze vSech obchodnich fetézct za jeden kus vina ¢ini 24,90 K¢&, toto vino
nabizi supermarket Tesco. Spole¢nost Billa ve svém sortimentu nabizi nejlevnéjsi kus
za 109,90 K¢, toto vino je rizove.

Nejdrazsi moravské vino prodava supermarket Kaufland a to bilé vino Chardonnay
z vinafstvi Oldficha Drapala za 519 K¢.

Tabulka 24 Piehled cen vin v maloobchodnich fetézcich

priimérna cena v K¢| min. cena | max. cena
Bila vina Tesco 146,66 24,90 399,00
Cervenavina Tesco 136,11 31,00 | 359,90
RuzZova vina Tesco 129,90 89,90 339,90
Bila vina Albert 135,63 85,90 | 215,00
CervenaVina Albert 112,20 75,90 207,00
RuZova vina Albert 98,70 93,90 99,91
Bila vina Kaufland 155,47 59,90 519,00
Cervenavina Kaufland | 133,15 59,90 359,90
RuZova vina Kaufland | 153,63 109,00 | 229,00
Bila vina Billa 103,52 69,90 | 349,00
Cervenavina Billa 127,11 89,90 199,90
RtiZzova vina Billa 112,40 109,90 114,90

Zdroj: Vlastni Setieni autorky prace
Zpracovani: Vlastni
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4.7.Zavérefna zprava

Ziskané informace vhodné pro zavéreCnou zpravu potenciondlntho maloobchodnika
s moravskymi viny, budou popsany Vvnize uvedeném doporuceni ve kterém budou
definovany vysledky a porovnani z kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu.

4.8.Doporuceni
Srovnani kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu

V nabidkach supermarketi byvaji bild vina nejpocetnéjsi. Respondenti v dotaznikovém
Setfeni uvadeli, ze nejvice konzumuji bild vina. V otdzce, ktera ziStovala oblibenost
vina dle zbytkového cukru, byla nejCastéji zvolenou odpovédi vina suchd. V prizkumu
tthu bylo autorkou ziSténo vysSi zastoupeni biljch vin vnabidce nez cervenych
arizovych. Ve vSech zkoumanych zastupcich obchodnich fetézci byla s prevaznou
vétSinou vnabidce vina suchid. V kvaltativnim vyzkumu  zpracovaném  formou
dotazniku se ziStovano jaky druh, konkrétné zjaké odridy, vina respondenti preferuji,
kde dotazovani nejcastéji odpovidali Sauvignon. Prizkumem trhu autorka vyzkoumala,
7ze ani vjednom vybraném zastupci obchodnich fetézcii nabidka Sauvignonu neni nijak
vyrazna. Nejvy$si zastoupeni v Albertu a Tescu ma u bilych vin Miiller Thurgau
avBille a Kauflandu to je Veltlinské zelené. Dotaznikové Setfeni dale zkoumalo, jakou
chut respondenti upfednostiuji, zskané¢ mformace poukazuji na upfednostiiovani
such¢ho vina pfed polosuchym, polosladkym a sladkym. Prizkumem trhu se zjistilo, ze
ve vSech obchodech je 1 nabidka vin zejména, diky svému obsahu cukru, sucha.
Dotazovani v prizkumu uvedli, jako vinaiské podoblasti, které znaji a nc¢kdy navstivili
na prvnim mist¢ snejvétSim poctem Velké Pavlovice a Mikulov. Vina nabizend
obchodnim fetézcem Albert a Kaufland jsou nejcastéji z moravské podoblast Velkych
Pavlovic. Tesco a Billa nabizeji nejcastéji produkty z Mikulova. Cena, za kterou si
respondenti nejCastéji nakupuji jednu lahev vina, se pohybuje mezi 100-200 K¢. Jak je
vidét v Tabulka 24. priméma cena v nabidce obchodi se vtomto rozmez pohybuje.
Diky tomuto ziskéni informaci je budoucimu podnikateli v této oblasti doporuceno cena
7za jednu lahev by neméla prekracovat 200 K¢ pro ziskani nejvétsi cilové skupiny. Svou
vyrobu by mél umistit bud’ do Velkych Pavlovic ¢i Mikulova, jelikoz v povédomi lidi
jsou tyto podoblasti na prvnim misté. Swvij prodej by m¢l situovat do obchodnich
fetézch, na veletrhy, do vinoték a vinnych sklipkt, kde by mohl provadét degustace.
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5. Zavér

Trh je velice rozmanity a odlisny, diky tomu je marketingovy vyzkum pro podniky
velice vyznamnou a dilezitou podprofesi.

Teoreticko/metodologickd  prace seznamovala Ctenafe s pojmem ,marketingovy
vyzkum®, jaké existuji druhy tohoto vyzkumu, c¢lenéni a jeho proces. Autorka v této
Casti prace popisuyje postupy marketingového vyzkumu, nutnost definovani cilové
skupiny, ¢i problému, ktery chce spolecnost za pomoci tohoto vyzkumu odstranit,
moznosti sbéru informaci a nasledné vyhodnoceni téchto dat.

Prakticka Cast se zabyvala definovanim znacky ,Regiondlni potravina®. V praci byl dale
uveden postup k zskani této znacky a naleztosti, které musi produkt spliovat, aby ji
mohl ziskat. Dale popisuje predpoklady vinafstvi v Ceské republice, jakym normam a
zékonim podléha produkce a péstovani vinné révy.

Prace byla dale rozClenéna na dvé podkapitoly.

Prvni z nich je kvantitativni vyzkum, ktery byl realizovan pomoci dotazniku.
Dotaznikovym Setfenim bylo ziSténo, jaka je u respondenti poptavka po moravskych
vinech. Vyzkum se zaobiral zikladnimi podnéty pii vybéru vina, oblibenymi druhy,
mistem nakupu a ndzorem na moravska vina.

Ze zavéru dotaznikového Setfeni vyplynul vysoky zijem respondentid o bild suchd vina,
zejména z odridy Sauvignon. Nejvice navStévovanymi moravskymi podoblastmi jsou
dle volby respondenti Mikulovsko a Velk¢é Pavlovice. Vino kupui zejména v
obchodnich fetézcich, ve vinotékach ¢i u vinafi. Pfi ziskavani informaci o respondenty
nejCastéji volené cenové hladiné vina byla uvadéna cena mezi 100 az 200 korunami. Z
akci spojenych s vinem dotazované nejvice zaujmou degustace, vinobrani, ¢i navstéva
vinné¢ho sklipku.

Druhd c¢ast bakalaiské prace se zabyvala analyzou trhu a nabidkou moravskych vin v
Ceskych obchodech, ktery byl realizovan v listopadu roku 2014. Data byla zskavana
kvalitativnim  vyzkumem kompletni nabidky bilych, cervenych a rizovych vin v
supermarketech Tesco, Albert, Kaufland a Billa. Informace pro tento vyzkum byly
zjstovany za pomoci osobniho prizkumu trhu v jednotlivych obchodech. Prizkum
nabidky wukdzal vyraznou pifevahu suchych vin. Mnozstvi bilych vin ve vSech
obchodnich fetézcich bylo vyS$i nez mmnozstvi vin Cervenych a rizovych. NejcCastéji
prodavand odrida v Albertu a Tescu je Miiller Thurgau, v Bille a Kauflandu ma
nejvySsi zastoupeni Veltlinské zelené. Vina nabizend cilovymi fetézci nejCastéji pochazi
z Velkopavlovické a Mikulovské moravské podoblasti. Primérna cena nabizeného vina
v kazdém fetézci se pohybuje mezi 100-200 K¢.

Po zskani téchto informaci je nejvhodnéjsi budoucimu podnikateli v tomto odvetvi
doporucit sméfovani své nabidky vyhradn¢ na bild sucha vina vyrobena z odridy
Sauvignon. Podoblasti, ze které by vinnd réva méla pochdzet by méla byt oblast
Mikulovska nebo Velkopavlovickd. Produkty by bylo vhodné nabizet k prodeji za
pomoci obchodnich fetézcl, ¢i prostiednictvim vinoték. Pro sezndmeni potencionalntho
spotiebitele s vinnou nabidkou, by mél budouci podnikatel navstévovat a propagovat
své produkty na veletrzich, vinobrani nebo na vystavach vin. Z dotazniku bylo ziSté€no,
ze respondenti radi navstévuji vinné sklepy. Oba tyto vyzkumy a jejich vysledky by
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méli potencionalnimu podnikateli v oblasti vinaistvi pomoci k definovani cilové
skupiny a poukdzat mu sméry, kterymi by se mohlo jeho podnikani upinat.
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Prilohy

Priloha 1 Ocenéna tuzemska vina v zahrani¢i v roce 2013

Ocenéna tuzemska vina v zahrani¢i v roce 2013

AWC HABANSKE C y
Vienna 2013 | SKLEPY spol. sr.o. Chardonnay Pozdni sbér 2012 | Stfibro
AWC HABANSKE Gewilirztraminer Pozdni ,
Vienna 2013 |SKLEPY spol. sr.o. |sbér 20121 Zhata
AWC Rodmnné vmarstvi
Vienna 2013 Jedvhcka & Noviak, Sauvignon late harvest 2012 Zlata
Boftetice a.s.
Rodinné vmnarstvi
AWC o ] Griiner Veltliner late .
Vienna 2013 Jedvhcka & Novak, harvest 2008 Stibro
Bofetice a.s.
AWC Rodinné vmaristvi
. Jedlicka & Novak, Saint Laurent VOC 2012 Stibro
Vienna 2013 .
Bofetice a.s.
AWC Vinné sklepy . . .
Vienna 2013 | Lechovice Lechovice Sauvignon VOC | 2012 | Stiibro
AWC Vinné sklepy . . y
Vienna 2013 | Lechovice Lechovice Sauvignon VOC | 2012 | Stiibro
AWC Vinné sklepy Lechovice Rulandské .
Vienna 2013 | Lechovice Modré 2011 Zhata
AWC Vinné sklepy Lechovice Cabernet Ice ,
Vienna 2013 | Lechovice Wine 2010 Zhata
AWC Vinné sklepy Lechovice Frankovka Ice .
Vienna 2013 | Lechovice Wine 2007 Zhata
AWC Vinné sklepy Lechovice Cabernet Ice y
Vienna 2013 | Lechovice Wine 20071 Stibro
AWC Vinné sklepy Valtice, . .1 y
Vienna 2013 |as. Sauvignon Pozdni sbér 2011 Stiibro
AWC Vinné sklepy Valtice, Vevlthnske zelené, Pozdni 2012 Stébro
Vienna 2013 |a.s. sbér
AWC Vimé sklepy Valtice, |\ burské Pozdni sbér 2012 | Stifbro
Vienna 2013 |a.s.
AWC Vinné sklepy Valtice, | Ryzlink vlaSsky Pozdni y
Vienna 2013 |a.s. sbér 2012 Sttibro
AWC Vinné sklepy Valtice, . iy o .
Vienna 2013 |as. py Sauvignon vybér z hrozni 2009 Zlata
AWC Vinné sklepy Valtice, | Svatovaviinecké x ,
Vienna 2013 |a.s. Frankovka Pozdni sbér 2009 Zlata
AWC Vinné sklepy Valtice, | Svatovaviinecké Pozdni y
Vienna 2013 |a.s. sbér 2008 Stribro
AWC Vinselekt Chardonnay Vybér z .
Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. hroznfi 2011 ) Zlatd
AWC Vinselekt . s C o y
Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. Rulandské Bilé Pozdni sbér| 2011 Stiibro
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AWC

Vinselekt

Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. Sauvignon Pozdni sbér 2011 Zlata
AWC Vinselekt . L, Co y
Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. Ryzlink rynsky Pozdni sbér| 2011 | Stitro
AWC Vinselekt oy X y
Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. Laurot Vybér z hroznti 2009 Stiibro
AWC Vinselekt . o . .
Vienna 2013 | Michlovsky, a.s. Sauvignon Vybér z cibéb 2005 Stiibro
AWC Zamecké Vinafstvi ,
Vienna 2013 | Bzenec sro. EGO No. 70 Chardonnay 2012 Zlata
AWC Zamecké Vmarstvi EGO No. 75 Rulandské ,
Vienna 2013 | Bzenec s.r.o. Bilé 2012 Zlata
AWC Zamecké Vinafstvi EGO No. 72 Veltlinské .
Vienna 2013 | Bzenec s.r.o. Zelené 2012 Stfibro
AWC Zamecké Vaistvi Frankovka Rosé s. 2501 N
Vienna 2013 | Bzenec s.r.o. Herbarium Moravicum 2012 Stribro
AWC ZNOVIN ZNOJMO, |[ZNOVIN RYZLINK 2012 Stfbro
Vienna 2013 |a.s. RYNSKY, pozdni sbér
ZNOVIN CABERNET
AWC ZNOVIN ZNOJMO, ,
Vienna 2013 |as. SAU\{IGI\VION ROSE, 2012 Zlata
pozdni sbér
AWC ZNOVIN ZNOJMO, [ZNOVIN CHENIN "
Vienna 2013 |as. BLANC, zemské vino 2012 Stfibro
AWC ZNOVIN ZNOJMO, |[ZNOVIN TRAMIN 2012 Stéb
Vienna 2013 |a.s. CERVENY, wyber z hroznu oro
AWC ZNOVIN ZNOJMO, |[ZNOVIN RYZLINK 2012 Stfbro
Vienna 2013 |a.s. RYNSKY, ledové vino
ZNOVIN RULANDSKE
AWC ZNOVIN ZNOJMO, i 5
Vienna 2013 |as. S}_EDE, ledové vino (ice 2009 Stiibro
wine)
CMde
Bruxelles Chateau Valtice Dornfelder, vybér z hroznti 2012 Zlata
2013
CM de
Bruxelles Vinai'stvi Baloun Sauvignon 2012 | stibrna
2013
CM de
Bruxelles Vinaistvi Baloun Dornfelder 2012 | stfibrna
2013
CM de .
Bruxelles | Vino Mikulov Chardonnay, Sommelier 2011 | stidbrnd
Club
2013
Decanter HABANSKE . bronzov
London 2013 | SKLEPY spol. sr.0. Cuvee 1614 2011 a
Decanter Vinné sklepy Cabernet Sauvignon, 2007 bronzov
London 2013 | Lechovice ledové vino a
Decanter Vinne sklepy Frankovka, ledové vino 2007 bror,]zov

London 2013

Lechovice

a
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Decanter Zamecké vinafstvi Ryzlink rynsky, A.Mucha, o

London 2013 | Bzenec s.r.o. pozdni sbér 2011 ) stiiorné

Decanter Zamecké vinafstvi Rulandské bilé, A.Mucha, 2011 bronzov

London 2013 | Bzenec s.r.0. pozdni sbér a

IceWine du ., . A ,

Monde 2013 Vinné sklepy Valtice |Rulandské bilé 2011 Zlata

IceWine du . . . o ,

Monde 2013 Vinn¢ sklepy Valtice |Ryzlink vlassky 2011 Zlata

IWE San {06 sk

Francisco Py Sauvignon VOC 2012 | stibrna

Lechovice

2013

IWE San v skcle

Francisco L Py Sauvignon VOC 2012 | stitbrna

echovice

2013

IWC San . ,

Francisco | Vinné Sklepy Valtice | Viuler Thurgau, pozdni 2012 | Pronzov
sbér a

2013

IWC San bronzov

Francisco Vinné Sklepy Valtice | Aurelius, vybér z hrozna 2012 4

2013

IWC San bronzov

Francisco Vinn¢ Sklepy Valtice |Neuburské, pozdni sbér 2012 4

2013

IWC San ox

Francisco | Vimné Sklepy Valtice | C20Cmet Blane, viberz 1 5415 | cvhma
hroznti

2013

IWC San

Francisco Vinné Sklepy Valtice |Neuburské, pozdni sbér 2011 | stiibrna

2013

IWC San

Francisco Vinné Sklepy Valtice | Sauvignon, pozdni sbér 2011 | stiibrna

2013

IWC San . L,

Francisco Vino Mikulov N,Iuﬂer Thurgau, kabinetni 2012 bropzov
vino a

2013

IWC San . “ 1 ,

Francisco Vino Mikulov RyVZhnk viassky, pozdni 2012 stifbrna
sbér

2013

IWC San . s ,

Francisco ZNOVIN ZNOJMO RyVZlmk rynsky, pozdni 2012 bropzov
sbér a

2013

IWC San . Tramin ¢ ny, vybér

Francisco  |ZNOVIN ZNOJMO |, o Cerveny, vyber 2 2012 | stibrma
hroznd

2013

IWC San Cabernet Sauvienon Rosé

Francisco | ZNOVIN ZNOJMQ | ~2PSThet Sauvighon Bose, 1 5012 | stibrna

2013 pozdni sbér
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IWC San . oL .
Francisco |ZNOVIN zNoJmo | RyAink ymsky, fedove 2012 | stitbra
vino
2013
Mondila du |Vinné sklepy Frankovka rosé, ledové
Rosé 2013 | Lechovice vino 2007 | Zito
Mondila du |Vinné sklepy Cabernet Sauvignon rosé, y
Rosé 2013 | Lechovice ledové vino 2007 | Stioro
Mondila du . . Cabernet Sauvignon ros¢, y
Rosé 2013 Znovin Znojmo pozdni. sbér 2012 Stiibro
Mondila du . . Cabernet Sauvignon rosé, y
Rosé 2013 Znovin Znojmo pozdni sbér 2012 Stiibro
MUNDUSvi |VINARSTVI U Tramin &erveny, pozdni 2011 St
ni 2013 DVOU LIP, s. 1. 0. sbér 2011
MUNDUSvVi |ZNOVIN ZNOJMO, |Ryzink rynsky, ledové ,
. , 2012 Zata
ni 2013 a. S. vino 2012
Muvina ‘o Rulandské bilé, vybér z .
Pretov 2013 TS Cejkovice hroznit 2011 Zlata
Muvina Vinafstvi Baloun Chardonnay, pozdni sbér 2012 Zlata
Presov 2013 ' Y> P
Muvina Vinné sklepy . ,
Presov 2013 | Lechovice Sawvignon VOC 2012 Aatd
Muvina Vino Mikulov Chardonnay, pozdni sbér 2011 Zlata
Presov 2013 ’
Muylna Znovin Znojmo T’ramln Cerveny: zemske 2012 Zlata
Presov 2013 vino
Muvina . . Cabernet Sauvignon rosé, .
Presov 2013 Znovin Znojmo pozdni sbér 2012 Aatd
MUYIna Znovin Znojmo T,ramln cerveny, ledové 2010 Jlat4
Presov 2013 vino
Muvina , . Cabernet Sauvignon rosé, .
Pregoy 2013 | 21OV Znojmo pozdni sbér 2012 | stifbrnd
Muvina Znovin Znojmo André, pozdni sbér 2011 | stiibrna
Presov 2013 ’
SMV HABANSKE Tramin Cerveny, pozdni ,
Canada 2013 | SKLEPY spol. sr.0. |sbér 20121 Zhata
SMV VINARSTVI Tramin Cerveny, vybér ,
Canada 2013 [PAVLOV, spol. sr.0. |z hrozni 2012 Zlata
SMV VINARSTVI 1 S
Canada 2013 | PAVLOV, spol. s r.o, | Chardomnay, pozdni sbér | 2012 | Stffbrnd
., Frankovka rosé, ledové
SMV Vinné sklepy vino (Blaufrankisch, ice 2007 | Zlata
Canada 2013 | Lechovice .
wine)
SMV Vinné sklepy Cabernet Sauvignon rosé, S
Canada 2013 | Lechovice ledové vino 2007 | Stiorna
SMV Vinné sklepy Valtice, | Muskat moravsky, vybér z 2012 | Stibma

Canada 2013

a.s.

cibéb
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SMV ZNOVIN ZNOJMO, , s , v
Canada 2013 | as. Pélava, vybér z bobuli 2012 | Stibrna
Terravino HABANSKE N , .
Izrael 2013 | SKLEPY spol. sr.o. Tramin_ Cerveny 2012 | sttibrnd
Terravino Vinselekt S , ,
Izrael 2013 | Michlovsky, a.s. Agni, vyber z cibéb 2007 Aatd
Terravino Vinselekt Ryzlink vla$sky, vybér z .
lzrael 2013 | Michlovsky, a.s. bobuli 2006 ) zatd
Terravino Vinselekt . . , S
lzrael 2013 | Michlovsky, a.s. Sauvignon, vjbér zbobuli | 2009 | stiibrd
Terravino Zamecké Vinafstvi ;s ,
lzrael 2013 | Bzenec s.r.o. Chardonnay, pozdni sbér 2011 Zlata
Terravino Znovin Znojmo a.s. Ryzlmk rynsky, ledové 2012 Zlata
Izrael 2013 vino

Vinalies Habanské Sklepy ;o o
Paris 2013 |spol. sr.o. Chardonnay, pozdni sbér 2011 | stibrna
Vlnglles Habanské Sklepy Ryvzhnk rynsky, pozdni 2011 | stibma
Paris 2013  |spol. s.r.0. sbér

Vinalies Vinafstvi Bal Rulandské bilé, pozdni sbér | 2012 | stiibrma
Paris 2013 marstvi aloun NnasKe C, pOzan Socr S rna
Vinalies Zéamecké Vinaistvi Rulandské bilé ego N°75, o
Paris 2013 | Bzenec s.r.o. vybér z hroznii 2011 | stibrnd
Vinalies Zémecké Vinafstvi | Ryzink rnsky ego N°8L, [ 000 | .
Paris 2013 | Bzenec s.r.0. pozdni sbér

Vln_alles Znovin Znojmo a.s. RMandske Sedé, ledové 2009 Jlatd
Paris 2013 vino

Vlnglles Znovin Znojmo as. T’ramln cerveny, ledové 2010 | stitbma
Paris 2013 vino

Ptiloha 2 Dotaznik - Moravska vina

1 Jaké vina nejCastéji pijete?

. Bila
. Cervena
. Rizova

. Sekty/Sumiva
2 Jakou zemi ptivodu u vina preferujete? (mozno 1 vice odpoveédi)

. Ceska republika

. Slovenska republika

. Francie

. Italie

. Moldavie

. Chile

. Mad’arsko

. Spanélsko, Portugalsko
. Izrael

. ostatni

Dotaznik — Moravskad vina
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3 Jaky druh vina preferujete?

. Suché

. Polosuché

. Sladké

. Jind odpoved’

4 Jakou odridu vina preferujete? (mozno i vice odpovedi)
. Ryzlink rynsky

. Sauvignon

. Burgundské bilé

. Sylvan

. Tramin

. Miiller-thurgau

. Neuburské

. Ryzlink vlassky

. Veltlinské zelené
. Frankovka

. Vaviinecké

. Rulandské cervené
. Dalsi moznost

5 Chodite na akce spojené s vinem? Pokud ano tak kam? (mozno i vice odpovedi)
. Vinobrani

. Vystava vin

. Veletrhy

. Degustace vin

. Vinné sklepy

. Nikam nechodim

. Jiné

6 Na ziklad€ ceho si vybirdte vino v barech, restauracich?
. na zaklad¢ ptredchozich zkuSenosti

. Informaci ve vinném/napojovém listku

. Doporuceni obsluhy

. Informaci z propagacnich materidli (tabule, prospekty...)
. Na zaklad¢ ceny

. Jnd odpoved’

7 Myslite si, ze moravska vina jsou kvalitni?

. Ano

. Ne

. Nevim

. Jina

8 Jaké moravské vinné oblasti znate? (mozno ivice odpovedi)
. Znojemska

. Velkopavlovicka

. Mikulovska

. Slovacka

. Jind odpoved’

9 Navstivili jste nékdy néjakou vinatskou oblast na Moravé a kterou?
. Ne
. Ano
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10 Myslite si, Ze jsou Ceskd vina dostatecné medidlné propagovana oproti zahrani¢nim?
. Ano

. Ne
. Nevim
. Jind odpoved’

11 Myslite si, Ze se jejich propagace zvysila oproti piedchozim rokim?
. Ano

. Ne
. Nevim
. Jind odpoved’

12 Jak si myslite, Ze jsou na tom moravska vina s kvalitou?

13 Kolik v priméru zaplatite za lahev vina?

. do 100 K¢

. 100-200 K¢

. 200-300 K¢

. 300 - 500 K¢

. nad 500 K¢

14 Dle jakych kritérii si vino vybirate? (mizete ivice odpovedi)

. Cena

. Zem¢ plivodu

. Jakostni tfida

. Vinafstvi

. Zbytkovy cukr (sladkost)
. Barva

. Roc¢nik

. Jiného

15 Co si myslite o cené moravskych vin?
16 Kde si vino nejcastéji nakupujete?

. V maloobchodé/supermarketech
. Ve specializovanych obchodech/vinotékach
. U vinafe

. Na vinatfskych akcich

. Na farmaiskych trzich

. Sam si ho vyrabim

. Jinde

17 Vas vek?

. 18-25

. 26-35

. 36-45

. 46-55

. 56-70

. 71 a vice

18 Dosazené vzdélani

. Zékladni

. Stredni

. Stfedni s maturitou

. Vys$i odborna $kola
. Vysokoskolské Bc.
. Vysokoskolské Ing. Mgr.
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19 Vase pohlavi

. Muz

. Zena

20 Ekonomicka aktivita
. Student

. Diichodce

. Nezamestnany

. Zam@stnany

. Podnikatel

Vysoka S$kola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

59




VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Priloha 3 Ptihlaska k Regionalni potravina Jizni Morava

Regionalni potravina Jihomoravského kraje — ¢ast A
Obecné podminky
Identifikacni udaje
Zadatel
[ 1. Obchodni jméno pravnické osoby, dle vipisu z obchodniho rejstitku (PO) |

[2. Rodn¢ ¢islo (FO) | [3.1C | 4. DIC |
5. Titul pied 6. Piijmeni zadatele (FO), 7. Jméno zadatele (FO), 8. Titul

(FO, PO) zastupce (PO) zastupce (PO) za (FO, FO)

[9. Obec (mesto) | [10. Cast obce (mestska &ast) | [ 11. Okres |

Adresa pro doru¢ovani

12. PSC 13. Ulice 14. Cislo
popisné/orientacni)
15. Telefon 16. Fax 17. Emaillova adresa a webova adresa:

18. Obchodni jméno pravnické osoby |
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19. Titul pted 20. Ptijmeni (FO), zastupce | |21. Jméno (FO), zastupce 22. Titul za (FO,
(FO,PO) (PO) (PO) PO)
[23. PSC | [24. Obec (m&sto) a kraj | 125. Cast obce (méstska &ast) |
26. Ulice 27. Cislo 28. Telefon / Fax

popisné/orientaéni

Misto podnikani - provozovna (podle ¢innosti ve vztahu K ti¢elu udéleni znac¢ky ,,Regionalni potravina)

[29. Ulice | |30. Cislo popisné | [31. Obec (Okres) |

[32. v | |33. Dne |

34. Podpis(y) statutarnich zistupcii 35. Otisk razitka zadatele (u pravnické osoby
vzdy)

Regionalni potravina Jihomoravského kraje — ¢ast B
Specifické podminky

Technickd dokumentace vyrobku
| Ndzev vyrobku |

Vysoka Skola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

61




VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Popis a charakteristika
vyrobku

PouZité suroviny (%),
zdkladni prisady a
pomocné latky.

U zdkladnich surovin
urcujicich charakter
vyrobku uvést pitvod
V regionu nebo v CR

Popis kvalitativni
nadstandardni
charakteristiky

Zakladni znaky
technologického postupu

Senzorické poZadavky

Fyzikalni a chemické
poZadavky

Typy baleni vyrobku
(véetné charakteristiky
pouZitého obalu)

Zpusob distribuce vyrobku
(véetné podminek
skladovani)

Seznam mist prodeje
vyrobku
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(véetné uvedeni adresy
prodeje)

Obchodni jméno Zadatele
(u fyzické osoby jméno a
Pp¥ijmeni)

Sidlo spolecnosti
Kontaktni osoba
Telefon/Fax

E-mail

Regionalni potravina Jihomoravského kraje — ¢ast C
Regionalni podminky
Specifické vlastnosti regionalniho vyrobku
Nazev vyrobku

Specifikace regiondalnich podminek
stanovend prisluSnym krajem:

- procenticky podil regiondlni | ... ... .
prace (%)

- podil regiondlnich: |
e surovin hlavnich
(regionalnich nezbytne
tuzemskych, uved'te podle
Vasi skutecnosti, napr.:
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maso, mouka, med, slad) | .o

surovin dopliikovych
(regionalnich nezbytné
tuzemskych, uvedtepodle | ....cccocooiiiiiiiiiiii,
Vasi skutecnosti, napr.:kmin,
Cesnek, cibule ..., med....)

obalovych materidli

prodejcﬁ (vlastnl' l ........................................................
zprostredkovany prodej)

dopravcﬁ (vlastnl’ I e
zprostredkovand doprava)

specifickéa regiondlnl’ ........................................................
vlastnosti (napr. receptura
predkii, rodinné tajemstvi,
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vhodnost pri bezlepkové
diete, ....... , ZAe UVedte I VICE | ..o
vlastnosti)

e ostatni (vySe neuvedené)

Regionilni potravina Jihomoravského kraje — ¢ast D
Obecné podminky
Cestné prohlaseni

A. Cestné prohlaseni I.

ProhlaSyji, Ze informace uvedené v zadosti o ud€leni znacky Regionalni potravina jsou uplné a pravdivé.

Svym podpisem potvrzuji, Ze jsem se podrobné seznamil(a) s Metodikou pro udélovani znacky ,,Regiondlni potravina®“, kterymi se
stanovuji podminky pro udé€leni této znacky. Prohlasuji, Ze nejsem v likvidaci a zZe u mé nejsou dany piekazky pro provozovani zivnosti dle § 8

zakona €. 455/1991 Sb., zivnostensky zdkon ve znéni pozd¢jSich predpist. Jsem si védom(a) pravnich nasledkd, které v disledku nepravdivych
mformaci mohou nastat.

Prohlasuji pravost piedlozenych dokumenti a vérohodnost dodanych informaci.

V dne

Podpis zadatele:
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B. Cestné prohlaseni II.
Prohlasuji, Ze dodrzuji pravidla spravné vyrobni a hygienické praxe u potravinaiskych vyrobkd,
nebo

pravidla spravné zeméd€lské praxe u zemédé€lskych vyrobka.

V dne

Podpis zadatele:
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Priloha 4 Podrobné odpovédi tazatelli v dotazniku
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Ptiloha 5 Databaze vin v analyzovanych supermarketech

Rizova vina Albert
obsah komunik.
vyrobce péstitel odrida cenafakce [(Jakost druh cukr druh hroznu |objem (L) [oblast Podoblast |alkoholu Akce
Habanské |Habanské |Zweigeltrebe - Zweigeltrebe
sklepy sklepy Frankovka 99,91 K¢ suché - Frankovka 0,75(Morava Slovacko 11,50% -25%
Habanské |Habanské
sklepy sklepy Zweigeltrebe 99,90 K¢|odridové suché Zweigeltrebe 0,75(Morava Slovacko 11,50%
Habanské |Habanske
sklepy sklepy Zweigeltrebe 99,90 K&|odridové suché Zweigeltrebe 0,75|Morava Slovacko 11,50%
Habanské [Habanské
sklepy sklepy Zweigeltrebe 93,90 K&|odridové suché Zweigeltrebe 0,75|Morava Slovacko 11,50%
Templarské |Templarske
Sklepy Sklepy Velkopavlo
Cejkovice |Cejkovice |Andrérosé 99,90 K¢|odridové polosuché |André rosé 0,75|Morava vicka 12,00% -20%
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obsah komunik.
vyrobce péstitel odriida cena/akce Jakost druh cukr druh hroznu bjem (L) bl Podobl Ikohol Akce rok
Mdulier
Sovin Necklas Chardonnay 165,00 K¢ pozdni sbér Thurgau 0,75|Morava Slovacko 12,00% 2013
Svatovaviine

Vino Mikulov |Vino Mikulov [Chardonnay 93,90 K&|odridove suché cké 0,75|Morava Mikulov 12,50% -2700%
Zamecke
vinafstvi Chardonnay 215,00 KE pozdni sbér |suché Chardonnay 0,75|Morava Slovacke 13,50%
Zamecke Muller Miller
vinafrstvi Thurgau 89,9|odriidove sucheé Thurgau 0,75|Morava Slovacko 12,00%
Ravis Muller Mdulier Velké
Moravske Thurgau 139,00 KE kabinetni suché Thurgau 0,75|Morava Paviovice -38%
Znovin Miller Mulier nizky obsah
Znojmo Thurgau 87,80 KE|znamkove sucheé Thurgau 0,75|Morava Znojmo 10,50% |kalorii 2011
Sovin Neoklas Muskat Mora 89 80 K¢ Muskat Mora 0,75|Morava Slovacko 11,50%
Zamecke
vinafstvi Muskat Mora 97,80 K& suché Muskat Mora 0,75|Morava Slovacko 13,00% -33% 2011
Chateau
Valtice Neuburske 207,00 KE pozdni sbér Neuburske 0,75|Morava Mikulov 12,00%
Vinselekt Ruladske pozdni sbérs Ruladske
Michlovsky Sedé 215,00 K¢ pfiviastkem |[suché Sedeé 0,75|Morava Mikulov 13,00%
Zamecke Ruladske Ruladske
vinafstvi Sedé 124,90 KE suché Sedé 0,75|Morava Slovacko 12,50%

Ruladske whbérz Ruladskeé
Sovin Neoklas Sede 149,90 K hroznu suché Sede 0,75|Morava Slovacko 12,00%
Zameckeé
vinafstvi Ryzlink Rynsk 159,00 K& pozdni sbér |suché Ryzlink Rynsk 0,75|Morava Slovacko 13,00% -33% 2011
Chateau Ryzlink Ryzlink
Valtice Rynsky 103,90 Ké|odridove Rynsky 0,75|Morava Mikulov 12,00%

Ryzlink Svatovaviine
Vino Mikulov |Vino Mikulov [Viagsky 93,90 K| odridove suché cke 0,75[Morava Mikulov 12,50% -2700%
Zameckeé
vinafstvi Sauvignon 207,00 KE pozdni sbér |polosuché Sauvignon 0,75|Morava Slovacko 13,50%
Zamecke Tramin Tramin
vinafstvi cerveny 85,90 K¢|odridove suché cerveny 0,75|Morava Slovacko 11,50%
Habanské Habanské Veltlinské Veltlinske
skiepy sklepy zelené 103,00 KE suché zelené 0,75|Morava Slovacko 11,50% -25% 2013
Ravis Veitlinske Veltlinske Velke
Moravske zelene 139,00 KE kabinetni suché zeleneé 0,75|Morava Paviovice -38%
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Cervena vina Albert

unik,
vy Iﬂ odrixda cena/skce |iakost |druh cukr_|druhhroznu | objem (1) |oblast _|podoblast obsah alkoholu | akce |rok |
vinnéskiepy  [Cabemnet Cabemnet
Ravis Ravice Moravia 138,00 KE pozdni sbér Moravia 0,75|Morava |velkopaviovicka 12%
Vinafstvi Vinafstvi Cabernet Cabemnet
Baloun Baloun Moravia 105,00 K&|ano suché | Moravia 0,75|Morava |velkopaviovicka 11,50%
Cabemet Cabemnet
Vinafstvi Zajed! Moravia 118,00 KE suché |Moravia 0,75 Morava |velkopaviovick3
vinné sklepy
Ravis Ravice Dornfelder 138,00 KE pozdni sbér Dornfelder 0,75|Morava |velkopaviovicka 12%
Habanzke Habanzké
skiepy skiepy Frankovka 2,20 KE suché | Frankovka 0,75|Morava |velkopaviovicka 12,50%| -25%
Chateau Chateau
Bzenec Bzenec Frankovka 124,50 K& | odridové suché | Frankovka 0,75|Morava |Slovicko 12,00% 2013
Chateau vinné skiepy
va'tice Valtice Frankovka 103,00 K& |jzkostni suché | Frankovka 0,75|Morava |Mikulov 12,00%
vinné sklepy
Ravis Ravice Frankovka 132,00 KE pozdni sbér |suché |Frankovka 0,75|Morava |velkopaviovicka 12%| -13|2008
Sovin Neoklaza.s.  |Frankovka 2,20 KE suché | Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 12,00%| -22%
Vinafstvi Vinafstvi
Baloun Baloun Frankovka 105,00 k| odriidové suché | Frankovka 0,75|Morava |velkopaviovicka 11,50%
Vinny fist Frankovka 75,50 KE suché | Frankovka 1|Morava [slovicke
vinafstvi vinafstyi
Bzenec, Bzensc, Frankovka 85,80 K& suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
Sklepy Skiepy
Cejkovice Cejkovice Irsay Ofiver 83,90 K&| odriidove suché | Irsay Oliver 0,75|Morava |velkopaviovickd 11,50%
Habanzke Habanzke Modry Modry
sklepy skispy Portugal 98,90 k¢| odridové suché |Portugal 0,75|Morava |velkopaviovicka 12,50%| -20%
Modry
Ludwig Ludwiz Portuga! 103,00 k&|ano suché | modry portugal 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
vinné sklepy | Modry Modry
Ravis Ravice Portugal 122,00 KE pozdnisbér |suché |Portugal 0,75|Morava |velkopaviovicka 12%| -3|2008
Modry Modry
Sovin Neoklaza.s.  |Portugal 22,80 KE suché |portugal 0,75|Morava |Slovacko 12,00%| -22%
Skispy Skiepy Modry Modry
Cejkovice Ceikovice Portugal 140,00 k&|ano suché | portugal 0,75|Morava |velkopaviovicka 11,50%| -26%
Sklepy Sklepy Modry Modry
Cejkovice Cejkovice Portugal 207,00 ké|ano suché |portugal 0,75 Morava |velkopaviovickd 11,50%
Terezidnské  |Terszidnzké  [Modry Modry
Sklepy Skiepy Portugal 103,90 KE zemské portugal 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
Terezidnské  [Terezidnské  |Modry Modry
skiepy skiepy Portugal 28,90 KE zemske portuga!l 0,75|Morava |Slovicko 11,50%
Chateau vinné skiepy
valtice Valtice Misller Thurgau 103,50 K& | jakostni suché | Miiller thurgau 0,75| Morava | Mikulov 12,00%
Rulandske Rulandske
Ludwig Ludwig modré 103,00 KE|ano suche | modré 0,75| Morava |Slovacko 11, 50%
Habanske Habdnske finec Svatovaviinec
skiepy skiepy ké 28,50 K suché |ke 0,75 Morava [velkopaviovickd 12,50%| -25%
Svatovavinec Svatovavinec
vino Mikuiov | vino Mikulov  |ké 93,20 KE suche (ke 1! Morava | Mikulov 11,50%
vinafsty! Vinafsty!
Baloun Baloun Zweigeitrebe 105,00 KE| odriidové suché |Zweigeltrebe 0,75|Morava |velkopaviovickd 12,00%
2Znovin Znojmo | Znovin Znojmo |Zweigeitrebe 103,20 K¢| odridové suche |Zweigeitrebe 0,75| Morava |Znojmo 11,50% 2013
vinné skiepy
Ravis Ravice 122,90 KE pozdnisbér |suché |Zweizetrebe 0,75| Morava |velkopaviovickd 12%| -38|2008

Vysoka Skola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

81



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Cervena vina Bila

Ruzova vina Billa
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obsah komunik.
vyrobce péstitel odriida cenafakce |Jakost druh cukr |druh hroznu |objem (L) |oblast |Podoblast |alkoholu |Akce rok
Augustiansk Morav
& sklepy Neoklasa Frankovka 119,90 K¢ suché|Frankovka 0,75|a Slovacko 12,50% -50%
|Augustiansk Modry Modry Morav
& sklepy Necklasa Portugal 119,90 K¢ . Portugal 0,75|a Slovacko 11,50%
sbérs Morav
Eminhof Eminhof Frankovka 139,90 K¢ El"ivlastk suché|Frankovka 0,75|a Slovacko 12,00% 2011
Rulandské sbérs Rulandske Morav
Eminhof Eminhof modré 139,90 K¢ priviastk modré 0,75|a Slovacko 12,00% 2011
Habanské |Habanské Morav |Velké
sklepy sklepy Frankovka 109,90 K¢ suché|Frankovka 0,75|a Pavlovice | 12,50% 2013
|Habanské Habanské [Zwelgeitreb odridov Modry Morav |Velké
|sklepy sklepy e 109,90 KE |& suché|Portugal 0,75|a Paviovice | 12,50% 2013
Chateau Vinné skiepy|Modry kabinetn Rulandske Morav
Valtice Valtice Portugal 119,90 K& i modré 0,75|a Mikulov 12,00%
Chateau Vinné sklepy|Rulandské pozdni Rulandské Morav
Valtice Valtice modré 129,90 KE sbhér modré 0,75|a Mikulov 12,00% 2011
|Chateau Vinné sklepy|Svatovaviine pozdni Svatovaviine Morav
Valtice Valtice cké 129,90 K¢ [ano Ebér cke 0,75|a Mikulov 11,50% 2011
sbérs Morav
|Ludwig Ludwig André 199,90 K¢ pfiviastk [suché|andré 0,75|a Slovacko 12,00% -26%| 2010
André pozdni Morav
Ludwig Ludwig barrique 199,90 K¢ shér 0,75|a Slovacko 11,50% -20%| 2010
Cabernet pozdni |polos [Cabernet Morav
| Ludwig Ludwig Moravia 169,90 K& shér uché |Moravia 0,75|a Slovacko 12 -41%| 2011
Modry Modry Morav
Sovin Neoklas a.s. |Portugal 119,00 K¢ suché|portugal 0,75|a Slovacko 12,00% -34%
Rulandské pozdni |Polos |Rulandské Morav
Sovin Neoklas a.s. [modré 139,90 K¢ sbér ladké |modré 0,75|a Slovacko 11,00%
[ Templafiské |Templaiské
|Sklepy Sklepy pozdni Morav |Velké
|Cejkovice Cejkovice Frankovka 179,90 K¢ sbér suché|frankovka 0,75|a Paviovice | 11,50%
Templaiskeé |Templarské
|Skiepy Sklepy Modry Modry Morav |Velké
éejkovice Cejkovice Portugal 114,90 KE [ano suché|portugal 0,75|a Paviovice | 11,50% -26%
obsah komunik.
vyrobce péstitel odriida cena/akce |Jakost druh cukr |druh hroznu |objem (L) |oblast |Podoblast |alkoholu |Akce rok
Templaiské |Templariskeé
Skiepy Skiepy Rulandské Rulandské Morav |Velké
Cejkovice Cejkovice modré 114,90 K¢[ano suché|modreé 0,75|a Paviovice [ 11,50% -34%
Vinarstvi Vinafstvi Cabernet Morav |Velke
Baloun Baloun Sauvignon 99,90 K¢ suché 0,75|a Paviovice | 11,50%
Vinarstvi Vinarstvi odridov Morav [Velké
Baloun Baloun Frankovka 114,90 K¢ [é suché 0,75|a Paviovice [ 11,50%
Vinarstvi Vinarstvi Rulandske Morav [Velke
Baloun Baloun modré 99,90 KE suché 0,75|a Paviovice [ 12,00%
Vinafstvi Modry Morav [Velke
Barborka Neoklas Portugal 1la Pavlovice | 11,00%
Vinarstvi Svatovavrine Morav [Velké
Barborka Neoklas cke 0,75|a Paviovice | 11,00%
Modry Morav [Velké
Vinium Vinium a.s. |Portugal 104,90 K& suché|Modry portug 0,75|a Paviovice | 13,00% 2011
Modry pozdni Morav [Velké
Vinium Vinium a.s. |Portugal 174,90 K¢ shér suché|Modry portug 0,75|a Pavlovice | 13,00% 2009
odrudov Morav [Velke
Vinium Vinium a.s. |Frankovka 104,90 KC |& suché|frankovka 0,75|a Paviovice [ 12,00%
oarauov WVIoTav
Vino Mikulov|Vinc Mikulov|Frankovka 89,90 K¢|e suché|frankovka 0,75|a Mikulov 12,50% -27%
Wodry Modry Morav sommenier |
Vino Mikulov|Vino Mikulov|Portugal 169,90 KE suché|Portugal 0,75|a Mikulov 12,50% |club -24%
Svatovavrine odrudov Svatovavrine Morav
Vino Mikulov|Vino Mikulov|cké 89,80 K¢l e suché|cké 0,75|a Mikulov 12,50% -27%
Zamecké Zameckeé Kolekce
Vinarstvi Vinarstvi Svatovaviine Svatovaviine Morav Cellarium
Bzenec Bzenec cké 99,80 K¢ suché|cké 0,75|a Znojmo 11,50%|Bisencii
Zamecké Zamecké
Vinafstvi Vinarstvi Svatovaviine Svatovaviine Morav
Bzenec Bzenec cke 89,90 K suché|cke 0,75|a Slovacko 11,50%
Vinarstvi Vinarstvi Morav
Bzenec Bzenec Frankovka 89,90 K¢ suché|Frankovka 0,75|a Slovacko 11,50%
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obsah komuni
péstitel odrada cena/akce Jakost druh |cukr druh hroznu |objem (L) |oblast |Podoblast alkoholu k. Akce
Habdnské Zweigeltrebe Zweigeltrebe
sklepy rosé 109,90 K¢|odridové suché rosé 0,75|Morava|Slovacko 11,50%
Templaiské
Sklepy Zweigeltrebe Zweigeltrebe Velkopavlovic
Cejkovice rosé 114,90 K&|odridové polosuché |rosé 0,75|Morava|ka 12,00%
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obsah |k
vyrobce péstitel |odrada cena/akce |Jakost druh cukr druh hroznu [objem (L) |oblast |Podobl: lkoholu |Akce rok
Habanské |Habanske pozdni sbérs
sklepy sklepy Chardonnay| 109,90 K¢ privlastkem [suché Chardonnay 0,75|Morava |Slovacko 13,50% 2013
Archivni
sklep Vvelké
Ludwig Boretice Chardonnay| 199,00 K¢ Pozdnisbér |polosuché |Chardonnay 0,75|Morava |Pavlovice 12,50%
Archivni
sklep Velké
Ludwig Bofetice Chardonnay| 96,90 K¢ Chardonnay 0,75|Morava |Pavlovice 12,50%
Velké
Ludwig Chardonnay| 96,90 K¢ Morava [Pavlovice
Velké
Ludwig Chardonnay| 199,90 K¢ Morava |Pavlovice
Mikulov Chardonnay| 99,90 K¢ suché Chardonnay 0,75|Morava |Mikulov 12,00%
Templarske [Templarske
sklepy sklepy Velké
Cejkovice ﬁejkovice Irsai Oliver | 114,90 K&|odridové polosuché |Irsai Oliver 0,75|Morava |Pavlovice 12,00%
Augustidnsk Muller Miller
é sklepy Neoklasa Thurgau 119,90 K¢ pozdni sbér Thurgau 0,75|Morava |Slovacko 12,00% -43%
Habdnské [Habanské [Miller Miller
sklepy sklepy Thurgau 109,90 K& suché Thurgau 0,75|Morava |Slovacko 11,50% 2013
Chateu Vinné sklepy|Muller Muller
Valtice Valtice Thurgau 99,90 K¢| suché Thurgau 0,75|Morava |Mikulov 12,00% -35%
Vino Muller Mller
Mikulov Thurgau 89,90 K¢ suché Thurgau 0,75|Morava |Mikulov 12,00%
Vino Muller Muller
Mikulov Thurgau 99,90 K¢| suché Thurgau 0,75|Morava |Mikulov 11,50%
Moravsky Muskat
Sovin Neoklas muskat 109,9/79,9 suché moravsky 0,75|Morava |Slovacko 11,50% -28%
Moravsky Muskat Velké
Ludwig muskat 169,9/99,9 pozdnisbér |polosuché [moravsky Morava |Pavlovice
Vinarstvi Moravsky Muskat
Baloun muskat 169,9/99,9 |odridové suché moravsky 0,75|Morava |Mikulov 11,50% -41%
Zlato Prague
Rulandské pozdnisbérs Rulandské Wine Trophy
Davinus bilé 179,90 K¢| privlastkem |suché bilé 0,75|Morava [Slovacko 13,00%|2014 2012
Chateau Rulandské
Bzenec bilé 69,90 K¢| 0,75(Morava [Slovacko
Chateu Vinné sklepy|Rulandské Rulandské
Valtice Valtice bilé 99,90 K¢| suché bilé 0,75(Morava [Mikulov 12,00%
Templarské [Templarské
sklepy sklepy Rulandské Rulandské Velké
(fejkovice fejkovice bilé 114,90 K&|odridové suché bilé 0,75(Morava |Pavlovice 12,00%
Templarské [Templarské
sklepy sklepy Rulandské pozdni sbérs Rulandské Velké
Cejkovice |Cejkovice bilé privlastkem |suché bilé 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00%
Vinarstvi Rulandské Rulandské
Baloun bile 109,90 K&|odridové suché bilé 0,75(Morava |[Mikulov 12,00%
Vinarstvi Rulandské Rulandské Velké
Barborka Neoklas Bilé 69,90 K¢| suché Bilé 0,75|Morava |Pavlovice 11,00%
Rulandské pozdnisbérs Rulandské
Eminhof Eminhof Bilé asedé | 139,90K¢ privlastkem [suché Bilé a sedé 0,75|Morava [Slovacko 12,00% 2013
Augustiansk Rulandské Rulandské
é sklepy Neoklasa 3edé 119,90 K¢| suché sedé 0,75(Morava [Slovacko 12,50% -48%
Habanské |Habdnské Rulandské pozdnisbérs Rulandské
sklepy sklepy Sedé 209,30 K¢ privlastkem [suché sedé 0,75|Morava |Slovacko 13,50% -19%| 2013
Vinarstvi Rulandské Rulandské Velké
Barborka Neoklas Sedé 69,90 K¢| Sedé 0,75(Morava |Pavlovice 11,00%
Chateau Ryzlink pozdni sbérs Ryzlink
Bzenec Rynsky 89,90 K¢ privlastkem |polosuché [Rynsky 0,75|Morava [Slovacko 12,50%
Vinarstvi Ryzlink Ryzlink
Baloun Rynsky 169,90 K¢|odridové suché Rynsky 0,75|Morava [Mikulov 12,00%
Zamecké
vinafstvi Ryzlink Ryzlink
Bzenec Rynsky 99,90 K&|odriidové suché Rynsky 0,75|Morava [Slovacko 11,50%
Chateu Vinné sklepy|Ryzlink pozdnisbérs Ryzlink
Valtice Valtice viasdsky 199,90 K¢| privlastkem vlassky 0,75|Morava [Mikulov 12,00% 2012
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obsah  |komunik.
vyrobce péstitel |odriida cena/akce |Jakost druh cukr druh hroznu (objem (L) |oblast |Podobl; lkoholu |Akce rok
Vino Vino sommelier
Mikulov Mikulov Sauvignon 169,90 K¢| suché sauvignog 0,75|Morava |Mikulov 12,50% [club -24%
| pozdnisbérs
Eminhof Eminhof Sauvignon | 139,90 K¢ privlastkem [suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovécko 12,00% 2013
Chateu Vinné sklepy
Valtice Valtice Sauvignon 129,90 K¢|ano Sauvignon 0,75|Morava |Mikulov 12,50%
Templarské [Templarske
|sklepy sklepy Velké
Cejkovice |Cejkovice  [Sauvignon 124,90 K¢|odridové suché Sauvignon 0,75[Morava |Pavlovice 11,50%
ateu |Vinne skiepy|[Sylvanske pozdni sber s Sylvanske
Valtice Valtice zelené 259,90 K¢| privlastkem [suché zelené 0,75|Morava |Mikulov 11,50%
Chateu Vinné sklepy|[Tramin Tramin
Valtice Valtice cerveny 139,90 K¢|ano polosuché |¢erveny 0,75|Morava |Mikulov 12,50% -28%
Templarské [Templarske
sklepy sklepy Tramin Tramin Velké
Cejkovice |Cejkovice cerveny 114,90 K¢|odradové suché cerveny 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
|Chateu Vinné sklepy|Sylvanské Valticky
|Valtice Valtice zelené 109,90 K¢[ano Sylvéan 0,75|Morava |Mikulov 12,50%
Terroir
Chateau Veltlinské pozdni sbérs Rulandské collection, -
Bzenec zelené 89,90 K¢| privlastkem |suché bilé 0,75|Morava |Slovacko 12,50%(25%
vybérz
Chateu Vinné sklepy|Veltlinské hroznd s Veltlinské
Valtice Valtice zelené 209,90 K¢| privlastkem zelené 0,75|Morava |Mikulov 12,00% 2009
Chateu Vinné skiepy|Veltlinské pozdni sbérs Veltlinské
Valtice Valtice zelené 349,00 K¢| privlastkem |suché zelené 0,75|Morava |Mikulov 13,50% 2009
Chateu Vinné sklepy|Veltlinské pozdni sbérs Veltlinské
|Valtice Valtice zelené 199,90 K¢| pfivlastkem zelené 0,75|Morava |Mikulov 12,00% 2012
Veltlinské Veltlinské
Sovin Neoklas zelené 109,90 K¢| suché zelené 0,75|Morava |Slovacko 12,00% -28%
Vinarstvi Veltlinské Veltlinské
Baloun zelené 114,90 K¢&|odridové suché zelené 0,75|Morava |Mikulov 12,00%
| Veltlinské Velké exclusive
Vinium Vinium zelené 89,90 K¢| 0,75|Morava |Pavlovice 12,00% |kolekce 2012
Vino Veltlinské Miller
Mikulov zelené 91,90 K& suché Thurgau 0,75|Morava [Mikulov 11,50%
Vino Veltlinské Veltlinské
Mikulov zelené 99,90 K¢| suché zelené 0,75|Morava [Mikulov 12,00%
Zamecké Veltlinské Veltlinské
vinarstvi zelené 99,90 K¢|odridoveé suché zelené 0,75|Morava [Slovacko 11,50%
Ruizova vina Kaufland
cena/akc druh obsah
vyrobce péstitel odrada e Jakost druh cukr hroznu |objem (L)| oblast | Podoblast |alkoholu | rok
pozdni Frankovk
Nikolsburg Frankovka Rosé| 229,00 K& shér suché aRosé 0,75|Morava |Véstonsko 12%] 2013
Cabernet pozdni Moravia Velké
Vinium Vinium Moravia Rosé | 109,00 K¢ sbér polosuché|Rosé 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%| 2013
Rulandské pozdni é modré Velké
Vinium Vinium modré rosé 155,00 K¢ shér polosuché |rosé 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%] 2013
Lazeriské Lazeriské Velkopavilo
Vino Z Kobyli|Vino Z Kobyli|Cuvée 139,90 K¢[znamkoveé polosuché|Cuvée 0,75|Morava |vicka 11,00%| 2013
Sklepy Sklepy Rulandské é modré Velkopavlo
Cejkovice |Cejkovice |modré rosé 109,00 K¢&|odridové polosuché |rosé 0,75|Morava |vickd 12,00%
vinarstvi pozdni
Davinus Bzenec Zweigeltrebe | 179,90 K¢ sbér suché Zweigeltr| 0,75|Morava |Znojmo 12,00%
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Cervena vina Kaufland

cena/akc druh  |objem obsah |komunik.
vyrobce péstitel odrida e Jakost druh | cukr | hroznu (L) | oblast |Podoblast [alkoholu| Akce [rok
pozdni Velké
Ludwig Ludwig André 159,00 K¢ shér André 0,75|Morava |Paviovice 12,00% 2010
Templarskeé Templarske Velké
Sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice |André 99,90 K¢ |ano suché [André 0,75|Morava |Pavlovice 2010
pozani
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |André 149,00 K¢ shér suché |André 0,75|Morava |Slovécko 11,50% -33%
vinné sklepy Cabernet pozdni Cabernet Velké
Ravis Ravice Moravia 139,00 K& shér Moravia 0,75|Morava |Pavlovice
Templarske Templarske Cabernet Cabernet Velke (bagin
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice [Moravia 229,00 K& |odridové suché |Moravia 3|Morava |Pavlovice 11,50% |box)
Templarské Templarské Cabernet Cabernet Velké
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice |Moravia 99,90/109 |odridové suché |Moravia 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Cabernet Cabernet Velke
Vinarstvi Baloun |Vinafstvi Baloun |Moravia 105,00 K¢ [ano suché [Moravia 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Cabernet Cabernet Velké
Vinarstvi Zajedi Moravia 119,00 K¢ Moravia 0,75|Morava |Pavlovice
vinné sklepy Cabernet pozdni Cabernet
Chateau Valtice |Valtice Sauvignon | 279,00 K& shér suché [Sauvignon 0,75|Morava |Mikulov 12,50%
Cabernet Cabernet
Chateau Valtice Sauvignon | 129,00 K¢ Sauvignon 0,75(Morava |Mikulov 12,00%
Templarské Templarské Cabernet Cabernet Velké
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice [Sauvignon | 109,90 K& |ano — suché |Sauvignon 0,75|Morava |Pavlovice 11,50% .
Vinselekt Vinselekt Cuvée shérs Cuvée vinarstvi
Michlovsky Michlovsky Merlot 159,00 K¢ privlastk [suché |Merlot 0,75|Morava |Slovacko 13,00% roku 2009
vinné sklepy pozdni |polos
Chateau Valtice |Valtice Dornfelder| 229,90 K& sbér uché |Dornfelder| 0,75/Morava [Mikulov 12,00%
vinne sklepy pozdni |polos
Chateau Valtice |Valtice Dornfelder| 229,90 K¢ shér uché |Dornfelder| 0,75(Morava [Mikulov 12,00%
vinné sklepy pozdni Velké
Ravis Ravice Dornfelder| 139,00 K& shér Dornfelder| 0,75|Morava |Pavlovice
Templarské Templarské Velké
Sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice |Dornfelder| 99,90 K& [ano suché |Dornfelder| 0,75|Morava |Pavlovice 12,00%
Templarske muskat Velké Kamenino
Sklepy Cejkovice |moravsky Dornfelder| 249,00 K¢ |ano suché |Dornfelder| 0,75|Morava |Pavlovice vé karafa |2010
zamecké pozdni
Davinus vinarstvi Bzenec [Frankovka | 179,90 K¢ shér suché |Frankovka 0,75|Morava |Znojmo 12,00%
Diana Moravia Frankovka | 59,90 K¢ . suché |Frankovka 1[Morava |Znojmo 11,00%
pozan
sbérs
Eminhof Eminhof frankovka | 119,00 K¢ privlastk [suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 12,00% 2012
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |Frankovka | 114,90 K¢ |odridové suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 12,00%
vinné sklepy pozdni
Chateau Valtice |Valtice Frankovka | 199,00 K¢ sbér Frankovka 0,75|Morava |Mikulov 12,00% 2009
vinné sklepy pozdni Velké
Ravis Ravice frankovka | 139,00 K¢ sbér suché 0,75|morava |Pavlovice 12% -13| 2008
Sovin Neoklas a.s. Frankovka | 99,90 K¢ suché |frankovka 0,75|Morava |Slovéacko 12,00% -22%
Templarské Templarské Velké
Sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice |Frankovka | 99,90 K& |odridové suché |frankovka 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Velké
Vinafstvi Baloun |Vinafstvi Baloun |Frankovka | 105,00 K¢ |odridové suché |frankovka 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Vinny list Frankovka | 75,90 K¢ Frankovka 1|Morava |Slovéacko
Vino Blatel Vino Blatel Frankovka | 124,00 K¢ |odridové suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 13,50% -21%| 2012
Vinselekt Vinselekt
Michlovsky Michlovsky Frankovka | 119,00 K¢ Kabinetni|suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 13,00% -33%
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |Frankovka | 89,90 K¢ suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
pozdni
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |Frankovka | 149,00 K¢ sbér suché |Frankovka 0,75|Morava |Slovéacko 11,50% -33%
Frankovka Frankovka
+ +
Diana Moravia Svatovavii | 71,90 K¢ suché |Svatovavii 1{Morava |Znojmo 11,00%
Templarské Templarské Vvelké
Sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice |Merlot 103,00 K¢ [ano suché |Merlot 0,75|Morava |Pavlovice 11,50% -8%
Modry pozdni Modry Velké
Ludwig Ludwig Portugal [ 159,00 K¢ shér Portugal 0,75|Morava [Pavlovice 12,00% 2010
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cena/akc druh  |objem obsah |komunik.
vyrobce péstitel odrida e Jakost druh | cukr | hroznu (L) | oblast |Podoblast |alkoholu| Akce |rok
Augustidnské Modry pozdni Modry
sklepy Neoklasa Portugal | 165,00 K¢ sbér Portugal 0,75|Morava |Slovacko 12,00% 2010
Modry Modry
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |Portugal | 114,90 K¢ |odridové suché |Portugal 0,75|Morava |Slovacko 12,50%
Modry Modry
Chateau Valtice Portugal |[129,00 K¢ Portugal 0,75(Morava |Mikulov 12,00%
Modry Modry
Ludwig Ludwig Portugal 99,90 K¢ |ano suché |Portugal 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
vinné sklepy Modry pozdni Modry Velké
Ravis Ravice Portugal 129,00 K& sbér suché |Portugal 0,75|morava |Pavlovice 12% -3| 2008
Modry Modry
Sovin Neoklas a.s. Portugal 99,90 K¢ suché |portugal 0,75|Morava |Slovéacko 12,00% -22%
Templarské Templarské Modry Modry Velké
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice [Portugal | 115,00 K¢ |ano suché |portugal 0,75|Morava |Pavlovice 11,50% -26%
Terezianske Terezianske Modry Modry
Sklepy Sklepy Portugal | 104,90 K¢ zemské portugal 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
vinarstvi Modry Velke
vinarstvi Barborka |Barborka Portugal 69,90 K¢ 1|Morava |Pavlovice
Modry Modry
Znovin Znojmo  |Znovin Znojmo  |Portugal 99,90 K¢ |odridové suché |Portugal 0,75(Morava |Znojmo 12,50%
Templarske Templarske Mdaller ryzlink Velke
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice [Thurgau 99,90 K¢ |ano suché |vladsky 0,75|Morava |Pavlovice 2010
Templarské muskat Mdaller Maller Velké Kamenino
sklepy Cejkovice |moravsky Thurgau 245,00 K¢ [ano suché |thurgau 0,75|Morava |Pavlovice va karafa [2010
vinarstvi Muller Velké
vinarstvi Barborka |Barborka Thurgau 72,90 K¢ 1|Morava |Pavlovice
Rulandske pozdni Rulandske
Davinus Davinus modré 179,90 K& shér suché |modré 0,75|Morava |Znojmo 12,50%
pozani
Rulandské shérs Rulandské
Eminhof Eminhof modré 119,00 K¢ privlastk |suché |modré 0,75|Morava |Slovacko 12,00% 2012
vinné sklepy Rulandské Rulandské
Chateau Valtice |Valtice modré 119,90 K¢ modré 0,75|Morava |Mikulov 12,00%
vinné sklepy Rulandské Rulandské
Chateau Valtice |Valtice modré 174,90 K& Kabinetni|suché |modré 0,75|Morava |Mikulov 11,50%
Vybérz
vinné sklepy Rulandské hroznl s Rulandské
Chateau Valtice [Valtice modré 299,90 K¢ privistke |suché [modré 0,75[Morava |Mikulov 12,00% -26%
Rulandské Rulandské
Ludwig Ludwig modré 99,90 K¢ |ano suché |modré 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
Templarske Templarske Rulandské Rulandské Velké
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice|modré 109,00 KE |ano suché |modré 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Vinselekt Vinselekt Rulandské Rulandské vinafstvi
Michlovsky Michlovsky modré 109,90 K& suché |modré 0,75|Morava |Slovacko 14,00% |roku 2009
Rulandské pozdni Rulandské
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec [modré 149,00 K¢ sbér suché [modré 0,75|Morava |Slovicko 11,50% -33%
Rulandské Rulandské
Znovin Znojmo Znovin Znojmo  |modré 89,90 K¢ |odradové suché |modré 0,75|Morava |Znojmo 1250,00%
pozdni
Svatovavri sbérs Svatovavri
Eminhof Eminhof necké 119,00 K¢ privliastk |suché |necké 0,75|Morava |Slovacko 12,00% 2012
vinné sklepy Svatovavri Svatovavri
Chateau Valtice |Valtice necké 99,90 K¢ |ano necké 0,75|Morava |Mikulov 11,50%
Templarské Templarské Svatovavii Svatovavfi Velké
sklepy Cejkovice |Sklepy Cejkovice [necké 99,90 K¢ |ano suché |necké 0,75|Morava |Pavlovice 2010
Vinselekt Vinselekt Svatovavri Svatovavri vinarstvi
Michlovsky Michlovsky necké 119,00 K¢ |odridové suché |necké 0,75|Morava |Slovéacko 13,50% |roku 2009
Svatovavfi pozdni Svatovavfi
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |necké 149,00 K& sbér suché |necké 0,75|Morava |Slovédcko 11,50% -33%
Svatovavfi Svatovavfi
Znovin Znojmo  |Znovin Znojmo  |[necké 79,90 K& |odridové suché |necké 0,75|Morava |Znojmo 12,00% -21%| 2011
Augustidnské
sklepy Neoklasa Tramin 359,90 K& slamové [sladké|Tramin 0,2|Morava |Slovacko 11,00%
vinné sklepy Zweigeltre Zweigeltre
Chateau Valtice |Valtice be 99,90 K¢ [ano be 0,75|Morava |[Mikulov 11,50%
cena/akc druh  |objem obsah |komunik.
vyrobce péstitel odruda e Jakost | druh | cukr | hroznu | (L) | oblast [Podoblast|alkoholu| Akce |rok
Zweigeltre Zweigeltre Velké
VinafstviBaloun |VinafstviBaloun |be 105,00 K¢ |odridové suché |be 0,75|Morava |Pavlovice 12,00%
|Vinselekt Vinselekt Zweigeltre Zweigeltre vinafstvi
Michlovsky Michlovsky be 119,00 K¢ |odridové suché |be 0,75|Morava |Slovéacko 12,00% |roku 2009
Zweigeltre Zweigeltre
Chateau Bzenec |Chateau Bzenec |be 83,90 K¢ suché |be 0,75|Morava |Slovéacko
Zweigeltre Zweigeltre
Znovin Znojmo  |Znovin Znojmo  |be 114,90 K& |odridové suché |eb 0,75|Morava |Znojmo 11,50% 2010
vinné sklepy Zweigeltre pozdni Velké
Ravis Ravice be 129,90 K¢ sbér suché 0,75|morava |Pavlovice 12% -38(2008
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cena/akc druh | obje Podobl Ikohol | k k
vyrobce péstitel odrada e Jakost druh cukr hroznu [ m (L) | oblast t u Akce rok
Augustiansky Chardon
sklep Neoklas Chardonnay||169,00 K¢ pozdisbér |suché nay 0,75|Morava |Slovéacko | 13,00%
Augustidnsky Muller Mller
sklep Neoklas Thurgau 119,90 K¢ zemské suché Thurgau [ 0,75|Morava [Slovécko | 12,00%
Augustidnsky Muller
sklep Neoklas Thurgau 119,90 K¢ suché Muskat | 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%
Augustiansky Muller Rulands
sklep Neoklas Thurgau 119,90 K¢ zemské polosuché|ké sedé 0,75|Morava |Slovacko | 11,00%
Augustiansky Muller Rulands
sklep Neoklas Thurgau 159,90 K¢ pozdisbér |suché ké Sedé | 0,75|Morava |Slovacko | 13,00%
Augustidnsky Miuller
sklep Neoklas Thurgau 119,90 K¢ zemske polosuché|Tramin 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%
Augustidnsky Muller ké
sklep Neoklas Thurgau 119,90 K¢ zemské suché zelené 0,75|Morava |Slovicko | 12,00%
Augustiansky Tramin Rulands
sklep Neoklas cerveny 99,90 K¢ pozdisbér |suché ké bilé 0,75(Morava [Slovacko | 12,50% -30%
pozdni sbérs Ryzlink
Diana Moravia Ryzlink rynsH139,90 K¢ privlastkem |suché rynsky 0,75|Morava |Znojmo
Veltlinské ke
Diana Moravia zelené 59,90 K& suché zelené 0,75|Morava [Znojmo
pozdni sbérs
Donawitz Ryzlink rynsH179,00 K¢ privlastkem 0,75|Morava [Mikulov 2010
Ryzlink pozdni sbérs ryzlink
Donawitz vladsky 179,00 K¢ privlastkem vlassky 0,75|Morava |Mikulov 2010
Thurgau a pozdni sbérs Thurgau
Eminhof Muskat 139,90 K¢ privlastkem |polosuché|a 0,75|Morava |Mikulov | 13,50% 2011
Rulandské pozdni sbérs ké biléa
Eminhof bilé a Sedé |139,90 K¢ privlastkem |suché sedé 0,75(Morava [Mikulov | 12,50% 2012
Ryzlink pozdni sbérs ryzlink
Eminhof vladsky 139,90 K¢ privlastkem |suché vladsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2011
pozdni sbér s Sauvign
Eminhof Sauvignon |139,90 K¢ privlastkem |polosuché|on 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% 2011
Veltlinské pozdni sbér s ké
Eminhof zelené 139,90 K¢ privlastkem |suché zelené 0,75|Morava [Mikulov | 12,50% 2011
zelenéa pozdni sbér s ké
Eminhof Sylvanské 139,90 K¢ privlastkem |suché zelenéa| 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2012
Chateau Chardon
Bzenec Chardonnay| 84,90 K&|odridové suché nay 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%
Chateau Muller Mller
Bzenec Thurgau 84,90 K&|odradové suché Thurgau | 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%
Chateau Rulandské pozdni sbér s Rulands collection,
Bzenec bilé 269,00 K¢ privlastkem |suché ké bilé 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%(-25%
Chateau Ryzlink
Bzenec Ryzlink rynsH 84,9|odridové suché rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%
Chateau Ryzlink
Bzenec Ryzlink ryns114,90 K¢ suché rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%
Chateau pozdni sbérs Ryzlink
Bzenec Ryzlink rynsH269,00 K¢ privlastkem |polosuché|rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Chateau Veltlinské ké
Bzenec zelené 84,90 K&|odridové suché zelené 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Chateau hroznd' s
Bzenec Hibernal 269,00 K¢ priviastkem |polosuché|Hibernal| 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Chateau Veltlinské ke
Bzenec zelené 189,00 K¢ pozdni sbér |suché zelené 0,75|Morava [Slovacko | 12,50%
Chateau
Bzenec Chardonnay|149,90 K¢ pozdnisbér |suché Chardonnay Morava |Slovacko | 13,00% -33%| 2011}
Chateau
Bzenec Muskdat morq149,90 K¢ pozdnisbér |suché Muskat MoravskMorava |Slovacko | 13,00% -33%| 2011}
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Chateau Miller
Bzenec Thurgau 149,90 K¢ pozdni sbér |suché Muller Thurgau |Morava |Slovacko | 13,00% -33%| 2011}
Chateau Ryzlink
Bzenec Ryzlink rynsh 149,90 K¢ pozdni sbér |suché rynsky Morava [Slovacko | 13,00% -33%| 2011
Chateau Ryzlink ryzlink
Bzenec vladsky 149,90 K¢ pozdni sbér |suché vlassky Morava |Slovacko | 13,00% -33%)| 2011
Chateau
Bzenec Sauvignon |149,90 K¢ pozdni sbér |suché Sauvigno Morava [Slovécko | 13,00% -33%| 2011
Chateu Vinné sklepy Tramin
Valtice Valtice Aurelius 189,00 K¢ pozdni sbér |suché cerveny | 0,75|Morava [Mikulov | 13,50%
Chateu Vinné sklepy Chardon
Valtice Valtice Chardonnay 499,00 K¢ ledové sladké nay 0,2|Morava [Mikulov | 11,00%
Chateu Vinné sklepy [Miller Miller
Valtice Valtice Thurgau 129,90 K&|odridové suché Thurgau [ 0,75|Morava |[Mikulov | 12,00%
Chateu Vinné sklepy |Rulandské hroznd s polosladk |blanc,
Valtice Valtice Sedé 299,90 K¢ priviastkem |é Picolit, 0,75|Morava [Mikulov | 12,50% 2011
Chateu Vinné sklepy [Ryzlink ryzlink
Valtice Valtice vlassky 99,90 K&|odridové suché vlassky 0,75|Morava |Mikulov | 13,50% -30%
Chateu Vinné sklepy Sauvign
Valtice Valtice Sauvignon | 99,90 K¢|ano on 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% -30%
Chateu Vinné sklepy [Sylvanské pozdni sbérs Sylvansk
Valtice Valtice zelené 219,00 K¢ privlastkem |suché ézelené| 0,75|Morava |Mikulov | 11,50%
Chateu Vinné sklepy [Tramin hroznii s Tramin
Valtice Valtice cerveny 229,00 K¢ privlastkem |polosuché|cerveny | 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%
Chateu Vinné sklepy |Tramin Tramin
Valtice Valtice cerveny 99,90 K&|odridové suché cerveny | 0,75|Morava [Mikulov | 13,50% -30%
Chateu Vinné sklepy |Veltlinské hroznid s ké
Valtice Valtice zelené 199,00 K¢ privlastkem zelené 0,75|Morava |Mikulov | 12,00% 2009
Chateu Vinné sklepy |Veltlinské ké
Valtice Valtice zelené 129,00 K¢|ano suché zelené 0,75|Morava |Mikulov | 11,00%
sklep s polosladk [Chardon Velké
Ludwig Boretice Chardonnay|159,00 K¢ privlastkem |é nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Chardon Velké
Ludwig Boretice Chardonnay| 99,90 K& pozdni sbér |suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Prime Velké
Ludwig Boretice Prime Line | 99,90 K¢ pozdni sbér |suché Line 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Rulandské hrozni s Rulands Velké
Ludwig Boretice bilé 179,00 K¢ privlastkem |suché ké bilé 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Rulandské Rulands Velké
Ludwig Boretice sedé 159,90 K¢ pozdni sbér ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50% -37%| 2012
sklep hroznd s Sauvign Velké
Ludwig Borfetice Sauvignon 179,00 K¢ privlastkem |suché on 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Tramin Tramin Velké
Ludwig Boretice cerveny 159,90 K¢ pozdni sbér cerveny | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50% -37%| 2012
sklep Tramin hroznd s Tramin Velké
Ludwig Boretice cerveny 179,00 K¢ privlastkem |suché cerveny | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50%
Chardon Velké
Ludwig Chardonnay 199 pozdni sbér |suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50% 2011
rynsky a rynsky a Velké
Ludwig Aurelius 179,00 K¢ pozdni sbér |suché Aurelius| 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50%
Michaela Chardon Velké
Balounova Chardonnay|169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|nay 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Chardon Velké
Balounova Chardonnay (169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|nay 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské hrozni s Rulands Velké
Balounova bilé 159,00 K¢ privlastkem |polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské Rulands Velké
Balounova Sedé 169,00 K¢ pozdni sbér |suché ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské Rulands Velké
Balounova Sedé 169,00 K¢| pozdni sbér |polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
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Michaela Sauvign Velké
Balounova Sauvignon [169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|on 0,75|Morava |Pavlovice
|Michaela Sauvign Velké
Balounova Sauvignon |169,00 K& pozdni sbér |polosuché|on 0,75|Morava |Pavlovice
Chardon
Oldrich Drapal Chardonnay (199,90 K¢ pozdni sbér nay 0,75|Morava [Mikulov
| Chardon
Oldfich Drapal Chardonnay (519,00 K¢ sldamové sladké nay 0,2|Morava |Mikulov
Rulandské Rulands
|Oldfich Drépal sedé 199,90 K¢ pozdni shér ké sedé | 0,75|Morava [Mikulov
| hroznidi s Chardon velké
|Patria Kobyli |Patria Kobyli [Chardonnay|279,00 K& privlastkem |sladké nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00%
Lazenské polosladk |Lazensk Velké
Patria Kobyli [Patria Kobyli [cuvée 139,00 K¢ Pozdnisbér |é écuvée | 0,75|Morava |Pavlovice| 13,50%
‘ Muzkat Muzkat velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Ottonel 79,90 K& suché Ottonel | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00%
hroznii s velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Palava 279,00 K¢ privlastkem [sladké palava 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00%
| polosladk velké
|Patria Kobyli |Patria Kobyli |Palava 149,00 K¢ Pozdni sbér |é Palava 0,75|Morava |Pavlovice | 13,50%
Patria hroznii s Lazensk Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli [Cuvée 279,00 K¢ privlastkem |suché écuvée | 0,75|Morava |Pavlovice| 13,50%
‘ Ryzlink velké
|Patria Kobyli |Patria Kobyli |Ryzlink ryns§225,00 K¢ Pozdni sbér [polosuché|rynsky 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
Ryzlink ryzlink Velké
Patria Kobyli [Patria Kobyli |vlassky 189,00 K¢ Pozdni sbér |suché vlassky 0,75|Morava |Pavlovice| 13,50%
| Ryzlink ryzlink Velké
|Patria Kobyli |Patria Kobyli |vlassky 139,00 K¢|jakostni polosuché|vlassky 0,75|Morava |Pavlovice | 13,50%
Sauvign Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Sauvignon | 79,90 K¢ suché on 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00%
Sauvign Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli [Sauvignon |225,00 K& Pozdni sbér |polosuché|on 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00%
Sylvénské Sylvénsk Velké
|Patria Kobyli |Patria Kobyli |zelené 225,00 K¢ Pozdni sbér |suché ézelené| 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00%
Veltlinské ke Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |zelené 199,00 K¢ pozdni sbér |suché zelené 0,75|Morava |Pavlovice | 13,00%
Neuburs Velké
Postor Neuburské 139,00 K¢ ké 0,75|Morava |Pavlovice
Neuburs Velké
Postor Neuburské |139,00 K¢ pozdni sbér |suché ké 0,75|morava |Pavlovice
Moravské Ryzlink ryzlink Velké
vino vlassky 189,00 K¢ zemské suché vlassky 0,75|Morava |Pavlovice -38%
Miller Miller
|Sovin Neoklas Thurgau 99,90 K& suché Thurgau | 0,75|Morava [Slovédcko | 12,00% -22%
Sovin Neoklas Muskat 99,90 K¢ suché Muskat N 0,75|Morava |Slovacko | 11,50% -22%
Rulandské vybér z Rulands
Sovin Neoklas Sedé 149,90 K¢ hroznu suché ké Sedé | 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%
Veltlinské ke
|Sovin Neoklas zelené 109,90 K¢ suché zelené 0,75|Morava |Slovacko | 12,00% -22%
sklepy sklepy pozdni sbérs Chardon Velké
Cejkovice Cejkovice Chardonnay|184,90 K¢ privlastkem |suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 13,00% 2009
‘sklepy sklepy Chardon Velké
Cejkovice Cejkovice Chardonnay|114,90 K¢|ano suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 13,00% -26%
sklepy sklepy Irsai Velké
Cejkovice Cejkovice Irsai Oliver (114,90 K&|odridové polosuché|Oliver 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00%
sklepy sklepy Miuller Muller Velké
Cejkovice Cejkovice Thurgau 109,90 K¢|odridové suché Thurgau | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00%
sklepy sklepy Velké
|Cejkovice Cejkovice  |Muskat 114,90 K¢|odriidové suché Muskat | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50%

Vysoka Skola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

90



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Templaiské |Templarské

sklepy sklepy Rulandské Rulands Velké

Cejkovice Cejkovice bilé 114,90 K¢|odridové suché ké bilé 0,75|Morava |Pavlovice | 12,00% -30%
Templédiské |Templaiské

sklepy sklepy Rulandské Rulands Velké

Cejkovice Cejkovice Zedé 184,90 K& polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava [Paviovice| 13,00% 2012
Templéiské |Templaiské

sklepy sklepy Rulandské Rulands Velké

Cejkovice Cejkovice Sedé 114,90 K&|odradové suché ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice| 11,50% -26%
Templarské |Templarské

sklepy sklepy Ryzlink ryzlink Velké

Cejkovice Cejkovice vlassky 99,90 Ké|odradové suché vlassky 0,75|Morava |Pavlovice| 11,50%
Templarske —[Templarske

sklepy sklepy Sauvign Vvelké

Cejkovice Cejkovice Sauvignon |114,90 K&|odridové suché on 0,75|Morava |Pavlovice| 11,50%
Templaiské |Templarské

sklepy sklepy Tramin pozdni sbérs Tramin Velké

Cejkovice Cejkovice cerveny 184,90 K¢ privlastkem |suché cerveny | 0,75|Morava |Pavlovice| 14,00% 2011
Templarské |Templarske

sklepy sklepy Tramin Tramin Velké

Cejkovice Cejkovice cerveny 114,90 K&|odridové suché cerveny | 0,75|Morava |Pavlovice| 11,50%
Templédiské |Templaiské Veltlins

sklepy sklepy Veltlinské ke Velké -26% (Bag
Cejkovice Cejkovice zelené 339,90 K¢ suché zelené 3|Morava |Pavlovice| 11,50%|in Box)
Templéiské |Templaiské

Sklepy Sklepy Ryzlink Ryzlink Velké (bagin
Cejkovice Cejkovice rynsky 229,00 K&|odradové suché rynsky 3[Morava [Pavlovice| 11,50%|box(
Templédiské |Templariské

Sklepy Sklepy ryzlink Ryzlink Velké

Cejkovice Cejkovice Rynsky 99,90 K&|odridové suché rynsky 0,75|Morava |Pavlovice 2010
Templarské |[Templarské

Sklepy Sklepy Ryzlink ryzlink Velké

Cejkovice Cejkovice vlassky 99,90 K¢|ano suché vlassky 0,75|Morava |Pavlovice 2010
Terezianské |Terezidnské |Miller Mialler

sklepy sklepy Thurgau 104,90 K¢ zemské suché Thurgau | 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%
Terezianské |Terezianské |Rulandské Rulands

sklepy sklepy Sedé 99,90 K¢| zemské ké Sedé | 0,75|Morava [Slovécko | 11,00%
Terezidanské |Terezidnské Sauvign

sklepy sklepy Sauvignon | 99,90 K¢ zemské suché on 0,75|Morava |Slovécko | 12,50%
Terezianské |Terezidnské |Veltlinské ké

sklepy sklepy zelené 99,90 K¢| suché zelené 0,75|Morava |Slovécko | 12,50%

Vinarstvi Rulandské Rulands

Baloun bilé 89,90 K&|odridové suché ké bilé 0,75|Morava |mikulov | 12,00%

Vinarstvi Rulandské Rulands

Baloun Sedé 99,90 K&|odridové suché ké Sedé | 0,75|Morava [mikulov | 12,00%

Vinarstvi Ryzlink

Baloun Ryzlink rynsf 99,90 K&|odridové suché rynsky 0,75|Morava |mikulov | 12,00%

Vinafstvi Sauvign

Baloun Sauvignon | 89,90 K&|odridové suché on 0,75|Morava |mikulov | 12,00%

Vinarstvi Miller Mialler Velké

Barborka Neoklas Thurgau 74,90 K¢ suché Thurgau | 0,75|Morava |Pavlovice| 11,00%

Vinafstvi Miller Mdaller Velké

Barborka Neoklas Thurgau 84,90 K¢| suché Thurgau 1|Morava |Pavlovice| 11,00%

Vinarstvi Miller Mller Velké

Barborka Neoklas Thurgau 72,9 suché Thurgau 1|Morava [Pavlovice

Vinafstvi Rulandské Rulands Velké

Barborka Neoklas bilé 65,9 suché ké bilé 1|Morava [Pavlovice

Vinarstvi Rulandské Rulands Velké

Barborka Neoklas Sedé 74,90 K¢ suché ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice| 11,00%

Vinafstvi Rulandské Rulands Velké

Barborka Neoklas Sedé 65,9 suché ké Sedé 1|Morava |Pavlovice| 13,00%

Vinarstvi Veltlinské ké Velké

Barborka Neoklas zelené 74,90 K¢ suché zelené 0,75|Morava |Pavlovice | 11,00%
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Vinarstvi Veltlinské ké Velké
Barborka Neoklas zelené 84,90 K¢| suché zelené 1|Morava |Pavlovice| 11,00%
|Vinafstvi veltlinské ke Velké
Barborka Neoklas zelené 72,9 suché zelené 1|Morava |Pavlovice
vinafstvi vinarstvi Rulandské Velké
Barborka Barborka Sedé 65,9 1|Morava |[Pavlovice
vinarstvi vinarstvi veltlinské Velké
Barborka Barborka zelené 72,9 1|Morava |Pavlovice
Vinarstviu Ryzlink
|dvou lip Ryzlink rynsi 169,00 K¢ pozdni sbér |suché rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 13,00%
|Vinafstviu Tramin
dvou lip cerveny 169,00 K¢ pozdni sbér |suché Tramin ¢ 0,75|Morava [Slovacko | 13,00%
Vinafstviu ké
dvou lip Veltlinské zg169,00 K¢| pozdni sbér |suché zelené 0,75|Morava |Slovacko | 13,00%
Chardon Velké kolekce -
Vinium Vinium Chardonnay| 93,71 K¢ pozdni sbér |polosuché|nay 0,75|Morava |Pavlovice | 11,50%|6% 2012
Velké exclusive
|Vinium Vinium Muskdat mord 149,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|Muskat N 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00% |kolekce 2012
Rulandské Tramin Velké exclusive
Vinium Vinium bilé 169,90 K¢ pozdni sbér |polosuché|cerveny | 0,75|Morava |Pavilovice| 11,00%|kolekce 2012
Rulandské Rulands Velké kolekce -
|Vinium Vinium sedé 159,00 K¢| pozdnisbér |polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,00%|6% 2012
| Rulandské Rulands Velké (Bagin
Vinium Vinium Sedé 289,00 K¢ polosuché |ké Sedé 3|Morava |Pavlovice| 12,00%|Box)
sauvign Velké exclusive
|Vinium Vinium Sauvignon |149,90 K¢ polosuché|on 0,75|Morava |Pavlovice | 11,00% kolekce 2012
sauvign Velké exclusive
Vinium Vinium Sauvignon |159,00 K& polosuchélon 0,75|Morava |Pavlovice | 11,00%|kolekce 2011
Veltlinské ké Velké
|Vinium Vinium cervené 459,00 K¢| slamové sladké zelené 0,2|Morava |Pavlovice| 12,00% 2013
veltlinské Rulands Velké
Vinium Vinium zelené 59,90 K& suché ké bilé 1|Morava |Pavlovice| 12,00%
Veltlinské ké Velké (Bagin
Vinium Vinium zelené 289,00 K¢ suché zelené 3|Morava |Pavlovice | 12,00%|Box)
\ Velké
Vinium Vinium Muskat morg119,00 K¢ zemské suché muskat [ 0,75|Morava |Pavlovice| 11,00%
veltlinské ke Velké
Vinium Vinium zelené 99,90 K¢ zemské suché zelené 0,75|Morava |Paviovice | 11,00%
vino mikulov |vino mikulov Chardon sommelie
Nikolsburg  [Nikolsburg [Chardonnay|229,00 K& pozdni sbér nay 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%|r club 2013
vino mikulov |vino mikulov Neuburs
Nikolsburg  [Nikolsburg [Neuburské |109,00 K& kabinetni  |suché ké 0,75|Morava |[Mikulov | 13,00%
vino mikulov |vino mikulov hroznii' s
Nikolsburg  [Nikolsburg [Palava 237,00 K¢ privlastkem |suché palava 0,5|Morava |Mikulov | 13,00% -21%
vino mikulov |vino mikulov [Rulandské Rulands
Nikolsburg Nikolsburg |Bilé 229,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|ké Bilé 0,75|Morava |Mikulov | 13,50%
vino mikulov |vino mikulov |Rulandské pozdni sbérs Rulands
Nikolsburg  |Nikolsburg |Sedé 149,00 K¢ privlastkem |suché ké Sedé | 0,75|Morava |Mikulov | 13,00%
vino mikulov |vino mikulov Ryzlink sommelie
Nikolsburg Nikolsburg |Ryzlink rynsi229,00 K¢ pozdni sbér rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%|r club 2013
vino mikulov |vino mikulov [Ryzlink ryzlink sommelie
Nikolsburg  [Nikolsburg |vlassky 229,00 K¢ pozdni sbér vlassky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%|r club 2013
vino mikulov |vino mikulov |Ryzlink ryzlink
Nikolsburg Nikolsburg [vlassky 119,90 K¢ suché vlassky 0,75|Morava |[Mikulov | 13,00%
vino mikulov |vino mikulov hrozni s Sauvign
Nikolsburg  [Nikolsburg [Sauvignon 499,00 K& privlastkem |sladké on 0,5|Morava |[Mikulov | 12,00%
vino mikulov |vino mikulov pozdni sbérs Sauvign
Nikolsburg Nikolsburg |Sauvignon [159,00 K¢ privlastkem |suché on 0,75|Morava |Mikulov | 13,00%
vino mikulov |vino mikulov |Veltlinské pozdni sbérs ké
Nikolsburg Nikolsburg [zelené 119,00 K¢ privlastkem |suché zelené 0,75|Morava |Mikulov [ 13,00%
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vino mikulov |vino mikulov |Veltlinské ké
Nikolsburg  [Nikolsburg [zelené 229,00 K¢ pozdni sbér |suché zelené 0,75|Morava |[Mikulov | 13,50%
Znovin Znovin Rulands
Znojmo Znojmo Chardonnay| 99,90 K&|odridové suché ké sedé | 0,75|Morava|Znojmo | 11,00%
Znovin Znovin Muller Mller
Znojmo Znojmo Thurgau 79,90 K¢ suché Thurgau | 0,75[Morava [Znojmo | 12,00%
Znovin Znovin Rulandské Rulands
Znojmo Znojmo sedé 99,90 K&|odridové suché ké Sedé | 0,75|Morava |Znojmo 12,50% 2011
Znovin Znovin Ryzlink
Znojmo Znojmo Ryzlink rynsi 79,90 K¢ suché rynsky 0,75|Morava [Znojmo | 12,00% 2011
Znovin Znovin Ryzlink
Znojmo Znojmo Ryzlink rynsf175,00 K¢ suché rynsky 0,75|Morava |Znojmo | 11,00% 2012
Znovin Znovin Sauvign
Znojmo Znojmo Sauvignon |175,00 K¢ suché on 0,75|Morava |Znojmo | 11,00% 2012
Znovin Znovin Tramin Tramin
Znojmo Znojmo cerveny 79,90 K&|odridové suché cerveny | 0,75|Morava [Znojmo | 12,50%
Znovin Znovin Veltlinské ke
Znojmo Znojmo zelené 99,90 K¢|odradové suché zelené 0,75|Morava |Znojmo [ 11,00%
Znovin Znovin Veltlinské ke
Znojmo Znojmo zelené 99,90 K&|odradové suché zelené 0,75|Morava [Znojmo 11,00%
Znovin Znovin Veltlinské ke
Znojmo Znojmo zelené 79,90 K&|odridové suché zelené 0,75|Morava [Znojmo | 11,00%
Znovin Znovin Veltlinské ké
Znojmo Znojmo zelené 175,00 K¢ suché zelené 0,75|Morava |Znojmo | 11,00% 2012
Znovin Znovin zelenéa znamkov ké obsah
Znojmo Znojmo Neuburské | 79,90 K¢|é suché zelenéa| 0,75|Morava (Znojmo | 10,50%|kalorii 2011
sklep s polosladk |Chardon Velké
Ludwig Boretice Chardonnay [159,00 K¢ privlastkem |é nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Chardon Velké
Ludwig Boretice Chardonnay| 99,90 K¢ pozdni sbér |suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Prime Velké
Ludwig Boretice Prime Line | 99,90 K¢ pozdni sbér |suché Line 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Rulandské hroznl s Rulands Velké
Ludwig Boretice bilé 179,00 K¢ privlastkem |suché ké bilé 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Rulandské Rulands Velké
Ludwig Boretice sedé 159,90 K¢ pozdni sbér ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50% -37%| 2012
sklep hroznid s Sauvign Velké
Ludwig Boretice Sauvignon |179,00 K¢ privlastkem |suché on 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50%
sklep Tramin Tramin Velké
Ludwig Boretice cerveny 159,90 K¢ pozdni sbér cerveny | 0,75|Morava |[Pavlovice| 12,50% -37%| 2012
sklep Tramin hrozni s Tramin Velké
Ludwig Boretice cerveny 179,00 K¢ privlastkem |suché cerveny | 0,75/Morava [Pavlovice| 12,50%
Chardon Velké
Ludwig Chardonnay 199 pozdni sbér |suché nay 0,75|Morava |Pavlovice | 12,50% 2011
rynsky a rynsky a velké
Ludwig Aurelius 179,00 K¢ pozdni sbér |suché Aurelius| 0,75|Morava |Pavlovice| 12,50%
Michaela Chardon Velké
Balounova Chardonnay 169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|nay 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Chardon Velké
Balounova Chardonnay 169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|nay 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské hroznii s Rulands Velké
Balounova bilé 159,00 K¢ privlastkem |polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské Rulands Velké
Balounova Sedé 169,00 K¢ pozdni sbér |suché ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
Michaela Rulandské Rulands Velké
Balounova sedé 169,00 K¢ pozdni sbér |polosuché|ké Sedé | 0,75|Morava |Pavlovice
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Ruzova vina Tesco

cenav obje obsah
vyrobce péstitel odrada Ké Jakost druh  |cukr druh hroznu m (L) (oblast [Podoblast alkoholu |rok
Vinselekt Vinselekt nis vinaistvi
Michlovsky Michlovsky |Zweigeltrebe rosé 129,90 privlast Zweigeltrebe rosé | 0,75/Morava [Slovacko roku
Znovin Cabernet sauvignon Cabernet
Znovin Znojmo Znojmo rosé 114,90 zemské|polosuché|sauvignon rosé Morava |Znojmo 12%| 2011
Templaiské Sklepy [Sklepy
Cejkovice Cejkovice Zweigeltrebe rosé 114,90|odridové polosuché|Zweigeltrebe rosé | 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 12,00%
Templarské Sklepy [Sklepy
Cejkovice Cejkovice André rosé 99,90|odridové polosuché|André rosé 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 12,00%
Habénské Zweigeltrebe -
Habdnské sklepy  [sklepy Rosé 99,91 suché Frankovka 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 11,50%
Chateau Valtice Svatovavfinské rosé 99,90|odriidové suché Svatovaviinské Morava |Mikulov 12,00%
Vino Mikulov Vino Mikulov |Rosé 89,90|odridové Cabernet Moravia | 0,75|Morava |Mikulov 12%
Templarské Sklepy [Sklepy
Cejkovice Cejkovice Zweigeltrebe rosé 339,90|odridové polosuché|Zweigeltrebe rosé |31 Morava |Velkopavlovickd | 12,00%
Argivni sklep vybérz Rulandské modré
Ludwig Boretice Rulandské modré rosé | 179,90 hroznl rosé Morava |Velkopavlovickd | 12,50%
sbérs |polosladk |Svatovaviinské
Spielberg Svatovavfinské rosé 159,90(ano privlast |é rosé Morava |Slovacko 11,50%| 2011
nis
Vinarstvi Pritulky Zweigeltrebe rosé 159,90 privlast |polosuché|Zweigeltrebe rosé | 0,75|Morava |Mikulov 12,50%
Cabernet sauvignon sbérs Cabernet
Vinium rosé 149,90 privlast |polosuché|sauvignon rosé 0,75|Morava |Velkopavlovickd | 11,50%
Zamecké
vinafstvi
Bzenec,
Herbarium
Chateau Bzenec Moravicum |Zweigeltrebe rosé 149,90 suché Zweigeltrbe Morava |Slovacko 12,50%| 2012
Vino Z Kobyli Vino Z Kobyli [Cabernet Moravia 139,90|odridové suché Cabernet Moravia | 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 11,00%
Augustiansky Rulandské modré
Augustiansky sklep [sklep Rulandské modré rosé | 119,90|odridové polosuché|rosé 0,75|Morava |Slovacko 12,00%
Zweigeltrebe +
Chateau Bzenec Rosé 114,90 suché André 0,75|Morava |Slovacko 11,50%
Vinarstvi Velké
Bilovice Fovins.r.o. |Zweigeltrebe rosé 109,90 zemské Zweigeltrebe rosé | 0,75|Morava [Znojmo 11,50%
Habanské
Habénské sklepy |sklepy Zweigeltrebe rosé 99,90|odridové suché Zweigeltrebe Morava |Velkopavlovickd | 11,50%
Vinium Frankovka rosé 99,90|odridové polosuché|Frankovka rosé 0,75|Morava |Velkopavlovickd 11,50%
vinarstvi André Zweigeltrebe Zweigeltrebe
Chateau Bzenec Bzenec, Svatovaviinecké 99,90 suché Svatovaviinecké 0,75|Morava |Slovacko 12,00%| 2011
Vinium Viniuma.s. |Merlotrosé 94,90 suché Merlot Rosé 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 10,50%
Svatovavfinecké
Vino Z Kobyli Vino Z Kobyli |Svatovaviinské rosé 89,90|odridové polosuché|rosé 0,75|Morava |Velkopavlovicka | 12,00%
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Cervena vina Tesco

vyrobce [péstitel |odrida cena/akce |Jakost druh cukr druh hrozrj objem (L) |oblast Podoblast |obsah alk k. 4rok
Archivni pozdni Velké
Ludwig sklep André 159,00 K¢ sbér André 0,75|Morava Pavlovice 12,00% 2010
Archivni  |Modry pozdni Modry Velké
Ludwig  [sklep Portugal 159,00 K& shér Portugal 0,75|Morava  [Pavlovice 12,00% 2010
Augustian
ské sklepy|Neoklasa |Frankovka| 119,90 KE suché Frankovka 0,75|Morava Slovacko 12,50% -50%
Augustian pozdni
ské sklepy|Neoklasa |Modry Por| 159,90 K¢ sbér suché Modry Por 0,75|Morava__ [Slovacko 12,00% 2010
Augustian Modry Modry
ské sklepy|Neoklasa |Portugal 119,90 K¢ suché Portugal 0,75|Morava  [Slovacko 11,50%
Augustian
ské sklepy|Neoklasa |Tramin 359,90 K¢ slamové [sladké Tramin 0,2|Morava__|Slovacko 11,00%
zamecke pozdni
Davinus |vinafstvi |Frankovka| 179,90 K¢ sbhér suché Frankovka 0,75|Morava  [Znojmo 12,00%
zamecké |[Rulandské pozdni Rulandské
Davinus |vinafstvi |[modré 179,90 K& shér suché modré 0,75(Morava Znojmo 12,50%
Diana Frankovka Frankovka
Moravia + 71,90 K¢ suché + 1|Morava 11,00%
pozdni
Eminhof |Eminhof |Frankovka| 139,90 K¢ sbérs suché Frankovka 0,75|Morava |Slovacko 12,00% 2012
Habanské |Habanské Velké
sklepy sklepy Frankovka| 31,00 K& |odridové suché Frankovka 0,187|Morava |Pavlovice 12,00% -21%
Habanské [Habanské pozdni Velké
sklepy sklepy Frankovka| 199,00 K¢ sbérs suché Frankovka 0,75(Morava Pavlovice 13,00%
Habanské |Habanské Velké
sklepy sklepy Frankovka| 99,90 K¢ suché Frankovka 0,75|Morava  |Pavlovice 12,50% -25%
Habdanské [Habanské [Modry Modry Velké
sklepy sklepy Portugal 99,90 K¢ |odridové suché Portugal 0,75|Morava Pavlovice 12,50% -20%
Habanské [Habanské [Modry pozdni Modry Velké
sklepy sklepy Portugal 199,00 K¢ sbérs suché Portugal 0,75|Morava  |Pavlovice 12,00%
Habanské |Habanské |Rulandské Rulandské Velké
sklepy sklepy modré 99,90 K& [odridové suché modré 0,75|Morava |Pavlovice 12,50% -20%
Habanské |Habanské |Svatovavri Svatovavfi Velké
sklepy sklepy necké 99,90 K¢ suché necké 0,75|Morava  [Pavlovice 12,50% -25%
Habanské |Habanské |Zweigeltr pozdni Zweigeltr Velké
sklepy sklepy ebe 199,90 K& sbérs suché ebe 0,75|Morava  |Pavlovice 12,50% -20%
Zamecké |Chateau
Vinafstvi |Bzenec Frankovka| 114,90 K¢ |odridové suché Frankovka 0,75|Morava Slovacko 12,00%
Zamecké |[Chateau |Modry Modry
Vinafstvi |[Bzenec |Portugal 114,90 Ké |odridové suché Portugal 0,75|Morava  |Slovécko 12,50%
Chateau Dornfelde pozdni Dornfelde
Valtice r 229,90 K¢ shér polosuché|r 0,75(Morava Mikulov 12,00%
|Chateau
Valtice Frankovka 99,90 K¢ Frankovka 0,75|Morava Mikulov 12,00% -25%
Chateau pozdni
|Valtice Frankovka| 254,90 K¢ sbér suché Frankovka 0,75|Morava _ |Mikulov 12,50%
Chateau Rulandské Rulandské
|Valtice modré 119,90 K¢ modré 0,75(Morava Mikulov 12,00%
Chateau Rulandské Rulandské
Valtice modré 174,90 K¢ Kabinetni |suché modré 0,75|Morava Mikulov 11,50%
|Chateau Rulandské Vybérz Rulandské
| Valtice modré 299,90 K& hroznis |[suché modré 0,75|Morava __ |Mikulov 12,00% -26%
Chateau Svatovavii Svatovavfi
Valtice necké 99,90 K¢ [ano necké 0,75|Morava Mikulov 11,50%
Chateau Zweigeltr Zweigeltr
Valtice ebe 94,90 K¢ [ano ebe 0,75|Morava Mikulov 11,50%
André pozdni andré Velké
Ludwig [Ludwig |barrique | 209,90 K¢ sbhérs suché barigue 0,75|Morava |Pavlovice 12,50%
Rulandské Rulandské Velké
Ludwig Ludwig modré 99,90 K¢ |ano suché modré 0,75|Morava Pavlovice 11,50% -20%
Rulandské Vybérz Rulandské Velké
Ludwig Ludwig modré 179,90 K¢ hroznt's |suché modré 0,75|Morava Pavlovice 12,00%
Neoklas
Sovin a.s. Frankovka| 109,00 K¢ frankovka 0,75(Morava Slovéacko 12,00% -22%
Neoklas |Modry Modry
Sovin a.s. Portugal 109,01 K¢ portugal 0,75|Morava [Slovacko 12,00% -22%
Neoklas [Rulandské pozdni Polosladk [Rulandské
Sovin a.s. modré 148,90 K¢ sbér é modré 0,75|Morava  |Slovéacko 11,00% -26%
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vyrobce |péstitel |odrida cena/akce |Jakost druh cukr druh hroznobjem (L) |oblast Podoblast |obsah alkojk ik. 4rok
Neoklas |Svatovavri Svatovavfi
Sovin a.s. necké 109,90 K& zemské |suché necké 0,75(Morava Slovacko 12,50% -2200%
Slechtitel [Slechtitel Velké
ska ska Frankovka| 114,90 K¢ |odridové suché frankovka 0,75(Morava _ |Pavlovice 13,00%
Slechtitel [Slechtitel [Rulandské Vybérz Rulandské Velké
ska ska modré 184,90 K¢ hrozniis |[suché modré 0,75(Morava Pavlovice 15,00% -13%
Slechtitel [Slechtitel [Svatovavfi Svatovavfi Velké
ské ska necké 114,90 K¢ |odridové suché necké 0,75(Morava Pavlovice 13,00%
Templaisk|Templéisk|Cabernet Cabernet Velké
éSklepy |[éSklepy |Moravia 114,90 K¢ [ano suché Moravia 0,75|Morava  [Pavlovice 11,50%
Templarsk|Templaisk|Cabernet Cabernet Velké (bagin
éSklepy |éSklepy |Moravia 339,90 K¢ suché Moravia 3|Morava |Pavlovice 11,50% |box(
Templarisk|Templafsk|Cabernet Cabernet Velké
€ Sklepy [éSklepy |[Sauvignon| 114,90K¢ |ano suché Sauvignon 0,75|Morava Pavlovice 11,50%
Templaisk|Templarsk|Dornfelde Dornfelde Velké
éSklepy |éSklepy |r 99,90 K¢ [ano suché r 0,75|Morava  |Pavlovice 12,00%
Templarsk|Templarsk Velké
éSklepy |éSklepy |Frankovka| 109,90 KE |odridové suché frankovka 0,75|Morava |Pavlovice 11,50%
Templarisk|Templarsk Velké
é Sklepy [éSklepy [Merlot 114,90 K¢ |ano suché Merlot 0,75|Morava Pavlovice 11,50% -26%
Templaisk|Templarsk|Modry pozdni Modry Velké
éSklepy |[éSklepy |Portugal 184,90 K¢ sbérs suché portugal 0,75|Morava  |Pavlovice 12,00% 2010
Templarsk|Templarsk|Modry Modry Velké
& Sklepy |[é Sklepy |Portugal 114,90 K¢ |[ano suché portugal 0,75|Morava  |Pavlovice 11,50% -26%
Templaisk|Templarsk|Rulandské pozdni Rulandské Velké
é Sklepy |éSklepy |modré 184,90 KE |ano sbhérs suché modré 0,75|Morava  |Pavlovice 11,50% 2011
Templaisk|Templaisk|Rulandské Rulandské Velké
éSklepy |[éSklepy |modré 99,90 K¢ [ano suché modré 0,75|Morava  |Pavlovice 11,50%
Templarsk|Templarsk|Svatovavri Svatovavfi Velké
€ Sklepy |éSklepy |necké 99,90 K¢ [ano suché necké 0,75|Morava  |Pavlovice 11,50% 2010
Terezians |Terezidns (Modry Modry
ké Sklepy [ké Sklepy |Portugal 104,90 K¢ zemské portugal 0,75|Morava  |Slovécko 11,50%
Vinaiska [Slechtitel Velké
Brana ska Frankovka| 99,90K¢ suché Frankovka 0,75|Morava _ |Pavlovice 13,00%
Vinafstvi |Vinafstvi |Cabernet Cabernet Velké
Baloun Baloun Moravia 119,90 K¢ [ano suché Moravia 0,75|Morava Pavlovice 11,50%
Vinafstvi |Vinafstvi Velké
Baloun Baloun Frankovka| 99,90 K¢ [odridové suché Frankovka 0,75|Morava __ [Pavlovice 11,50%
Vinafstvi |Vinafstvi |Zweigeltr Zweigeltr Velké
Baloun Baloun ebe 99,90 K¢ |odridové suché ebe 0,75|Morava Pavlovice 12,00%
Vinarstvi Cabernet Cabernet
Pritulky Moravia 114,90 K¢ suché Moravia 0,75|Morava 11,50%
Vinarstvi Modry Modry (bagin
Velké Portugal 299,90 K¢ portugal 3|Morava box)
Vinium pozdni Velké -26% -
Vinium a.s. Frankovka| 149,90 K¢ sbér suché Frankovka 0,75(Morava Pavlovice 12,00%|Kolekce 2011
Vinium pozdni Zweigeltr Velké
Vinium a.s. Zweigeltrel 149,90 K& shér suché ebe 0,75|Morava Pavlovice 13,00% 2011
Vinium Velké
Vinium a.s. Frankovka 99,90 K¢ |odridové suché Frankovka 0,75|Morava Pavlovice 12,00%
Vinium  |Modry Modry Velké
Vinium  |a.s. Portugal 99,90 K¢ suché portugal 0,75/Morava |Pavlovice 11,00%
Vinium  [Rulandské Rulandské Velké
Vinium a.s. modré 99,90 K¢ |odradove suché modré 0,75(Morava Pavlovice 12,00% -20%
Vinium  |Zweigeltr Zweigeltr Velké
Vinium _ |a.s. ebe 99,90 K¢ [odridové suché ebe 0,75|Morava _ [Pavlovice 12,00%
Vinné Vinné Zweigeltr Zweigeltr
sklepy sklepy ebe 129,90 K¢ |odridové suché ebe 0,75|Morava  [Znojmo 11,00%
Vinafstvi [Fovin Modry Modry
Velké 5.r.0. Portugal 109,90 K¢ zemské portugal 0,75/Morava  [Znojmo 12,00%
Vinafstvi [Fovin Svatovavfi Svatovavfi
Velké S.r.o. necké 109,90 K¢ zemské necké 0,75(Morava Znojmo 12,50%
Vino Vino
Blatel Blatel Merlot 193,90 K¢ |ano suché Merlot 0,75|Morava _ [Slovacko 13,50% -20% 2012
Vino Vino
Blatel Blatel Merlot 114,90 K¢ |odradové suché Merlot 0,75|Morava |Slovacko 13,50% -21% 2012
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vyrobce |pé&stitel |odrida cena/akce |Jakost druh cukr druh hroznobjem (L) |oblast Podoblast |obsah alkojk k. Arok

Vino Vino Modry Modry

Blatel Blatel Portugal 114,91 K¢ [jodradové suché portugal 0,75|Morava Slovacko 12,00% -21% 2012
Vino Vino

Blatel Blatel Frankovka| 114,90 K¢ |odridové Frankovka 0,75|Morava _ [Slovacko 12,00% 2011
Vino Vino Rulandské Rulandské

Blatel Blatel modré 114,90 K& |odradové modré 0,75|Morava |Slovéacko 12,50% -21% 2011
Vino Vino Barrique Barrique Sommelier

Mikulov |Mikulov |Rulandské| 169,90 K¢ [ano suché Rulandské 0,75|Morava  [Mikulov 13,50%|Club -26%

Vino Vino Cabernet Cabernet

Mikulov [Mikulov |Sauvignon 89,90 K¢ suché Sauvignon 0,75|Morava Mikulov 12,00%

Vino Vino

Mikulov |Mikulov |Frankovka 89,90 K¢ [odridové suché Frankovka Morava Mikulov 12,50% -27%

Vino Vino

Mikulov |Mikulov |Frankovka| 91,90 K¢ suché Frankovka|1l Morava  |Mikulov 12,00%

Vino Vino

Mikulov |Mikulov |Frankovka| 169,90 K¢ |odridové suché Frankovka 0,75|Morava Mikulov 13,00% [Sommelier Club

Vino Vino Modry Modry

Mikulov [Mikulov |Portugal 169,90 K¢ |odridové suché portugal 0,75|Morava  [Mikulov 13,00%|Sommelier Club

Vino Vino Rulandské pozdni Rulandské

Mikulov [Mikulov |modré 169,90 K& sbérs suché modré 0,75|Morava Mikulov 12,50% [Sommelier Club

Vino Vino Svatovavfi Svatovavfi

Mikulov [Mikulov |necké 89,90 K& |odradové suché necké 0,75|Morava Mikulov 12,50% -27%

Vino Vino Svatovavfi Svatovavfi

Mikulov  |Mikulov |necké 91,90 K¢ suché necké 1l Morava  |Mikulov 11,50%

Vino Vino Zweigeltr pozdni Zweigeltr sommelie

Mikulov |Mikulov [ebe 169,90 K¢ shérs suché ebe 0,75|Morava Mikulov 13,00%|r Club

Vino Vino Zweigeltr Zweigeltr

Mikulov  |Mikulov |ebe 89,90 K¢ |odridové ebe 0,75|Morava __ [Mikulov

Vino Vino Polosladk

Mikulov |[Mikulov 56,90 K¢ é 0,75|Morava Mikulov 11,00% -21%

VinoZ Vino Z Frankovka Velké 2012

Kobyli Kobyli André 139,90 K¢ |odridové suché SE 0,75|Morava  [Pavlovice 13,00% |narodni 2011
Vino Z Vino Z Cabernet pozdni Cabernet Velké Vinoa

Kobyli Kobyli Moravia 169,90 K¢ sbérs suché Moravia 0,75|Morava Pavlovice 12,50% |Delikates 2011
Vinoz  |Vinoz Cabernet Cabernet Velké

Kobyli Kobyli Sauvignon| 89,90 K¢ |odrlidové suché Sauvignon 0,75|Morava  [Pavlovice 12,50%

Vino Z Vino Z pozdni Velké

Kobyli Kobyli Frankovka| 199,90 K¢ sbérs suché Frankovka 0,75|Morava Pavlovice 13,00% |Velkopaviov 2011
Vino Z Vino Z Modry Polosladk |Modry Velké a cervenjch

Kobyli Kobyli Portugal 139,90 K¢ |odridové é portugal 0,75|Morava _ [Pavlovice 12,50%|vin 2012 -

Vino Z Vino Z Rulandské Rulandské Velké

Kobyli Kobyli modré 89,90 K¢ |odridovée suché modré 0,75(Morava Pavlovice 12,50%

Vino Z Vino Z Svatovavfi Svatovavfi Velké

Kobyli Kobyli necké 89,90 K¢ [odridové suché necké 0,75|Morava  [Pavlovice 11,50%

Vinselekt |Vinselekt -

Michlovsk |[Michlovsk |André 129,90 K¢ |odridové André 0,75(Morava |Slovéacko 13,00%(23%,vinar

Vinselekt |Vinselekt pozdni -27%,

Michlovsk |Michlovsk |[André 329,90 K¢ sbérs suché André 0,75|Morava  [Slovécko Saldn vin

Vinselekt |Vinselekt |Cabernet Cabernet -23%,

Michlovsk [Michlovsk |Moravia 129,90 K¢ |odridové suché Moravia 0,75|Morava _ [Slovacko 12,00% |vinaistvi

Vinselekt |Vinselekt |Cuvée Cuvée -23%,

Michlovsk [Michlovsk |Frankovka| 129,91 K¢ |odridové suché Frankovka 0,75(Morava |Slovécko 12,00% |vinafstvi

Vinselekt |Vinselekt [Cuvée pozdni Cuvée -23%,

Michlovsk |Michlovsk [Merlot 169,90 K& sbérs suché Merlot 0,75|Morava _ [Slovacko 13,00% |vinafstvi

Vinselekt [Vinselekt pozdni

Michlovsk [Michlovsk |Frankovka| 179,90 K¢ shérs suché Frankovka 0,75(Morava |Slovéacko 13,00% -33%

Vinselekt |Vinselekt |Rulandské kabinetni Rulandské -23%,

Michlovsk |Michlovsk [modré 129,90 K¢ s suché modré 0,75|Morava  [Slovécko 14,00% |vinarstvi

Vinselekt |Vinselekt |Svatovavii Svatovavri -23%,

Michlovsk |Michlovsk [necké 129,90 K¢ |odridové suché necké 0,75|Morava _ [Slovacko 13,50% |vinaistvi

Zamecké |Vinafstvi

cervené |Muténice 59,90 K¢ 2 10,00% |(plast)

Zamecké |Zamecké Kolekce

Vinarstvi |Vinafstvi |Frankovka| 99,90 K¢ suché Frankovka 0,75|Morava  |[Znojmo 11,50%|Cellarium 2011
Zémecké |Zamecké kabinetni

Vinafstvi |Vinafstvi |Frankovka| 119,90 K¢ 3 suché Frankovka 0,75|Morava  [Znojmo 12,00%

Zamecké |Zamecké [Modry Modry Kolekce

Vinafstvi |Vinafstvi |Portugal 103,90 K¢ suchée portugal 0,75|Morava _ [Znojmo 11,50%|Cellarium
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Zéamecké |Zamecké [Svatovavri Svatovavfi Kolekce

Vinafstvi |Vinafstvi |necké 99,90 K¢ suché necké 0,75|Morava  [Znojmo 11,50%|Cellarium

Zamecké |(Zamecké |Svatovavri Svatovavfi

Vinafstvi |Vinafstvi |necké 74,90 K¢ suché necké 0,75|Morava _ |Slovéacko 11,50%

Zamecké |(Zamecké |Svatovavii kabinetni Svatovavfi

Vinafstvi |Vinafstvi |necké 113,90 K¢ s necké 0,75|Morava _ |Slovécko 11,50%

Zdmecké |Zamecké pozdni

Vinafstvi |vinafstvi |Frankovka| 149,90 K¢ shér suché Frankovka 0,75(Morava  |Slovécko

Zamecké |Zamecké

Vinafstvi |vinafstvi |Frankovka| 74,90 K¢ suché Frankovka 0,75|Morava _ |Slovécko 11,50%

Znovin Znovin Modry Modry

Znojmo  |Znojmo  |Portugal 99,90 K¢ [odridové suché portugal 0,75|Morava  |Znojmo 11,50% 2010
Znovin Znovin Rulandské Rulandské

Znojmo  |Znojmo  |modré 91,90 K& |odridové suché modré Morava  |Znojmo 12,50%

Znovin Znovin Svatovavfi Svatovavri

Znojmo _ [Znojmo  |necké 114,90 K¢ [odridové suché necké Morava _ |Znojmo 12,00% -21% 2011
Znovin Znovin Zweigeltr Zweigeltr

Znojmo  |Znojmo  |ebe 114,90 K¢ |odridové suché ebe Morava [Znojmo 11,50% 2010|
Znovin Znovin Zweigeltr Zweigeltr 2x12,5%, |degustacn

Znojmo  |Znojmo  |ebe, 189,90 K¢ ebe, 4x0,187 |Morava (Znojmo [2x13% i kolekce
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Bilad vina Tesco

obje Podoblas|obsah |k
vyrobce péstitel odrida cena/akce |Jakost |druh cukr druh hroznu m (L) |oblast |t lkohol |k. Akce |rok
Archelbov Ryzlink Vladsky| 159,90 K¢ |ano suché Ryzlink Vlassky 0,75|Morava |Slovéacko | 13,00%
Augustiansky
sklep Neoklas Miller thurgau 119,90 K¢ zemské [suché Muller Thurgau 0,75|Morava |Slovéacko | 12,00%
Augustidnsky
sklep Neoklas Miller thurgau 119,90 K¢ suché Muskat 0,75|Morava |Slovacko [ 11,50%
Augustiansky pozdni
sklep Neoklas Muller thurgau 159,90 K¢ shér suché Rulandské bilé 0,75(Morava [Slovacko | 12,50%
Augustidnsky
sklep Neoklas Muller thurgau 119,90 K¢ zemské |polosuché |Rulandské Sedé 0,75[Morava |Slovacko | 11,00%
Augustiansky pozdni
sklep Neoklas Miller thurgau 159,90 K¢ shér suché Rulandské sedé 0,75(Morava [Slovacko | 13,00%
Augustiansky
sklep Neoklas Muller thurgau 119,90 K¢ zemské |polosuché [Tramin 0,75[Morava |Slovacko [ 11,50%
Augustidnsky pozdni
sklep Neoklas Miller thurgau 159,90 K¢ shér suché Tramin 0,75|Morava |Slovéacko | 13,00%
Augustiansky
sklep Neoklas Muller thurgau 119,90 K¢ zemské |suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava [Slovdcko | 12,00%
pozdni Zlato
Davinus Rulandské bilé 179,90 K¢ sbérs [suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Slovéacko [ 13,00%|Prague | 2012
kabinet
Davinus Ryzlink Rynsky | 149,90 K¢ nis suché Ryzlink Rynsky 0,75(Morava |Slovacko | 12,50% 2012
pozdni
Davinus Sauvignon 199,90 K¢ sbérs [suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovacko | 13,00% 2012
pozdni stfibrna
Davinus Tramin ¢erveny| 199,90 K¢ sbérs |polosuché [Tramin cerveny 0,75|Morava [Slovacko | 13,00%|Finger | 2011]
Veltlinské pozdni Zlato
Davinus zelené 179,90 K¢ sbérs [suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Slovédcko | 12,50%|Prague | 2012
Diana pozdni
Moravia Ryzlink Rynsky | 139,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink Rynsky 0,75
Muller Thurgau pozdni Muller Thurgau a
Eminhof a Muskat 139,90 K¢ sbérs |polosuché |[Muskat 0,75|Morava |Mikulov | 13,50% 2011
Rulandské bilé pozdni Rulandskeé bilé a
Eminhof asedé 139,90 K¢ sbérs |suché Sedé 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2012
pozdni
Eminhof Ryzlink Vlassky| 139,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink Vlassky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2011
pozdni
Eminhof Sauvignon 139,90 K¢ sbérs |polosuché [Sauvignon 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% 2011}
Veltlinské pozdni Veltlinské zelené
Eminhof zelenéa 139,90 K¢ sbérs |suché a Sylvanské 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2012
Veltlinské pozdni
Eminhof zelené 139,90 K¢ sbérs [suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |[Mikulov | 12,50% 2011
Habanské Habanské s
sklepy sklepy Chardonnay 199,90 K¢ privlast |polosuché |Chardonnay 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Habanské Habanské
sklepy sklepy Miller Thurgau 24,90 KE suché Miller Thurgau 0,19|Morava |Slovacko | 11,50%
Habanské Habanské
sklepy sklepy Maller Thurgau 99,90 K¢ suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%| -25%
Habanské Habanské Rulandské pozdni
sklepy sklepy sedé 199,90 K¢ sbérs |polosuché |Rulandské sedé 0,75|Morava [Slovacko | 12,50% -20%
Habanské Habanské
sklepy sklepy Ryzlink Rynsky 99,90 K¢ suché Ryzlink Rynsky 0,75|Morava |Slovéacko | 11,50%
Habanské Habanske pozdni
sklepy sklepy Ryzlink Rynsky [ 199,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink Rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 13,50% -20%
Habanské Habanské
sklepy sklepy Ryzlink Vladsky 99,90 K¢ suché Ryzlink Vlassky 0,75|Morava |Slovéacko | 11,50%
Habdanskeé Habanské pozdni
sklepy sklepy Sauvignon 199,90 K¢ sbérs |suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Habanské Habanskeé
sklepy sklepy Sauvignon 99,90 K¢ suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovédcko | 12,00%
Habanské Habanské Veltlinské
sklepy sklepy zelené 99,90 K& suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Slovécko | 11,50% -25%
Habanské Habanské Veltlinské odrid
sklepy sklepy zelené 31,90 K¢|ové suché Veltlinské zelené | 0,19|Morava [Slovacko | 11,50% -21%

Vysoka Skola ekonomie a managementu
info@vsem.cz / www.vsem.cz

99



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Habanské Habénské Veltlinské pozdni

sklepy sklepy zelené 199,90 K¢ sbérs |[suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Slovacko | 12,50% -20%
Zamecké odrad

vinarstvi Ryzlink Rynsky | 109,90 K¢ |ové suché Ryzlink Rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%

Zémecké odrad

vinarstvi Chardonnay 114,90 K¢|ové suché Chardonnay 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%

Zamecké odrad

vinarstvi Muller Thurgau 114,90 K&|ové suché Muller Thurgau 0,75|Morava |Slovéacko [ 11,50%

Zéamecké Rulandské

vinafstvi Sedé 114,90 K¢ suché Rulandské sedé 0,75|Morava |Slovéacko | 12,50%

Zamecké

vinarstvi Ryzlink Rynsky | 114,90 K¢ suché Ryzlink Rynsky 0,75(Morava |Slovacko [ 11,50%

Zémecké pozdni Terroir
vinarstvi Rulandské bilé 269,00 K¢ sbérs |suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%|collecti
Zamecké pozdni

vinarstvi Ryzlink Rynsky | 269,00 K¢ sbérs |polosuché |Ryzlink Rynsky 0,75(Morava |Slovacko | 12,50%

Zamecké vybérz

vinarstvi Hibernal 269,00 K¢ hrozndl |polosuché |Hibernal 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%

Chateu Vinné sklepy vybérz

Valtice Valtice Aurelius 229,90 K¢ hroznl [polosuché |Aurelius 0,75/Morava |Mikulov | 12,50%

Chateu Vinné sklepy vybérz

Valtice Valtice Chardonnay 279,90 K& hroznd Chardonnay 0,75|Morava |Mikulov | 11,50% 2010
Chateu Vinné sklepy odrad

Valtice Valtice Chardonnay 99,90 K¢|ové suché Chardonnay 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% -25%
Chateu Vinné sklepy kabinet

Valtice Valtice Chardonnay 179,90 K¢ nis suché Chardonnay 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%

Chateu Vinné sklepy odrid

Valtice Valtice Muller Thurgau 94,90 K¢|ové suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%

Chateu Vinneé sklepy pozdni

Valtice Valtice Muller Thurgau 199,90 K& sbérs |suché Muller Thurgau 0,75[Morava |Mikulov | 12,00%

Chateu Vinné sklepy

Valtice Valtice Neuburské 89,90 K& Neuburské 0,75|Morava |Mikulov | 11,00% -22%| 2010
Chateu Vinné sklepy

Valtice Valtice Rulandské bilé 99,90 K¢[ano Rulandské bilé 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%

Chateu Vinné sklepy pozdni

Valtice Valtice Rulandské bilé 284,90 K¢| sbérs [suché Rulandské bilé 0,75(Morava |Mikulov | 12,50%

Chateu Vinné sklepy [Rulandské

Valtice Valtice Sedé 104,90 K¢|ano Rulandské Sedé 0,75|Morava |Mikulov | 11,00% -19%| 2010
Chateu Vinné sklepy |Rulandské vybérz Chenin blanc,

Valtice Valtice sedé 299,90 K¢ hroznd Picolit, Palomino | 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2011
Chateu Vinné sklepy pozdni

Valtice Valtice Ryzlink rynsky 399,00 K¢ sbérs |suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,00% 2011
Chateu Vinné sklepy Rabigato

Valtice Valtice Ryzlink rynsky 99,90 K¢|ano Rhodilis, Ribolla, | 0,75|Morava |Mikulov | 11,50% 2010
Chateu Vinné sklepy kabinet

Valtice Valtice Ryzlink rynsky 174,90 K¢ nis suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%

Chateu Vinné sklepy pozdni

Valtice Valtice Ryzlink rynsky 199,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%

Chateu Vinné sklepy vybérz

Valtice Valtice Ryzlink rynsky 249,90 K¢ hroznQ _[suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50% 2011
Chateu Vinné sklepy vybérz

Valtice Valtice Ryzlink vlassky | 259,90 K¢ hroznli [polosuché |Ryzlink vladsky 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% 2012
Chateu Vinné sklepy odrid

Valtice Valtice Ryzlink vlassky 89,90 K¢ |ové suché Ryzlink vlassky 0,75|Morava |Mikulov | 13,50% -22%
Chateu Vinné sklepy vybérz Sauvignon blanc,

Valtice Valtice Sauvignon 349,90 K¢ hroznd Sabro 0,75(Morava |Mikulov | 11,50% -25%| 2010
Chateu Vinné sklepy

Valtice Valtice Sauvignon 129,90 K&|ano Sauvignon 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%

Chateu Vinné sklepy  [Sylvanské pozdni

Valtice Valtice zelené 259,90 K¢ sbérs |suché Sylvanské zelené | 0,75|Morava [Mikulov | 11,50%

Chateu Vinné sklepy

Valtice Valtice Tramin Cerveny 139,90 K&|ano polosuché |Tramin cerveny 0,75(Morava |Mikulov | 12,50% -28%
Chateu Vinné sklepy

Valtice Valtice Valticky Sylvan 109,90 K&|ano Valticky Sylvan 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%
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Chateu Vinné sklepy |Veltlinské vybérz
Valtice Valtice zelené 209,90 K¢| hroznd Veltlinské zelené | 0,75(Morava [Mikulov | 12,00% 2009
Chateu Vinné sklepy |Veltlinské
Valtice Valtice zelené 96,90 K¢|ano Veltlinské zelené | 0,75|Morava |[Mikulov | 11,00% -27%
Chateu Vinné sklepy [Veltlinské pozdni
Valtice Valtice zelené 343,00 K¢ sbérs |suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava [Mikulov | 13,50% 2009
Jedlicka a vybérz Velké
Novak Tramin cerveny 259,90 K¢| hroznt Tramin cerveny 0,75(Morava [Pavlovic | 12,50% 2011
Archivni sklep s Velké
Ludwig Boretice Chardonnay 209,90 K¢ privlast |polosuché |Chardonnay 0,75|Morava [Pavlovic | 12,50%
Archivni sklep vybérz Velké Culinary
Ludwig Boretice Neuburské 184,90 K¢ hroznd Neuburské 0,75(Morava [Pavlovic | 12,50%|Collecti | 2012
odrad Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Miller Thurgau 139,90 K¢[ové suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Pavlovic | 12,50% 2011
odrid Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli  |Ryzlink rynsky 89,90 K¢ |ové suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Pavlovic | 13,50%
Veltlinské odrad velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |zelené 139,90 K¢|ové suché Veltlinské zelené | 0,75(Morava |Pavlovic | 13,00%
Muskat Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Ottonel 79,90 K¢ suché Muskat Ottonel 0,75|Morava [Pavlovic | 12,00%
Velké
Patria Kobyli |Patria Kobyli |Sauvignon 79,90 K¢ suché Sauvignon 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00%
pozdni
Sovin Neoklas Chardonnay 149,90 K& sbér suché Chardonnay 0,75(Morava [Slovacko | 13,00% 26%
Sovin Neoklas Muller Thurgau 109,90 K¢| Muller Thurgau 0,75|Morava [Slovacko | 12,00% -22%
Sovin Neoklas Muskat 109,90 K¢ Muskat moravsky | 0,75|Morava [Slovacko | 11,50% -22%
Rulandské vybérz
Sovin Neoklas Sedé 149,90 K¢| hroznu |suché Rulandské sedé 0,75|Morava [Slovécko [ 12,00%
Veltlinské
Sovin Neoklas zelené 109,90 K¢ Veltlinské zelené | 0,75/Morava [Slovacko | 12,00% -22%
Slechtitelskd |Slechtitelskd |Rulandské odrad Velké
stanice stanice sedé 129,9|ové suché Rulandské sedé 0,75(Morava |Pavlovic 13 -23
Slechtitelskd |Slechtitelskd odrid velké
stanice stanice Sauvignon 114,9|ové suché Sauvignon 0,75|Morava |Pavlovic 14,5 -21
Slechtitelskd |Slechtitelskd vybérz Velké
stanice stanice Tramin cerveny 199,9 hroznd |suché Tramin ¢erveny 0,75(Morava |Pavlovic 12,5 -25
Slechtitelskd |Slechtitelskd |Veltlinské odrid Velké
stanice stanice zelené 114,90 K¢|ové suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Pavlovic | 13,00%
Templarské |Templaiské pozdni Vvelké
sklepy sklepy Chardonnay 184,90 K¢| sbérs |suché Chardonnay 0,75|Morava |Pavlovic | 13,00% 2009
Templarské |Templaiské Velké
sklepy sklepy Chardonnay 114,90 K¢[ano suché Chardonnay 0,75|Morava |Pavlovic | 13,00%| -26%
Templaiské |Templaiské odrid Vvelké
sklepy sklepy Irsai Oliver 114,90 K¢|ove polosuché |Irsai Oliver 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00%
Templarské |Templaiské odrid Velké
sklepy sklepy Ryzlink vladsky 99,30 K¢ [ové suché Ryzlink vlasdsky 0,75|Morava |Pavlovic | 11,50%
Templafské [TemplaFské odrdd velké
sklepy sklepy Muller Thurgau 109,90 K¢&|ové suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00%
Templarské |Templaiské odrid velké
sklepy sklepy Muskat 114,90 K¢|ové suché Muskat 0,75|Morava |Pavlovic | 12,50%
Templafské [Templaiské odrid velké
sklepy sklepy Rulandské bilé 114,90 K¢|ové suché Rulandské bilé 0,75(Morava |Pavlovic | 12,00% -30%
Templaiské |Templaiské Rulandské velké
sklepy sklepy Sedé 184,90 K¢| polosuché |Rulandské sedé 0,75|Morava |Pavlovic | 13,00% 2012
Templarské |Templaiské Rulandské odrad Velké
sklepy sklepy Sedé 114,90 K¢|ove suché Rulandské 3edé 0,75|Morava |Pavlovic | 11,50% -26%
Templarské |Templaiské odrid Velké
sklepy sklepy Sauvignon 114,90 K&|ové suché Sauvignon 0,75|Morava |Pavlovic | 11,50%
Templarské |Templaiské pozdni Velké
sklepy sklepy Tramin ¢erveny| 184,90 K¢ sbérs |suché Tramin cerveny 0,75|Morava |Pavlovic | 14,00% 2011
Templafské [ Templaiské odrid Velké
sklepy sklepy Tramin ¢erveny| 114,90 K¢|ové suché Tramin ¢erveny 0,75|Morava |Pavlovic | 11,50%
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Templafské |Templarské Veltlinské Velké -26%
sklepy sklepy zelené 339,90 K¢ suché Veltlinské zelené 3|Morava [Pavlovic | 11,50%|(Bagin
Templaiské |Templafiské Veltlinské Velké
sklepy sklepy zelené 109,90 K¢ zemské |suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00% 2013
Terezidnské |Terezidnské
sklepy sklepy Miller Thurgau 104,90 K| zemské |suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%
Terezidnské |Terezidnské Rulandské
sklepy sklepy Sedé 104,90 K¢| zemské Rulandské Sedé | 0,75|Morava [Slovacko | 11,00%
Terezidnské |Terezidnské
sklepy sklepy Sauvignon 104,90 K| zemské |suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%
Terezidnské |Terezidnské Veltlinské
sklepy sklepy zelené 104,90 K¢ suché Veltlinské zelené | 0,75[Morava |Slovacko | 12,50%
Vinarska Veltlinské
Brana zelené 99,90 K¢ zemské |suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava 12,00% -20%
Vinafstvi odrid
Baloun Rulandské bilé 109,90 K¢|ové suché Rulandské sedé 0,75|Morava |mikulov | 11,50%
Vinafstvi Veltlinské odrad
Baloun zelené 99,90 K&|ové suché Veltlinské zelené | 0,75[Morava |mikulov | 12,00%
Vinafstvi Velké
Barborka Neoklas Maller Thurgau 74,90 K¢ suché Miiller Thurgau 0,75|Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinarstvi Velké
Barborka Neoklas Muller Thurgau 84,90 K¢ suché Muller Thurgau 1|Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinafstvi Rulandské Velké
Barborka Neoklas Sedé 74,90 K& Rulandskeé sedé 0,75|Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinarstvi Veltlinské Velké
Barborka Neoklas zelené 74,30 K¢ suché Veltlinské zelené | 0,75[Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinarstvi Veltlinské Velké
Barborka Neoklas zelené 84,90 K¢ suché Veltlinské zelené 1|Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinarstvi Vinafstvi Sylvanské pozdni
Pritulky Pritulky zelené 229,90 K| sbérs |polosuché [Sylvanské zelené | 0,75[Morava |Mikulov | 11,50%
Vinarstvi Vinarstvi pozdni
Pritulky Pritulky Tramin ¢erveny| 229,90 K¢ sbérs |suché Tramin cerveny 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%
Vinarstvi Vinarstvi Veltlinské Veltlinské
Pritulky Pritulky cervené 139,90 K& ranné |suché cervené 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%
Vinafstvi Rulandské (bagin
Velké Bilovice|Neoklas Sedé 299,90 K¢ Rulandské sedé 3|Morava |slovédcko | 11,50%|box)
Vinarstvi
Velké Bilovice|Neoklas Chardonnay 119,90 K¢ zemské Chardonnay 0,75|Morava [slovacko | 12,00%
Vinarstvi Muskat
Velké Bilovice|Neoklas moravsky 109,90 K¢ zemské Muskat moravsky | 0,75|Morava |slovacko | 11,50%
Vinarstvi
Velké Bilovice|Neoklas Neuburské 109,90 K¢| zemské Neuburské 0,75|Morava |slovacko | 12,00%
Vinarstvi
Velké Bilovice|Neoklas Ryzlink rynsky 124,90 K¢ Ryzlink rynsky 0,75|Morava |slovacko | 13,00%
Vinafstvi Veltlinské
Velké Bilovice|Neoklas zelené 109,90 KC zemské Veltlinské zelené | 0,75|Morava [slovacko | 12,00%
Velké
Vinium Vinium Rulandské bilé 94,90 K¢ suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Pavlovic | 11,50%| -15%
Rulandské pozdni velké exclusiv
Vinium Vinium Sedé 149,90 K¢ sbér polosuché [Rulandské Sedé 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00%(e 2012
Velké
Vinium Vinium Rulandské bilé 99,90 K¢ polosuché |Rulandské bilé 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00%
Rulandské Velké
Vinium Vinium sedé 99,90 K¢ polosuché |Rulandské sedé 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00% -20%
Velké
Vinium Vinium Ryzlink vlassky 99,90 K¢ suché Ryzlink viassky 0,75|Morava |Pavlovic | 11,00% -20%
Velké
Vinium Vinium Sauvignon 99,90 K¢ polosuché |Sauvignon 0,75|Morava |Pavlovic | 12,00% -20%
Velké exclusiv
Vinium Vinium Tramin ¢erveny| 149,90 K¢ polosuché [Tramin cerveny 0,75|Morava |Pavlovic | 11,00%|e
Velké
Vinium Vinium Chardonnay 99,90 K¢ zemské [suché Chardonnay 0,75|Morava |Pavlovic | 11,00%
Vinné sklepy [Vinné sklepy vybér
Lechovice Lechovice Palava 249,90 K¢z polosuché |Pélava 0,75|Morava [Znojmo | 11,00%
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Vinné sklepy |Vinné sklepy pozdni
Lechovice Lechovice Rulandské bilé 179,90 K¢|sbér s polosuché |Rulandské bilé 0,75|Morava |Znojmo 10,50%
|Vinné sklepy |Vinné sklepy kabine
Lechovice Lechovice Sauvignon 179,90 K&|tni s polosuché [Sauvignon 0,75|Morava [Znojmo | 12,00%
Vino Blatel Vino Blatel Maller Thurgau 114,90 K¢ suché Miller Thurgau 0,75|Morava [Slovacko | 12,00%
|Vino Blatel  |Vino Blatel Rulandské bilé 114,90 K¢ suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Slovéacko | 13,00%
vino Mikulov Chardonnay 89,90 K¢ suché Chardonnay 0,75(Morava [Mikulov | 12,00% -27%
vino Mikulov Muller Thurgau 89,90 K¢ suché Mller Thurgau 0,75|Morava [Mikulov | 12,00%
vino Mikulov Mualler Thurgau 91,90 K¢ suché Muller Thurgau 0,75|Morava |[Mikulov | 11,50%
vino Mikulov Rulandské bilé 89,90 K¢ suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Mikulov | 12,00%
vino Mikulov Ryzlink rynsky 89,90 KE suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava [Mikulov | 11,50%
vino Mikulov Ryzlink vlassky 89,90 K¢ suché Ryzlink vladsky 0,75|Morava |Mikulov | 11,00%| -27%
pozdni Sommel
vino Mikulov Chardonnay 169,90 K¢ sbérs |suché Chardonnay 0,75|Morava |[Mikulov | 12,00%|ier club
kabinet Sommel
vino Mikulov Miiller Thurgau 149,90 K¢ nis suché Miller Thurgau 0,75|Morava [Mikulov | 11,50%|ier club
| pozdni Sommel
vino Mikulov Rulandské bilé 169,90 K¢ sbérs [suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%[ier club
Rulandské pozdni Sommel
vino Mikulov sedé 169,90 K& sbérs |suché Rulandské sedé 0,75|Morava [Mikulov | 12,50%|ier club
pozdni Sommel
vino Mikulov Ryzlink vladsky | 169,90 K& sbérs [suché Ryzlink viadsky 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%[ier club
pozdni Sommel
vino Mikulov Tramin Cerveny 169,90 K& sbérs |suché Tramin ¢erveny 0,75(Morava |Mikulov | 12,50%|ier club
Veltlinské pozdni Sommel
vino Mikulov zelené 164,90 K¢ sbérs |[suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Mikulov | 12,50%|ier club
Veltlinské
vino Mikulov zelené 86,90 K¢ suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Mikulov | 12,00% -27%
vino Mikulov 56,90 K& polosuché 0,75(Morava |Mikulov | 11,50% -21%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Chardonnay 129,90 K| sbérs |suché Chardonnay 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -23%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Chardonnay 159,90 K¢ sbérs |suché Chardonnay 0,75|Morava [Mikulov [ 13,00% -31%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Ryzlink rynsky 159,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -28%
Vinselekt kabinet
Michlovsky Muller Thurgau 129,90 K| nis suché Muller Thurgau 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -23%
Vinselekt vybérz
Michlovsky Pélava 379,90 K& hroznu |[suché Pélava 0,5|Morava |Mikulov | 13,00% -21%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Palava 199,90 K| sbérs |polosuché |Palava 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -20%
Vinselekt Rulandské pozdni
Michlovsky sedé 139,90 K¢ sbérs |suché Rulandské Sedé 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -28%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Ryzlink rynsky 129,90 K¢ sbérs |suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -23%
Vinselekt pozdni
Michlovsky Sauvignon 139,90 K¢| sbérs |suché Sauvignon 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -28%
Vinselekt Veltlinské pozdni
Michlovsky zelené 129,90 K¢ sbérs |[suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Mikulov | 13,00% -23%
Zamecké
vinarstvi Chardonnay 109,90 K| suché Chardonnay 0,75|Morava |Slovacko 2011
Zamecké
vinafstvi Miiller Thurgau 99,30 K¢ suché Miller Thurgau 0,75|Morava |Slovéacko [ 11,50% 2012
Zémecké Muskat
vinafstvi moravsky 109,90 K& suché Muskat moravsky | 0,75/Morava |Slovacko | 12,00%
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Zémecké

vinafstvi Rulandské bilé 99,90 K& suché Rulandské bilé 0,75|Morava [Slovécko | 11,50% 2011
Zamecké

vinarstvi Ryzlink rynsky 99,90 K¢ suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%

Zémecké

vinafstvi Ryzlink vlassky 99,90 K¢ suché Ryzlink vlassky 0,75|Morava [Slovacko [ 11,00% 2012
Zamecké

vinafstvi Sauvignon 109,90 K¢ suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovéacko 2011
Zémecké

vinarstvi Tramin ¢erveny| 109,90 K¢ suché Tramin cerveny 0,75|Morava |Slovacko | 12,00%

Zéamecké Veltlinské

vinafstvi zelené 99,90 K¢ suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Slovacko [ 11,50% 2013
Zamecké Veltlinské pozdni Veltlinské zelené Lim.

vinarstvi zelené a 259,90 K¢ shér a Sylvanské 0,75|Morava |Slovacko | 12,50%|Kolekce [ 2012
Zémecké Rulandskeé bilé Rulandskeé bilé a Lim.

vinarstvi asedé 259,90 K& polosuché |Sedé 0,75|Morava |Slovacko Kolekce | 2011
Zamecke Veltlinské pozdni Lim.

vinafstvi zelené 259,90 K¢ shér suché Veltlinské zelené | 0,75|Morava |Slovacko Kolekce | 2011
Zamecké

vinarstvi Chardonnay 149,90 K| polosuché |Chardonnay 0,75|Morava |Slovacko | 12,00% 2012
Zamecké Muskat pozdni

vinafstvi moravsky 149,90 K¢ shér suché Muskét moravsky | 0,75/Morava [Slovacko

Zamecké pozdni

vinarstvi Ryzlink vlassky | 149,90 K¢ shér suché Ryzlink vlassky 0,75|Morava |Slovacko 2011
Zémecké

vinafstvi Sauvignon 143,90 K¢ suché Sauvignon 0,75|Morava |Slovéacko [ 12,00% 2013
Zamecke

vinafstvi Tramin Cerveny’ 149,90 K¢ suché Tramin ¢erveny 0,75|Morava |Slovécko | 14,50% 2013
Zémecké Veltlinské

vinarstvi zelené 143,90 K& suché Veltlinské zelené [ 0,75|Morava |Slovacko 2011
Zémecké

vinarstvi Muller Thurgau 119,90 K¢| Muller Thurgau 0,75|Morava |Slovacko | 11,50%

Zamecké

vinafstvi Muller Thurgau 74,90 K¢ Muller Thurgau 0,75(Morava |Slovéacko | 11,00%

Zamecké pozdni

vinafstvi Ryzlink vlassky 143,90 K¢ sbér Miller Thurgau 0,75|Morava |Slovacko | 11,00%| -33%
Zdmecké vino 59,90 K¢ suché 2 10,00% |(plast)

Znovin odriad

Znojmo Chardonnay 134,90 K¢|ové suché Chardonnay 0,75|Morava [Znojmo | 13,00% -29%| 2011
Znovin Rulandské vybér z

Znojmo Sedé 179,90 K¢| hroznu |polosuché |Rulandské Sedé 0,75|Morava |Znojmo 12,00% 2010
Znovin vybérz

Znojmo Tramin ¢erveny| 179,90 K¢ hroznu |suché Tramin Cerveny 0,75|Morava |Znojmo | 12,00% 2011
Znovin Veltlinské znamk Veltlinské zelené nizly

Znojmo zelenéa 84,90 Kc|ové suché a Neuburské 0,75|Morava |Znojmo | 10,50%|obsah [ 2011
Znovin

Znojmo Maller Thurgau 124,90 K¢ suché Muller Thurgau 0,75|Morava |Znojmo | 12,00%

Znovin Muskat

Znojmo moravsky 124,90 K¢| polosuché |Moravsky muskat | 0,75|Morava [Znojmo | 12,00% 2013
Znovin Rulandské odrid

Znojmo Sedé 114,90 K¢|ové suché Rulandské Sedé | 0,75/Morava [Znojmo | 12,50%| -17%| 2011
Znovin odrid

Znojmo Ryzlink rynsky 114,90 K¢ [ové suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava |Znojmo | 12,50% 2011
Znovin

Znojmo Ryzlink rynsky 84,90 K¢ suché Ryzlink rynsky 0,75|Morava [Znojmo | 12,00% 2011
Znovin pozdni

Znojmo Sauvignon 189,90 K¢ sbérs [suché Sauvignon 0,75|Morava |Znojmo | 11,00% 2010
Znovin

Znojmo Tramin ¢erveny| 189,90 K¢ polosuché |Tramin cerveny 0,75|Morava |Znojmo | 13,00% 2012
Znovin pozdni

Znojmo Rulandské bilé 189,90 K¢ sbérs |suché Rulandské bilé 0,75|Morava |Znojmo | 13,00% 2011
Znovin odrid

Znojmo Tramin cerveny 99,90 K¢|ové suché Tramin Cerveny 0,75|Morava |Znojmo | 12,50%
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