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Anotace

Tato bakalaiska prace se zaméfuje na fanynky a fanousky japonského zanru Boys’ Love (BL) v
Ceské republice a na Slovensku. Jejim cilem je pomoci dotaznikového Setieni, virtualni
etnografie a auto etnografie popsat fanynky a fanousky zanru BL z Ceské republiky a
Slovenska, co je charakterizuje, jakd média spadajici do tohoto zanru tyto fanynky a fanousci
konzumuiji, jaké praktiky s timto Zanrem souvisejici provadéji, jaké jsou jejich motivace pro
konzumaci tohoto Zanru, a nakonec zda tyto fanynky a fanousci tvoii komunitu. Vlastni zjisténi

budou nasledné porovnana se zavéry vyzkumu o fanynkach a fanouscich BL z jinych zemi.
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Edi¢ni poznamka

Tato prace vyuziva Ceské transkripce pro piepis japonskych slov. Vyjimkou jsou japonska
jména anglicky publikujici autort, kterd jsou v zachovédna v ptivodni anglické transkripci.
Jména jsou uvedena v japonském poradi, tedy v potadi pfijmeni a jméno. VSechny pieklady
japonskych tituld, které jsou v této praci zminény, jsou doplnény o jejich originalni znéni a

cesky preklad, ktery neni oficidlni, ale ma;j vlastni.



Uvod

Zanr zvany Boys’ Love (7R —A X7 7, chlapecka laska“, BL), jaoi & $énen ai je Zanr
japonskych populdrnich médii, ktery se zamétuje na romanticky vztah mezi dvéma, nebo 1
vice, muzi. Tato dila jsou tvofena pfevazné zenami pro Zeny. Zanr BL znikl v Japonsku v 70.
letech 20. stoleti a od t¢ doby nabyva na popularité nejen v Japonsku, ale také po celém svéte.
popularity na Zapadé i u nas v Ceské republice a na Slovensku v souvislosti se stale rostouci
popularitou japonské popularni kultury jako takové. Najdeme v jeho ramci rizné média, jako
jsou anime, manga, drama, videohry a dal$i. Tento zanr oslovuje Siroké spektrum fanouska
od mladych divek aZ po dospélé Zeny. Taktéz muZi o tento Zanr projevuji zajem.

Fanousci a fanynky zanru BL jsou rtizni, néktefi sva oblibena média pasivné konzumuji,
zatimco jini se aktivné zapojuji do komunity, sdileji své oblibené piibchy, vytvareji vlastni
fanouskovska dila a ptispivaji k Sifeni tohoto zanru. Také se ucastni diskuzi s ostatnimi
fanynkami a fanousky online nebo na riiznych setkani. V této praci se pokusim pftiblizit, kdo
jsou tyto fanynky a fanousci, co je charakterizuje, a co piesné je na tomto zanru pfitahuje a
motivuje je k jeho konzumaci.

Cilem této prace je popsat fanynky a fanousky zanru BL z Ceské republiky a Slovenska,
co je charakterizuje, jaka média spadajici do tohoto zdnru fanynky a fanousci konzumuji, jaké
praktiky s timto zanrem souvisejici provadéji, jaké jsou jejich motivace pro konzumaci tohoto
zéanru, a nakonec zda tyto fanynky a fanousci tvofi n¢jakou komunitu. Vlastni zjisténi budou
nasledné¢ porovnana se zavéry jinych existujicich vyzkumt o fanynkéch a fanouscich BL.

Tato prace je rozdélena do Sesti hlavnich kapitol. Prvni kapitola se zabyva teoretickym
zasazenim zanru BL do kontextu japonskych populdrnich médii, jeho charakteristikou a
historii. V druhé kapitole se pokusim nastinit, co je to fanouSek a fanouskovska komunita.
Dale popisSu fanynky a fanousky zanru BL z riiznych zemi a nahlédnu i do jejich motivaci pro
konzumaci tohoto zanru. Tteti kapitola je vénovdna metodologii vyzkumu, kde popisuji
pouzité techniky sbéru dat a analytické postupy a popiSu zde i zdkladni demografii
respondenttl, ktefi se u€astnili mého vyzkumu. Ve ¢tvrté kapitole na zdkladé mého vyzkumu
rozeberu zptisoby konzumace médii zanru BL a s tim souvisejici praktiky u nas v Ceské
republice a na Slovensku. Pata kapitola se vénuje fanouskovské tvorb¢ a riiznym aktivitam,
které fanynky a fanouSci u nés provozuji. V Sesté kapitole se budu zabyvat motivacemi

ceskych a slovenskych fanynek a fanouskl zanru BL, které je ptivadi ke konzumaci tohoto



zanru a zaroven je porovnam s motivacemi fanynek a fanouski z jinych zemi. V zavéru prace

shrnu vysledky mého vyzkumu.



1. Zanr Boys’ Love

V této kapitole se budu v samostatnych podkapitolach vénovat zékladni charakteristice
japonského zanru Boys ’Love, jeho historii, ndzvim, kterymi se oznacuje, a také médiim, ktera

jsou jeho soucasti.

1.1 Zakladni charakteristika

Zanr Boys’ Love (dale jako BL) zachycuje homosexuélni lasku mezi dvéma muzi, pii¢emz
dila, ktera do n¢j spadaji, jsou typicky tvofena Zenami pro heterosexualné orientované zeny
(napt. McLelland et al. 2015; Levi et al. 2010; Wood 2006; Mizoguchi 2003 ad.). Tento zanr
je charakterizovan dvéma hlavnimi muzskymi postavami seme (B $) a uke (5217) a jejich
romantickym nebo sexualnim vztahem. Slovo seme pochézi z japonského slovesa semeru (%
W %, zautoCit) a uke ze slovesa ukeru (T %, ,pfijmout®). Tyto terminy pivodng
pochazeji z oblasti bojovych uméni a v ramci Zadnru BL oznacuji role pfi pohlavnim styku
hlavnich postav, kdy seme je ten aktivni, ktery penetruje neboli ,,uto¢i*, a uke je ten pasivni,
ktery je penetrovan neboli ,pfijima utok“!. Co se ty¢e dynamiky mezi postavami, seme
vétSinou (i kdyZ ne vzdy) byva stereotypné ten dominantni partner s vice maskulinnimi rysy,
zatimco uke byva submisivni s femininnimi rysy.

I kdyz jsou tyto role nedilnou souc¢ésti Zanru a bez nich by se téZzko dal oznacit jako Zanr
BL, ne vzdy se v dilech vyskytuji explicitni scény, podle kterych by se dalo jasn¢ urcit, ktera
z dvou hlavnich postav zaujima kterou roli. Nékdy je tedy na konzumentech, aby si domysleli
role postav. Nékteti fanousci dokonce preferuji, kdyz jsou role hlavnich postav vagni a mohou
nad tim polemizovat. ObcCas se v ramci komiksi manga zanru BL miizeme setkat se
slangovym pojmem seke, ktery je kombinaci slov seme a uke a znamena, ze se hlavni postavy
v pozicich sttidaji. To vSak neni v rdmci tohoto Zanru pfili§ bézné.

Média spadajici do tohoto zanru jsou v dnesni dobé jiz velmi rozmanita. MiiZzeme v ném
najit novely, komiksy manga, seridly anime, televizni dramata, videohry, a kromé¢ toho také
riznou fanouskovskou tvorbu dédzinsi ([F] A §E). Pod timto Zanrem také miZeme najit

Sirokou skalu subzanru.

1 Ob¢as se miizou v n&kterych dilech objevit terminy neko (*+ =) a taci (¥ F°) ve vyznamu uke a seme. Tyto
terminy se pouzivaji v homosexualnich vztazich mezi dvéma muzi v redlném zivoté mimo zanr BL. MliZzeme na
né& narazit napf. v manze Yarichin Bitch Club (¥ ) F > ¥¢ £ FE, , Klub dévek a sukni¢kait®, 2012).
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1.2 Historie

Historie zanru BL je pomérné kratkd a sahd ptiblizné 50 let do minulosti. V této podkapitole
zminim pouze dulezité milniky ve vyvoji tohoto zanru, pficemz vyuZziji rozd€leni historie
zanru BL do tii etap, které ve své praci predstavuje Mizoguchi (2003).

Prvni etapou jsou roky 1961 az 1978 (Mizoguchi 2003, s. 52). Prikopnici je, 1 ptes jeji
nesouhlas (Hartley 2015, s. 24), ¢asto oznaCovéana autorka Mori Mari, dcera vyznamného
japonského autora Moriho Ogaie. Jeji roman Koibitotaci no mori (ZRN7=H DZx, . Les
milenct®), ktery byl vydan v roce 1961, byvé oznaCovan jako prvni dilo tohoto zanru, jelikoz
obsahoval motivy, které se v dalSich dilech stale opakovaly. Mezi opakujici se motivy patfily:
krasni mladi muzi, d¢j, ktery se odehrava v Evropé (vétSinou na internatni Skole) a zapletka,
ktera konc¢i tragickou smrti jednoho nebo obou protagonistii (Mizoguchi 2003, s. 52). Tato
etapa je spiSe prehistorii zdnru BL (Welker 2015, s. 45).

V 70. letech 90. stoleti miizeme pozorovat rozmach komiksii §6dzo manga ("Y1,
,komiksy pro divky*), do niz zanr BL spadal jako subzanr. Tato dila vyobrazovala ,,idealni*
vztah a lasku ¢i velmi blizké pratelstvi mezi dvéma androgynnimi, krasnymi mladymi
protagonisty, kteii pro divky méli pfedstavovat idealizovany obraz sebe sama (Mizoguchi
2003, s. 53). Dale ¢asto obsahovala vySe zminéné opakujici se motivy a d¢j se ¢asto odehraval
spiSe v idealizované minulosti nez pifitomnosti (Welker 2015, s. 51). V té¢ dob¢ se dila
oznalovala jako Sénen ai (4%, chlapecka laska®) ¢i bisénen manga (3%/) 412 Hj,
,komiksy o krasnych mladych muzich®).

Jako dalsi etapu Mizoguchi (2003, s. 54) vymezuje obdobi od roku 1978 do roku 1991,
kdy se objevuji amatérské fanziny (japonsky oznacované jako dodzinsi), tj. samostatné
vydavané amatérské publikace fanouskd. Amatérsti autofi timto ziskali platformu, skrze
kterou mohli publikovat sva dila. Prvnim casopisem, ve kterém se zvetejiiovala Cisté tato dila,
byl ¢asopis June, ktery zacal vychéazet v roce 1978 (tamtéz). Dila publikovana prosttednictvim
tohoto Casopisu méla spolecné rysy jako napt. typicky d¢j, kde se objevuje ,,mlady a pohledny
par, jejichz vztah zac¢ina romanticky, ale kon¢i tragédii“ (Yue Liu 2021, s. 2574) a ve kterych
byl zobrazen ,,projev dekadentniho plivabu muzského eroticismu® (Pagliassotti, Nagaike a
McHarry 2013, s. 2), coz vedlo ke vzniku dal$ich nazvi pro tento druh d€l, jako tanbi mono
(TLEW, estetické véci/pribéhy*) &i June mono (¥ = 1), ,pribéhy ve stylu June*) (Yue
Liu 2021, s. 2574). Pravé June mono nastavilo v piibézich stereotypni role seme a uke
(tamtéz). Dale se v téchto dilech Casto objevoval motiv lasky, ktera v jednom z protagonisti

hoji jeho opusténé vnitini dité (Mizoguchi 2003, s. 55). V tomto Casopise byla publikovana
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pouze dila ve stylu June, ktera byla umirnéna, co se ty€e sexudlni stranky, a proto se mnoho
autord necitilo motivovano do néj ptispivat (tamtéz).

Vroce 1979 byl ve specidlnim  vydani fanouskovského  magazinu
Rappori (5 -1F ) RLEBWVEFEE S, | Rappori: Specidlni vydani jaoi) poprvé pouzit nazev
Jjaoi (R°F3VY) (Ishikawa 2016, s. 30-31), ktery vznikl zkracenim japonskych slov jama nasi,
o¢i nasi, imi nasi (W72 L, % H70 L, EWZ L), coz vprekladu znamena ,,7adné
vyvrcholeni, zadny dé&j, zadny vyznam” (Yue Liu 2021, s. 2573). V té dobé termin jaoi
vyjadioval sebe podcenéni a oznacovala se jim predevSim nekomer¢ni fanouskovska dila
dodzinsi, a to jak samotnymi autory, tak i ¢tendfi t€chto dél (tamtéz). Jako nazev pro tento
zanr se termin jaoi zacal pouzivat az na konci 80. let, kdy byla popularita fanouskovskych dél
dodzinsi na svém vrcholu (Ishikawa 2016, s. 31).

Posledni etapa podle Mizoguchi (2003) zapocala v roce 1991 a podle Liu (2021, s. 2574)
trvd dodnes. V 90. letech se tento zanr stal popularni, zacal se ve velké mife Sifit v rdmci
Japonska diky shromazdéni autort dodzinsi zvaného Comiket a stal se komerénim (Malone
2010, s. 23). Na zacatku 90. let byl jako oznaceni Zanru v komer¢ni sféfe poprvé pouzit ndzev

Boys’Love (R —-A X7 7) (McLelland a Welker 2015, s. 5). Na konci 90. let se rozsifil také
v ramci vychodni Asie a pozdé€ji i na Zapadé, kde ma v soucasnosti Sirokou a solidni
fanouskovskou zékladnu. Lze také fict, Ze v poslednich letech se zanr BL stal mainstream.

Z riznych nazva, kterymi byl tento zanr po dobu své historie oznacovan, se mezi
fanynkami a fanousky ustalily nazvy: jaoi, Boys’love, Casto jen zkracené inicialy BL (£ — =
/L), a Sonen ai. Nazev jaoi je obcas stale vniman jako negativni 1 kdyz se s postupem casu
odchylil od predeslého vyznamu a spiSe, nez na sexualni stranku se dila do néj spadajici zacala
soustfed’ovat vice na romanticky vztah a emoce (Yue Liu 2021, s. 2573). Hlavné fanousci
mimo Japonsko v dneSni dobé ve velké mife pouZzivaji nazvy jaoi a Sonen ai. Jaoi pouzivaji
k oznaceni explicitnich d¢l, ktera obsahuji sexudlni scény a Sonen ai pouZzivaji k oznaceni dél,
ktera tyto scény neobsahuji viibec nebo se v nich objevuji jen jejich implikace (Malone 2010,
s. 60). Pravdépodobné tomu tak je ptfedev§im vlivem piratskych stranek pro distribuci médii
zanru BL, které pouzivaji tagy a kategorizace, kde tato dila takto rozdé€luji. V Japonsku se
naopak nazev sonen ai skoro viibec nepouZziva. Je totiz stejny jako oznaceni pro pederastie,
tedy homosexualniho vztahu mezi dospélym muzem a chlapcem, a nese pedofilni ¢i efebofilni
konotace (McLelland a Welker 2015, s. 5). Misto toho se v Japonsku mezi fanousky i
v komer¢ni sféfe od 90. let 20. stoleti pouziva pouze jeho anglicky ekvivalent Boys’love /BL,

ktery tyto konotace nenese a pod nimz tento zanr miizeme najit v japonskych obchodech
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(tamtéZ). Tento nazev lze vnimat jako univerzalni pojem oznacujici dila napti¢ vSemi médii

zanru BL, a to jak komer¢ni, tak nekomercni.

1.3 Média spadajici do Zanru BL
Zanr BL je pomé&rné rozmanity a zahrnuje riizné formy médii. Nize je stru¢né predstavim a
popisu.

V ramci tohoto Zanru miiZzeme najit romany ¢&i novely, v japonsting §ésecu (/Nit). Velmi
béZzna pro tento zanr je konkrétné raito noberu (7 1 ~ ./~ lehky roman®), cozZ je druh
novel, které vyuzivaji ilustraci a jsou predev§im uréené pro zdky stfednich skol v rdmci
japonského systému Skolstvi €ili pro déti a mladistvé ve véku zhruba 12 az 18 let (napf.
Sugimoto 2019). Populdrnimi roméany v rdmci Zanru BL jsou napiiklad A4i no kusabi
(MO, ,Klin “, 1987) nebo Ucukusii kare (35 L\ M, , Krasny muz®, 2014) atp.

Dale je nedilnou soudasti tohoto zanru manga (72 ), coZ je japonsky styl komiksu,
typicky vétSinou v Cernobilé barvé a ¢te se zprava doleva. V tomto formatu miizeme najit
Sirokou §kélu zanr od romantiky az po sci-fi, horor nebo sportovni naméty atp. Tyto komiksy
jsou rozdéleny také podle vékovych kategorii: sonen (pro mladé chlapce), sodzo (pro mladé
divky), seinen (pro muze) a dzosei (pro zeny). Japonské komiksy manga jsou velmi populérni
po celém svété (napt. Johnson-Woods 2010). Mezi znamé komiksy manga zénru BL patii
naptiklad Gravitation (7" 7 « 7 —3 2 »/, , Pritazlivost 1996), Raburesu (7 7 L A,
,Bez lasky*, 2002), Fainda §irizu (7 7 A > % —3 U —, ,Hledacek, série* 2007), Ten
kaunto (7> 717 > I, ,Deset bodi*, 2013) atp.

V 80. letech 20. stoleti se zanr BL rozsifil do animované podoby. Anime (7~ = X)
z japonského slova animéson (77 = * — 3/ = V), pievzatého z anglického animation

»animace®), je japonskd animovana tvorba. Tato animovand tvorba je pro Japonsko
specificka a li$i se od té zapadni (naptf. Drazen 2014; Yusof et al. 2023 ad.). Své divaky
pritahuje svou vizudlni estetikou a Casto odrazi aspekty japonské kultury (Yusof et al. 2023,
s. 493). V ramci jinych zanri mazeme pozorovat, ze mnoho anime vyuziva tzv. fujoshi bait
(doslova ,,ndvnada na fudzosi), tedy obsah navrzeny tak, aby pftilakal fanynky zanru BL
(Stark 2020, s. 3). Naptiklad se v anime tohoto typu objevuji romantické momenty mezi
dvémi muzskymi postavami, ¢asto bez zadné konkrétni souvislosti s déjem. Nebo je mezi
témito muzskymi postavami velmi silné pratelstvi a zaroven je zde absence Zenského
milostného zajmu hlavni muzské postavy ¢i celkova absence Zenskych postav. Absenci

zenskych postav a silnym pratelstvim mezi dvéma muzskymi postavami jsou zndmé anime a
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komiksy manga, které se vénuji sportovnim tématiim, ale mizeme si fujoshi bait v§imnout
napfi¢ ostatnimi zadnry a médii mimo zanr BL (Stark 2020, s 2). Populdrnimi anime v ramci
zénru BL jsou napi. série Dzund:é romancika (#if§ v ~ > F 71, ,Cista romantika®,
2008), Sekaiici hacukoi (1:5+—H]7%, ,Nejvétsi prvni laska na svét&”, 2011) nebo nové&jsi
série Givun (% 7' >, ,,Dano*, 2019).

Dalsim médiem je dorama (RN 7 ~, dale jako ,,drama“), coZ je termin, kterym
oznacujeme hrané televizni seridly. Drama zanru BL se daji oznacit jako ,,nejsiln€jsi forma
obsahu queer “’(Shimauchi 2024, s. 2), jelikoZ hrané serialy jsou z BL médii ty, které jsou
nejbliZe realité, vzhledem k tomu, Ze role hraji opravdovi lidé. Popularnimi drama sériemi
jsou napt. Ossanzu rabu (33> S A3 7 7, , Laska starého muze®, 2016), nebo série Sandzii
sai made détei da to mahécukai ni narerurasii (30 % £ CEH T2 EEIEEWICRND B L
VY, ,,Zda se, ze kdyz zlistanes panicem do 30 let, stanes se kouzelnikem*, 2020). Jsou zde také
hrané filmy, naptiklad Takumi kun Sirizu (% 7 X < A3V — X, Série Takumi kun*, 2007).

Dale je nedilnou soudasti tohoto zanru manga (72 ), coZ je japonsky styl komiksu,
typicky vétSinou v Cernobilé barvé a Cte se zprava doleva. V tomto formatu mizeme najit
Sirokou Skélu Zanrd od romantiky aZ po sci-fi, horor nebo sportovni ndméty atp. Tyto komiksy
jsou rozdéleny také podle ve€kovych kategorii: sonen (pro mladé chlapce), sodzo (pro mladé
divky), seinen (pro muze) a dzosei (pro zeny). Japonské komiksy manga jsou velmi populérni
po celém svété (napi. Johnson-Woods 2010). Mezi zndmé komiksy manga zanru BL patii
napiiklad Gravitation (77 7 4 7 —3 2 >, ,Pfitazlivost“ 1996), Raburesu (7 7 L A,
,Bez lasky*, 2002), Fainda §irizu (7 7 A > % — 3 U —, ,Hledacek, série* 2007), Ten
kaunto (72717 > 1, ,Deset bodi, 2013) atp.

Obzvlast fanouskovska tvorba dodzinsi je nedilnou soucasti zanru BL. Jak uz bylo
zminéno v predchozi kapitole o historii, fanouskovska tvorba je zakladajicim kamenem pro
tento zanr. V ramci fanzinl dédzinsi existuje riizna tvorba. Casto s dédzinsi byvaji spojené
komiksy manga, ale najdeme zde i webové komiksy, videohry anime a jind nekomer¢ni dila
(McLelland a Welker 2015, s. 4). ,,Dozinsi jsou vytvateny a distribuovany malymi kruhy

,msakuru® (— 7 /L) dodzin ([F]N), tedy jednotlivel se stejnymi zajmy* (tamtéz). Mzou

2 Zastteujici pojem oznadujici osoby, které nejsou heterosexualni, nebo jejichz pohlavi neodpovida jejich
genderové identité.
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obsahovat jak origindlni pfibéhy s propj¢enymi postavami, tak i piepracované verze
originalnich ptibéhti a umoznuji fanousktim sdilet své vlastni interpretace a ptibchy.

Videohry v rdmci zanru BL jsou Casto ve formatu vizudlnich novel, kde hracéi d¢laji
rozhodnuti, ktera ovliviiuji piibéh a vztahy (Glasspool, 2013). Mezi popularni hry spadajici
do Zanru BL patii Doramacikaru mada ( K7~ 7 4 #/L~—4—_  Dramatickd vrazda*
2012) a Togainu no ¢i (%P1, , Krev odsouzeného psa“, 2005), obé& vyvinuté spole¢nosti
Nitro+CHiRAL.

Existuji zde i takzvané ,,drama CD%, nebo také ,,audio drama®, které poskytuji zvukovy
zézitek ptibéhu. DiileZitou roli zde hraji dabéii seiji (7 &, doslova ,hlasovi herci®), ktei
,.davaji postavam zivot. Casto maji jako podklad originalni novely nebo komiksy manga

(Suzuki 2015, s. 94).
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2. Fanouskovstvi

V této kapitole se v prvni fad¢ pokusim definovat, co to je fanousek, fandom a fanouSkovska
komunita. Déle se zde budu zabyvat konkrétn¢ fanousky zanru BL, jejich motivaci ke

konzumaci tohoto zanru a praktikami, které vykonavayji.

2.1 Fanousek, fandom, fanouskovska komunita

Da se fici, ze definovat fanouska ¢i fanouskovskou komunitu mize byt naro¢né. Existuje
Siroka Skala ptistupit k tomu, co definuje fanouSka, a to také v zdvislosti na jeho typu
(sportovni, medialni, herni, politicky atp.). Obecn¢ vsak byva fanousek definovan jako osoba,
ktera projevuje silny zajem ¢i naklonnost k ur€itému subjektu. Nékteii vyzkumnici v ramei
fanouskovskych studii vnimaji jako fanouska i pasivniho jedince, ktery si z daného média
nebo objektu bere néjaky emocionalni uzitek a pasivné sleduje déni ve fanouskovskych
komunitach, na strankach ¢i v diskuzich na socidlnich sitich atd.; jini zase jako fanouSka
vnimaji aktivniho jedince, ktery se angazuje ve fanouSkovské komunité¢ a néim do ni
prispiva, produkuje svou vlastni tvorbu spojenou se svym objektem zdjmu, a tedy neni
pouhym konzumentem (Click a Scott 2018, s. 2).

Podle teorie participativni kultury Jenkinse (1992, s. 210) fanousci nejsou jen pasivnimi
konzumenty €1 pozorovateli, ale aktivnimi tviirci a distributory obsahu. Zabyva se tedy jen
aktivnimi jedinci, ktefi produkuji néjakou kreativni tvorbu a neustile se vraci ke svému
pfedmétu z4ymu, kterym je podle Jenkinse (1992) napf. televizni show, kniha ¢i film atd.
Konkrétné¢ u komunit fanouskli BL povazuji fanouskovskou aktivitu za dileZitou, ale
nepovazuji ji za nutny aspekt fanouskovstvi jako takového, proto se priklanim k definici
Sandvosse (2005, s. 8), ktery definuje fanouskovstvi jako ,pravidelnou a emocionalné
zaujatou konzumaci popularniho ptib&éhu nebo textu®. Za fanouska tedy povazuji ve své praci
n¢koho, kdo projevuje staly zdjem Ci vasent k Zanru BL bez ohledu na to, jestli tyto kreativni
aktivity spojené se svym objektem z4jmu vykonava.

Mnozinu fanousku, ktefi maji néjaky konkrétni spole¢ny zajem (celebrita, filmové nebo
knizni série, hudebni zanr, sportovni klub atd.) oznacujeme jako fandom (Jansova 2018, s.
31). Podobné byva ve fanouskovskych studiich vyzkumniky jako jsou Sandvoss (2005), Hills
(2013) nebo Jenkins (2019) chépana také ,,fanouskovska komunita®, kterou popisuji jako
skupinu lidi se spole¢nymi zajmy.

Konkrétn¢ fanouskovskou komunitu okolo zanru BL, stejn¢€ jako Galbraith (2011, s. 211),

vnimam jako ,,skupinu fanousku, ktefi konzumuji média zdnru BL, produkuji svou vlastni
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tvorbu nebo reprodukuji fiktivni romantické narativy inspirované japonskymi médii jako jsou
komiksy manga, anime atd., a to nejen pro svij osobni pozitek, ale také za ucelem jejich

sdileni a nésledné diskuzi s ostatnimi fanousky.*

2.2 Fanynky a fanouSci Zanru BL

Fanynky a fanouSci zanru BL se oznaduji jako fudZosi (J& %z ¥, doslova ,zkazena
divka/zena®) a fudansi (J& % -, doslova ,,zkazeny chlapec/muz‘). Termin fudzosi byl poprvé
pouzit na prelomu 20. a 21. stoleti a stejné jako jaoi byl zpocatku sebe podcenujicim
terminem, kterym se oznacovaly samotné fanynky jaoi (Suzuki 2013). Tento termin vznikl ze
slova fudzosi (w1, ,7ena*), ve kterém byl prvni znak fi % zaménén za znak fu J& s
vyznamem ,,zkazeny*, coz byla narazka na to, ze fanynky jaoi maji ,,zkazené myslenky*.
Pivodné se tak oznacovaly divky a Zeny, které Cetly/vid€ly véci ,,stylem jaoi®, tj. nachdzely
romantické vztahy mezi dvéma muzi tam, kde takovéto vztahy v rdmci daného ptib&hu nebyly
nebo nemély byt (tamtéz). Stejné jako jaoi se termin fudZosi postupem asu zbavoval své
negativni konotace a zacal se pouzivat jako neutralni oznaceni fanynek zanru BL, avSak pro
nékteré stale jisté negativni konotace mlZe nést. Neni presné jasné kdy, ale v ndvaznosti
vzniklo v rdmci médii pro muzské protéjsky ve stejném vyznamu oznaceni fudansi.

FudZosi jsou povazovany za ekvivalent muzského fanouska otaku (¥72 <) (McLelland
a Welker 2015, s. 14). Otaku, podobn¢ jako fanouska obecné, je slozité¢ definovat. Obecn¢ se
tak oznacuje fanousek médii a zanrii japonské popularni kultury, vétSinou komiksti manga,
anime, her atp. Typické pro fanousky i fanynky otaku je, ze se ,sdruzuji a navzajem
komunikuji jak online, tak osobné, pfes online komunikaéni platformy a na shromazdénich.
Tvoii obsah jako ,,fan art” neboli ,,fanouskovské umeni, fanouskovské webové stranky,
fanfikce?, dédzinsi, videa nebo provozuji kosupure (2 A2 7" L doslova , kostymova hra*, dale
jako cosplay) atd. Otaku mohou sbirat a distribuovat informace a pfredméty souvisejici s jejich
z4jmy, a Casto vytvareji vyznamny vliv, ktery ma schopnost ovlivnit samotny primysl, jenz
tento puvodni obsah produkuje* (Booth 2018), coz se prevazné shoduje s jiz
zminénymi aktivitami, které povazuje Galbraith (2011) jako nedilnou soucast fanouSkovske
komunity okolo zanru BL. Podobné také podle vysledki studie od Rahmawati et al. (2020, s.
449-450) je pro fanynky zanru BL, tedy fudZosi, typické, Ze sbiraji merch?, produkuji svou

3 Fan-fiction, déle jen fanfikce, jsou fanouskovska literamni dila zaloZena na jiz existujicich dilech.
4 Zbozi uréeno pro fanousky.
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vlastni tvorbu (fan fikce, fan art®, cosplay atp.), diskutuji spolu a organizuji udélosti spojené
s zanrem BL. Studie tohoto typu vSak bohuzel ¢asto vynechavaji jejich muzské protéjsky
fudansi. JelikoZ jsou ale fudZosi a fudansi stejnym typem fanousSka se stejnym objektem
zajmu, se da fict, ze je toto relevantni i pro fanousky fudansi.

Nejsou zde statistiky, které presn¢ ukazuji, kolik Zen a muzi konzumuje zanr BL, ale jak
uz bylo zminéno, pfevazné ho konzumuji zeny. Zanr konzumuji i muzi, a to jak v Japonsku,
tak 1 na celém svéte (napt. Nagaike 2019; McLelland et al. 2015, Galbraith 2011 ad.). Vékové
rozmezi fanynek a fanouski z celého svéta také neni presné¢ zndmo. Podle Saito (2018) je
vétSina japonskych fanynek zenami ve véku 15 az 35 let. Napft. podle dotazniku z roku 2012
vétsinu fanynek a fanouskt z Ciny tvofili lidé ve véku 16 az 22 let (Zsila et al. 2018). Podle
Madill a Zhao (2021) ¢insti respondenti jejich dotazniku byli lidmi ve véku 12 az 37 let,
zatimco respondenti z anglicky mluvicich zemi byli lidmi ve véku 11 az 70 let. Dalo by se
tedy fict, ze fanouSkovska zakladna zanru BL je v priméru pfevazné mlada.

Sexualni orientace fanynek a fanouskt BL je riznoroda. Ackoli BL cili hlavné na mladé,
heterosexudlni Zeny, studie ukazuji, Ze fanynky a fanouSci se identifikuji rGznymi
genderovymi identitami a sexudlnimi orientacemi. Bisexudlni a homosexudlni Zeny tvori
znacnou cast fanynek (Zsila et al. 2018). FanouSci se ¢asto identifikuji jako heterosexudlové,
ale existuje fada dotaznikii, kde se mnoho fanouskl identifikuje jako homosexuélové,
bisexudlové nebo asexudlové (McLelland a Welker 2015, s. 14). Shimauchi (2024, s. 2) také
uvadi, Ze je mezi konzumenty mnoho lidi s riznymi genderovymi identitami a sexudlnimi
orientacemi. A to ,,v€etné téch, ktefi se navenek identifikuji jako Zeny, které jsou povaZovani
za hlavni publikum Zénru BL, ale vnitiné se identifikuji jako ,,queer (napf. aromaticti,
asexualni nebo pansexudlni jedinci)“ (tamtéz). I kdyz se tedy obecné piredpoklada, ze fanynky
a fanouSci zanru BL, tedy fudzosi a fudansi, jsou heterosexudlnimi jedinci, jejich
fanouskovstvi neni ze své podstaty vazano na jejich sexualni orientaci (Nagaike 2019, s. 82).
Jinymi slovy, byt fudZosi nebo fudansi je spise o jejich zajmu o obsah BL nez o odrazu jejich
vlastni sexualni identity.

Déle se zamé&iim na motivace fanynek a fanouski okolo zanru BL. Otazka, pro¢ fanynky
a fanousci konzumuji BL, se ¢asteéné da obecné zodpovédet teorii o tom, pro€ je vlastné pro
svéth se zdd byt mezikulturné¢ univerzalnim, druhové typickym fenoménem* (Tooby a

Cosmides 2001, s. 8). Dale Tooby a Cosmides (2001, s. 8.) uvadi, Ze ,,zapojeni se do fikce se

5 Uméni vytvatené fanousky souvisejici s jejich predmétem zajmu.
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zda byt vnitiné odménujici ¢innosti bez zjevného utilitarniho ptinosu®, ¢ili 1 kdyZ to lidem
nepfinasi zadny prakticky uzitek, z néjakého divodu travi Cas ve fiktivnim svété. Jednou
moznou teorii je nasledujici: to, Ze si clovek uziva fikcei, neni ptimy produkt evoluce, ale jakysi
nefunk¢ni vedlejsi produkt psychologickych adaptaci, které byly navrzeny piirodni selekci
(prezitim nejzdatnéj$iho) k plnéni jinych funkei (Tooby a Cosmides 2001, s. 10). To znamena,
ze konzumace fikce neni néco, co jsme navrzeni délat, ale néco, k ¢emu jsme nachylni, stejné
jen potéSeni (tamtéz). Dale je faktorem souvisejicim s konzumaci fikce také oprosténi se od
reality, které je béznou motivaci pro konzumaci médii obecné. Myslenka, ze jedinci pouzivaji
média k Uniku od povinnosti, omezeni a frustraci kazdodenniho zivota, je dlouhodobé
povazovana jako zasadni pro zkuSenost konzumentl (napt. Cova et al. 2018, Pearlin 1959
ad.). Otazkou tedy spise je, pro¢ fanousci konzumuji zrovna BL a ¢im pfesné je pro né€ tento
zéanr atraktivni. Dale v této Casti budu pievazné vychazet z vysledki dotaznikovych Setfeni
vyzkumnikl Pagliasotti (2008), a Zsila et al. (2018) o motivacich konzumentii Zanru BL. Tito
vyzkumnici vSak podotykaji, Ze je potifeba vykonat dalSi extenzivni studie o t&chto
motivacich, jelikoz o nich dosud nebyl proveden zadny spolehlivy empiricky vyzkum.

Prosttednictvim dotaznikového Setfeni provedeného (Pagliassotti 2008; 2017: cit. v Zsila
et al. 2018, s. 3) bylo zjiSténo deset riznych moZnych faktord motivujicich anglofonni
fanouSky zénru BL mimo Japonsko ke sledovani tohoto typu obsahu.

Prvnim faktorem je Cisté laska bez ohledu na gender, kterou jako dulezitym oznacuje také
studie od Shimauchi (2024, s. 7). Druhym faktorem je pozitivita vi¢i homosexualité /
zakéazana laska, ktera se da chépat jako laska ptekracujici meze, jelikoz je homosexualita ve
spole¢nosti ¢asto stale vnimana jako néco, co je tabu (Pagliassotti 2008; 2017: cit. v Zsila et
al. 2018, s. 3). To muze ptitahovat konzumenty tim, Ze se v téchto ptibézich prozkoumavaji
hranice toho, co je tradicné piijatelné. Tietim faktorem je identifikace / analyza sama sebe,
pricemz konzumenti v postavach vidi sami sebe, identifikuji se s nimi, a to jim pomaha
rozeznat svoje emoce a lépe pochopit svou vlastni identitu (tamtéz). Tyto piibéhy pro
konzumenty mohou slouzit jako néstroj, ktery jim umoziuje zpracovat své pocity a osobni
vyzvy prostfednictvim zaZitke postav. Ctvrtym faktorem je melodramaticka / emocionalni
stranka ptibehu, kterd v konzumentech vyvoldva silné emoce. Patym faktorem je nechut’ ke
standartnim heterosexualnim narativiim, ze kterych jsou konzumenti znudéni a hledaji néco
jiného, nekonvenc¢niho, coz nachazeji pravé v téchto piibézich v ramci zanru BL. Patym

faktorem je narativ orientovany na Zeny v souvislosti s erotickou strankou, ktery zohlednuje

19



preference zen, vzhledem k tomu, Ze jsou Zeny hlavnimi konzumenty tohoto Zanru (tamtéz).
Souvisi s tim to, ze ,,zatimco v pornografii urené pro muze je zena prozivajici sexudlni
potéSeni zobrazena pouze zblizka, t€lo muze, tedy aktivniho penetrujiciho partnera, kromé
jeho pohlavniho orgénu zmizi. V komiksu manga Zanru BL jsou v$ak jasn¢ zobrazeny sexualni
pozitky obou milencti" (Nagaike a Aoyama 2015, s. 123). Podle nékterych teorii totiz na rozdil
od muzi, kteti se Casto soustiedi na vizualni aspekty a jsou pro n¢ dostacujici, zeny mohou
siln€ji vnimat emocionalni strdnku sexualnich scén a sexu jako takového (Liu 2021, s. 2577).
Tudiz mtze byt pro Zeny zanr BL, ktery se soustfedi na pozitek a emoce obou milenci,
atraktivngj$i. Sestym faktorem je jiz zminéné oprosténi se od kazdodenni reality (Pagliassotti
2008; 2017: cit. v Zsila et al. 2018, s. 3). Liu (2021, s. 2579) ve své studii taktéz uvadi, ze
konzumace zanru BL je metoda, skrze kterou se mohou fanynky a fanousci oprostit od reality.
Sedmym faktorem je Cistd zabava, kterou konzumace zanru BL pro jeho konzumenty pfinasi
((agliassotti 2008; 2017: cit. v Zsila et al. 2018, s. 3). V neposledni fad¢ studie také uvadi
estetickou/vizudlni stranku a sexudlni stranku, ktera konzumenty vzruSuje (tamtéz).

V navazujicim vyzkumu Zsila et al. (2018) provedeném dotaznikovym Setfenim u
respondentl pfevazné z Mad’arska a USA je uvedeno 9 hlavnich faktord, které slouzi jako
motivace ke konzumaci Zanru BL. Téchto 9 faktori se shoduje s témi piedeSlymi s tim
rozdilem, ze faktory, kterymi jsou Cista laska bez ohledu na gender a pozitivita vici
homosexualite, byly slouceny a uvedeny jako jeden faktor z toho diivodu, Ze byly velmi asto
mnoha respondenty uvadény zéaroven (Zsila et al. 2018, s. 12). Podle tohoto novéjsiho
a estetickd stranka, narativ orientovany na Zeny / eroticka stranka a identifikace/analyza sebe
sama (Zsila et al. 2018, s. 13). Aspekty jako sexualni stranka a design a esteticka stranka jsou
od Mizoguchi (2003) (tamtéz).

Motivace se Casto mohou liSit v zavislosti na kulturnich vlivech. Napt. konzumentky
z Japonska mohou preferovat zanr BL mimo jiné i proto, Ze pro n¢ tyto ptibchy slouzi jako
fantazie, kterd jim umoziuje uniknout od genderové nerovnosti, se kterou se ve spolec¢nosti
setkavaji (Hori a Mori 2020: cit. v Shimauchi 2024, s. 4). Navic absence hlavni Zenské postavy
v zanru BL potencialné eliminuje riziko, ze by se zeny staly sexualnim objektem, cozZ je v

heterosexudlni fikci bézné (tamtéz). V této praci se vSak primarné¢ budu zabyvat vysSe
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uvedenymi motivacemi, zjiStenymi pfedev§im z dotaznikového Setfeni o anglofonnich
konzumentech od Zsila et al. (2018), které jsou pro mij vyzkum nejvice relevantni.

Existuje také studie, kterd se zamétila na vyzkum nervovych a behaviordlnich reakci
fanynek pfi sledovani explicitnich obrazkl a videi z zanru BL (Jiang et al. 2021). Tento
experiment predstavil existenci nové a tabuizované sexudlni orientace (tamtéz). Také indikuje,
ze konzumace explicitniho sexualniho obsahu BL ovlivituje konzumenty béhem puberty a tito
jedinci pak tihnou k zavislosti (tamtéz). Je vSak tieba provést dalsi studie, které tuto hypotézu

potvrdi (tamtéz).
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3. Metoda vyzkumu a data

Jako zékladni metodu pro sbér dat jsem si vybrala dotaznik. Dotaznik, ¢asto pouzivany i ve
fanouSkovskych studiich, mi umoznil za krat$i dobu sesbirat odpovédi od vétSitho mnozstvi
respondentll a zaroven ziskat data jak kvalitativni, tak 1 kvantitativni. Sbér dat pomoci
dotazniku jsem dale doplnila i virtudlni etnografii, kdy jsem se jako vyzkumnice postavila do
role tzv. ,insidera® ve fandomu existujiciho v online prostfedi, kde fanouSci vytvareji
ptispévky a interaguji spolu (Hansen 2016, s. 22). Tato metoda mi pomohla pozorovat
chovani, postoje fanouSkl a dalsi aspekty fandomu v online prostiedi. Dale jsem virtualni
etnografii také aktivné vyuZzivala béhem analyzy dat ziskanych z dotazniku. Konkrétné jsem
navs$tévovala respondenty zmiflované internetové stranky, rizné profily na socidlnich sitich a
pozorovala rtizny obsah, komentafe atp., abych si detailnéji ptibliZila zjisténi z dotazniku.
Vyzkum jsem také provadéla na trech piratskych strankach, zaméfenych na komiksy manga,
a to na zahrani¢nich piratskych strankach A a B, a na Ceské piratské strance B, u nichZ pro
anonymitu nebudu uvadét zdroj. Kromé virtudlni etnografie jsem pouzila i auto etnografii.
Sama jsem fanouskem tohoto Zanru jiZ po dobu témét deseti let a Cast prace zakladam i na
svém vlastnim dlouhodobém pozorovani a postiezich.

Dotaznik byl vytvofen pomoci bezplatného softwaru Google Forms, ktery umoziuje
anonymni sbér dat a patfi mezi néstroje, se kterymi lze ptredpokladat, Ze jsou bézni uzivatelé
internetu alespon trochu seznameni. Dotaznik byl ndsledné Sifen online formou na socialnich
sitich ptiblizné po dobu jednoho mésice na jafe 2024. Zvetejnén byl v riznych
ceskych/slovenskych facebookovych skupindch, u kterych bylo zjevné, ze se alespon krajné
zajimaji o tematiku BL. Konkrétné se jedna skupiny Yaoi RolePlay CZ/SK, CZ Yaoi / Normal
RPG + anime, Yaoi RPG CZ\SK a Yaoi CZ/SK. Dale jsem sdilela dotaznik na svém
facebookovém a instagramovém profilu pomoci funkce ,,ptibeéh“. O sdileni mého dotazniku
jsem také pozadala nékolik znamych a ptatel, ktefi ho taktéz sdileli v piibehu na svém profilu
na Instagramu 1 Facebooku. Ptibéh s odkazem na dotaznik byl sdilen i na instagramovém a
facebookovém profilu Katedry asijskych studii Univerzity Palackého v Olomouci.
Prostfednictvim soukromych zprav na Instagramu a TikToku jsem oslovovala potencialni
respondenty, jejichZ profily byly vénované Zanru BL a tvofili pfispévky s nim souvisejici.

V ramci fanouSkovskych studii je stéZejni eticka stranka vyzkumu, nehledé na pouZitou
metodu, a dotaznikové Setfeni pii praci s respondenty samoziejmé neni vyjimkou (Bennet
2018, s. 37). Proto jsem v kratké promluvé k respondentim v uvodu dotazniku uvedla

informace o tom, kdo jsem, pro koho je dotaznik urcen, ¢eho se mlj vyzkum tyka, za jakym
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ucelem tento vyzkum provadim, jak budou odpovédi pouzity a kde mohou respondenti najit
praci s vysledky mého vyzkumu. Nésledn¢ jsem také uvedla, Ze je dotaznik zcela anonymni
a zhruba kolik ¢asu respondentim jeho vyplnéni zabere. Po tom, co respondenti odeslali
dotaznik, se jim jesté jednou zobrazila informace o tom, kde budou moct praci, ve které¢ data
sebrana pomoci dotazniku vyuziji, najit. V dotazniku jsem musela pro sviij vyzkum zahrnout
i citlivéjsi otazky, konkrétné napt. otdzku na sexudlni orientaci respondentti, avSak vzdy jsem
v pripad¢ tohoto typu otazek respondentiim umoznila zdrzet se odpovédi pomoci moznosti
,»hechci odpovidat®. Snazila jsem se tedy, aby se respondenti citili co nejvice komfortné a
bezpecné.

V dotazniku se nachdzelo 45 otazek a byl rozdélen na tfi sekce: (1) Konzumace médii a
souvisejici praktiky, (2) Motivace a (3) Komunita. Sekce a otazky byly pro respondenty
rozdé€leny tak, aby na sebe logicky navazovaly a zaroven aby respondenti neztratili zajem ¢i
pozornost. VétSina otazek zahrnuje vybér z moznosti, avSak u nékterych otazek respondenti
méli moznost své odpovédi rozvést pomoci volnych textovych poli. U nékolika otazek
respondenti odpovidali pomoci linearni stupnice neboli skaly s body od 1 do 5, pficemz bod
5 byl uveden jako pfedstavujici maximum. VétSina otdzek byla oznacena jako povinnd, ale —
jak jsem uvedla vysSe — v ptipadé citlivéjSich demografickych otazek v sekci Komunita méli
respondenti moznost zdrzet se odpovédi. Dotaznik je pfiloZen na konci prace jako Ptiloha 1.

Zkoumanou skupinou, na kterou dotaznik cilil, byli lidé z Ceské republiky a Slovenska,
kteti se povazuji za fanousky ¢i fanynky japonského zanru BL. To, na koho dotaznik cilil bylo
explicitn€ uvedeno v uvodni Casti dotazniku. Celkem jsem ziskala odpoveédi 94 respondentd,
z nichz 61,7 % pochézi z Ceské republiky a 38,3 % ze Slovenska. Kazda narodnost mé tedy
v ramci vyzkumu své zastoupeni. VéEtSinu respondenti (72,3 %) tvoti zeny, muzi tvoii pouze
7.4 % (7) respondentii. 9,6 % respondentii uvedlo, Zze jsou nebinarni. 7,4 % (7) svou
genderovou identitu nechtélo uvést, 2,1 % (2) respondentii uvedlo ze nevi a (1,1 %) (1)
respondentt uvedlo, Ze se identifikuji jako gender fluid (1 %).

Jak vidime na obrazku €. 1, nejvétsi ¢ast respondentii (67 %) spada do vékové kategorie
19 az 25 let. Druhou nejvice zastoupenou vékovou kategorii jsou respondenti ve véku 16 az
18 let (19,1 %). Daéle 5 respondentt (5,3 %) spada do v€kové kategorie 26 az 30 let a 5
respondenttl (5,3 %) do kategorie 31 az 40 let. Zbyla 3,2 % tvofi 3 fanynky a fanousci ve véku
11 az 15 let. VétSina respondenti (66 %) ma absolvovanou stredni Skolu, 16 % respondentl

ziskalo na vysoké Skole bakalatsky titul, 9,6 % respondentli mé dokoncenou jen zakladni
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Skolu, nebo na zakladni §kole momentéalné studuji. 5,3 % (5) respondentli absolvovalo vyssi

odbornou skolu a 3,2 % (2) respondentti ziskalo na vysoké Skole magistersky titul.

31-40let.
5,3%
11-15 let.
3,2%
16-18 let.
19,1%

26-30 let.
5,3%

19-25 let.
67,0%

Obrazek 1- Vekové zastoupeni respondentil

Co se tyce sexualni orientace, 22,3 % respondent se identifikuje jako heterosexudlni, 21,3 %
jako bisexudlni, 17 % uvedlo, ze si nejsou jisti, 12,8 % se identifikuje jako pansexudlni, 11,7
% jako asexualni a 8,5 % jako homosexudlni. 3,2 % (3) respondentl uvedlo vice kombinaci
sexudlnich orientaci a 3,2 % (3) respondenti svou sexudlni orientaci nechtéli uvést. Mezi
respondenty nebyl ani jeden heterosexudlni muz. Respondenti, ktefi uvedli Ze se identifikuji
jako heterosexudlni, byly pouze zeny, coz je zhruba jedna tietina vSech respondentek (21 z

68).

40

30 32 (34 %)
27 (28,7 %)

20
18 (19,1 %)

10

9 (9,6 %)

8 (8,5 %)

Obrazek 2 - Mira fanouskovstvi respondentii

Jak mizeme vidét na obrazku €. 2, témét polovina mych respondentil (47,8 %) se povazuje

za nadprimérné az velmi vasnivé fanousky. Za pramérné fanousky se povazuje 34 %

24



respondentll. Pouze 18,1 % respondentli se povazuje za méné vaSnivé fanousky. Vice nez
polovina respondentti (51,6 %) je seznamena s tim, co znamenaji pojmy fudzosi a fudansi, ale
pouze 26 respondentd se tak oznacuje. Z toho 16 respondentli se oznacuje jako fudzosi a 5
respondentll jako fidansi. Zbylych 5 respondentt, kteti se oznacili jako fudzosi ¢i fudansi, se
neidentifikuji jako zeny ani muzi, takze nelze ptimo specifikovat, jestli se oznacuji jako
fudzosi ¢i fudansi. Vétsina téchto fanousk, kteti se oznacuji jako fudzosi ¢i fudansi uvedla,
7e jsou prumérnymi az velmi va$nivymi fanousky. Pouze pojem fudzosi zna 14 % respondentii
a 34,4 % respondentil nezna zadny z téchto pojmil.

Obrazek €. 3 ukazuje, jak dlouho se respondenti o Zdnr BL zajimaji. 18,1 % respondentii
uvedlo, Ze se o zanr zajima 56 let, dalSich 18,1 % 7-8 let, 12,8 % jiz vice nez 10 let a 6,4 %
respondentll uvedlo, Ze se o Zanr zajima 9-10 let. Téchto dohromady 55,4 % respondent
muzeme oznacit jako dlouhodobé fanynky a fanousky s trvalou oddanosti k zanru BL.
Ptitomnost téchto dlouhodobych fanynek a fanousku kteti si udrzuji svlij zdjem po nékolik let
ukazuje, ze je jejich zajem o tento z&nr stabilni. Pfitomnost novéjsich konzumentt, hlavné
téch, ktefi se o zanr zajimaji pouze 1-2 roky (16 %) a 3—4 roky (28,7 %) pak dokazuje to, ze

stale pfichazeji novi fanousci.

@ Méné nez rok.
@ 1-2 roky.
34 roky.
® 56 let.
@ 7-8let.
® 9-10let.
@ Vice nez 10 let.

Obrdazek 3 - Délka zajmu respondentii oZanr BL

Z demografického hlediska tedy mizeme fici, Ze respondenti jsou prevazné mladi (86,1 % je
ve véku 16 az 25 let) a vétSina (72,3 %) se identifikuje jako Zeny, coz odpovida obecné
charakterizaci zanru BL jakoZto Zanru, ktery je tvofen primarn¢ zenami pro zeny. AvSak pouze
jedna tietina téchto respondentek je heterosexudlnich, i kdyZ se obecné predpoklada, ze jsou
konzumenty tohoto Zanru pfevazné heterosexudlni zeny. Odpovida to vSak jiz zminénym
dotaznikovym vyzkumim z riznych oblasti, jak bylo zminéno v pitedchozi kapitole

Fanouskovstvi. Zaroven je mezi mymi respondenty i vyznamné zastoupeni ¢lend komunity
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LGBTQ+ s Sirokym spektrem sexudlnich orientaci a genderovych identit. VétSina
respondentti (81,8 %) se povazuje za primérné az velmi vasnivé fanousky a vice nez polovina

respondenttl je dlouhodobymi fanousky zanru BL.
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4. Konzumace médii a souvisejici praktiky

V této Casti se budu zabyvat konzumaci médii BL a souvisejicimi praktikami, které
respondenti vykonévaji. Nejprve predstavim zplsoby, jakymi respondenti tento zanr objevili.
Nasledné¢ se zaméfim na to, jaké druhy médii BL jsou zde nejpopularnéjsi a jakym zptisobem
a pres jaké kanaly jsou tato média respondenty konzumovana. Nakonec se budu zabyvat i tim,

jak aktivni zdejsi fanynky a fanousSci jsou.

4.1 Zpusoby seznameni s Zanrem BL

Zpusoby, kterymi respondenti objevili tento zanr, jsem rozdélila do nékolika kategorii, a to:
pies socialni sité, doporuceni znamych/kamaradt/ptibuznych, ptes souvisejici akce a dalsi
fanousky, a nakonec ptes anime/komiksy manga/dodzinsi.

NejcCastéjsi zptisob, jak k tomuto zanru konzumenti ptisli, bylo ptes rtizné socidlni sit¢.
Nejvice byla konkrétné respondenty zminéna platforma pro zvetejiiovani videi kratSiho
formatu TikTok (9 zminek), druhou nejvice zminovanou platformou byl YouTube (8), kde je
mozné zveiejnovat 1 videa delSiho formatu. Déle byly zminény i1 nasledujici platformy:
Instagram (5), ktery umoziuje sdileni fotek a videi, X (Twitter) (2), ktery umoziuje
uzivatelim sdilet prfedevsim textova sdéleni, Tumblr, kde uzivatelé mizou tvofit blogy
mensiho rozsahu, Pinterest, kde uzivatelé mohou vytvaret tematické kolekce obrazkl ci
fotografii a dale pornograficka stranka Pornhub a ndhodny blog s povidkami BL.

Druhym nejcastéjSim zptisobem bylo doporuceni od ptatel, zndmych ¢i piibuznych, jez
zminilo 27 respondentil.

Ttetim nejcastéji zminovanym zptisobem bylo objeveni v souvislosti s anime, komiksy
manga a riznych dodZinsi, fanfikcemi, fanart, edity® atd., které zminilo 24 respondentd. 6
respondentil zminilo, Ze se k japonskym dilim dostalo pifes média BL ¢i fanouSkovskou
tvorbu z jinych zemi, konkrétné ¢inskych, korejskych, thajskych ale 1 americkych médii.

Dale 1 prostiednictvim akci, souvisejicimi s zdnrem BL, konkrétn€ napi. pres
fanouskovsky cosplay nebo RPG’ skupiny.

Néhoda jisté také hrala roli v souvislosti se vSemi zplsoby objeveni, avSak piimo

,hahodu* zminilo 16 respondentt.

6 Edit se zde vztahuje k upravé a kombinaci riiznych médii do novych, &asto kratkych video formatd.

7 Zkratka pro anglicky termin Role-playing game, coZ je druh hry, ve které hraci zaujimaji role fiktivnich postav.
Ve spojitosti s zanrem BL u nas v Ceské republice a na Slovensku je to konkrétng v textové formé, kdy si spolu
hraci dopisuji a vytvareji tim néjaky piibeh.
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Takto znély nékteré konkrétni odpovédi respondentii:

,,Diky mym gender struggles.® Koukal jsem se jako mladsi hodn& na anime a vzhledem k tomu,
ze jsem mél problém se svym genderem (jsem genderfluidni, ale to jsem v té dob€ neveédél), jsem
straSn¢ chtél zazit lasku muze s muzem. Tak jsem se k tomu dostal pfes anime servery.“ —

Respondent ¢. 41
,»U koukani na anime na to ¢asem asi narazite, takze tak néjak nahodou.* — Respondentka ¢. 2
,,Nejhorsim zptsobem...Boku no Pico®...“ — Respondentka &. 4

,,O BL mam povédomi uz opravdu hodné dlouho od blizkych a z conti'®. Ale sama jsem se k Zzanru

priblizila az diky doporucenim na socidlnich sitich.” — Respondentka ¢. 36

»Nevim, jestli upln€ téch 10 let se pocita, u me to zacalo totiz omylem ¢tenim FF Avengers, kde
byl Tony s Lokim nebo Stevem, pokud si dobfe vzpomindm, no a néjak uz pak jsem pftesla
postupné na mangy a dédzinsi, k tomu mi dopomohla spoluzacka, co mé dovedla i k anime &).« —

Respondentka ¢. 15

8 Anglické slovo struggle znamena ,,boj“ nebo ,,zapas“. V tomto kontextu to znamena né&jaky ,,vnitini boj*.
® Boku no Piko (1% { @ U Z, ,M{j Piko*, 2006) pornograficka série anime, ktera zobrazuje sexualni vztah mezi

nezletilym chlapcem a dospélym muzem.
10 Con je zkratkou anglického slova convention znamenajiciho ,,shroméazdéni®.
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4.2 Média

V prvni ¢asti prace byla predstavena média, kterd v rdmci Zanru BL existuji. Zde se zaméfim

na to, jaka média konzumuji fanousci a fanynky BL u nas.

Manga. T3 (77,7 %)

Anime. T3 (77,7 %)

Novely/romany. 43 (45,7 %)
46 (48,9 %)

51 (54,3 %)

Webnovely.
Drama.
Videohry. 24 (25,5 %)
Filmy.

Dédzinsi (fanouskovska tvorba).
Jiné:

43 (45,7 %)
42 (44,7 %)

10 (10,6 %)
0 20 40 60 80

Obrazek 4 - Média konzumovana respondenty

Jak mizeme vidét na obrazku €. 4, kazdé z médii zde md mezi fanynky a fanousky své
zastoupeni. Mezi respondenty jsou jednoznacné nejpopularnéjSimi médii komiksy manga a
anime, které konzumuje 77,7 % respondentli. Po komiksech manga a anime je
nejkonzumovangj$im médiem drama, které zvolilo 54,3 % respondenti. Web novely
konzumuje 48,9 % respondentti, novely ¢i romany a filmy 45,7 %, dodzinsi 44,7 % a jina
média 10,6 % respondenttl, ale neuvedli konkrétné o jaka média se jedna.

Pro hlubsi pochopeni preferenci respondenti jsem se také zajimala o jejich nejoblibenéjsi
média, kterd v dotazniku meéli moznost uvést do volného textového pole v poradi od
nejoblibenéjSiho. Této moZnosti vyuzilo 76 respondentli a jako nejoblibenéj$i médium na
prvnim misté nejcastéji uvadeli komiksy manga (12 zminek) a celkove jimi byla v odpovédich
zminéna 24krat. Druhé médium uvadéné jako nejoblibenéjsi bylo anime (8 zminek), celkové
zminéno 19krat. Nejcetnéj$i zminovanou kombinaci byla prdvé manga a anime s 10
spoleénymi zminkami. Drama bylo na prvnim misté¢ zminéno u 7 respondenti (celkové
14krat) a dodzinsi u 5 respondentd (celkové 10krat). Romany a novely byly zminény 6krat,
filmy 4krat a videohry pouze 2krat.

Kromé japonskych médii byly respondenty 7krat zminény i korejské komiksy manhwa,

5krat ¢insky zanr BL nazyvany danmei'? a 2krat thajské hrané serialy zanru BL. MZeme tedy

11 Web novel dale jako ,,webnovela®, je novela vydand v online formé& na webovych strankach nebo jinych online
platformach a jsou snadno dostupné z elektronickych zafizeni.

12¢inské slovo ,,danmei* vzniklo ¢inskym ¢tenim znakd japonského slova tanbi (WE2E, | estetika®).
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pozorovat, ze respondenti konzumuji Siroké spektrum médii a nejsou omezeni pouze na

japonska média, ale konzumuyji také média BL z jinych kultur.

4.3 Zpisoby konzumace

V Ceské republice a na Slovensku panuje nedostatek oficialnich prekladti médii BL, coZ
znacn¢ ovliviiuje zplsoby jejich konzumace. Dle mého vyzkumu zde neexistuji témet zadné
oficidlni Ceské nebo slovenské preklady a titulky k médiim, které spadaji do Zanru BL.
Existuje zhruba jeden oficialni Cesky pieklad dila tohoto Zanru, kterym je komiks Pritazlivost
(2009) od vydavatelstvi Zoner Press. Dalsi ¢eské preklady komikst, o kterych by se dalo fict,
ze do tohoto zanru spadaji, jsou tituly Sluzebnik a pan (2023) a Sberatel hvezd (2022) taktéz
vydané vydavatelstvim Zoner Press. Tyto dvé dila vSak nejsou japonského ptivodu. Jsou to
komiksy manga pivodem ze Zapadu, originalné vydana zapadnimi vydavateli. Ceské a
slovenské pieklady a titulky k médiim BL u nas dostupné jsou fanouskovskymi pieklady, a i

téchto fanouskovskych preklada je velmi malo.

Cestina. 14 (14,9 %)

Slovenstina.

Angli¢tina. 85 (90,4 %)
Japonstina. 20 (21,3 %)
Jiné: 10 (10,6 %)
0 20 40 60 80 100

Obrazek 5 - Jazyky, ve kteryh respondenti nejcastéji konzumuji média

Vzhledem k absenci oficidlnich titulkii a ptekladi do ¢eStiny ¢i slovenstiny a tomu, Ze je dnes
jiz mnoho dél pomérné volné dostupna v oficidlnim i neoficidlnim piekladu do anglictiny, se
dalo ptredpokladat, ze drtiva vétSina respondentti (90,4 %) konzumuje tato média v anglicting.
Navic v dnesni dobé jiz v Ceské republice ,kazdy druhy umi alespon na zékladni urovni
anglicky* (CSU 2022, s. 6). Jak miizeme vidét na obrazku ¢. 5, respondenti konzumuji média

1 v japonsting (21,3 %) a dalsich jazycich (10,6 %), které ovladaji a ve kterych jsou tato dila
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dostupnd, avsak respondenty nebyly dale specifikovany. Je zde ale i ¢ast respondentt (23,4
%), ktefi média konzumuji v ¢estiné (14,9 %) ¢i slovensting (8,5 %).

Daéle jsem se také zajimala o to, jakym zpiisobem respondenti konzumuji serializovana
dila. Tato dila konzumuji vSichni respondenti, pfi¢emz téméf polovina respondenti (48,9 %)
uvedla, Ze nema preference a nezalezi jim na tom, zda je série dokoncena ¢i vychazejici. Da
se tedy fict, Ze pro znacnou ¢ast fanouskt neni stav dokonceni série klicovym faktorem pfi
vybéru toho, co budou konzumovat a pravdépodobné jsou vice zaméfeni na samotny obsah a
jeho kvalitu spiSe nez na jeho dokoncenost. Naopak 45,7 % respondentt preferuje dokoncené
série Cili uptfednostiuji kompletni ptibéh bez nutnosti ¢ekani na nové dily. Dokoncené série
navic mohou usnadiiovat takzvany binge-watching ¢i binge-reading, doslova ,,zachvatové
sledovéani* a ,,zachvatové ¢teni. Binge-watching, oblibeny zptisob konzumace médii zejména
v dnesni dobé, byva definovan jako sledovani nékolika epizod televizniho seridlu v jedné
seanci a umoznuje konzumentiim se hluboce ponofit do déje 1 postav série a vytvortit si tak k
nim hlubsi vztah (Starosta a Izydorczyk 2020, s. 7). U knih a komiksi manga se ve stejném
vyznamu pouziva termin binge-reading. Pouze 5 respondentil (5,3 %) preferuje vychazejici
série. MUZe to naznaCovat, Ze respondenti chtéji mit néco, na co se mohou pravidelné tésit,
nebo Ze mayji krat$i rozsah pozornosti ¢i méné¢ Casu a preferuji konzumovat dilo po Castech
spiSe nez celé najednou. To, ze ncktefi respondenti preferuji vychdzejici série je
pravdépodobné také spojeno s vydavanim fyzickych vytiski komiksti manga nebo knih. Ctyfi
z téchto péti respondentli uvedli, ze ¢tou novely a komiksy manga jak fyzicky, tak online.
Zaroven uvedli, ze si komiksy a knihy kupuji v €eskych ¢i slovenskych knihkupectvich a
kamennych obchodech.

Konkrétn¢ jsem se zajimala i o to, v jaké formé respondenti konzumuji komiksy manga.
Komiksy manga konzumuje 91,5 % respondentii. Pouze 8,5 % uvedlo, Ze je nekonzumuje
vibec. Téchto 8,5 % respondentd preferuje predevsim drama a filmy. VétSina respondentli
(89,3 %), kteti uvedli ze komiksy manga konzumuji, je ¢tou v online form¢ pti€¢emz 43,6 %
z nich je ¢te vyhradné online. Vyznamna ¢ast respondenti (45,7 %) ¢te tyto komiksy online i
fyzicky. Pouze dva respondenti (2,1 %) uvedli, Ze ¢tou komiksy fyzicky €ili vyhradné cteni
fyzickych komikst je mezi respondenty vzacné.

Toto naznacuje, ze 1 kdyz digitalni format ptevlada, je zde znacny zajem o fyzické vytisky
komiksi manga. To, Ze online format prevlada je pravdépodobné mimo preferenci opét
zpusobeno nedostatkem téchto dél dostupnych na ceském a slovenském trhu nebo pak pro

jejich finanéni ndkladnost. Je zde ale vidét zajem o fyzické kopie, které mohou slouzit také
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pro jejich sbératelskou nebo sentimentalni hodnotu. Online forma pak muze byt spiSe volena

pro jeji pohodlnost a snazsi dostupnost.

4.3.1 Piratské stranky a oficialni zdroje

Protoze v Ceské republice a na Slovensku nejsou dostupné témét zadné oficialni pieklady &i
titulky, miizeme pozorovat velkou pfevahu konzumace médii pies neoficidlni zahrani¢ni zdroje,
jimiz jsou piratské online stranky. Tyto stranky poskytuji fanousSkovské pieklady a titulky
v riznych jazycich v€etné ¢estiny a slovenStiny. Na téchto strdnkach média konzumuje 94,7 %
respondentll. Respondenti ve svych odpovédich konkrétn¢ zminili 32 piratskych stranek, které
ke konzumaci zanru vyuzivaji. Tyto stranky jsou voln¢ dostupné a nabizi Sirokou Skalu
pfedevsim anglickych pteklada a titulki se zaméfenim na Zanr BL nejen z Japonska, ale i z
Koreje, Ciny, Taiwanu a Thajska. Jedna respondenty jmenovana zahraniéni piratské stranka A
ma funkci moZznosti ptidani prekladu komiksi manga uZzivateli v rznych jazycich, mezi které
patii také CeStina a slovenstina. Nachazi se na ni ptes 60 ¢eskych ptekladi a zhruba 3 slovenskeé
pteklady. Z téchto 32 zminénych stranek jich je pouze 9 ceskych ¢i slovenskych. Dva
respondenti uvedli, Ze ziskavaji fanouskovské pieklady ptimo od fanouskovskych piekladatela,
vétsinou pres socidlni sité.

Kromé respondenty zminénych zahrani¢nich piratskych stranek existuje mnoho dalSich,
ale preklady si proptijéuji, tudiz na vétsing téchto stranek najdeme stejné pieklady. Casto vak
existuje vice prekladi stejného komiksu manga, které se 1i8i svou kvalitou. Pocet existujicich
zahrani¢nich stranek se stdle méni, jelikoz nckteré byvaji za poruSeni autorskych prav
stahovany, zatimco nové potad ptibyvaji. Pro piratské stranky je typické, Ze maji mnohdy vice
domén s podobnymi nazvy a frekventované je méni, aby se vyhnuly jejich Giplnému stahnuti z
internetu.

U respondentll mizou byt neoficialni stranky kromé jejich snadné dostupnosti popularni
také diky moznosti neomezené¢ a bezplatné konzumovat rozsahlé mnozstvi dél, které jsou
pristupné uzivatelim po celém svéte. Jak mizeme vidét na obrazku €. 6, na zahrani¢ni piratské
strance C mizeme najit priblizné 18 272 tituld zanru BL, z nichz 13 319 je oznaceno jako jaoi
a 4 953 jako somen ai. Tento pocet vSak neni zcela pfesny, jelikoZ nckteré komiksy jsou
oznaceny zaroven jako jaoi i jako sonen ai. Také se nedd urcit presny pocet japonskych komikst
manga dostupnych na strance C, jelikoz tato stranka do téchto kategorii zahrnuje i komiksy
zanru BL z jinych zemi. VétSina piratskych stranek, stejné tak jako stranky B a C, poskytuje
prevazné anglické pieklady Ci titulky a rozliSuje dila (hlavné komiksy manga) v rdmci zanru

BL na jaoi, které obsahuje explicitni sexualni scény a sonen ai, které tyto scény neobsahuje.
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Tento fakt, jak uZ bylo zminéno v prvni kapitole, pfispiva tomu, Ze fanousci, kteti konzumuji

dila v anglictin€, maji na tyto nazvy jiny pohled nez Japonci. Zatimco se na n¢kterych ¢eskych

¢i slovenskych piratskych strankach komiksy manga na jaoi a §onen ai kategorizuji, mnoho

dalsich pouziva pouze souhrnnou kategorizaci BL.

¥ Yaoi Manga Page 1 m v Completed v Ongoing

¥ Yaoi [13319] Bl Comedy [19250] Shounen Ai [4953]

B Josei [6406] B Fantasy [14428) B School Life [9804]

B smut [6368] B Adult [3521] B Mystery [3028]

B Shounen [6712] B Martial Arts [1928] B Shoujo Ai [2466]

B Action [11175] Bl Adventure [6807] Bl Harem [1758]

Bl Mature [3818] Bl Mecha [533] B Psychological [2820]
B Slice Of Life [8795] B sports [1056] B Gender Bender [1112]
B Webtoons [14402]

# Home >> Yaoi List

B shoujo [12822]

Bl Romance [24978]
& One Shot [5404]
B Supernatural [6714]
Bl Historical [4096]

B sci-fi [2185]

B Tragedy [2036]

B Yuri [2550)

B Doujinshi [6505]
B Ecchi [3944]

Bl Drama [17616]
B Horror [2277]
B seinen [5512]

Bl Bara [96]

Sort By: Views | Popularity | Create Date | Update Date E

2
]
®
4
iy
T

Obrazek 6 - Databaze komiksii manga na piratské zahranicni strance A
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Pouziti piratskych stranek je navic velmi snadné. Tyto stranky umoziuji vyhledavani pomoci
ruznych pokrocilych kategorizaci a tagti. Pfiklad vyhledavani na zahrani¢ni piratské strance B
muzeme vidét na obrazku €. 7 a 8. Navic pod kazdym dilem, epizodou ¢i kapitolou poskytuji

moznost vyjadrit své myslenky a diskutovat s ostatnimi fanousky pomoci sekce pro komentare.

Browse Manga B8 search Manga

Filter -]

My search history

Most searched by users

000

Translated v po Azecbaon Basque

Recently searched by users

000

Tan Teksg

Original v

Status v Pending gong

Chapters v

Order by: A-Z Update time Create time
Or by views: Totally 365days EEENE 7 days 24 hours 60 minutes

Obrdazek 7 a Obrazek 8 - Vyhledavani komiksit manga na piratské zahranicni strance B

Uzivatelé mohou také dila hodnotit a tvofit recenze, coZz potom ostatnim uzivatelim pomaha
objevovat popularni a kvalitni dila. Také poskytuji pro uzivatele moznost stazeni obsahu, riizné
mody pfi Cteni €1 sledovani napt. svétlé ¢i tmavé pozadi, velikost textu/titulkli, u komiksii
manga moznost zobrazeni po jednotlivych strdnkdch nebo zobrazeni vSech stran vertikalné
najednou atp. Nevyhodou nékterych takovych stranek naopak miizou byt neustale vyskakujici
reklamy nebo pfesmérovani na stranky obsahujici reklamu, kde mtize hrozit stéhnuti viru.

V nékterych ptipadech vSak neni jind moznost nez se na tyto piratské stranky obratit,

jelikoz mnoho d¢l stale neni dostupnych mimo Japonsko, a to ani v oficialnich anglickych
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ptekladech. Mnoho japonskych dé€l v origindlnim znéni lze z riznych technickych divodi
potidit ¢i konzumovat pouze v Japonsku, tj. na japonskych strankach, v japonskych
knihkupectvich, kinech atp. Dnes uz vSak existuji 1 rizné stranky, které nabizeji takzvané

“13 _ sluzby tfetich stran, které zprostiedkovavaji nadkup zbozi pro zékaznika v

,,proxy sluzby
ptipadech, kdy zdkaznik nemiize ndkup uskutecnit pfimo. Tyto tfeti strany za zdkazniky
objednavaji zbozi a posilaji ho na japonskou adresu. Z japonské adresy poté zbozi poslou
zakaznikovi. Nékdy se viak mize postovné i clo za tyto nakupy pii dovozu do Ceské republiky
a na Slovensko velmi prodrazit. Ceny oficidlniho predplatného, postovného ¢i dalSich sluzeb
pomoci kterych lze dila zprostiedkovat legalné zde taky mtizou hrat roli, obzvlast’ pokud se
konzumenti nenachézeji v dobré finan¢ni situaci nebo konzumuji tolik médii, Ze by dohromady
vSechny sluzby a nakupy vysly na ¢astky, které by si normaln¢ nemohli dovolit.

Zatimco vétSina respondentll pouzivd ke konzumaci zanru piratské stranky, znacnd ¢ast
respondentll (64,9 %) média konzumuje na oficidlnich online strankach. Knihkupectvi a
kamenné obchody vyuziva 38,3 % respondentt a knihoven vyuziva 6 respondentt (6,4 %), ale
jak uz vyse zmin€no, zadny z téchto zdroju neposkytuje oficialni ¢eské ani slovenské preklady.
Respondenti dale zminovali konkrétni kamenné obchody a knihkupectvi, které poskytuji
anglické, némecké a dalsi preklady komiksi manga ¢i novel. Jsou to slovenska ¢i ceska
knihkupectvi Martinus, Nekone¢no, Luxor, Knihy Dobrovsky, Levné Knihy, Panta Rhei, déle 1
Védecka knihovna, internetovy obchod Amazon nebo secondhandy.

Konkrétnimi respondenty vyuzivanymi oficidlnimi zahrani¢nimi zdroji je napt. americka
oficialni licencovana stranka Crunchyroll (15 zminek), kterd poskytuje Sirokou Skalu anime
vSech zanrd s anglickymi titulky. Zminény byly 1 korejské oficialni stranky Lezhin (10 zminek),
které se zamé&fuji na korejské komiksy webtoon4, ale mizeme zde v tomto formatu najit i dila
od japonskych autorti. Nékolik anglickych ptekladd japonskych dél ve formatu webtoon
muzeme nalézt i na dalSich respondenty zminénych korejskych oficidlnich strankach Webtoon,

Bomtoon, Tapas a Tappytoon a dale také na piratskych strankach. DalSimi zminénymi

13 Tyto sluzby poskytuji napf. webové stranky Neokyo a Buyee.
14 Digitalni forma komiksi, ktera vznikla v Koreji. Narozdil od komiksti manga jsou komiksy webtoon vétSinou
barevné a maji misto n¢kolika panelli na jedné strance jednotné, po sobé jdouci vertikalni panely, které je snadné

¢ist na chytrém telefonu. V Japonsku se takovym komikstim ¥ika tategata manga (#iE54 2 8, ,,vertikalni manga*)

nebo tatesukuréru manga (i€ A 7 @ — )L j&[d], , manga vertikalniho rolovani). Tento format je v Japonsku

pomémé popularni a tvofi v ném i Japonci (napt. Boyd 2022). N&kdy jsou dila piivodné ve formé standartniho
japonského komiksu manga pretvofena i do formatu webtoon. Pfikladem je popularni manga Kjodzinzoku no

hanajome (A& DTEER, , Titinova nevésta®, 2019).
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oficidlnimi strdnkami byly Anime Planet, GagaOOLala, Netflix, Rakuten Viki, Viki a IQIYI,
kde mlizeme najit anime ¢i drama prevazné s anglickymi titulky.

Oficidlni stranky a jejich pfizent u konzumentd znaci hlavné to, Ze fanynky a fanousci
maji moznost a jsou ochotni investovat do svych oblibenych médii a d¢l a chtéji tim podpotit
jejich autory, nebo také preferuji vyssi kvalitu a ptesnéjsi preklady.

Mnoho fanouskovskych piekladli pfedevs§im do anglictiny je vSak velmi kvalitnich a
v n¢jakych ptripadech vystihuji ptibéh, charakter postav a jejich dynamiku ptesnéji nez nékteré
oficidlni preklady. Casto napft. neptekladaji honorifika jako kun, can, san, sama, senpai, sensei
atd., slovni hi'icky nebo pftislovi atp., ale vysvétluji je, a dale napt. zachovavaji ptivodni potadi
jména a ptijment, coz pfispiva k autenticnosti a lepSimu pochopeni kulturniho kontextu, jelikoz
fanousky (tedy neoficidln¢) vétSinou z anglictiny do ceStiny nebo slovenStiny spiSe nez
z originalniho znéni do ¢estiny nebo slovenstiny. Jak mizeme vidét na piikladu na obrazku ¢.
9 1 v Ceskych fanouSkovskych piekladech se bézn¢ neptekladaji honorifika. Jelikoz je
ale CeStina jazyk, ve kterém se sklonuje, mize tato varianta znit ponckud zvlastn€. Neoficialni
stranky vSak sdili obsah nelegélné bez védomi a svoleni autori coz miize vést k finanénim
ztratdm a potencialné 1 odrazeni autorti od tvorby dalSich d¢€l, jelikoz se jim nedostava

pfislusného ohodnoceni.
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JSEM ZVEDAVE,
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Obrdzek 9 - Cesky fanouskovsky preklad komiksu Hitoridzime mai hiré (O0NE Y Lo ~ 1 £ — 0 —,
., Miij viastni hrdina “, 2012) z ceské piratské stranky C
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5. FanouSkovska tvorba a aktivita

Jak uz bylo zminéno v kapitole FanouSkovstvi, jednim z jeho klicovych aspekti je
participacni kultura (Jenkins 1992), kde fanousci nejen konzumuji, ale také aktivné vytvare;ji
obsah spojeny se svym predmétem zajmu. Fanynky a fanouSci nejen zanru BL, ale 1 dalSich
japonskych médii, tvofi fanart, fanfikce, dodzinsi, cosplay, videa atp. Dale se tito fanousci
ucastni raznych shromazdéni a kupuji merch. Tyto aktivity jsou, jak uZ bylo zminéno,
nedilnou soucasti fanouskovské komunity okolo zanru BL.

Vice neZ polovina respondentl (58,5 %) uvedla, ze neprodukuji Zadnou vlastni tvorbu a
ani se neangazuji v zadnych ostatnich s Zanrem spojenych aktivitach. U téchto respondentt
by mohlo byt sporné, zda se vlastné daji v ramci fanouSkovskych studii povazovat za
fanousky ¢i fanynky, nebo zda jsou tito jedinci jen pouhymi konzumenty. AvSak fakt, Ze se
povazuji za fanynky a fanousky, coz stvrdili vyplnénim tohoto dotazniku, a dale 1 to, Ze maji
urcity vztah k tomuto Zanru, travi nad nim né&jaky ¢as, a predevsim to, Ze se k nému stale vraci,
se shoduje s definici fanouskovstvi tak, jak ho definoval Sandvoss (2005). Tyto faktory jsou
pro mne rozhodujici, tudiz tyto respondenty jako fanousky v ramci svého vyzkumu pocitam.

Na druhou stranu 41,5 % respondentti tvoti rizné druhy fanouskovského obsahu: 22,3 %
respondentll piSe fanfikce, 20,2 % tvofi fanart a 16 % se vénuje Cinnosti cosplay. Dva
respondenti (2,2 %) uvedli, ze tvoti edity a jeden respondent uvedl, ze tvofi animaci z obrazki
pievzatych z komiksi manga.

Nésledné 25 respondenti uvedlo, ze svoji tvorbu sdili, coz je vice nez polovina
respondentt, kteti uvedli, Ze néjakou vlastni tvorbu produkuji. Konkrétné svou tvorbu sdili
na socidlnich sitich Instagram (9), TikTok (4), Facebook (2), Discord a v archivech
fanouSkovské tvorby Wattpad (5), AO3 (5) a Devianart. Dale jeden respondent obecné uvedl
socialni sité bez dalSich specifikaci a jeden respondent uvedl, Ze piSe sviij vlastni blog.

Mezi fanouskovskou tvorbu mizeme pocitat také tvorbu titulkt ¢1 pirekladi.
Respondentky ¢. 3 a €. 24 uvedli, ze tvofi preklady z anglictiny do ¢esStiny, avSak tato dila
nespadaji do japonského zanru BL, jsou korejského ¢i ¢inského ptivodu a spadaji do Zanru BL
téchto zemi. Relevantni pro mij vyzkum je tedy jen odpovéd’ respondenta ¢. 67 ktery uvedl,
ze tvoii titulky k anime, konkrétné z originalniho znéni do ¢estiny. Objevila se zde i dodatecna

odpovéd’ respondentky ¢. 94, kterd zni:

,»Kdysi jsem prekladala mangy z anglictiny do ceStiny, ale uz se tomu déle, nez pét let

neveénuji.*
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Zjistovala jsem nasledné i to, kde tyto pieklady ¢i titulky sdili, nac¢ez respondent €. 67 uvedl,
7e tuto informaci nemize uvést. Je tomu tak nejspise proto, ze se jedna o neoficialni preklad,
ze kterého by mohlo vést n&jaké pravni postizeni a odstranéni strdnek, na které tento
respondent piispiva. Podle existujictho mnozstvi ¢eskych a slovenskych fanouskovskych
prekladi médii BL ale lze usoudit, ze zde zajem o preklad a tvorbu titulkd existuje, atoiu
médii zdnru BL jinych zemi, coz dale podtrhuje absenci oficidlnich ptekladl do ¢eského nebo
slovenského jazyka.

Pokud jde o ostatni s zdnrem spojené aktivity, nejvice aktivnich respondentd (34 %) se
ucastni diskuzi na téma BL na socialnich sitich, 19,1 % respondentl uvedlo, Ze tvoii ptispévky
s BL tematikou na socialnich sitich, 9,6 % respondentii ma otevieny profil na socidlnich sitich,
kde se vénuji tematice BL, 3,2 % (3) respondentli uvedlo, Ze zaloZili online skupinu pro
fanousky/fanynky BL a dalsi 2,1 % (2) respondentl jsou adminem/adminkou fanouskovské
skupiny na socidlnich sitich. Jedna respondentka piSe blog s BL tématikou a dalsi
respondentka uvedla, Ze dé€la vlastni workshopy/pfednasky/... atd. Jedna respondentka také

uvedla, ze se vénuje psani romana BL.

Facebook. 30 (31,9 %)
Instagram.

TikTok.
X (Twitter).

Reddit.

63 (67 %)
57 (60,6 %)
39 (41,5 %)

17 (18,1 %)
Discord. 43 (45,7 %)
Nevim. 11 (11,7 %)
Tumblrf§—1 (1,1 %)

1(1,1 %)

Nejsem si jista, kde by mohly b...

Obrazek 10 - Aktivita fanynek a fanouskii na socialnich sitich

Jak vidime na obrazku €. 10, podle respondentl jsou celkové fanynky a fanouSci nejvice
aktivni na Instagramu, ktery uvedlo 67 % respondentd. TikTok (60,6 %) byl druhou nejvice
uvadénou platformou. To, ze vysoky pocet respondentti uvedl TikTok a Instagram naznacuje,
7e vizualni obsah a ptispévky kratSiho formatu, jako jsou fotky a videa, jsou pro ceské a
slovenské fanousky a fanynky atraktivni, zaroven i nejvice viditelné. Aktivita na komunikacéni
platformé Discord (45,7 %), X (Twitter) (41,5 %) a na socialni siti Reddit (18,1 %), kde

mohou uZzivatelé zvetejiiovat rizné prispévky a nasledné se k nim vyjadfovat, pak naznacuje,
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ze fanynky a fanousci BL vyhledavaji mista, kde mohou aktivné diskutovat a sdilet své zajmy
s ostatnimi. Tyto platformy jsou totiz znamé pro své moznosti diskuze a interakce v ramci
komunit.

Vétsina respondentii tedy pasivné konzumuje obsah, aniz by aktivné pfispivala do
komunity. Souviset s tim miiZze i to, jak dlouho respondenti zanr konzumuji. Nejméné
aktivnimi jedinci jsou predev§$im respondenti, ktefi jsou v priméru (zhruba 5,5 let)
dlouhodobymi fanynkami ¢i fanousky tohoto zanru. Z téch, kteti se do aktivit souvisejicich
s zanrem BL zapojuji, vétSina preferuje diskuze a tvorbu pfispévkl na socialnich sitich a
zaroven vnimaji, ze socialni sité TikTok, Instagram a X jsou misty, kde jsou aktivni i ostatni
fanousci. To ukazuje, Ze socidlni sité jsou pro fanousky a fanynky klicovou platformou pro
interakci a sdileni zdjmu o BL.

Cas, ktery respondenti nad zanrem stravi v jakékoliv podobé ¢ili kromé pouhé konzumace
médii také aktivitami s zanrem spojenymi (umelecka tvorba, tematické diskuze atd.), se ruzni.
Respondenti vénuji aktivitdm spojenym s zanrem BL rtizné mnozstvi ¢asu v zavislosti na
jejich z4ymu, rozvrhu, a dalSich zavazcich. Mnoho respondentti travi nad témito aktivitami
denné v rozmezi od 30 minut do 5 hodin. N¢ktefi respondenti uvedli, Ze pokud maji Cas, tak
nad témito aktivitami travi i cely den. Tydné€ nad t€mito aktivitami stravi respondenti od 3 az
14 hodin. Mésicné€ od 5 az do 15 hodin. Angazovanost v téchto aktivitach je Casto vyssi béhem
prazdnin, nebo celkové kdyz maji respondenti vice volného Casu, ale urcity ¢as (alespont 30

minut tydné€) nad timto zanrem frekventované travi vSichni respondenti.

5.1 Merch

Dilezitym aspektem fanouSkovské kultury je zbozi ur€eno pro fanousky — merchandising,
zkracen¢ merch, rizného druhu, pomoci kterého fanousci mohou vyjadfovat svou
fanouSkovskou identitu (Santo 2018, s. 331). Merch mize slouZit jako urcity signal vysilany
dal§im fanouskim v ,,divociné — tedy aby ostatnim fanousktim dali najevo svou ptislusnost
k fandomu. Konkrétnim ptikladem jsou tfeba fanousci korejské popularni hudby, kteti nosi
fotky svych oblibenych ¢lent skupin pripnuté na batohu, podobné jako rybati hazi ndvnadu
do vody. Pak ¢ekaji, az se n€kdo dalsi, kdo sdili jejich zdjem, ,,chyti na udici* a rozpozna je,
pripadné i oslovi. Pro fanousky je touha sdilet merch klicova a vlastnictvi téchto objekti mize
slouzit také jako utvrzeni pozice ve fanouskovské komunité (tamtéz). Casto plati, Ze ¢im vice

merch ¢lovek vlastni, tim oddanéj$im fanouSkem je, i kdyZ to nutné nemusi byt pravda. Tento
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trend miiZeme pozorovat napii¢ vSemi fandomy a stejné tak je i soucasti kultury ofaku (Larsen,

2018).

60

52 (55,3 %)

40

31 (33 %)
20

2(2,1%) 1(1,1%)

1 2 3 4 5

Obrazek 11 - Frekvence nakupu zbozi merch

Jak mlizeme vidét na obrdzku €. 10, zhruba vice nez polovina respondentil (55,3 %) zadny
merch nekupuje nebo jen v malé mife. Zbytek respondentti merch kupuje, z toho zna¢na ¢ast
(33 %) méné casto a 11,7 % respondentli kupuje merch Casto aZ velmi ¢asto.
Nejkupovanéj§imi predméty s tematikou BL mezi respondenty jsou odznacky a piivésky
na batoh nebo klice, které zvolilo 29,8 % respondent. Dale 23,4 % respondenti zvolilo
samolepky a 17 % respondenti plakaty. Tyto pfedméty jsou populdrni nejspiSe diky jejich
snadné manufaktufe a dostupnosti. Mezi dalsi kupované predméty, avSak uz ne ve velké mite,
patii: figurky (10,6 %), art books'® (10,6 %), obleGeni (9,6 %), sbératelské karticky (8,5 %),
bizuterie (5,3 %), hrnicky (3,2 %), plySové panenky (3,2 %), blocky, sponzorské jidlo ¢i piti
z reklam, které byva Casto propagovano herci sérii drama zanru BL, a dale také obal na telefon.

Respondentka ¢. 84 dodatecné uvedla:

,»V minulosti som si kupovala plagaty, odznaky atd’ z BL anime a mang, v stcasnosti si ich uz

nekupujem.

49.4 % respondentti si tento merch kupuje online ptes zahrani¢ni stranky, 16 % online
pies Ceské/slovenské stranky a pouze 5,3 % (5) respondentt si merch kupuje v kamennych

obchodech. Déle respondenti (10 %) dodate¢né uvedli, Ze si merch kupuji také na rtiznych

15 Knihy obsahujici sbirku ilustraci autorti komikst manga, Casto také dédzinsi.
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festivalech a shromdzdéni ve stancich umélct. Dlivodem toho, Ze opét prevlada uzivani online

zahrani¢nich stranek, je hlavné nedostupnost téchto predmétti na ¢eském a slovenském trhu.

5.2 Akce

Dalsi aktivitou typickou pro fanousky, kterd neni vyjimkou ani pro fanynky a fanousky Zanru
BL, je poradani a ucast na riznych akcich tykajicich se jejich zajmu, kde maji moznost
komunikovat s ostatnimi fanousky (Rahmawati et al. 2020, s. 449-450).

Vice nez polovina respondentti (52,1 %) uvedla, ze o akcich alespoii okrajové tykajicich
se zanru BL nema povédomi. Zbytek respondentt (47,9 %) uvedlo, Ze o takovychto akcich vi
a z toho 27,7 % respondentti se jich ti¢astni. 24,5 % respondentti uvedlo, ze se takovych akci
ucastni jednou az dvakrat ro¢né, dva respondenti (2,1 %) uvedli, Ze se akci G€astni tfikrat az
petkrat za rok, a jeden respondent (1,1 %) uvedl, Ze se téchto akci ucastni vice nez pétkrat za
rok.

Konkrétné byla zminéna riznd shromazdéni a festivaly, které souvisi s asijskou kulturou
a zam¢&fuji se na riizna japonska i zahrani¢ni média a zanry. Témito udalostmi jsou Comic-
Con (Praha), Akikon (Praha), Advik (Praha), Animefest (Brno), AnimeShow (Bratislava),
Comics Salon (Bratislava), Fan Asia (Bratislava), Festival Fantazie (Chotéboi), Ostrakon
(Ostrava). Jedinym zminénym festivalem zaméfenym Cisté na Zanr BL byl Fujoshi / Fudanshi
festival (Praha), ale idajné se jiz nepotada. Respondentka ¢. 28 k tomuto o tomto festivalu
uvedla:

»Fujoshi festival, pfed covidem se konal kazdorocné¢ a zaméfoval se jen na BL. Jako

prednasejici jsem jezdila od prvniho ro¢niku. Po Covidu ale festival zanikl.*
Stejny festival zminila i respondentka ¢. 33:

»Kdysi (nevim, jestli jest¢) fungoval BL festival, ted se vyskytuji BL piednasky na

kazdém conu néjak souvisejicim s anime.*

Dvarespondenti zminili, Ze se u€astni 1 zahrani¢nich festivali japonské kultury Dokomi, ktery

se kond v Diisseldorfu a jeden respondent zminil, Ze se ucastni shromazdéni MondoCon
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(Budapest’), kde ma tdajné Zanr BL také své zastoupeni. Respondenti také zminovali, Ze

existuji i néjaké srazy v mensim okruhu, ne ptimo velké akce:
»Napt. Animefest, obCas néjaké srazy v menSim okruhu.“ — Respondentka ¢. 46
»Setkani BL kniznich fanouskl na vétSich conech/festivalech.” — Respondentka €. 4

Kazda z téchto akci obsahuje panely, stanky ¢i predndsky vénované tomuto Zanru.
Mizeme tedy pozorovat, Ze existuje povédomi a zajem o akce souvisejici s Zanrem BL, avSak
skuteénd iéast na téchto akcich je relativné nizka. Ucastni se jich jen 27,7 % respondenttl. Pro
fanouSky by mohlo byt atraktivnéjsi, kdyby se tyto programy tykajici se BL v ramci raznych
akci vice propagovaly na vySe zminénych socialnich sitich, jako je TikTok, Instagram atd.,
které jsou pro fanynky a fanousky atraktivni. ZvySenad propagace by mohla oslovit Sirsi
skupiny lidi, kteti nejsou aktivnimi ¢leny komunity otaku jako takové, a nesleduji udalosti v
jejim ramci. Nizka ucast mize byt zpisobena kromé toho 1 riiznymi prekdzkami, jako je
vzdalenost, nedostatek ¢asu, nebo to, Ze tyto akce zamétené na zanr BL nejsou dostateéné

velké ¢i atraktivni, aby motivovaly Cisté jen fanouSky zanru BL k ucasti.
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6. Motivace

V této sekci predstavim mozné motivace Ceskych a slovenskych fanynek a fanousku ke

konzumaci zanru BL a nasledné je porovnam s motivacemi uvedenymi Vv kapitole
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Obrazek 12 - Motivace respondentii ke konzumaci Zanru BL

Na obrazku ¢. 12 mizeme vidét, ze motivace respondentll ke konzumaci zanru BL jsou
rozmanité. VétSina respondentt (80,9 %) uvedla, Ze je zanr BL ptitahuje pro kvalitu jeho
ptibéhd. Dalsimi kli¢ovymi faktory jsou romantické scény (77,7 %), emociondlni scény (67
%) a sexualni scény (54,3 %). Kvalita pfibéhi, sexudlni a emociondlni scény byly casto
zminovany spolecné, coz ukazuje, ze je pro konzumenty sexualni stranka atraktivni, ale zalezi
jim kromé ni také na kvalité pfibéhu a jeho emociondlni strance. Toto zjisténi koresponduje s
vysledky studie od Isola (2010, s. 85), kde byl taktéz zjistén tento fakt.

Jak je zobrazeno na obrazku €. 13, dila obsahujici explicitni sexudlni scény nekonzumuje
6,4 % respondentti, zatimco nejvétsi cast respondentit konzumuje tato dila ¢asto (39,4 %) az
velmi Casto (28,7 %). Vyhradné dila s explicitnim sexudlnim obsahem konzumuje 16 %

respondentll. Respondenti, ktefi konzumuji dila s explicitnim sexualnim obsahem casto az

velmi cCasto (84,1 %), jsou prevazné mladymi Zenami ve veku 19 az 25 let. To, Ze dila se
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sexualnim obsahem pievazné konzumuji mladé Zeny, miize konkrétné souviset s aspektem
narativu orientovaného na Zeny v souvislosti s erotickou strankou, zminénou v ptedchozich
studiich o motivacich konzumentl zanru BL v kapitole Fanousci zdnru BL. Jeden respondent,
ktery konzumuje vyhradné sexudlni scény, na otazku, kolik Casu travi nad timto Zanrem,

uvedl:

,»Vic, nez je zdravo, honim nad tim.*“ — Respondent ¢. 67

40
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30
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Obrazek 13 - Frekvence konzumace dél obsahujicich explicitni sexudlni scény

Oprosténi se od reality je jednou z hlavnich motivaci, kterou uvedlo 69,1 % respondentt.
Tento faktor souvisi s fenoménem binge-watching a binge-reading, kdy fanousci sleduji vice
epizod nebo Ctou vice kapitol najednou a plné se ponoiuji do fiktivnich svétl, aby unikli od
kazdodenni reality (napt. Cova et al. 2018, Pearlin 1959 ad.). Liu (2021, s. 2579) taktéz uvadi,
7e konzumace zanru BL je metoda, skrze kterou se mohou fanynky a fanousci oprostit od
reality.

Dale jako diivod pro konzumaci zanru BL respondenti ve vEtsi miie uvadeli design postav
(56,4 %) a estetickou stranku (55,3 %). Podtrhuje to, ze vizudlni strdnka je v rdmci tohoto
zanru pro fanynky a fanousky dilezitym aspektem (Zsila et al. 2018). Tento fakt také
koresponduje se zjisténim v sekci FanouSkovska tvorba a aktivita, Ze vizualni obsah ptitahuje
pozornost respondentll a je pro n¢ atraktivni. Souvisi to s tim, Ze mnoho fanouskil, jak uz bylo
zminéno, se k tomuto zanru dostalo diky sledovani obsahu na socidlnich sitich, predev§im na
TikToku a Instagramu, kde vizuélni obsah dominuje.

Ve vétsi mitfe respondenti (36,2 %) volili také problematické vztahy v rdmci téchto

pfibéhd. Odpovida to tomu, ze konzumenti tohoto Zanru jsou vice otevieni problematickym
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aspektim vztahu mezi postavami v ramci Zanru BL, jelikoz se tato dila Casto vyhybaji
stereotypizaci a genderové nerovnovaze (Isola 2010, s. 86). Je zde totiz absence hlavni

hrdinky, se kterou by se konzumentky mohly identifikovat. Napft. respondentka ¢. 2 uvedla:

»BL ptibeéhy jsou vzdycky zajimavé, malokdy se u nich nudim. Mam rada dojemné
ptibéhy, ale toxické ptibeéhy jsou taky velmi zajimavé, i kdyZ hodné lidi je nema rado. Mam
rada, kdyz ma manga ¢i anime esteticky umélecky styl kresby, ale kdyz ma BL dobry
pribeh, tak ten styl kresby prehlédnu i kdyz neni uplné dobry.*

40,4 % respondenti konzumuje tento Zanr pro jeho vyobrazeni bezpodminecné lasky mezi
hlavnimi postavami a jejich loajalité ve vztahu (45,7 %). Respondenti ¢asto kombinovali tyto
dva aspekty spolu s problematickym vztahem. Kombinace bezpodminecné lasky a loajality s
problematickymi vztahy naznacuje, Ze ¢tenafi ocenuji 1 realistické prvky v piibézich. To
znamena, ze aCkoliv hledaji idedlni lasku, chtéji také vidéet, jak postavy prekondvaji redlné
problémy.

Znacna Cast respondentti (43,6 %) preferuje Zanr BL pted piib&hy zobrazujici lasku mezi
muzem a zenou. To ukazuje, ze oproti piibéhiim vyobrazujicim heterosexudlni vztahy
obsahuje Zanr odlisné koncepty a zapletky, nez je bézné v téch heterosexualnich. Pouze 7
respondentt (7,4 %) preferuje piibéhy zobrazujici lasku mezi muzem a zenou. Téchto 7

respondentl se povazuje za prumérné az mén¢ zapalené fanousky BL.

»Asie celkové produkuje zajimavéjsi ptibehy, kdyz pfijde na Igbt postavy, nékdy jsou sice
problematické, ale alespon postavy nefesi stale tu samou otazku "je v poradku byt gay?". Davaji
postavam skute¢né piib&hy, které jsou kolikrat akéni/fantasy, které na zapadé z mého pohledu

chybi, nebo aspoii nejsou v tak velkém métitku, abych si mohl volné€ vybrat.“ — Respondent ¢. 20

Pro 57,4 % respondentti jsou piibe¢hy o dvou muzich zajimavéjsi nez ptibéhy zamétujici se na
heterosexudlni pary. Tato preference naznauje, Ze fanousSci ocenuji narativy, které se v
heterosexudlnich romantickych ptibézich béZné nevyskytuji, napt. mize jit o zminénou lasku,
kterd nezna gender, nebo vyobrazeni sexuality mezi dvéma muZi. Respondenti v ndvaznosti

doplnili:

,» VEt§inou narazim na piibéhy, kde vztahy plsobi, Ze jsou si ob¢ postavy rovny a vztah je méné

toxicky narozdil od hetero vztaht, které jsou Casto vyobrazovany stereotypné ¢i pravé toxicky.
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Kdyz uz drama v piibéhu je tak jde obCas o problém spojeny praveé s ptijetim LGBTQ coz je

zajimavé vidét, jak se s tim hlavni postavy a okoli poperou.* — Respondent €. 15

»Niekedy mam pocit, Ze BL pribehy su viac prepracované. Vzdy ked som nieco ¢itala, pozerala

alebo hrala tak to stalo za to.” — Respondentka ¢. 77

Mnoho respondentll v tomto Zanru vyhledava reprezentaci komunity LGBTQ+ (55,3 %) a
pozitivni zobrazeni homosexudlnich vztaht (40,4 %). Tento zajem nejspiSe souvisi s jejich
vlastnimi sexudlnimi orientacemi, vzhledem k tomu, ze drtiva vétSina respondentti spada do
komunity LGBTQ+.

I ptesto, Ze je tento Zanr zaméfen na romanticky ¢1 sexualni vztah mezi dvéma muZi, jedna
respondentka uvedla, Ze vnima redlné vztahy mezi dvéma muzi spiSe negativné. Pfitom se
tato respondentka povazuje za velmi vasnivého fanouska, oznacCuje se jako fudZosi,
konzumuje vyhradné dila obsahujici sexudlni scény a preferuje zanr BL pred médii, které
zobrazuji lasku mezi muzem a Zenou. Tato respondentka uvedla, Ze Zanr konzumuje pro
vSechny jeho vySe uvedené aspekty kromé reprezentace LGBTQ+ komunity, pozitivité vici
komunit¢ LGBTQ+ a zajimavosti pfibéhu homosexudlniho paru oproti piibéhim o
heterosexudlnich parech. Zaroven vnimd vztahy mezi dv€éma Zenami spiSe pozitivné.
Zvyraziuje to fakt, ze tento zanr je tvofen Zenami pro Zeny a ze je vztah mezi dvéma muzi
v prostiedi BL idealizovany (Hester 2015, s. 180) a nereflektuje ,,neZadouci‘ aspekty redlného
zivota, ale zobrazuje idealy fanynek (Ishida 2015, s. 227). Jsou zde argumenty, zZe muzi, kteti
se v ptibézich zdnru BL objevuji, jsou vlastné avatary zenskych konzumentek a nemaji zddnou
spojitost s realnymi muzi (tamtéz). Mlize to tedy znamenat, Ze pro tuto respondentku je realita
a fikce jednoznacné oddélena a nezasahuje do jejich postoji k redlnym homosexualnim
parim, které jsou velmi odlisné od parti vyobrazenych v piibézich zanru BL. Dal$i mozné
faktory, pro¢ mize na tyto vztahy respondentka nahlizet negativné, muaze byt i nabozenstvi ¢i
hluboko zakofenéné socidlni normy.

Celkové tato zjiSténi o motivacich respondenti u nds souhrnné odpovidaji motivacim
uvedenych ve vyzkumu Zsila et al. (2018), avSak dominantni motivace se u mych respondenti
1i$i. Priméarni motivaci mych respondenti pro konzumaci obsahu BL je kvalita ptibéhu (80,9
%), romantické scény (77,7 %) a emocionalni hloubka (67 %). Sexualni obsah (54,3 %) je
také vyznamnym faktorem, ale spiSe sekundarnim. Podle vyzkumu Zsila et al. (2018, s. 13)
stranka, narativ orientovany na Zeny/eroticka stranka a identifikace/analyza sebe sama. S

aspektem identifikace/analyzy sebe sama do jisté miry souvisi vySe zminéné vcitovani se do
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postav pti konzumaci médii BL. Vyzkum od Zsila et al. (2018) uvadi, ze fanynky a fanousci
vnimaji emocionalni hloubku a idealizované romantické prvky jako dulezity aspekt pro
motivaci ¢tenail, coz se shoduje 1 s odpovéd’'mi mych respondentti, kteti uvedli jako motivace
romantické a emocionalni scény.

Dale také zjisténi o tom, Ze konzumenty pfitahuje kombinace aspektl, kterymi jsou dobry
pfibéh a emociondlni stranka, koresponduje s melodramatickymi/emocionélnimi faktory,
které jsou podle vySe zminéné studie silnou motivaci.

Celkoveé mizeme pozorovat, ze zde zanr BL oslovuje své publikum Sirokou $kalou jeho

aspekta.
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Zavér

Cilem této prace bylo pomoci dotaznikového Setfeni, virtudlni etnografie a auto etnografie
popsat fanynky a fanousky zanru BL z Ceské republiky a Slovenska, co je charakterizuje, jaka
média spadajici do tohoto zanru fanynky a fanousci konzumuji, jaké praktiky s timto zanrem
souvisejici provadéji, jaké jsou jejich motivace pro konzumaci tohoto zanru, a nakonec zda
tyto fanynky a fanousci tvoti komunitu okolo Zanru BL.

Respondenty z Ceské republiky a Slovenska z 86,1 % tvoii mladi lidé ve véku 16 az 25
let a vétSina (72,3 %) se identifikuje jako Zeny, coz odpovidad obecné charakterizaci Zanru BL
jakoZto Zanru, ktery je tvofen primarné Zenami pro Zeny. AvSak pouze jedna tfetina téchto
respondentek se identifikuje jako heterosexudlni, 1 kdyz se predpoklada, Zze fanynky tohoto
zanru jsou prevazné heterosexudlni. Respondenti se prevazné identifikuji jako Clenové
komunity LGBTQ+ a drtiva vétSina, kromé jedné respondentky, vnima redlné homosexualni
vztahy pozitivné.

Co se ty¢e muzskych respondentt (7,4 %), jsou jimi mladi dospéli muzi a vétSina se
identifikuje jako fudansi, povazuje se za primérné az velmi vasnivé fanousky a konzumuje
dila obsahujici sexudalni scény Casto az velmi Casto. VSichni tito respondenti jsou aktivnimi
jedinci, ktefi tvoti fanouskovskou tvorbu, tiCastni se akci spojenych s Zanrem BL a jsou aktivni
na socidlnich sitich. Tito muzi preferuji média BL pted ptib&hy zobrazujici lasku mezi muzem
a zenou a ocenuji reprezentaci komunity LGBTQ+ a pozitivni zobrazeni homosexualnich
vztahd.

Celkove respondenti konzumuji Sirokou Skalu médii, z nichz komiksy manga, anime a
drama jsou u nich nejpopularnéj$i. Vétsina respondentt (90,4 %) konzumuje tato média
v anglictiné a Casto k pristupu k jejim pfistupu vyuzivaji pirdtské online stranky, jelikoz
dostupnost ¢eskych a slovenskych oficidlni piekladi a titulkli je velmi omezena. Mnoho
respondentl je vSak ochotno investovat do origindlnich d€l a podporovat jejich autory
prostfednictvim oficialnich online stranek (64,9 %) nebo nakupii fyzickych kopii (38,3 %).

Motivace ke konzumaci zanru BL jsou riznorodé, ¢astymi jsou kvalita piibehti (80,9 %),
romantické (77,7 %) a emociondalni (67 %) a oprosténi se od reality (69,1 %). Vyraznou
motivaci jsou 1 sexudlni scény (54,3 %), které konzumuje 93,7 % respondentti. Esteticka (55,3
%) a vizualni stranka/design postav (56,4 %). Respondenti rovnéZz ocenuji pozitivni zobrazeni
vztaht LGBTQ+ (40,4 %) a reprezentaci komunity LGBTQ+ (55,3 %), coz souvisi s jejich
vlastnimi sexualnimi orientacemi a identitami. Dal§imi respondenty uvedenymi motivacemi

jsou zajimavost pribéhu homosexudlniho paru oproti piibéhiim o heterosexualnich parech
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(57,4 %), loajalita ve vztahu hlavnich postav (45,7 %), bezpodminecnd laska (40,4 %),
problematické vztahy (36,2 %) a jiné.

Fanouskovska aktivita v ramci zanru BL v Ceské republice a na Slovensku je rozmanita,
respondenti (41,5 %) se angazuje ve tvorb¢ fanfikei, fanart, cosplay, editi, animace, titulku,
romanu, piispévkill na socidlnich sitich dale v diskuzich na socialnich sitich, ucasti na akcich,
nakupu merch atp. Vice nez polovina téchto respondentt, kteti tvoii fanouskovskou tvorbu,
tuto tvorbu sdili na socialnich sitich. Celkova aktivita fanynek a fanouskt BL je podle
respondentll viditelnd na socialnich sitich, jako je TikTok, Instagram, Discord, X (Twitter) a
dalsi, kde se pohybuji sami respondenti.

Nicméné, vétSina respondenti (58,5 %) je pasivnimi jedinci a spiSe se zamétuji na
konzumaci médii. Tento fakt, spolu s nizkou interakci s ostatnimi fanynkami a fanousky ¢i
ucasti na akcich, tykajicich se zanru BL, naznacuje, Ze vztahy mezi témito respondenty nejsou
dostatecné pevné a provazané, aby se dala tato skupina povazovat za komunitu v pravém slova
smyslu, tak jako ji vinima napt. Galbraith (2011), kdy fanynky a fanousci tvoti skupinu, v jejiz
ramci kromé konzumace médii produkuji svou vlastni tvorbu, reprodukuji fiktivni narativy,
sdili svou tvorbu s ostatnimi fanousky a diskutuji s ostatnimi fanousky. Vzhledem k tomu, Ze
vice nez polovina mych respondentii takovéto spolecenské ¢i komunitni aktivity neprovozuji,
nelze fict, Ze tvoii komunitu. Jak uz vSak bylo zminéno v kapitole Motivace, fanynkami a
fanousky jsou, jelikoz se za né povaZzuji, travi nad timto Zanrem cas a stale se k nému vraci.

DalSim faktorem, ktery potvrzuje, Ze moji respondenti netvoii ¢i z vétSiny nepatii do
komunity, je to, ze pfiblizné 61 % respondenti sami uvedli, Ze si mysli, Ze zde komunita
existuje, ale Ze nejsou jeji soucasti. Naznacuje to, ze zde néjakd komunita existuje a je
respondentim znama4, avSak se v ni respondenti aktivné neangazuji a nepovazuji se za jeji
¢leny. O existenci takovéto komunity je vSak potfeba rozsahlejsi studie. 27 % respondentl
uvedlo Ze nevi, jestli zde n¢jaka komunita existuje. 7 % respondentl uvedlo, ze zde takova
komunita existuje a ze jsou jeji soucasti. To vSak mize byt zptisobeno tim, Ze jsem dotaznik
§ifila i v uzavienych skupinach (napft. soukromé facebookové skupiny). Clenové patiici do
takovychto skupin v ramci socialnich sitich sami sebe mohou vnimat jako ¢leny komunity,
ale nevypovida to o stavu komunity okolo Zanru BL jako takové. 5 % respondentti odpovédélo,
ze zde podle nich Zadna komunita neexistuje.

Ackoliv demografickd charakteristika a motivace pro konzumaci zanru BL téchto

respondentl koresponduji s demografickou charakteristikou a motivacemi fanouskt v jinych

Cvwvr

50



spojenym a nevytvareji komunitu. Vzhledem k velmi ¢astym zminkdm o médiich zanru BL z
dal3ich asijskych zemi, kterymi jsou Korea, Cina, Thajsko a Taiwan, je zde moZnost existence

komunity okolo Zanru BL téchto zemi, nejen okolo Zanru BL z Japonska, coZ vSak vyZzaduje

dalsi vyzkum.
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Resumé

This bachelor’s thesis focused on fans of the Japanese genre Boys’ Love (BL) in the Czech
Republic and Slovakia. It’s aim was to describe the fans of the BL genre from the Czech
Republic and Slovakia through a questionnaire survey, virtual ethnography, and
autoethnography. The thesis explored what characterizes these fans, what media within this
genre they consume, what practices related to this genre they engage in, what motivates them
to consume this genre, and finally, whether these fans form a community. The findings were
then compared with the conclusions of other researches focused on BL fans from other

countries.

Key words: Boys’ Love, fan, fujoshi, fudanshi, yaoi, shounen ai, fan studies
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P¥iloha 1.: Otazky dotazniku Fanousci a fanynky Zanru BL v Ceské republice

a na Slovensku

Konzumace médii a souvisejici praktiky

V této sekei je mym cilem zjistit, jaka BL média se v Ceské republice a na Slovensku konzumuji,
a jak aktivni zdejsi fanousci a fanynky jsou.

1. Kterda BL média konzumujete? * (ZaSkrtavaci policka)

Manga.

Anime.

Novely/romany.

Webnovely.

Drama.

Videohry.

Filmy.

Do6dzinsi (fanouskovska tvorba).
Jiné:

2. Zde prosim uved’te Vase obliben¢ BL médium. (stru¢na odpovéd)

Popis: Pokud jich bude vic, sefad’te je prosim v poradi od nejoblibenéjsiho.

3. Preferujete vychazejici nebo dokoncené série? * (vyber z moznosti)

Preferuji vychazejici série.
Prereruji dokoncené série.
Je mi to jedno.

4. Ve kterém jazyce BL Ctete/sledujete atd. nejCastéji? *

Cestina.
Slovenstina.
Anglictina.
Japonstina.
Jiné:
5. Piekladate BL média ¢i tvotite titulky k BL médiim? *

Ano.
Ne.
a. Pokud jste v otazce €. 4 zvolil/a “ANO”, uved’te prosim, jaka média prekladate ¢i k
nim tvorite titulky. (stru¢na odpoved)
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b. Pokud jste v otazce €. 4 zvolil/a “ANO” uved'te prosim, z jakého jazyka do jakého
jazyka piekladate ¢i tvofite titulky. (stru¢na odpoved’)

c. Pokud jste v otazce €. 4 zvolil/a “ANO”, uved’te prosim, kde tyto pteklady ¢i
titulky sdilite. (strucnéd odpoved)

6. Prosttednictvim jakych mist ¢i stranek se k BL médiim dostavate? * (zaskrtavaci
policka)
Knihkupectvi a kamenné obchody.
Knihovny.
Oficidlni stranky (online).
Neoficialni stranky (online).
Jiné:

a. Zde prosim uved’te konkrétni mista ¢i stranky. (stru¢na odpoveéd)

Popis: Napfi.: Knihy Dobrovsky, Crunchyroll, Mangago atd.
7. Jak ctete mangu? *

Mangu nectu.
Fyzicky.

Online.

Online i fyzicky.

8. Jak casto kupujete BL merch? * (linearni stupnice 1-5)

Vibec az velmi Casto.
a. Jaky merch si kupujete? * (zaSkrtavaci policka)

Zadny.

Plakaty.

Figurky.

Obleceni.
Odznacky/piny/placky.
Ptivésky na klice/batoh.
Bizuterie.

Hrnicky.

Karticky.

Samolepky.

Povleceni.

Panenky.

Fanouskovské magaziny.
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Art books.
Jiné:

b. Kde si merch kupujete? * (zasSkrtavaci policka)

Nikde.

Online pfes Ceské/slovenské stranky.
Online pies zahrani¢ni stranky.

V kamennych obchodech.

Jiné:

9. Produkujete n¢jakou vlastni tvorbu?*

Ne.
Fanart.
Fanfikce.
Cosplay.
Jiné:

a. Pokud produkujete néjakou vlastni tvorbu, prodavate nebo sdilite ji?
(moZznosti)

Ano.

b. Kde tuto tvorbu prodéavate nebo sdilite? (stru¢na odpovéd’)

10. Vite o n&jakych akcich v Ceské republice nebo na Slovensku, které alespon okrajové
souviseji s BL? *
Popis: Napi.: workshopy, seslosti, prednasky, festivaly atd.
Ano.
Ne.

a. Jak casto se ucastnite akci souvisejicich s BL? *
Vibec.
Jednou az dvakrat rocn¢.
Ttikrat aZ pétkrat za rok.
Vice nez pétkrat za rok.

b. Pokud se akci Gcastnite, uved'te prosim, o které akce se jedna a kde se konaji.
(stru¢na odpoved)
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11. Vykonavate nékterou z nasledujicich aktivit? *

Ugastnim se diskuzi na téma BL na socialnich sitich.

Pisu blog s BL tématikou.

Délam vlog s BL tématikou.

Tvotim ptispévky s BL tématikou na socidlnich sitich.

Mam otevieny profil na socidlnich sitich, kde se vénuju tematice BL.
Zalozil/a jsem online skupinu pro fanousky/fanynky BL.

Jsem adminem/adminkou fanouskovské skupiny na socidlnich sitich.
Jsem spravce/spravkyné webu s BL tematikou.

Organizuji akce s BL tematikou.

Délam vlastni workshopy/piednasky/... atd.

Zadnou.

Jiné:

12. Kolik ¢asu zhruba stravite aktivitami spojenymi s BL v jakékoliv podob¢ (denné nebo
tydn€ nebo mésicné)? * (stru¢na odpoveéd)

Motivace

Vase odpovédi v této ¢asti mi pomliZzou nahlédnout do toho, co fanousky a fanynky Zanru BL
na tomto zanru pfitahuje. Pokud se u otdzek rozepiSete, budu Vam moc vdécna!

1. Co se Vam na zanru BL libi? Jaka je VaSe motivace pro konzumaci tohoto zanru? *
(zaskrtavaci policka)

Dobry ptibéh.

Sexualni scény.

Romantické scény.

Emocionalni scény.

Loajalita ve vztahu hlavnich postav.
Bezpodminecna laska hlavnich postav.
Problematicky vztah.

Design postav.

Esteticka stranka.

LGBTQ+ reprezentace.

Pozitivita viici LGBTQ+ komunité.
Oprosténi se od reality.

Zajimavost piibéhu homosexualniho paru oproti pfibéhtim o heterosexudlnich péarech.
Jiné:

a. Zde muzete svou odpovéd’ rozvést. (odstavec)
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2. Vcituyjete se pfi Cteni/sledovani/hrani do postav? * (moznosti)
Ne.
Ano, do postavy seme (top).
Ano, do postavy uke (bottom).
Ano, do vedlejSich postav.
Ano, ale do jaké postavy se vcitim, zalezi na ptibéhu.
Jiné:
3. Jak casto konzumujete dila obsahujici explicitni sexudlni scény? * (linearni stupnice
1-5)
Vibec az vyhradné.

4. Preferujete média zanru BL pfed médii, které zobrazuji lasku mezi muZem a Zenou?
* (moZnosti)

Ano.

Ne.

Maém rad/a oboje stejné.

Nekonzumuji média, které zobrazuji lasku mezi muzem a Zenou.

5. Znéte pojem fudzosi ¢i fudansi?
Znam pouze pojem fudzosi.
Znam pouze pojem fudansi.
Znam pojem fudZosi i1 fudansi.
Nezndm zadny z téchto pojmi.
6. Oznacili byste se jako fudzos$i nebo fudansi?
Ano.

Ne.
Jiné:
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Komunita

1. Existuje podle Vas v Ceské republice ¢i na Slovensku komunita zaméfena na BL? *
(vybér z moznosti)

Ano a jsem jeji soucasti.
Ano, ale nejsem jeji soucasti.
Ne, neexistuje.

Nevim.

2. Kde v online prostoru jsou podle Vas fanousci a fanynky BL z Ceské republiky a
Slovenska aktivni? * (zaskrtavaci policka)

Facebook.
Instagram.
TikTok.

X (Twitter).
Reddit.
Discord.
Nevim.
Jiné:

3. Zajak velkou fanynku / velkého fanouska BL se povazujete na stupnici od 1 do 57*
(linearni stupnice 1-5)
Popis: Na stupnici od 1 do 5, pficemz 5 je maximum.

4. Jak dlouho se jiz o BL zajiméte?* (moznosti)

Mén¢ nez rok.
1-2 roky.

3—4 roky.

5-6 let.

7-8 let.

9-10 let.

Vice nez 10 let.

5. Jak jste se s zdnrem BL sezndmili? * (odstavec)

Popis: Napftiklad doporucil Vam BL nékdo z blizkych, narazili jste na BL ndhodou v
knihkupectvi, vidé€li jste doporuceni ve skupiné na Facebooku, na TikToku, Instagramu apod.
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6. Odkud pochdazite? * (moznosti)

Ceska republika.
Slovensko.
Jiné:

7. Kolik Vam je let? * (mozZnosti)

10 let a mén¢.
11-15 let.
1618 let.
19-25 let.
26-30 let.
31-40 let.
40-50 let.

Vice nez 50 let.

8. Jaka je VaSe genderové identita? * (moznosti)

Zena.

Muz.
Nebinarni.
Nechci uvést.
Jiné:

9. Jaké je Vase sexualni orientace? * (moznosti)

Heterosexualni.
Homosexualni.
Bisexalni.
Asexualni.
Pansexualni.
Nejsem si jista/y.
Nechci uvést.
Jiné:

10. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? * (moznosti)
Zakladni.
Stiedni.

Vyssi odborné.
Vysokoskolské (bakalafsky titul).
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VysokoSkolské (magistersky titul).
Vysokoskolské (doktorsky titul nebo vyssi).

11. Vnimate pozitivn€ vztahy mezi dvéma muzi v realném Zzivoté? *

Ano.

SpiSe ano.

Ne.

Spise ne.

Nechci odpovidat.

12. Vnimate pozitivné vztahy mezi dvéma zenami v realném zivote? *
Ano.
SpiSe ano.
Ne.

SpiSe ne.
Nechci odpovidat.

Pokud byste mi k tématu chtél/a fict néco, co bylo opomenuto, napiste mi to prosim sem.
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