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Souhrn:

Bakalafska prace se zabyva fairtradovou organizaci Rainforest Alliance. Prace
jerozdélena do dvou ¢asti. Teoreticka ¢ast se zabyva teoretickymi vychodisky etiky
a spravedlnosti v ekonomice, dale vysvétluje hlavni principy fairtradového obchodu a také

se zabyva samotnou organizaci Rainforest Alliance.

Prakticka ¢ast se vénuje dotaznikovému Setfeni respondentti a také rozhovoru. Data

byla interpretovana pomoci grafi a textu.
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Cilem prace je vysvétlit zdkladni principy fair trade a na ptikladu ptsobeni
organizace Rainforest Alliance v CR zjistit povédomi obyvatel o tomto typu etického
obchodu. Autorka stanovila domnénku, Ze ceSti spotiebitelé fairtradovou znacku
Rainforest Alliance neznaji. Bude analyzovan vliv plisobeni organizaci realizujicich fair

trade na kupni chovani obyvatel a dale jak jsou organizace tohoto typu v CR podporovany.

Teoreticka Cast byla realizovana jako vyklad relevantnich tiSténych

a elektronickych zdroji.

V praktické ¢asti se uskutecnil internetovy dotaznik a polostrukturovany rozhovor.
Dotaznikové Setfeni, zjistovalo povédomi respondentd o fair tradu a zejména o Rainforest
Alliance. Autorka stanovila domnénku, ze fairtradovou znaCku Rainforest Alliance
spotiebitelé neznaji. Z dotazniku vyplynulo, Ze tietina respondentii jiz logo Rainforest

Alliance vidéla a jedna pétina dotazovanych zna tento typ certifikace.

Dale byl uskute¢nén polostrukturovany rozhovor s panem Ing. Jifim Hejkrlikem
Ph.D, ve kterém autorka ziskala uzitecné poznatky, zejména vyhody a nevyhody

Rainforest Alliance.



Zavér:
Bakalai'ska prace se zabyvala fairtradovou organizaci Rainforest Alliance v Ceské
republice. Rainforest Alliance patii mezi fairtradové znacky objevujici se na ceském trhu.
Rainforest Alliance svymi certifikovanymi farmami klade velky diraz na ochranu
zivotniho prostfedi. Producenti jsou vzd€lavéani, jak se ohleduplné chovat k prirodé,

produkty jsou péstovany bez pesticidd, Setrné k ptid€, ochraiuji vodni toky atd.

Produkty Rainforest Alliance objevujici se na trhu musi obsahovat alespoii 30 %
z certifikované komodity, aby ziskaly logo na vyrobku. Ke spotiebiteli se dostane v horSim
pripadé¢ pouze 30 % certifikované komodity a zbytek, naptiklad kavy, miize byt jakéhokoli
puvodu. Proto se autorka domnivé, Ze tento zpisob certifikaci komodit je pohodlny
zejména pro nadnarodni korporace, které vyrabéji produkty ve velkém. Je zde vSak 100 %
dohledatelnost, coz znamena, Ze by mélo byt mozné najit piivod certifikovaného produktu.

Kde se tato dohledatelnost da najit, se autorce nepodatilo zjistit.

Certifikaci Rainforest Alliance mohou ziskat malé i velké farmy. Je zde i mozZnost
ncktera kritéria obejit. Producenti si vybiraji 14 povinnych kritérii z 94 a ze zbylych 80 si
vybiraji ,,jen” 80 %. Cenik jednotlivych certifikaci neni zvefejnén. Certifikaci Rainforest
Alliance muze provadét nékolik firem, proto také nejsou stanovena presnd ekonomicka

kritéria, takze neni definovano, kolik penéz se ma péstiteliim za vyrobky zaplatit.

Z dotaznikového Setieni vyplynulo, ze 69 % respondentd jiz o fair tradu slyselo
a 61 % z nich vi, co tento pojem znamené. Celkem 45 % dotazovanych se zajima o piivod
a kvalitu vyrobkli na trhu. Jen pro 46 % spotiebitelll je dilezité, za jakych podminek

produkt vznikl/ byl vypéstovan.

Dale se autorka ve svém dotaznikovém Setfeni zabyvala Rainforest Alliance.
Celkem 34 % respondentti jiz vidélo logo se zelenou Zabickou a 18 % dotazovanych zna
tuto fairtradovou organizaci. Nejvice kupovanymi produkty Rainforest Alliance jsou caj

a kava.

Otéazkou, zda by si respondenti koupili vyrobek Rainforest Alliance, kdyby védéli,
ze hlavnim cilem obchodu je zachovani biodiverzity a podpora udrzitelného rozvoje,
autorka zjiStovala zijem o zachovani téchto hodnot. Nejvice respondenti (51 %)

odpovédelo, ze ano, 7 %, ze ne a ze 41 % bylo odpovézeno, nevim. Autorka si mysli, ze



respondenti nemaji dostatecné znalosti o dané problematice, proto dobie neporozuméli

otazce.

Byla potvrzena domnénka, ¢ Rainforest Alliance neni v Ceské republice tolik
znama. Ttetina respondentl jiz logo vidéla a jedna pétina dotazovanych zna tento typ
certifikace. Certifikované vyrobky jsou sice oznacovany logem, ale ¢eskym spotiebitelim

se tato znacka teprve dostava do podvédomi.

V Ceské republice Rainforest Alliance nema oficialni zastoupeni. Z rozhovoru se
autorka dozvédé¢la, ze slabé povédomi o Rainforest Alliance mtize zptsobovat i to, Ze u nas
neni oficialni zastoupeni, proto nikdo této znacce nedéld osvétu. V Londyné sidli

marketingova ¢ast Rainforest Alliance, ktera zastit'uje celou Evropu a Australasii.

Dle oficidlni databaze se na ¢eském trhu objevuje celkem 19 firem a spole¢nosti,
které nabizeji produkty Rainforest Alliance. Patfi mezi né€ napt. Chiquita, Magnum, Lipton,
Lavazza. Autorka se v naSich obchodech setkala i s produkty, které v oficialni databazi
nejsou uvedeny. Jsou to produkty anglického fetézce Marks and Spencer a Tesco, dale

svétoveé znamy McDonald’s a Tchibo.

Kazdy spotiebitel kupujici vyrobky na trhu, by mél sledovat pivod a kvalitu
kupovanych produkti. Rainforest Alliance déla velmi mnoho pro ochranu celé planety, ale

bohuZel se ke spotiebiteli nedostanou 100 % certifikované vyrobky.
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