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ABSTRAKT, KLICOVA SLOVA

Predlozena bakalatska préce je redlnym projektem s pfedpoklddanym piimym vyuzitim.
Prace vychdzi z potteby vizudlni a marketingové komunikace zeméd¢lské firmy BOTEP
PLUS spol. s.r.o. véetn€ nasledné propagace samotného oboru. Zabyvéa se problematikou
firemni vizudlni identity obecné a navrhuje konkrétni grafické feSeni a marketingové
postupy.
V teoretické ¢asti je definovana firemni identita a jeji propojeni s firemni image, kulturou,
komunikaci a designem, ktery se vénuje jednotlivym grafickym prvkiim. Nasledné jsou
definovadny marketingové pojmy z marketingového mixu jako je napfiklad public
relation, reklama, a pfedev§im online komunikace. V praktické Casti je nejprve provedena
analyza stavajici situace a sumarizace pozadavki pro nové komplexni feSeni. Navrzena
firemni vizualni identita je vypracovana jako kompletni projekt, zohlediujici vSechny
zamyslené formy komunikace a je zpracovana formou mockupu, ndzorné predstavujici
grafické a funkéni feSenti.

Kli¢ové slova: Logo, vizualni identita, marketingova komunikace, graficky design,

zemeédélstvi

ABSTRACT, KEYWORDS

This bachelor thesis is a real project that will be implemented. The bachelor thesis deals
with the issue of the lack of visual and marketing communication of the agricultural
company BOTEP PLUS spol. s.r.o. and subsequently the promotion of the field itself.
The theoretical part defines the corporate identity and its connection with the corporate
image, culture, communication and design, which deals with the different graphic
elements. Subsequently, marketing mix concepts such as public relations, advertising,
and especially online communication are defined. The practical part is firstly an analytical
part and then the overall visual identity.

The practical part is complemented by mockups that show the development of the graphic

visual.

Keywords: Logo, visual identity, marketing communication, graphic design, agriculture
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uvoD

Samotna vizualni identita firmy ma v dnesni konkuren¢ni dobé klicovy vyznam. Dokaze
totiz ovlivnit ndkupni rozhodovaci proces a zna¢né zvysit povédomi o dané spolecnosti.
Proto je velmi diilezité, aby byla firemni vizudlni identita peclivé navrzena a upravena tak,
aby co nejvice odpovidala filozofii a cilim firmy.

Tato bakalafské prace se vénuje navrhu a implementaci vizudlni identity pro zemédélskou
firmu BOTEP PLUS spol. s.r.o. v oblasti zemé&d¢lstvi. Nejprve je v teoretické ¢asti popsano,
co znamend firemni identita a jak ji je mozné rozdélit. Nésledné je vysvétleno, co je to
marketingovd komunikace a je zde také popsano rozdéleni marketingového mixu, kde je
nejvetsi zameteni na online média, kterym se vénuje obsahld podkapitola v praktické Casti.

Praktickd ¢ast zprvu analyzuje soucasny stav firmy, nasledné¢ zkouma a analyzuje
konkurencni a inspirativni zemédélské firmy. Déle je rozebirana firemni filozofie a hodnoty
firmy, cilova skupina a brand essence. To vSe je dilezité k vytvoreni konecného vzhledu
firemni identity.

Jako prvni je vytvofeno logo firmy, poté popsan samotny princip vizudlniho stylu, jeho
barevnost, pismo a jazyk. Nésledn€ uz je mozné vidét, jak samotny vizualni styl funguje v
online mediich na tiskovinach ¢i upominkovych predmétech.

Cilem prace je navrhnout komplexni vizualni identitu, ktera korespondouje s firemni
filozofii a bude mit pozitivni vliv na vnimani znacky ze strany zakaznikl a potencialnich
novych zaméstnancii. Vedlejsi cil celého konceptu je zatraktivnéni zemédélského oboru

skrze online platformy firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o..



TEORETICKA CAST

1. FIREMNI IDENTITA ZNACKY

Firemni identita zahrnuje firemni design, komunikaci, filozofii ¢i kulturu. V odbornych
publikacich je mozné se setkat s riznymi definicemi firemni identity jako naptiklad, Ze se
jedna o cilevédomé utvéieny koncept vnitiniho uspofadani, fungovani a vnéjsi prezentace
konkrétniho podniku na trhu podle Bedrnové a Nového.

Identita musi byt osobita, celistvd, jednotnd, a pfedevsim by méla pozitivné ovlivnit svou
cilovou skupinu.! K dosaZeni téchto cili lze dojit pomoci vizualniho, emoéniho ¢&i

zvukového vyjadfeni.
1.1 Firemni image

Firemni image je ovlivnéna pravé firemni identitou a vS§im co vytvaii obal dané firmy.
Firemni image lze také nazvat jako osobitost znacky. Stejné¢ tak, jako maji lidé své osobité
rysy, tak by i firma méla mit své rysy, kterymi se na trhu dobte uplatni. Napiiklad dle Davida
Ogilvy by méla kazda reklama ptispivat pravé k firemni image a mé¢la by byt zamyslena tak,
aby kazdou dalsi reklamou podpofila pravé firemni osobitost.> Firemni image lze také

charakterizovat jako pfedstavu, jak firmu dana cilova skupina vnima.?
1.2 Firemni design

Firemni design je mozné také nazvat jednotnym vizudlnim stylem. Jeho pocatky lze
pozorovat ptiblizn€ od 50. let 20. stoleti. CoZ je v porovnani s ostatnimi grafickymi oblastmi
velmi mlady obor.* V Ceské republice je zaznamenan jeho rozkvét dokonce az kolem roku

1990 s piichodem volného trhu po padu komunismu.®

! idealab.cz/slovnik/firemni-identita/, 2023, online
2 David Ogilvy, 2007, str. 14

3 Vysekalova, Mikes, Binar, 2020, str. 42

4 Zaruba, Richtr, Koudelkova, 2008, str. 038

> Zaruba, Richtr, Koudelkova, 2008, str. 068



Jedna se o vizualni prvky, které se pouzivaji ke komunikaci uvnitf i vné firmy. Hlavnim
ukolem firemniho designu je odlisit podnik co nejlépe od své konkurence a zajistit, aby byla
firma co nejlépe citelna pro trh. Konecny graficky design by mél byt uveden také v grafickém
manualu, ktery ptesné definuje vyuziti a zachazeni s designovymi prvky, které jsou v celé
komunikaci pouzity. Graficky manudl podporuje uvedeni vizudlniho stylu do praxe. Aby byl
manudl co nejefektivnéjsi, mél by byt jednoduchy a piehledny, tak aby se v ném lehce

orientovalo.

Do firemniho designu patii:
® ,ndzev firmy a zplsob jeho prezentace
® logo jako identifikacni zkratka;
® znacka pro zviditelnéni a odliseni produktu;
® pismo a barvy;
e sluZebni grafika (propagacni prvky a tiskoviny);
® orientacni grafika (zplsoby uprav interiért, oznaceni budov);
® odévy zaméstnancd;
e grafika oball;
e ddrkové predméty;

® dalsi prvky dle oboru podnikdni. “®

Logo a logotyp

typograficky symbol, ktery by m¢l, v idedlnim piipad€, srozumitelné vyjadrovat v jakém
oblasti trhu se firma pohybuje ¢i jaka je jeji cilova skupina. Logo by mélo byt dobie
identifikovatelné, zapamatovatelné, originalni a zaroven jednoduché. Je tfeba myslet na to,
ze bude logo pouzivano v rtiznych meétitkach, takze i v malém rozliSeni se musi pocitat s
jeho dobrou ¢itelnosti. 7

Pti vytvareni loga se rozliSuje pojem logo a logotyp. Logotyp je tvoten ¢isté typografickymi,

textovymi prvky, zatimco logo je vytvofeno grafickym symbolem neboli piktogramem.

6 Vysekalova, Mikes, Binar, 2020, str. 72
7 Vysekalova, Mikes, Binar, 2020, str. 72
8 Podnikatel.cz, 2022, online.
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Jako ptiklad logotypu lze uvést jednu z nejznaméjsSich Ceskych firem, znaCku. Kromé

samotného typografického népisu je pro ni také zajisté typicka i barevnost a tou je Cervena.

)4

Obriazek 1, logo Bat'a

zdroj: https://cs.wikipedia.org/wiki/Bat'a

Pro logo lze uvést naptiklad znacku Apple, kterd svym ikonickym jablkem prozrazuje i
urcitou osobitost. Pfi pohledu na logo Apple neni potieba doplnéni typografické, je zndmo,

o jakou znacku a produkty se jedna.

Obrizek 2, logo Apple

zdroj: https://mspoweruser.com/apple-q2-earnings-down-as-expected/

11



1.3 Firemni komunikace

Firemni komunikace je forma, kterou se podnik dorozumivéa interné, mezi zaméstnavateli a
zaméstnanci. K takové komunikaci vyuzivaji firmy naptiklad porady, nasténky, firemni
akce, firemni noviny ¢i firemni obleceni.

Firma komunikuje také vné. Kdy jde podniku o to, jak je viniman vefejnosti. K tomu poméaha

naptiklad podpora prodeje, reklama a dalsi marketingové nastroje. °
1.4 Firemni kultura

Firemni kultura vychazi z hodnot uréenych v podnikové filozofii, kterd obsahuje naptiklad
cile, vize ¢i styl chovani. Jde zde predevS§im o danou atmosféru, kterou vytvari sami
spolupracovnici. Zpocatku je planovana tak, aby podpofila firemni identitu. Postupem casu

se ale za¢ne sama formovat dle chodu firmy, proto je potieba kontinualni upeviiovani. 1

Mezi hlavni prvky firemni kultury jsou uvadény:

e symboly
které jsou zndmé pouze uvniti firmy napf.: styl oblékani ¢i slang,

e hrdinové
Casto to jsou sami zakladatelé, spolecnici ¢i manaZzefi, ktefi funguji jako vzor idedlniho
chovani,

e ritualy
které mohou byt jak formdlni (jednani, prezentace) tak neformalni (oslavy, vecirky,
teambuildingové akce),

e hodnoty

které reprezentuji nejveétsi tiroven firemni kultury. MéEli by se na nich podilet vSichni

pracovnici. Jde o celkové védomi toho, co je Spatné a dobré, hodnotné ¢i nehodnotné. To

vie se prolina do pracovni moralky. !!

? https://apas.cz/slovnicek-pojmu/firemni-komunikace/
10 yvysekalov4, Mikes, Binar, 2020, str. 128-131
T vysekalova, Mikes, Binar, 2020, str. 128-131
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2 MARKETINGOVA KOMUNIKACE

., Marketingovou komunikaci se rozumi rizené informovani a presvédcovani cilovych skupin,

s jehoZ pomoci napliuji firmy a dalsi instituce své marketingové cile. “ 2

Marketingovéa komunikace by méla vychazet z podstaty, jak ji vnima ¢i bude vnimat cilova
skupina. Aby byla tato komunikace Gspésna a doslo ke zméné postoje viici znacce, méla by
cilovou skupinu zaujmout, byt nalezit€ pochopena a hlavné pfesvédciva. 3

S marketingovou komunikaci souvisi také komunika¢ni mix, jehoZz soucasti je: osobni

prodej, reklama, public relations, podpora prodeje, veletrhy a vystavy.
2.1 Reklama

Reklama je komunikacni obor, ktery umi informovat a pfesvédcovat cilovou skupinu a
marketingové sdéleni nélezité pfipominat. Reklama by méla zvysit znalost o znacce. Jde
bezpochyby o hlavni zplsob, jak 1ze firmé posilit image. K propagaci reklamniho sdéleni
lze vyuzit nékolik typli médii. Jednad se naptiklad o televizni ¢i rozhlasovou reklamu,
tiskovou reklamu, venkovni reklamu, reklamu v kin€ ¢i v dne$ni dob¢ nelze zapomenout na

reklamu internetovou. '
2.2 Podpora prodeje

Podporu prodeje 1ze vymezit jako impulz, ktery vede k okamzitému nakupu. Jde tedy o
vzbuzeni jistého chovani cilové skupiny.!> Typt podpory prodeje je mnoho, mize se jednat
napiiklad o soutéze, slevy, ochutnavky zdarma ¢i kupony na ndkup. Mezi vyhody podpory
prodeje lze zaradit ku ptrikladu ldkani novych zakaznik, sezonni vyuZziti, cileni na konkrétni

vyrobky a dali.!®

12 Miroslav Karli¢ek, 2016, str. 15

13 Miroslav Karlicek, 2016, str. 32
14 Miroslav Karlicek, 2016, str. 68-73
15 Miroslav Karlicek, 2016, str. 132

16 Evolutionmarketing, online.
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2.3 Public relations

Pomoci public relations neboli PR firma zdmérné a z dlouhodobého hlediska predklada své
zaméry, dale oznamuje cile ¢i vysledky a usiluje o dobré jméno firmy. PR uméji zesilit
je jednoznaéné divéryhodnost, diky niz dosahuji svych cila. 17

PR komunikuje s vefejnosti ¢i médii pomoci néstrojt, které se déli na vnitini a vnéjsi. Do
vnitinich nastrojl lze zatadit naptiklad pracovni porady, firemni akce ¢i tiskové zpravy o
uspéSich a vysledcich firmy. Poté do vnéjSich néstrojii Ize zatadit komunikacni kanaly, které
vytvareji firemni obraz na vetejnosti. Jsou to napiiklad vetejné akce, sponzoring, firemni

kultura a identita a dalsi. '8
2.4 Veletrhy a vystavy

Veletrhy a vystavy jsou jedny ze starSich nastroji komunika¢niho mixu. Jeden cas se
ptedpovidalo, Ze se diky rozvoji informacénich technologii veletrhy a vystavy stanou
minulosti. Ukazalo se ovSem, ze osobni kontakt hraje stdle vyznamnou roly i v dneSnim

modernim svéte.
2.5 Osobni prodej

Jedna se o nejstar$i odvétvi komunikaéniho mixu, ktery si nadale udrzuje svoji pozici na
trhu. Nejvétsi vyhodou osobniho prodeje je pfimy kontakt mezi firmou a zakaznikem, ktery
na sebe vaze dalsi vyhody, jako je bezprostfedni zpétna vazba, osobitd komunikace ¢i vyssi
vérnost zakaznika. Diky podrobné znalosti pfani a potieb zakaznika by se mél stat prodejce

pro zakaznika divéryhodny a ndpomocny a tim si vybudovat dlouhodoby vztah. !°
2.6 Online komunikace

Rozkvét internetu piinesl obrovské zmény ve skoro kazdém odvétvi komunikaéniho mixu.
Online reklamy se staly dulezitou sou¢asti reklamniho rozpoctu. Pomoci online prostiedi 1ze

napfiiklad zvySovat povédomi o znacce, posilovat image ¢i komunikovat s cilovou skupinou.

17 Miroslav Karlicek, 2016, str. 167,169
18 Feo, 2023, online.
19 Miroslav Karlicek, 2016, str. 223
14



Online komunikace na sebe vdZze mnoho vyznamnych kladnych charakteristik jako je

naptiklad interaktivita, pfimé zacileni ¢i personalizace. 2°

2.6.1 Webové stranky

Webové stranky jsou nepostradatelnou soucasti marketingového mixu firem a podnika. Pii
vytvareni webovych stranek je z pocatku potieba stanovit si jejich hlavni funkei. Hlavni
funkci webové stranky byva piimy prode;j, taktéz je velmi ¢asto dilezitou funkci komunikace
s cilovou skupinou nicméné naprosto nejcastéji vznikaji webové stranky za icelem posileni
firemni image.

Webové stranky musi mit poutavy obsah.  Jeho provedeni musi byt vytvotfeno zajimavou,
lakavou a piehlednou formou tak, aby firma dokéazala presvédcit cilovou skupinu, castokrat
se uvadi naptiklad to, na jakych projektech soucasné firma pracuje nebo se v minulosti

podilela.?!

2.6.2 Online socialni media

Online socialni sit¢ 1ze nazvat internetovou sluzbou, kterd umozinuje svym uzivateliim tvofit
a sdilet sviij obsah a nasledné& mezi sebou komunikovat.?? Nejcastéji uzivatel sdili fotografie,
videa, nazory, zazitky a dal$i. Mezi vyznamna socialni media patii online socialni sité ¢i
blogy. V Ceské republice doglo k razantnimu vzestupu online medii aZ po roce 2011, kde se
jednalo piedev§im o Facebook. 2 Dalsimi popularnimi socidlnimi sitémi jsou naptiklad
Instagram, Tiktok, Twitter ¢i LinkedIn.?* Firmy mohou uZivat online sociélni sit& napfiklad
k informovani o firemnich udélostech, akcich promovani vlastnich vyrobkii nebo inzerovani
novych pracovnich pozic, jak se velmi casto déje na socialni siti LinkedIn. Pomoci socialnich
siti se lze pfiblizit spotiebiteli, zvysit jejich prizen a také posilit firemni image. Hlavnim
pfedpokladem k tspéchu v prostfedi online medii je obsah, ktery musi byt poutavy pro

cilovou skupinu, a pfitom musi odpovidat ur¢enym komunikaénim ciltim.?®

20 Miroslav Karlicek, 2016, str. 183
21 Miroslav Karlicek, 2016, str. 184,185
22 It-slovnik, online.
23 Miroslav Karlicek, 2016, str. 196
24 sitevhrsti, 2023, online
25 Miroslav Karliek, 2016, str. 197, 199
15



Instagram

Instagram je typ platformy socidlni sité, pfes kterou se lze vyjadfit predev§im formou
obrazki, fotografii ¢i videi. Dillezitou tlohou je zaujmout po vizualni strdnce a az na druhém
misté je text k samotnému piispévku, ktery pouze dopliiuje vizualni obsah.?® Fotografie jsou
sdileny ve formatu 1080x1080px, videa ve formatu 1920x1080px. Zpocatku byl vyuzivan
instagram ke sdileni aktualnich fotografii ¢i videi predevsim ze Zivota. V dnes$ni dob¢ uz jde
o socialni sit’, kterou vyuzivaji pro svou vizualni komunikaci i podniky, znacky, umélci a
dalsi. Instagram ma moznost sdileni pomoci stories, coz lze popsat jako sdileni obsahu
formou fotografie ¢i videa na omezenou dobu a to 24 hodin. Tento nastroj je inspirovany
socialni siti Snapchat, ktery je na tomto sdileni obsahu pouze na 24 hodin zaloZen. Dalsi
pomérné novou funkei, o kterou je instagram obohacen jsou takzvana videa ve formatu reels,
kterd jsou inspirovéana socidlni siti TIKTOK. Jde o kratky video obsah ve forméatu 9:16.
Muze se jednat o jednu scénu ¢i sestiihany zabér, s moznosti pfidani efektii, hudby ¢i
hlasového projevu.?’

Pro sledujiciho, ktery narazi na novy instagramovy profil, jsou podstatné dv¢ véci. Za prvé:
diky rychlému shlédnuti profilu a poslednich deviti ptispévki zjisti jaky obsah mulze do
budoucna ocekéavat. Vnimani dané¢ho profilu je ovlivnéno jeho barevnosti, obsahem C¢i
tématy. A za druhé: uvédoméni si, ze chce tento dany profil sledovat. Timto ma poté profil
zajisténého nového sledujiciho. Dulezité je tedy sledujicim podéavat konzistentni, zajimavy
a originalni obsah. 28

U socidlni sité¢ Instagram se vyplati pouzivani hashtagu. Hlavnim Uspéchem je vyuzivat

spravna kli¢ova slova, ktera musi byt vyznamna a zdrovef méné ¢asto pouzivana.?

Facebook

Socidlni sit” Facebook je nejpouzivanégjsi online siti u nas. Jeji hlavni vyhodou je Siroké
mnozstvi cilovych skupin, od vékového rozhrani az po lidi z vesnic, mést ¢i s nejriznéjSimi
zajmy, aktivitami a dal$i. Na facebooku lze vytvéfet osobni a firemni profily, udalosti,

soukromé a vefejné skupiny nebo prodavat zboZi na takzvaném Marketplace.>°

26 1 osekoot, Vyhnankova 2019, s. 132.
27 worldofonline, online

28 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 132-133.
29 tamtéz

30 1 osekoot, Vyhnankové 2019, s. 128-131.
16



Facebook nabizi fadu funkcionalit, které mohou byt vyuzity v marketingové komunikaci.
stranek. Tyto stranky umoziuji firmam vytvofit si svllj profil, kde mohou sdilet své
produkty, sluzby a prib&hy s tisici lidi po celém svété. Firmy také mohou na svych strankach
vytvaret soutéze, nabizet slevy a propagovat nové produkty.

Facebook nabizi také moznost placené reklamy, coz miize byt velmi G¢inny zpusob, jak
oslovit cilovou skupinu a zvysit povédomi o firmé nebo produktu. Umoziuje cilit reklamy
na zéklad¢ demografickych udajt, jako jsou ve€k, pohlavi a umisténi, coZ umoznuje firmam
efektivnéji oslovit svou cilovou skupinu.

Dalsi funkei pro marketingovou komunikaci jsou skupiny. Firmy mohou vytvofit své vlastni
skupiny, kde mohou diskutovat o svych produktech a sluzbéch s fanousky a zakazniky. Tyto
skupiny mohou také byt vyuzity jako platforma pro spolupraci s ostatnimi firmami a pro
vyménu zkuSenosti.

V neposledni fadé Facebook nabizi také Zivé vysilani (livestreaming), coz miize byt velmi
efektivni zptsob, jak oslovit cilovou skupinu. Firmy mohou vysilat zivé napiiklad

prezentace novych produkti, vzdélavaci videa nebo pfenosy ze specidlnich akci.

TikTok

firmy cilici na mladsi generace. Firmy si mohou udélat svilij profil a vytvaret obsah, ktery
oslovuje jejich cilovou skupinu.

Umoznuje i placenou reklamu, kterd mize byt cilena na zdkladé demografickych udaji, jako
jsou veék a umisténi. Firmy diky tomu mohou oslovit svou cilovou skupinu a zvysit povédomi
o svych produktech a sluzbach.

TikTok je také skvélym ndstrojem pro tvorbu virdlniho obsahu, coz miize byt pro firmy
velmi vyhodné. Virdlni obsah se mtize §ifit velmi rychle a miize pomoci firm¢ ziskat mnoho
novych fanouskl a zdkaznikl. TikTok se stava stale popularngj$im nastrojem pro firmy,

které chtéji oslovit mladsi generace a vyuzit potencial kratkych videi. 3!

31 digitalninomadstvi.cz, online
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PRAKTICKA CAST

3 ZEMEDELSKA FIRMA BOTEP PLUS SPOL. S.R.O.

Klientem je zemédélska firma BOTEP PLUS SPOL. S.R.0O., kterd byla zaloZena roku 1996.
Obhospodartuje pozemky o rozloze 1600 ha. Firma ma od pocatku ¢tyfi vlastniky a priblizné
desitku stdlych zaméstnanc(. Pres |éto nabiraji mnoho brigddnik(i na vypomoc. Firma se
zabyva rostlinnou vyrobou a jejim vyvozem jak do ¢eskych mlynu, tak i némeckych.

BOTEP PLUS SPOL. S.R.O. podnikd na Uzemi tti kraji. Obhospodaruje zemédélskou pudu v
Karlovarské, Usteckém a Stfedoceském kraji. Celkovd rozloha téchto pozemkd se stale
zvysuje. Firma hospodafi na pozemcich, které pfimo vlastni a na pozemcich pronajatych.
Vétsi ¢ast obhospodarovanych pozemku si podnik pronajima od fyzickych a pravnickych
osob nebo statnich instituci jakou je Pozemkovy fond. Pozemky, na nichz podnik hospodafi,
mulzeme roz€lenit na ornou pldu, trvaly travni porost a ostatni plochy.

Podnik na obhospodarovani pudy pouziva rizné stroje a budovy které jsou ve vlastnictvi
podniku a maji hodnotu nékolika desitek milioni korun. Mezi tyto aktiva patfi napfiklad

obilna sila, Cisticka, susic¢ka, kombajny, traktory, podmitace, rozmetadla, a mnoho dalSich.

3.1 Analyza souc¢asného stavu

Firma neméla doposud Zadnou firemni identitu, a to chce nyni zménit. Plijde predevsim o
vytvoreni loga a naslednou firemni komunikaci predevsim pres online média. Pomoci

reSerSe jsem zjistila, Ze je v obklopeni nékolika stfednich zemédélskych Skol.

Obriazek 3, mapa stiednich Skol

zdroj: https://mapy.cz/zakladni
18



Firma BOTEP PLUS SPOL. S.R.0. chce komunikaci, ktera bude mluvit pfedevsim k mladym
lidem. Neboji se inovace, chce jit s dobou a ma zdjem o nabor nové pracovni sily. Firma je
pripravena své lidi zaskolit a nasmérovat tak aby bylo jejich plisobeni ve firmé pro obé
strany vyhodné. | proto bude komunikace zamérena pravé na mladé talenty. Tohoto bude

dosazeno predevsim pomoci socialnich siti, hravou a vzdélavaci formou.

3.2 Analyza inspirac¢nich zdroju

Aby mohl byt vytvotfen pozadovany vizudlni styl, je vzdy potieba zcela na zacatku provést
reSersi z firem ze stejného ¢i podobného odvétvi. Diky tomu Ize ptedejit mnoha chybdm ¢i
se naopak Ize inspirovat jejich dobrou komunikaci a marketingovou strategii. Je pfinosné se
inspirovat ve statu, kde dana firma podnika, ale nemélo by se zapomenout na zahranici, které

miZze nabidnout nové thly pohledu na danou problematiku.

I kdyz se to nemusi zdat, konkurence v oblasti, kde ptisobi firma BOTEP PLUS spol. s.r.o.
je velika. Jen v okruhu 20 kilometrti se nachazi 27 malych ¢i stfedné velkych zemédélskych
firem. VSechny tyto podniky maji z4jem o schopné zaméstnance.

Malé¢ a stiedné€ velké zeméd¢elské firmy Casto nemaji Zadné komunikacni prostfedky. Pokud
komunikuji jinak nez s vizitkou, kterou osobné pfedaji, je to nejcastéji webova stranka, na
kterém naleznete kategorie: o nas, aktuality, kariéra, galerie a kontakty. Socidlni sité typu
instagram ¢i facebook tyto firmy spravuji velice mélo. Z okolnich konkurenénich firem maji
webové stranky pouze tii. Socialni sité dokonce nevyuZiva ani jedna z firem. Casto nejsou
tato online media aktudlni a chybi jim urcitd propojenost mezi firmou a sledujicim. V dnes$ni
dob¢ je vyuziti pravé online platforem skvélou prilezitosti, jak oteviené a v pratelské
atmosfére komunikovat naptiklad s budoucim zaméstnancem ¢i jen sledujicim, ktery se

praveé o zemédéElstvi zajima.

3.2.1 Analyza pfimych konkurenénich firem

Nejvétsim konkurentem firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. je zemé&délsky podnik Lukra spol.
s r.0., kterd sidli ve stejné vesnici a obhospodatuje pidu na sousednich ¢i sob¢ blizkych
uzemich. Jde o firmu, kterd ma také svou tradici a jeji vyhodou by mohlo byt zaméteni, které
neni pouze na rostlinou vyrobu, ale také na chov hospodaiskych zvifat. Tato firma plsobi

mén¢ inovativné a rozhodné se nepousti do ni¢eho neznamého, oproti firmé BOTEP PLUS
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spol. s.r.o. Napiiklad nemaji na svém pozemku vlastni sila se suSi¢kou ¢i rostlinou vyrobu
vyvazi do mlynt jen v okruhu nékolika desitek kilometrt od firmy.

O vizualni identité se zde nedd UipIln€ mluvit. Lze narazit pouze na logo, které z vizualniho
hlediska neptisobi zcela profesionalnim dojmem. Jedinou online platformu, kterou podnik

Lukra vyuziva jsou webové stranky, které jak lze vidét, plisobi zastaralym dojmem.

Obrizek 4, nahled webovych stranek Lukra,
zdroj: http://www.lukra-sro.cz

Dalsi dva podniky, které sidli v t€sné blizkosti firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. maji vizualni
prvky podobné firmé Lukra spol. s r.o. Tedy zastaralé, neinovativni a bez jakékoliv

komunikac¢niho prvku.

Firma Primagra neni pfimym konkurentem, ale sidli a hospodafi ve stfednich a zédpadnich
Cechéch. Jde o firmu, ktera se nezaméfuje pouze na rostlinnou vyrobu, ale napiiklad také na
vyrobu a prodej biopaliv. Tato firma ma jako jedna z mala vizudlni identitu. Lze dohledat
jejich logo, webové stranky i socidlni sité. U online platforem se nenachéazi zadny propojujici
komunikacni prvek. Webové stranky plsobi piehledné, ale neatraktivné. Socialni sité

komunikuji pouze fotografiemi bez jakéhokoliv filtru ¢i Gprav.
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Obrazek 5, nahled webové stranky firmy Primagra

Zdroj: https://www.primagra.cz

3.3 Priklad dobré praxe

Provedena rederie byla zaméfena jak na Ceskou republiku, tak na okolni staty. Dle zjiténi
ma celé zemédelské odvétvi velice malé zastoupeni v jakékoliv vizualni komunikaci. Bylo
velice obtizné najit redlné zemédeélské firmy, které by méli vizualni komunikaci na vyborné
urovni. Lze narazit na par zeméd¢lskych firem, u kterych se miizeme inspirovat ve vizualnim
zpracovani ¢i alespont v nékterém z grafickych prvkd, kterymi se prezentuji.

Jednou z nich je ¢eska firma Agrokat. Tato firma hospodaii jak v rostlinné, tak v zivo¢isné
vyrobé. Co se ty€e Vizualni identity, u této firmy lze nalézt logo a webové stranky, které
jsou doplnény komunika¢nim prvkem. Logo firmy Agrokat ma specifické pismeno "a",
které muze ptipominat listek, obilné zrno ¢i kapnu. Podoba tohoto pismene se poté objevuje
na webové strance napiiklad pod piktogramy ¢i na fotografiich. Firma Agrokat zvolila
veelku klasickou barevnost v tomto odvétvi. Logo je hraSkove zeleno ¢erné. Webové stranky
jsou poté k této zelené doplnéné Zlutou barvou. Lze z toho tedy vyvodit, Ze zvoleny font u
loga, a pfedevSim zminéné pismeno "a" dobte funguje jako podplrny prvek v nésledné

firemni komunikaci. Velkou Skodou této firmy je nulové komunikace na socialnich sitich.
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Obriazek 6, nahled webové stranky firmy Agrokat
Zdroj: https://agrokat.cz
Dalsi firmou jsou Agrosluzby Douda. Tato firma nikterak nevyc¢nivd z davu diky své
vizudlni komunikaci. Nalezneme u nic opét pouze logo a webové stranky. Ale diivodem,
proc je zde zminéna je prezentace ¢i prodani se pomoci videa. Po otevieni webovych stranek
a nasledné pii listovani dale bézi sestiihand videa, ktera dodaji firmé urcitou lidskost a
otevienost. Tento video prvek by bylo dobré néjakym zpiisobem zakomponovat i do

komunikace firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. .

Obrazek 7, nahled webové stranky firmy Agrosluzby Douda
Zdroj: https://www.agrodouda.cz

Celkoveé lze tedy fict, ze s ohledem na nedostatek firemnich vizudlnich identit v

zemédelském odvétvi u malych a stiedné velkych firem by firma BOTEP PLUS spol. s.r.o.

------

ale také o samotném zeméd¢lstvi dnesni doby.
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4 FILOZOFIE A HODNOTY FIRMY

Zemédelska firma BOTEP PLUS spol. s.r.o. se snazi obhospodatovat zemédélskou ptidu s
respektem a snahou ji zvelebovat. Diky své odhodlanosti a inovativnosti se snazi nachazet
nové ¢i lepsi pracovni postupy. Klade diiraz na spolehlivé, a predevsim pratelské pracovni
prostfedi. Pozadovanou vizi je vytvareni pracovnich pftilezitosti, dostat se do povédomi
vetejnosti nejen jako samotné firma BOTEP PLUS spol. s.r.o., ale i jako obor zemédélstvi
samotny. Pro lepsi orientaci a nasmérovani firmy byl vytvofen brand essence.

V ramci firemniho brainstormingu se zvazovalo n¢kolik konceptt, které by pomohly tento
spolecensky nedocenény obor zpopularizovat, aby se stal dal§im atraktivnim zaméstnanim
dnesni doby. Koncepty méli byt zaméteny piedevsim na mladé lidi.

Vedlo se nékolik diskuzi na téma nezdjmu o zemédélstvi a jeho narocnosti. Velkou ¢ést
prace, ktera byla dfive naro¢na nyni podporuji moderni technologie naptiklad: navigace
stroju na poli pomoci GPS, informovéni o nutné udrzbé¢ stroje ¢i fizeni toku produktu do sil
pomoci pocitacového programu. Ukazalo se, ze zeméd¢lstvi v dneSni dobé muze byt velice
atraktivni co se tyce naptiklad i obsluhy stroji nebo poskliziiové linky.

V dnes$ni dob¢ se lidé zajimaji o pfirodu. Firma BOTEP PLUS spol. s.r.o. se snazi
respektovat rdz krajiny a neboji se inovativnich véci a postupti které jsou mj. Setrnéjsi k
ptirodé.

Proto lze hlavni mysSlenku pojmout jako zatraktivnéni znacky BOTEP PLUS spol. s.r.o. a

zemédelského oboru jako takového.

CO ZNACKA PLNi? EiM A JAK USPOKOJUJIE? JAKE MA HODNOTY, CHARAKTER?
vytvéFi pracovni prileZitost tradiéni
obhospodafuje pratelska
zvelebuje krajinu- snazi se ji respektovat spolehliva
snazi se nachézet nové a lepsi postupy napomocna
kvalitni
do uréité miry inovativni, neboji se zkusit nové
CO ZNACKA PLNI? ¢IM A JAK USPOKOJUJE? CO DELA ZNAGKU DUVERYHODNOU?
pusobi pFatelsky, duvéryhodné historie
nestydi se za své vystupy a postupy rodinné zazemi
udrzet vynosy, navysit je - rast pratelska atmosféra
vytvéret pFileZitosti a vyuzivat jich ap vagi é

Obrazek 8, Brand essence firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o.

Zdroj: vlastni
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5 CILOVA SKUPINA

Cilovou skupinou jsou piedevsim studenti a absolventi zeméd¢€lskych skol, tedy mladi lidé
ve vékovém rozmezi 16 az 26 let. Jde o cilovou skupinu se zajmem o zeméd¢lsky obor a

samotnou firmu BOTEP PLUS spol. s.r.o.
5.1 Vzorova persona pro marketingové ucely

Persona je smysleny typ ¢loveka typického pro dany cilovy segment. Vzdy ma sviyj ptibéeh,
jméno i tvar. Diky personé lze zacilit marketingové vystupy na urc¢itého zakaznika. Jde tedy
0 nastroj pro co nejlepsi a nejpresnéjsi marketingovou komunikaci.

Pti navrhu persony je potfeba dat pozor na uvékitelnost tohoto smysleného ¢lovéka.

Jméno: Petr Kvapil

Vék: 19 let

Povolani: student

Bydlisté: Jesenice (malomésto)

Vzdélani: ucilisté s maturitou

Volny ¢as: Nékolikrat do tydne v diln€ u rodici opravuje stroje napi. mopedy, motorky ¢i
skutry. Zajem o zemédélské stoje, kazdodenni surfovani po socialnich sitich, 1x tydné hraje

fotbal, kazdy patek sraz s kamarady v mistnim baru.

Obriazek 9, Vzorova persona

Zdroj: istockphoto.com

32 Podnikatel.cz, 2022, online.
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6 LOGO

Samotné logo vychazi z ndzvu firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. Nazev BOTEP PLUS spol.
s.r.0. je po domluvé se spole¢niky nésledné ve vizudlnim stylu zkradceno pouze na ndzev
BOTEP.

Tento nazev je ptevzaty uz z diive fungujici zemédélské firmy. BOTEP PLUS spol. s.r.0. je
nazev slozeny ze dvou mést, kde diive tato zeméd¢lskd firma pisobila. Jsou to mésta
BOchov a TEPIA. Tento nézev firmy uz je zab&hly a nebyla potfeba zadna zména.

Na navrzené logo je pouzity sant-serifovy font Galano Grotesque, ktery je doplnén
symbolem pied samotnym nazvem, tento symbol ma znazoriiovat osiny ze samotného klasu,

nalajnovani ptidy z ptaci perspektivy a v neposledni fad¢é samotny rist firmy BOTEP PLUS

N7
¥ N

plodiny + pUda + rUst

spol. s.r.o.

Obrazek 10, vznik symbolu

Zdroj: vlastni

Barevnost samotného symbolu vychézi z celkového procesu zrani plodin. Je zde pouZita
zelend barva, kterd je vidét v uplném zacatku celého procesu zrani, nasleduje barva hnéda a
posledni je barva zlutd, kterd ma znazorfiovat zralost. Samotny symbol v riznych barevnych
kombinacich poté doplituje vizualni styl.

Jako dalsi varianty loga jsou povoleny pouze barevné variace v celé ¢erné ¢i bilé barvé.

\botep

Obrizek 11, logo firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o.

Zdroj: vlastni

25



7 VIZUALNI STYL

Hlavni vystup vizudlni identity se zaklada na principu pohledu na krajiny, pole i lesy z ptaci
perspektivy. Tyto ptirodni prvky plisobi zarovei narysovanym, geometrickym dojmem, tak,
jak ve skutecnosti z tohoto pohledu vypadaji. Toto rozvrzeni krajiny je ve vizualu odd€leno
bilou linkou. Rozvrzeni téchto udajnych poli mize byt vyplnéno barvou, vzorem C¢i
fotografii.

Vizudlni styl dopliuji také symboly, které maji geometrickym provedenim piipominat
zemédelskou tématiku. Jeden z téchto symbold, je spojen se samotnym logem firmy, a tudiz
propojuje logo s celkovou komunikaci firmy.

Vizualni styl je prakticky a velice variabilni, a tudiz ho 1ze zobrazovat v mnoha kombinacich.
Diky sv¢ hratelnosti se dokdze ptizpusobit i pfipadnym budoucim potfebam firmy.
Funk¢nost vizualniho stylu ma dobry ptedpoklad, ze bude mozné vyuZzivat samostatné
jednotlivé grafické prvky, tedy vzory, symboly ¢i barevnost jako samostatny komunikaéni

prvek firmy.

AA

Obrazek 12, ukazka principu vizualniho stylu

Zdroj: vlastni

7.1 Barevnost

Zékladni barevnost vizualniho stylu tvofi Sest barev. Barvy jsou zvoleny podle cilové
skupiny a oboru. Prvnimi barvami jsou svétle a tmaveé zelend, které jsou symbolem riistu a

prosperity a také to krasn¢ odkazuje na krajinu a plody. Dalsi barvou je zluta, kterd ma v
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sobé¢ skryvat zaroven barvu zlatou, ktera v zemedélstvi znamena zralost plodin. Poté barva
hnéda, kterd odkazuje na pidu a symbolizuje zemi ¢i zvet. Nasledné je zvolena barva fialova,
ktera méa za kol rozbit stereotyp cist¢ zemédé€lskych barev, zaroven ma pobizet ke
zvédavosti a ma napomoct vytvorit mladistvy vzhled. Posledni barvou je svétle modra, ktera
odkazuje na pocasi a predevSim vodu, kterd je v zeméd¢lstvi velice dilezity aspekt k
dosazeni hojné a kvalitni Grody.>

Barevné kombinace ve vizudlnim stylu nejsou nikterak omezené a mohou se libovolné

kombinovat jak v online prostiedi, tak u tiskovin.

CMYK: 50, 24, 30, 5 CMYK: 47, 84,0, 0 CMYK: 39, 38, 62, 23 CMYK: 12, 40, 88, 2 CMYK: 69, 50, 87, 54 CMYK: 49, 36, 56, 22
RGB: 138, 165, 168 RGB: 187, 40, 180 RGB: 143, 128, 93 RGB: 222, 159, 48 RGB: 62,70, 38 RGB: 128, 128, 104
#BAA5A8 #C028B9 #8F805D #DE9F30 #3E4626 #808068

Obrazek 13, vzornik barev

Zdroj: vlastni

7.2 Pismo

Do celkové komunikace firmy je zvoleno primarni pismo New Hero od designera Miles
Newlyn. Toto pismo ma rozsahlou rodinu s 20 fezy.** MiZe byt pouzivano v n&€kolika fezech
dle zavislosti na pottebé. VSechny fezy podporuji Ceskou diakritiku. Ve vizualnim stylu

firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. se vyuziva pfedevsim kontrast fezu ExtraBold a Light.

New Hero
ABCDEFGHCHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghchijkimnopqrstuvwxyz
0123456789
@&S$#%*?1()/

New Hero
ABCDEFGHCHIJKLNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghchijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789
@&S#H%*210)/

Obrazek 14, ukazka pisma New Hero

Zdroj: vlastni

33 alliv.cz, online

34 fonts.adobe.com, online
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7.3 Piktogramy

Samostatnym vizualnim prvkem, ktery bude dopliovat jak interiér, tak exteriér budovy
firmy BOTEP PLUS spol. s.r.0. jsou piktogramy. Ty budou mit funkci rychlého zorientovani
se v prostoru. Jejich grafické zpracovani je v liniich a geometrickych prvcich, tak aby
zapadalo do celkového konceptu. Barevné provedeni je mozné ve vSech 6 barvach, které
jsou pro tento vizudlni styl vybrané. Pro snadnéjsi instalaci budou piktogramy vytvoteny na
plastovém barevném podkladu opét dle firemni barevnosti. Plastové desky budou
kombinované s typografii, kterd bude blize specifikovat, o jaky prostor se jedna. Hlavnim

cilem téchto piktogramu je snaha o funk¢nost a uceleni firemniho stylu v samotném sidle

firmy.

=1 ||

Obrazek 15, piktogramy
Pro komunikaci se ve vizudlnich vystupech v zemédé€lské firmé BOTEP PLUS spol. s.r.o.

Zdroj, vlastni

7.4 Jazyk

zvolila pratelska a familiarni forma. Nikterak nevadi vyuzivani obecné CesStiny ¢i dokonce
obcasného nespisovného vyrazu. Jde predev§im o navozeni atmosféry pro cilovou skupinu.

Veskera komunikace s cilovou skupinou probihd skrze socialni site.
7.5 Online komunikace

Propagace firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. a zatraktivnéni zemédélstvi jako oboru
samotného bude probihat v online mediich. Primarné pljde o socialni sit€¢ jako jsou
platformy Instagram, Facebook a Tiktok. Na téchto platformach bude pro sledujici piipraven

obsah formou videi, reels ¢i piispévkl s vice fotkami. Online komunikace je vybrana jako
28



hlavni komunikacni prvek s ohledem na cilovou skupinu a také diky niz$i finanéni

naroc¢nosti.

7.5.1 Webové stranka

Webové stranky komunikuji v duchu celkového firemniho vizualniho stylu. Hlavni strance
dominuje sestiihané video z pracovniho prostfedi firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. . Diky
tomuto prvku vzbuzuji stranky pratelskou atmosféru, do které je divak vtazen. Video
dopliluje claim "nezasejes, nesklidis". V hornim ¢asti je pro rychlejsi orientaci vytvofeno

menu s kategoriemi: o nas, pracovni pozice, galerie a kontakty.

Obriazek 16, webové stranky firmy Botep

Zdroj: vlastni
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Na webovych strankach z4jemci naleznou podrobné informace o firmé, jejich planovanych
akcich, nabidku prodeje obilovin, nabidku préce ¢i kontakty na jednotlivé spole¢niky firmy.
Webové stranky jsou sladény do firemnich barev. Font, ktery je pouzit na strankéch je opét
New Hero u nadpist ¢i claimu je pouzit fez extrabold. poté u delSich texti je to fez light.

Stranky by se méli jevit srozumitelné a stru¢né. U kontaktii budou stranky odkazovat na

socialni sité, pres které bude firma aktivné komunikovat.

Obrazek 17, ivodni stranka webovych stranek firmy Botep

Zdroj: vlastni

7.5.2 Instagram

r

Cilem vyuziti online platformy Instagram je predevSim prildkat nové sledujici a
potenciondlni zdjemce o zaméstnani. Ukazat jim, jak se dnesni moderni svét zménil 1 v tomto
odvétvi a jak to funguje pravé v BOTEP PLUS spol. s.r.o. u. Pijde tedy predev$im o
zatraktivnéni zeméd¢lstvi a zviditelnéni firmy BOTEP PLUS spol. s.r.o. .

Celkovy vzhled firemniho feedu bude tvofen ve stylu vizudlni identity. Jednotlivé posty
spolu budou graficky propojeny a budou tvofit takzvand pole z ptaci perspektivy. Kazdy post
bude na Gvodni fotce doplnén textem, ktery bude souviset s tématem ptispévku, ten bude ve
formé otazek a v nasledujicim slaidu ¢i po shlédnuti videa dostane sledujici na dané téma
odpovéd..

Vétsina prispévkl bude tvofena formou reels ¢i vice fotografiemi s dolozenim videa, tak aby

sdé€leni bylo stru¢né, dobie pochopitelné a v jisté mite atraktivni a zdbavné.

30



Komunikace bude také doplnéna hashtagem #agroatraktivné, ktery budou moci sledujici

pouzivat u svych piispévku ¢i sdileni spojené se zemédelskou tématikou.

Obrizek 18, instagramovy profil firmy Botep

Zdroj: vlastni

Pro ukézku je zde n€kolik variant, jak budou jednotlivé ptispévky tvofené. Prvni variantou
je ptispévek s tivodni fotografii a otazkou, nasledujici slide odpovida stru¢né na otazku a v
poslednim slidu naleznou sledujici kratké komentované video, naptiklad, jak to vypada

tfizeni moderniho stroje, obsluha susicky ve velin€ atd.

Vyhodly:
e pouzivd se na seti
a postriky

Vis co je o lepsi vyuZiti tahové sily
pasak?

= nizsi spotreba nafty

'y )2 * pdsy maji nékolikandsobné
ne.e' pasdk, nizsi tlak na pddu
to je zase oproti traktoru
néco jin?ho e Nevyhody:
e UZ se ti nebude chtit
Ze nevi§? Koukni ddl a Zjisti vic! dO niéeho Jlm'/ho

Obrazek 19, ukazka instagramového prispévku

Zdroj: vlastni
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Dalsi variantou jsou ptispévky formou reels. Tyto varianty budou mit vzdy uvodni fotku
takovou, aby ladila s celkovym vzhledem feedu. Poté se jednotlivé ptispévky mohou lisit.
Bud’ se bude jednat o sestfithané video nebo jako tento piiklad bude mit dalsi sleid stru¢né
odpovédi, které budou zaroven i fecené a teprve nasledné se piejde na samotné video dle

dané tématiky.

e prostor, ktery md pod

Tak tohle palcem sila s obilim

o e e od sbéru vzorky z Cerstvé
Jje velin. varky, méteni vihkosti,

dusiku, rozhodovdni do

Ak cemu do jakého sila pojde obili
je takovy az do nasypdni kamionu
velin?

to vSechno pres poditac!

Obrazek 20, ukazka instagramového prispévku

Zdroj: vlatstni

Instagram stories budou slouzit pro aktivni komunikaci se sledujicimi pomoci zabavnych
vzdéelavacich otazek, kvizl nebo anket ¢i budou slouzit jako upozornéni na nové prispévky.
Diky zptsobu této komunikace se umozni aktivni zapojeni sledujicich do déje na firemnim
instagramu a umozni tak navazat ptatelskou atmosféru. Vzhled stories bude opét graficky

odpovidat firemnimu vizudlnimu stylu.

Obrizek 21, instagram stories

Zdroj: vlastni
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7.5.3 Facebook

Pro facebookovy profil bude zloveno propojené sdileni piispévkll pravé z Instagramu.
Facebook Casto uzivaji starsi generace, tudiz to nebude piimo pro cilovou skupinu mladych

zemé&délct, ale pro star$i zajemce o toto odveétvi.

Obrazek 22, facebook profil

Zdroj: vlastni

7.5.4 TikTok

Na socidlni platform¢ TIKTOK bude sdileni probihat ptedev§im formou videi, které se
budou snazit vtipnym zplsobem poukazovat na déni ve firm&. Budou zde rozebrana
zem&délska témata, kteryma se samotna firma BOTEP PLUS spol. s.r.o. zabyva ¢i je sama

praktikuje.

Obrazek 23, prispévky Tiktok
Zdroj: vlastni
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7.6 Tiskoviny

Tiskoviny budou pfedevsim pro interni vyuziti ve firmé¢. Pujde o tiskoviny typu plakaty pro
firemni akce, vizitky, hlavickovy papir, psaci bloky ¢i Pf. Pomoci tiskovin se nebude
komunikovat na vefejnost z diivodii finan¢ni narocnosti a také kviili zvolené cilové skupiny,
kterou lze 1épe a presnéji oslovit v online prostiedi.

Provedenti tiskovin je v daném firemnim vizudlnim stylu. Jsou zde vidét jednotlivé prvky od
bilych linii, které znaci krajinu, barevnosti, symbolti, vzorti az po dopliujici fotografie.

Font je opét pozit New Hero u kterého se kombinuji dva fezy extrabold a light.

v e W i as
dozinky Baye A rybarske

25.5.2023 IS _‘ ) zavody

polni den
na botepu

15. 6.2023

Obriazek 24, plakaty firmy Botep
Zdroj: vlastni

Cenék Holy Pavel Sajfrid

sajfrid@gmail.com
holy@gmail.com 774 230 280
687 876 768

Zdenék Benes

Ladislav Broum

broum@gmail.com
687 876 768 687 876 768

benes@gmail.com

Obrazek 25, vizitky

Zdroj: vlastni
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Obrazek 26, hlavickovy papir, psaci blok, vizitky

Zdroj: vlastni

7.7 Firemni merch

Jako reklamni pfedméty byly navrzeny tricka, mikiny a hrnek. VSe bude ve stavajicim
vizualnim stylu. Obleceni bylo navrzeno za uc¢elem bézného noSeni, tak aby bylo vizudlné

atraktivni.

Obriazek 27, merch mikiny
Zdroj: vlastni
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Obrazek 28, merch tri¢ko

Zdroj: vlastni

Obrazek 29, merch tri¢ko

Zdroj: vlastni
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Obrazek 30, merch hrnek

Zdroj: vlastni
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ZAVER

Stanovené cile bakalatské prace byly splnény. Komplexni zpracovani vizualniho stylu je
ptipraveno k pfedani klientovi a jeho okamzité realizaci.

Hlavnim cilem firmy je nejen vytvafeni pracovnich pfilezitosti, ale i ziskani pozornosti
vetejnosti pro zemedélstvi jako takové.

V ramci bakaléi'ské prace byla vytvotfena vizudlni identita firmy, kterd ma byt v souladu s
firemni filozofii a pomahat zlepSovat povédomi o znacce mezi zdkazniky a potencidlnimi
zaméstnanci.

Jako navrh na popularizaci oboru zeméd¢€lstvi byly v rdmci firemniho brainstormingu
diskutovany ritizné koncepty zaméiené predevsim na mladé lidi. Komunikace k mladym
lidem by méla pomoci firmé¢ BOTEP PLUS spol. s.r.o. stat se atraktivnim zaméstnavatelem
a zéroven zlepsit vnimani zeméd¢lského oboru ve spolecnosti.

V celkovém kontextu lze tedy fici, ze vytvofena vizualni identita pro BOTEP PLUS spol.

s.r.0. je dilezitym krokem pro popularizaci zemédélstvi a dosazeni vizi a cill firmy.
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