Marketingovy mix podniku

Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva marketingovym mixem ve spoleCnosti Kofola
CeskoSlovensko a. s. Cilem této price je rozebrat marketingovy mix podniku a vyhodnotit, zda
jsou efektivné vyuzity jeho jednotlivé nastroje.

Teoreticka Cast prace je zaméfena na definice cilového trhu, marketingovy mix, ktery
obsahuje klasicky pfistup, a to produkt, cenu, distribuci a propagaci.

Predevsim popisuje nové pristupy k marketingovému mixu, je to model 4C: ndklady,
pohodli a komunikace. DalSi model, SIVA, piedstavuje pohled na marketingovy mix
4A, ktery rozdéluje nastroje do Ctyi kategorii: povédomi, dostupnost, cenova dostupnost
a piijatelnost.

Prakticka cCast se zaméfuje na predstaveni spoleCnosti a analyzu vyuziti jejiho
marketingového mixu. Déle je provedeno zhodnoceni marketingového mixu firmy, a to na
zakladé klasického modelu 4P. Zde jsou vyuzity vefejné dostupné udaje a vyzkumy jinych
autoru zkoumajicich dany podnik.

Online je proveden pomoci elektronického dotazovani realizovaného ve formé dotazniku
suzavienymi otazkami. Dotaznik je realizovan na strankach survio.com. Vysledky jsou
zaznamendny v grafech atabulkach. Na zakladé vysledkd jsou navrzena doporuceni ke
zlepSeni, kterymi se miZe spole¢nost Kofola CeskoSlovensko a. s. fidit, aby upevnila své

postaveni na trhu.
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