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SEO - Optimalizace pro vyhledavace

SEOQO - Search Engine Optimization

Souhrn

Tato prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace. Zaméiuje se
pfedevSim na nejznaméjsi vyhledava¢ Google, i kdyz zminky o ¢eském portalu Seznam.cz
zde také nechybi. Na tvod bude vysvétleno, co to vlastné SEO je a k ¢emu je dobré. Poté
v této praci budou postupné rozebrany on-page a off-page faktory optimalizace pro
vyhledavace. Jde o ty nejdilezitéjsi SEO techniky, které zabiraji hlavni ¢ast prace. Dale
budou popsany nastroje, které jsou k optimalizaci velmi dulezité. Prakticka ¢ast prace se

zabyva SEO auditem internetového obchodu Kamna-Grily.cz.

Summary

This bachelor thesis deals with an optimization of websites for searching engines. It
focuses primarily on the most famous search engine Google, although one of the most
famous czech www portals Seznam.cz will not be missed. First of all this thesis explains
what SEO actually is. After that, this work will be gradually dismantled on-page and off-
page search engine optimization factors. It is the most important SEO technique that
occupies the main part of the work. In addition, there will be writing about tools that are
practically indispensable for optimization. The practical part deals with SEO audit of

online store Kamna-Grily.cz.

Kli¢ova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, vyhledavani na internetu, e-shop,
webové stranky, internet, Google, on-page faktory, off-page faktory, nastroje
k optimalizaci.

Keywords: SEO, search engine optimization, internet searching, e-shop, websites, the

internet, Google, on-page factors, off-page factors, optimization tools.
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1. Uvod

Tématem této bakalaiské prace je ,,SEO — Optimalizace pro vyhledavace”. Jde o
velmi obsahlou marketingovou techniku, ktera je aplikovana vyluéné na internetu. Jak jiz
samotny nazev napovida, tato technika se zamétuje na ovliviiovani vysledkti vyhledavani.
Pozadovanym vysledkem optimalizace je umisténi www stranek na co nejvyssich pozicich
ve vyhledavani, navstévnost ztohoto vyhleddvani a naslednd konverze. Konverze je

chapana jako zména néavstévnika v zdkaznika (navstévnik realizuje objednavku).

Na internetu se setkavame nejvice s internetovymi obchody (e-shop) nebo
internetovymi prezentacemi. Internet pokryva stale vice domacnosti, a proto neni divu, ze
roste i trend nakupovani pies internet. I z toho divodu se praktickd ¢ast prace zamétuje

pravé na SEO audit e-shopu.

2. Cil prace a metodika

Cilem této bakalarské prace je odhalit silné a slabé stranky e-shopu z pohledu
optimalizace. Prvni ¢ast bakalarské prace se zabyva teoretickym zpracovanim piiblizujici
problematiku SEO. Obsahem tohoto vykladu je rozdéleni optimalizace na on-page a off-
page faktory. On-page faktory jsou metody, které se aplikuji pfimo na daném webu, a off-
page faktory nejsou jeho piimou soucasti. Jde napiiklad o budovani zpétnych odkazt. Dale

se teoreticka ¢ast prace zabyva nastroji, které jsou pro optimalizaci nezbytné.

Prakticka cast prace je zaméfena na zhodnoceni konkrétniho e-shopu ze dvou
pohledii. Nejprve se jednd o pohled samotného ndvstévnika webu (potenciondlniho
zakaznika) a zbytek prace je soustiedén prfedevSim na kontrolu aplikovanych
optimalizacnich technik. Krok po kroku je internetovy obchod prozkouméan a jeho

nedostatky popsany. Soucasti jsou vlozena i doporuceni pro napravu nedostatk.

o 24

Zavér bakalafské prace hodnoti celkovy stav webu, sumarizuje nejdulezité;si

nedostatky e-shopu a nabizi feSeni pro zlepSeni daného webu.
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3. Teoreticka vychodiska

SEO

Jednou z kliCovych, avSak stale ¢asto podceniovanych, marketingovych on-line
technik, je SEO. Jde o zkratku pro anglické oznaCeni Search Engine Optimization.

V Ceském jazyce piclozeno jako Optimalizace pro vyhledavace.
Obecna definice SEO

Optimalizace pro vyhleddvace je soubor metod, podle kterych se upravuji
internetové stranky. Pfesnéji feCeno se upravuje a vytvaii jejich obsah tak, aby byl vhodny
pro zpracovani internetovymi vyhledavaci (Google, Seznam apod.). At uz jde o webové
prezentace nebo e-shopy, zakladnim cilem je automatizované a co nejvyssi umisténi webu
ve fulltextovém vyhleddvani na konkrétni klicova slova. Cim vyse je ve fulltextu
internetovy projekt umistény, tim vice je viditelny pro potencionalni zakazniky. Ti tak za
pomoci klicového slova naleznou urcitou kategorii v e-shopu, produkt nebo atraktivni

¢lanek.

Tato kapitola se podrobné zabyva vSemi metodami, které jsou k optimalizaci pro
vyhledavace vyuzivany. Kazda z metod dopliiuje metodu dalsi a vzajemné a predev§im

spravné propojeni vSech téchto metod podtrhuje kvalitu a GispéSnost webové optimalizace.
Historie SEO aneb jak to v§echno zacalo?

Bez vyhledavaci by SEO neexistovalo. Proto je nutné vratit Se do roku 1994, kdy
prvni internetové vyhledavace zacaly vznikat. V tomto roce se datuje spusténi katalogu
Yahoo!, kde vSak jesté neSlo o optimalizaci jako takovou. Ta se zalala utvaiet az
s ptichodem vyhledavace Google, jehoz zakladateli byli Larry Page a Sergei Brin. Za
stvofenim prvniho vyhledavaciho algoritmu stoji pravé jeden ztéchto zakladatelli -
programator Larry Page. Algoritmus, ktery Larry Page vymyslel, nazyvame dodnes
PageRankem.

Pro¢ se vSak vibec tito pocitaCovi nadSenci vrhli na sestavovani vyhledavaciho

algoritmu? Velmi hezky to popisuje Danny Dover ve své knize SEO profesionaln¢:
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»Stanfordsti studenti Larry Page a Sergej Brin nebyli viibec spokojeni s tehdejsimi
moznostmi vyhleddvani informaci na internetu. Pokusili se stim tedy néco ud¢lat.
S ohledem na dlouhé vysokoskolské studium se rozhodli vyuzit zpiisob pouzivany pro
uspotradani akademickych praci a aplikovat jej na webové stranky. Jednim ze zpusobti, jak
rychle a pomérné objektivné posoudit kvalitu néjaké akademické prace, je zjistit, kolik
jinych akademickych praci danou publikaci citovalo. Tuto koncepci bylo snadné replikovat
na internet, protoze ptivodnim ucelem internetu bylo sdileni akademickych zdroji napftic
riznymi univerzitami. Jakmile se tyto informace dostaly na internet, citace v nich obsazené

m¢ély podobu hypertextovych odkazt.” [1, str. 24]

A toto byl zaklad pro vyhledavani. Cim vice odkazii sméfovalo na danou
internetovou stranku, tim byla popularnéjsi a pro vyhledavac relevantnéjsi. Vyhledavaci
algoritmy byly vSak postupem casu stale zlepSovany, a proto neni mozné se pii tvorbé

r r 1
www stranek omezovat pouze na hypertextové odkazy".

3.1. On-page faktory

Optimalizace se d&li na on-page a off-page faktory. Oba spole¢né ovliviuji
umisténi stranek ve vysledcich vyhledavani (SERP). U on-page faktorti ma nejvyznamnéjsi
tilohu obsah. Cim kvalitngj§i a uzite¢n&jsi obsah je na webu publikovan, tim 1épe. Obecnd
je vsak znamo, ze se do on-page faktort fadi vSe, co je pifimo spjato s danym webem.
,Optimalizace on-page faktord ovliviiyje, jak nase stranky webové vyhledavace vidi. Off-

page optimalizace ovliviiuje to, co si vyhledavace o strankach budou myslet.” [2, str. 49)

3.1.1. Kli¢ova slova (key words)

Klicova slova (dale také jen KW) jsou zasadni pro jakykoliv text na webu a musi
byt co nejrelevantnéjsi k danému obsahu neboli k zaméfeni celého webu. Na e-shopu,
ktery prodava grily, bude hlavni klicové slovo grily. Dale naptiklad grily na dfevéné uhli,
plynové grily, elektrické grily, grilovani apod. Rozhodn& vSak nestac¢i , KW hdazet
nesmysIné na stranky jen tak od oka” [3, str. 129]. Spravnému vybéru klicovych slov musi

predchazet kvalitni analyza, ktera napt. urci, zdali jsou dand KW viibec vyhledavana.

1 ’ ¥ » SR .
Hypertextovy odkaz pfesmérovava uzivatele na danou www stranku.

12



Diky tomu jsou e-shop nebo webova prezentace dohledatelné. Internetovi uzivatelé
zadavaji do vyhledavace kli¢ova slova podle toho, co pravé hledaji. Pokud web obsahuje
v optimalni hustoté klicové slovo, které dal uzivatel vyhledat, zobrazi se web ve vysledcich

Vyhledévéniz.
Hustota kli¢ovych slov

Michaela Hornakova ve své knize Copywriting uvadi, ze obsah kazdé stranky by
mél obsahovat dana kli¢ova slova v maximalnim poméru cca 10% z celého textu. [4, str.
114] V textech je vyhodnéj$i pouzivat kliCovych slov vice. Zastoupeni jednotlivého
klicového slova by se mélo pohybovat v rozmezi 2 — 3 %. Je vSak dulezité dbat na
smyslnost textu a nevkladat do né&j klicova slova bezhlavé jen proto, aby se v textu
vyskytla. Z dlouhodobého hlediska e-shop nelze koncipovat pouze pro vyhledavace. Je

velmi dulezité zaméfit se i na navstévniky stranek — web vytvaret pro opravdové lidi.

Casto diskutovanym tématem je, na kolik kli¢ovych slov je dobré danou stranku
optimalizovat. Stale se Ize setkat s nazory, Ze nejvyhodnéjsi je optimalizovat stranku vzdy
na jedno klicové slovo. Leps$i je vSak cilit na vice klicovych slov, jak uvadi Marek

Prokop®:

»Soustiedite-1i se disledné na jeden dotaz, sndze se na néj dostanete nahoru a kazdy
pfeci vi, Ze navstévnost z vyhledavace je tim vétsi, ¢im vys se stranka umisti. Ano, jenZe to
je jenom polovina pravdy. Navstévnost totiz roste nejen s pozici, ale i s poctem dotazd,

resp. jejich celkovou hledanosti.” [5]

Ptiklad: Dva rGzni uzivatelé internetu vyhledavaji stejnou konkrétni informaci.
Naptiklad levnou dovolenou v Italii. I ptesto, Ze oba vyhledavaji stejnou informaci, kazdy
Z uzivatelll zada do vyhledavace jiné KW. Uzivatel ¢. 1 hled4 ,,dovolend Italie”, uzivatel €.
2 vyhledava ,,prazdniny v Italii” apod. Zde je vidét, Ze pokud by dana www stranka
obsahovala KW ,.dovolena Italie”, ale jiz by v textu nebylo uvedeno spojeni ,,prazdniny
v Italii”, uzivatel ¢. 2 by tuto webovou stranku nenalezl, protoze by se ve vysledcich
vyhledavani vibec nezobrazila. Z toho divodu je v textech na kazdé strance vhodné

pouzivat vice klicovych slov.

2 Pozice, kde se web umistil, viak zaleZi na mnoha dalSich faktorech, o kterych se prace zmitiuje dale.
¥ Marek Prokop: specialista na internetové obchodni strategie a marketing. Napomohl vzniku n&kolika
znamych projekta a firem (Dobry Web, H1.cz)
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Kde v§ude KW pouzivat?

e titulek stranky

e text stranky

e nadpis stranky

e meta description

e nazev alternativniho popisku obrazku

e URL adresa

Nastroje na vybér a analyzu kli¢ovych slov

Google Adwords - Google Adwords je placeny reklamni systém, ktery disponuje
nastrojem Planova¢ klicovych slov. Podminkou pro jeho vyuzivani je nutnost mit na
Google.cz vytvoreny vlastni e-mailovy Gcéet. Tento nastroj ma vsak vice funkci neZ jen

navrhovani kli¢ovych slov. Navrhuje i celé reklamni sestavy a odhaduje jejich vykon a

pribliznou &astku za proklik®.

Produkt nebo sluzba

sportovni potfeby, pomicky na sport, spertovni obledeni, sportovni bundy, spertovni boty, boty na sport

Mavrhy reklamnich sestav
Vyhledavaci dotazy
sportovni obleéeni
sportovni potfeby
sportovni boty
sportovni bundy
boty na sport

pom(cky na sport

Navrhy kligovjch slov

Priim. mésiéni

wyhledavani

2400

880

430

170

30

Ziskat navrhy

Konkurence

Vysoka

Vysokd

Vysoka

Vysoka

Vysokd

Uprava wyhledawani

E 3

Navrhowvana
nabidka

675 Ki

493 Ki

T25KE

8,50 K&

581KE

1-6 z 6 Kigovych slov [+

Stahnout Piidat vie (571)

Podil zobr.
reklamy

Obrazek ¢. 1 — Planovac kli¢ovych slov (zdroj: Google Adwords)

Sklik - toto je obdobny PPC systém jako Google Adwords, avSak funguje na

internetovém portalu a vyhledavaci Seznam.cz. Jeho nastroj pro klicova slova se jmenuje

Néavrh klicovych slov.

* Jedna se o &astku za proklik, nebot’ se za reklamu PPC (pay per click) plati az ve chvili, kdy na ni uzivatel

klikl.
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Navrh klicovych slov

prodej byl ¥ omaerénd plibumna

Klicowe slowo Hiledan osd Riocni tremd Homkwrence Cona @
prods) Byt 8187 Miteannnal — 2 B
bty ma prode) 10 TES Ilnaeenannnan — 10,31
procs| byt praha 4 455 Inntantnnnat — 18,63
tyly na prode) praha 2968 1ilnnansin — 18,64
proce] byt 1831 LT — 2,73

Obrazek ¢. 2- Navrh kli¢ovych slov (zdroj: Sklik.cz)

Statistika hledanosti na Seznam.cz — na Seznamu je k dispozici statistika
hledanosti jednotlivych kli¢ovych slov. Ta je vyhodna v tom, Ze nevyzaduje ptihlaseni k e-
mailovému Gctu. Sta¢i do vyhledavace zadat konkrétni klicové slovo a vyhledat. Pod
vysledky vyhledavani, Uplné¢ na konci stranky, staci kliknout na odkaz Statistika

hledanosti.

NaSeptavace Seznam a Google — béhem psani slova nebo fraze do vyhledavace se
zacnou zobrazovat mozné néavrhy hledéni. Toto je pro hledani kli€ovych slov také
nesmirné uzite¢né, nebot’ jsou tato naSeptavana slova a fraze ur¢ena poctem hledani. To je

zarukou skute¢né hledanosti téchto kli¢ovych slov, a proto jsou vhodné k pouziti na webu.

Google Trends - na Google mizeme sledovat vyhledavani klicovych slov také
podle lokalit nebo obdobi. Ur¢ita klicova slova (napt. grily) budou vyhledavanéjsi v 1éte

nez v zimeé apod.
3.1.2. Titulek

HTML zépis: <title>titulek stranky</title>

Titulek by m¢l shrnovat obsah dané stranky, aby bylo na prvni pohled patrné, co
muze jak vyhledavac, tak uZivatel na strance ocekéavat. Maximaln€ se doporucuje 70 znakt
véetné mezer, jinak se ve vysledcich vyhledavani titulek nezobrazi cely. K efektivni
optimalizaci je dulezité, aby titulek obsahoval kli¢ové slovo, nebot’ mu vyhledavac¢ dava
velkou véhu. Pokud je v titulku klicové slovo, které dal uZivatel na Google nebo Seznamu

vyhledat, tuéné se zvyrazni. Na obrazku ¢. 3 je vidét hledand klicova fraze ,,Ceska
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zemé&de€lska univerzita”. Na prvnim mist¢ se v Google SERP ihned zobrazila stranka

czu.cz, kterd v titulku obsahuje zminované KW. Proto ho vidime tu¢né.

Ceska zemédélska univerzita v Praze ¢ TITULEK

W czu.czl -

DESCRIPTION $ P&ti z nich, véetn& relktora CZU Jifiho Balika, tim zaéne uf druhé funkéni .. EZU

uzavizla memorandum o speluprac 5 Ascciacl soulkromeho zemeédElstyi CR. 14,

Provozné ekonomicka fakulta Frilimaci fizeni

Zakladni informace - Studijni Studuj CZU - Bakalafské studium -
cddéleni - Katedry & soudasti - ... Magisterske studium - ...
Agronomicka fakulta Fakulty

Studium - Katedry a socudasti - Fakulty & scudasti. Fakulty - Fakults
Prace.af.czu.cz - Aktuality - ... agrobiclogie ...

Fakulta fivotniho prostiedi Technicka fakulta

Ufedni deska - Studijni cddéleni - Studium - Katedry - Studijni
Studium - Studijni obory - ... obory - Kontakty - Studium TF - ...

Dalsi vysledky = webu czu.cz »

Obrazek ¢. 3 — Google vysledky vyhledavani (zdroj: Google SERP)

Titulek se dale zobrazuje na zalozkach stranek v prohlize¢i a mél by byt pro kazdou
www stranku jedine¢ny. Nemél by se tedy opakovat stejné jako kterykoliv jiny obsah na

webu (o tom vice v dalSich kapitolach).

3.1.3. Meta description

HTML zépis: <meta name="description” content="popis stranky” />

Jde o struény popisek stranky, ktery by mél obsahovat maximalné 156 znakd véetné
mezer. I zde je dilezité nevynechat klicové slovo. Pfedev§im ma vSak description uzivatele
naldkat, aby vstoupil na danou www stranku. Ve vysledcich vyhledavéani se samoziejmé
zobrazuji 1 konkuren¢ni stranky, a pravé meta description muize potencionalniho

navstévnika stranek oslovit, a naldkat k prokliku.

Pokud dan4 webova stranka nema description viibec vyplnén (jako v piipadé CZU),
automaticky si do pole description vyhledava¢ dosadi nahodné informace z obsahu stranek.
Tento ptipad je vidét na obrazku €. 3, kde description obsahuje nesmyslny shluk informaci
zwebu. To neni uplné vhodné, protoze tento text nepieda uzivateli Zadnou informacni

hodnotu. Z toho divodu je dobré popisky nezanedbavat.
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3.1.4. Nadpisy stranek

Nadpisy jsou déleny do trovni od jedné do Sesti (H1 — H6). Nadpis H1 udava
nejvyssi a zaroven nejdilezitéjsi uroven. Jde tedy napiiklad o nazev konkrétniho ¢lanku
nebo produktu. S dal§imi nadpisy se uroven snizuje, ¢imz klesa i jejich vaha. H2
pouzivame predevSim jako nejdalezitéjsi podnadpisy stranky, které usnadnuji

navstévnikovi webu orientaci v textu.

3.1.5. Obsah stranek

Obsah je kral! Tato fraze je v on-line marketingovém svété stale znaméjsi. Je
naprosto pravdiva a kvalitni e-shop nebo informacni web se bez respektovani této zasady
dnes jiz neobejde. A protoze se tato problematika stava stale obsahlejsi, mluvi se dnes jiz o

obsahovém (content) marketingu.

Obsahovy marketing

Neboli Content Marketing chape predev§im jednu véc: prioritou neni pfivést na
web co nejvice navstévnikd. V Content Marketingu jde o vytvareni obsahu, ktery budi
davéru u zékazniki, presvédcuje je o kvalité firmy, sluzeb ¢i produktt. V idedlnim piipade
tento obsah tedy neni nijak vtiravy a zakaznikim nic nevnucuje. Obsah ma poradit,
informovat a zkratka dat najevo, ze pravé my jsme odbornici na slovo vzati. Jakmile si
k danému webu navstévnik vybuduje divéru, s velkou pravdépodobnosti za¢ne firmé po

Case piinaset zisk.
Formy obsahu

Clanky — Pravé ¢lanky poméhaji budovat kvalitni internetovy obsah. Mohou byt
prakticky na jakékoliv téma, jen je potieba publikovat obsah relevantni k zaméfeni daného
webu. Na webu o automobilech nebude navstévnik hledat ¢lanek o détskych plinkach.
Pokud jde o optimalizaci e-shopu - do ¢lankt se bude hodit napfiklad rozsifeny popis o
produktu, jeho historii, funkénosti apod. V tomto ptipadé jde o urcité rady a tipy

k nabizenym produktim.

Vhodné téma a nadpis by pak mohl znit takto: ,,Jak neprohloupit pii koupi ojetého

automobilu”.

17



Novinky — Pravidelné a ¢asté publikovani, byt’ jen kratkych novinek, opét pomaha
ke zvétsovani obsahu na webu. Navic se k navstévnikim stranek dostavaji ty nejcerstvejsi
informace a je vidét, Ze se o stranky n€kdo pravidelné stara. | z toho divodu by novinky
meély byt vidét ihned na uvodni strance webu neboli homepage. Ani text novinek vsak

nesmi byt ochuzen o optimalizaci a predevsim kvalitu.

Recenze — Recenze nebo nejriiznéjsi testy, které hodnoti dané produkty, jsou také
skv€lou formou internetového obsahu. Na e-shopu tato hodnoceni navic vzbudi dojem, Ze

prodejci svému sortimentu opravdu rozumeji.

Tipy pro kvalitni obsah

Aktuédlnost — Obecné plati, ze uzivatel internetu hledd vzdy co nejaktudlné;si
informace. Vkladat na web staré zpravy postrada smysl, nebot’ ¢tenéfi pfinesou minimalni
uzitek a on poté bude hledat na jinych webech. Proto je dulezit¢ na webu hlidat platnost

vSech udaji a ty pravideln¢ aktualizovat.

Srozumitelnost — Pfi psani textu je vzdy dobré si doptfedu ujasnit, jak budou ¢lanek,

popis, recenze apod. koncipované. Jinak stranka snadno ztrati navstévnikovu pozornost.

Piehlednost — Tuéné zvyraznéna klicova slova, nadpisy a smysluplné oddélené

odstavce usnadni ¢tenafovu orientaci.

Unikatnost — Tato zasada je dulezitd obzvlasté pro vyhledavace. Nemit na webu
duplicitni obsah by mél mit na paméti kazdy majitel www stranek, ktery se chce ve svém

podnikéani neustale posouvat kuptedu.

Danny Dover ve své knize SEO optimalizace pro vyhledavace profesionalné uvadi

dva zékladni SEO pristupy k dobrému obsahu:
= Dobry obsah uspokoji poptavku

»otejné jako sveétové trhy i informace jsou ovliviiovany nabidkou a poptavkou.
Nejlepsi obsah je takovy, ktery nejlépe plni tllohu uspokojovani nejvétsi poptavky.” [1, str.
57]
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= Dobry obsah je odkazovatelny

,Pokud neni obsah odkazovatelny, z hlediska SEO neexistuje zddny rozdil mezi
nejlep$im a nejhor§im obsahem na internetu. Pokud se 1lidé nemohou odkazovat na néjaky
obsah, vyhledavaci enginy mu s nejvetsi pravdépodobnosti neptidéli zajimavy rank®, takZe

tento obsah nebude ptivadét lidi na dany web.“ [1, str. 57]

Duplicitni obsah

Duplicitni obsah je text, ktery se shoduje s textem na jinych URL adresach.
Nepiinasi webu zadny uzitek, protoze vyhleddvaci roboti sami rozhodnou, kterou stranku
budou povazovat za hlavni (kterou stranku zaindexuji) a kterou budou ignorovat.
Ignorovana stranka se vubec nezobrazi ve vysledcich vyhledavani. Proto je dulezité¢ se

tomuto obsahu vyvarovat.

3.1.6. Interni odkazy

HTML zapis: <a href="http://www.example.com/”>néazev odkazu</a>

Interni odkaz je takovy odkaz, ktery sméfuje na jinou stranku stejného webu. Napf.
plynovy gril Spirit E-320 ve svém popisu obsahuje informaci, ze propan-butanové lahev
neni soucasti dodavky a je tfeba si ji objednat zvlast. Ze slova ,,propan-butanové lahev”

povedeme hypertextovy odkaz na ptislusnou PB lahev.

Interni odkazy jsou uzite¢né pro zakazniky a usnadiiuji jim prochazeni stranek.
V neposledni fad¢ vSak také plni dilezitou funkci pro vyhledavaci enginy. Interni odkazy

pterozdéluji ranky jednotlivych stranek. Cim vy3si rank dana stranka m4, tim ji vyhledavaé

vvvvvv

Do internich odkazli se pocita i hlavni menu webovych stranek, které je umisténo

na homepage nebo ziistdva zachovano na kazdé strance.

3.1.7. Anchor texty

Anchor texty jsou velice dilezitou soucasti odkazi. At internich nebo externich (o
externich se zminuje kapitola 3.2. Off-page faktory). Jde o viditelnou ¢ast hypertextového

odkazu — tedy o nazev odkazu, ktery by mél jak navstévnikovi stranek, tak vyhledavacimu
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enginu napoveédét, kam odkaz sméfuje a co se na dané odkazované strance bude nalézat.

Jeste 1épe by mél anchor text obsahovat kli¢ové slovo.
<a href="http://www.example.com/”>ndzev odkazu (anchor text)</a>

Casto pouzivané ,,vice zde” nebo ,kliknéte zde” nenapovi nikomu nic. Spravné

pouziti anchor textu zobrazuje obrazek ¢. 4.

Astigmatismus

Nejen dalekozrakost nebo kratkozrakost potrebuyi koreka. Exstiugi takeé daki beine ocni'vady, o
kterych mnoho ki zatim neslselo, ale Jsou tv a mohou nam avot ztrpéovat, Piitom je jeych korekce
poméiné snadnd. Postadl specidhi dioptrické bryle nebo torické Lodky. Muvime 2de o astigmatemu.

Néco o nasem oku

Rohovka lidského oka je v normdnim stavu
rovnomérné zakubcena. Paprsky svétla pres ni
prochdze)i 3 spojuji se na sknicl v jednom bodu. A diky
tomuto vidime ostie.

Pokud je viak rohovka nepravidelnd (mé mimné
elpsovity tvar), paprsky svetla se protnou a spojise do
gvou ohnisek na sitnicl. Pravé to zpdsobuje neostré Ostré vidéni
az dvojiteé vidéni, které jZ svou korekcl potfebuje -
astigmatismus.

PFiznaky astigmatismu

Tato zrakové vada se dasto vyskytuje prévé spolu s
kratkozrakost nebo dalekozrakost. Jde o
nepravidelné zakiiveni rohovky, které zpdsobuje,
7= se paprsky svétl nesluéuji do jednoho ohniska na Astigmatismus
stnici, ale do dvou. Kvlii tomu miZete poctovat

rozostfené vidénj, jeZ pfipomihd pohled do zvindného zrcadia.

Obrazek ¢. 4 — Anchor text (zdroj: Co¢kyshop.cz)

3.1.8. Alternativni popisek

HTML zapis: <img src="http://www.example.com/images/bmw-c4.jpg”
alt="Automobil znacky BMW v bilé barveé.”>

Alternativni popisky jsou dulezit¢é hned z nckolika divodi. Nekteti uzivatelé
internetu mohou mit zobrazovani obrazkd vypnuté. Nesmime vSak zapominat ani na
nevidomé, ktefi si stranky nechavaji od pocitace predcitat. A diky alternativnim popiskiim

se mohou tito uzivatelé dozvédet, co se na obrazku nachazi.
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Alternativni popisky (zkracené alty) maji dtlezity vyznam i pro vyhledavace:

e Vyhledavaci enginy nedokazi rozpoznat, co na daném obrazku je. Alty jim otom
napovi.

e Spoustu navstévnika lze ziskat také tim, Ze najdou obrazek ve vyhledavani obrazka na
Google, Bing apod. Tam se zobrazi pravé diky alternativnim popiskdm.

e Tim, ze vyhledavac diky altim dokéze Cist 1 obrazky, se stranka stdva relevantné;jsi.

e Alternativnimi popisky opét nabyva obsah. Je do nich proto vhodné umistit klicové

slovo.

3.1.9. URL adresa

,»URL adresa stranky je dulezita jak pro roboty (crawlers) vyhledavacich engind,
tak i lidi. URL adresy by mély byt pokud mozno co nejkratsi (pro snadné zapamatovani a

odkazovani) a ptesné popisovat obsah dané stranky.* [1, str. 142]

Jednotliva slova v URL oddélujeme pomlckou a pouzivame takova KW, ktera jsou
relevantni k obsahu stranky. Nejéastéji jde o H1 nadpis stranky, produktu nebo sluzby.
Proto i pravé sem patii klicova slova. Obecné plati, ze ¢im blize je kli¢ové slovo nazvu
domény, tim mé pro vyhledavaci roboty vétsi vyznam (stejné tak je tomu u titulku —

kli¢ové slovo ma vétsi vyznam, je-li ihned na jeho zacatku).

URL adresa www.example.com/nazev-stranky/ by méla byt efektivnéjsi nez

www.example.com/kategorie/nazev-stranky/. | kdyz delsi URL, které zahrnuji informace 0

kategoriich a podkategoriich, vice vypovidaji o tom, co stranka skutecné obsahuje, je na

zvazeni kazdého webmastera, kterou variantu zvoli.

Pro¢ zvolit krat$i verzi URL? Pokud né&jaky web pouziva URL adresy, které
kopiruji hierarchii stranek, tedy vSechny kategorie i podkategorie, je téméf nemozné tyto
kategorie ptfejmenovat, presunout apod. Tato zména by se musela promitnout i do URL
adresy coz by znamenalo zruSeni puvodni URL. Pavodni URL adresa, ktera se jiz
zobrazovala na urcitych pozicich ve vysledcich vyhledavani, vedly na ni zpétné odkazy a
na internetu méla tedy néjakou hodnotu, by prestala existovat. I kdyZ ma nové stranka
stejny obsah, z pohledu robotti vyhledavacich engint jde o naprosto novou stranku, ktera

nedisponuje Zzadnym rankem, protoze nema zadnou historii ani zpétné odkazy.
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http://www.example.com/nazev-stranky/
http://www.example.com/kategorie/nazev-stranky/

Stara stranka neni z vyhledavani odstranéna ihned. Enginy ji pfed uplnym
vymazanim projedou nékolikrat, dokud se neujisti, ze jiz opravdu neexistuje. Teprve

potom ji ze svého indexu odstrani.

Jestlize je zména adresy nevyhnutelnd, Skoddm alesponn castecné zamezime

pfesmérovanim 301°.
3.1.10. Struktura webu

Do struktury webu fadime kategorie stranek v menu a jejich umisténi. Cim 1épe je
struktura webu vytvofena, tim je jeho celkova pouzitelnost lepsi. P¥i navrhovani struktury
bychom samoziejme na SEO zapominat nem¢li, je vSak tfeba si opét uvédomit, ze stranky

vytvafime predev§im pro realné uzivatele. Nikoli pouze pro vyhledavaci enginy.

,» 10, jakym zptisobem se podaii strukturu webu navrhnout, do zna¢né miry zavisi na
kvalité zpracované analyzy klicovych slov. Na vysledné struktuie se také dobie pozna, jak
moc bylo nad obsahem webové stranky pfemysleno. Pokud je znam tucel vSech podstranek

webu, nemél by byt problém navrhnout celkovou strukturu webu.” [6]
Pro spravnou webovou strukturu je zasadni nékolik faktort:

e piehledna navigace mezi kategoriemi a podkategoriemi
e jednoduchost prochazeni webu

e kvalitni informacni architektura webu

Uzivatel by mél vzdy védét, jaké informace na strankdch muizZze ocekavat, a mél by
se k nim také velice snadno dostat. Do struktury webu fadime napiiklad i prichodnost

nakupniho kosiku na webu. Tomu se tato bakalatska prace vénuje Vv prakticke ¢asti.

3.1.11. Kodovani

Kodovani kazdé www stranky je uvedeno v hlaviéce http.

HTML (Hypertext Markup Language)

Webové dokumenty se vytvareji nékolika riznymi technikami. Jednou takovou

technologii je hypertextovy znackovaci jazyk (HTML). HTML sdéluje webovému

> Piesmérovani 301 je oproti piesmérovani 302 permanentni. 301 predava odkazu veskerou hodnotu.

22



prohlize¢i (Google Chrome, Microsoft Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera, Mac
Safari apod.), jak ma text a dalsi objekty ve webovém dokumentu vypadat. To, zda ma byt
text maly, velky, tucny, podtrzeny, zarovnany vpravo nebo vlevo, zavisi do velké miry na

HTML koédu obsazeném ve webové strance. [4, str. 36]

HTML jazykem je popséna celd struktura stranek v syst¢tmu World Wide Web
(WWW). Nejcastgji se pouzivaji prvky jako tabulky, odstavce a seznamy.

<IDOCTYPE HTML PUBLIC ,,-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN*
LWhttp:/iwww.w3.org/TR/html4/loose.dtd“>

<html lang="“cs*><head>

<div class="titlePublish*>

<h1>Drzak Tuck-Away</h1><span id="title_publish_textbody“></span></div>
<div class=*article_body freetext“><div style=“text-align: justify;“><span style=“font-size: small;*>Tento specialni
drzak poklopu najdete pouze u Weber <a href="“/grily-na-drevene-uhli/c-1124/*>grili na dievéné uhli</a><strong>
Diky nému se nemusite zbyte¢né rozmyslet, kam odlozit poklop od Vaseho grilu</strong>. Velmi snadno ho totiz do
drzaku Tuck-Away zavésite a mizete se opét vratit ke grilovani. Navic poklop zistane v takové poloze, Ze se z néj stane
skvéla zabrana proti vétru.
</span></div>
<div style=“text-align: center;*><img src="/Files/weber-drzak-tuck-away.JPG* alt="“weber drzdk na poklop*
width=“293* height="295*></div><br>
<div style=“text-align: justify;“><span style=“font-size: small;*><br>
</span><a href=“/grily-weber/t-352/*>Zpét na slovnik pojmi</a></div></div>
<br class=‘clear® >
</div>
</body>
</html>

</head>

(zdroj: kamna-grily.cz)

Posledni verzi HTML vydalo konsorcium W3C v roce 1999. Jednalo se o HTML
4.01. Protoze vSak jazyk HTML udava pouze vzhled stranky, ktery je jesté velmi omezen,

konsorcium zalozilo novou skupinu, ktera zacala pracovat na dalSich vylepSenych jazycich.
Standardy HTML podle Stevena M. Schafera:

— kazda znacka musi byt ukon¢ena odpovidajici ukoncovaci znackou nebo lomitkem na

konci znacky,
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— vlastnost kazdé znacky musi byt uzaviena v uvozovkach,

— vlastnost kazdé znacky musi mit n¢jakou hodnotu. [4, str. 27]

XML

Vyhodou XML je pouzivani vlastnich tagl, které pfesnéji oznacuji vyznam
prezentovanych informaci. To je velice dilezité pro vyhledavani na internetu. Cim

v e

presnéjsi informace jsou vyhledava¢tim poskytnuty, tim jsou stranky 1épe dohledatelné. [7]

Jde o doplnujici metadata:

<product>
<name>Horkovzdus$na trouba Whirpool</name>
<description>Nerezova vestavéna trouba za vynikajici cenu.</description>
<price_vat>18258</price_vat>

</product>

Zobrazovani XML dokumentu se formatuje pomoci HTML tagu (zastaraly zptisob)
nebo 1épe kaskadovych styla (CSS).

XHTML

XHTML mél byt pavodné nastupcem HTML.

»atranky XHTML musi spliiovat mnohem pfisnéjsi syntakticka pravidla neZ dnesni
HTML stranky. Dnes$ni prohlizece se dokdzi vypotadat s mnoha chybami ve strankach,
jako jsou piekiiZzené elementy, Spatné sparované tagy apod. XHTML vsak vyzaduje, aby

vSechny stranky byly XML-dokumenty, a musi proto dodrZovat spravnou strukturu.” [7]

CSS

CSS formatuje obsah HTML, XML a XHTML dokumentti. PouZivani CSS styli je
novgjsi zplisob vyuzivajici tagu <style> a obecny atribut “style” s uritou pfifazenou

vlastnosti. [8]

Oproti formatovani pouze HTML tagy se s CSS styly naskytd mnohem vice
moznosti, jak dokument bude vypadat. Nespornou vyhodou je také to, ze u HTML

24




formatovani se kazdy element musel ménit zvlast. S timto novéjsim CSS formatovanim je

naptiklad zména pisma na libovolném mnozstvi stranek hrackou. [9]

3.2. Off-page faktory

Optimaliza¢ni off-page faktory nejsou piimou soucasti webu. Jsou huie
ovlivnitelné, avsak jsou urcujicim kritériem pro ,,silu” stranek. Ta je urCena piedevsim

rankem ziskanym ze zpétnych odkazu.

3.2.1. Linkbuilding

vvvvvv

Linkbuilding je jednou z nejdualezitéjsich off-page technik. Prvni vyhledavace
pracovaly pouze na bazi zpétnych odkazl. I presto, Ze v soucasnosti vyhledavaci enginy
weby neposuzuji pouze podle odkazi, linkbuilding nelze zanedbavat a je potieba ho stale
brat jako velmi u¢innou SEO metodu. I zde se vSak najdou ti (at’ uz majitelé webti nebo
najati specialisté), ktefi si svou praci chtéji usnadnit a voli pro budovéni zpétnych odkazii

méné vhodné praktiky.

Postupem casu nékteré zpétné odkazy prestaly prinaset jakykoliv uZzitek nebo za né
webové stranky byly od vyhledavacich robotl penalizovany. Nejcastéji se jednd o snadno
umistitelné odkazy, jako jsou odkazové listy ¢i nejriznéjsi internetové katalogy. Drive tyto
odkazy mozné fungovaly, ale jak se vyhledavaci algoritmus neustale zlepSuje, jsou na SEO

Specialisty a majitele webil kladeny stale vétsi naroky. Kvalitni odkazovy profil je tedy

wevr

Jak to nedélat

Jakym zpétnym odkaziim nevénovat pozornost a vyvarovat se tak penalizacie?

— Site-wide odkazy, které se soucasné zobrazuje na tisici dalSich podstranek. To
muze vypadat na prvni pohled jako vyhodny odkaz. JenomzZe vyhledavac si stranku
rozdéli na jednotlivé bloky. Opakujici se bloky na vice podstrankach webu (typicky
menu, navigace, hlavicka, paticka, bo¢ni bloky s opakujicimi se informacemi),
oznaci v porovnani s unikatnim a neopakujicim se obsahem za mén¢ podstatné. [2,

str. 15]

® Za nekalé SEO praktiky vyhledavac penalizuje naptiklad ztratou pozice dané stranky v SERP.
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— Desetitisice zpétnych odkazti v fadech nékolika dni. Rychly narGst odkazd se
obecné€ povazuje za negativni faktor.

— Odkazy z netematickych webi a linkfarem?®.

Jaky anchor text pouzivat u zpétnych odkazii? Nejbéznéjsi text odkazii je nazev
dané domény nebo znacky. To sice posiluje brand a tedy lepsi rank domény, ale jen
malokdy jsou tato kli¢ova slova konvertujici’. [1, str. 263]. Proto je velice dilezité se pii
linkbuildingu zaméfit pravé i na anchor texty, které pomohou ziskat leps$i pozici na
konvertujici KW. V minulosti mély anchor texty pro roboty vyhledavacich engint

mnohem vétsi vyznam.

Tipy pro kvalitni linkbuilding

Jak vypada ideédlni odkazovy profil? V dokonalém svété by na dany web odkazovali
sami uzivatelé internetu. To vSak v soucasnosti nestaci a linkbuilding potiebuji 1 ti nejveétsi

internetovi magnati®,

Dobry linkbuilder odvede svou praci, ktera se projevi na obchodnich vysledcich webu.
Bude vam také zasilat dal$i tipy pro obsahovy marketing, zvySeni navstévnosti a jina

vylepseni. [10]

Registrace do katalogii

Internetovy katalog je seznam odkazii na nejriznéj$i webové stranky, které jsou
zafazeny do kategorii. [11] Katalogl je v dne$ni dob& opravdu spousta a je pravda, ze tyto
odkazy ztraci svou ucinnost. Registrace v kvalitngj$ich katalozich se vSak stale vyplati.

Kvalitni katalogy jsou napftiklad Firmy.cz nebo Google Places.
Socidlni sité
Socialni sité jsou pro Google vyhledava¢ dilezité. A prestoze odkazy z nich vedené

disponuji atributem nofollow®, jsou stale nedilnou soucasti odkazového profilu. Vytvoteni

firemnich profild na Facebooku, Twitteru a Google+ je tedy nezbytné.

" Konvertujici kli¢ova slova dovedou k cilené akci (nkup, registrace apod.)
8 Apple, CocaCola aj.
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PR clanky

PR ¢lanky mohou byt uZitetné, a naopak nemusi. Dobry odkaz je umistén na
ptfibuzné tematickém webu a je obklopen relevantnim textem. Tedy PR ¢lankem o firmé,
produktech ¢i sluzbach. Déle vSak musi byt unikatni. Jestlize se PR ¢lanek opakuje na
desitkach rtznych webt, které s danym webem nemaji absolutné Zadnou souvislost,
nepfinese zadné ranky. Pravé diky neustalému zlepSovani Google algoritmu je stale t&zsi

dostat z PR ¢lanku néjaky rank. [12]

Blogy

Uplné nejlepsi variantou je vytvofeni vlastniho blogu. Pravda, jde o znacng
naro¢nou techniku, ale linkbuilding je sim o sob¢ naro¢ny. S tim je zkratka se tfeba smifit.
Na blogu by mély byt publikovany ¢€lanky, novinky ¢i zajimavosti predevS§im pravidelné.

Blog by m¢l také opét samoziejme souviset s tématem, kterému se vénuje i dany web.

Texty je mozné vytvaret také na znamych portalech, které maji pro vyhledavaci

roboty jiz vét§i vyznam a navic maji zab&hlou urcitou miru navstévnosti.

Guestblogging

Pfi hostujicim blogovani jde o nabidnuti ¢lanku jinému blogerovi nebo blogu. Je
zde také mozZnost nechat vytvareni obsahu piimo na blogerovi. Idealni je spolupracovat s
néjakym vlivnhym blogerem. To muiZe byt Casto 1 dlouhodobégjsi, pokud bude finan¢ni

stranka a vysledky obéma stranam vyhovovat. [18]

Inzertni weby

Vyhodné je vyuZit inzerce na nejriznéjsich inzertnich portalech. Nejlépe tematicky
ptibuznych, ale ani to vzdy nelze. Inzerat na produkt ¢i sluzbu samoziejmé bude obsahovat

odkaz, coz znamena dalsi uzitecny link.
Ptiklady auk¢nich nebo inzertnich portald:

e Aukro.cz

e Hyperinzerce.cz

% Pokud je odkaz oznaden atributem nofollow, vyhledavag tento konkrétni odkaz nebude sledovat. Nebude
mu tedy pfedavat zddnou hodnotu.
1% Public Relations
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e Shazar.cz
e Bazos.cz

e Nejremeslnici.cz apod.

Komentare

Komentaie pod ¢lanky nebo v nejriznéjsich poradnach jsou také vhodnou variantou
odkazovani. Pouze vSak vtom pfipad¢, ze bude odkaz uzite¢ny pro dané téma. Na

zbytecné a nerelevantni vkladani odkazii pozor, povazuji se za SPAM™,

Microsites

Mikrostranka, nékdy také oznaCovéna jako satelitni web, se nejCastéji vytvaii pro
podporu konkrétniho produktu. Microsite by neméla byt umisténa na stejném hostingu jako
puvodni web [2, str. 48] a nazev jeji domény by mél kopirovat nazev propagovaného
produktu. Diky tomu, Ze se tento mini web zaméfuje pouze na jednu konkrétni véc, se

snaze optimalizuje a ve vysledcich vyhledavani mize byt velmi Gspésny.
3.3. Black Hat SEO techniky

Black Heat SEO jsou neetické techniky optimalizace pro vyhledavace. Tyto metody

porusuji pravidla vyhledavaci a jsou penalizovany.
3.3.1. Nakupy odkazi

Jde napf. o jiz zminované odkazy na linkfarmach, coz jsou patickové farmy plné
desitek externich odkazl. Za linkfarmu Ize povazovat zapati o vice jak 20 nerelevantnich

externich odkazu. [13]

3.3.2. Neviditelna kli¢ova slova

Skryty text na webu je ukryt pro o¢i navstévnika, ne vSak pro roboty vyhledavaca.
Nejcastéji jde napt. o rozsahly vycet kliCovych slov €1 jind nesmyslna spojeni, diky kterym

byla dan4 webova stranka na lepsich pozici v SERP.
Metody skryvani klic¢ovych slov:

— Zabarveni textu stejnou barvou jako pozadi stranky.

11 vz . r v ’
Nevyzéadané reklamni sdéleni.
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—  Skryti textu pomoci CSS.
— Umisténi textu za obrazkem.

— Nulova velikost textu.

3.3.3. Cloaking

,Cloaking (z angl. slovesa cloak — zahalit, ptikryt) je technika, pfi které webovy
server pracuje se dvéma verzemi internetové stranky. Jedna je urCena pro bézného

uzivatele, druha pro internetovy vyhledavac nebo antivirovy detektor.” [14]

3.3.4. Doorway

Doorway Black Hat metoda né€kdy nazyvand gateway, je zaloZena na zaplnéni
stranky shlukem slov, nadpisi a odkazli. Z toho je thned patrné, Ze pro uzivatele internetu
ma takova stranka naprosto nulovy vyznam. K ¢emu tato technika tedy vibec slouzi? Je

urcena piedevsim vyhledavaclim a snazi se zlepsit pozice odkazovanych stranek.

3.4. Nastroje SEO

3.4.1. Zobrazeni zdrojového kodu

Zobrazeni zdrojového kdédu www stranek je pomérné jednoduchou zalezitosti.
Miize se tedy zdat, Ze nejde o zadny SEO néstroj, avSak opak je pravdou. Zdrojovy kod
ukazuje, jak danou stranku vidi vyhledavaci enginy. To je velice dilezité, nebot’ podle
zdrojového kodu Ize snadno zjistit, zdali jsou spravné vyplnéna vSechna meta data, jestli se
na webu nepouziva piili§ flash™ animaci, jaké je podoba souboru robots.txt nebo nejsou-li

nevhodné pouzity javascriptove odkazy.

3.4.2. Google Webmasters Tools

https://www.google.com/webmasters/tools/
Diky tomuto nastroji (ktery je opét zdarma k dispozici od Google) je mozné odhalit

potencionalni problémy webu. ,,Pokud jde o znalost, jak by webové stranky m¢ly fungovat

podle firemnich cilt, jsou nastroje pro webmastery pokladem.” [15]

12 Flash animace pouZivajici JavaScript jsou hiife prostupné pro roboty vyhledavacich engini. Je lepsi se jim
vyvarovat.
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Nékteré funkce Google Webmasters Tools:

— Zjisténi chyb v prochazeni
Googlebot prochazejici www stranky casto muze narazit na néjaky zavazny
problém, ktery mu neumozni na danou stranku dale pokracovat. Jde naptiklad o
nespravné zobrazeni stranek ¢i chyby s koédem 404. U chybovych hlasek 404 je
dobré zkontrolovat, zda byla dana stranka odstranéna umyslné (v tom piipadé bude
za nékolik tydnl z indexu odstranéna a vse je v poradku) nebo jde o stranku, ktera
by méla spravné fungovat. Diky této funkci jsou vSechny potize snadno zjistitelné a
je mozné ihned zacit pracovat na naprave.

— Sitemaps
Tato sekce zobrazuje vSechny soubory Sitemap, které byly do Google Webmasters
Tools nahrany. Ihned je také vidét, kdy byla vyhledavadem Sitemapa naposledy
stazena, kolik URL soubor sitemap obsahuje a kolik je skute¢né indexovano
stranek. Nahrani vlastni Sitemapy internetovému vyhledavaci usnadni indexaci
vSech www stranek na webu. Diky tomuto souboru se vyhledavac na strankach 1épe
vyzna. 1 z toho divodu se jiz zadny vétsi e-shop nebo internetova prezentace bez
sitemapy téméf neobejdou.

— Robots.txt
V tomto nastroji lze snadno vygenerovat vlastni soubor robots.txt. Jde 0 soubor,
ktery vyhledavaci sdéli, které stranky ma z indexu vytadit.

— Navstévnost z vyhledavani
Obsahuje vyhledavaci dotazy, které uzivatelé internetu zobrazili a pres které ptisli
na nase stranky. Navstévnost z vyhledavani také ukazuje pozici v Google SERP.

— Pocet indexovanych URL

—  Seznam zpétnych odkazii vedoucich na web
Takeé vynikajici funkce vhodna ke kontrole zpétnych odkazi a jejich anchor textt.

— Interni odkazy

— Statistiky prochazeni
Tato sekce zahrnuje informace o poctu prochazenych stranek za den, rychlost
staZeni stranek a pocet staZzenych kilobajtl za den.

—  HTML navrhy
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Zde jsou uvedeny piipadné www stranky, u kterych Google doporucuje zlepsit
metadata.
— Bezpecnosti problemy

Informuje o napadeni webu malwarem apod.

3.4.3. Google Analytics

http://www.google.com/analytics/

Nepostradatelny marketingovy nastroj, ktery analyzuje chovani navstévnikt webu,
meéfi vykonnost a pricchodnost webu a nespocet dalSich detailnich, velmi dalezitych metrik.

Jde o velice rozsahly program, ktery Google poskytuje zdarma.
Prostfednictvim Google Analytics se da zjistit opravdu mnoho informaci 0 webu:

— Pocet navstévnikli webu za urcité casové obdobi.

— Odkud navstévnici ptisli.

— Kolik stranek prochazeli a tedy co na webu délali.

— Kolik jich dokon¢ilo a kolik nedokonéilo objednavku.

— Ktera stranka byla pro navstévnika vstupni a ktera vystupni.

— Pres které vyhledavaci dotazy (KW) navstévnici na web piisli (v
soucasnosti v§ak Google Analytics tyto informace pfestava zvetejiiovat).

— Které stranky na webu jsou nejvice konvertujici.

Analyza se vSak nemusi tykat vzdy pfimo naSeho samotného webu. Diky Google
Analytics je snadno zjistitelné, kolik lidi kliklo na odkaz v PR ¢lanku apod. Za URL adresu
takovychto odkazli sta¢i pouze vlozit specialni méfici kod, ktery 1ze napsat ru¢né nebo se

necha vytvoftit v Google napoveédé:

https://support.google.com/analytics/answer/1033867?hl=cs&rd=1.

Diky méficimu kodu Ize naptiklad i méfit, které on-line reklamy jsou nejicinnéjsi a

1ze je od sebe snadno odlisit.
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https://support.google.com/analytics/answer/1033867?hl=cs&rd=1

Akvizice Chovani Konverze Elektronicky obchod ~

Navitévy +  Procento Nové Mira Poéet Pram. doba Transakce Triby Konverzni
novych navitévy okamiité... stranek na trvani pomér
navatéw Eténi avaté avatévy elektroni...

obchodu
2 856 80.78 % 2307 61.59 % 207 00:01:23 8 13931.00 K& 0.28 %
Direct 122 || 59.90% [N 2 N
(Other) 57 | 138c% [N 0
Social 1| 364 % [ 0
Display 1] 0,00 % 0

Obrazek ¢. 5 — Google Analytics (zdroj: Google Analytics)

3.4.4. Collabim

http://www.collabim.cz/

Collabim je velice uzitecny nastroj pro sledovani pozic ve vyhledavacich na dana
klicova slova. Diky tomu poméha odhalit i spoustu novych klicovych slov, na kterd se da

web jesté optimalizovat. Navic Ize pozice porovnat i s konkurenci.

Neméné¢ uzitecnou funkci, kterou Collabim disponuje, je vyhledavani tematicky

ptibuznych webi pro linkbuilding.
3.4.5. mYx
http://www.myx.cz/

Struktura a funkcénost webu je nedilnou soucésti optimalizace. Tento nastroj se
zam¢efuje predevSim na to, jakym zplisobem vyuzivaji web jeho ndvStévnici. mYx je
vlastné heat mapa, kterd zobrazuje nejklikang;si ¢asti stranek. Lze tak snaze optimalizovat

ty ¢asti webu, které jsou dilezité.
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Obrazek ¢. 6 — Heat mapa (zdroj: wel.cs.manchester.ac.uk)

3.4.6. Copyscape

http://www.copyscape.com/

Jde o vynikajici pomtcku urcenou ke kontrole duplicitniho obsahu na jinych
webech. Casto se Ize setkat napiiklad se zkopirovanymi popisky produktii. Toto je dobré si
ohlidat, nebot’ pokud si jiz nékdo da tu praci s origindlnimi texty a popisky, nikdo nema

pravo je kopirovat na svlij web.
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4. Analyticka cast

SEO audit by mél odhalit chyby a nedostatky webu. Také by vSak mél poradit, jak zvysit
pozice ve vyhledavani, navstévnost a samoziejm¢ konverze. Tato Cast bakalarské prace
analyzuje internetovy obchod Kamna-Grily.cz, ktery se zaméfuje na prodej znackovych
gril Weber a krbovych kamen Morso. Na svych internetovych strankach tento obchod
prezentuje i mnoho dalSich produktd, ale primarnim zaméfenim jsou pravé grily Weber.
Pro zajisténi provozu jsou vyc¢lenéni 3 pracovnici. Naplni prace jednoho z nich (spravce

webu) je i optimalizace, na kterou ma vy¢lenéno 8 hodin tydné.

4.1. Pohledem zakaznika

vvvvvv

bakalafské prace. Prepnout na druhou ¢ast mozku a e-shop si prohlédnout z pohledu
potenciondlniho zdkaznika, ktery dany internetovych obchod prohlizi. Z uzivatelského

hlediska je nesmirné dulezité, aby se mohl navstévnik po webu snadno pohybovat.

4.1.1. Uzivatelsky prozitek

Ptehlednost stranek a jejich rychlé a snadné pochopeni uzivatelem je zasadni.

Sebelepsi rank je k ni€emu, pokud ma www stranka Spatny design a informacni hierarchii.

Web Kamna-Grily.cz ma na prvni pohled trochu nepiehledné levé menu
s kategoriemi. Je tedy dobré se zamyslet nad jejich piehlednéjsim rozdélenim. Celkoveé

lepSimu dojmu by také pomohlo lepsi grafické rozliSeni kategorii v tomto levém sloupci.

Chytfe je naopak vymysSlena navigace pomoci obrazka, ktera se vyskytuje jak na

homepage, tak v ostatnich podkategoriich webu.

Uzivatelsky prozitek zlepSuje i rychlost stranek. Pouze malo webli se na tento
problém dikladné¢ zaméfuje i1 piesto jsou rychlé stranky zkratka vice ,sexy” a
internetového uZzivatele vzdy rychly web minimalné potési. Internetovy obchod Kamna-
Grily.cz by mél zrychlit své naditani ptfedevSim tUpravou obrazkii. VéEtSina img soubort je
na web vloZzena ve formdatu .png. Tyto obrazky jsou vhodné k bezztratové kompresi,

naptiklad pomoci on-line nastroje tinypng.com.
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4.1.2. Priuchodnost koSikem

Prichodnost kosiku se u primérnych e-shopi pohybuje v rozmezi 40 — 45 %.
Obchod Kamna-Grily.cz je piimo na 40 % hranici. Nejlepsi e-shopy dosahuji priichodnosti
az 70 %. [16]. Jiz z pohledu na obrazek ¢. 7 je patrné, ze je Vv kosiku Kamna-Grily.cz co

zlepSovat.

Nakupni kosik Doruden a platha Adresy

VASE ORIEDNAVCA

oo Fizwy jposodicy Mncdsmy Cana]l 5 DPFH Caloam 5 DPH
000212 Erytka koletka Premium 1ks 5 -y 235,00 €2 239,00 £
00025 Sada nadmi Weber Style - Cervena 1ks 5 » 1 045,00 €2 1 045,00 K2
Celhonw cema 5 DPH: 1278 Ki
Danowa sazba Bez dang Dan Celkem
21L.0% 1 056,20 &2 221,80 kf 1 378,00 ks
Celkem s DPH: 12 Iﬂ,l]l] K
Wupdai:

Pokratovat v nakupu DOPRAVA A PLATRA

Obrazek ¢. 7 — Nakupni kosik KG (zdroj: kamna-grily.cz)

Doporuceni pro zlepSeni:

e pridani ndhledovych obrazki k produktim

e vice platebnich metod

o vEti vybér dopravci (v soudasnosti pouze Ceské posta s.p.)

e logictéjsi usporadani platebnich metod (na prvni misto platba hotove)

e A/B testovani
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4.2. SEO audit

4.2.1. Odkazovy profil

K analyze odkazového profilu lze vyuzit hned né€kolik nastroju. Prvnim z nich je
nastroj Open Site Explorer, ktery vyvinula americka spolecnost Moz (diive seoMoz).
Kvalitni odkazovy profil se vyznacuje co nejrelevantnéjSimi webovymi strankami.
,»Nekvalitni odkazovy profil pozname podle poc¢tu odkazli sméfujicich na danou stranku.
Jestlize tyto odkazy ptevysSuji samotny pocet odkazujicich webti, je jasné, Ze to neni zrovna

kvalitni zpisob budovani zpétnych odkazt.” [17]

S pomoci nastroje Open Site Explorer byla zkontrolovana podoba anchor textu.
Nejnapadnéjsi je informace o chybéjicim anchor textu u 1047 externich odkazl. Jde o

obrazky — tedy placené bannery. Vzdy je lepsi mit odkazy v textové podobé, a pokud musi

.....

Nofollow — odkazy s atributem rel="nofollow” nejsou vyhledavaci sledovany.

Nepridavaji strance zadnou hodnotu, tedy PageRank (Google) nebo S-rank (Seznam).

Podle analyzy odkazi doména Kamna-Grily.cz atribut nofollow nepouZziva
Vv zadném odkazu, pfitom je na prvni pohled patrné, ze je mnoho odkazii placenych. Tyto
odkazy nepfedstavuji prozatim zadny problém, web Kamna-Grily.cz je v poradku
indexovan, avSak potiz miiZze nastat v budoucnu, kdy budou vyhledavaci algoritmy jeste
dokonalej$i nez nyni. Mnoho marketéra se stadle domniva, Ze je to pouze vzdalena hudba
budoucnosti, jsou tu vSak i takovi, ktefi véfi, ze tato budoucnost neni az zas tak daleko.
Rychlost vyvoje vyhledavacich enginti tomu ostatné nasvédcuje. Web Kamna-Grily.cz by
mél nedivéryhodné a placené odkazy upravit na nofollow, aby nebyl v budoucnu
penalizovan. Samoziejmé& nesmi jit o rozsahlou Upravu Vv jednom okamZiku, aby nedoslo

k masivnimu tbytku odkazt. VSe musi jit co nejpfirozenéji a tedy rovnomeérné.

Kdyz byl odkazovy profil prozkouman, je vhodné ho S né¢im porovnat. Nejlépe s

vvvvvv

nez web Kamna-Grily.cz.

Pro naSe ucely jsme vybrali internetovy e-shop grilykrby.cz. S pomoci nastroje Open Site

Explorer a MajesticSEO si na prvni pohled miiZzeme v§imnout n€kolika rozdila.
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Anchor text

Anchor Text

http: / /www_kamna-grily.cz/ (URL)

B Lamna-grily.cz

B v kamna-grily..

B orily weber, kam___

B hop ) fwww kam.

B Lamna, grily

B kamna morsa, gril...
svp - pljfovna s...

B znackové grily wo_.

B kamna-grily kamn...

I Other Anchor Text

Graf ¢. 1 — Anchor Text Kamna-Grily.cz (zdroj: majesticseo.com)

Anchor Text

http: /! fwww_grilykrby.cz/ (URL)

B orily weber

B v grilykrby.cz

B gril weber

B orily

B orilvkrby cz

B hitp:/ fwww_arily. .
zahradni grily we._.

B weber

M il

B Other Anchor Text

Graf ¢. 2 — Anchor text GrilyKrby.cz (zdroj: majesticseo.com)
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Z grafti €. 1 a €. 2 je vidét hned nékolik zdsadnich rozdila. VétSina anchor texti u webu

Kamna-Grily.cz je zaméfena na doménu. To miZe znamenat dvé véci:

1) zaméieni na brand

2) U vétSiny odkazi anchor text uplné chybi

Podporovani znacky shopu je zajisté velmi dulezité, ale v tomto piipadé nam jde o
dohledatelnost nasich produktt, sluzeb ¢i jiného webového obsahu. Pti kontrole backlinks
je patrné, Ze je problém pravé v chybéjicim anchor textu. O dulezitosti anchor text se

zminuje kapitola 3.1.7.

Web grilykrby.cz ma své anchor texty rozlozeny lépe. Konkrétné klicové slovo ,,grily
Weber” zastupuje celych 18 %. Web kamna-grily.cz klicové slovo grily Weber pouzil
pouze v 7 % a navic je§té nestastné v kombinaci se slovem kamna Morso — tedy ,,grily

Weber, kamna Morso”.

Tato mala analyza jiz naznacuje, pro¢ web grilykrby.cz zaujima na KW ,,grily Weber”
na Google prvni pozici. Analyzovany web Kamna-Grily.cz je az na 11. misté, coz je az

druhé strana vyhledavani.

Pocet zpétnych odkazi

Kvalitu odkazového profilu posuzujeme také podle poméru pocet odkazii vs. pocet

domén.

Kamna-Grily.cz:

Pocet externich odkazu: 10 761
Pocet externich domén: 125
Pocet IP adres: 42

Tabulka ¢. 1 — Externi odkazy (zdroj: majesticseo.com)

Odkazy by mély vést z co mozna nejvice domén a IP adres. Z toho, Ze ma web
Kamna-Grily.cz pouze 125 domén, které navic sidli pouze na 42 unikatnich IP adresach, je

zfejmé, ze vétsina externich odkazi je v patickach a hlavickach webt jako site-wide odkaz.
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Pro lepsi predstavu jsou vysledky opét porovnany s webem grilykrby.cz. Na tento web
vede sice mén¢ externich odkazt, celkem 85 760, zato jsou tyto odkazy z témét 3x vice

domén. Srovnani je uvedeno v grafu ¢. 3:

Pomeéry zpétnych odkazl

M pocet domén mIP

332

kamna-grily.cz grily-krby.cz

Graf ¢. 3 — Poméry zpétnych odkazt (zdroj: majesticseo.com)

4.2.2. Obsah

Tato kapitola je vénovana samotné tUrovni optimalizace stranek. Analyza
obsahovych faktori se zaméfuje nejenom smeérem k lidem, ale také k vyhledavacim
enginim. I pfesto je dilezité mit stale na paméti, Ze se obsah vytvati predev§im pro

uzivatele.

Zahrnuti klicovych slov

Kazda stranka by méla byt optimalizovand na urcitd vyhledavana kli¢ova slova.
Jestlize texty na web piSe externista, mé&l by byt o zahrnuti kli¢ovych slov dostatecné

informovan. Nejlépe zpravou o analyze klicovych slov.

Kratka kontrola dilezitych klicovych slov v nastroji Navrh klicovych slov v PPC

systému Sklik:
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Kli¢ové slovo

gril weber

weber gril

grily weber

grily weber akce

plynovy gril weber

zahradni grily weber

weber grily

plynové grily weber

elektrické grily weber

zahradni gril weber

elektricky gril weber

gril weber one touch

gril weber weber

gril weber g 140

gril weber 47

gril weber g 300

grily weber praha
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Hledanost

3898

2225

1084

378

243

217

182

161

119

116

116

86

34

29

26

25
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V seznamu kli¢ovych slov pokracuji dalsi long tail fraze na konkrétni oznaceni

grilti apod.

Long Tail KW — (v ptekladu dlouhy ocas) jsou kli¢ova slov, ktera jsou co nejvice
zkonkretizovana. Sice nejsou vyhledavana v takové mife, ale zato maji mnohem vétsi
konverzni pomér nez obecna klicova slova. Internetovy uzivatel, ktery hleda takto

konkrétni produkt, o ném jiz néco vi a s velkou pravdépodobnosti ho chce jiz zakoupit.
Typické long tail klicové slovo: plynovy gril Weber Spirit E-320

Oproti tomu obecné klicové slovo ,,grily Weber” hleda uzivatel, ktery se teprve o
koupi rozhoduje a hledd co nejlepsi dostupné informace. Konverzi pomér na tomto

klicovém slovu zna¢né klesa.

Vv

slova, ale i na ty long tailové, které v konecném vysledku pfinaseji vyssi financni uzitek.

Toto je doporuceni pro web Kamna-Grily.cz.

Vzhledem k obsahlému obsahu v kategoriich a podkategoriich (kazda stranka
obsahuje vycet produktil), je hustota optimalizované¢ho kli¢ového slova vzdy ziedéna.
kli¢ova slova, text by byl sice u€inngjsi pro vyhledavace, nikoliv pro opravdové zdkazniky.

Uzivatelska piivétivost takovéhoto textu by byla minimalni.

Na webu Kamna-Grily.cz je spravné ke kategoriim doplnén text uzite¢ny pro
zakazniky, ktery je zéaroven optimalizovany na relevantni klicova slova. V urcitych

kategoriich vSak chybi.

Chybéjici optimalizovany text kategorie:

URL s absenci optimaliz. textu | Navrhovana KW Hledanost
/master-touch-gbs/c-1191/ master touch gbs 39

weber master touch gbs 49

gril weber master touch gbs 10

gril na dfevéné uhli master touch 5
Iperformer/c-1129/ weber gril performer 10
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/lotusgrill/c-1199/ lotusgrill 40
gril lotusgrill 6
zahradni gril lotusgrill 5

/krbova-kamna/c-1221/ krbova kamna 26 091
krbova kamna s vyménikem 16 373
krbova kamna akce 5 556
krbova kamna prode;j 2 336
litinova krbova kamna 2231
kachlova krbova kamna 1 366
krbové kamna 1313

/kuchynske-doplnky/c-1207/ kuchynské dopliky 767
dopliiky do kuchyné 787
dopliky do kuchyni 157
dopliikky kuchynské 42
luxusni kuchyiiky do kuchyné 10

Tabulka ¢. 2 — Texty kategorii (zdroj: sklik.cz)

Title

vvvvvv

stranek webu Kamna-Grily.cz nema title optimalizovany.
Spravny postup pro tvorbu title:
Primarni kli¢ové slovo — sekundarni kli¢ové slovo | Znacka nebo doména

Kamna-Grily.cz je web provozovany na systému FastCentrik od spolecnosti
NetDirect. Nejvétsi problém tohoto systému je nemoZnost vlastniho plnéni titulkd a
description u produktd. Zde tedy bohuzel podobu title nelze optimalizovat, coz ma za
nasledek napt. mnoho duplicitnich titulk?, jak ukazuje nastroj Google Webmasters Tools.
Stoji proto na zvazeni klienta, zdali nezmé&nit systém na néktery vhodnéjsi. Vybudovani
nového webu vSak stoji nemalé penize a ¢as. Navic pokud nebudou zachovany vSechny
URL adresy, dosavadni pozice v SERP budou ztraceny. A to je no¢ni mura kazdého

provozovatele webu.
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Na vsech www strankach ma web Kamna-Grily.cz spravné automaticky nastavenou

znacku, kterd je zaroven i doménou:
Primarni kli¢ové slovo | Kamna-Grily.cz

Systém FastCentrik si titulek bere automaticky z nadpisu H1 a diky tomu je
v titulku prakticky vzdy obsazeno klicové slovo. Analyza titulkti obsahovych stranek webu

vSak prokazala, Ze titulek ve vétSiné piipadu neni doplnén 0 sekundarni klicové slovo. Jde

o text, ktery by cely titulek rozsitil a zvysil jeho proklikovost.

Obsahov¢ stranky vhodné na lepsi optimalizaci title:

URL
Soucasny title

Navrhovany title

URL
Soucasny title

Navrhovany title

URL
Soucasny title

Navrhovany title

URL
Soucasny title

Navrhovany title

URL
Soucasny title

Navrhovany title

Iplynove-grily-weber/c-1136/
Plynové grily Weber | Kamna-Grily.cz
Plynové grily Weber se zarukou 25 let | Kamna-Grily.cz

[clanky/t-301/
Clanky | Kamna-Grily.cz

Rady a tipy — grilovani, topeni v kamnech | Kamna-Grily.cz

[grily-na-drevene-uhli/c-1124/
Weber grily na dievéné uhli | KG

Weber grily na devéné uhli — doprava zdarma | Kamna-Grily.cz

/master-touch-gbs/c-1191/
Master-Touch GBS | Kamna-Grily.cz

Gril Master-Touch GBS — doporucuje Z. Pohlreich | Kamna-
Grily.cz

/krbova-kamna/c-1221/
Krbova kamna | Kamna-Grily.cz

Krbova kamna — kvalita s maximalni vyhievnosti | Kamna-Grily.cz

Tabulka ¢. 3 — Optimalizace title (zdroj: kamna-grily.cz)
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Audit webu ma poukazat na jeho nedostatky, z toho divodu je zde uvedeno jen
nékolik piikladd, jak by mohly titulky vypadat.
Description

Jak bylo jiz zminéno, systém FastCentrik neumozinuje optimalizaci titulkl a tedy
ani description u produktovych karet. Vyhledavace tyto popisky fesi po svém a do tagu

description dosadi uryvky textu, které se na dané strance nachazi.

Na description by mél byt bran velky zfetel alespon tam, kde to jde. Tedy kategorie,
podkategorie produkti, ¢lanky a recepty.

Na nedostate¢né nebo zadné popisky upozortiuje nastroj Google Webmasters Tools:

Titulek URL

Krbova kamna | Kamna-Grily.cz /krbova-kamna/c-1208/
Krbova kamna | Kamna-Grily.cz /krbova-kamna/c-1218/
Krbova kamna | Kamna-Grily.cz /krbova-kamna/c-1221/

Tabulka ¢. 4 - Descpription (zdorj: kamna-grily.cz)
Tyto tfi rozdilné stranky (kategorie produktili) maji naprosto nevhodné vyplnény
titulek. Description neobsahuji viibec. Na prvni pohled neni jasné ani z URL adresy, o jaka
kamna jde. Titulek a description by mély navstévnikovi a vyhledavacimu enginu

napovedét, co na dané strance nalezne.

S takto duplicitnimi titulky a kategoriemi se e-shop potyka na vice mistech. Je
dialezité tyto kategorie fadné odlisit jak v tagu title a description, tak v URL adrese a

samotném obsahu stranky.

Description neni fadné vyplnén ani u receptil, coz opét muize zpiisobovat nizsi

proklikovost vyhledavani.

URL
/stika-na-kminu/t-346/

/vegetarianske-pokrmy/t-308/

/veprove-maso/t-307/
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/kureci-rolada-s-cuketovym-salatem/t-435/

/kureci-tapas/t-395/

/steak-z-lososa-s-nektarinkovou-salsou/t-434/

Tabulka ¢. 5 — Recepty (zdroj: Google Webmasters Tools)
Kompletni seznam kratkych ¢i duplicitnich descriptions se nachazi v ptiloze €. 1.
Alt atribut u obrazki

Dalsi fazi je kontrola alti u obrazkt. K tomuto ucelu byl pouzit nastroj Web

Developer, ktery umoznuje snadné zobrazeni atributu alt u kazdého obrazku. Pfi nahodné

popsano.

Vhodné je zacit od hlavni strany (homepage), kde nejsou altem popsany napiiklad

obrazky, které slouzi jako navigace do dulezitych kategorii webu.

4.2.3. Soubor Sitemap

Web Kamna-Grily.cz obsahuje soubor Sitemap, ktery neobsahuje Zadné chyby a

tim pomahd vyhleddvacim enginiim s indexaci.

Odeslano www stranek: 782

Indexované stranky: 769
Vse je v potadku.
4.2.4. Kanonizace URL adres

VétSina internetovych obchodit ma problémy s kanonizaci. Jde o duplicitni HTML
obsah, ktery vSak neni vytvofen zamérné. Jedna se piedevsim o stranky s produkty, kde

muzeme nastavit nejriznéjsi filtry fazeni ¢i strankovani.

Grily tedy miizeme setadit podle ceny, ndzvu kodu apod. Kazda tato operace ma

jinou URL adresu, obsah je ale stejny.
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Kanonické URL webu Kamna-Grily.cz (kategorie grily na di‘evéné uhli)

http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/

http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/?pn=category

http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/?pn=price

http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/?pn=640

Tabulka ¢. 6 — Kanonické URL (zdroj: kamna-grily.cz)

V této chvili je vhodné zvolit nejpouzivanéjsi URL adresu (tedy tu, na kterou je
nejcastéji odkazovano) a nastavit ji jako kanonickou (preferovanou). Jinak si ji Google

vyhledéavac z téchto duplicitnich stranek sdm vybere.

Nastaveni kanonické adresy

e HTML atribut rel="canonical”
Ke vSem nepreferovanym HMTL strankdm (nekanonickym) pfidat atribut

rel="canonical” do sekce <head>.

Nap¥.: <link href=" http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/”

rel="canoncial”>

e Presmérovani 301
U veskerych nenakonickych stranek pouzit presmérovani 301 na preferovanou
URL adresu.

Toto jsou dva nejefektivnéjsi zplisoby, jak vyhledavaci sdélit preferované adresy.

4.2.5. Chyby v prochazeni

Google Webmasters Tools nenaSel zavazné problémy s prochazenim. 73 stranek
vSak obsahuje chybovou hlasku 404 File Not Found. Mnoho téchto chybovych hlasek je
zpusobeno tim, Ze byla urcita stranka z webu odstranéna, avsak na jiné URL adrese na ni
zustal zapomenuty odkaz. Odstranénim téchto chybnych internich odkazli se napravi

vétsina chyb.

Kompletni seznam chybovych stranek: ptiloha ¢. 2.
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http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli/c-1124/

404 error

Podoba chybovych stranek by neméla byt podcenovana. Z uzivatelského hlediska je
takovato stranka bezcennd. E-shop vSak chce zdkazniku pozornost udrzovat co nejdéle,
proto je vhodné na stranku 404 pfidat navrhy produkti ¢i obsahu. Obchod Kamna-Grily.cz
ma tuto chybovou hlasku celkem dobie vyfeSenou. Na obrazku ¢. 8 mlUzeme vidét, Ze
hlavicka, levy panel s kategoriemi a pravy panel s vyhledavanim zlstavaji viditelné. Jde to

vSak jesté vylepsit n¢jakym uziteénym textem, nabidkou a obrazky.

3 A - ' Vi ko obaabuje
kamna-grily.cz ; | ) R 5

0 cediowé hodnotié
“YINFO LINKA 0 KEs oot

Weber®* Premium Plus Partner ' 2 733 533 791 obranit s Br 0 rpmazat
53 7
- [ ¥ kosik ¥ kosik

Home Recepty Clanky  Slovnik pojmd  Videa  Kurzgrlovani  Obchodni podminky  Kontakt

Kateqorie v 404 - Not Found Vyhledavani
b Stranlsa, kterou zde hledate, nebyla bohuzel nalezena.
Pokracovat.
LotusGril
Bag Green Egg
Krbovd kamna
¥ Aknl nabidka
Topidia
Palivo —
—~— =
Kuchyrfiské dopliiky W) s
Miynky a kofeni St

Obrazek ¢. 8 — Chybova hlaska 404 (zdroj: kamna-grily.cz)
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5. Zhodnoceni vysledkii

Audit internetového obchodu Kamna-Grily.cz prokazal, ze webu neni vénovana
dostate¢na pozornost. Spravce webu se optimalizaci zabyva zhruba 8 hodin tydné, coz neni

adekvatni rozsahlému produktovému portfoliu, které tento e-shop nabizi.

Optimalizacni nedostatky byly zjistény témét ve vSech oblastech, kterymi se audit
zabyval, ptficemz néktera doporuceni jsou jiz uvedena v samotné analytické casti této

prace.

Z pohledu zakaznika je tento elektronicky obchod trochu nepiehledny. M¢l by 1épe
graficky odlisit uzivatelské prvky, jako jsou kategorie v levém hlavnim menu a vylepsit
roztiidéni téchto kapitol. Uzivatelskou piivétivost zlepsi rychlejsi nacitani webu, coz

znamena komprese vétSiny obrazki.

V porovnani s konkurenci neni odkazovy profil webu Kamna-Grily.cz dostate¢né
propracovany. Budovani kvalitniho odkazového profilu vyzaduje tvorbu strategického
planu, podle kterého se bude linkbuilding fidit. V soucasnosti nejsou odkazy budovany

systematicky.

Obsahovou analyzou bylo zjisténo, ze nékteré produkty e-shopu zcela postradaji
svou charakteristiku. Mnoho ostatnich produktii ma sice své vlastnosti popsany, ale ty by
mohly byt zpiehlednény. Casto jde pouze o lity text, ve kterém se mize zakaznik hiife
vyznat. Z obsahového hlediska je nutné vylepsit vétsSinu titulkti a popiskli (meta data) u
¢lankd, kategorii 1 produktt. Titulky, stejné jako descriptions musi byt tvofeny lakavéjsim

zpusobem. Nesmi v nich chybét kli¢ova slova.

Dalsi optimaliza¢ni vylepseni se tykaji kanonizace URL adres. Zde je nutné peclive

projit vSechny kategorie webu a zvolit preferovanou adresu pro vyhledavaci enginy.

Poslednim nutnym krokem klepSi optimalizaci webu je odstranéni chyb
V prochéazeni. NejcastéjSim chybovou hlaskou je zde chyba 404 Not Found, tyto problémy
jsou vétSinou snadno odstranitelné, nebot’ jde predevSim o chybné vyplnénou URL adresu

Vv internich odkazech.
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6. Zavér

Web Kamna-Grily.cz se pohybuje ve velmi konkuren¢nim prostiedi. | proto by se
mél vice zaméfit na detaily, které jsou v optimalizaci pro vyhledavace velice dulezité.
Bohuzel je tento internetovy obchod v mnoha optimaliza¢nich technikach zbrzdén

systémem FastCentrik, na kterém je e-shop postaven.

Nedostatky jsou vSak i v optimalizaci, kterd jiz ovlivnit jde. Nékteré produkty stale
neobsahuji svilj unikatni popisek, coz snizuje jejich umisténi v SERP, a web diky tomu
muze navodit dojem, ze jeSté neni dokonceny. Cely web navic absolutné postrada
pouzivani nadpisit H2 — H6, coz je Skoda, nebot’ pravé zde je prostor pro umisténi dalSich
relevantnich klic¢ovych slov. Mnoho nedostatkl pak tkvi v nedbalém vypliovani titulkd,

které maji vliv na navstévnost webu.

Oproti své konkurenci ma tento e-shop stale malo zpétnych odkazt, které¢ navic
nejsou dostatecné kvalitni. Vys§i pozice ve vyhledavacich jsou tedy podminény

zapracovanim na kvalitnim a obsahlém odkazovém profilu.

4

potencial byt kvalitnim webem, ktery se vyrovna své konkurenci. Pti roz$ifeni pracovnich
kapacit, lze nedostatky e-shopu napravit. Idealnim fesenim je optimalizaci pro vyhledavace
svetit do rukou odbornému pracovnikovi, ktery bude mit na tuto ¢innost dostatek Casu.
Jeho pracovni naplni bude odstranéni vSech nedostatkt, sledovani nejnovéjsich SEO

trendd v oblasti elektronického prodeje a neustalé vylepsovani webu.
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8. Prilohy

8.1. Kratké znacky description

URL

http://www.kamna-grily.cz/1-originalni-grilovaci-system-weber/t-414/

http://www.kamna-grily.cz/2-vybirame-gril-weber/t-415/

http://www.kamna-grily.cz/3-bezpecne-grilovani/t-416/

http://www.kamna-grily.cz/4-jak-spravne-roztopit-gril/t-417/

http://www.kamna-grily.cz/5-metody-grilovani/t-418/

http://www.kamna-grily.cz/6-jak-na-dokonaly-steak/t-419/

http://www.kamna-grily.cz/7-neomezene-moznosti-grilu/t-420/

http://www.kamna-grily.cz/7-tipu-jak-lepe-grilovat/t-438/

http://www.kamna-grily.cz/akce-darek-zdarma/t-332/

http://www.kamna-grily.cz/big-green-egg/t-373/

http://www.kamna-grily.cz/big-green-egg/t-421/

http://www.kamna-grily.cz/cistic-skel/d-70777/

http://www.kamna-grily.cz/clanky/t-301/

http://www.kamna-grily.cz/dalsi-cinnosti/t-365/

http://www.kamna-grily.cz/darkove-poukazy/t-385/

http://www.kamna-grily.cz/doplnky-ke-grilum-weber/c-1206/

http://www.kamna-grily.cz/doplnky-zone/c-1214/

http://www.kamna-grily.cz/doprodej-grilu-se-slevami-az-25/t-456/

http://www.kamna-grily.cz/drubezi-maso/t-305/

http://www.kamna-grily.cz/enders-event/d-70752/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-nacini-weber-style/d-70494/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-nacini/c-1154/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-panve-hrnce/c-1144/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-rukavice-zastery/c-1156/

http://www.kamna-grily.cz/grilovani/t-412/

http://www.kamna-grily.cz/grilovany-rib-eye-steak/t-427/

http://www.kamna-grily.cz/grily-weber-home/t-440/

http://www.kamna-grily.cz/grily-weber/t-333/

http://www.kamna-grily.cz/grily-weber/t-352/

http://www.kamna-grily.cz/home/t-165/

http://www.kamna-grily.cz/hovezi-maso/t-306/

http://www.kamna-grily.cz/jamie-oliver-skrabka-zelena-rada/d-70838/

http://www.kamna-grily.cz/jamie-oliver/t-425/

http://www.kamna-grily.cz/jiz-nedodavane-zbozi/c-1128/

http://www.kamna-grily.cz/kachlova-kamna-s-vymenikem/c-1210/

http://www.kamna-grily.cz/kachlova-kamna/c-1211/

http://www.kamna-grily.cz/kamna-morso/t-413/
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http://www.kamna-grily.cz/kebab-na-jehle/t-433/

http://www.kamna-grily.cz/kolekce-jamie-oliver/c-1213/

http://www.kamna-grily.cz/kolekce-jamie-oliver/t-426/

http://www.kamna-grily.cz/kolekce-steven-raichlen/c-1215/

http://www.kamna-grily.cz/kontakt/t-296/

http://www.kamna-grily.cz/kos-na-zeleninu-weber-style-maly/d-70488/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-haas-sohn/c-1202/?pn=639

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-morso/t-334/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-morso/t-353/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-s-vymenikem/c-1209/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1208/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1218/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1221/

http://www.kamna-grily.cz/krbove-vlozky-rais/c-1217/

http://www.kamna-grily.cz/krevety-na-thajsky-zpusob/t-432/

http://www.kamna-grily.cz/kucharky/c-1205/

http://www.kamna-grily.cz/kuchynske-doplnky/c-1207/

http://www.kamna-grily.cz/kuchynske-doplnky/c-1212/

http://www.kamna-grily.cz/kureci-rolada-s-cuketovym-salatem/t-435/

http://www.kamna-grily.cz/kureci-tapas/t-395/

http://www.kamna-grily.cz/lotusgrill-se-slevou-10/t-455/

http://www.kamna-grily.cz/lotusgrill/c-1199/

http://www.kamna-grily.cz/lotusgrill/c-1204/

http://www.kamna-grily.cz/mlynky-na-koreni/c-1203/

http://www.kamna-grily.cz/morske-plody/t-431/

http://www.kamna-grily.cz/morso/c-1167/

http://www.kamna-grily.cz/moucniky/t-436/

http://www.kamna-grily.cz/nadoba-na-popel-stribrna-o-t-57cm-gold-platinum/d-70562/

http://www.kamna-grily.cz/naradi-hs-iii/d-70779/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c1-2012/t-379/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c1/t-405/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c2-2012/t-383/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c2/t-387/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c3/t-397/

http://www.kamna-grily.cz/newsletter-c5/t-429/

http://www.kamna-grily.cz/newslettery/t-377/

http://www.kamna-grily.cz/noha-ke-kolecku-ot-premium-57cm/d-70604/

http://www.kamna-grily.cz/noha-stojna-ot-premium-57cm/d-70605/

http://www.kamna-grily.cz/obchodni-podminky/t-294/

http://www.kamna-grily.cz/ochranne-obaly/c-1162/

http://www.kamna-grily.cz/odkazy/t-364/

http://www.kamna-grily.cz/palivo/c-1158/

http://www.kamna-grily.cz/pec-na-pizzu-morso/c-1220/

53




http://www.kamna-grily.cz/performer/c-1129/

http://www.kamna-grily.cz/pizza-kolecko-weber-style-cerne/d-70484/

http://www.kamna-grily.cz/plynove-grily-weber-novinky-2013/t-404/

http://www.kamna-grily.cz/primarni-vzduch/t-358/

http://www.kamna-grily.cz/prislusenstvi-bge/c-1190/

http://www.kamna-grily.cz/prislusenstvi-grily-na-drevene-uhli/c-1160/

http://www.kamna-grily.cz/prislusenstvi-lotusgrill/c-1201/

http://www.kamna-grily.cz/prislusenstvi-plynove-grily/c-1139/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-cervene/d-70861/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-fialove/d-70850/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-limetkove-zelena/d-70852/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-tyrkysove/d-70851/

http://www.kamna-grily.cz/recepty-knihy-dvd/c-1142/

http://www.kamna-grily.cz/rosty/c-1161/

http://www.kamna-grily.cz/ryby/t-313/

http://www.kamna-grily.cz/salava-kamna/t-370/

http://www.kamna-grily.cz/slovnik-pojmu/t-349/

http://www.kamna-grily.cz/smazene-kapri-hranolky/t-460/

http://www.kamna-grily.cz/spizy-stojanky-misky/c-1153/

http://www.kamna-grily.cz/steak-z-lososa-s-nektarinkovou-salsou/t-434/

http://www.kamna-grily.cz/stika-na-kminu/t-346/

http://www.kamna-grily.cz/stojanek-mini/d-70814/

http://www.kamna-grily.cz/termosonda-v-poklpu-s-ruzici/d-70601/

http://www.kamna-grily.cz/termosondy/c-1157/

http://www.kamna-grily.cz/test-hp/t-459/

http://www.kamna-grily.cz/tipy-na-darky/c-1189/

http://www.kamna-grily.cz/topidla/t-394/

http://www.kamna-grily.cz/vegetarianske-pokrmy/t-308/

http://www.kamna-grily.cz/veprove-maso/t-307/

http://www.kamna-grily.cz/videa/t-340/

http://www.kamna-grily.cz/weber-kotlove-grily-novinky-pro-rok-2013/t-391/

http://www.kamna-grily.cz/weber-moduly-pro-venkovni-kuchyni-genesis-e-serie/d-70327/

http://www.kamna-grily.cz/zapalovac-weber-style/d-70513/

http://www.kamna-grily.cz/zdarma-brikety-weber-easy-start-premium/t-403/
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8.2. Duplicitni znacky description

URL

http://www.kamna-grily.cz/grily-weber/t-333/ | http://www.kamna-grily.cz/grily-weber/t-352/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-cervene/d-70861/ | http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-
kruhy-fialove/d-70850/

http://www.kamna-grily.cz/kuchynske-doplnky/c-1207/ | http://www.kamna-grily.cz/kuchynske-doplnky/c-
1212/

http://www.kamna-grily.cz/lotusgrill/c-1199/ | http://www.kamna-grily.cz/lotusgrill/c-1204/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1208/ | http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1218/ |
http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna/c-1221/

http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-a-sul-flip-chrome-coleampmason/d-70837/ |
http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-a-sul-flip-coleampmason/d-70839/

http://www.kamna-grily.cz/drevene-uhli-lotusgrill-1-kg/d-70874/ | http://www.kamna-grily.cz/drevene-
uhli-lotusgrill-25-kg/d-70875/

http://www.kamna-grily.cz/weber-one-touch-premium-57-cm-cerny/d-70302/ | http://www.kamna-
grily.cz/weber-one-touch-premium-57-cm-ivory-kremovy/d-70305/ | http://www.kamna-grily.cz/weber-
one-touch-premium-57-cm-spring-green-zeleny/d-70304/ | http://www.kamna-grily.cz/weber-one-touch-
premium-57-cm-warm-grey-sedy/d-70303/

http://www.kamna-grily.cz/moderni-krbova-kamna-morso/c-1146/ | http://www.kamna-grily.cz/uzeni/c-
1143/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-cerne/d-70879/ | http://www.kamna-
grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-cervene/d-70883/ | http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-
fialove/d-70882/ | http://lwww.kamna-grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-oranzove/d-70881/ |
http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-zelene/d-70880/ | http://www.kamna-
grily.cz/grilovaci-kleste-lotusgrill-zlute/d-70884/

http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-morso/t-334/ | http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-
morso/t-353/

http://www.kamna-grily.cz/pizza-stojan-pro-velikost-1/d-70828/ | http://www.kamna-grily.cz/pizza-stojan-
pro-velikost-m/d-70756/ | http://www.kamna-grily.cz/pizza-stojan-pro-velikost-s/d-70827/ |
http://www.kamna-grily.cz/pizza-stojan-pro-velikost-xI/d-70829/

http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-cerny/d-70885/ | http://www.kamna-
grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-cerveny/d-70889/ | http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-
fialovy/d-70888/ | http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-oranzovy/d-70887/ |
http://www.kamna-grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-zeleny/d-70886/ | http://www.kamna-
grily.cz/grilovaci-stetec-lotusgrill-zluty/d-70890/

http://www.kamna-grily.cz/kuchynsky-budik-cerveny/d-70854/ | http://www.kamna-grily.cz/kuchynsky-
budik-fialovy/d-70853/ | http://www.kamna-grily.cz/kuchynsky-budik-limetkove-zeleny/d-70856/ |
http://www.kamna-grily.cz/kuchynsky-budik-tyrkysovy/d-70855/

http://www.kamna-grily.cz/viko-na-gril-lotus-x1/d-70878/ | http://www.kamna-grily.cz/viko-na-maly-gril-
lotus/d-70877/

http://www.kamna-grily.cz/stredni-miska-2-ks-cervena/d-70846/ | http://www.kamna-grily.cz/stredni-
miska-2-ks-fialova/d-70849/ | http://www.kamna-grily.cz/stredni-miska-2-ks-limetkove-zelena/d-70847/
| http://www.kamna-grily.cz/stredni-miska-2-ks-tyrkysova/d-70848/

http://www.kamna-grily.cz/kolekce-jamie-oliver/c-1213/ | http://www.kamna-grily.cz/kolekce-jamie-
oliver/t-426/

http://www.kamna-grily.cz/big-green-egg/t-373/ | http://www.kamna-grily.cz/big-green-egg/t-421/

http://www.kamna-grily.cz/prostirani-s-kruhy-limetkove-zelena/d-70852/ | http://www.kamna-
grily.cz/prostirani-s-kruhy-tyrkysove/d-70851/
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8.3. Chybové hlasky 404

URL

http://www.kamna-grily.cz/weber-akce/c-1219/
http://www.kamna-grily.cz/sul-morska-havajska-cerna-doza-340g/d-70532/
http://www.kamna-grily.cz/spirit-s-320-premium-uslechtila-ocel/d-70326/

http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-weber-style/d-70504/
http://www.kamna-grily.cz/gourmet-bbg-system-sada-panev-vcetne-grilovacih/d-
70432/

http://www.kamna-grily.cz/zavesna-krbova-kamna-morso-7670/d-70566/
http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-a-sul-duo-2v1-nerez-
coleampmason/d-70840/

http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-a-sul-tap-coleampmason/d-70842/
http://www.kamna-grily.cz/mlynek-na-pepr-a-sul-flip-coleampmason/d-70839/
http://www.kamna-grily.cz/weber-g-320-black-line/d-70322
http://www.kamna-grily.cz/vyklizime-sklady-grily-weber-se-slevou-az-50/t-388/
http://www.kamna-grily.cz/slevovy-kod-na-kurz-grilovani/t-428/
http://www.kamna-grily.cz/grillakademie-live-2062013/d-70795/
http://www.kamna-grily.cz/pridavny-modul-pro-11kg-pb-lahev/d-70405/
http://www.kamna-grily.cz/litinovy-oboustranny-tal/d-70440/
http://www.kamna-grily.cz/drevene-brikety-energo-hard-top/d-70685/
http://www.kamna-grily.cz/sada-4-misek-velkych-2-barvy-ekobambus/d-70633/
http://www.kamna-grily.cz/vyklizime-sklady-slevy-az-25/t-388/
http://www.kamna-grily.cz/drevene-brikety-ruf-hard/d-70686/
http://www.kamna-grily.cz/kruta-nalozena-v-bourbonu/t-382/
http://www.kamna-grily.cz/salava-kamna-morso/t-362/
http://www.kamna-grily.cz/grillakademie-live/c-1194/
http://www.kamna-grily.cz/sada-4-taliru2-barvy-ekobambus/d-70550/

http://www.kamna-grily.cz/sada-4-taliru2-barvy-ekobambus/d-70551/
http://www.kamna-grily.cz/smokey-joe-premium-37-cm-brick-red-cihlovy/d-
70288/

http://www.kamna-grily.cz/litinovy-oboustranny-tal/d-70438/
http://www.kamna-grily.cz/vanocni-stromek-zdarma/t-461/

http://www.kamna-grily.cz/jamie-oliver-flavour-shaker-modry/d-70797/
http://www.kamna-grily.cz/litinovy-oboustranny-tal-modely-spirit-310-320/d-
70738/

http://www.kamna-grily.cz/darkove-poukazy/c-1168/
http://www.kamna-grily.cz/sada-4-misek-malych-2-barvy-ekobambus/d-70552/
http://www.kamna-grily.cz/plynove-topidlo-cosystand-pyramid/d-70618/
http://www.kamna-grily.cz/newslettery/t-369/
http://www.kamna-grily.cz/akce-darek-zdarma/t-327/
http://www.kamna-grily.cz/grily-na-drevene-uhli-c-1124
http://www.kamna-grily.cz/zavesna-krbova-kamna-morso-8189/d-70568/
http://www.kamna-grily.cz/elektricka-topidla/c-1148/?pn=671&sort=&order=all
http://www.kamna-grily.cz/palivove-drevo/c-1168/
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http://www.kamna-grily.cz/test-hp/t-459/
http://www.kamna-grily.cz/dafdsf/t-380/
http://www.kamna-grily.cz/ostatni-sortiment/c-1148/?pn=name
http://www.kamna-grily.cz/ostatni-sortiment/c-1148/?pn=price
http://www.kamna-grily.cz/drevene-brikety-energo/d-70684/
http://www.kamna-grily.cz/elektricka-topidla/c-1148/?pn=672&sort=&order=all
http://www.kamna-grily.cz/test-homepage/t-439/
http://www.kamna-grily.cz/7-tipu-jak-lepe-grilovat/
http://www.kamna-grily.cz/kamna-grilycz-navrh/t-396/
http://www.kamna-grily.cz/darkova-sada-koreni/d-70558/
http://www.kamna-grily.cz/litinovy-oboustranny-tal/d-70439/
http://www.kamna-grily.cz/osvetleni-na-madle-grill-out/d-70398/
http://www.kamna-grily.cz/ostatni-sortiment/c-1148/
http://www.kamna-grily.cz/soutez-o-gril-weber/t-450/
http://www.kamna-grily.cz/krbova-kamna-morso-8180/d-70655/
http://www.kamna-grily.cz/weber-performer-touch-n-go-57-cm-cerny/d-70299/
http://www.kamna-grily.cz/chtel-a-bych-se-zeptat/t-399/
http://www.kamna-grily.cz/litinovy-oboustranny-tal/d-70441/
http://www.kamna-grily.cz/ostatni-sortiment/c-1148/?pn=652
http://www.kamna-grily.cz/test/t-441/
http://www.kamna-grily.cz/weber-one-touch-premium-gourmet-57-cm-cerny/d
http://www.kamna-grily.cz/prodej-vanocnich-stromku/t-378/
http://www.kamna-grily.cz/test-kamna-grilycz/t-449/
http://www.kamna-grily.cz/steakhouse-bpremium
http://www.kamna-grily.cz/pf-2013/t-384/
http://www.kamna-grily.cz/elektricka-topidla/c-1148/?pn=666&sort=&order=all
http://www.kamna-grily.cz/elektricka-topidla/c-1148/?pn=639
http://www.kamna-grily.cz/zahradni-stul-zic-arancio/d-70554/
http://www.kamna-grily.cz/ostatni-sortiment/c-1148/?pn=657 &sort=&order=all
http://www.kamna-grily.cz/weber-one-touch-pro-classic-station-57-cm-cerny/d
http://www.kamna-grily.cz/fadf/t-366/
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