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Anotace
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prodeje, jak Ize vyrobky nabizet zakazniklim. Ur€eni ceny, vybér materidlu a pomtcek pro
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1. Uvod a cil

Hlavnim cilem bakaldiské prace je zalozeni vlastni firmy se zaméfenim na vyrobu
a prodej ru¢nich textilnich vyrobkl nejen vlastni vyroby, ale i n¢kolika dalSich origindlnich
vyrobkd od dodavateli. Navrhnout ekonomicky prodej vlastnich ru¢nich vyrobkil v riznych

formach. Dle zjisténi vybrat a vyhodnotit nejvyhodnéjsi formu prodeje femeslné vyroby.

Pted vlastnim navrhem je tfeba zjistit souCasnou situaci vyroby a prodeje rucnich
vyrobki za pouziti dotazniku, ktery bude umistén na internetu. Dale bude probihat pouzitim
kratkého dotazniku dotazovani zivnostnikid, ktefi v tomto oboru pracuji nebo pracovali.
Dotazovani napovi, jakym smérem je dobré se ubirat v oboru s ru¢ni vyrobou. Je jasné,
ze femeslné rucné vyrabéné vyrobky jsou casové naro¢né. Nejen pro originalitu vyrobku,
ale i diky pozadavkiim budoucich zikaznikd. Zde je nutné védét na jaky trh a zdkazniky
budou tyto vyrobky sméfovany. Nasledné¢ bude provedena cenova kalkulace na vyrobky
vlastni vyroby. Zde bude uvedena spotfeba materidlu, hodinova sazba a dalsi aspekty pro

vyrobu vyrobkt.

Remeslné textilni vyrobky jsou oblibené u uréité skupiny zékaznikii, jak pii pouziti
ruéné pletenych nebo hackovanych soupravicek do porodnice pro miminko, tak vzdy zaujmou
ruéné vyrabéné vyrobky, které odpovidaji pozadavkiim a jsou pfedem uréeny pro dany
vyrobek dle parametrti vyrobce nebo kupujicich. Vzdy vyzaduji tvir¢i schopnost, pii které

je nutno predlozit vlastni originalni nadvrh vyrobku.

Dal$im cilem bakalafské prace zjistit, zda nabidka prodeje ru¢ni vyroby pomoci
e-shopu, pfimym prodejem nebo kamenné prodejny je vhodnd forma prodeje. Pomoci
vyhodnoceni vybrat nejvhodnéjsi formu prodeje a zda viibec na trhu maji tyto vyrobky Sanci

na prodej pro zachovani femeslné vyroby v tomto sériové vyrobnim procesu.
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2. Drobné textilni vyrobky — ru¢ni vyroba

Ruéni prace femeslnych vyrobkt, budou vzdy vyhledavané urcitou skupinou lidi, kteti
tento osobity styl uznavaji. Rada lidi témto vyrobkam zcela propadla noSenim, zafizovanim
si utulné¢ho bydleni, ale i vyrobou samotnou. U textilnich vyrobki se nejedna pouze o modni
styl, jedna se ¢aste¢né¢ i o umeéni, zabavu zrunych Zen, ale také tyto vyrobky mohou byt
predmétem podnikdni. V posledni dobé jsou tyto vyrobky uréitym trendem a proto je nutné

zjistit, jaké vyrobky, v jakém méfitku, za jakou cenu, v jakém prostiedi jsou nabizeny.

Internetova stranka Flér — nabidka a prodej uméleckych vyrobki nabizi internetova
stranka Flér. Krom nabidky vlastnich ru¢nich praci jsou zde uvedeny i nabidky riznych kurzt
nebo navodii na doméci vyrobu drobnych predmétd, oSaceni nebo doplikt. Na Flér lze
1 diskutovat o0 mozném prodeji: ,,Dobry den, zacindm s flérem a zajimalo by mé, jak rozjet
svij obchiidek s vlastnimi vyrobky. Diive jsem byla na fléru pouze jako kupujici a ted’ jsem
se rozhodla prodavat nejen mezi svymi znamymi, ale i zde. Mate n¢jaké napady, co vS§e mam
pro to udélat, abych mohla nabizet své vyrobky, co vylepsit poptipadé zménit?”.[1] Flér
zprostitedkovava prodej mezi mnoha vyrobci a mnoha zajemci. Flér pomaha vyrobcim

s prodejem drobnych uméleckych predméth tim, Ze umozni jejich zvetejnéni na strankach.

Kniha ,, Textilni dovednosti” autorka Jana Steinerova uvadi nékolik z nejoblibenéjsich
femeslnych vyrobku textilni dovednosti, pleteni, hackovani, prosivani, plsténi. U vSech téchto
dovednosti je uveden zdkladni postup s obrazky, s materidlem a pomickami, které jsou
potieba pro vyrobu pleteného, hackovaného, plsténého a prosivaného vyrobku. Kniha je
vhodné jak pro zacate¢niky, tak pro textilni tvlrce, ktefi si chtji rozsifit své dovednosti
a zkusenosti. Dale je zde uvedeno 54 zajimavych ndvrhi na pleteni, hackovani, prosivani
a plsténi.[2] Jelikoz i tyto vyrobky by mély byt zahrnuty do sortimentu v provozované
¢innosti, ke které tento zdmér schyluje, je zde k nahlédnuti mnoho népadii pro pomoc

k vyrobé dalsich ru¢nich vyrobk.

Lena Fuchsova ,,Pleteme Cepice, $aly, rukavice napady pro celou rodinu” uvadi, jak si
vytvofit médni kousek do Satniku dle vlastnich napadi a vhodnych barev, které
v obchod¢ nejsou k sehnani i kdyZ je nabizen velky vybér. Kazdy ¢lovék ma své oblibené
barvy, vzory, ze kterych si vytvoii svou oblibenou ¢epici, $alu, svetr, ¢i taSku. Kniha nabizi
navody na rukavice, které jsou doplnény obrazkovymi postupy.[3] ZamySlend provozovana
zivnost bude zamétena hlavné timto smérem, ¢epice a $aly nejen Ze zahieji, ale jsou i médnim

doplitkem. Z této knihy lze ¢erpat mnoho inspiraci pro budouci nabizené vyrobky.
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V publikaci pro zeny ,,Pletené doplitkky od hlavy az k paté“[4] autorka uvadi mnoho
moznosti na vzorovani ruén¢ pletenych ponozek. Jsou zde i barevné obrazky motivi
na pleteni dalSich doplnk, jako jsou napf. ¢epice, $aly, rukavice a dalsi. V této publikaci jsou

uvedeny i1 podrobné navody na zhotovovani téchto textilnich vyrobki.

Vytvarné techniky ,,Malby na hedvabi” uvadi, jak malovat na hedvébi, historii vyroby
hedvabi, také jednotlivé techniky, které se pouzivaji. Ptikladem je Akvarelova technika, kde
byly motivy z kazdodenniho Zivota piendSeny na vé&jife, kimona nebo paravany. Podstatou
této techniky je malba na vlhké hedvabi jemnych do sebe postupujicich barevnych odstinti
na pozadi. V poptedi se nachdzi propracované detailni malby bez ohranicujicich linek. Dalsi
znamd technika tzv. Batika, u niz je pouzivano vosku, ktery se postupné ochranuje pred
dalsim obarvenim bud’ bil¢, nebo barevné barvy na plochu textilii.[5] Je zde ukazano
obrazkové nékolik postupti, technik i findlnich vyrobkl. V knize se naleznou inspirace na
vyrobu Sperki, obrazkl, odévi, kde byla pouzita tato technika. V zamyslené novée
provozované zivnosti se pocita s moznosti prodeje vyrobkl vyrobené touto technikou a podle

této publikace 1ze postupovat.

Ru¢ni vyrobky jsou vnimany kazdym kupujicim odlisné. Jedna se o oblibené barvy,
vzory, materialy, tvary, stfihy. Pfedpokladem je, Ze se bude navrhovany obchod zabyvat
pfevazné prodejem, vyrobou odévii a odévnich doplnki. Zamérem prodeje i vyroby bude

individudlni pfistup k budoucim zakaznikim.

Po dohod¢ se zdkaznikem bude moznost vytvofit navrh s jeho pozadavky na dany typ
vyrobku dle jeho ptedstav a parametra. Jisté je kazdy spokojen v osaceni, které se mu libi a je
pohodlné. Kazdy c¢lovek dava prednost né¢emu jinému. Nékdo ma rad teplé barvy, nékdo
barvy pfirody. Nékdo zase nosi vyzyvavé modely v kiiklavych barvach, dalsi davaji prednost
co se prave nosi, co je IN. Druzi zase klasiku, ktera je osvédcend a pro n¢ samotné i pohodIna.
Jini hledaji inspirace v casopisech, na piehlidkdch, na televiznich obrazovkach, na
internetovych strankach. Pro nékteré je inspirace i v obchodé, u kamaradky, v zaméstnani.
Zakaznikovi se tfeba zalibi komplet Cepice a $aly, ale nevyhovuje mu barva, vzor nebo
materidlové slozeni. Ptijde s dotazem, zda je mozno vyrobek vytvofit dle jeho pozadavku.
Pomoci nacrtu spolu vytvotime navrh, ktery bude zdkaznikovi vyhovovat. Bude to tzv. ,,usité
na miru®. Zéakaznik si bude jist, ze v takovém modelu jisté dal§iho nepotka. A to je hlavnim

smyslem vyroby a prodeje rucnich textilnich vyrobk.
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3. Obchodni strategie

Obchodni strategie je nedilnou soucésti kazdé firmy, vymezeni stanovenych cil
a cest jak jich ma byt dosazeno. Strategie specifikuje cile a zptisoby, jak jich dosdhnout

v ramci marketingového mixu.

Mix obsahuje proménné: product, price, place , promotion, people, proces, planning.
Pro tyto proménné by kazda firma méla vytvofit analyzu, s obsahem strategickych cild,

kterych chce firma dosahnout.[6]

Pro strategii podniku slouZzi vize a poslani podniku, které mohou identifikovat dilezité
klicové hodnoty k vytvareni budoucnosti provozované zivnosti. Cilem zalozeni Zivnosti
s vyrobou a prodejem vlastnich textilnich vyrobkl — ,,je Zadouci stav, jehoz ma byt v urcité
budoucnosti dosazeno a ktery lze méfit piisluSnymi kvantitativnimi nebo i kvalitativnimi
ukazateli* ne vzdy je tomu tak u¢inéno.

Navrzend strategie by meéla piispét k poslani firmy a k dosazeni cili v souladu
s investicnimi zdméry. Je zde zapotiebi rozlisit kratkodobé a dlouhodobé cile.

Vize — urCuje hlavni sméry rozvoje podniku, filozofii, kterd odrazi zékladni miry
a hodnoty. Vytyc€uje konec toho, kam bychom méli v podnikani uspét.

Vizi budouciho zamysleného podnikani v textilni vyrobé a jejiho prodeje, ktery je
cilem této bakalarské prace je: Origindlné a na miru vyrobeno pro kazdého.

Poslani vyroby a prodeje ru¢nich vyrobkl: Nabidnout kazdému vyrobek, dle vlastniho
vybéru co podtrhuje jejich zivotni styl.

Poslani dopliiuje podnikovou vizi, odpovida konkrétné na otazky, které sméiuji
k danému cili.

- ¢eho jsme chtéli dosahnout?
Hlavnim cilem bylo vytvofit originalni vyrobky, které si zvoli kazdy zdkaznik individudlné,
dle vlastnich pozadavku a pfani.

- kam bychom se chtéli dostat?
Prali bychom si nabidnout budoucim zakaznikiim Siroky sortiment textilnich vyrobki, které
by byly ozdobou jejich Satniku.

- proc€ tu jsme?
Jsme tu z diivodu, zavést zpét tradici rucnich textilnich vyrobka, které dodavaji osobity styl
a jedinec¢nost daného vyrobku oproti sériové vyrob¢, kterou nalezneme vSude kolem nas.

- Jak zaujmout?
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Dobte prezentovany vyrobek je polovina tspéchu k prodeji. Zvolit vhodnou formu propagace.
- Najaky trh se soustiedit?
Diky odévnim doplikiim jako jsou Saly, Cepice, rukavice je zapotifebi se zaméfit na Zeny,
divky, déti, které tyto produkty rady nosi a nakupuyji.
- adalsi otazky, které jsou pro kazdého jinak prioritni
Pro poslani firmy jsou kladeny otazky, které stanovuji smysl podnikéni, zaméfeni podniku,
zakladni pravidla a odborné znalosti. Pro kazdého obchodnika, ktery bude stanovovat poslani
a cile své firmy, budou otazky sméfovany urcitym smérem. Jsou kladeny v oblasti, ktera je
spjata s oborem podnikani. Otdzky by mély napliiovat vize ocekavaného zaméru

v provozované zivnosti a byti jich dosazeno.

3.1 Zakaznici — segmentace trhu

Soucasti strategie firmy je segmentace trhu — tvoii ji skupina zdkaznikl, které maji

stejné nebo podobné potieby.

Vybér zakaznika je velice dilezity z hlediska prodeje a dalsi spoluprace.

Dle vyrobkli bude prodej zaméfen na urcitou skupinu lidi, prostfednictvim propagace.
Nejznadméjsi forma komunikace je reklama na internetu, tist€éna forma, v televiznim vysilani
a v neposledni fad€ i v rozhlase.

Segmentaci trhu je nutno zjistit pomoci podpory prodeje, ptimé nabidky a osobniho prodeje.
Velice dilezitd jsou demografické hlediska, jakymi jsou napt. vék, pohlavi, rodina. DalSimi
dilezitymi faktory jsou socioekonomickd hlediska, kam patfi povolani, vzdélani, pifijem
rodiny. Nabozenstvi, narodnost a rasa spada do etnografické¢ho hlediska, ktera je také velmi
rozdilna.

Jinym hlediskem je vérnost znac¢ce. Nékteti zakaznici zlstavaji stale u jedné znacky a o jinou
nemaji zdjem. Jednd se hlavné o styl, ktery znacku vyznacuje. Napt. Salewa je zaméfena na
sportovni horolezectvi.

Vzhledem rucnich textilnich vyrobkii, by bylo vhodné se zam¢fit na Zeny s détmi,
mladé sleCny i starSi damy. Tato skupina rada vyrobky nakupuje, nosi a oceni nejvice.
Zaméfit se také na zakazniky, ktefi se chtéji odliSovat od druhych. Nosit to co opravdu chtéji,
co podtrhuje jejich styl zivota a vypovida o jejich osobnosti. Nebyt ovce, co nosi stejné
obleceni, jako desitky n¢kdy i stovky lidi, kterym je nabizeno zboZzi v obchodech se sériovou

vyrobou vyrobené v ,,Made in China®.
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3.2 Konkurence — pfim4, nepiima

Pokud se ma uspét s prodejem vyrobkl, je zapottebi dobfe rozumét konkurenénimu

prostfedi trhu, reagovat na zmény, cenu, potteby zakaznika a dalsi aspekty.

Konkurence jsou vsichni ostatni, ktefi nabizi podobné produkty.

Konkurence prima - Ti, ktefi nabizeji stejné nebo podobné vyrobky = konkurujici podniky
v odvétvi. Zde je zapotiebi ziskani lepsi pozice, spravného vyrobku, ceny, mista, odliSeni od
stavajicich nabizenych produkti, nizkych nékladd, dostupnost zdkazniki i dodavateld.
Konkurence nepiima - Ti, ktefi nabizeji jiné, odlisné produkty, ale napliiuji stejnou nebo
podobnou potiebu pro dané¢ho zakaznika.

Ke spravnému chodu a ziskovosti firmy je zapotiebi stale shromazd’ovat data o konkurenci.
Ke zjisténi konkurence slouzi sbér informaci. Porovnani silnych a slabych stranek konkurenta
(swot analyza). Oc¢ekavanych zdroja, strategie a cile konkurenta.

Nejzndméjsi ,,Model péti konkurenénich sil“ od M.E. Portera z Harvard School of
Business Administratic, viz obr. ¢. 1. pracuje s péti prvky. Jeho principem je progndzovani
vyvoje konkurent ve zkoumaném odvétvi a odhad chovani ostatnich vyrobcii na daném trhu
nebo hrozby podniku z jejich strany. Kazda firma by méla zjistit, jak velky vliv maji tyto sily

na jeji ¢innost, a jak se branit vici témto silam.[7]

Potencialni novi
konkurenti

(Ohrozeni ze strany novych
potencidlnich konkurent)

— e —
i Konkurenéni 5 :
Dodavatelé | Odbératelé
rivalita
(Dohadovaci schopnost || - o ‘J (Dohadovaci schopnost
dodavateld) (Rivalita - soupefeni mezi odbérateld)
stavajicimi organizacemi)

i
Nahradni (nové)
vyrobky

(OhroZeni ze strany
nahradnich vyrobku -
substitutd)

Obrazek ¢. 1. Portertiv model péti konkurencnich sil
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Konkurence s ruéni origindlni vyrobou se v souCasnosti nenajde na trhu v takovém
m¢étitku jako sériova vyroba a proto je konkurence mensi nez v ostatnich textilnich odvétvich.

Vztah dle obr. ¢. 1.

Vstoupit na trh v daném odvétvi jako konkurence je vi¢i malému mnozstvi prodejct se
stejnymi produkty malo rizikové. Jedinou bariérou vstupu na trh jsou finance. Jako maly
zivnostnik s ruéni vyrobou kusovych vyrobkii. Nema tolik prostfedkii na propagaci a moznost
nizSich cen. Nema vétsi objem kusii k prodeji a velikosti nabidky nez ti, ktefi jiz na trhu
pusobi déle. Plsobici prodejci maji své stalé zdkazniky a dobré jméno. Pravé z tohoto

hlediska nejsou ohrozeni novym konkurentem.

Jak obr. ¢. 1 ukazuje konkurencni rivalita ve vyrobé a prodeji femeslné vyrob¢ neni
tak velika. V kazdém mést€¢ najdeme jen nékolik malych prodejci v tomto odvétvi, a tak
rivalita mezi nimi nemtize ohrozit existenci ostatnich prodejcti. Jestlize n€ktery z nich nabidne
niz8i cenu za podobny vyrobek s podobnou sluzbou, tak se pro ostatni ve mésté¢ popi. na

internetovych strankach stava hrozbou.

Jestlize kupujici poptavaji nizsi cenu a pozaduji vyssi kvalitu, mohou se stat hrozbou.
U rucnich vyrobki je uz tak cena nizkd, pokryva pouze ndklady a malou marzi, tak kdyz by
m¢éla jit jest¢ nize, stal by se vyrobek neziskovy. Néklady by nebyly pokryty a pro firmu by

toto vedlo k ukonceni podnikani.

Nahradni vyrobky jsou dalsi silou Porterova modelu. Viz obr. ¢. 1. Jednd se o blizké
substituty, vyrobky které se dokazi funkén€ nahradit. U ruéni vyroby se vyrobky daji
samoziejm¢ nahradit sériovou vyrobou s niz§i cenou. Rucni vyrobky jsou originalni a jsou
specifické pro urCitou skupinu lidi. Tyto skupiny lidi davaji pfednost draz§im originalnim
vyrobkim oproti ostatnim.

Jestlize sila dodavatelii roste a zvySuji se ceny na pofizeni materidlu, je zde realna
hrozba zvyseni ceny kone¢ného produktu, nebo jeho kvality. V odvétvi s ruénimi textilnimi

vyrobky se jedna o nepiijemnou situaci a v nékterych ptipadech vede k ukonéeni podnikéni.

Viz obr.¢.1.

3.3 Misto podnikani

DalSim aspektem je spravné zajisténi mista, kde vyrobky zékazniklim prodavat.
Samoziejmé nejlepsi varianta je kamenna prodejna, kde si zakaznik vyrobek prohlédne,

osahd, vyzkousi, poptd se na materialové slozeni a dalsi informace o produktu. Ale varianta
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kamenné prodejny je nakladna. Na zajiSténi prostoru v dostupné lokalité, ktera by byla pro
prodej z domova. Dale bude nutno do provozovny zaméstnat prodejni silu, kde vzniknou dalsi
naklady na mzdu. Veskeré ndklady spojené s prodejnou se pravdépodobné odrazi v cené

vyrobku. Budou drazsi a stanou se i neprodejnymi.

Proto se vétSina femeslnikll vlastni vyroby uchyluje k prodeji pfes webové stranky,
kde z pohodli domova bez ostatnich nakladti své vyrobky nabizeji k prodeji. Dle mého
usudku je to nejvice rozsifenéjsi forma prodeje femeslné vyroby. Vyrobky jsou zékaznikovi
nafoceny, zméfeny, popsany, také je zde moznost vybéru barev. Pro zakaznika je nabidka
dostacujici. Na webovych strankach se nalezne velké mnozstvi téchto prodejci, takze
konkurence je velika a proto je zapotiebi nabidnou zékaznikovi néco odliSného. Cenové,

materialové, akce a dopliikové sluzby.

Dale si zdkaznik po dohodé¢ s prodejcem mize objednat individudlni typ vyrobku dle
jeho pozadavki. Zadna sériova vyroba nedokaze zakaznikovi nabidnout sluzbu, kde si
zakaznik urcuje barvu, materidl, vzor a jind specifika. Proto je mezi urCitou skupinou lidi

ruéni vyroba oblibena.

Dalsi moznosti je ucast na riznych bazarech, trzich, akci konanych na mistech v urcity
termin. Zde je zékaznikim zboZzi nabizeno pfimym prodejem, kde si mohou vyrobek
odzkouset, osahat i popt. domluvit o koupi jiného vyrobku. Takovéto akce jsou pro nékteré
lidi velice vyhledavané, pro jejich bohaty vybér z necekanych kouskli do Satniku, ale
1 moznosti na tomto mist¢ smlouvat o cen¢. Je to pro né adrenalin z nakupovani. Naklady pro
prodejce jsou minimalni, jelikoz se jednd o narazové prodeje, které jsou nékolikrat do roka.
Zaplaceni mista a dopravy byvaji malé, nevznikaji mzdové naklady. Kazdy prodejce si rad
své vyrobky nabidne sam. Na takovychto akcich je mozné seznameni s ur€itymi lidmi

( zékazniky, dodavateli, odbérateli...), se kterymi bude v budoucnosti mozna spoluprace.

3.4 Niaklady k Zivnosti

Zivnost je vydéleéna Cinnost, za dosazenim zisku, za uréitych podminek, které
stanovuje zakon. Je spjata s urcitymi naklady, s kterymi se jako zZivnostnik setkame. V prvni
fad¢ se setkdme s zfizovacimi vydaji, které budou vynalozeny pied zahdjenim podnikani.
Takové naklady, které budou zapotiebi na vyrobu, na pofizeni zasob, zalohy pro misto

podnikéni (ndjem, energie), poplatek za zivnostenské opravnéni, naklady na dopravu, néklady
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spojené s reklamou a dalsi. Vzdy musi jit o vydaje daiiové uznatelné. Uplatituji se v prvnim
roce podnikani zaevidované v daiové evidenci.[8]

V dal$i fad€ to jsou néklady socidlniho a zdravotniho pojisténi, dann z piijmu, DPH,
mzdové ndklady, finanéni naklady a ndklady provozni. Témi jsou ndklady spojené

s provozovanim zivnosti po celou dobu.

Tabulka ¢. 1 Obecné budouci ndklady Zivnostnika

Ziizovaci naklady Mzdové naklady Provozni naklady

Vyroba a pofizeni zasob Dan socialniho a zdravotniho Celkové naklady spojené
pojisténi 11%, 34% s podnikanim
Zalohy (energie, najem,..) | Dan z piijmu 15%, 19% Materidlni naklady, naklady
za sluzbu

Poplatek za zivnostenské DPH 10%, 15%, 21% Odpisy, osobni naklady,
opravnéni rezervy
Néklady na reklamu, Finan¢ni néklady (Groky, manka,...) | Dan¢ a poplatky
dopravu, auto

V tabulce €. 1 jsou uvedeny néklady spojené se zalozenim Zzivnosti a také naklady
spojené s provozovanim zivnosti. Nejprve jsou vzdy zfizovaci vydaje, které souvisi se
zalozenim Zzivnosti. Pii zalozeni a provozovani Zivnosti jsou nadale nutné mzdové néklady,
kterym se zivnostnik nevyhne v zadném piipadé a v neposledni fad¢ se jedna o provozni

naklady, které se budou odvijet od zvolené formy vyroby a prodeje vlastnich vyrobkd.

Jestlize se nejednd o provozovani ¢innosti za predpokladu zalozeni zivnosti, tak se da
témto nakladim vyhnout. D4 se zde uSetfit na poplatcich vstupnich jako je poplatek
zivnostenskému ufadu, provoznich nakladd, zaloh za energii a ndjmu pii vyrobé doma.
Mzdové ndklady také usSetfi, jestlize bude Cinnost provozovat jako vedlejsi k pracovnimu
poméru. DPH odvadét statu také nemusi. Cemu se ale vyrobce nevyhne, je potizeni materialu

na vyrobu svych vyrobkl. Vlastni automobil za téchto podminek nelze odepisovat.
3.5 Daii z pridané hodnoty

Pti zalozeni zivnosti nastdva otazka, zda se stat platcem nebo neplatcem dané

z ptidané hodnoty (DPH). Takto se mize podnikatel stat platcem dobrovolné nebo povinné.
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Dle zakona €. 235/2004 Sb. o dani z pfidané hodnoty, je kazdy podnikatel povinny platit dan
z ptridané hodnoty, jestlize provadi ekonomickou ¢innost a v piedchazejicich 12-ti mésicich
vykazal obrat vice jak 1 milion korun ¢eskych. Déle téz kdo poskytuje sluzbu v radmci tzemi

Evropské unie.

K identifikaci takového platce slouzi identifikaéni &islo tzv. DIC, které obdrzi od

ptislusného finan¢niho uradu. Dle n¢j je vidét, kdo platbu uhradil.

Sazby Dané z ptidané hodnoty jsou:

- Zékladni sazba - 21% uplatnuje se pfi vétsin€ prodeje zbozi a sluzeb

- Snizena sazba - 15% uplatiiuje se na teplo, zbozi a sluzby uvedené v zakon¢ o DPH.
- Druhé snizené sazba - 10% uplatituje se na zbozi a sluzby uvedené v zakon¢ o DPH.
Sazby pro snizenou a druhou sniZzenou sazbu jsou uvedeny v zdkoné¢ o DPH.[9]

Vyroba a prodej rucnich vyrobku dle dané z ptidané hodnoty spadé pod snizenou sazbu 15%.

Kdy byt platcem dané z pfidané hodnoty:

Vyhoda platby dané z ptidané hodnoty je pro podnikatele v ptipadé, kde vétSina jeho
zakaznikl jsou také platci. Pokud ale platci nejsou, neni vhodné byt platce dané, protoze ji
stat jako neplatcim nevrati.

Dale je vhodné byt platcem dan¢ z ptidané hodnoty, pokud se zabyva prodejem,
vlastni vyrobou a nakupuje suroviny od platcti dan€, tim padem si mlize dan odecist. Proto
vetSing zivnostnikiim po odvodu zistane vétsi marze.

Dale se vyplati byt platcem, pokud se v budoucnu chystd obchodnik proniknout na
zahrani¢ni trh a nakupovat od zahrani¢nich dodavatelti. Nakup je mozny bez dané z pridané
hodnoty, sice se uvede, ale poté se odecte. Ve skuteCnosti znamenaji niz§i vstupni

néklady.[10]

Pro provozovani malé zZivnosti s femeslnou vyrobou se jisté¢ platcem dané z ptridané
hodnoty lze vyhnout, ponévadz obrat 1 milion za rok se v tomto odvétvi nestava. Jednd se
spiSe o zachovani Ceské tradice spojené s rukodélnou vyrobou a laskou k tvofeni. Ceny za
ruéni vyrobky jsou mnohdy tak nizké, ze pokryji pouze néklady na vyrobu a zisk je pro
vyrobce uspokojujici. I zakaznici, ktefi ruén€ vyrobené origindlni vyrobky vyhledavaji budou

radéji, aby se jejich cena nenavysila diky dani z pfidané hodnoty.
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Elektronicka evidence trZeb se tyka vSech prodejcti a poskytovatell sluzeb, kteti
prijimaji platby: v hotovosti, kartou, Sekem a zplsoby, které nahrazuji penize (stravenky,

poukazy,...).

Jejim ucelem je omezit kraceni dani. Pro prvni firmy zacala EET platit od prosince
2016. Elektronicka evidence se netyka plateb uskutecnénych prevody z uctu na ucet, inkasem

a jednordzovymi platbami (piebytky, ndjem,...).

Jelikoz zavedeni EET se zatim tyka stravovacich a ubytovacich sluzeb, dale budou
EET nuceni vyuzivat dal$i odvétvi, ktera jsou stanovena. Nakonec i femeslna vyroba by méla
elektronickou evidenci vyuzivat a to od poloviny roku 2018. Protoze se tato skutecnost

femesIné vyroby momentalné netyka, neni tato problematika v praci dale rozvedena.

3.6 Shrnuti

dosahnout a fidit se jimi.

Cilem zalozeni Zzivnosti s ru¢ni vyrobou textilnich vyrobkd a jejich prodejem je
uspokojit urcitou skupinu lidi, ktefi tuto vyrobu upiednostiuji pted sériovou vyrobou. Zajistit
dostupnost zékaznikim si tyto vyrobky zakoupit, odzkouset, objednat dle vlastnich
pozadavkl. Nabidnout cenu, ktera bude pro zdkazniky piijatelna, pro vyrobce a prodejce bude
pfinaset zisk.

Vizi budouciho zamysleného podnikani v textilni vyrobé a jejiho prodeje, ktery je
cilem této bakalarské prace, je origindln¢ a na miru vyrobeno pro kazdého. Poslani vyroby
a prodeje rucnich vyrobkt je nabidnout kazdému vyrobek, dle vlastniho vybéru co podtrhuje
jejich zivotni styl. Vyroba a prodej origindlnich vyrobku, které si zvoli kazdy zdkaznik
individualné, dle vlastnich pozadavki a ptani. DalSim poslanim je zavést zpét tradici ruénich
textilnich vyrobka, které dodavaji osobity styl a jedine¢nost daného vyrobku oproti sériové
vyrobg.

Diky zjisténi konkuren¢niho prostiedi dle M.E.Portera, které je pro firmu klicové
hledisko bylo zjisténo, ze vyrobci a prodejci s ruéni originalni vyrobou se v soucasnosti
nenajdou na trhu v takovém meéfitku jako sériova vyroba, a proto je konkurence mensi nez
v ostatnich textilnich odvétvi. Déle je nutné eliminovat co nejnizsi zfizovaci ndklady, naklady
na provoz, distribuci, komunikaci a vyrobu produkti. Proto by bylo vhodné tyto vyrobky

nabizet pomoci webovych stranek, pfimym prodejem, ucasti na jednordzovych prodejnich
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akci, kde naklady na provoz budou minimalni. Malé Zivnosti s femeslnou vyrobou se jisté
platci dané z pfidané hodnoty nestanou, ponévadz obrat 1 milion za rok se v tomto odvétvi
nestava. Jednd se spiSe o zachovani Ceské tradice spojené s rukod€lnou vyrobou a laskou

k tvofeni.

4. Textilni vyrobky, pomiicky a dopliky

Textilni zbozi, vyrobky jsou produkty vyrobené¢ z piirodnich, zivociSnych,
chemickych, riznych jemnosti, pevnosti, zakrutli, délek. Textilni zbozi je dale rozliSeno dle
technologickych postupti, struktur, vlastnosti, zpracovanim a hodnoceni. Dilezité jsou
pomtucky, které se pouzivaji pti vyrobé textilniho vyrobku. NejcastéjSimi pomtckami jsou pro
pletené a hackované vyrobky jehlice a hacky riiznych velikosti, ntizky, krej¢ovsky metr. Dale
sem patii tzv. tvrda galanterie, kam se tadi jehly, Spendliky, skiipce, nité, naprstky a dalsi,
které se pouziji pfi vyrob€ textilnitho vyrobku. Pii ruéni vyrobé textilniho vyrobku je
zapotiebi doplnit tento produkt urcitym doplitkem jakymi jsou nasivky, kterymi lze vyrobek
dozdobit. I téchto je velké mnozstvi druht, jako nazehlovaci, nasivaci, pfipinaci z riznych
typlt materiali a efektd. DneSnim trendem jsou hlavné dopliky bezpecnostni. Tyto jsou
pouzity hlavné pro déti, aby byl fidi¢ upozornén na pohyb na silnici v dostate¢né vzdalenosti
a zabranil tak stfetu s nim. Dalsi skupinou dopliiki jsou aplikace vytvotené flitry, glitry,
kaminky, které jsou pouzity na detaily odévu a odrédzi tak symboliku a styl majitele obleceni.
Ozdobnym prvkem je malovani obrazkl, kterymi se daji zkraslit ru¢ni vyrobky. Na tyto
slouzi specidlni barvy na textil, které Ize zakoupit v papirnictvi a uméleckych potiebach.
V dne$ni dobé je oblibené tzv. malovani na hedvabi. Barvy se nandsi na Cist¢ hedvabné
textilie, jakymi mohou byt napf. ponz¢é, Zorzet a jiné Cist¢ hedvabné tkaniny. Ty jsou
upevnény do dfevéného ramu. Pro malovani jsou nutné vhodné barvy. Barvy se nanasi

technikami jako je batika, akvarelova technika a dalsi.

V ptipravované zivnosti s vyrobou a prodejem vlastnich ru¢nich vyrobk, které budou
nabizeny zdkaznikiim by bylo vhodné se zaméfit i na femeslné vyrobky od jinych dodavateli.
Jednalo by se o textilni vyrobky, kterymi jsou bytové doplilky (polstarky, patchwork),
naramky pratelstvi, malba na textil, textilni hracky, hackované decky, koralkové Sperky
(dutinky) a dal$i. VSechny jmenované vyrobky by byly vhodné pro prodej zvoleny formou
nabidky v kamenné prodejné¢ nebo na e — shopu. Vyhodou bude snadné rozSifovani

sortimentu. Pro prodej pfimou nabidkou a na internetovych prodejnich portalech, bude
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nabidka pouze vlastni vyroby. Vlastni vyrobky a jejich stanoveni ceny uvedeny v kapitole

4.3.

4.1 Potreby Femeslnika na textilni produkt

Na vyrobu ru¢nich textilnich vyrobkll jsou nejcastéji pouzivané pleteniny, tkaniny
a galanterni potfeby. Zalezi o jaky typ vyrobku se jednd, jaky cel a vlastnosti ma spliiovat.
Vlastnosti jsou dany riznou vazbou, materidlem, Gpravou, konstrukci. Patii mezi n¢: Taznost,
splyvavost, pevnost, vSeobecn¢ komfort textilii. Kazdy z téchto vyrobkd musi spliovat ucel,
pro ktery byly vyrobeny.

Nakladem se rozumi cena pfize, pletaci ptize, délkové textilie, metrového textilu od
dodavatele. Daji se koupit v kamennych prodejnach i na internetovych strankach, kde je vétsi
moznost nabidky barev a motivi. Snizit cenu lze, jestlize obchod nabizi akce, slevy nebo
vyprodeje sezénnich produktd. Dalsim nakladem je cena pracovnich pomucek, které jsou
zapotiebi pfi vlastni vyrobé vyrobku. Jedna se o jehlice riznych velikosti a typl, dievéné
nebo plastové, rovné, délené nebo kruhové. Podle zpusobu pleteni. Hacky v raznych
tloustkach a z materidlli jako jsou dievéné, kovové, niklové, plastové. Hacky s rukojeti
i rovné. Jehly klasické pro ru¢ni Siti nebo pro strojové Siti. Dle tvaru jehly rovné, obloukové.
Jejich velikost (jemnost) je dana primérem téla jehly, délkou a typem Spicky. Nité pfirodni,
bavinéné, syntetické, polyamidové, viskozové. Nité jadrové, které se hodi na rucni i na
strojové $iti. Dalsi nezbytnou pomuckou jsou Spendliky, zdrhovadla plastova, kosténd, délena,

a dalsi.

4.2 Stanoveni ceny produktu

odrazet hodnotu vyrobku i benefity spojené s ni. Cena vyrobku se tvofi na stietu nabidky
a poptavky.
Zpusobu stanoveni ceny je n¢kolik:

- na zakladé& nakladu;
- na zakladé poptavky;

- na zakladé konkurence.

Nejjednodussi forma ceny je nakladova orientovana tvorba.
Vychézi z kalkulace Uplnych ndkladd na vyrobu produktu, ¢i sluzby. Pricte se oekavana

ziskova pfirdzka (marze). Jeji vyhodou je piehlednost a jednoduchost v ¢islech. Pravidla
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stanoveni ceny jsou jasna, piehlednda a prodejce mize kalkulovat se ziskem
u kazdého konkrétniho typu vyrobku. Problémem pii stanoveni ceny vyrobku nakladovou
metodou spociva v tom, Ze kazdy prodejce nastavi urCitou cenu vyrobku, aniz by si
uvédomoval, zda jsou zékaznici tuto cenu ochotni zaplatit za dany vyrobek.[11]

V ptipad¢ zivnosti s ruéni vyrobou by tato varianta stanoveni ceny byla nejvyhodné;jsi.
Cena by byla stanovena naklady spojené s vyrobkem. Plus marze, kterou kazdy obchodnik
ocekava.
Dalsi tvorba ceny je poptavkove orientovand tvorba.
U poptavané ceny je zakladem to, za jakou cenu zdkaznik vnima hodnotu vyrobku. Zde je
nutné presné zjisténi nadzoru kupujicich na hodnotu z pozitku daného vyrobku.[11]

U této varianty tvorby ceny je zapotiebi zjistit hodnotu vyrobku pro kupujiciho.
U ru¢ni vyroby a jejiho prodeje, ne kazdy zaplati skute¢nou cenu vyhotoveného vyrobku, byt
je dle jeho ptedstav. Ale jsou i taci, pro které je ru¢ni vyroba vyhleddvand a proto jsou

ochotni za vyrobky zaplatit vyssi cenu, nez u podobnych vyrobki sériové vyroby.

V posledni fad¢ se stanovuje konkurenéné orientovand cena.
U této metody se bere v potaz cena, ktera se odvozuje od urovné cen tctovanych konkurenci.
Zjistuje se primér konkurencnich cen, provede se analyza SWAT a poté se stanovi cena bud’
vy$si, nebo nizsi pod konkurenénim priimérem.[11]

Vyroba a prodej femeslnych vyrobki je obor, kde je konkurence v malém méftitku.
Tudiz je dobré zjistit cenu konkurence. Je jasné, ze ostatni vyrobce ru¢nich vyrobkl bude
tézké posuzovat s vlastni vyrobou. Zalezi na typu nabidky prodeje, ceny a velikost objemu
produkce jejich vyrobkl. Poté se rozhodnout zda bude cena urCena vyssi nebo nizsi pro

ziskani novych zékazniku.

Pfi stanoveni ceny vyrobku, by bylo vhodné metody kombinovat i kdyz ne vzdy je to
snadné a vyhodné. Je tieba si uvédomit, Ze cena je jedinym zdrojem zisku a vSe ostatni jsou
naklady na vyrobek s ni spojené.[11]

Kombinace metod stanoveni ceny u vyroby a prodeje ru¢nich vyrobka neni vyhodna.
Dle poznatkli pfi stanoveni ceny v kapitole 4.3 této prace je vidét, Ze cena za vyrobek je

urcena naklady a to jesté ne v takové vysi, kterd by vyrobci pfinasela zisk.

Naklady jsou spojené s tvorbou ceny tim, ze urcuji spodni hranici ceny, pii které je
vyroba rentabilni. Tyto by ale nebylo vhodné vii¢i vysi ndkladl precenovat, ponévadz s nimi

cena souvisi nepatrn¢. Hlavnim vztahem je zde nabidka a poptavka.[11]
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Poptavka je pro origindlni vyrobky velice dulezitd. VétSinou jsou zakaznici ochotni
zaplatit stanovenou cenu vyrobku na které se pfedem s vyrobcem dohodnou. Néklady jsou

v cen¢ zahrnuty, ale ne vzdy v takové vysi jaké by si prodejce pral.

4.3 Urceni ceny originalnich vyrobki

V zamyslené Zivnosti bude pfedevsim prodej rucni vyroby pletenych a hackovanych
cepic, $4l, nakrénikl. Dale vyroba nasivanych flitrovych, koralkovych aplikaci vhodnych na
vyzdobu tric¢ek, bun, §al a ¢epic, které¢ budou individualné vyrabény dle pozadavkl zédkaznika.
Cilovou skupinou budou mal¢ d¢ti, ale i maminky a babicky.

Pfi vyrob¢ rucnich textilnich vyrobku je zapotiebi si nejprve urcit cenu, za kterou se
kazdy vyrobek bude prodavat. Dulezitym faktorem pii stanoveni ceny je psychologické
vnimani ceny produktu. Pfi individudlni vyrobé produktu (urceni barvy, velikosti, motivu,
materialu, stfihu) je pro zdkaznika ukazatelem, Ze je ochoten zaplatit vyssi cenu. Vyrobek je
presné dle jeho predstav a pozadavku. Pletené vyrobky, do kterych patii pletené vyrobky jako
jsou &epice, ¢epice s bambuli, dlouhd §ala, ndkrénik nebo hadkovany nakrénik. Cepice vhodné
na zimni obdobi riznych velikosti, barev, vzorl, materialii, dopliiky dle vybéru. Hackovana
¢epice vhodna na jaro, 1éto, podzim dle zplisobu vzoru hackovani, materidlu, doplnka dle
vybéru.

Nakup materialdi, pomiicek galanterniho zbozi nabizi mnoho prodejcti. Patii mezi né
napi. Vlnap a.s. Nejdek, SDS s.r.o. Sadska, Stoklasa s.r.o Praha, galanterie Filium na
www.egalanterie.cz, galanterie Kristyna Liberec, Galanterka Rajhrad na www.

shop@galanterka.cz a dalsi.

Pro nésledujici kalkulace vyrobkli pro ndkup materialu a pomticek na vyrobky textilni
femesIné vyroby bude pouzit prodejce s textilni galanterii ,,Stoklasa®. Vychézet se bude z cen
uvedenych na E-shopu firmy. Vybrano z divodi ndkupu na e — Shopu i v kamennych
prodejnach. Prodejny sidli v Praze, kde se momentdln¢ vyskytuji a je pro mé tudiz

nejvyhodné;jsi z hlediska naklada za ptipadné postovné.

Priklady stanoveni ceny vyrobku a aplikaci femeslné vyroby.

Na pletené vyrobky jsou pouzity nejcastéji pletaci piize ELIAN klasic

cena za klubko 37,-K¢, hmotnost 50g, navin 125m, slozeni 100% acryl, Siroka paleta barev.
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Na hackované Cepicky je nejCastéji pouzita piize Scarlet
cena za klubko 85,-K¢, hmotnost 100g, navin 290m, slozeni 100% bavlna, vybér

z nékolika barev a odstinn.

Pt. 1. Hackovana détska cepice a nakrénik

Obr. ¢ 2. Cepice a nakrénik

Na hackovanou détskou cepici ve velikosti 48-52cm obvod, odpovidajici velikosti ditéte 5-8
let, je zapottebi zakoupit:
* klubko ptize Scarlet

Na vyrobu ¢epice bude pouzit hacek ¢.3

Na hackovany nékrénik v dlouhych sloupkach pro déti ve velikosti 5-8 let je zapotiebi
zakoupit:
* klubko ptize Elian Klasic

Na vyrobu nékréniku bude pouzit hacek ¢.9

vyrobek spoti‘eba za jednotku na vyrobek celkem
hackovana ¢epka 171m 85,-K¢ 50,-K¢ 74,-K¢
hackovany nakrénik 125m 37,-K¢ 37,-K¢ 66,-K¢

Naklad materidlu na vyrobu hackovanych vyrobkii z kalkulace u pt. 1, kde byla pouzita
bavinéna ptize Scarlet a pletaci ptize Elian Klasic na dit¢ velikosti 5-8 let je zhruba o 8,-K¢
rozdilna. V porovnani to vSak neni az tak velky rozdil, oproti celkové cené vyrobku

s ostatnimi zapocitatelnymi naklady.
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Pt. 2. Pletend $ala, cepice s bambuli a pleteny ndkrénik

Obr. ¢. 3 Cepice s bambuli a §ala

Na pletené vyrobky pro déti ve velikosti 5-8 let je zapotiebi zakoupit:
* pletaci ptize Elian Klasic
Na vyrobu pletenych vyrobkl budou pouzity pletaci jehlice velikost 3,5 kruhové, hlinik plast,

pletaci jehlice velikost 4, rovné, bambus

Vyrobek spoti‘eba za jednotku na vyrobek celkem
cepice s bambuli 250m 37,-K¢ 74,-K¢ 99,-K¢
dlouha §éla 240m 37,-K¢ 71,-K¢ 104,-K¢
nakrénik 215m 37,-K¢ 64,-K¢ 89,-K¢

Z kalkulace pf. 2 je patrné, ze naklady na spotifebu materialu u pletenych vyrobku jsou celkem
srovnatelné. Néakladoveé vyjde nejlevnéji pleteny teply nakrénik a nejdrazsi je dlouha tepla
Séla.

Jestlize si zakaznik zvoli n¢jaky ozdobny prvek, kterym by mél byt vyrobek ozdoben
(odlisny od sériové vyroby) je samoziejmé zapotiebi toto zapocitat jako dal§i naklad. Zde

zalezi na velikosti prvku, obtiznosti a pouzitého materialu na doplnék.

Nejcasteji se jedna o aplikace z flitrii, koralkl, latek a vysSivek pfimo na hotovy
vyrobek. Doplitkem se rozumi ,,0zdoba na hotovy vyrobek® nejcastéji se pfimo nasiva na
¢epici, $alu, nakrénik. Flitrovy napis nebo obrazek doplnén vysSivkami. Na dalsi aplikaci je
potieba nékolik barev saténu pro vyrobu saténovych mandal, které jsou posité flitry, koralky,

efektnimi nitémi.
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Pt. 3 Aplikace saténové mandaly

Obr. €. 4 saténové mandaly

Mandala tvoii kruhovy ornament. Jako kruhovy obrazec se sttedem z né¢hoz smétuji
symetricky uspotadané tvary. Ty mohou byt napadité zdobené a tak pouzity pro vytvoieni
ozdobné aplikace k oziveni textilnich vyrobkii. Na mandaly ze saténu je zapotiebi nékolik
barev saténu, nazehlovaci vlizelin, flitry rGznych barev, efektni nité. Barvy, detaily

komponenty se daji kombinovat dle ptani zakaznika.

¢ Satén Sife 150cm cena 80,-K¢/bm (od kazdé pozadované barvy, poté se odsttihaji kola
riznych primért z kazdé barvy) pocitan tedy jeden pruh Sife 20cm jako celkem za
vSechny barvy.

* Nazehlovaci vlizelin, vhodny k fixaci, 68% polyester 32% polyamide, velikost
90x100cm cena 57,-K¢&/kus.

* Flitry, balicek rizné barvy 10g cena 15,-K¢.

¢ Efektni nit¢, navin 100m, cena 23,-K¢/kus.

e Sici polyesterové nit¢, navin 100m, cena 6,-K¢/kus k sesiti mandal na sebe.

saténova mandala  spotieba za jednotku na vyrobek celkem
satén 20cm 80,-K¢,- 25,-K¢ 25,-K¢
vlizelin 20cm 57,-K¢ 31,-K¢ 31,-K¢
flitry 2g 3,-K¢ 3,-K¢ 3,-K¢
efektni nité 48m 23,-K¢ 11,-K¢& 11,-K¢&
Sici nité 100m 6,-K¢ 6,-K¢ 6,-K¢&
Celkem 70,-K¢
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Celkova castka na vyrobu mandaly ze saténu je 70,-K¢ za kus.
Samoziejmé cena zavisi na velikosti a obtiznosti aplikace. Cim vétsi spotfeba materidlu dle

velikosti mandaly, tim vyssi cena aplikace.

Pt. 4 Nasivana aplikace

Obr. ¢. 5. Aplikace z flitra

Dalsi aplikaci je pfimé naSiti napisu, obrdzku na vyrobek z flitri. Zde jsou zapotiebi flitry

riznych barev, podle vybéru zdkaznika, nit’, jehla.

* Polyesterové nité navin 100m, cena 6,-K¢/kus.

* Flitry bali¢ek rizné barvy 10g, cena 15,-K¢.

Napis z flitru spotieba za jednotku na vyrobek celkem

flitry 24¢ 15,-K¢ 36,-K¢ 36,-K¢

Sici nité 80m 6,-K¢ 5,-K¢ 5,-K¢
Celkem 41,-K¢

Celkova castka za naSitou aplikaci, napis z flitrti je 49,-K¢.

Kalkulace vyrobku — pletena epice s bambuli a saténovou aplikaci

Doba pleteni Cepice s bambuli a aplikaci je cca 5 hodin. Material na vyrobu Cepice
uvedené v kalkulaci je 99,-K¢, dale pripocitani saténové aplikace, ktera ¢ini 70,-K¢ za kus.
Prace pfti hodinové sazbé 100,-K¢/hod. se dostaneme na ¢astku kolem 670,-K¢. Jesté by byla
potieba zapocteni dan€, ktera ¢ini 15%. Dle zdravého rozumu, by se za tuto cenu nikdy ¢epice

neprodala.
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Aby byl vyrobek prodejny, tak hodinové sazba prace by c¢inila dle usudku cca 40,-
Ké/hod. + dan 15%. Poté by byla konecnd cena vyrobku 428,-K¢. Toto je cena, kterou je
zakaznik ochoten zaplatit za vyrobek.

Spocitanim nékladi a uréeni ceny ostatnich ru¢né vyrabénych vyrobki je to obdobné
jako s cepici. Prodejni cena by neodréazela skute¢nou hodnotu vyrobku, ponévadz by byla pro

zakaznika drahd, nezajimava a hlavné neprodejna.

4.4 Shrnuti

Pro urceni ceny vyrobku slouzi secteni nakladi spojené s vyrobkem. Nejednd se pouze
o materidlové naklady a naklady spjaté s vyrobou, ale i hodinovou sazbu, uskladnéni, obal,
postovné a dal$i. Pro uréeni ceny rucni vyroby bylo vybrano n¢€kolik vyrobkii. Materidlovy
naklad u haCkované détské Cepice vysel na 74,-K¢. Vyroba Cepice trva zhruba 3 hodiny, pii
zapocitani hodinové sazby 40,-K¢/hod., Jak jiz bylo zminéno v kalkulaci vyrobk v kapitole
4.3. této prace. Cenu 100,-Kc¢/hod. si pfi ruéni vyrobé nelze uctovat, jinak by byl vyrobek pro
vysokou cenu neprodejny. Na rucni vyrobu je nutno zapocitat 15% dai z ptidané hodnoty,
takze celkem cena Cepice je 223,-K¢. Dalsim vyrobkem je dlouhd pletend Sala. Spotieba
materialu Cinila 104,-K¢. Vyroba trvala 4 hodiny pii sazbé 40,-K¢/hod. + 15% dan. Cena
vyrobku ¢ini 304,-K¢. Aby byly vyrobky odliSné na ptani zdkaznika, je vhodné ozdobit
vyrobek aplikaci. Pro ptiklad se jednd o nasitou flitrovou aplikaci. Materidlovy ndklad ¢inil
41,-K¢. Doba vyroby ¢inila 4 hodiny pii sazbé 40,-K¢/hod. + 15% dan. Cena aplikace je
231,-K¢.

Pro vyrobu rucnich textilnich vyrobkd nikdy nebude mozné uctovat zakaznikovi
hodinou sazbu v plné vysi, protoze jinak by byl vyrobek moc drahy a tim padem i neprodejny.
V ptipad¢ prodeje ru¢né vyrobenych vyrobkil by jesté vzrostly naklady spojené s prodejem
v kamenné prodejné, které by byly zapotiebi pro provoz. Vznikly by i dalsi ndklady jako jsou
mzdové, ndjemné, zafizeni prodejny, zalohy na energie. VSe by bylo nutno zapocitat do ceny

vyrobku, ktery by byl jesté drazsi.

Z hlediska prodejnosti vyrobka je tieba se zamyslet nad typem prodeje femeslné
vyroby. Vhodna forma prodeje se nabizi pfimy prodej, nabidka jednorazovych akci, prodejem
na webovych strankdch, prodejnich internetovych portalech, kde jsou uz dalsi naklady

minimalni a tim padem se v cené vyrobku navyseni neodrazi.
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5. Pruzkum trhu konkurence

Pro zjisténi skutecnosti pro zalozeni zivnosti s ru¢nimi vyrobky byl proveden prizkum
trhu s femeslniky, ktefi se vénuji ruénim vyrobkiim nebo se s timto typem obchodu setkali
a maji néjaké zkusenosti na webovych strankach, které navstévuji. V Liberci a Jablonci byly
navstiveny nékteré prodejny, které se zabyvaji prodejem textilniho ru¢né vyrobeného

sortimentu zbozi.

Vlastnim pozorovanim byl proveden priizkum obchodii v Liberci. Navstiveny obchod
v centru Liberce nazvany “Poctivé rucicky”, je utulny maly rodinny obchod, kde se nabizi
k prodeji, jak vlastni vyrobky, tak zaroven vyrobky od riznych vyrobct, kteti podporuji
origindlni Ceské vyrobky od polstarki, textilnich hracek, keramiky, svicek, dievénych
vyrobkl, kterymi se d& zatulnit dam ¢i byt. Jak bylo patrno z atmosféry prodejny, rucni

vyroba ma svij nadech sentimentality i1 originality.

DalSim navstivenym obchodem i s vyrobou ru¢nich vyrobkl byly chrdnéné dilny
,2Domov Harcov* - jedna se o domov pro mentalné postizené a byl zalozen jako projekt v roce
2005, jehoz cilem je poskytnout témto lidem préci. Probiha zde vyroba tradi¢nich femeslnych
vyrobkll z pfirodnich, textilnich, keramickych, knihafskych materidlii a vyroba ruc¢niho
papiru. Ru¢né vyrobené vyrobky jsou poté proddvany na tradi¢nich trzich, jarmarcich
1 v prodejné chranéné dilny v Harcové.[12] I takovou formou vyroby a prodeje se da rucni

femeslné vyroba udrzet v nabidce kazdodenniho Zivota.

Dale byly navstiveny v Liberci ¢tyii bazary a second handy, které nabizi odkup
vyrobkil i pouzitych véci k dal§imu prodeji. Remeslnici, ktefi své ruéni vyrobky chtgji
prodéavat ptes prodejce v bazarech a second handech se nemusi zabyvat zadnou legislativou.
Tito prodejci maji samoziejmé podminky, za kterych nabizené vyrobky vykoupi. Prodejce
nabidne zdjemci prodej vlastnich vyrobkli formou provize. Nebo nabidne vykup vyrobki za
hotové. Také je nabidnuto moznost komisniho prodeje. Je na femeslnikovi jakou formu

prodeje si zvoli.

Vlastnim prizkumem na internetu bylo zji§téno, Ze vhodnou formou nabidky vlastnich
vyrobku lze uplatnit na internetovych strankach, jako jsou fler.cz, mimibazar.cz, bazos.cz,
aukro.cz, invidi.cz. Déale je moznost zalozeni si vlastniho webového portalu, ktery je jiz
dostupnou formou prodeje pro kazdého obchodnika. Webové stranky jsou doménou

obchodnika a nabidky jeho vyrobk.
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Na internetovych prodejnich i webovych strankach se lze setkat s vyrobky pro rodinu
1 domacnost. Je zde moznost zakoupit ru¢né vyrabéné vyrobky, ale i najit inspirace a mnoho
navodl s obrazky k jejich vyrobé krok za krokem, kterou zvladne i zac¢ate¢nik. Stranky jsou

voditkem k zamysleni nad vlastni vyrobou a prodejem podobnych textilnich vyrobkd.

5.1 Dotaznikovy prizkum

Cilem prizkumu bylo zjisténi o podnikani v oblasti vyroby femeslnych vyrobku
a jejich prodeje. Déle bylo cilem prizkumu zjistit, zda se respondenti pfed zahdjenim své
podnikatelské ¢innosti zajimaly o femeslnou vyrobu. Zda jim byla zjiSténéd fakta ndpomocna
pti jejich rozhodovani pii zalozeni zivnosti. Otazky byly sméfovany k problematice prodeje
vlastnich vyrobki, zalozeni Zivnosti, stanoveni ceny, konkurence, prostiedi, nakladim,

materidlim, vyuziti prostoru k zivnosti a jiné.

Metodou sbéru primarnich dat bylo zvoleno elektronické dotazovani, kvili rychlosti
sbéru dat a jednoduchému zpracovani. Rezidentim byl zaslan e-mail s odkazem na
internetovou stranku, kde bylo mozno dotaznik ¢. 2 vyplnit. Odkaz na dotaznik byl odeslan
v prubehu mésice cervna 2016. Respondenti byli vybrani statisticky z internetovych stranek,
které osobné navstévuji. Jednalo se o webové stranky vyrobct a prodejcti vlastnich vyrobkii.
Odkaz s dotaznikem byl odesldan 30 prodejcim vlastnich vyrobkt, ktefi obchoduji na
vybranych internetovych strankach. Znéni dotazniku je uvedeno v pfiloze ¢.3 této bakalaiské
prace.

Dalsimi dotazovanymi byli prodavaci, majitelé, kupujici v kamennych prodejnach
v Liberci v mésici ¢ervnu, kde jim bylo polozeno nékolik otdzek, které se tykaly dané
problematiky prodeje vlastnich vyrobku. Pii navstéveé kamennych prodejen ndhodné vybrano

18 respondentd. Celkové znéni dotazniku €. 1 je uvedeno v piiloze €. 2 této bakalaiské prace.

5.2 Vyhodnoceni dotazniku ¢.1

Otazka €. 1: M¢li jste obavy z podnikani s femeslnou vyrobou?

Cilem bylo zjisténi, zda prodejci a vyrobci méli obavy podnikani. V dnes$ni dob¢ je
v prodejnach nabizena sériovd vyroba, nez nabidka originalnich vyrobkl. Zda bylo tézké

zacinat s runi vyrobou a prodejem textilnich vyrobk.
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Obr. €. 6 Obava z podnikéni s femeslnou vyrobou

Z obrazku. ¢. 6 je patrno, ze do vyroby a prodeje femeslné vyroby bylo odhodlano jit bez
obav 10 dotazovanych. Obavy z podnikani mélo 6 dotazovanych a po 1 respondentovi to bylo
nerozhodné.

Tato otazka byla pro zaloZeni budouci Zivnosti s ruc¢né vyrabénymi textilnimi
vyrobky pro milj zamér dilezitd. Pomohla pfi rozhodovéni, zda se pustit do podnikéani
v tomto oboru ¢i nikoli. Ru¢nich vyroba m¢ bavi a i diky dotazovani jsem se rozhodla, ze

podnikéni s femeslnou vyrobou za¢nu provozovat.

Otazka €. 2: Zajimali jste se o problematiku prodeje femeslné vyroby jesté pred podnikanim?

Cilem otazky bylo zjistit, zda se dotazovani jiz pfed zacatkem svého podnikani
pohybovali v textilnim primyslu a zda jim tato znalost byla ndpomocna pii jejich zacinajici
provozované zivnosti.

Otazkou je tfeba zjistit, zda pro dotazované bylo dilezité pied zahajenim cinnosti
veédét o vyrobé a prodeji textilnich vyrobkd. Zda byli seznameni s problematikou femesiné

vyroby a hlavné moznosti jejiho prodeje.
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Obr. ¢. 7 Problematika vyroby a prodeje femesinych vyrobka

Z odpovedi vyplyva, Ze polovina dotazovanych se zajimala o ru¢ni vyrobky a jejich prodej uz
pred zalozenim Zzivnosti. DalSich 5 dotazovanych se néjaké informace pokusila zjistit. Velmi
malo se o problematiku zajimali 3 dotazovani a jeden dotazovany se o tuto problematiku
nezajimal viibec.

wevr

Otazka €. 3: Jaka forma podnikéni byla pro vas nejvhodné;jsi?

Cilem bylo zjisténi o zivnosti, zivnostenském zakoné a podminkach, které jsou
zapotiebi pro provozovani zivnosti v tomto staté. Otazkou bude zjisténi, zda je vyhodné

podnikat v tomto oboru na zivnost nebo bez zivnosti.

“ano =ne

Obr. ¢.8 Zalozeni Zivnosti

Diky respondentim mi tato otdzka moc pomohla, protoze 13 dotazovanych by podnikala na
zivnost a 5 respondentli by podnikala bez zivnosti. Je jasné, Ze podnikani je vyhodnéjsi

s zivnostenskym opravnénim. Podnikdni na zivnost je vyhodné&jsi ve sméru odecitatelnych
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polozek na dani oproti podnikani bez zivnosti, kde se nic odecitat nelze. Pro zvolenou Zivnost
by bylo dobré uplatnit pausalni vydaje. Je to nejjednodussi a nejvyhodnéjsi zptisob uplatnéni
vydaji v danovém pfizndni. To znamend nevést danovou evidenci piijmi a vydaji

a dokladovat uctenky.

Otazka ¢.4: Zajimali jste se o konkurenci ve vasem okoli?

Cilem této otazky bylo zjistit, jak byli zacinajici vyrobci a prodejci v ur¢itém oboru
pfipraveni k podnikéni. Zda zjistovali v okoli konkuren¢ni prostiedi, nabidku i poptavku,

cenu, mozné dodavatele 1 odbératele.

ano HspiSeano - spiSene Hne

0%
28%
55%
17%
‘

Obr. ¢. 9 Konkurence v okoli

Jak je patrno z obr. ¢. 9 o konkuren¢nim prostiedi, tak dotazovani se opravdu o konkurenci,
velikosti nabidky a poptavky zajimali. Jednalo se o 10 respondentd. Dalsi 3 dotazovani, se
o konkurenci pokousela néco zjistit a 5-ti dotazovanym bylo jedno, zda se néjaka konkurence,
dodavatelé i odbératelé v misté jejich budoucim podnikanim nachazeji.

moznosti konkurence, tieba pomoci prizkumu, sledovanim, Porterovym modelem

konkurence a dal$imi.

Otazka €. 5: Byla pro vas v podnikéni diilezita poloha prodejny (dostupnost zakazniktim)?

Cilem této otazky bylo zjisténi, zda pro prodejce byla dilezitd poloha pro podnikéni.
Kazdy vi, Zze ¢im vice obydlena lokalita a pfistupnost, tim samoziejmé vétsi navstévnost

v prodejné. Tim 1 vétsi moznost zisku.

34



Kano HspiSeano - spiSene Hne
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Obr. ¢. 10 Dostupnost prodejny

Obr. ¢. 10 ukazuje, jak moc byla pro dotazované dulezita poloha kamenné prodejny. Polovina
respondentll vyjadrtila jasny souhlas, ze dostupnost prodejny byla pro jejich rozhodovani
velice dulezitd. Pro 5 respondentil spiSe dulezita. Pro 3 dotazované byla dostupnost prodejny
nedulezita. Jeden respondent dostupnost nefesil vitbec. Tato otdzka jasné dokazovala, jak je

dilezitd dostupnost kamenné prodejny pro ziizeni zivnosti a to nejen v tomto oboru.

Otazka ¢.6: Jaké nastroje jste pouzili k ziskani svych zakaznika?

Cilem této otazky bylo zjisténi, jaky typ podpory prodeje je pro tento obor
nejvhodnéjsi. Otazka byla polozena dotazovanym z divodu ziskdni dat, jaky typ podpory
prodeje byl pro né dulezity, popt. jakym smérem se vydat, aby nabidka a prodej vyrobkl byl

pro prodejce co mozna nejvyhodnéjsi.

K levnéjsi zboZzi K moZnost slev
darkové karty K raklama
“akce 1+1 vyhodnéjsi balicky
5% 5%
11%
' 32%

Obr. ¢. 11 Nastroje
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Z grafu vyobrazeném na obr. ¢ 11. je patrné, ze 6 respondentl by volilo pro ziskani novych
zakaznika jako nejvhodnéjsi darkové karty, po 4 dotazovanych respondentt by volilo shodné
reklamu a nabidku slev pfi riznych akcich. Ostatni nastroje zatim nebyly tak aktudlni.
Dotazovani sdélili, Ze by jisté pti mozné dlouhodobé spolupraci se zdkaznikem nabidli dalsi

moznosti vyhodnéjsi nabidky.

Otazka €. 7: Pouzivate na vase vyrobky pfirodni materidly nebo spiSe chemické?

Cilem polozené otazky byla volba pouzitého materidlu pii vyrob¢ jejich vyrobka. Tato
otazka je pro mé velice dilezita, protoze materidlové slozeni neni vzdy vhodné pro kazdy

vyrobek.

prirodni material = kombinace

chemicky material & nereSim

22%
44%
17%
% v
%

Obr. €. 12 Pouzity material

Vyhodnoceni grafu ukazuje, ze 8 dotazovanych vyrobct textilnich vyrobkti material netesi.
Jejich slozeni netfe$i natolik, jako vhodnou barvu, silu pro vybrany typ vyrobku. Jinak
dotazovani k vyrob¢ textilnich vyrobkl pouZzivaji pfirodni i chemické materidly ve stejném
poméru. Chemickym vlaknim a vldknlim kombinovanym dava pfednost po 3 dotazovanych
a pfirodni materidly pouzivaji k vyrobé 4 respondenti. Slozeni textilnich vyrobkl je velice

dilezité a to jak z hlediska vyroby a komfortu, ale také z hlediska udrzby.
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Otazka ¢. 8: Jakou metodou jste stanovili cenu vyrobkt?

Cilem otazky bylo zjisténi stanoveni ceny vyrobkt. Jakou volbu metody pro stanoveni
ceny se dotazovani rozhodli, aby byla pfijatelnd pro zakaznika a také vynosna pro prodejce.

Diky této otazce bylo zjisténo, jakou metodu pfi stanoveni ceny vyrobki si prodejci zvolili.

Enakladona K prirazkova

déleni s pom.c¢islem & prostym délenim

7%
6%
27%
60%
S

Obr. €. 13 Stanoveni ceny

Obr. ¢. 13. ukazuje, ze jako nejcastéji zvolend metoda pro stanoveni ceny byla nakladova
metoda. Tuto metodu zvolilo 11 respondentl pii prodeji svych vyrobkl. Pfirdzkovou metodu
volilo 5 dotazovanych a po 1 respondentovy shodné volili ostatni metody pro stanoveni ceny.
V zamyslené zivnosti bude stanovena cena metodou nakladovou, a to nejen diky
dotazovanym respondentiim, ale i dobfe zvolenou metodou pro ¢innost s femeslnou vyrobou,

ktera je vyhodné diky dostupnosti cen¢ pro zdkaznika.

Otazka ¢. 9: Nabizite nejen vlastni vyrobky, ale i vyrobky od dodavateli jiné femeslné

vyroby?

Tato otazka si kladla za cil rozsifeni sortimentu vlastnich vyrobkd o dal§i vyrobky
femesIné vyroby. Jist¢ by bylo vhodné obohatit sortiment o produkty, které by dodavali jini

vyrobci. Prodejna by jisté ziskala vice zdkazniki a tim by byl vyssi prodej a zisk prodejce.
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Obr. €. 14 Vlastni vyrobky versus dodavatelé

Z obr. ¢. 14 vypliva, ze 15 dotazovanych, nabizi nejen vlastni produkty, ale i produkty od
ostatnich rukodélnych vyrobcti. Prodejem si nasla Sirs$i skupinu zédkaznikli a tim 1 moznost
vétsi nabidky sortimentu. Dulezité bylo rozhodnuti o rozsifeni sortimentu ve vlastni prodejné.

Nabizet nejen vlastni ruéni vyrobky, ale i femesIné textilni vyrobky jinych typt od vyrobcu.

Otazka €. 10: Jestlize jste v predeslé otazce odpovédéli ,,ano®, jaky sortiment jesté nabizite?

Prosim o ptiklady vyrobkd.

Cilem této otazky bylo zjisténi, o jaky sortiment lze v provozovani Zivnosti s ruéni

vyrobou rozsitit svij prode;.

* Ru¢né pletené naramky pratelstvi.
* Ruc¢né malované aplikace na textil.
* Malovani na hedvabi.
* Rucné naSivané flitrové aplikace na textilni vyrobky.
e Saténové aplikace vhodné k nasiti.
¢ Hackované a pletené hracky.
* Sité bytové dopliiky.
* Vyrobky z keramiky ru¢n¢ vytvorené.
Diky odpovédim respondentl jsem méla prehled o dalsi femesIné vyrobé, kterd je vhodna

jako doplné€k prodeje ve vlastnim podnikani.
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Navrhovany sortiment vlastni vyroby:
Saténové mandaly k nasivani, aplikace zdobené flitry, vySivky z efektnich niti, ha€kovana
¢epice s malovanou ozdobou motylka doplnéného barevnymi nazehlovacimi kaminky, zimni

komplet $aly a Cepice v riznych barvach dle pozadavka zdkaznika.

Otazka €. 11: Jak dlouho podnikate s femeslnou vyrobou?

Cilem otazky bylo zjisténi, jak dlouho Ize obchodovat v odvétvi femeslné vyroby.

jeden rok Eménénez5let -~ ménénez 10 let
Hvicenez 10let “nad 20 let
0%
179 11%

y

28% 449,

Obr. €. 15 Délka podnikani

Z odpoveédi vyplyva, ze 8 dotazovanych podnikd v femesiné¢ vyrobé 5 az 10 let. DalSich
5 respondentll nabizi sluzby v oboru jiz vice jak 10 let a 3 respondenti jsou na trhu s ruc¢ni
vyrobou jiz vice jak 20 let. To dokazuje, ze originalita a tradice ru¢ni vyroby je stile

vyhledavana.

5.3 Zavéry dotazovani

Byl proveden priizkum tykajici se prodeje femesiné vyroby. Otazky si kladly za cil,
zjistit néco o prodeji a vyrob¢ vlastnich textilnich vyrobka. Z odpovédi vyplyva, ze vétSina
dotazovanych se zajimala o ru¢ni vyrobky a jejich prodej uz pted zalozenim Zivnosti. DalSich
5 dotazovanych se né&jaké informace pokusilo zjistit. Zbytek se o problematiku nezajimal.
Také obavy z podnikdni v femeslné vyrobé nemélo 10 dotazovanych. Naopak
6 dotazovanych obavy mélo. Na otazku zivnosti, by 13 dotazovanych podnikala na zivnost
a 5 respondenti by podnikalo bez zivnosti. Je jasné, ze je podnikdni vyhodnéjsi
s zivnostenskym opravnénim. Otdzka o konkurenénim prostiedi, velikost nabidky a poptavky

zajimala 10 respondentl. Dalsi 3 dotazovani se o konkurenci pokousSelo néco zjistit a 5-ti
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dotazovanym to bylo jedno. K dtilezitosti polohy kamenné prodejny se polovina respondenti
vyjadrila kladné. Poloha prodejny byla pro jejich rozhodovéani velice dulezitd. Pro
5 respondenti spiSe dilezita a pro 3 dotazované byla dostupnost prodejny nedtlezita.
Z odpovédi na otazku o pouziti nastroju k ziskani zakaznika je patrné, Zze 6 respondentl by
volilo pro ziskani novych zdkazniki darkové karty, shodné po 4 dotazovanych respondentti
by volilo reklamu a nabidku slev pii riznych akcich. Ostatni nastroje zatim nebyly tak
aktualni. Dotazovani sdélili, ze by jisté pii mozné dlouhodobé spolupraci se zdkaznikem
nabidli dal$i moznosti vyhodnéjsi nabidky. Volbu materidli na vyrobky 8 dotazovanych
nefesi. Dalsi dotazovani k vyrobé¢ textilnich vyrobkl pouzivaji pfirodni i chemické materialy
ve stejném poméru. Chemickym vldknim a vldknim kombinovanym dava piednost po
3 dotazovanych a ptirodni materidly pouzivaji k vyrobé vlastnich vyrobkd 4 respondenti.
Dotazovanymi nejcastéji zvolend metoda pro stanoveni ceny byla nakladovéa. Tuto metodu
volilo 11 respondentli pti prodeji svych vyrobki. Pfirdzkovou metodu volilo 5 dotazovanych
a po 1 respondentu shodné volili ostatni metody pro stanoveni ceny. Dotaznikem bylo
zjisténo, ze 15 dotazovanych nabizi nejen vlastni produkty, ale i produkty od ostatnich
rukodélnych vyrobcli. Prodejem by si nasli Sirsi skupinu zdkaznik a tim 1 moznost vétsi
nabidky sortimentu. Nabidka dalSich ru¢nich vyrobka je uvedena v otazce ¢. 10. Nakonec
bylo zjisténo, ze 8 dotazovanych podnikd v femeslné vyrobé 5 az 10 let. DalSich
5 respondentll nabizi sluzby v oboru jiz vice jak 10 let a 3 respondenti jsou na trhu s ruc¢ni

vyrobou pies 20 let. To dokazuje, Ze originalita a tradice ru¢ni vyroby je stale vyhledavana.

6. Zivnost

Zivnost je soustavna ¢innost provozovand samostatné, vlastnim jménem, na vlastni
odpovédnost, za ucelem dosazeni zisku a za podminek, které stanovuje zivnostensky zakon.
Jakmile se ¢lovék rozhodne podnikat, musi si zjistit, zda je potieba Zivnostenského opravnéni,
¢i nikoli.

Zivnosti jsou: volné, femeslné, vazané. Spadaji do tak zvanych ohlasovacich Zivnosti.

Volné zivnosti - jednd se o zivnosti, které nepotiebuji odbornou zptsobilost. Do této ¢innosti
patfi vSechny vyrobni Cinnosti, obchodni ¢innosti a sluzby, které nespadaji do Zzivnosti
vazané. Volna zivnost bude nejvhodnéjsi k zamyslené vyrobé a prodeji ruéné vyrabénych

originalnich vyrobk.
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Remeslnické zivnosti - Zivnost kde se musi spliiovat odborna zptsobilost.

- odborné vzdélani v prislusném oboru (k tomu neni potfeba praxe);
- odborné vzdélani v piislusném oboru a k tomu rok praxe v oboru;
- urcity pocet let ve vedouci pozici s doklady o rekvalifikaci;

- alespon 6 let praxe v oboru.

Vazané zivnosti - Jedna se o zivnosti, pro které je zapotiebi splnit pfedepsané podminky ve
vzdélani a nebo v praxi. Pro splnéni cili této bakalarské prace je moznost vazané zivnosti

bezpfedmétna.

Podnikani bez zivnosti - pro samostatné ¢innosti neni potieba zivnostenské opravnéni.
Cinnosti, ke kterym neni tfeba zivnostensky list, uvadi zivnostensky zdkon a zédkon o danich
z ptijmu.[13] Rucni vyroba a jeji prodej spadd pod volné zivnosti, neni tedy zapotiebi

odbornou zpusobilost ani vykonanou praxi.

Pro zaloZeni Zivnosti slouzi pravni legislativa, kterd se tidi platnymi zédkony ¢. 455/1991 Sb.
o zivnostenském podnikani, v pozd¢jsim znéni predpist.[14] Pravni legislativa je vSeobecna
a zvlastni. Zavisi na ptedmétu podnikéni.
Vseobecné podminky pro zalozeni Zivnosti:

- Dosazeni véku 18 let.

- Zpusobilost k pravnim tkontm.

- Bezthonnost.

Zvlastnimi podminkami pro zalozeni zivnosti jsou odbornd nebo jind zpusobilost pokud je

zakon nebo zvlastni predpisy nevyzaduji.

Zalozeni volné Zivnosti, kde neni pozadovana odborna zpiisobilost, tim padem musi
podnikatel spliiovat pouze vSeobecni podminky, provozovani zivnosti se ohlasi na
zivnostenském uradu, kde se vyplni jednotny registra¢ni formulaf a zaplati se poplatek 1000,-
K¢. V ptipadé¢ rozsifeni Zivnosti o dalsi obor, staci na zivnostenském uradé ohlésit a pozadat
o doplnéni. Diky ohldSeni na ufad¢, bude zivnostnik zaregistrovan k dani z pfijmu fyzickych
osob na pfislusném finanénim ufade, a dale registrovan k platbé zdravotniho a socialniho
pojisténi.[14]

Kazdy kdo se rozhodne podnikat na Zivnostensky list, musi podniknout kroky dle platné

legislativy.
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6.1 ZalozZeni zivnosti

Pro zalozeni Zivnosti rukodélné vyroby a jejiho prodeje je nutné zivnostensky list. Pro
vyfizeni na zZivnostenském turadu sta¢i predlozit obcansky prukaz a poplatek tisic korun. Po
uplynuti n€kolika dnt dorazi zivnostensky list a tim padem se muze zacit s provozovanim
zivnosti. Na zivnostenském listé je piidéleno identifikaéni &islo IC, které slouzi k identifikaci
daného subjektu. Zivnostnik mé déle ohlasovaci povinnost viigi finanénimu tfadu, zdravotni

pojistovné a OSSZ.

Zakladni nélezitosti zivnostenského listu.

Jméno a pfijmeni: ~ Miroslava Suchankova

Rodné ¢islo: 725903/2847

Bydliste: Olbrachtova 604, 460 15, Liberec
IC: 23465 786

Misto podnikani: Olbrachtova 604, 460 15, Liberec
Predmét podnikani:  Vyroba a prodej rucnich textilnich vyrobkt
Den vzniku zivnostenského opravnéni: 12.9.2016

Neni platcem DPH

Diky zivnostenskému listu je femeslnik drzitelem zivnostenského opravnéni a tim
osobou samostatné vydélecné Cinnou. At jiz bude cinnost hlavni nebo vedlejsi. Jelikoz
zamyslend ¢innost vyroby a prodeje vlastnich textilnich vyrobkl a doplitkového sortimentu
od mensich dodavateld ru¢ni vyroby, by bylo spiSe na hlavni samostatnou ¢innost. D4 se toto
provozovat 1 jako ¢innost vedlejsi pfi zaméstnani. USetii se tak na socidlnim a zdravotnim

pojisténim.
6.2 MozZnosti provozovani Zivnosti

Kazda forma prodeje ma své kouzlo. Kdo je rad v kontaktu se zédkaznikem zvoli si
formu prodeje v kamenné prodejné a piimy prodej, samoziejmé jeSté zalezi na dalSich
aspektech. Témi jsou vstupni naklady, ¢asova flexibilita, moznosti cestovani (vlastni auto).
Jestlize nékomu vyhovuje forma prodeje bez komunikace ze zédkaznikem zvoli si formu
internetového prodeje. Pracovni doba je nastavena dle vlastnich potieb. Je panem svého Casu.
Jedna se o praci z pohodli domova v prostiedi, které vystacuje pro tzv. obchodovéani.
I zdkaznik ma svlj vlastni ndzor na ndkup. Nékdo upfednostituje zbozi si prohlédnout,

vyzkouSet a rdd navstévuje prodejny, které podobné zbozi nabizi. Jini zase naopak radi
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nakupuji pfes internet. Zbozi si nechaji dorucit domt, kde si v pohodli zakoupenou véc

vyzkousi a v ptipadé, kdy vyrobek nespliuje jejich pozadavky, ji vrati zpét prodejci.

1. Kamenna prodejna - prodej vyrobkl femeslné vyroby vlastni i od menSich dodavatelt by
jist¢ bylo nejlep$i nabizet v kamenné prodejné, ktera by byla svoji dostupnosti
nejvyhodnéjsim feSenim. Nejlépe by se na tuto ¢innost hodil maly obchod ve vlastnim domé,
kde by provozni naklady nebyly tak vysoké a pro zacinajiciho prodejce vyhodné. Pro ty, ktefi

tuto moznost nemaji, je zapotiebi pronajem prodejny.

Vseobecné vstupni naklady, nédklady na provoz a mzdové naklady jsou prekazkou pro
zacinajici zivnostniky. Jsou uvedeny v tabulce ¢. 1 kapitoly 3.4. této prace. Kazda kamenna
prodejna bude platit zdlohy na energie, ndjemné, také je dualezitd koupé néabytku, regald,
dopliikti. Déle vznikaji mzdové naklady na zaméstnance, kterymi jsou prodavacka, popf.
uklizecka nebo zda si bude chtit Zivnostnik nabizet své vyrobky sdm a tim uSetfit. Vyber

polohy prodejny je velice dilezity.

Porovnani poplatki na prondjem malé prodejny v centru Liberce versus prodejny stejné
velikosti na okraji mésta, na sidlisti Kunraticka.

Vstupni naklady pro prodejnu v centru Liberce, ulice Siroka, velikost prodejni plochy
cca 50 m2. Za m? cena 700,-K¢&, zaloha na energie 5000,-K¢&, vybaveni prodejny regaly,
skiinémi, pultem a dal$imi dopliiky by c¢inilo 30000,-K¢. Nékup materidlu na vyrobky
20000,-K¢. Nakup vyrobkii ostatnich dodavatelit cena 10000,-K¢. Naklady na reklamu
1000,-K¢. Mésicni poplatky by ¢inily za ndjem a energie 40000,-K¢, jedna prodavacka mzda
15000,-K¢, odvody na danich za zaméstnance zdrav. pojisténi 1350,-K&, soc. pojisténi
3900,-K¢. Dan z prodeje vyrobkii femeslné vyroby spadd do snizené skupiny tedy 15%
z prodeje a to se odviji dle objemu prodeje. Naklady na vedeni prodejny (telefon, internet,..)

2000,-K¢. Dle poptavky zakaznika nakup materialu cena 3000,-K¢.

Tabulka ¢. 2 Vstupni ndklady a mési¢ni poplatky prodejna centrum

Kamenna prodejna

Vstupni naklady:
zalohy energie,
vybaveni, pofizeni
materialu, ndkup

Mg¢sicni poplatky:
najem, mzdové
naklady, odvody,
dang, ndkup a

Naklady na nakup a
dopravu materialu

vyrobku od jinych doprava materialu
dodavatelt, reklama
Prodejna v centru 101000,-K¢ 62250,-K¢ 3000,-K¢
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Vstupni ndklady pro prodejnu na sidlisti Kunraticka v Liberci. Velikost prodejni
plochy cca 50 m?. Za m?cena 300,-K¢&, zaloha na energie 3000,-K&, vybaveni prodejny
regaly, skiinémi, pultem a dal$imi dopliiky by ¢inilo 30000,-K¢. Nakup materidlu na vyrobky
20000,-K¢. Nakup vyrobkii ostatnich dodavatelit cena 10000,-K¢. Naklady na reklamu
1000,-K¢. Mésicni poplatky by ¢inily za ndjem a energie 18000,-K¢, jedna prodavacka mzda
15000,-K¢, odvody na danich za zaméstnance zdrav. pojisténi 1350,-K&, soc. pojisténi
3900,-K¢. Dan z prodeje vyrobkil femesiné vyroby spadd do snizené skupiny tedy 15%
z prodeje a to se odviji dle objemu prodeje. Naklady na vedeni prodejny (telefon, internet,..)

2000,-K¢. Dle poptavky zdkaznika nakup materidlu cena 3000,-K¢. Viz tabulka €. 3

Tabulka ¢. 3 Vstupni ndklady a mési¢ni poplatky prodejna sidlisté

Kamenna prodejna

Vstupni naklady:
zalohy energie,
vybaveni, pofizeni
materialu, ndkup

Mg¢sicni poplatky:
najem, mzdové
naklady, odvody,
dan¢, ndkup a

Naklady na nakup a
dopravu materialu

vyrobku od jinych doprava materialu
dodavatelt, reklama
Prodejna na sidlisti 49000,-K¢ 40250,-K¢ 3000,-K¢

2. Pfimy prodej - prodej ru¢nich vyrobkill je mozny na trzich, jarmarcich, besedach. Vyrobce
se setka se zadkazniky osobné. V obdobi zimy je pfimy prodej vyhodnou formou prodeje
vlastni vyroby. Vénoc¢ni trhy jsou vyhledavany pro nakup véanocénich darkl. Zde je
soustiedéna hlavné femeslna vyroba a tudiz sem zavita skupina zakaznikd, ktera toto femeslo
uptednostiiuje oproti velkovyrobé. Jednorazové piimé prodeje jsou poradany celoro¢né, nejen
na vanoce, ale i na velikonoce. Je dilezité si akce vybirat. Aby ndklady nebyly vysoké, je
tieba si uvédomit jak Casto a kam odjet. Zda ma prodejni akce dobré jméno, poradatele diky
kterému akci navstivi vice potencialnich kupujicich. Zda je vyhovujici datum konéni akce
a v neposledni fad¢ vzdalenost konani akce, aby nevznikly dalS$i ndklady na ubytovani,
stravovani a benzin. Prodejni akce jsou tedy nakladové nizké. Staci si pfedem zajistit misto
nebo stanek, za ktery se zaplati poplatek. Poté se zbozi nabizi zdkazniklim za tcelem zisku.
Tyto prodeje v sobé nesou urcité kouzlo, atmosféru, pohodu a jisté neni na Skodu se n¢kdy
ucastnit. Setkani s jinymi femeslnymi prodejci, kde je mozné navézat kontakt a spolupréci pro
Zivnost.

Vstupnimi naklady se rozumi naklady na prodejni akci. Vyrobky, poplatek za misto

stanku. Za stanek je stanovena obvykle cena od 100,-K¢ az do 1000,-K¢. Ostatni naklady
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se odviji od vzdalenosti konani akce. Pro pfiklad stanovena cena. Doprava za benzin cena
1000,-K¢, poplatek za misto cena 300,-K¢, ubytovani zddné. Vyrobky na prodej v hodnot¢
8000,-K¢. Viz tabulka ¢. 4

Tabulka ¢. 4 Vstupni ndklady a mési¢ni poplatky piimy prode;j

Typ prodeje Vstupni naklady: Mg¢sicni poplatky: Néklady na nakup a
vyrobky, nédklady na | odvody, dané, ndkup | dopravu materialu
dopravu, poplatek za | a doprava materidlu
misto, ubytovani

Piimy prodej, 9300,-K¢ | Dle objemu prodeje 3000,-K¢

jarmark, trh 15%

3. E-shop, webové stranky - moznost prodeje i koupé vyhleddva mnoho zakazniki, at’
z venkova nebo velkomésta. Bez béhani po obchodech, vybrat z pohodli domova i mimo
pracovni dobu. Také je zde vyhoda na vraceni zbozi bez udani divodu do 14 dni od koupé.
Tento aspekt je nékdy velice dilezity pfi rozhodovani o koupé vyrobku. Zakaznik si zbozi
zakoupi, vyzkousi v pohodli domova a v klidu, ne jen v misté prodejny, kde neni moznost se
vyrobku tolik vénovat. Samoziejmé kazdd moznost ndkupu pies internetové stranky ma i své
nevyhody. Aby se vyrobek, zbozi dostal ke kupujicimu, stoji to dalsi ndklady na poStovné
a balné. Také ne vzdy dorazi zbozi které bylo objednano, a tak vznikd opét naklad pro
kupujiciho v podob¢ vraceného zbozi po dohodé¢ s prodejcem ve formé dalSiho postovného.

Vstupni naklady pro tuto formu prodeje jsou minimalni. Stac¢i zalozeni internetové
stranky, webu, e - shopu spravcem, ktery se o tyto stranky bude starat a spravovat je. Zalozeni
portalu a stranky pro nabidku vlastnich vyrobki ¢ini 2000,-K¢. Mési¢ni poplatky za vedeni
500,-K¢ a dan ¢ini 15%. Vyrobky na prodej pro zacatek v hodnoté 8000,-K¢.

Tabulka ¢. 5 Vstupni ndklady a mési¢ni poplatky e — shop, webové stranky

Typ prodeje

Vstupni naklady:
vyrobky, zfizeni
portalu, stranek

Mg¢sicni poplatky:
vedeni portalu, dan¢

Naklady na nakup a
dopravu materialu

E — shop, webové
stranky

8000,-K¢

500,-K¢& + 15% dan
dle objemu prodeje

3000,-K¢
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4. Prodejni portaly — jsou dalsi moznosti prodeje ru¢né vyhotovenych vyrobkli na webovych
strankéch internetovych prodejcti za poplatek (provizi z prodeje), jinak je web zdarma.
Internetovy portal Flér, Aukro, Mimibazar, Modry konik ¢i jiné uvedené v kapitole ¢. 2
Vstupni néklady jsou jen ceny vyrobkd nabizené na portalech. Pfikladem zéasoba
vyrobka ¢ini 8000,-K¢. M¢siéni poplatky budou za prodany vyrobek provizi spravci
prodejniho portalu. Odviji se dle velikosti prodeje. Pro pifiklad Aukro za prodej vyrobku
uctuje provizi 8% z prodeje. Dalsi mésicni naklad bude 15% dait DPH, ktera se také odviji od

velikosti prodeje a ceny.

Tabulka ¢. 6 Vstupni ndklady a mési¢ni poplatky prodejni portaly

Typ prodeje Vstupni naklady: Mg¢sicni poplatky: Néklady na nakup a
vyrobky poplatky za prode;j, dopravu materialu
dané
Prodejni portaly 8000,-K¢ | 8%+15% dle objemu 3000,-K¢
prodeje

6.3 Porovnani nakladi typi prodeje

Formy prodeje vlastnich vyrobku, které byly vybrany pro jejich porovnani. Dale
zjisténi, kterd forma prodeje je nejvyhodnéjsi pro vyrobu a prodej femeslné vyroby, ktera byla
cilem této bakalarské prace. Data vyplyvaji z tabulek 2 - 6 v kapitole 6.1. Mési¢ni poplatky
u pitimého prodeje, e — shopu, prodejniho portdlu vychazely z hodnot vstupnich nédklada

a ndkladi na ndkup materidlu na vyrobky. Vstupni ceny jsou uvedeny v celych K¢, mésicni

poplatky uvedeny v celych K¢.

Tabulka €. 7 Porovnani nakladt v K¢ vybranych forem prodeje

Forma prodeje Vstupni naklady | Mési¢ni Naklady na Celkem
poplatky nakup materialu
Prodejna 101000 62250 3000 165250
v centru
Prodejna na 49000 40250 3000 92250
sidlisti
Piimy prodej, 9300 Dle objemu 3000 11000 + 15% =
jarmark, trh prodeje 15% 12650
E — shop, 8000 | 500 + 15% dan 3000 11500 + 15% =
webové stranky dle objemu 13225
prodeje

Prodejni portaly 8000 8% + 15% dle 3000 11000 +23% =

objemu prodeje 13530
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Tabulka ¢. 7 ukazuje porovnani nakladli mezi zvolenymi formami prodeje. Diky porovnani
bylo zjisténo, jaka forma prodeje je pro malého zacinajiciho femeslnika s ru¢ni vyrobou
nejptijatelnéjsi. Z hlediska minimalnich nékladd je nejvhodnéjsi forma ptfimého prodeje. Jako
dal$i moznosti prodeje vysly prodejni portaly a webové stranky. Kamenné prodejny nesou

vy$si vstupni 1 mésicni naklady, které je zapotiebi pro zivnostnika zajistit.

6.4 Shrnuti a navrh prodeje

Remeslna vyroba a prodej originalnich vyrobki se fadi do volnych Zivnosti. Jednd se
o zivnosti, které nepotiebuji odbornou zptsobilost. Staci zalozeni Zivnostenského opravnéni
dle platné legislativy. U zalozeni zivnosti s vyrobou a prodejem ru¢nich vyrobku je dulezité,
jakou formu prodeje si zvolit, aby byla pro femeslnika nejvyhodnéjsi. Je na vybér z nékolika
moznosti. Patii mezi né¢ kamennd prodejna, pfimi prodej, webové stranky, e — shopy
a prodejni internetové portaly. Kazda forma nabidky vyrobkl v sobé nese urcité vyhody, ale
i nevyhody. Néklady na typy prodeje vyrobki jsou uvedeny v tabulce ¢. 7. Diky porovnani
nakladl pouzitych forem prodeje vyrobkl je vidét, kolik je zapotiebi vstupnich i mési¢nich
nakladl na provoz kazdé¢ moznosti nabidky prodeje. Cilem této bakalarské prace bylo urcit
nejvhodnéjsi formu prodeje vlastnich vyrobka i dalSich vyrobkd od dodavatelti femeslné
vyroby. Zda by byla vhodna forma prodeje v kamenné prodejné€, kde by byl nabizen sortiment
ostatnich dodavateld. Jestlize by byla vybrana jina forma prodeje, tak by byla nabidka pouze
vlastni vyroby. Podle porovnani a vyhodnoceni forem prodeje vyrobki v kapitole 6 tabulky
¢. 7 této bakalarské prace. Z uvedenych moznosti vhodné formy prodeje vlastnich vyrobki
vychazi nejlépe nabidka pfimym prodejem, prodejnimi portaly a e - shopy. Dalsi vyhodou
zvolenych forem prodeje, je moznost zvoleni pracovni doby dle vlastnich potieb, prace
z pohodli domova, minimdlni vstupni naklady a casovou flexibilitu. Pro moznosti
provozovani prodeje s ru¢ni vyrobou v kamenné prodejné v Liberci by bylo zapotiebi
meési¢n¢ vyrobit vlastnich vyrobkll v hodnoté 65250,-K¢. Pti prodeji vyrobku za cenu 428, -
K¢, by bylo zapotiebi vyrobit 153 vyrobku pfi této cené¢ mésicné. To znamend, denné vyrobit
5 kusti vyrobeného vyrobku, kde vyroba jednoho vyrobku trva 4-5 hodin. Coz neni Casové
mozné. S pomoci rozsifeného sortimentu by sice staCilo vyrobit méné kusi, ale i1 tak by
zalezelo na prodeji a cen¢ ostatnich nabizenych vyrobkl pro pokryti mési¢nich nakladt na
provoz prodejny. Naopak pfi prodeji formou nabidky internetovych portald, jarmarcich a e —
shopt, by stacil vyrobit jeden kus vyrobku za 3 dny a pokryt tak mési¢ni naklady u téchto

nabidek prodeje. Pii vét§im objemu produkce se jist¢ z tohoto pohledu vyplati vybrané formy

47



-----

prodejce starat o odvody na socidlnim a zdravotnim pojisténi.

7. ZAVER

Cilem bakalarské prace bylo zjistit, jaka forma prodeje je vhodnd pro femeslnou
vyrobu. Zda je nutné k prodeji vyrobku zfizeni kamenné prodejny, kde jsou zapotiebi mimo
pofizovacich nakladd i1 vstupni naklady spojené s ndjemnym, zalohami na energii, zatizeni
prodejny, mzdovymi néklady, kterych se ¢asto nedostavd malym zacinajicim femeslnikiim.
Nebo spise moznost prodeje vlastnich vyrobkii na jednorazovych akcich, webovych
strankéch, internetovych prodejnich portalech, kde je ndklad jednorazovy ve formé benzinu
a zaplaceni mista na akci. Také ¢lensky piispévek na prodejnich internetovych portélech,
ktery je oproti ndkladim na vedeni kamenné prodejny zanedbatelny. ZamysSleny prodej
vlastnich vyrobkl s rozsifenym sortimentem od vyrobct femeslné vyroby by byl vhodny pro
kamennou prodejnu. Ta je narocnd pro malého zacinajiciho Zivnostnika diky vysokym
vstupnim ndkladim, ale i mési¢nim platbam, které byly zjistény v kapitole 6.2. této

bakalatské prace.

Dale byl proveden dotaznikovy prizkum s vyrobci, prodejci, zdkazniky, kteti se
vénuji femesIné vyrobé nebo se s timto typem obchodu setkali a maji zkusenosti. V Liberci
byly navstiveny nékteré prodejny, které se zabyvaji prodejem textilnich femeslnych vyrobk.
Dale byl proveden prizkum pomoci dotazniku na webovych strankach, kde bylo mozno
odpovidat na otazky tykajicich se femesiné vyroby a prodeje vlastnich vyrobkii. V kapitole
¢. 5 bylo zavérem dotazovani zjisténo, ze vétSina zacinajicich vyrobci a prodejct textilni
vyroby se jiz pfedem seznamila s problematikou prodeje, jejich konkurenci, volbou stanoveni
ceny, moznosti forem prodeje femeslné vyroby a dalSimi otazkami kolem podnikani

s vlastnimi vyrobky.

Byla provedena kalkulace vybranych ru¢né vyrobenych vyrobkl. Ruéni vyroba je
nedocenéna, a ti ktefi se ji rozhodnou vénovat to dé€laji z lasky k femeslu. Ru¢ni vyrobou
malych, drobnych textilnich pfedmétli neni moznost ziskani vysokého zisku. Kalkulaci
v kapitole 4.3 bylo zjisténo, Ze pro vyrobu rucnich textilnich vyrobkid nikdy nebude mozné
uctovat zdkaznikovi hodinou sazbu v plné vysi, protoze jinak by byl vyrobek moc drahy a tim
padem i neprodejny. V ptipad¢ prodeje ru¢né vyrobenych vyrobki by jesté vzrostly naklady

spojené s prodejem v kamenné prodejné o ndklady provozni. Vznikly by i dalsi naklady jako
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jsou mzdové, najemné, zatizeni prodejny, zalohy na energie. VSe by bylo nutno zapocitat do

ceny vyrobku, ktery by byl jesté drazsi.

Pti nabidce produkce vlastni vyroby rucnich vyrobku je nejvhodnéjsi forma prodeje na
trzich jako jednordzovych akci, webovych strankach a prodejnich internetovych portalech.
Zde bude prodejce i vyrobce vjednom pocitat s mensimi naklady nez u zfizeni kamenné
prodejny. VSechny ostatni ndklady by se odrazily v cen¢ vyrobku a tudiz by byl pro zdkaznika
ptilis drahy. Tyto formy prodeje jsou pro femeslnika vhodné jako vedlejSi Cinnost

k zaméstnani, kde se nemusi starat o odvody na socidlnim a zdravotnim pojisténi.
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Priloha 1

Obrazky vyrobki a aplikaci vlastni vyroby

Aplikace na cepicich Saténové mandaly s flitry

A\ )

komplet ¢epice a ndkrénikem s nasitymi flitry flitrovy napis na tricko
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Priloha 2

DOTAZNIK ¢&.1
Dé&kuji za vyplnéni tohoto kratkého dotazniku. VSechny informace budou pouzity pro
pomoc pii rozhodovani zalozeni vlastniho podnikani s ru¢ni vyrobou textilnich vyrobk.

Nikde nebudou zvetejnéni ani zneuzity tieti osobou.

Pro sbér informaci k pomoci pfi zalozeni budouci Zivnosti bylo dotazovdno 18 respondenti

nahodné vybranych v Liberci. Tito byli tdzani v obdobi mésice ¢ervna 2016

Dotazovani bylo provedeno v kamennych prodejnach v Liberci.

1. Méli jste obavy z podnikéni s femeslnou vyrobou?

ano spiSe ano spiSe ne ne

2. Zajimali jste se o problematiku prodeje femeslné vyroby jesté pred podnikdnim?

a) ano
b) spise ano
¢) velmi malo

d) viibec ne

3. Jaka forma podnikani byla pro vas nejvhodnég;si?

a) s zivnosti

b) bez zivnosti

4. Zajimali jste se o konkurenci ve vasem okoli?

ano spiSe ano spiSe ne ne
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5. Byla pro vas v podnikani dtlezita poloha prodejny (dostupnost zdkaznikim)?

a) ano
b) spise ano
c) spiSe ne

d) ne

6. Jaké nastroje jste pouzili k ziskani svych zdkazniki?( vSechny varianty)
a) levnéjsi zbozi

b) moznost slev

c) darkové karty

d) reklamou

¢) akce 1+1 zdarma

f) vyhodnéjii balicky

7. Pouzivate na vase vyrobky pfirodni materidly nebo spise chemické?

a) vétSinou piirodni materialy
b) vétSinou chemické vlakna
¢) v kombinaci

d) netesim material (dle barvy, sily, atd.)

8. Jakou metodou jste stanovili cenu vyrobkii?

a) ndkladovou metodou
b) ptirazkovou metodou
c) délenim s pomérovym ¢islem

d) prostym délenim

9. Nabizite nejen vlastni vyrobky, ale 1 vyrobky od dodavateli jiné femeslné vyroby

ano ne
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10. Jestlize jste odpovedéli v piedeslé otazce ,,ano* jaky sortiment jesté nabizite?

11. Jak dlouho podnikate s femeslnou vyrobou?

a) jeden rok

b) mén¢ nez pét let
¢) mén¢ nez deset let
d) vice nez deset let

¢) nad 20 let
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Priloha 3

DOTAZNIK ¢&.2 — odkaz na stranku
Dé&kuji za vyplnéni tohoto kratkého dotazniku. VSechny informace budou pouzity pro
pomoc pii rozhodovani zalozeni vlastniho podnikani s ru¢ni vyrobou textilnich vyrobk.

Nikde nebudou zvetejnéni ani zneuzity tieti osobou.

Odkaz na dotaznik ¢. 2 http://www.survio.com/survey/d/W1V903N9A4Z3K1X4E

1. Uvazovali jste o prodeji vlastnich vyrobkii na webovych strankach?

a) ano

b) ne
2. Zjistovali jste si, jak funguje prodej vlastnich vyrobkt na internetu?

a) ano
b) trochu

c) ne
3. Meéli jste obavy z podnikani s femeslnou vyrobou?

a) ano
b) spise ano
c) spiSe ne

d) ne

4. Zajimali jste se o problematiku prodeje femeslné vyroby jesté pred podnikdnim?

a) ano
b) spise ano
¢) velmi malo

d) vitbec ne
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5. Jaka forma podnikani byla pro vas nejvhodnégjsi?

a) s zivnosti

b) bez zivnosti

6. Zajimali jste se o konkurenci na internetu?

a) ano
b) spise ano
c) spiSe ne

d) ne

7. Jaké nastroje jste pouzili k ziskani svych zdkazniki?( vSechny varianty)

a) niz§imi cenami
b) reklamou

¢) postovné zdarma
d) darkové karty

e) splatkovy prode;j
f) akce 1+1

8. Pouzivate na Vase vyrobky ptirodni materidly nebo spise chemické?

a) ptirodni materialy
b) chemicka vldkna
c¢) kombinace vlaken

d) material nefesim (dle barvy, sily, dostupnosti, atd.)

9. Jakou metodou jste stanovili cenu vyrobkd, aby zivnost prosperovala a nebyla ztratova?

a) ndkladovou metodou
b) ptirazkovou metodou
c) délenim s pomérovym ¢islem

d) prostym délenim
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10. Jak dlouho podnikate na internetu s femeslnou vyrobou?

a) 1 rok

b) vice jak 3 roky
c)3azslet

d) 5 az10 let
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