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1. Abstrakt

Czech Essence se zaméfuje na vyzkum ¢eské kulturni a narodni
identity v prostredi socialnich siti. Prace sestava ze dvou ¢asti.
Prvni ¢asti je analyza &tyf socialnich siti: Facebooku, Instagramu,
TikToku a Twitteru se zaméfenim na kody ¢eské kulturni a narodni
identity. Druhou ¢asti je vytvoreni digitalnich 3D objektl v podobé
face filtrG vystihujicich ¢eskou kulturni identitu. Tyto face filtry jsou
zaroven pouzity i jako vyzkumna intervence do pohledu na ¢eskou
narodni a kulturni identitu v prostredi socialnich siti.

2.  Motivace

MUj zajem o téma ceSstvi a otazky souvisejici s narodni identitou
vychazi z vlastni potfeby se identifikovat i z osobni fascinace timto
tématem. V Ceské kulture shledavam néco pozoruhodného

a bizarniho zaroven.

Prvni impuls, jenz mé ptimél premitat nad otazkami kulturni identity,
souvisel se za¢atkem valky na Ukrajiné. Kladla jsem si otazky typu:
Jak vlastné Cesi vnimaji svoji identitu? Jsou hrdi na svij narod?
Byli by schopni dnes bojovat za ¢eskou vlast?

UZ od dob narodniho obrozeni byly myslenky na samostatny stat
velmi intenzivni. A kdyZ v roce 1918 skoncila prvni svétova valka

a zaniklo Rakousko-Uhersko, v srdci Evropy vzniknul samostatny
ceskoslovensky stat. V té dobé byla zfejma touha bojovat za viastni
samostatny stat. Jak by tomu ale bylo dnes? Uplynulo vice nez
sto let a je patrné, Ze zplsob, jakym uvaZujeme o své identité,
nabral novy smér. Svét se globalizoval a propoijil. U nas probéhla
sametova revoluce, nastoupila demokracie zapadniho typu

a otevrely se hranice. Generace narozené po roce 1989 kladou
vétsi dlraz na individualni rozvoj a osobni svobodu nez na narodni
identitu. Tyto generace pfristupuiji ke kulturni a narodni identité
vice diferencované, inkluzivné a individualisticky nez pfedchozi
generace. Mlzeme v 21. stoleti povazovat kategorie narodni

a kulturni identity za relevantni fenomény, nebo se jedna spise

o prezitek?

Rozhodla jsem se prozkoumat toto téma aktualnosti narodni
identity, ¢eSstvi a zplsobu, jak je v dnesni dobé vnimame. Jako
vhodny zplsob pro zpracovani tématu jsem zvolila analyzu obsahd
ze socialnich siti. Dllezitym faktorem pfi volbé metodologie byla

i ma blizkost zvolenému vyzkumnému terénu. Jako soucast
generace Z jsem vyrUstala v digitalnim svété, a socialni sité

pro mé predstavuji uz od utlého véku kazdodenni realitu

a pfirozené prostredi.



Cilem bakalarské prace je zmapovat ¢eskou narodni a kulturni
identitu v prostfedi socialnich siti. Souc¢asti projektu je vytvoreni
digitalnich objektll v podobé face filtr(l, které jsou charakteristické
pro ¢eskou kulturni identitu. Tyto objekty zaroven slouZi i jako
vyzkumny nastroj, skrze ktery mizeme ¢eskou narodni a kulturni
identitu v prostredi socialnich siti ohledavat.

3. Proces

Tato bakalarska prace se zaméruje na vyzkum ¢eské narodni

a kulturni identity. Konkrétné se zaméruje na to, jakym zplsobem
je ¢esstvi tematizovano v obrazech sdilenych na socialnich sitich.

V dnesni digitalni dobé hraji socialni sité vyznamnou roli pfi
formovani a vyjadrovani identity ¢lovéka. Rozvoj socialnich médii

je stale masivnéjsi, a to ve vSech oblastech naseho Zivota. Od roku
2009 do roku 2019 vzrostl pocet uzivatelll a uzivatelek socialnich siti
v Ceské republice z 5,2 % na 54 %. V roce 2021 pouZivalo socidlni
sité 4,938 miliond lidi starsich 16 let.! Socialni sité se staly novou
platformou, kde ¢lovék m(Ze vyjadrovat a tvofit svoji identitu a kde
se mUze propojovat a vzajemné ovlivihovat se svymi blizkymi i cizimi
lidmi. Tato propojeni mohou vznikat na zakladé spole¢nych zajmd,
rodinnych vazeb, ale i na zakladé pragmatickych ekonomickych,
politickych nebo kulturnich divodd.

Vybér socialnich siti jsem volila podle nékolika kritérii. Prvnim
hlediskem byla popularita socialnich siti. Nejvic popularni socialni
sité na zadatku roku 2022 v Ceské republice byly YouTube

(8,05 miliont uzivatellek), Facebook (4,85 milionl uzivateli*ek),
Instagram (3,60 milion( uzivatel(*ek), LinkedIn (2 miliond
uzivatel(*ek), TikTok (1,46 milion( uzivateli*ek), Snapchat (975 tisic
uzivatel(*ek) a Twitter (786,3 tisic uzivatel(*ek).2 Socidlni sité jako
jsou YouTube, Snapchat nebo LinkedIn maji sice vice uzivateli/ek
nez Twitter, ale nenabizi moznost vyhledavat podle specifickych
vizualnich obsahil a moznost sdilet tyto obsahy mezi vice uZivateli,
coz jsou funkce, které jsou pro tento vyzkum nezbytné. Proto jsem
vyhodnotila jako nejvhodné;jsi socialni sité Facebook, Instagram,
Tiktok a Twitter.

1. Cesky statisticky trad, [online] [cit. 13.05.2023]. Dostupné z: https://www.czso.
cz documents/10180/142872020/06200421.pdf/c4028fae-5d47-4b27-999e-
14dc55064d9c?version=1.3

2. DataReportal, [online] [cit. 13.05.2023].

Dostupné z: https://datareportal.com/reports/digital-2022-czechia


https://www.czso
https://datareportal.com/reports/digital-2022-czechia

Tabulka 6.1: Osoby v CR pouzivajici socialni sité, 2022

Zpusob zvefejfiovani informaci*:
Pouzivani socidinich sitf Alespor nékteré  |Neznam zabezpeceni
(celkem) Profil i vSechny ) o . .
pFispévky vefejné 3 |nf?mace c_l o svehg pr?ﬁll:l ani
prispvéky neverejné pfispévku
v tis. 9 7 %2 v tis. 99 v tis. %% v tis. %%
Celkem 16+ 5026,7 58,2 68,9 924,8 18,7 | 3774,2 76,4 239,0 4,8
Pohlavi
Muzi 16+ 24553 58,1 66,8 480,9 208 | 17398 751 94,6 4,1
Zeny 16+ 2571,3 58,3 71,0 443,9 16,9 | 20344 77,6 144.,4 5,5
Vékova skupina
16—24 let 843,3 96,3 96,7 148,5 18,0 656,0 79,3 22,6 2,7
25-34 let 1168,2 94,5 94,8 193,3 15,8 989,6 80,8 41,5 3.4
3544 et 12375 81,5 82,4 2448 19,9 939,8 76,5 44,5 3,6
45-54 let 1029,7 63,9 65,8 174,2 18,3 716,2 75,3 60,7 6,4
55-64 let 476,5 37,6 43,1 115,4 23,9 336,8 69,6 31,5 6,5
65-74 let 226,1 18,0 29,6 38,4 21,7 106,6 60,2 32,0 18,1
75+ 453 5,2 17,5
Vzdélani (25-64 let)
Zakladni 158,9 55,7 71,3 66,9 34,8 105,1 54,8 20,0 10,4
Stfedni bez maturity 1093,9 59,7 64,4 2352 21,6 768,9 70,5 86,0 7.9
Stfedni s maturitou + VOS 1598,3 74,2 75,3 280,9 185 | 11914 78,3 48,7 3,2
Vysokoskolské 1060,7 78,0 78,0 1447 13,3 917,1 84,5 23,5 2,2
Ekonomicka aktivita (16+)
Zaméstnani 35388 71,5 73,3 637,5 18,4 | 2664,9 76,9 161,3 4,7
Zeny v domacnosti 346,2 89,9 90,8 50,9 16,6 2547 82,9 1,7 0,5
Studenti 659,3 96,9 96,9 105,7 16,5 515,9 80,8 17,2 2,7
Starobni ddchodci 303,5 13,4 271 72,4 25,6 166,7 58,9 43,8 15,5
Invalidni dachodci 79,0 37,9 50,2 243 241

Cesky statisticky trad [online] [cit. 15.05.2023]. Dostupné z: https://www.czso.cz/
documents/10180/164606768/0620042206t.pdf/50b326a9-313-47e5-8f94-3251c4aade18?version=1

Ve své resersi jsem se zamérila na shromazdovani informaci
tykajicich se narodni a kulturni identity, a to jak z pohledu bézné
uzivatelky, tak s pomoci odbornych knih.?

Czech Essence je vyzkum zalozeny na analyze ¢eSstvi na socialnich
sitich. Na po&atku vyzkumu jsem se zaméfila prevazné na to,

jak bych mohla zmapovat néco tak komplexniho jako je narodni

a kulturni identita. Potfebovala jsem najit vhodny vyhledavaci

a kategorizacni kli¢, pomoci kterého bych mohla ¢esstvi na
socialnich sitich analyzovat.

Dalezitym zdrojem je ¢lanek od Veroniky Kolafikové ,,Czech National
Identity and the Elements Through Which is Constructed“4, ktery
popisuje, jak Ize narodni identitu analyzovat pomoci kategorizaéniho
schématu prvk{ konstruujicich ¢eskou narodni identitu.

3. KREJCI, Jaroslav. O desstvi a evropanstvi: o Geském narodnim charakteru. Ostrava: Amosium
servis, 1995. Dédictvi Komenského. ISBN 80-85498-19-7.

4. KOLARIKOVA, Veronika. 2020. Czech National Identity and the Elements Through Which
is Constructed. Czech-Polish Historical and Pedagogical Journal, 12/2, 66-96.
Dostupné z: https://doi.org/10.5817/cphpj-2020-023


https://www.czso.cz/
https://doi.org/10.5817/cphpj-2020-023

Témito kategoriemi jsou Cesi a jejich koreny, Cesi a jejich sdilené
vzpominky na vyznamné historické udalosti a osobnosti, Cesi

a jejich charakteristické kulturni rysy, Cesi a narodni Gizem,
Narodni stat a mista paméti souvisejici s ¢eskou narodni identitou.
Pomoci tohoto kategorizaéniho schématu jsem vytvofila model pro
vyhledavani vizualniho obsahu, ktery charakterizuje ¢eskou kulturni
a narodni identitu na socialnich sitich.

4. Sbeér dat

Vyhledavani na socialnich sitich prostrednictvim hashtagl se
ukazalo jako idedlni volba pro shromazdovani dat k vyzkumu.
Hashtag je oznaceni kliCového slova nebo fraze, ktera se zapisuje
do pfispévku na socialnich sitich s pouzitim symbolu ,#*.
Hashtagy jsou velmi popularni na socidlnich sitich jako Twitter,
Facebook, Instagram, LinkedIn, Tumblr, YouTube, TikTok a dalSi
platformach. Kdyz uzivatel pfida hashtag do svého pfispévku,
umozfuje ostatnim uzivatelllm snadno najit a prochazet obsah

na stejné nebo podobné téma.b

Vyzkum na TikToku

5. Hashtag - Wikipedia, [online] [cit. 13.05.2023]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Hashtag


https://en.wikipedia.org/wiki/Hashtag
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Vyzkum na Twitteru

Béhem sbéru dat jsem si stanovila nékolik faktord, které mohou
ovliviiovat vizualni obsah ¢eské kulturni a narodni identity na
socialnich sitich (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter). Tyto faktory
jsem nasledné analyzovala. Konkrétné jsem se zaméfila na:

1. Vliv a rozdil mezi anglickymi a ¢eskymi hashtagy

2. Vzajemné porovnani vizualniho obsahu na socialnich sitich

3. Vliv demografickych faktor(l na obsah sdileny na socialnich sitich

4. Specializace a funkce dané socialni sité

5. Vliv aktualnich udalosti a trendi

6. Vzajemné porovnani dosahll hashtagt na socialnich sitich

7. Populamni hashtagy v Ceské republice

8. Projevy vizualnich prvkl typickych pro ¢eskou narodni a kulturni
identitu (jazyk, historie, zvyky, pfiroda, stereotypy...)

Postupem ¢asu se ukazalo, ze vyhledavani prostrednictvim
hashtagl je optimalizované pouze pro vybrané socidlni sité,
konkrétné Instagram a TikTok. V pfipadé socialnich siti Facebook
a Twitter jsem nebyla schopna ziskat podobné relevantni data.



5. Face Filtry

Jako vhodny zpUsob, jak rozsifit svlj vyzkum, jsem se rozhodla
vytvofit intervencéni nastroj, ktery mi umozni analyzovat prostredi
socialnich siti odliSnym pfistupem nez dosavadni analyza
prostrednictvim vyhledavani skrze hashtagy. Rozhodla jsem se pro
pouziti efektu face filtr(l. Face filtry jsou digitalni efekty, které Ize
aplikovat na obli¢ej, télo ¢i pozadi. Je mozné je implementovat na
fotografie nebo video v realném ¢ase na socialnich sitich jako jsou
Snapchat, Instagram, Facebook, TikTok a dalsi. Tyto efekty mohou
zahrnovat rizné prvky jako jsou animace, filtry, masky a dalsi
vizualni prvky. VétSina socialnich siti nabizi rozmanité palety face
filtrd, které mohou uzivatelé pouzivat v ramci konkrétni socialni sité.®

6. Svatovaclavska koruna a Kkroj

Rozhodla jsem se vytvorit charakteristické objekty typické pro
éeskou kulturu s vyuzitim 3D softwarového programu Blender.
Aby byly tyto objekty v digitalnim prostfedi socialnich siti
nezaménitelné a vhodné pro tvorbu face filtr{, bylo nutné

vytvorit objekty, které jsou charakteristické pro Ceskou republiku.

Vybrala jsem si zamérné predmeéty jako je svatovaclavska

koruna a kroj, jelikoZ jsou pro Cechy né&im velice ikonickym

a nedotknutelnym. Fascinujici byl pro mé moment, kdy jsem tyto
artefakty transformovala do digitalni podoby a pomysiné jsem je
tak zbavila symbolické honosnosti. Sou¢asné me také zajimala
predstava, jak budou uzivatelé tyto predméty v podobé face filtru
vyuzivat. Aktualné probihaji Upravy vytvorenych 3D modelll pred
jejich spusténim na socidlni sité.

Modeling

iti
1, 6l
QLSS O

Perspective
(141) Scene Collection | NurbsPath.046

3D vizualizace svatovaclavské koruny

6. Beauty filter - Wikipedia, [online] [cit. 13.05.2023]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Beauty filter


https://en.wikipedia.org/wiki/Beauty_filter

Face filtr svatovaclavské koruny

7.  Metodologie

Metodologie mého vyzkumu kombinuje prvky kvantitativniho
a kvalitativniho pfistupu. Kvantitativni pfistup jsem vyuzila

pfi sbéru, analyze a pozorovani dat ze socialnich siti. Naopak
kvalitativni pFistup jsem vyuzila pro praci s poznatky ziskanymi
pomoci face filtrl, kde sleduiji, jak je uzivatelé na socialnich
sitich pouzivaji.

8. Vysledky vyzkumu

V bakalarské praci byly zkoumany projevy ¢eské narodni a kulturni
identity (zkracené &eSstvi) na socidlnich sitich. Lze konstatovat,

Ze projevy c¢esstvi na socialnich sitich jsou rliznorodé a zavisi

na specializaci a funkci dané socialni sité.

Facebook nabizi Sirokou Skalu prispévkd, jejich estetika se lisi podle
preferenci uzivatel(*ek. Na Facebooku se objevuji osobni pfispévky,
které uzivatelé*ky sdileji mezi svymi prateli a rodinou. Pfispévky
mohou mit textovou, ale i vizualni podobu. Na této platformé rovnéz
nalezneme prispévky firemnich profild, komunit a skupin. Casto

se zde objevuji také udalosti, reklamy, zpravy, diskuze a zabavny
obsah. Projevy CeSstvi, které se na této platformé objevovaly
nejvice, jsou ¢eska politika, aktualni zpravodajstvi, komunity sdilejici
podobné zajmy (houbareni, rybareni atd.), fotografie ceskych hrad,
zamkd, pamatek, prirody, memy s ¢eskym namétem a prispévky

o sportu (zejména hokej a fotbal).

Na Instagramu se setkavame s fotografiemi a videi

z kazdodenniho Zivota, které uzivatelé*ky sdileji se svymi
sledujicimi. V tomto prostredi mizeme pozorovat vizualné kreativni
prispévky, ale i osobni branding. Také se zde objevuje reklama

a zabavny obsah v podobé memu. Podstatny jev, ktery zde
mUzeme pozorovat, je vliv aktudlnich trendl na tvorbu obsahu
uzivatell*ek. Platforma se zaméruje na esteticky pritazlivy

a vizualni obsah.
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UZivatelé*ky ¢asto upravuji své fotografie pomoci filtr( a efektd.
Projevy ceSstvi, které se na této platformé objevovaly nejvice, jsou
fotografie ¢eskych hrad(l, zamkd, pamatek, prirody, ¢eskych jidel,
¢eského piva, prispévky souvisejici s ¢eskou historii, pfispévky

s tématikou sportu (zejména hokej a fotbal) a memy

s ¢eskym namétem.

TikTok je znamy pro svou energickou a kreativni estetiku. Filtry

a efekty jsou na této platformé popularni. Na TikToku se setkavame
s kratkymi videi rlznorodé tématiky. M{zeme se zde velmi ¢asto
setkat s komedialnim, edukativnim, informativnim, tane¢nim

a beauty obsahem. Podstatny jev, ktery mlzeme na TikToku
pozorovat, je vliv aktualnich trendl na tvorbu obsahu uzivatel(*ek.
Projevy ceSstvi, které se na této platformé objevovaly nejvice, jsou
zejména vtipna videa s ceskym namétem, videa ¢eskych hradd,
zamk{, pamatek, pfirody, edukativni videa o Ceské republice
(historie, kultura, atd.) a videa sdilejici podobné zajmy (houbareni,
rybareni atd.).

Na socialni siti Twitter se vyskytuji kratké zpravy

(tzv. tweety) o rlznych tématech, véetné osobnich prispévk(,
nazorl a aktualnich udalosti. V tomto prostredi mizeme pozorovat
diskuze, ¢lanky a zpravodajstvi. Estetika Twitteru se vice soustredi
na obsah a komunikaci nez na vizualni aspekty. Projevy ¢eSstvi,
které se na této platformé objevovaly nejvice, jsou Eeska politika,
aktualni zpravodajstvi a autorské tweety s ceskym namétem.

18:08 antl LTE ) 18:07 9 anl LTE () 18:08 7

< #czechbeer <

<  Q #czechbeer

fx Mésto Loket a okoli - Pfidat se
. Hrad Loket a okoli - 18.4. - G
Premysl Vavrousek :: digitlni tviirce
24.-6
Pivovar s restauraci Svaty Florian v Lokti. To je

pfijemné misto v historickém mésté, které byste
neméli minout, pokud - tak jako ja -... Zobrazit dal$i

Prispévky, které se objevuji pod hashtagem #czechbeer, na Facebooku, Instagramu,
TikToku a Twitteru (v tomto poradi)

18:09 anl LTE ()
<~ Q #czechbeer =

Popularni Nejnovéjsi  Lidé  Fotky Videa

Lancaster MBA @MBALa...- 07.05.2019

@ Our visit to Unetice microbrewery involved
" some product testing! #microbrewery
#artisanalbeer #beermaking #brewery
#microbrewing #beertasting
#producttesting #czechrepublic
#czechbeer #mba #czechindustry

s+ Visit Czechia @Visit Czec...- 08.08.2
Budvar - world renowned excellent bee

@ a e & B8
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{  Q #czechnature < #czechnature < #czechnature 2 <« Q #czechnature T

Toulky krajinou $luknovského vybézku, Populdrni  Nejnovgjsi Lidé Fotky  Videa
¢ "8 Ceskosaského Svycarska a Luzici - Pridat se

Na vylet s détmi - 3.5. - G
V okoli Geské Kamenice ‘

Miroslav Griin @Miroslav...- 01.03.2018
ﬁ Nehostinné podminky severnich kongin...

#czechnature

* Na vylet s d&tmi je v Skalni vyhlidka Ponorka.
¥ 3.5. - Ceska Kamenice, Ustecky kraj - @

9 Ceska Kamenice - skalni vyhlidka Ponorka a park
miniatur Miynky

eska Kamenice je mésto v severnic... Zobrazit dalsi

L& K 26 Q 210 &

Miroslav Griin @Miroslav...- 15.02.2018
& Letos marné ¢ekam na podobnou namrazu...

Foto zlofiska. #czechnature

6 komentaii 15 sdileni

@Y To se milibi () Komentaf £ sdilet

@ Nebespan boutique hotel
54.-Q

e 2 © B @® g
llavni strénka Fat bi

Wolt 2 @woltapp
Méte na néco chut, ale nechce se va
vytahnout paty zdomu? » » Zaregistruj

. )] I}
R A —— & Q @ B8

Prételé  Watch  Marketlace Upozoméni  Nabidka ° MOST BEAUTIEUT! m

Prispévky, které se objevuji pod hashtagem #czechnature, na Facebooku, Instagramu,
TikToku a Twitteru (v tomto poradi)

Kazda socialni sit ma své specifické charakteristiky a je vyuzivana
urcitymi vékovymi skupinami. Vyznamné rozdily mezi pouzitymi
hashtagy v anglickém a ¢eském jazyce jsem neshledala. Ukazal

se pouze rozdil v dosahu pouzitych hashtagt, kdy bylo prokazatelné
vice hashtagl v anglické verzi. Objevila se zajimava tendence,

kdy se opakované objevovaly identické fotografie a videa, které
uzivatelé sdileli na socialnich sitich. Tento jev Ize vysvétlit principem
echo chamber’ a social proof.t Zajimavym postfehem je také to,

Ze nejCastéji pouzivanymi hashtagy jsou #czech #czechgirl
#czechrepublic #czechboy #czechfitness #czechdog. Zavérem

Ize tedy konstatovat, ze prvky ¢eské narodni a kulturni identity

se vyznamneé projevuji také v oblasti socialnich siti, coz doklada stale
aktualni vyznam témat tykajicich se narodni a kulturni identity.

7 ,Echo chamber je prostiedi, kde se ¢lovék setkdva pouze s informacemi nebo nazory,
které odrazeji a posiluji jeho vlastni ndzor.” Echo chamber (media - Wikipedia. [online].
[cit. 13.05.2023]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Echo_chamber_(media

8 ,Social proof je jev, ktery se také nazyva informaéni socialni ovliviiovani, a v podstaté jde
o myslenku, Ze lidé kopiruji jednani druhych ve snaze napodobit chovani v uréitych situacich.”
Social proof - Wikipedia. [online]. [cit. 13.05.2023]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/
Social_proof
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9. Zaver

Zplsob prace, ktery jsem si pro svou bakalarskou praci zvolila,

byl pro mé zcela novym a obohacujicim. Diky vyzkumné metodé
jsem ziskala mnoho novych zkuSenosti, které Ize aplikovat nejen

v ramci souc¢asného projektu, ale i v projektech budoucich.

K vymezené problematice jsem prispéla prostfednictvim analyzy
vizualnich prvk(, které se na vybranych sociélnich sitich objevuiji.
Dale jsem vytvorila sérii face filtrl zobrazujicich typicky ¢eské prvky
a zkoumala jsem, jak je uzivatelé aplikuji na své pfispévky na
socialnich sitich.

Rada bych se tomuto tématu vénovala i nadale. Jsem presvédcena,
Ze existuje mnoho moznosti, jak v této oblasti vice proniknout do
problematiky nejen pomoci dotaznik(l ¢i rozhovor( s odborniky,

ale i s vyuzitim vyzkumnych intervenci, jako je napriklad ta moje.
Vysledky mého vyzkumu mohou poslouzit jako podklad pro dalsi
zkoumani této problematiky a rozsifeni poznatkd o ¢eské narodni

a kulturni identité v digitalnim prostredi.

13



