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Souhrn:

Diplomova prace méti vliv zmény vizualniho stylu spolecnosti ,,Tesafstvi Viktor
Kajaba“ zabyvajici se konstrukci stiech a dievostaveb. Postoje reprezentovany hodnotami
ukazatel budou sbirany pomoci nastroje Google Analytics u vybranych cilovych stranek
ve dvou sledovanych obdobich. V ramci méfeni bude popsano, zda dodate¢ny reklamni apel
umistény na webu motivuje navstévnika k navstiveni dalSich cilovych stranek ¢ik delSi
navstéve. Ziskané vysledky budou mezi sebou nasledné porovnavany. Soucasti prace je také

navrh profesionalniho loga spole¢né s novym webem.



Cile:
Hlavni cil

Cilem této diplomové prace je zavedeni chybé&jici webové prezentace subjektu ,,Tesafstvi

Viktor Kajaba, Dis., ptisobici na Uzemi Chebska v prostiedi Frantiskovych Lazni.

Hlavni cil této diplomové préce si klade za povinnost zmapovani vlivu dodate¢ného
reklamniho apelu ,,Cenové nabidka zdarma“ umisténého na webu na troven postoju celkové

navstévnosti prostiednictvim nastroje Google Analytics ve dvou sledovanych obdobich.
Dilci cil

Diléim cilem, vyhovujicim aktualnim potiebam (a zadostem) firmy, je navrzeni

profesionalniho loga v rdmci prace na novém vizualnim stylu véetné jeho moznych aplikaci.

Metodika:

Postoje potencialnich zakaznikli zasazené¢ dodate¢nou reklamou byly sbirany v ramci
dvoufdzového méfeni hodnot ukazateli na nové spusténych strankach www.tesarstvi-

kajaba.cz za pomoci Google Analytics po dobu jednoho mésice unora 2015.

Prvni méteni probihalo od 1. do 14. tnora 2015, v podobé¢, kdy web neobsahoval dodatecnou
reklamu. Druhé obdobi, které je z hlediska vysledkl stézejni, probihalo od 15. do 28. Unora
2015 a obsahovalo dodate¢nou reklamu ,,Cenova nabidka zdarma‘ umisténou na hlavni
strance webu. Ziskané hodnoty jsou mezi sebou nasledné porovnavany pii dolozeni G¢inkd,

ze predkladana reklama nema vliv na celkovy pocet navstév a dalsi navstivené stranky webu.

Soucasti préace je rozbor stavajiciho loga a navrh nového profesiondlniho loga, jeZ dokéze
splnit naro¢né funkéni, technické i estetické pozadavky vcetné aplikaci na firemnim vozidle

a layoutu webu.



Vystupy a zavéry:

Diplomova prace se zabyva zavedenim chybéjici webové prezentace subjektu Viktor Kajaba,
Dis., jehoZ spusténim a naslednym méfenim mapuje zakaznické postoje vyvolané dodate¢nou
reklamou ,,Cenova nabidka zdarma®“ v porovnani s celkovym poétem navstév ve dvou

sledovanych obdobich.

Z naméfenych hodnot vyplyva, Ze dodate¢ny reklamni apel ,.Cenovd nabidka zdarma*
neptedstavuje zavislost na celkovém poctu navstév ani primeérné dobé trvani navstévy. Pocet
zobrazeni dané reklamy se bliZil v druhém sledovaném obdobi nule. Pokud se na stranky
cenové nabidky nékdo podival, §lo spiSe o piechod z ostatnich podstranek. Pramérna doba
trvani jedné navstévy se sice prodlouzila téméf trojnasobné, nicméné tento jev pravdépodobné
zapticinil opakovany navrat vracejicich se uzivateli, namisto novych. Vysledky jsou zaroven
zkresleny zavadécim obdobim webu, u kterého navstévnost nevykazuje vyrovnany trend

a také navstévnosti z Ruska.

Jako nejbolavéjsi misto stdvajiciho loga bylo jeho analyzou identifikovano bitmapové
rozliseni, které je pro pfipadnou aplikaci v ramci dalSich reklamnich materiali a nosici pro
web a pro tisk nevhodné, nemluvé o vyvolanych emocich a estetickém pusobeni jako celku.
Zvolené barevné feSeni bylo identifikovdno jako neharmonické s ohledem na charakter

podnikani zminovaného subjektu.

Nov¢ navrhnuté logo pracuje s vyraznou symbolikou odréZejici charakter podnikani pfti
zachovani veSkerych informac¢nich, emocionalnich, technickych i funk¢nich poZadavki
na zpracovani loga. Logo slouzi z hlediska naslednych piedkladanych aplikaci jako odrazovy

mustek stavby nové firemni identity.
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