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Search Engine Optimization a Search Engine Marketing
Search Engine Optimization and Search Engine
Marketing

Souhrn

Diplomové price se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace a jejich
propagaci pomoci PPC reklam. V teoretické Casti se snazi popsat vSechny dulezité aspekty
a zasady nutné pro spravnou optimalizaci a ucelen¢ je skloubit se zasadami souvisejicimi S
marketingem pro vyhledavace. Prakticka ¢ast popisuje cely proces optimalizace od analyzy
konkurence az po linkbuilding a nastaveni, spusténi a vyhodnoceni PPC reklam. Snazi se
najit dtlezité rozdily mezi dvéma nejrozsifendj§imi vyhledavadi v Ceské republice
(Seznam.cz a Google.cz). A to jednak zpohledu ucinnosti SEO optimalizace, tak
predevsim z pohledu marketingu pro vyhledavace, tedy nalézt rozdily Vv prostiedi
reklamnich systémta AdWords a Sklik.

Summary

This thesis addresses website optimization for search engines and their promotion through
PPC ads. The theoretical part describes all of the important aspects and principles necessary
for a correct optimization and combines them with principles related to search engine
marketing. The practical part describes the whole process of optimization from the analysis
of competition and link-building to the set up and evaluation of PPC ads. It is trying to find
any important differences between the two most widely used search engines in the Czech
Republic (Seznam.cz and Google.cz). This means differences in the environment of
advertising systems Sklik and AdWords, primarily in the terms of search engine marketing,

secondly in terms of SEO effectiveness.
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1 Uvod

Dne 29. tijna 1969 kdy byla zprovoznéna sit ARPANET, kterou tvofily pouhé Ctyii
univerzitni pocitace v rtiznych ¢astech USA, mohl stézi nékdo predvidat jeji budouci vliv
na zivoty celého lidstva. Od té¢ doby usel internet dlouhou cestu a pocet pfipojenych
pocitaci a uzivatell exponencidlné rostl. V soucasnosti pocet uzivateld internetu jiz
piekonal dvé miliardy. Vlivem neustalého rustu uzivatelti zacal rGst vyznam reklamy na
internetu a také se zacaly rozSifovat moznosti, jakymi lze internetovou propagaci provadét.
Bez webové prezentace a internetové komunikace si dnes lze jen stézi predstavit uspésnou
a prosperujici firmu. Avsak se stale zvySujicim se poctem subjektd a informaci umisténych
na internetu, vzrostla rapidné také konkurence, s kterou firmy musi vést boj o ziskani
navstévnikd. Velice téZko se dnes najde odvétvi, kde by na internetu nikdo nepodnikal.
Boom internetovych obchodii zapficinil, ze si dnes uzivatel mize vybrat, kde uskutecni
svoji koupi z tisice eshopl. Vétsina prichozich navstévnika ptichdzi pravé z vyhledavacu a

umistit se na prvnich pozicich v jejich vysledcich je kli¢ovou konkurenéni vyhodou.

Obsadit prvni pozici ovSem neni nahoda, ale v drtivé vétSin€ vysledek soustavné a
cilené prace, ktera ma za cil zlepsit kvalitu stranek v o¢ich vyhledavact. Byt prvni je nikdy
nekoncici boj, kdo zavaha, velice rychle muze byt konkurenci piekonan a ve vysledcich
vyhledavani pfeskocen. Ackoliv je internet pro mnoho firem obrovska ptileZitost, stale se
najdou subjekty, které na tento kanal zapominaji a nesnazi se v ném uspét. Prichazi tak o
mnoho novych cennych zakaznikl, které jim je schopen internet generovat, to je ale
nadruhou stranu pfilezitost pro podnikavé firmy, které chtéji na internetu profitovat. Ve
vetsSing pripadi stale existuje prostor jak si ziskat své misto v neuprosném boji o predni
pozice ve vyhledavani. Tento prostor se vSak ¢im dal tim vice zmensuje a kdo zavaha bude

mit cestu k pfednim pozicim o poznéni t&zsi.



2 Cil prace a metodika

Hlavnim cilem diplomové prace je srovnat chovani uzivateli vyhledavaci Seznam.cz

a Google.cz a nalézt jejich hlavni rozdily.
Ostatni dil¢i cile jsou zejména:

1) Vymezit dilezité aspekty SEO a SEM.

2) Charakterizovat zakladni zasady nutné pro obsazeni piednich mist ve vysledcich
vyhledavacu.

3) Aplikovat ziskané védomosti k navrhu optimalizovanych stranek pro vyhledavace a

K jejich tispésné propagaci pomoci marketingu pro vyhledavace.

Metodika diplomové prace bude zaloZena na analyze odbornych infromaénich zdroji a
to jak Ceskych tak zahrani¢nich. Teoretickd Cast charakterizujici zdkladni zasady nutné pro
SEO a SEM optimalizaci bude vypracovana na zakladé analyzy a syntézy literarnich
pramend. Praktickd cast prace zabyvajici se navrhem optimalizovaného webu pro
vyhledavace, tvorbou uspésné PPC kampané a srovnanim rozdild uZivatelt vyhledavaci
Seznam.cz a Google.cz bude vypracovéana za pouziti zakladnich statistickych metod. Na
zaklad¢ teoretickych poznatkd a vysledki praktické ¢asti prace budou formulovany zavéry

diplomové prace.



3 Vyhledavace a predpoklady pro SEO/SEM

3.1 Vymezeni teminu SEO a SEM

Existuje mnoho definic SEO a SEM a ve vétsiné ptipada se shoduji, ale 1isi se pfedevsim v

zabéru ¢innosti, které jednotlivé terminy zahrnuji.

Search Engine Optimization (SEO)
Podle (1) ,,SEO je obsahem SEM a jedna se o oznaceni rozmanité skupiny aktivit, které je
mozné vykonavat za ucCelem zvySeni cileného provozu, ktery pfichazi na web

z vyhledavacich strojia

V knize Michala Kubicka (2) je SEO chapano jako ,,Optimalizace stranek pro
vyhleddvace takovym zplsobem, aby se stranky umistily na co nejlepsi pozici ve
vyhledavacich. SEO neni ovSem pouze optimalizace pro vyhledavace, ale predevSim takeé
pro uzivatele a zakazniky. Skuteénym cilem SEO je nalezitelnost informaci. A informace

vzdy hledaji lidé. Vyhledavac je pouze nastroj k jejich vyhledavani.*

Search Engine Marketing (SEM)
Podle Michala Kubicka (2) lze SEM definovat jako “marketing ve vyhledavacich, ktery
vychazi z predpokladu, ze nejdilezitéjsi je byt nalezen vyhledavacem a na dané kliCové

slovo souvisejici s obsahem stranky se zobrazit hledajicimu uZivateli (zakaznikovi)”

V knize Radima Smicky (3) je chapano rozdéleni SEO a SEM odlisné. ,,SEM se
sklada z placené a neplacené castiN placené casti SEM se plati za zviditelnéni primo
vyhledavaci, kdezto v neplacené se plati pouze clovéku (firmé), kteryoptimalizaci provadi a
ne vyhledavaci. Neplacend cast se nazyvda Optimalizacepro vyhledavace (SEO - Search

Engine Optimization).

SEO a SEM ma tézko definovatelné hranice a kazd4 firma si jej definuje trochu podle
sebe. Podstatny je predevsim fakt, ze SEO je soucasti SEM. SEM tedy obsahuje jak SEO
tak dalSi moZnosti propagace ve vyhledavacich, pfedev§im PPC systémy. Zarovei jsou tyto

dva terminy soucasti internetového marketingu jak je vidét na obrazku [1]. Dnes je dalezité
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pro ziskani navstévnikil pravé internetovy marketing, ktery disponuje velkou Skalou

nastroju.

SEM
Bannery 7 prednostni vipisy,
placené kampané, systémy PPC
vyméné kampané reqgistrace odkazd

Mobilni marketing
SMS, MMS, tapety SEO
na mobilni telefony, on-page optimalizace
vyzvanéni, Flask Lite off-page optimalizace

Multimédia
CD, DVD prezetace,

katalogy, elektronicke
kiosky, volné Siritelné
aplikace

Publikovani v médiich
vlastni élanky, diskuze, komentare
public relations (tiskové zpravy,
sponzon

Viralni marketing
spoty, reklamy,
hry, wtipy

¥yména odkazd

Slink exchange)
odborné servery,
partnefi, dodavate

eh-!ailin
uyzaqiape, osobni blog
_ :asn ani 2améstnancy
informaci, oficidlni firemni,
newslettery, tématicke

reklamni paticky '
v e-mailech (produlksavs)

Blogy

Obrazek 1: Zikladni sméry internetového marketingu (2)

3.1.1 Rozdily mezi katalogy a vyhledavag¢i

Z praktického hlediska se dnes stranky vyhledavaji ve vétSin€ piipadd fultextovymi
vyhledavaci. Jen nepatrné malé procento stranek je nalezeno pomoci katalogli. AvSak
nebylo tomu tak vzdy a z hlediska tvofeni zpétnych odkazii maji katalogy stale svoji

nezastupitelnou ulohu.



Katalogy

Katalog je web, ktery obsahuje odkazy na jiné weby a snazi se tyto odkazy tiidit a
Centrum a Atlas. Registrace probiha ve vétSiné piipadi ru¢né a u vétSiny katalog jsou
pted zarazenim do databdze zkontrolovany administratorem. V katalogu se vyhledava bud’
prochazenim sekci, nebo vlastnim vyhledavacim systémem uvnitf katalogu. Katalog pfi
vyhledavani vétSinou porovnava titulky, popis a klicova slova s vyhledavacim dotazem.
Aby mél katalog podle ¢eho odkaz zaradit a predevSim vyhledat, je nutné zadat k

registrovanému odkazu minimaln¢ tyto informace:

1. nazev odkazu,

2. URL adresu,

3. popis odkazu,

4. kontaktni e-mail,
5

kategorie, do které bude odkaz zatazen

Katalogy vysoké kvality mohou dobie slouzit i vyhledava¢im. Na prvni strance
vyhledavani se tak mohou objevit nejdiive vysoce hodnocené katalogy a az pak samotna

stranka. To je jeden z divodu pro¢ jsou katalogy pro SEO stale velice dilezité.

Fulltextové vyhledavace

Fultextové vyhleddvace pracuji odlisn€. Jsou zalozeny na automatizovaném principu.
Obsahuji specidlni program takzvaného robota, ktery prochéazi internet a indexuje jeho
obsah a uklada si ho do databaze. Uzivatelim je pak zpfistupnéno vyhledavani v této
databazi. Oproti katalogim tedy neni nutné do vyhledavace registrovat odkazy ru¢né. Do
vyhledavace staci zadat klicové slovo a vyhledava¢ sam zobrazi odpovidajici odkazy na
weby, které podle néj nejvice odpovidaji hledanému slovu. Pro seznam takto sefazenych

vysledkl vyhledavani se pouziva zkratka SERP ( Search Engine Result Page).

Zobrazené odkazy jsou v SERP sefazeny sestupné podle miry relevance a kvality
webu. Zpisob jakym odkazy vyhledavaée fadi jsou individudlni pro kazdy vyhledavac.

Vyhledavace pouzivaji sviyj tajny algoritmus, ktery neni uzivatelim znamy. To jaky faktor
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pozici v SERP ovliviiuje se da odvodit pfedev§sim dlouhodobym pozorovanim a pokusy.
Dulezité je také projit dokumentaci vyhledavace, kde je ¢asto mnoho duilezitych aspekti

popséno.

Umisténi na prvni strance vyhledavace je pro Gspéch webu klicové, jak je patrné
z obrazku ¢. [2]. Pocet klikti rapidné klesa s pozici ve vyhledavani. Pocet navstév na druhé
strance v SERP je jiz témét zanedbatelny. Nejvice navstév ziska stranka na prvni pozici a to
témet pétkrat tolik neZ stranka na druhé pozici. Byt na prvni pozici je zcela jisté obrovska

konkurenéni vyhoda, vétsi nez by se v porovnani s druhou a tieti pozici mohlo zdat.

Web images Yiwr Mo Mazs metes

Google S Seedh | B % of Clicks % Time Spent

Web Pesuts 1 90 of sbot 1,090 000,000 b« wonething |feton o] |

Obrazek 2: Priimérny pocet kliknuti v SERP (4)
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3.2 Soucasné trzni podily vyhledavaéi v CR
Vzhledem k tomu, Ze vyhledavaci je vice a vétSinou kazdy z nich pouziva jiny algoritmus
pro tfazeni zobrazenych odkazli, vyvstava otazka, pro které¢ vyhledavace je vhodné stranky

optimalizovat.

I kdyz neni mozné podily vyhleddvact piesné zméfit, lze zaznamenat, Ze se
dlouhodoby trend posilovani vyhledavace Google na ukor Seznamu ponékud zrychluje

obrazek [3].

533 —
.:‘;"c.i-) .>
B0 “HISTORY
55 W 1. Seznam (Fulltext )
St O 2. Google.CZ
=) — W 3. Google. 5K
_"""--.____‘_______ O 4. Google
45 O 5. Fhozi.cz {Seznam)
0O &. Centrum (Google
40 O 7. Firmy.cz {Seznam}
—_ 0 3. Bing.com
& 35 @ 9. Sezram katalog
= W 10. Yahoo!
g a0 @ 1. Zoznam sk
W 12. Google images
25 M 13. Klikni { Google )
W 14. Marfeo
20 W 15, Centrum katalog
W 15. Centrumn fulltest {
15 O 17. Atlaz katalog
| Ll O18. Atlas ftxt (Google)
10 019, Jyxo
g L 4 P — — —_ — + -
|| T T 1 T
a T T T T T T —— T T T T T T T T
4309 46109 4303 5209 30 640 @10 1240 1510 1810 2110 2410 2710 30410 3310 3610 39410 4210
tyden / rok

Obrazek 3: Graf pouZiti vphleddavaci ze statistiky Toplist. Seznam a Google zabiraji vétSinu
trhu.

Objevily se zpravy, ze Google jiz Seznam porazil, ale vlivem $patné metodiky nelze
tyto zavéry potvrdit a Seznam je stale v CR lidrem na trhu vyhledavact. Aviak Googlu se
diky silné kampani dafi ukrajovat stdle vice procent v podili vyhleddavani. A da se

predpokladat, ze tento trend bude nadale pokracovat.

vvvvvv

1. Seznam.cz

2. Google.cz
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3. Bing.com
Vyhledava¢ od microsoftu Bing.com ma na Ceském trhu velice maly podil a tak neni nutné

pro n¢j stranky optimalizovat.

3.3 Technologické predpoklady pro optimalizaci

Existuje fada technologii, kterymi je mozné vytvaret stranky. Vyhledavace mohou mit s
fadou z nich problém a nemusi dokazat zaindexovat spravné obsah stranek, pokud
technologie neni pro vyhledavace vhodna. Vybér vhodné technologie a znalost jejich
problematiky z pohledu vyhledavact, jsou klicové pro spravnou optimalizaci stranek.
Nejjednodussi metodou pro zjisténi zda vyhledava¢ dokaze spravné prochazet stranky je

kontrola poc¢tu zaindexovanych stranek a porovnani s po¢tem skuteénych stranek webu.

Javascript

Javascript je klientsky multiplatformni objektové orientovany skriptovaci jazyk, ktery se
pouziva piedev§im na webovych strankach. Byl vyvinut firmou Netscape. Javascript je
poustén na strané klienta. Vyhledavace ve vétSin€ pripadii neuméji javascript prochazet.
Pokud obsahuje dilezité informace nebo je jim generovano menu, nemusi vyhledavaci

roboti stranky vygenerovanych odkazi zaindexovat.

Proto by mél byt javascript pouzivan predevsim k dynamickym ucelim a mélo by byt
zaji$téno zachovani prochazeni webovych stranek i s vypnutym javascriptem. Pro spravnou
optimalizaci kdédu je dobré nevkladat kod javascriptu piimo do téla stranek, ale nacitat jej

z externiho souboru v hlavicce stranky:
<script src="externi.js" type="text/javascript"></script>

Jednak se zvysi ptehlednost kodu, odstrani se mozné problémy pii prochazeni stranek
roboty a také to zvysi rychlost nacitani stranek v prohliZzeci, nebot’ pokud je skript pouZit

na vice strankach je nacitan pouze jednou.

Adobe Flash

Flash je graficky vektorovy program, ktery je uren k vytvafeni interaktivnich a

animovanych souborl, které je mozné vlozit do webové stranky. Tyto soubory jsou
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zobrazeny pomoci flashového piehravace, ktery musi byt nainstalovan na strané klienta. V
soucasnosti Google umi prochdzet néktery obsah flashovych soubortl, ale 1 piesto neni

dobré jeho pouziti pro obsahovou a navigacni ¢ast webu. (2)

Ramce

Ramy rozdéluji stranku do obdelnikovych oblasti, do kterych se nacitaji stranky. Toto
zobrazeni je pro vyhleddvace velice nevhodné. Metoda byla v hojné mife pouzivana v
zacatcich rozvoje internetu. Nyni je vSak piekonana kaskadovymi styly. Pokud vyhledavac
umi ramy indexovat, ¢asto zobrazi uzivatelim ve vysledcich vyhledavani pouze obsahovou
Cast ramce. Ta je vSak zobrazena bez menu. Menu se totiz nachazi v jiném ramci a ma tedy

vlastni stranku, kterou vyhledavac zaindexuje, ale nepropoji s obsahovou ¢asti ramu.

Klikaci obrazkové mapy

Klikaci obrazkova mapa je obrazek rozclenény v HTML na mensi ¢asti. Kazda takova cast
muze odkazovat na jinou stranku. Pouziva se proto, aby se obrazek nemusel v grafickém
programu pracné rozdélovat. Tyto mapy vSak napiiklad Jyxo nedokéaze projit a stranky, na
které nevede jiny odkaz, ziistanou nezaindexovany. I kdyz by si s nimi méla vétSina
vyhledavacu poradit (Google, Morfeo), je vhodné, aby na stranky, na které se odkazuje

Vv obrazkové mapé, vedl alespon jeden normalni (textovy) odkaz. (3)

Dynamické stranky
Dynamické  stranky  maji  ve  své URL  proménné za  otaznikem

www.domena.cz/Index.php?id=65. Seznam proménnych za otaznikem muze byt velice

dlouhy. Dynamicka URL je pro uZivatele nepiivétiva pokud si ji chtéji zapamatovat, ¢i si ji
zapsat. Pro vyhledavace dnes jiz takovym problémem neni, ale i pfesto se obecné povazuje
dynamicka stranka za SEO nevhodnou. Google vSeobecné nerad indexuje dlouhé URL.
Pokud je URL piili§ dlouha a obsahuje piili§ proménnych, muze takovou stranku Google

dokonce penalizovat.

Pro zobrazeni uzivatelsky piivétivych adres se vétSinou pouzivda mod rewrite, jehoz
pouziti je popsano v dokumentaci apache. Nastaveni modulu se provadi pokud to hosting

umoznuje pres soubor .htacess, ktery je umistén v kofenovém adresafi.

13


http://www.domena.cz/Index.php?id=65

Apache modul mod rewrite je sofistikovany modul, ktery umoziuje modifikovat a

pretvaret URL. (5)

Piiklad jednoduché zmény url

# www.domena.cz/?page=nazev>www.domena.cz/nazev/
RewriteEngine On

RewriteBase /

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteRule A([]+)/?$ ?page=$1

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
Tato podminka tiké, Ze pokud dotaz odpovida adresaii na serveru, nebude pravidlo pouzito.
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f

Tatopodminka tikd, ze pokud dotaz odpovida souboru na serveru, nebude pravidlo pouzito.

RewriteRule ~([*/]+)/?$ ?page=$1
Pravidlo pro ptepsani url. Vezme z URL fetézec, ktery lezi za ?page= a nahradi jim Cast

zacinajici otaznikem. Také doplni za celou URL lomitko.

Zmény URL

Z hlediska SEO a také kvuli uzivatelim je dilezité, aby URL byly co nejvice neménné.
Pokud dojde ke zméné URL naptiklad zménou dynamickych adres na statické, je nutné
staré nefunkcéni adresy pfesmeérovat na jejich nové URL. Staré adresy si vyhledavace
ponechdvaji v databazi a dlouhou dobu se mohou zobrazovat ve vysledcich vyhledavani.
Také pokud nékdo odkazuje na staré nefunkéni URL, stranky pfichdzi nejen o cenné
navstévniky, ale také o Page Rank, ktery tyto zpétné odkazy strankam piedavaji. Proto je

nutné vytvofit redirect neboli pfesmérovani. (2)

V HTTP protokolu je redirect proveden s trojmistnym informa¢nim kodem zacinajici

¢islem 3, ktery popisuje diivod piesmérovani.
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HTTP standard definuje nékolik kodu pro presmérovani:
300 Multiple Choices — vice moznosti, pii existenci Vice moznosti kam lze stranku

piresmérovat, napiiklad pii vice jazycich

301 Moved Permanently — trvale pfesunuto

Kod ktery se pouziva pro trvalé presunuti staré URL na novou.

302 Found — nalezeno
Driive docasné presunuto, ale dnes se spiSe pouziva pro presmérovani z nespecifikovaného

duvodu.

303 See Other — pro PRG

Zabranuje dvojimu odeslani formulare pfi reloadu stranky nebo kliknuti na tlacitko zpét.

304 Not Modified — nezménéno

Pro potieby keSovani.
305 use proxy

307 Temporary Redirect — docasné presmérovani
Nahrazeni ptivodniho smyslu kodu 302 docasné piesmérovani, které bylo nerespektovano
ze strany prohlizect i webdesignéri. Kod 307 by mél byt jiz ve vétsing piipadt spravné

interpretovan. (6)

Metod pro pfesmérovani je cela fada. DileZité je, aby stranka byla pfesmérovana s kodem

301 trvale pfesunuto. To zajisti, Ze vyhledavace pfesunou ranky na novou URL .

wewr

NejcastéjSi metody presmérovani:
Zapisem do .htaccess

Redirect 301 /stara-stranka.html http://www.domena.cz/nova-stranka.html

Pomoci PHP funkce

header('HTTP/1.1 301 Moved Permanently’);
header('Location: http://www.domena.cz/");
exit();
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Pomoci metatagu

<metahttp-equiv="Refresh"content="0; url=http://www.domena.cz/"/>

Duplicitni URL

Z hlediska vyhledavace jsou napiiklad www.domena.cz, domena.cz, domena.cz/index.html
jiné stranky, které maji duplicitni obsah. Vyhleddvace duplicitni strdnky odstrani z databaze
a ponechaji jen jednu variantu. Pokud na stranky sméfuje naptiklad 100 odkazti polovina
na doménu bez www a polovina na variantu s www. Vyhledava¢ odstrani jednu variantu
z databdze, jelikoz ji bude brat jako duplicitu. Stranky tak ztrati cenné zpétné odkazy, které
zvySuji Pagerank. Proto je nutné moznosti duplicitniho obsahu eliminovat a ostatni

alternativy URL pfesmérovat na jedinou variantu.

Session ID

Session ID se pouziva pro identifikovani uzivatele a zapamatovani dat a jejich nésledné
zobrazeni v procesu prochazeni webu. Typicky ptipad pouZiti je proces nakupu zbozi v
eshopu. Uzivatel uklada do kosiku vicero zbozi, které pak najednou koupi. Metod pro

identifikaci uzivatele existuje celd fada, z hlediska SEO je vSak zcela nevhodna metoda,

kdy je Session ID ptfedavano pomoci URL. Napiiklad index.php?SessionID=9874352. (7)

Session ID je ve vétSing€ piipadech ud€leno uzivateli pii prvni navstéveé. Roboti vSak
obdrzi pti kazdé navstéve jiné Session ID a tudiz také jinou URL adresu. Pro robota jsou
tyto stranky duplicitni a velice rychle mnoZstvi zaindexovanych stranek roste. Vysledkem
obrovské duplicity je zastaveni indexace novych stranek a vyhozeni zaindexovanych

duplicitnich stranek. (8)

Datova velikost stranek

Roboti nacitaji jen urcitou velikost stranek, pak pfechazeji na dalsi stranku k indexovani.
Pokud jsou stranky pfili§ velké, nemusi napoprvé robot obsah zaindexovat. Velikost stranek
tak mize zpomalit proces indexace. Idealni velikost stranek se pohybuje kolem 25 KB bez
obrazkd. Mala velikost stranek je také velkym piinosem pro uzivatele. V dnesni dobé kdy
se rozmahaji mobilni internetova pfipojeni, které vraceji internet rychlostné o desitky let

zpatky, je nizké datova velikost stranek velice vitanym pozitivem.
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4 Metody a strategie v SEO/SEM

Metody a strategie v SEO/SEM lze rozdélit na on page faktory a off page faktory. Tato

kapitola pouziva toto rozdé€leni a popisuje jednotlivé metody a pravidla.

4.1 On page factory — obsah stranek

Za on page factory se povazuje vse co se vyskytuje na samotné unikatni strance. Pfedevsim
nadpisy, titulek, metatagy, html tagy, jejich struktura, obsah, klicova slova apod. Diilezité
je optimalizovat cely web, ne jen Givodni stranku, jelikoz on page faktory mizou mit znacny
vliv pfedev§im u malo konkurenc¢nich slov. Optimalizace celého webu tézi predevSim z
takzvaného long-tailu. Tedy z velice relevantnich slov, které maji relativné malou
hledanost, ale existuje jich velké mnozstvi a nejsou piili§ konkurenéni. Pokryti longtailu je
Casto efektivnéj$i nez se snazit dostat na prvni pozici ve vyhleddvacich na vysoce

konkurenéni slovo.

4.1.1 Vybér kli¢ovych slov

Vybér klicovych slov je nejdiilezitéjsi ¢ast on page optimalizace. Pii vybéru slov je dulezité
vzit se do zajmové skupiny, kterou je tieba na stranky dostat. Naptiklad, pokud bude chtit
pocitatovy odbornik vyhledat firmu zabyvajici se webdesignem bude pravdépodobné
formulovat jiny vyhledavaci dotaz nez ¢lovek nepracujici v oboru. Proto je dobré pii volbé
klicovych slov oslovit co nejvice lidi ¢i Iépe potencialnich zdkazniki a ziskat tak zajimava

klicova slova. (3)

Pfi vybéru slov by se méla volit slova specifickd a ne obecna. Naptiklad pro
optimalizaci stranek hotelu z Mladé Boleslavi nevybereme obecné slovo ubytovani, jehoz
optimalizace by stala nemalé prostiedky a usili. Pokud by se i piesto podafilo dostat
stranky na kli¢ové slovo do pfednich pozic vyhledavaci, stejné by ziskand navstévnost
nebyla pftili§ efektivni. Navstévnik stranek nespecifikoval kde by se mél hotel nachdzet a
tak pravdépodobné stranky opusti a svlij vyhledavaci dotaz zptesni. Proto je vyhodnéjsi

zvolit specifictéjsi klicové slovo naptiklad “ubytovani mlada boleslav”. Pokud by toto
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které¢ bude mozné stranky optimalizovat v piijatelnych nakladech a Case.

Jednu unikatni stranku nelze optimalizovat na vysoky pocet klicovych slov, nebot
vyhledavace pocitaji relevantnost obsahu a vahu klicového slova. Pii vice kli¢ovych
slovech se mezi n¢ vaha rozdé&li, proto by optimalizace byla velice neuc¢inna. Nejvhodné;jsi
je tedy optimalizovat stranku na jedno klicové slovo a ziskat pro n¢j maximalni vahu.
Avsak pokud je densita kli¢ového slova piili§ vysokd, mtize vyhledavac oznacit stranku za
spam. Ztohoto divodu je dobré pridat jesté nékolik sekundarnich klicovych slov s mensi

vahou, které souvisi s danou tématikou.

4.1.2 Nastroje pro zjistovani vyhledavanosti kli¢ovych slov

Nastrojii pro zjisténi vyhledavanosti klicovych slov je cela tfada, pro ucely hledani
spravnych kli¢ovych slov se osvédCuje ndstroj “navrhy klicovych slov” v systému
AdWords od Googlu, ktery je sice uréen pro navrhy klicovych slov PPC reklam, ale
vyhovuje 1 k vySe zminénym uceliim. Tento ndstroj nezjistuje pouze vyhledavanost, ale

také generuje piibuzna slova, synonyma ¢i jinak tématicky podobna slova. (2)

Na klicové slovo ,plavba parnikem* nastroj vygeneroval seznam 58 slov jak
znazorfiuje obrazek ¢. 4. Kli¢ové slovo ,,Plavba praha“ je vyhledavané v Ceské republice
590krat za mésic, s cizinou pak 720krat za mésic. Konkuren¢nost klicového slova je
sttedni, coz =zna¢i ze pravdépodobné optimalizace nemusi byt pfili§ narocna.
Konkuren¢nost vSak nevyjadiuje mnozstvi stranek na kli¢ové slovo, ale pouziti slova
v PPC kampanich. AvSak pokud’ je slovo velkou mirou vyuzivano v PPC kampanich je
nadmiru pravdépodobné, ze bude také vysokd konkurence v poctu optimalizovanych
stranek. Pro prvotni informaci k vybéru vhodnych klicovych slov je tedy tento tdaj
dostacujici. Z vygenerovanych slov je zajimavé slovo ,,praha parnik“, které ma vyssi
hledanost a stejnou miru konkuren¢nosti, mohlo by byt dal§im adeptem na vhodné klicové

slovo.
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Vyhledavaci dotazy (1)

[] Kiicové slovo Konkurence Celosvétovy objem vyhledavani za mésic (2 Mistni objem vyhledavani za mésic (2 Priblizna CPC (2

&} plavba praha Stredni 720 590 11,43 K¢

Prejit na stranku: | 1 Zobrazit Fadky: iisuHEV] 4| 4 [1-1z 1 poloZek| » || »1

Navrhy klicovych slov (58)

[7] Kiicové slovo Konkurence Celosvétovy objem vyhledavani za mésic 2 Mistni objem vyhledavani za mésic (2!  Pfiblizna CPC (2
(] namofni plavba Nizka 320 260 8,44 K&
[} lodé Nizka 165 000 60 500 6,91KE
[ parniky v praze Nizka 170 140 919 KE
E plavba po dunaji Nizka 1900 210 8,23 K¢
] whlidkové plavby Stredni 170 170 12,98 K&
E praha silvestr Stredni 1900 1900 7,21 Ke
(] plavby po dunaji Stredni 1600 170 8,76 K&
[} vylet pamikem Stredni 110 110 10,59 K¢
(] plavba po labi Stredni 210 170 9,40 KE
[} silvestr 2011 v praze Stredni 140 110 7,29 Ke
[} silvestr 2011 praha Stredni 210 170 6,92 K¢

[ﬂ praha pamnik Stredni 1300 ] 1000 10,80 K&
] parnik praha Stredni 1300 1000 10,21 Ké
[} plavba parnikem po vitavé Stredni 36 36 11,31K¢E
[ praha parniky Stredni 1000 1000 10,31 KE
[} parniky praha Stredni 1000

% Dostupné s hvézdickou (0)

Obrazek 4: Vysledek nastroje Google AdWords na dotaz “plavba praha”

K dalsim uziteCnym nastrojiim patii statistiky hledanosti dotazii od Seznamu, které
neposkytuji takové moznosti jako Google, ale hodi se k oveéfovani vyhledavanosti

klicovych slov, které jsou vybrany pomoci nastroji Googlu.

Vyhledavanost klicovych slov se mize v urCitych piipadech na Seznamu oproti
Googlu znacné lisit. Na Seznamu vyhledava jina skupina uZivatell nez na Googlu, dalo by
se konstatovat, ze jde povétSinou o méné internetové znalé uzivatele. Proto se jejich
vyhledavaci dotazy mohou v ur¢itych oborech markantné lisit od uzivateld vyhledavace
Google. Navic velkou roli pro formulaci vyhledavaciho dotazu hraje naseptavac. Pokud se
v naseptavaci umisti n¢jaké klicové slovo, jeho objem vyhledavani stoupd, nebot’ uzivatelé
Casto predlozené slovo vyberou, aniz by dokoncili sviij pivodné zamysleny vyhledavaci
dotaz. Naseptava¢ defakto zuzuje rozsah vyhledavacich dotazii a posiluje nejcastéji

hledané. Z téchto diivodi je dobré ovérovat vyhledavanost také na Seznamu.
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4.1.3 Konkurenénost kli¢ového slova

Konkurenc¢nost klicového slova vyjadiuje, jak narocna bude jeho optimalizace. Tedy

vétsSinou se vyjadifuje mirou pouziti klicového slova na konkuren¢nich strankach.

Zjednodusené¢ se zjistuje z poctu vysledkd, které vyhledavac na dotaz nalezne obrazek ¢. 5.

Toto ¢islo je vSak pro urceni konkurenc¢nosti velice neptfesné. Néktera slova mohou byt

hojné pouzivand a piesto nemusi byt konkurenéni weby pfili§ optimalizované. Nejlepsi

metodou pro stanoveni konkurencnosti slova je ru¢ni prochazeni webovych stranek z

vysledkli vyhledani a zjisténi Grovné jejich SEO optimalizace. Pokud je Groven vysoka a

stranky maji velky pocet zpétnych odkazi, klicové slovo je vysoce konkurencni a dostat ho

na prvni stranky vysledkl vyhledavani bude stat mnoho ¢asu, Gsili a financi.

GOL igle plavba praha

Vyhledavani

Vse
Obrazky
Mapy
Videa
Zpravy
Vice

Miada Boleslav
Zménit misto

Prohledat web

Stranky pouze esky

PreloZené cizojazycné
stranky

Vice nastroju

Plavby Po Vitavé Parniky | Parniky-Praha eu

www_parniky-praha_eu/Plavba-Po-Vitave

Celorocné! Plavba lodi - na Vitavé. Praha. Akce. Party. Rauty. Vylety

Lodé - Plavby Na Vitavé - VeCefe. Obédy. Vylety. Kazdy den.

www.pamnik.cz/Plavby-Po-Vitave-Lodi
V Praze - Plavba lodi po Vitavé.

Plavby Praha - Jezdime po cely rok fzv | Europe-RP.cz

www._europe-rp.cz/Plavba
Prazsky okruh. S vecefi nebo obédem

Okruzni plavby lodi po Vitavé.

www._evd.cz/

Nejen Ze se s nami mizZete vydat na pfijemnou plavbu

Prahou pravidelnymi linkami, ale ...

Kontakt - Pravidelné plavby - Lod Sumava - Pamiky a lodé

Stranka v Adresari mist

Hlavni strana | Prazské Benatky

A Dvorakovo nabrezi

Mapa na dotaz plavba praha

Prane’

o Dejvice . Pri
Exncfré
s Ziz2Kov
y "= Nové Mésto
gt B ; A Praha
aha 17 raha
Pizeska. 3 Pl
VySehrad
Al raha 4
#2011 Google

Reklamy - Pro€ tyto reklamy?

Plavba lodi se slevou?
www_slevin.cz/plavba-po-vitave-praha
Plavba lodi starou Prahou

se slevou az 90%. Vyzkousej!

Plavba lodi - sleva
www.skrz.cz/Lode

Uzijte si plavbu lodi za par korun
Slevy az 90% najdete na Skrz.cz!

Obrazek 5: Pocet vysledkii na vyhledavaci dotaz uddva zjednodusené konkurencénost slova.

4.1.4 Stop slova

Stop slova lze definovat jako slova, ktera nenesou zadnou nebo téméf Zadnou informaci.

Vétsinou se jedna o spojky, predlozky a podobné. V ¢esting naptiklad a, i, kdyz, u, nad atd.

Vyhledavace je vétSinou ignoruji, nebot pro uzivatele nemaji témét Zadny vyznam a
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zbyte¢né by zvySovala naro¢nost vypoctu. Proto je zbytecné pouzivat tyto slova v titulku,

description a keywords. Pti vypoc¢tu vahy klicovych slov ji zbyte¢né rozmélnuji.

4.1.5 Optimalni hustota kli¢ovych slov
Vyhledavace urcuji dulezitost klicového slova, ne podle jeho Cetnosti vyskytu, nybrz podle
jeho hustoty vyskytu. Hustota vyskytu vyjadiuje podil ¢etnosti vyskytu klicového slova ku

celkovému poctu slov vyskytujicim se na strance.

Cetnost vyskytu klitovéo slova

Hustota sl =
ustota stova Celkovy pocet slov stranky

Za optimalni hustotu kli¢ového slova je povazovana takova hustota, ktera je nastavena
na maximalni moznou mez podle kriterii vyhledavace. VSeobecné se poklada jako spravna
hustota klicového slova kolem 5%. Tato hodnota se muize lisit slovo od slova a také je u

kazdého vyhledavace jina. (3)

Pro zjisténi jeji spravné hodnoty je vhodné pouzit metody inverzniho inZenyrstvi, tedy
zjistit spravnou hodnotu z konkurencnich stranek. A posléze experimentovat s jeji zménou
a zkoumat vliv na pozici ve vysledcich vyhledavani. Tato Cinnost je vSak velice zdlouhava,
nebot’ vysledky se mohou projevit az po nékolika tydnech kdy dojde k ptfeindexovani
pozménéného obsahu a navic zmény v pozici mohou byt ovlivnény spoustou jinych faktort
naptiklad zmény na ostatnich strankach. Je tedy velice narocné najit maximalni moznou

mez hustoty slova.

4.1.6 Dulezité tagy na jednotlivych strankach

HTML tagy jsou zakladnim prostiedkem tvorby webovych stranek. Urcuji formatovani
textu a také jeho vyznam. Z tohoto duvodu jsou dulezité pro SEO nebot” pomoci nich
vyhledavace oznacuji vahu slovnich spojeni. Dale budou rozebrany tagy dulezité pro SEO.

v

Tagy jsou sefazeny sestupné od nejvyssi dulezitosti po nejnizsi.
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Title

Bezesporu nejdulezitéjsi tag na strdnce. Mnohé vyhleddvace zobrazuji jako titulek
vyhledaného spojeni pravé slova z titulku stranky. Dobfe zvoleny titulek stranky
korespondujici s obsahem, mtze ve vysledcich vyhledavani velmi pomoci, stejné tak pii

nevhodném vyuziti mize stranku velice negativné ovlivnit. (2)

“Pokud byste méli Cas jen na jedno opatfeni SEO na svém webu, vénujte ho tvorbé

dobrych titulkd stranek” (9)

H1 a ostatni H2-H6 nadpisy
klicové slovo, na které je stranka optimalizovana a mél by se vyskytovat na strance pouze
jednou. Cim del3i je v tagu H1 text viici kli¢ovému slovu, tim ma kli¢ové slovo nizsi vahu.

Tento element by mél tedy obsahovat kli¢ové slovo a co nejméné nepodstatného textu.

Tagy H2 az H6 maji nizs$i vdhu néz tag H1, ale i tak jsou velice dulezit¢ a mély by
obsahovat klicové slovo. H2 ma z téchto tagh nejvyssi véhu, kterd klesd se zvySujicim

se ¢islem tagu. H6 ma tedy nejnizsi vahu.

Element strong a em

Element strong slouzi v html ke zdGraznéni dtlezitosti. Z hlediska SEO nemé takovou
vahu, ale zvyraznéna slova mohou dat vyhledavacim robotim signal, Ze tyto slova jsou
dulezita. U téchto elementl neni zcela prokazané, zda maji na SEO vliv, pokud jsou vsak

pouzita, nicemu nevadi a mohou nepatrné ovlivnit SEO, v ptipad¢ ze by vyznam mély.

Atributy alt a title u obrazki

Pouzivani atributt alt a title u obrazkd neni otazka SEQ, ale jsou standardem, kterého by se
mel drzet kazdy tviirce webu. Atribut alt slouzi k popisu obrdzku pro uzivatele, které
nemohou obrazky vidét. At uz je to naptiklad z diivodu, Ze maji pro rychlési prouzdani
obrazky vypnuty nebo pouzivaji rtizné Cteci zafizeni kvili zrakovému hendikepu. Alt
obrazku by tedy mél popisovat to co obrazek znazornuje, pokud je to klicové slovo mtize to

pomoci ve vysledcich vyhledavani. Ale pfedev§im takto oznafeny a popsany obrazek,
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muzou vyhledavace zaindexovat do své databaze obrazku. Uzivatelé se tak mohou dostat

na stranky také timto kanalem.

Meta description

<meta name="description" content="Popisstranky" />

Meta description vyuziva vétSina vyhledavaci ve vysledku vyhledavani jako popis stranky.
Z tohoto dtivodl je dobré vyplnit néco smysluplného vystizného co uzivatelim napovi, ze

nalezli spravny odkaz. Popis by nemél byt del$i nez 250 znaki.

Meta keywords

<meta name="keywords" content="kli¢ova slova"/>

Tento tag jiz vétSina vyhledavact nepouziva, ale neni na skodu ho vyplnit. Staci tii kli¢ova

slova, ktera by mé¢la korespondovat s obsahem, jinak je vyplnéni zcela zbyte¢né.

Zbytecné tagy na strance

Mezi zbytecné tagy na strance patii napiiklad
<meta name="revisit-after” content="14 days”>
<meta name="robots” content="index, follow’>

Zadny vyhledavaci robot si nenechd diktovat, kdy ma stranku navstivit. Frekvence navitév
je v drtivé vétsing dana popularitou webu. Tedy poc¢tem kvalitnich odkazi, které na stranku

vedou a aktualnosti obsahu (jak ¢asto se néco na strance méni). (3)

4.1.7 Rozlozeni a struktura obsahu

Pro spravnou SEO optimalizaci on page faktorti nestaci jen vyplnit vS§echny viSe zminéné
tagy. Diulezitou roli hraje také rozlozeni prvkl na strance. Idedlni rozlozeni je znazornéno

na obrazku ¢. 6.
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Obrazek 6:

Perfektné optimalizovana stranka
Prikiad pro kiicové slovo"Cokoladové vénecky”
Titulek stranky: Cokoladové vénetky | Pekama Unhost

Meta description: Cokoladové vénecky pekarny Unhost jsou pravdépodobné nejchutnéjsi,
prefekiné vytvarované, delikatni Cokoladové vénecky, kieré byly kdy vyrobeny

i H1 nadpis:
Cokoladové vénecky z pekarny Unhost

Body Text:
cokoladoveé vénecky

Obrazek nazev souboru:
cokoladove-venecky jpg

\\

e i —_  vénetky —

b

N P
Obrazek vénecku
s atributem ALT)
Cokoladové vénecky

y, % <strong> cokoladové véne(':ky <Istrong>
/ \

/ i3

vénecky

H2 nadpis: Cokoladové vénetky chutnaji nejlépe

Cokoladové vénecky

Cokolada

<em> <jem>

Cokoladové vénecky

URL: http://pekarna-unhost.cz/cokoladove-venecky

Jak je z obrazku patrné klicové slovo by mélo byt v textu rozlozeno rovnomeérné,
pfi¢emZ by se zde mé&ly nachéazet také jeho tvary. Obsah stranky a tag H1 by mély byt co
nejblize zacatku stranky, tedy tagu body. Navigace by méla idedlné byt umisténa az za
obsahem. (10)

4.1.8 Dobra a Spatna navstévnost

Pokud je provadéna SEO optimalizace nejde pouze 0 zvySeni navstévnosti. Stranky mohou
byt optimalizovany na popularni klicové slovo, které vyhledava velké mnozstvi uzivateld,

ale s obsahem stranek nesouvisi. Zvysi se sice navstévnost, ale prichdzejici uzivatelé velice
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rychle odejdou, nebot’ hledaji zcela jinou stranku. Tyto uzivatelé navic mohou web
odsoudit za nekalé praktiky a v budoucnu az budou opravdu hledat tématiku s kterou web
souvisi, nemusi na odkaz jiz kliknout. Dulezité je na web dostat uzivatele, ktefi opravdu

hledaji, co stranky nabizi.

4.1.9 Klic¢ové slovo pouzité vdoméné a URL adrese

Vétsina odbornikti se shodne, Ze tento faktor ma na vysledky vyhledavani stale vliv.
Doména, ktera obsahuje klicové slovo, mé pravdépodobné vétsi Sanci na lepsi umisténi ve
vysledcich vyhledavani. | prestoze by toto pravidlo ztratilo zcela sviij vyznam. Stale maji
domény s klicovym slovem vyhodu, jelikoz ve vysledcich vyhledavani se vyhledavané
klicové slovo zobrazuje tu¢né. Tyto domény pak maji vétsi Sanci uzivatele zaujmout. Pokud
je klicové slovo viceslovné, odde€luji se slova pomlckou. Vyhled4dvace pak dokazi klicoveé

slovo precist. (2)

4.2 Off page faktory

Off page faktory se mysli vSe co ma vliv na vysledky vyhledavani a nenachazi se pfimo na
optimalizované strance. Jde pfedev§im o zpétné odkazy, které jsou z hlediska SEO tim
Zjednodusen¢ lze konstatovat, Zze ranking stranky je souctem vSech zpétnych odkaz,

véetné jejich dalezitosti, které na ni smétuji. (3)

4.2.1 Pagerank

Pagerank je algoritmus, ktery ukazuje na jedenacti stupnové Skale od 0 do 10 hodnovérnost
a kvalitu WWW stranky. Z vyse Pageranku je odvozovana pozice stranky ve vysledku
vyhledavani. Cim vys$i hodnota tim blize se stranka nachézi k prvni pozici. Pokud maji
stranky dokonalou on page optimalizaci, ale maji niz§i pagerank nez konkurence.
Pravdépodobné se pfed ni neumisti, pokud konkurenéni stranky maji alesponi zakladni on

page optimalizaci. (2)
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Algoritmus page ranku

Autory puivodniho algoritmu jsou byvali studenti Stanfordské university Lawrence Page a
Sergey Brin — zakladatelé vyhledavace Google. PageRank piedstavuje hodnotu
davéryhodnosti, tj. Kolik stranek soucasn¢ hodnocenych pomoci téhoz vzorce na danou
stranku odkazuje. Jinymi slovy kazda stranka pieda cast své “hodnovérnosti” strankam, na
které odkazuje. Soucasné mira predavani této hodnovérnosti klesd s mnozstvim odkazli na

strance Uvedenych (2)

Toto je jeden z diivodd, pro¢ zpétné odkazy v katalogach nemaji pfilisny vliv a je jich
potfeba velké mnozstvi. PageRank z katalogu je rozdroben mezi stovky odkazl které z

n¢ho vychazeji.

Zakladni vzorec ptivodniho algoritmu vypadé nasledovné:

_ 1-d PR(T;) PR(T,)
PR(A) —T-Fd* <m++m>

kde

PR(A) — pagerank stranky A

PR(Ti) — pagerank stranek Ti, které odkazuji na A

C(Ti) - pocet odchozich odkazi na strance Ti

d - dampening faktor (faktor utlumu), nastaven mezi 0 az 1

m - je celkovy pocet zaindexovanych stranek.

Jako vstupni hodnoty PR(T;) se berou hodnoty PageRanku stranek z minulé iterace
vypoctu. Vzorecek po nckolika iteracich dobfe konverguje (tim lépe, ¢im je nizsi d).

Hodnoty PageRanku vSech stranek se pohybuji tésné nad nulou. (11)

Toto je samoziejmé zjednoduseny vzorec, pravy vzorec podle kterého se PageRank
pocitd znd pouze google a zcela urcite obsahuje mnoho faktord. V soucasné dobé je
zasadnim faktorem jaky web na stranky odkazuje. Pokud je tématicky piibuzny, hodnota
PageRanku, ktery se preda je zcela jina nez z webu, ktery nema s odkazovanym webem nic
spolecného. Google se tak brani proti zbé&silé tvorbé zpétnych odkazii, kterou se chtéji

stranky dostat na pfedni pozice ve vyhledavaci. Vychazi z piedpokladu, ze odkaz na
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stranku A bude umistén piedevs§im na takové strance B, ktera tématicky souhlasi s obsahem

stranky A na ktery se odkazuje.

Hodnotu PageRanku Ize ziskat z mnoha nastroji, pro ucely SEO optimalizace

postacuje naptiklad stranka www.ranky.cz.

4.2.2 Srank

Dle Seznamu “S-rank stranky je veli¢ina, kterd by méla vyjadfovat dalezitost kazdé stranky
na Ceském webu. Pocitd se zejména z odkazové sité¢ algoritmem, ktery zohlediiuje jednak
odkazy, které na stranku mifi, ale i1 to, kam ze stranky odkazy vedou. Pfesny vypocet S-
ranku neni vefejny. PocCitd se vazenou nelinearni kombinaci ruznych veli¢in, v nichz
vyrazné prevazuji off-page faktory. Vypocet hlavniho zdroje ranku se podoba znamému
algoritmu Hubs & Authorities, ale je upraven tak, aby déaval smysl i pro netematické

mnoziny stranek.” (12)

Princip Hubs & Authorities popisuje dva zdkladni typy stranek — rozcestniky (hubs) a
authority (authorities). Zatimco rozcestnik je stranka, ktera odkazuje na mnoho autorit,

autorita je stranka, na kterou odkazuje mnoho rozcestnikd. (2)

Srank je tedy obdobou PageRanku. Piesny algoritmus vypoctu je velice dobie
stiezenym tajemstvim. Jeho hodnota se pohybuje od 0 do 10. Hodnotu Sranku stranek lze
zjistit pomoci rozsiteni do prohlizecl “Seznam listicka”. Jak Seznam sam uvadi hodnota je

pouze orienta¢ni a nemusi byt aktudlni.

4.2.3 Spatna sousedstvi (Spatny PageRank)

Spatnym sousedem je takova stranka, kterou vyhledava¢ ozna¢il jako nizkokvalitni & spam
diky napftiklad zakazanym praktikdm SEO a udé¢lil ji postih. Vyhledavac nechce, aby bylo

na tuto stranku odkazovano.

"Vyhnéete se k odkazovani na spamovaci weby nebo 'spatné sousedy' na webu, vVas viastni

rank miize byt témito linky postihnut.” (13)
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http://www.ranky.cz/

"Samotné odkazy ze stranky B s postihem, které vedou na stranku A, nemohou mit na rank
Stranky A vliv. Jelikoz neni mozné ovlinit kdo na stranku A odkazuje. Avsak pokud dojde k
oboustranému odkazovani, predadva se take spatny rank, Ktery miize vysledny rank stranky

snizit." (14)
Stranky které jsou oznaceny jako Spatna sousedstvi a nemé¢lo by na né byt odkazovano:

e (Odkazové farmy (automaticky generovany a nekategorizovany)

e FFA (Free For All Directory — Katalogy zdarma)

e Hazardni a pornografické stranky.

e Web spamefi (obrovska kvanta kli¢ovych slov vlozenych na strance s cilem ovlivnit
vysledky vyhledavani)

e Webové stranky, které jsou penalizovany

4.2.4 Interni PageRank

V roce 2007 vznikla metoda smérovani PageRanku v ramci internich odkazti webu. Tato
metoda je zalozena na teorii vypoctu PageRanku. PageRank, ktery je dosazen pomoci
zpétnych odkazli a je nasmérovan na Gvodni stranku je déale ptferozdélovan do ostatnich
podstranek webu. Hodnota predaného PageRanku podstrance se zjednoduSené rovna
hodnoté¢ PageRanku uvodni stranky délené mnozstvim odkazu na které stranka odkazuje,
tedy i internich odkazti. Pokud je v navigaci 10 odkazli na podstranky, PageRank ptedany z

uvodni stranky se rovna PageRank/10.

Tyto PageRanky se dale iterativné ptredavaji dal a dal v ramci podstranek. Pokud se
povede cast odkazd v navigaci, které pro SEO nemaji vyznam skryt pied vyhledavaci,
napiiklad 6 odkazt z pivodnich 10 bude skryto a vyhledava¢ bude vidét jen 4, zamyslené

podstrance se pfeda hodnota PageRanku rovnajici se vyrazu (PageRank uvodni stranky)/4.

Skryvani pfed vyhledavaci se dosahovalo pomoci atributu “nofollow”. Nicméné v
pribéhu casu doslo ze strany Googlu ke zméné vypoctu a timto atributem jiz nelze

PageRank smérovat. (15)
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Existuji jiné metody, pomoci kterych Ize linky skryt, avSak Google toto nerad vidi a
muze byt otazkou ¢asu kdy se metoda stane zakazanou technikou. Proto je na uvazeni

kazdého tvirce stranek zda bude do této techniky investovat Cas.

4.2.5 Zpétné odkazy

vvvvvv

web viditelnym a také ovliviiuji pozici ve vysledcich vyhledavani. V této kapitole se budou

rozebrany metody na jejich ziskavani a rozdily v jejich kvalité.

Kvalitni zpétny odkaz

Kvalitnim odkazem, ktery ma velky vyznam pro SEO je takovy odkaz, ktery odkazuje ze
stranek, jez maji Rank rovny nebo vyssi nez stranky, na které odkazuje. Déle tato stranka
obsahuje co nejméné odkazi, jelikoz se jejich Rank rozdéluje v poméru téchto odkazi, ¢im
méng¢ se jich na strance naléza, tim vétsi Rank ze stranek ziskd. Dal§im neméné dilezitym
faktorem je tématické zaméfeni odkazujicich stranek. Pokud stranky tématicky souvisi
S naSimi strankami, hodnota Ranku ma daleko vyssi vahu. Naptiklad pro eshop zabyvajicim
se prodejem vin, je idealni odkaz vedouci ze stranek srecenzemi a degustacemi vin.

Takovyto odkaz vyda za desitky odkazti vedoucich z katalogti.

4.2.6 Metody ziskavani zpétnych odkazi

Registrace stranek do katalogi

Registrace stranek do katalogi je nejjednodussi zpusob ziskavani zpétnych odkazd. Na
Ceském internetu existuje tisice katalogt, kam lze bezplatné vlozit odkaz, ktery je navic
tématicky zafazen. Z tohoto obrovského mnozZstvi katalogli je pro SEO cennych bohuzel
jen néco maélo pres 150. Rada katalogi ma ranky velice malé a nejsou zivé. Odkazy
z takovychto katalogi nemaji na vysledky v SERP téméf zadny vliv. Pro SEO jsou
nejvyznamnéjsi katalogy jejichz PageRank se pohybuje alesponi od ¢ty a Srank kolem
padesati. Jsou divéryhodné a udrZzované. Pouhymi odkazy z katalogh vSak pii primérné

konkurenci klicového slova ve vétsing€ piipadi nelze uspét. Navic v nedavné dobé doslo
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v Seznamu K upraveni algoritmu pro vypocet Sranku a zpétné odkazy z katalogi maji jesté

mensi vahu nez diive.

Vyména odkazii

Vymeéna odkazl je velice pracnd a casoveé naro¢na metoda. Spociva v dohod¢ dvou stran o
vzajemné vyméné odkazt. Bohuzel vétsina odkazd je umistovana do paticek stranek, kde
se navic téchto odkazii vyskytuje velké mnozstvi. Pfeddvajici rank je, jak bylo vysvétleno,
snizen v poméru jejich poc¢tu. Navic umistovani odkazi v paticce a jejich vymena neni pro
vyhledavace pfirozena ¢innost. Rank ma slouzit k hodnoceni kvality webové stranky lidmi
a nema byt ovliviiovan vlastnim uGsilim. Proto se vyhledavace témto postupim snazi
zabranit. Google shluk odkazii v pati¢ce velice dobie rozpozna, pokud se navic opakuji na
vSech podstrankach webu, je to pro néj jasny signal, ze jde o odkazovy blok. PageRank
pteneseny z takovychto odkazovych pati¢ek je pravdépodobné velice maly. Nejcennéjsim

odkazem je odkaz umistény v textu, ktery s odkazujici strankou tématicky souvisi.

Pro vyménu odkazl existuji specializované weby, kde lze kvalitni odkazy ziskat
s vynalozenim mensiho usili. Vhodné weby lze také vytipovat a pozadat je o vyménu.
Problémem u vymény odkazl Casto byva, ze nejcennéjsi odkazy jsou ze stranek, které maji
ranky o mnoho vys8i. Ty vSak nebudou mit zdjem na takovéto vymené, kterd jim defakto

moc nepiinasi nebot’ hledaji také weby, které maji vysoké ranky.

Publikovani odbornych ¢lanki

Velice ndro¢na metoda, avSak také velice Uc¢inna. Spociva v tvorbé kvalitniho obsahu,
napiiklad odborného ¢lanku. Tento ¢lanek je mozné publikovat na raznych odbornych
webech zabyvajici se danou tématikou ¢i na vlastnim blogu. Z ¢lanku jednak mohou vést
odkazy na nasi stranku a pokud je ¢lanek publikovan také na firemnich strankach, lidé na

néj mohou sami odkazovat a vytvaret velké mnoZzstvi odkazi.
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Kupovani odkazu
Kupovani odkazli je jedna z nejsnadngjsSich metod ziskani odkazi. Cena za odkaz je
vétsinou odvozena z velikosti ranku stranky a dobou po kterou se ma odkaz zobrazovat.

Kupovani odkazi je mozné ve specializovanych systémech k tomuto ur¢enych.

Nevyhodou tohoto systému je jasny postoj vyhledavact, piedevsim Googlu, ktery
povazuje nadkup odkazi za zakdzanou techniku. Google vyslovné vyzyva k nahlaseni
stranek, které se prodejem odkazi zabyvaji nebo které koupi odkazli vyuzivaji. Takovéto

stranky muze vyhledava¢ penalizovat a ovlivnit negativné jejich pozice v SERP.

SEO listy a SEO systémy

Existuji specializované SEO listy, které funguji na principu programového ndhodného
zobrazovani odkazt. Pokud pfihlasim URL webu A do tohoto systému. Zobrazuje se tento
odkaz s URL webu A nahodné¢ na strankach, které tuto listu vyuzivaji. A naopak stranky,
které jsou do systému piihlaseny, se nahodné zobrazuji v této 1ist€é na webu A. Timto
zpuisobem se muze rapidné zvysit pocCet zpétnych odkazi, nebot’ pfi reindexaci nalezne
robot odkazy pokazdé nékde jinde. Je otazka nahody kolik jich pfi reindexaci zrovna

nalezne a zapocita a kolik z nenalezenych odstrani.

I prestoze zni tato metoda velice efektivné, maji tyto systémy znacné nevyhody.
Jednak je vyhledavace nechtéji podporovat a fadu z nich dokazi rozpoznat a penalizovat a
za dalsi neni mozné ovlivnit, které odkazy se budou na strankach zobrazovat. Odkazy tak
mohou vést na penalizované stranky a predat negativni rank, nebo odkazovat na

konkuren¢ni weby. Predev§im diky riziku penalizace je tato metoda velice riskantni.

4.3 Zakazané metody v SEO (Black hat SEO)

Existuji n¢které metody, které jestlize jsou pouzity pro ovlivnéni vysledku vyhledavani,
jsou vyhledavaci povazovany za zakazané. Vyhledavale se je tudiz snazi z ptednich
vysledkt vyhledavani odstranit. Znalost téchto zakazanych metod je dilezita, ne snad pro
jejich pouzivani, ale predevSim pro moznost postihu ze strany vyhledavaci. Vyhledavac
muze myln€ vyhodnotit podobné techniky, které jsou pouzity k jinym uceliim nez ovlivnéni

umisténi v SERP, jako zakazané a uvalit na stranky penalizaci.
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Skryty text nebo odkazy

Skryty text je takovy text, ktery uzivatel nemuze vidét a vyhledavac ano. Je jedno jakym

zpusobem je ukryty. NejcCastéji se pouzivaji tyto postupy:

e Pouziti barvy textu stejné jako pozadi
e Skryti textu pod obrazek
e Skryti textu pomoci CSS

e Nastaveni nulové velikosti pisma

VétSinou se pouziva kdyZ se do obsahu nevejde dostatek klicovych slov, naptiklad
kvili designu stranky. Penalizaci za skryty text lze bohuzel obdrzet zcela nevinné.

Naptiklad pii skryti textu v HI a nahrazenim textu obrazkem s grafickym fontem.

Opakovani klicovych slov (spam)
Zaplnéni stranek klicovym slovem v dnes$ni dobé nemiize pfinést strankam zadny piinos.
Analyza textu velice dobfe pozna, Ze jde o spam a stranky penalizuje. Spamovani klicovym

slovem ma ptesné opacny efekt nez tviirce zamyslel.

Cloaking (podstrkavani)

Cloaking je zjednoduSené podstrkavani jiného obsahu navstévnikim a jiného obsahu
vyhledavacim. Podstréeni se vétSinou provadi serverovym skriptem. Vyhledava¢ dostava
vysoce optimalizovanou stranku, kterd by pro uzivatele byla velice nepfivétiva. Na toto
jsou autofi vyhledavacu velice citlivy, jejich cilem je podavat informace co

nejrelevantnéjsi, tedy ty které uzivatel na strance skute¢né najde. (2)

Odkazové farmy

Odkazové farmy jsou vytvoteny propojenim nékolika set nebo i tisic stranek za ti¢elem
zvednuti ranku.Tyto stranky vSak sami o sob¢ neptinasi zddnou informacni ani uzivatelskou
hodnotu. Diky vysokému ranku se objevuji ve vysledcich vyhledavani a uzivatelé, ktefi se
na n¢ dostanou jsou vétSinou piesmerovany na cilené webové stranky. Tyto farmy take sviij
vysoky rank cilové strance ptedaji. Mezi link farmy se take fadi n€které oteviené katalogy

bez editort, které piijimaji jakoukoliv registraci. (2)
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Pokud na takové odkazové farmy vase stranky odkazuji, riziko postihu je velice vysoké.

Klamné piresmérovani
Klamnym pfesmérovanim se mysli odkaz, ktery uzivatele smétfuje na néjakou stranku, ale
vysledkem prokliku je pfesmérovani na stranku zcela jinou.Tato technika se nachdzi ¢asto

na strankach s tématikou sexu, warez, gamblerstvi a podobné. (3)

Kopirovani cizich webii a obsahii z nich
Najde-1i vyhledava¢vedvou doménach totozny obsah, snaZi se vyhodnotit ktera z téchto
rozhodne, ktery obsah je ptivodni. Web ktery kopiruje cizi weby miize byt umistén na

¢ernou listinu a z vysledku vyhledavani vyrazen.

Cybersquatting

Cybersquatting je zamérné registrovani domény, ktera obsahuje néjaké jméno znacky, nebo
jeji podobny nédzev zadany napiiklad pteklepnutim. Na takové doméné cybersquateti
vétsinou umisti reklamni odkazy a zaskavaji penize z prokliku. Piipadné tuto doménu za

nemalé penize prodaji pivodni znacce. (16)

4.4 SEM - PPC kampané

Reklamni systém PPC je zkratka tii slov pay per click v ptekladu platba za proklik. Tedy
neplati se za zobrazeni reklamy, ale aZ za kliknuti na ni. Tento model pouZivaji ve svété
prakticky viechny velké vyhledavage. V Cesku tento model nabizi vyhledavaé Google se
svym systémem AdWords, ktery umoziuje zobrazovat reklamu ve vyhledavaci obrazek ¢.
7, ale i1 v obsahovych castech webu, youtube videich apod. Navic umoznuje pomérné
ptesné cileni reklamy, jak jazykové tak geografické. Dalsim velkym hracem je vyhledavac
Seznam se systémem Sklik, ktery zobrazuje reklamy ve vysledcich vyhledavani obdobné
jako Google obrazek ¢. 8. Nepatrnou c¢ast trhu zabira také systém eTarget, ktery ma, ale
pouze kontextovou reklamu. Kontextova reklama je zaméfena na obsah (stranek, ¢lanki),

nikoliv na zobrazeni ve vyhledavacich.
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Pozice inzeratu oproti inzeratim konkurenénim je dana jednak maximalni cenou za
proklik, kterou je uzivatel ochoten zaplatit a také u systému AdWords skorem kvality. Kdo
nabizi za proklik nejvyssi ¢astku mél by byt zobrazen na prvni pozici. V AdWords se
k tomu jesté pripocitava skore kvality, které ¢im je vétsi tim je proklik levnéjsi. Skore

kvality se vyhodnocuje podle relevantnosti inzeratu a stranek na které odkazuje.

Hlavni vyhodou PPC kampani je jejich okamzité zobrazeni. Zatimco SEO je proces
velice zdlouhavy a vysledky se dostavuji V horizontu mésicti, PPC miize byt pusténo
okamzité. Je to tedy idedlni nastroj na sezéni propagaci, nebo na chvilkové ziskani
segmentu klicovych slov, na které by bylo velice obtizné cilit pomoci SEO optimalizace,
nutno podotknout Ze v téchto vysoce konkuren¢nich klicovych slovech, mlze byt PPC
kampan neumérné draha. PPC kampan se vyplaci pfedevsim v segmentech se stfedné

silnou konkurenci nebo v propagaci produkti s vysokou marzi.

Google
Vyhledavani

Vse
Obrazky
Mapy
Videa
Zpravy

Vice

Praha
Zménit misto

Prohledat web

Stranky pouze anglicky a
Cesky

Prelozené cizojazyéné

stranky

Vice nastroji

Obrazek 7:

plavba lodi

Reklamy - Pro€ tyto reklamy?
Lodé - Plavby Na Vitavé - Vecefe. Obédy. Vlety. Kazdy den
www.pamik_cz/Plavby-Po-Vitave-Lodi
V Praze - Plavba lodi po Vitavé

Okruzni plavby - CK BUBO | bubo.sk
www.bubo_sk/plavby
Pohodina dovolena na modemi lodi VZdy pina penze —-Vybér ze 124 lodi

Plavby Po Vitavé Parniky | Parniky-Praha eu

ww.parniky-praha_eu/Plavba-Po-Vitave
Celorocné! Plavba lodi - na Vitavé. Praha. Akce. Party. Rauty. Vylety.

Plavby - Invia.cz

plavby_invia cz/
Plavba lodi je populami v riznych mistech svéta. K tém nejoblibenéj3im destinacim
bezesporu patfi plavby po Stfedomofi, Karibiku, Stfednim Vychodé ¢i plavby ...

Okruzni plavby. Plavby lodi - NaMofi.cz

WYW.Namori.cz

Plavby lodi po mofi nabizi Siroké moZnosti pro poznavani mist, kde curiser v pribshu
plavby lodi kotvi. K vybéru je cela fada vyletl a navitéva vyznamnych ...

Lodé MSC - Akéni ceny - Lodé Costa - Cesta do pristavu

Okruzni plavby a plavby lodi po mofi vyberte od Diamond travel s.r.o
www.on-line-plavby.cz/
Okruzni plavby, plavby lodi a plavby po mofi objednejte na Diamond travel s.r.o

Okruzni plavby - Stfedozemni mofe, Karibské mofe - Plavby
www.lode-plavby.cz
Okruzni plavby - Stfedozemni mofe, Karibské mofe - Plavby

Okruzni plavby lodi - Allcruises | RUDOLF REISEN

www rudolfreisen cz/zajezdy/plavby-lodi

Jsme renomovany specialista na okruzni plavby lodi . Nasi spolupracovnici maji s
vétsinou lodi viastni zkuSenosti , které ziskali pfi.

Nkriizni nlavhy ladi no \/itaud
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Reklamy - Pro€ tyto reklamy?

Okruzni plavby Pullmantur
www.plavbykaribikem.cz
Dovolena na lodi s all inclusive
Stredomofi, Atlantik, Recké ostovy.

Plavba lodi
www_europe-rp.cz/Plavba

Praha z lodi Vas nadchne! Vecirky
€i vyhlidkové plavby parnikem.

Rekreace ve Vidni
www.wien.info

Objevte malebné parky

a zahrady ve Vidni. Informace zde!

Okruzni plavby na mori
www.nubis.cz

Vice nez 300 tras okruznich plaveb
na mofich a oceanech celého svéta

Plavba lodi
www.nika-yacht.cz
Premyslite kam na dovolenou?
Zazijte dobrodruZstvi na lodi

Plavba lodi
www.copernic.cz

Zazijte (zasné dobrodruZstvi na
karibskych ostrovech!

Super dovolena?
www_crystaltravel cz

Plavby na obytné motorové lodi
bez kapitanskych zkou3ek!

SPEveRa-SevE

krz.cz/Lode

Pozice pro PPC reklamy systému AdWords



Internet  Firmy

SEZHM.CZ plavba lodi

Mapy

Slowik ZboZi Obrazl Encyklopedie

» Cesky Ve svétd

Vyhledat Seznamem Pokrogilé hledani »

J Vyletni plavby po Vitavé
Kazdodenni plavby Prahou. Hodinové, dvouhodinové, na prani.
www.evd.cz

+/ Ukézat na mapé: Dvofakovo nabf. , Praha

Plavba lodi

Praha z lodi Vas nadchne! Vecirky i vyhlidkové plavby parnikem.
www.Europe-Rp.cz

+ Ukdzat na mapé: Na Frantiku 811/10, Praha

pojmu nezbytna.

Obrazek 8:

Okruzni plavby lodi - Allcruises, RUDOLF REISEN
Jsme renomovany specialista na okruzni plavby lodi
www.rudolfreisen.cz/zajezdy/plavby-lodi

Plavby Luxusni Lodi Po Evropskych Méstech - Ritni Plavby
& Plavba lodi po Dunaji ... Plavba lodi po Rynu
www.ricniplavby.cz/

Okruzni plavby a plavby lodi po mofi vyberte od Diamond ...
Vzechny ceny okruznich plaveb lodi jsou finalni véetné letiStnich a palivovych
poplatkd.

www.on-line-plavby.cz/ - Praha 1 - Zobrazit na mapé

Okruzni plavby. Plavby lodi - NaMori.cz

Plavby lodi po mofi nabizi Siroké moZnosti pro poznavani mist, kde curiser v
pribéhu plavby lodi kotvi ... Nabizime pestry wbér plavby lodi po riznych mofich
www.namori.cz/

Plavby. Plavba. Lodi. Okruzni plavby. VYletni lod

Kotvime ve mésté Podébrady, naSe vyletni lod zajiStuje plavby lodi i okruzni
plavby ... Poskytujeme plavby lodi pro vefejnost

www.kraljiri.cz/ - Nymburk - Zobrazit na mapé

Nasli jsme plavba lodi » Firmy.cz &
(] Vyhlidkové lodé
(1 Lodni doprava osob

Poznavaci zajezdy plavby 2011/2012

Poznavaci zajezdy 2011/2012, hitem jsou plavby lodi po moi ... Poznavaci zajezdy
2011/2012 Vam nabidnou plavby lodi po Stfedozemnim mofi
www.poznavaci-zajezdy-plavby.cz/

Zobrazeni (Impressions)

se reklama zobrazila uzivatelim. (17)

Mira prokliku (CTR)

Mira prokliku se vypocita z podilu po¢tu prokliku ku poétu zobrazeni reklamy.

Pocet proklikt

CTR = *
PocCet zobrazeni
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Plavby po Vitavé parniky.
Praha. Akce. Party. Rauty. Vylety.
Celorocné! Plavby lodi - na Vitavé.
Pamiky-Praha._eu/Plavba-Po-Vitave

Plavba lodi - sleva

Uzijte si plavbu lodi za par korun.
Slevy najdete na Skrz.cz!
Skrz.cz/Lode

Plavba wyletni lodi

Siroka nabidka destinaci pro
plavby vyletni lodi! Skvélé ceny.
Dovolena-senvis.cz

Plavba

Poznejte svét z paluby luxusni

lodé. Okruzni plavby po celém svété
Dovolena.cz/plavby

Plavba lodi

Vyrazte na nezapomenutelnou
dovolenou na lodil Super ceny.
www.nika-yacht.cz

Nejlevnéjsi plavby Praha
Pfidejte se na GZasnou plavbu po
Vitavé! Viyborné jidlo samoziejmosti
Rivertrip.cz

Parniky - Plavby Vitavou
Vecefe. Obédy. Vylety. Kazdy den
V Praze - Plavba lodi po Vitavé.

www.Parnik cz/PIava o-Vitave-Lodi

Pozice pro PPC reklamy systému Sklik

4.4.1 Diilezité pojmy pro zakladani a vyhodnocovani PPC kampani

PPC systém typu AdWords pouziva fadu specidlnich nazvoslovi, které mizou zpocatku

mnoho uzivatel odradit. Pro vyhodnocovani G¢innosti inzerati je vSak znalost téchto

Zobrazeni je jednoduse stav kdy uzivatelé vidi reklamu. Pocet zobrazeni vyjadiuje kolikrat



Naptiklad pokud je reklama zobrazena 1000krat a uzivatelé na ni kliknuli 100krat, vychazi
mira prokliku 10%. Cim vyssi je mira prokliku tim 1épe. CoZ se nemusi z prvotni uvahy
zdat, nebot’ u AdWords se plati za proklik, pokud se tedy reklama zobrazuje, mohlo by se
zdat ze to je pozitivni nebot’ se alespoint dostanete do povédomi uzivatelli. AvSak mira
prokliku je pro Google dilezitym ukazatelem kvality. Google vychézi z logiky, ze ¢im vice
uzivatelli na reklamu klikne, tim je lepsi a relevantnéj$i. Vysoka mira prokliku Vam tak

zaru¢i niz§i cenu nebo lepsi pozici. (17)

Konverze

Velka navstévnost stranek ziskana pomoci PPC reklamy neni ve vEtSing ptipadech dilezita.
Pokud maji stranky vysokou navstévnost, ale doslo k malému mnozstvi objednavek, nebo
vyplnénych formulati ¢i jinych cili, zaplatilo se za uzivatele zbyte¢né. Konverze je tedy
uréeny Cil, ke kterému se ma navstévnik dostat. Zjednodusené stav kdy se navétsvnik méni
v zakaznika. Z poétu ziskanych objednavek pak Ize vypocitat pfijmy a naklady kampan¢ a

zjistit zda je rentabilni.

Pro nastaveni méfeni konverzi v AdWords je nutné pfidat do métené stranky kod pro

sledovani konverzi, které je mozné v systému vygenerovat. (17)

Mira konverze
Mira konverze je pomér splnénych konverzi ku navstévnikim pfichdzejicich na stranky

ptes inzerat, tedy K poc¢tu prokliki.

Pocet konverzi

Mira konverze = — — %
Pocet proklikt

Mira konverzi dokéze informovat o kvalit¢ navstévnikli a o kvalité¢ cilové stranky.
Pokud je mira konverze nizkd, miiZze byt nevhodné vytvofena cilova stranka. Ma
nezajimavy obsah ¢i nedokédze presvédCit nebo zakaznici ptichdzeji na zajimavy inzerat,

ktery vSak nekoresponduje s obsahem stranky.
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Naklady na konverzi

Naklady = Pocet kliknuti * primérna CPC

Naklady
Pocet konverzi

Naklady na konverzi =

Pokud je tieba zjistit, do jaké vySe CPC se reklama jeSté vyplati, musi byt zjisténa
piedev§im prumérna vyse marze z jedné vytizené objednavky. Pokud naptiklad subjekt
prodava psi obojky a zisk z prodaného z bozi ¢ini primérné 100 K¢. Maximalni cena CPC

kdy se zisk rovna 0, mize byt vypoctena podle nasledujiciho vzorce.

Pramérna marze * mira konverze

Max CPC =
ax 100

Jakakoliv vyss§i hodnota ceny za proklik by vedla ke ztraté. Pokud je mira konverze
5%, vychazi z ptikladu s obojky maximalni cena za proklik 5 K¢. Na jednu uskute¢nénou
objednavku je tfeba prumérné 20 proklikti. Pti 5 K¢ za proklik bude stat objednavka 100
K¢, coz se rovna prumérné marzi z objednavky. V tomto pfipadé je z objednavky nulovy

zisk.

Tento vypocet je vSak pouze orientacni, jelikoz drazsi klicové slovo nez maximalni
cena za CPC muze také ptinaset vyssi miru konverze, takze se muze také vyplatit. Pravdou
ovSem je, Ze snizovani CPC je dnes velice obtizné, nebot” kvalitni inzeraty ma dnes témet
kazdy. Faktorem kvality tedy cenu CPC snizovat pfili§ nelze. (18) Kli¢ v rentabilni PPC je
pfedevS§im ve zvySovani konverzniho poméru a hodnoty objednavky. Pokud se jedna
napiiklad o eshop, m¢l by mit snahu, aby zdkaznik nenakoupil pouze cilené zbozi, ale
prikoupil si k nému jesté dalsi produkty. Hodnota objednavky a tedy i primérné marze

Z jedné konverze se zvysi a tim se zvysi také vykonnost PPC reklamy.

4.4.2 Omezeni a nebezpeci Google AdWords

Kazdy nastroj ma sva omezeni a také nebezpeci, které v PPC vznikaji pfedevsim neetickym

chovanim urcitych jedinct. Hlavnimi omezenimi a nebezpecimi jsou predevsim:
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Neznamé produkty
V AdWords neni mozné propagovat produkt, ktery neni znam, tedy neni ani vyhledavan
nebo ma jen nepatrnou hledanost. Novému produktu tedy Casto musi predchazet ncktery

typ propagace a az po ni je mozné nasadit PPC.

Podvodné prokliky
Podvodné prokliky jsou takové prokliky, které se podnikaji za ucelem zvySeni nakladu
konkurenc¢nich reklam. Google se snazi takovymto podvodnym metoddm branit, avSak

bohuzel nelze tyto praktiky zcela vyloudit.

Konkurenéni prokliky

O konkuren¢ni prokliky jde pfedevsim v ptipadech, kdy konkurent vyuzije zndmého jména
¢i znacky a zobrazuje na n¢ své reklamy. Timto Se nekale snazi ziskavat na svou stranu
zakazniky konkurence. Toto jednani je v rozporu se zakonem a je proti nému mozné branit

se soudni cestou.

4.4.3 Skore kvality

Skore kvality vyjadiuje relevanci, kterou Google piiklada jednotlivym klicovym slovim
s ohledem na reklamni sestavu a na otazky uzivatelii ve vyhledavaci. Ma ptimy vliv na

minimalni nabidku za proklik a na pozici, na niZ bude reklama zobrazena.

Hlavnim divodem pro¢ google uplatnuje koncept kvality neboli relevance, je jeho

vyhoda pro vSechny zlicastnéné strany.

Uzivatel, ktery hleda na Googlu n¢jaky produkt, sluzbu nebo informaci, si slibuje uzitek
sluzbami Googlu. Google coby vydavatel chce maximalizovat svoje pfijmy. Toho muze
dosahnout vysokymi pocty uzivateli, ktefi jsou zajimavy pro zadavatele reklamy. Vysoky
pocet uzivateli dosdhne jen pokud jsou uzivatele spokojeni se sluzbou neboli s vysledky
vyhledavani. A to jsou pokud ziskaji relevantni vysledky. Zadavatel reklamy ma také zajem

na co mozna nejrelevantnéjSich reklamach, protoze skrze n¢ ziskavéa kvalitativné cenné
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konverzni pomér a tim padem i vy$si navratnost investic. (17)

4.4.4 Faktory ovliviiujici skore kvality.

Faktord ovlivityjicich skore kvality je celd fada. Google samoziejmé sviij algoritmus taji,

vvvvvv

24

Mira prokliku

Utinnost kli¢ového slova se vypoéitava predevsim z miry prokliku. Tedy z poméru
zobrazeni inzerétu k poctu jeho proklikili. Vypocet je samoziejmé, ale také ovlivnén pozici
inzeratu, nebot’ prvni inzerat bude mit vice proklikl nez inzerat posledni. Toto se do

vypoctu kvality také zohlednuje. (17)

Uc¢innost reklamniho textu

Utinnost reklamniho textu se posuzuje jednak pomoci miry prokliku, tak predevsim
vyskytem kli¢ového slova. Klicové slovo by se mélo vyskytovat jak v nadpise tak v téle

reklamy a také v zobrazené URL na, kterou reklama odkazuje. (19)

Kvalita cilové stranky
Cilova stranka na kterou reklama odkazuje, musi byt relevantni klicovému slovu. Tedy
Google by mél z analyzy obsahu vyvodit zavér, ze na cilové strance je klicové slovo

dominantnim slovem a stranky tématicky odpovidaji vyhledavanému dotazu. (19)

Skore kvality uctu
Kyvalita jednotlivych klicovych slov urcuje celkovou kvalitu G¢tu. Vykony kli¢ovych slov
z minulosti jsou do vypoctu také zohlednovany. Tedy pokud je klicové slovo se Spatnou

historii smazano a vytvofeno znovu, jeho historie se neztraci.
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4.4.5 Zasady reklamnich textu

Reklamni text je hlavnim nastrojem, jak uZzivatele zaujmout. Podle studie Checklt si
uzivatel prohlédne primémeé 9,2 vysledkii svého vyhledavani a kazdému vénuje primérné
1 vtetinu. Z toho vyplyva, Ze pro klik na néktery z vysledk vyhledavani se nerozhoduje
racionalné, ale spiSe emotivné a spontanné. Vzdy se miize jednim kliknutim vratit zpét a tak

neni tieba sahodlouze ptemyslet o nejlepsim vysledku. (17)

Na upoutani uzivatelovi pozornosti je velice omezeny prostor (25 znakt pro nadpis,
dva ftadky popisu po 35 znacich a fadek URL adresy), navic se boj svadi ve
vysoce konkuren¢nim prostfedi, kde maji ostatni zcela stejné podminky a prostiedky.
Reklamni text se také musi prosadit proti vysledkiim organického vyhledavani. Ackoliv
vypada situace velice nepiivétive, diky emocionalnimu chovéani uzivatelll, existuje fada

zasad, které dokazi zvysit reklamnimu textu miru prokliku.

Hlavni zasady ucinného reklamniho textu:

e Pouzivani klicového slova v nadpisu, jednak zvyhodni reklamni text pfed konkurenci,
nebot’ je klicové slovo v nadpisu zobrazeno tucné, a také dopomiize k vySSimu skore
kvality, které ma za nésledek lepsi pozice a niz$i cenu za proklik.

e Nadpis by mél na prvni pohled zaujmout, mél by byt kreativni. Dobré titulky jsou
napiiklad: Provokujici otdzky, Kuriozity, Varovani, Velké sliby, Vyjadfeni ptani.

e Textove fadky by méli byt celé véty 1 s vétnymi znaménky.

e Posledni fadek textu je dobré vyuzit k vyzveé k akci. Naptiklad ,,Objednejte si ihned!*,
,»Vyzadejte si ted” svij projekt™ atd.

e V textu je dobré vyjadrit nedostatek, ktery vede uzivatele k urychlenému nakupnimu
jednani. Napt. ,,Jen do vyprodani zasob®, ,,Akce plati do 30.11* atd.

e URL adresa by méla obsahovat klicové slovo, které ji zvyhodni pted ostatnimi,
jelikoZ se zobrazi tuéné a navic mize naznacit, Ze cilova stranka opravdu obsahuje to

co uzivatel hleda.

K témto dobrym zasadam, které mohou dopomoci k G¢innéjSim reklamnim textlim, se musi
také zohlednit redakéni zésady ze strany Googlu, které musi reklamni text spliiovat, aby

nebyl odmitnut.
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Nejdilezitéjsi redakéni zasady Googlu jsou predevSim:

e Dbani na ochrané zndmky a jina podobna ustanoveni. Neinzerovani falesnych
partnerstvi.

e Vreklamnim textu by nemél byt vice nez jeden vykii¢nik a to pouze v textovych
radcich.

¢ Slova napsana velkymi pismeny jako napt. ,,ZDARMA®, ,IHNED* jsou zakézana.

e Reklamni text nesmi obsahovat opakovani slov napf. ,,Zde! Zde! Zde!*

e Superlativy nebo srovnani produkti ¢i spolecnosti musi byt opodstatnéno a
schvaleno nezévislou tfeti stranou. Napiiklad tvrzeni ,,Jsme jednickou na trhu* musi
byt potvrzeno naptiklad spotfebitelskou organizaci.

e Ceny, akce nebo slevy musi byt na cilové strance prokazany do dvou proklikd.

e Vulgarni vyrazy, urazky a dalsi podobné vyrazy jsou zakazany.

4.4.6 Dynamické vkladani klicovych slov

Jak jiZ bylo popsano kli¢ova slova v reklamnim textu zvySuji jeho miru prokliku. Reklamni
kampaii mize obsahovat stovky klicovych slov, a vytvafet samostatné reklamni texty pro
jednotliva kli¢ova slova by bylo velice pracné. Kli¢ova slova sice Ize tématicky roz¢lenit a
vytvofit reklamni text, ktery je celkem relevantni dané skupiné slov, ale stale reklamni text
s obsazenym kli¢ovym slovem bude mit jistou vyhodu. Pro tento ucel existuje dynamické
vkladani slov, které zajisti, ze jeden reklamni text, mize obsahovat klic¢ové slovo, které

uzivatel hledd, nebot’ se dynamicky vlozi do reklamniho textu.

Dynamické klicové slovo lze pouzit Vvreklamnim textu touto syntaxi
{KeyWord:Zakladni klicové slovo}. Tento zapis fika, pouzij za zakladni klicové slovo

relevantni vyhledavaci dotaz, pokud nepiekro¢i omezeni znakd v reklamnim textu. (20)

Tedy jak je znazornéno na obrazku ¢.9 v piipadé hledani pomoci dotazu ,,Smrtonosna
zbran“ se tento vyzraz zobrazi misto zakladniho klicového slova ,,Akéni filmy”. Reklama je

vysoce relevantni a pravdépodobné bude mit vyssi miru prokliku.
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Chocolate Bars

We sell Chocolate Bars!
Free Shipping On All Orders Today.
sweetshop.com/ChocolateBars

Lollypops
We sell Lollypops!

Free Shipping On All Orders Today.
sweetshop.com/Lollypops

Stinger Bars

We sell Chocolate Bars
Free Shipping On All Orders Today.
sweetshop.com/StingerBars

Brown Bread

We sell Brown Bread

Free Shipping On All Orders Today.
sweetshop.com/BrownBread

Obrazek 9: Zobrazeni reklamy s pouZitim dynamického kli¢ového slova.

Dynamické vkladani slov jakkoliv se miuze zdat skvélé, je také velice nebezpecné a
melo by se pouzivat spiSe na zacatku kampané, kdy jest€¢ neni zcela jasné jaké dotazy
uzivatelé budou vyhleddvat. Postupem ¢asu by se mélo co nejvice reklamnich textlh ménit v
relevantni textové reklamy na miru kli¢ovému slovu. Uskali dynamickych kli¢ovych slov
tkvi pfedevS§im v nemoznosti piesné odhadnout na co se uzivatelé budou dotazovat. Mizou
tak vzniknout zcela Spatné reklamni texty jako napiiklad v kampani serveru eBay.com jak
je naznaCeno v obrazku ¢.10 kde nahrazené klicové slovo zpusobilo, Ze reklamni text

propagoval prodej déti se slevou za velkoobchodni ceny. (21)

Children Sale Zale

=ave big on Children Sale.
Children Sale up to 82% off
CheaperOz. com/Children+Sale

Children Wholesale

Lowe Prices on Children Wholesale

=ave on Children YWholesale now on eBay
wannny. @B ay. com. au

Obrdzek 10:  Spatné pousiti dynamického klicového slova (eBay prodivi déti za velkoobchodni

cenu).

Moznost obrany proti nechténym vyhleddvacim dotaziim je pouzivat dynamicka
klicova slova jen v reklamnich sestavach obsahujici klicova slova s ptesnou shodou. AvSak
| prestoze se podafi zamezit nechténym vyhledavacim dotaziim, nelze u dynamickych
klicovych slov vést uzivatele na piesné zamétenou cilovou stranku. Pokud jsou dynamicka

kli¢ova slova pouzita, je mozné navstévniky smétovat jen na jedno misto. Naptiklad pro
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reklamni sestavu s klicovymi slovy ak¢éni filmi, budou uzZivatelé sméfovany
pravdépodobné do vypisu akénich filma i prestoze uzivatelé hledali konkrétni film. K
dokonalému zacileni je tfeba vytvorit reklamni text $ity namiru klicovému slovu s odkazem

na konkrétni cilovou stranku, v tomto ptipad¢ daného filmu.

4.4.7 Cilova stranka (Landing page)

PPC kampan¢ casto vedou navstévnika na Givodni stranku webu, na této strance vSak ve
vetsing piipadech neni to co navstévnik hledal, je nucen webové stranky prochazet, navic je
zde mnoho prvku a uZivatel je nucen pfemyslet. To vede ve vétSiné piipadi k vysoké mife
opusténi a nizké dobé stravené na webu. Proto se pro reklamni ucely vytvareji cilové
stranky. Ty jsou pro uspé&snost reklamni kampané kli¢ové. Jednak ovliviuji skore kvality a
predevs§im navstévnika vedou ke konverzi. Cilova stranka je tedy na miru vytvotena stranka
ke konkrétni reklamni sestavé a to takovym zplusobem, aby maximalizovala konverzni

pomer.
Pro cilovou stranku jsou diilezité predevSim tyto zasady:

e Omezeni navigace. Navigace by méla byt co nejjednodusi a co nejméné rusiva.
Obecné by na cilové strance mélo byt co nejméné prvki, které odvadéji pozornost
od konverze a nuti uzivatele ptemyslet. (22)

e Vyzdvihnout hodnotu, uzZitek a odpovédét na navstévnikovi otazky. Cilova
stranka by méla dat navétSvnikovi dostatek informaci, a zbavit ho pochybnosti.

o Strucnost a vécnost. Cilova stranka by méla byt velice stru¢na, navstévnici nemaji
¢as na dlouhé procitani textl. Obecné plati, Ze webové stranky se spiSe prohlizeji
nez ¢tou. Z textu je dobré odstranit nadbytecnéd slova, ktera nemaji informacni
hodnotu. V praxi vétsinou plati, ze z prvu napsany text lze zkratit o polovinu pfi
zachovani stejné informacni hodnoty. (22)

e Vyzva k akeci. UZzivatel by mél byt pfesné naveden k cilové akci. Naptiklad
“Objednejte a vyplité formular”. Nejlepsi vyzvy k akci jsou takové, které
navstévniku sdé€luji co bude po kliknuti na tlacitko nasledovat. UZivatel tak nemusi

zkoumat co tla¢itko znamena a zda na n¢j ma kliknout. (17)
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4.4.8 Kdy zvolit PPC

PPC kampan¢ se nehodi pro kazdy produkt, existuji vSak urcité¢ predpoklady, které nam
napovi, zda se kampan muze vyplatit. Na obrazku ¢. 11 je zndzornén model Roberta

Némce, ktery znazoriuje dulezité aspekty pro rozhodnuti o vhodnosti pouziti SEM.

Model se sklada ze tfi os. Prvni osa urcuje, jak je produkt na internetu vyhledavan.
Cim vy33i je podet vyhledavani tim piihodngji je SEM vyuzit.Druha osa ukazuje, jak velka
marze se vaze k jednotlivému produktu.Tteti osa pak fika, nakolik se pouzivd pii

obchodovani s produktem internet (vglobalni ptisobnosti).

vysoka

Pouzivani webu
pii obchodnich
operacich Cetnost vyhledavani
na internatu )
nizkd | nizka vysoka
nizka
VySe marZe
vysoka

Obrazek 11:  Model vhodnosti SEM — model tii os Roberta Némce (23)

Cim blize se klientovi vyrobky, produkty sluzby nachazeji v modelu k pozici [0;0;0],

tim méné se mu vyplati marketing ve vyhledavacich.

Cim vice se klient pfiblizuje bodu [1;1;1], tim vice se mu naopak marketing ve

vyhledavacich vyplati.

Pokud stale neexistuje jistota zda PPC kampan bude fungovat, je nejlepsi si ovéfit
kampan v praxi. Zakladni nastaveni textové reklamy neni ¢asové az tak narocné a pro

zkousku 1ze nastavit pomérné malou ¢astku, jejiz hodnota neni kriticka. Casove naro¢na je
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predevSim sprava, vyhodnocovani vysledkli a provadéni neustalych zmén, aby kampai
byla efektivnéjsi. Pfi testovaci kampani je nutné nastavit spravné analytické nastroje,

abychom po testu mohli spravné vyhodnotit u¢innost kampang.

4.4.9 Analyza ucinnosti a optimalizace PPC kampani

Analyzovani a vyhodnocovani G¢innosti PPC kampani a jejich nasledna optimalizace je
jednou z nejdulezitéjsich ¢innosti. VylepSovat PPC kampan lze téméf neustale, nebot
faktort,, které ovliviiuji uspésnost kampané, je opravdu velké mnozstvi. Nejvice Casu
spotiebuje predevsim stale kontrolovani, odebirani, pfidavani a upravovani kli¢ovych slov.
Vytvofeni konecné sestavy klicovych slov je béh na dlouhou trat, navic je dobré
optimalizovani kampani provadét po malych krocich, coz také prodluzuje dobu nutnou pro

vytvofeni kone¢né sestavy. Pokud jsou do kampané udélany v kratkém casovém useku

obrovské zasahy, mize to mit negativni vliv na zobrazovéni reklamy.

Pro porovnani vyhodnosti riznych zmén, je mozné pouzit metody vyhodnocovani

naptiklad A/B testovani.

A/B testovani

A/B testovani je technika, kterd levné€ a rychle porovnava dvé nebo vice variant elementi
internetového marketingu. Testovani spo¢iva ve vytvofeni riznych variant testovaného
prvku. Tyto varianty jsou stfidavé zobrazovany uzivatelim a je u nich méfena jejich
efektivita. Tato metoda je velice vhodna napiiklad k testovani zmén u reklamnich textd.
Zde tézko mizZe byt racionalné zjisténo jaké fraze budou na uZivatele nejlépe fungovat.
Proto se v praxi pouziva pravé A/B testovani. Spocéiva ve vytvofeni riznych variant
reklamnich textl a jejich stfidavému zobrazovani. Na zékladé rtznych parametri a
predevsim miry prokliku je pak mozné soudit jaky reklamni text je efektivnéjsi. Ten lze

dale pozménovat a vytvofit jeho rizné variace a dale testovat. (24)
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5 Prakticka ¢ast - implementace SEO/SEM

V této kapitole bude popsana tvorba a ucelend SEO a SEM optimalizace webovych stranek
nabizejici plavby parnikem po Vltave. Prakticky budou zuzitkovany ziskané poznatky z
teoretické ¢asti diplomové prace. Cilem praktické ¢asti je komplexné popsat postup
optimalizace webovych stranek, ktery mize byt obecné aplikovan ve velké Skale piipada.

Pro SEO optimalizaci byly vytvoieny stranky postavené na redakénim systému Joomla!

Tento redakéni systém byl vybran ze tiech nejrozsifenéjSich opensource redakcnich
systému Drupal, Wordpress a Joomla! Redak¢ni systém Joomla! byl zvolen piedevsim,
protoze obsahuje jiz vétsinu dulezitych prvka nutnych pro tvorbu SEO optimalizovaného
webu a tvorba stiedné rozsahlych stranek, je v ném velice rychla. Navic ma z vyse
zminénych systéml nejvétsi uzivatelskou zékladnu, kterd je navic velice aktivni a

napomocnd v feseni riiznych problémt, které je mozné pti tvorbé stranek potkat.

5.1 Analyza kli¢ovych slov

Kli¢ova slova, na ktera budou stranky optimalizovany jsou nejzakladné&jsi startovaci bod,
od kterého se odviji velké mnozsti pvkd. Jsou vyuzivany v doméné stranek, v obsahu,
titulkach, v PPC kampanich, ve zpétnych odkazech a dalsich prvcich. Proto je tato cast
velice diilezita a je nutné ji vénovat znaénou pééi. Spatné zvolena kliova slova, mohou

zmafit veskera dalsi nékolika mési¢ni tsili SEO optimalizace.

Pro navrh klicovych slov byl zalozen ucet AdWords https://AdWords.google.com/ a

vyuzit nastroj navrhu klicovych slov. Po zadani kli¢ového slova ,,plavba parnikem” byly
vyhledany navrhy. Google nabidnul 45 klicovych slov viz obrazek ¢.12, které byly dobrym

zacatkem pro dalsi vybeér a zjisténi, které vyrazy uzivatelé vyhledavaji.
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Navrhy klicovych slov (45)

Klicové slovo Konkurence Celosvétovy objem vyhledavani za mésic Mistni objem vyhledavani za mésic  Priblizna CPC Wyl
2 2 2
[ parnik Nizka 33100 33100 450 KE
& plavba Stredni 27 100 27 100 8,02K¢e
[ plavby Stredni 22200 22200 8,08 K¢
] parniky Nizka 8100 8100 10,23 Ke
[ plavby lodi Vysoka 1900 1900 992 KE
3 plavba po dunaji Stredni 1900 1900 6,30 KE
[ plavba lodi Vysokd 1900 1900 12,09 KE
3 plavby po dunaji Stredni 1600 1600 6,62 KE
[ vitava praha Nizkd 1600 1600 10,63 K&
[F vitava lodé Stredni 1300 1300 10,37 K¢
[ praha parnik Stredni 1000 1000 11,10 KE
E parnik praha Stredni 1000 1000 10,50 K¢
& parniky praha Stredni 1000 1000 11,03 Ke
F] okruzni plavby Vysoka 880 880 9,64 KE
& plavba vitava Stredni 880 880 10,84 K&

& plavba po vitavé Stredni 880 880 [T

Obrazek 12:  Nastroj pro ndavrh klicovych slov

Klic¢ova slova byla exportovana do excelu a z nabidnutého seznamu byla vylou¢ena
prili§ obecna slova, kterda méla vysokou hledanost, ale pravdépodobné jen malou miru
kvalitnich navstévnikd a jejich optimalizace by byla neumérné naro¢na. Vyfazeny byly
napiiklad slova “plavba, parnik, plavby, parniky, vltava praha”. Dale byly vyfazena slova,
ktera jednozna¢né neméli se strankou moc spole¢ného naptiklad “plavba po dunaji, plavba
lodi po sttedozemnim mofi, plavba po karibiku, dovolena na lodi”. Zustal tak seznam
kli¢ovych slov, ktera by mohla piivést potencialni zdkazniky. Rada z nich vsak méla velice
nizkou miru hledanosti, pro ucely optimalizace Gvodni stranky nebyla tyto slova vhodna.
Bylo tieba klicové slovo, které by mélo vysokou hledanost a akceptovatelnou konkurenci.
Proto pro vybér hlavniho klicového slova mohla byt ze seznamu odstranéna kli¢ova slova
s malou hledanosti , seznam byl ale ulozen pro pozd¢jsi pouziti i s témito slovy, nebot’

mohly byt zuzitkovany také pro PPC kampané a optimalizace dal$ich podstranek.

Hledanost slov byla v rozpéti od 1900 hledani mési¢n€ po 12 hledani za mésic. Byla
ponechana klicova slova od 500 hledani mési¢né. Ze seznamu zbylo 10 slov jak je patrné

Z obrazku ¢.13.
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—J/ Home Insert Page Layout Formulas Data Review View Add-Ins Acrobat
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Clipboard F] Font F] Alignment F] Number I Styles
\ K23 - fe |
A B C D E F G
1 |Klicové slovo Konkurence Celosvéto Vyhledav: Mistni objem vyhledavani za m Pfiblizna CPC (CZK)
2
3 plavby lodi 0,81 1900 - 1300 9,92
4 plavba lodi 0,88 1900 - 1900 12,09
5 |praha parnik 0,4 1000 - 1000 1,1
6 parnik praha 0,4 1000 - 1000 10,5
7 parniky praha 0,42 1000 - 1000 11,03
8 |okruzni plavby 0,82 880 - 880 9,64
9 |plavba vitava 0,54 880 - 880 10,84
10 plavba po vitavé 0,57 880 - 880 10,97
11 plavby po vitavé 0,59 720 - 720 11,74
12 plavba praha 0,52 590 - 590 10,86
13
14
15
16

Obrazek 13:  Seznam klicovych slov pro SEO

Ze seznamu bylo kvili obecnosti vylouc¢eno klicové slovo ,,plavby lodi*“. M¢lo sice
vysokou hledanost, ale pravdépodobné obsahovalo mnoho nekvalitnich uzivateld, nebot
stranky nabizi pouze plavby lodi v Praze. Toto kli¢ové slovo lokalitu nespecifikuje a
mohou ho vyhledavat uZivatele hledajici jakoukoliv plavbu. Navic ma celkem vysokou
konkurenci 0,81. Jako vhodna kli¢ova slova se jevily ,,parniky praha®, ,,plavba po vltavé®,

,plavba praha®.

Kdyz byla vybrana vhodna klicova slova, byla zanalyzovana konkrétnéji jejich
konkurenénost. Provedeni bylo jednoduché, stacilo je zadat do vyhledavace a zanalyzovat
uroven optimalizace stranek na prvni strance vysledkii vyhleddvani. Pomoci nastroje

http://ranky.cz/ byly analyzovany ranky a pocty zpétnych odkazti prvnich Sesti vysledkt v

SERP. Vysledky jsou znazornény na obrazku ¢.14. Z obrazku je patrné, ze vsechna klicova
slova m¢ka relativné vysokou konkurenci. I piestoze nebylo velké mnozstvi firem, které
provozovalo stejnou ¢innost tedy plavbu lodi po Vltave, zda se, ze internet byl pro toto
podnikani velice dulezitym reklamnim kanalem, nebot’ z konkurence bylo patrné, Zze do

svych stranek relativné investovaly a mély provedenou SEO optimalizaci.
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Vyhledava¢ Google v piipadé vyhledavaciho dotazu ,,plavba praha®, zobrazil Sest vysledku
nalezenych v Google Place této lokality. Proto bylo dulezité stranky zaregistrovat do

Google Place. Na vybér zbyla jen dvé klicova slova.

1 [Kligové slovo Konku Mistni  PFiblizna CPC (CZK) PageRank Srank  Zpétné odkazy
2 |parniky praha 0,42 1000 11,03 http://www.parniky-praha.eu/ 4 5 23,828
3 http://www.1-parniky-praha.cz/ 1 3 27
4 http://www.paroplavba.cz/ 4 5 752
5 http://www.parnikypraha.cz, 3 2 2
6 http://www.parnik.cz 3 4 1,576
7 http://www.plavbapovltave.cz/parniky-praha/ 3 3 14
8

9

10 plavba po vitavé 0,57 880 10,97 http://www.paroplavba.cz/plavby-po-vitave 0 1 0
11 http://www.evd.cz 4 4 793
12 http://www.prazskebenatky.cz/cz/ 5 4 600
13 http://www.parniky-praha.eu, 4 5 23,828
14 http://www.plavbapovltave.cz/ 3 4 23,056
15 http://www.cruise-prague.cz 4 3 5,506
16

17 plavba praha 0,52 590 10,86 Prvnich 6 GooglePlace

18
19
20
21

Obrazek 14:  Konkurencnost kli¢ovych slov

Z hlubsi analyzy klicovych slov konkurencnich stranek, ktera byla provedena

rozsitenim SEOQUAKE http://www.seoguake.com/ do firefoxu, byly vyétény dalsi indicie,

které napomohly vybrat nejvhodnéjsi slovo. Pomoci tohoto nastroje byla uréena hustota
klicovych slov na strance a jejich vyskyt v dilezitych HTML tagach. Z této analyzy bylo
zfejmé, ze mnoho stranek optimalizovalo ivodni stranku pro ob¢ kli¢ova slova a snazily se
tak ziskat vétsi hledanost. Aby se stranky dostaly do prednich pozic v SERP, byly zacileny
jen na jedno klicové slovo. Vybrano bylo slovo ,,parniky praha“ a aby byla ziskana dalsi
mozna navstevnost, pouzila se na strankach také obohacena verze o slovo plavba,
vyskytujici se ve zbylych dvou klicovych slovech. Pro vysledné klicové slovo bylo zvoleno
,parniky praha“ a ,plavba parniky praha“. Jelikoz vyhledavanost vsech slov nebyla
nikterak velka, byla vytvoetena také podstranka optimalizovana na klicové slovo ,,plavba

po Vitaveé®.

Z google nastroje Insight, ktery umoznuje sledovat trendy ve vyhladavani lze zjistit
jaky je predpokladany vyvoj vyhledavani zvolenych slov. Na obrazku ¢.15 je zobrazen graf
pro klicova slova ,,plavba praha“ a ,,parniky“. Z grafu je patrné, ze vyhledavana kli¢ova

slova se vice vyhledavaji po cely rok nez diive. Sezonost je vSak zcela markantni. Plavba
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parnikem zacina lidi zajimat od kvétna, maximum hledanosti dosahuje v ¢ervenci a vyrazné
se snizuje od zacatku fijna. Jelikoz stranky byly pfipravovany jiz v fijnu, byl ¢asovy usek
mezi fijnem a kvétnem dostacujici, aby SEO optimalizace dosahla své maximalni Gi¢innosti,
jelikoz je nutné ji provadét s velkym predstihem. Vysledky SEO optimalizace se tedy

projevi piedevsim az v téchto mésicich.
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Obrazek 15:  Trendy ve vyhleddvani klicovych slov ,,plavba praha“ a ,,parniky“

5.2 Vybér domény

Po vybrani kli¢ového slova podle né&j byla zvolena vhodna doménu webovych stranek. Byly
vyzkouseny riizné alternativy, které by obsahovaly slova ,,parniky a ,,praha““. Domény
www.parniky-praha.cz, www.parnikypraha.cz a www.parniky-praha.eu byly bohuzel jiz
zabrany konkurenci. Nezbylo nic jiného néz vymyslet jiné obmény. Doména pro SEO neni
az tak klicovy faktor, proto by neméla byt vybirana jen z hlediska SEO, ale také z hlediska

uzivatelské ptivétivosti. Pfedev§im by méla byt zapamatovatelna. Po nékolika pokusech
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byla vybrana doména praha-parnikem.cz, ktera obsahovala slovo parnik, jez je tvarem
slova parniky a vyhledavace by ho také m¢ly brat v ivahu. Prohozené potadi slov, by
nemélo mit vliv a vyhledavac¢ by na vyhledavaci dotaz ,,parniky praha“ mél vypsat doménu
tuénym pismem V této podobé praha-parnikem.cz. Parnik a parniky je totiz z hlediska

Googlu stejné slovo jen v jiném tvaru, proto ho zvyrazni.

5.3 Optimalizace stranky (On-paga faktory)

Aby stranky byly na vybrané kli¢ové slovo vyhledatelné, bylo tieba ho vhodné umistit do

dalezitych tagi ve strance. Umisténi klicového slova bylo provedeno nésledovné:

Title:
Parniky Praha | Praha Parnikem

Description:
Krasy Prahy lze pfeci vidét a obdivovat 1 béhem plavby po Vltaveé. Nechte se unést

romantikou na parniku v Praze.

Keywords:
parniky praha,parnik praha,plavba lodi,vitava

H1

Plavba parniky Praha

H2

Pravidelné plavby Prahou

H2

Firemni akce na parnikach v Praze
H2

Netradi¢ni akce a oslavy na parniku
H3

Hodinova plavba parnikem Prahou
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H3

Nejcastéji nabizené firemni akce na parnikach v Praze

H3

Na parnikach zatridime také akce jako jsou

Klicové slovo se také vyskytovalo nékolikrat v odstavcich textu a bylo zvyraznéno

pomoci tagu <strong> a <em>.

Kli¢ové slovo je pouzivano v ruznych padech, nebot Google tyto tvary dokaze
rozpoznat. Toto rozmisténi by meélo zajistit vysokou relavanci kli¢ového slova. Pokud

pocitame riizné tvary dosahuje hustota kli¢ového slova 3%, coZ by mélo byt dostacujici.

Timto zpisobem by mély byt vytvofeny také dalsi podstranky se zaméefenim na ostatni
kli¢ova slova, které byly uchovany pro pozd¢jsi pouziti. Pokud by bylo vytvofeno dostatek
obsahu, mohl by se pokryt téméf cely dlouhy chvost (longtail) a tim by se ziskalo
z vyhledavact maximum. Teoreticka vyhledavanost po secteni vSech kli¢ovych slov ze
seznamu by cinila témét 7000 vyhledavani mésicné, do hledanosti neni pocitana sezonost a
je to tedy primérna hodnota, v sezonich mésicich, mize byt vyhledavanost fadoveé vyssi .
Kli¢ova slova zdlouhého chvostu se vyznacuji nizsi hledanosti, ale vysokou kvalitou
navs§tévniki, které pres tyto slova na stranky piichazi, nebot’ jiz konrétné védi co hledaji.

To je jeden z diavodi proc¢ si dat s optimalizaci a tvorbou ostatnich podstranek praci.

5.4 Tvorba zpétnych odkazu (Off-page faktory)

24

,» Tvorba zpétnych odkazi*“. Nejsnaz§im a nejrychlejs$im zpisobem jak ziskat zpétné odkazy
je registrace do katalogt. Pro tento ucel bylo pfipraveno nékolik variant textt a dalSich

casti, které katalogy vyzaduji. Jedna se ptedevsim 0 tyto tagy:

Titulek:

Z titulku vede ve vétsing katalogli odkaz na stranky. Je tedy nutné, aby obsahoval klicové
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slovo, na které budou stranky optimalizovany. V tomto piipadé ,,Parniky Praha®“. Pro lepsi
hodnoceni od vyhledavact je dobré piipravit si vice verzi titulkli, aby zpétné odkazy nebyly
totozné. Jinak by to mohl byt jasny signal vyhledavaci, ze se jedna o cilenou tvorbu

zpétnych odkazu.

Popis:
Bylo vytvoteno nekolik verzi popisti obsahujici klicové slovo, jelikoz vyhledavace provadi

obsahovou analyzu v okoli zpétného odkazu a dokazi vyhodnotit duplicitu.

Klicova slova:

3 az 4 klic¢ova slova na ktera jsou odkazy cileny.

S piipravenymi texty zbyvalo jiz jen vybrat vhodné katalogy, které mély vyznam pro

SEO a naplnit je. Na adrese http://www.seo-starter.cz/katalogy/ byl jiz vytvofen takovyto
seznam katalogl. Z tohoto seznamu byly vybrany katalogy, které mély nejvyssi Srank a
PageRank. Dilezité bylo vytvaret zpétné odkazy postupné, naptiklad naplnit kazdy den 20
katalogii. Registrace do katalogu, je asové velice naro¢na a existuje mnoho placenych
sluzeb, kde je snadno a rychle naplni pomoci programu. To ma vSak nevyhody pravé v
ptili§ rychlém ziskani zpétnych odkazii, zpravidla béhem jednoho dne. Google toto muze
vyhodnotit jako nepfirozené chovani a web naptiklad penalizovat. Ziskavani zpétnych
odkazli je nikdy nekoncici proces. Pro SEO ma vyznam registrovat se do katalogl

S Srankem nad 30 a PageRankem vy$§im nez 2.

Ani s naplnénim vsech katalogti, pravdépodobné neni mozné konkurenci piedbéhnout,
jednak katalogy neptedavaji ptili§ kvalitni ranky a pfedev§im konkurencni stranky v téchto

katalogach jiz vétSinou také jsou.

Kvalitngj$i odkazy nez z katalogii 1ze ziskat z takzvanych PR ¢lankti. Webové stranky
poskytujici vlozeni PR ¢lanku jsou podobné katalogim, jen je tfeba vkladat daleko
obsahlejsi text nez u katalogl. Minimalni pocet znakt PR ¢lankt se pohybuje kolem 2000
znakd. Zpétny odkaz se nachdzi az v obsahu a pfedava daleko vyssi rank, nebot’ na strance

na rozdil od katalogii, neni velké mnozstvi odkazu, mezi kterymi by se rank rozdéloval.
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Po naplnéni PR ¢lankd miazeme ziskat dal$i zpétné odkazy pomoci vymény
s vhodnymi webovymi strankami. Vyména zpétnych odkazu je nikdy nekonéici proces a pii
kazdé prilezitosti je dobré vhodnym tématickym strankam nabidnout spolupraci a vyménu
odkazu. Pro vyménu byl vytvoren vhodny tvar zpétného odkazu, ktery by mél posilit vahu

klicového slova. ldealni zpétny link byl naptiklad v tomto tvaru:

<a href=http://www.praha-parnikem.cz title="Plavba parnikem v Praze”>Plavba

parniky Praha</a>

Neni dobré pouzivat jen jeden tvar zpétného linku, ale naopak vytvaifet mnoho

raznych alternativ.

Kromé¢ téchto moznosti, existuji také placené zdpisy. V praktickém ptikladg, ale

nebyly vyuzity.

5.5 Registrace stranek do Webmaster tools

Webmaster tools je uzite¢ny nastroj spole¢nosti Google

https://www.google.com/webmasters/tools. Tento nastroj slouzi pro sledovani a

oznamovani problémt, které Google objevil na strankach pfi indexaci. Je v ném napftiklad
mozné zjistit jaké stranky vyhledava¢ zaindexoval, jaka klicova slova nalezl v obsahoveé
analyze, které zpétné linky Google objevil a jakym textem na nds odkazuji a spousty
dalSich zajimavych informaci. Dulezité informace, se nachazeji v sekci Diagnostics ->
HTML suggestions na obrazku ¢.16. Google zde informuje, na jakych strankach se
vyskytuji duplicitni titulky a popisy, nebo kde jsou tyto prvky piilis kratké ¢i dlouhé. Pfi
rozsahlé webové prezentaci, mize byt stranek s duplicitnimi titulky opravdu mnoho. Je to
signal, ze na nich bylo pozapomenuto na SEO optimalizaci a mély by byt obratem

opraveny.
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Google

Webmaster Tools

@ www.stargen.cz «

When Googlebot crawled your site, it found some issues with your content. These
Dashboard g b Y
issues won't prevent your site from appearing in Google search results, but
Messages addressing them may help your site’s user experience and performance.
» Site configuration Meta description Pages
» Your site on the web Duplicate meta descriptions 18
» +1 Metrics Long meta descriptions 0
~ Diagnostics Short meta descriptions 18
Malware
Crawl errors Title tag Pages
Crawl stats
Missing title tags 0
Fetch as Googlebot 9 9
HTML suggestions Duplicate title tags 10
» Labs Long title tags 0
Short title tags 0
Help with: Non-informative title tags 0
Additional support
Crawl errors Non-indexable content Pages

HTTP status codes

We didn't detect any issues with non-indexable content on your site.

Creating useful 404 pages

Obrazek 16:  Duplicitni tagy ve webmaster tools

5.6 Nastaveni .htaccess

Jelikoz bylo mozné zadat dvé verze domény praha-parnikem.cz a www.praha-parnikem.cz ,
bylo tfeba nastavit .htaccess tak, aby jedna z adres byla pifesmérovana na druhou a

nedochazelo tak k déleni ranku. V .htaccess byly nastaveny nasledujici pravidla:

RewriteEngine On
RewriteCond %{HTTP_HOST} "“praha-parnikem.cz
RewriteRule (.*) http://www.praha-parnikem.cz/$1 [R=301,L]

Pro vyhledava¢ Google je také dobré pomoci webmaster tools nastavit jakou verzi URL ma

uptednostnit zda S www ¢i bez www.
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5.7 Registrace stranek do Google Place

Pokud uzivatel vyhledava piimo lokalitu, Google mu nabidne ve vysledkach vyhledavani
odkazy na mapé€. Z analyzy klicovych slov vyplyva, ze uzivatelé Casto specifikuji lokalitu
“Praha®, aby ziskaly konkrétnéjsi vysledky. Proto je zaregistrovani do Google Place velice
dalezité a muze ptinést fadu potencidlnich zdkaznik. Vyplnéni udaji pro Google Place je
pomérné snadné, dilezité je vypliovat skutecné existujici idaje, pro pridani mista je totiz
nutné ovefit existenci subjektu, bud’ autorizaéni sms, zavolanim nebo zaslanim dopisu na

danou adresu.

starek.p@gmail.com | Settings | Help | Sign Out | [ English (United States)] v

Google places

Tip: Before you create a business listing, think about which Google Account you are using. In the future,
you may want to share this account with other people at your business.

Enter your business's main phone number to see if Google Maps already has some information about your
business. You'll then be able to edit any existing information and add new details, including photos and

videos. About Google Places

Country | Czech Re[ﬁ

Phone [s08 713778 | Find business
Number ex: 212 345 678 information »

The following business uses this phone number on Google
Maps. Edit the listing for your business. You will verify
ownership in a later step.

%

3 1a10 >
A) Parniky a Praha = e %,
W o Secirapul 5
Jungmannova 3 110 00 Prague 1 Ceska republika Narodni my
\ tfida )
o 5
£S
Don't see your business? Add a new listing Qurkyriovg %%
©
2 3 ‘g
K3 2 %,
g = )
& B
2 Muzeun
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O Navratilova :L‘ "A“
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=
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“bort New Town
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Obrazek 17:  Pridani stranek do Google Place

5.8 Nastaveni Google Analytic
Pro hodnoceni vysledki SEO optimalizace a ptedev§im pro analyzu a spravné nastaveni
PPC kampani, je dilezité nastavit néjaky analyticky nastroj. Pro vétSinu piipadl postacuje

analyticky nastroj spole¢nosti Google, ktery je zdarma. Ziizeni se provadi velice snadno,

sta¢i mit u spole¢nosti Google tcet a na strance https://www.google.com/analytics/ si
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vygenerovat kod, ktery se umisti do kodu stranek. Kod byl umistén na kazdou stranku,

ktera byla v méfeni zahrnuta. Vygenerovany kod vypadal nasledovné:

<script type="text/javascript">

var _gaq = _gaq || [I;
_gaq.push(['_setAccount’, 'UA-24901782-1");
_gaq.push(['_trackPageview");

(function() {
var ga = document.createElement('script’); ga.type = ‘text/javascript’; ga.async = true;
ga.src = (‘https:' == document.location.protocol ? ‘https://ssl' : 'http://www') + '.google-analytics.com/ga.js’;
var s = document.getElementsByTagName('script’)[0]; s.parentNode.insertBefore(ga, s);

»O;

</script>

5.9 Analyza vysledkiit SEO optimalizace pro vyhledavace

Google a Seznam

Google a Seznam maji vlastni jedinecny algoritmus pro vypocet pozice stranek na hledané

kli¢ové slovo, proto je SEO optimalizace v kazdém z nich trochu jinak G¢inna.

Pozice ve vyhledavacich na kli¢ova slova.

Uvodni stranka webu byla optimalizovana na kli¢ové slovo ,,parniky Praha,,. Po spusténi
stranek a jejich zaindexovani vyhledavaci Google a Seznam, se stranky nachdzely na
vyhledavaci dotaz ,,parniky Praha“ ve vyhledavaci Google na 73. pozici a ve vyhledavaci
Seznam na 86. pozici. Stranky byly spustény v fijnu a v prib&hu ctyf mésicii se vytvarely
zpétné odkazy. 17. bfezna mél Google zaznamenano 174 domén, ze kterych vede na
stranky zpétny odkaz. Jejich pocet 1ze naptiklad najit ve webmaster tools jak je zndzornéno

na obrazku ¢.18.
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Dashboard v
Top 174 domains that have links to pages on your site. )

Messages (1)

Download this table Download more sample links Show 25Rows ~ 1-25 of 174 >
» Site configuration
~ Your site on the web
. Domains Links « Linked pages
Search queries
Links to your site prague-river-cruises.cz 19 18
Keywords
Internal links info-praha.cz 10 3
Subscriber stats czechtourism.com 6 1
» +1 Metrics :
onlineobchody.com 5 1
» Diagnostics
kudyznudy.cz 5 1
» Labs
93m.info 4 1
Other Resources
info-havirov.cz 4 1
2al.info 3 1
Help with:
Why doesn't Webmaster 8at.info 3 1
Tools data match data
from other products? extrakatalog.info 4 1
Linking to Google lehce info 3 1
Analytics
Links to your site katalo.cz 3 1
Help center 2ao0.info 3 1
Search help Go I google.com 3 2
ood.cz 3 1
extraodkaz.info 3 1
133premier.cz 3 1
odkazujeme.info 3 1
8lm.info 3 1
6lm.info 3 1
gul.cz 3 1

Obrazek 18:  Zaindexované zpétné odkazy na doménu praha-parnikem.cz

Po SEO optimalizaci ze zvysil PageRank z 0 na 1 a Srank z 0 na 2. Tyto hodnoty jsou
pouze orienta¢ni a da se predpokladat, ze se Casem sami zvysi, jelikoz je ovliviiuje také

stafi domény. Navic z nich neni patrné, zda se blizi spiSe ke své hodnoté nebo k hodnoté¢

vy$$i, jelikoZ ranky nejsou cela ¢isla.

V bieznu se stranky na klicové slovo ,,Parniky praha® nachazely ve vyhledavaci
Google.cz na 7. pozici v SERP. Ve vyhledavaci Seznam.cz na pozici 16. Na Google tedy

zafungovala SEO optimalizace 1épe. Pti¢inu by mohlo byt mozné zjistit z analyzy zpétnych

odkazu konkurence.
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Pokud se otocilo potadi slov klicového slova na ,,Praha parniky“ nachazely se stranky
v Google.cz na 10. pozici a v Seznam.cz na pozici 14. Avsak ve vyhledavaéi Seznam.cz
byla na této pozici zobrazena podstranka www.praha-parnikem.cz/parniky-a-akce/
s titulkem ,,Parniky a akce, Praha Parnikem® z analyzy klicovych slov stranky neni ziejmé

Zjakého davodu se tak dé€lo. Stranka www.praha-parnikem.cz/parniky-a-akce/

neobsahovala klicové slovo ,,Praha parniky* ani ,,Parniky Praha“. Co by mohlo mit pro
vyhledava¢ Seznam vliv je vysoky pocet tagti H2, které obsahuji slovo ,,Parnik® a slovo
»Praha“. Navic tato podstranka byla pomérné Casto ménéna, byl zde tedy ¢asto novy obsah,
tyto faktory by mohly mit vliv na zatazeni stranky do vysledki vyhledavani pied Gvodni

stranku.

Analyza zpétnych odkazu konkurence

Po SEO optimalizaci se stranky dostaly pomérné vysoko, avSak pozice nebyly jesté natolik
dobré, aby stranky dokazaly generovat dostacujici mnozstvi klientd. Pro leps$i umisténi
stranek bude tfeba vytvaret dal$i zpétné odkazy. Nejlepsi zptisob jak zjistit kam stranky
pfidat, je z analyzovat zpétné odkazy konkurence a pokusit se ziskat minimalné stejné
odkazy. Na vétsinu kli¢ovych slov se na piednich pozicich v SERP vyskytuje konkurenéni

web http://www.parniky-praha.eu/. Proto bude dostacujici, kdyz se zanalyzuje pouze tento

web a navrhne se dle n¢j plan na zlepSeni pozice ve vyhledavacich.

Z nastroje ranky.cz bylo zjisténo, Ze konkuren¢ni stranky mély PageRank 4 a Srank 5.
To jsou pomérné vysoké hodnoty a jejich prekondni je z pohledu SEO celkem nakladna
zalezitost. Pomoci nastroje pro analyzu zpétnych odkazii http://www.linkdiagnosis.com

byly zjistény nasledujici tidaje.

Pocet zpétnych odkazi sefazenych podle PageRanku

PRO9+ 0 PR7 O PR5 3 PR3 43 PR1 69 PRN/A 471

PR8 0 PR6 O PR4 10 PR2 67 PRO 45 PRN/F 175

Z této tabulky jsou dilezité zejména odkazy, které maji PageRank 5, 4 a 3. Celkem néstroj

objevil 838 zpétnych odkazl bez atributu nofollow. Toto Cislo vSak obsahuje vSechny riizné
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podstranky domén, kde je zpétny odkaz umistén, jelikoz je ve vétSiné piipadli obsazen
V pati¢ce webt. Proto se vyskytuje na vSech podstrankach dané domény kde je zobrazena
paticka. Vyhledava¢ tyto odkazy bere jako jediny zpétny odkaz. Po odstranéni téchto
duplicit bylo zjisténo, ze na web odkazuje kolem 250 zpétnych linkt. Odkazy, které se
nachazi na strankach s PageRankem nizS$im neZ 3 neni nutné analyzovat. Po vétSinou se

vvvvvv

odkazy.

Weby s nejvyssim PageRankem 5
http://www.cokdyvpraze.cz

http://www.firmy.cz/Cestovni-sluzby-a-pohostinstvi/Doprava-a-preprava/Lodni-dopravci

Tématicky relevantni weby s vysokym PageRankem
http://www.plavidla.cz/

http://www.servis.lode.cz

http://www.lode.cz

http://www.yachtshop.cz

Pro dalsi tvorbu zpétnych odkazli by bylo dobré pokusit se ziskat zpétny odkaz na
vyse zminénych strankdch. Katalog firmy.cz od Seznamu se zda byt pro SEO optimalizaci
velice dileZitym zp&tnym odkazem. Pro ziskani pfednich mist ve vysledcich vyhledavani,

by mohlo postacovat ziskat alespori:

e 2x zpétny link - PageRank 5
e 4x zpétny link - PageRank 4
e 4x zpétny link z tématicky pfibuznych stranek Pagerank vyssi nez 2

e 10 avice zpétny linkli z netématickych webli s PageRankem 2 a vyssim

Ziskani téchto zpétnych odkazl v§ak na piekonani konkurence nebude pravdépodobné

stacit, jelikoz stafi domény parniky-praha.eu je ptes 6 let a stafi domény praha-parnikem.cz

je teprve 1 rok. Tento udaj je pro vyhledavace také dulezity, proto bude nutné ziskat

odkazii pravdépodobné vice neZ ma konkurence.
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5.10 Nastaveni PPC kampani mimo sezonu

Pro PPC kampan, ktera funguje na rozdil od SEO okamzité po spusténi, se nabizeji v
pribshu roku v obdobi mimo sezénu predeviim dvé udalosti, Silvestr a Valentyn. Rada
cizinct piijizdi do Cech netradiéné prozit silvestr a také pro ¢echy miize byt toto neviedni
straveni silvestrovské noci, zajimavym zazitkem a zpestfenim. Pro naldkani potencidlnich
zakaznika byla ziizena PPC kampan AdWords. Ke spravnému nastaveni kampané, bylo
nutné vytvofit klicova slova pomoci nastroje keywords tool, ktery se v AdWords nachazi.
Kampainl byla mifena jednak na Cechy tak na cizince. Proto se vytvofily dvé reklamni
sestavy. Kazda s vlastni sadou kli¢ovych slov. Na obrazku ¢. 19 je ¢eska verze reklamy a
ukazka pouZitych klicovych slov. Pouzita jsou i obecné&jsi slovicka jako “Silvestr 2011 v

Praze”, nebot’ bylo tieba nalakat potencialni zakazniky, ktefi teprve hledaji misto, kde by

mohli silvestr 2011 oslavit.

FEHEEEN D S | S

Klicové slovo

silvestr 2011 v praze
silvestr v praze 2011
silvestr na lodi

ohfiostroj 2011 v praze
silvestr na parniku
netradiéni silvestr

praha 2011

plavha po vitavé

silvestr na vitavé

plavba lodi po vitavé
wlety praze

vedefe na lodi

parmikem po vitavé
vedefe na lodi praha
silvestr v centru Prahy
silvestr vitava 2011

novy rok na lodi

silvestr na karlové mostu
silvestr na karlové mosté
novy rok na karlové mosté
projizdka po vitavé
plavha po vitavé praha

plavba parnikem po vitavé

Obrazek 19:

Silvestr 2011 na lodi
Pojdte oslavit Silvestra na parnik

Yitava s ohfiostrojem v centru Prahy
praha-parnikem.cz/silvestr2011

kli¢ova slova a reklamni sestava pro silvestrovskou kampaii
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Pro anglickou verzi reklamy na obrazku ¢. 20 byly pouzity obdobna kli¢ova slova, jen
v angli¢tiné. Pomoci AdWords keyword tool, je pomérné snadné najit vhodna kli¢ova

slova, jelikoz nastroj sdm navrhne obdobné varianty, ktery jsou vyhledédvané.

® hrague newvyears
® hewyearin prague

@  prague newvyear eve

™ prague river dinner cruise
® hewyearprague

® hewyears prague

™ new year eve in prague

® - Newyears eve prague

® hewyears eve in prague
™) new years in prague

@ nhewyears on boat

@ newyears eve prague 2011 MNew Year's Eve on boat

o freworks prague Celebrate New Year on Prague river

a |praguemsweyear Fireworks at CharlesBrldqe :7:@11
www. prague-river-cruises. cz/2011

® new years eve patty ideas

@ Pprague new years eve

P prague at new year

I 2011 newyears eve

® hewyears eve on boat

@ Newyears on prague river

® new year 2011 on boat

®  prague river new years cruise

® New Year's Eve on board

(o |00 | O | (O | | (OO | (WO (O (O | (|

™ New Year day prague

Obrazek 20:  Kli¢ova slova pro anglickou reklamni sestavu silvestrovské kampané

Po vytvoteni reklamni sestavy, kde k sob¢é pasovaly reklamni texty a kli¢ova slova,
tedy reklama byla relevantni k vyhledavacim dotaziim, na které se ma zobrazovat, bylo
tteba jeste¢ vytvorit stranku kam reklama bude odkazovat. Je velice diilezité, aby stranka
byla relevantni a obsahovala tedy klicova slova, které uzivatel hleda. Pro tento tcel je dobré
pfipravit specidlni stranku takzvanou landing page, kterd poskytne na jediné strance

vSechny dulezité informace, které potencidlni zdkazniky mohou zajimat ukézka. Ukazka
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vytvofené landing page je na obrazku ¢.21. Tato stranka zajisti jednak vyssi miru konverze

a predevsim zvysi kvalitu reklamni sestavy, kterd ma vliv na cenu kli€¢ovych slov.

SILVESTR 2011/2012 NA VLTAVE NA
PARNIKU - REZERVACE

Spolu se svymi prateli si miZete objednat proZiti Silvestra a ohrfiostroje na lodi v Praze. Nasajete GZasnou
atmosféru v piitomnosti Vasich blizkych a phi tom budete v dalce pozorovat ohriostroj na stovéZatou Prahou.
Yzhledem k bliZicimu se konci roku, nevahejte a objednejte si oslavu Silvestra na jednom z nagich pamiki v
Praze

SILVESTR 2011/2012 NA PARNIKU S VECERI A
OHNOSTROJEM

Oslavte Novy rok na pamikul O zabavu nebude nouze!

“ Silvestrovsky wzdobena paluba
0 Aperitiv na uvitanou

Popis: ﬁ Whomy raut{ teply, studeny, dezerty, ferstvé ovoce,
zelenina)

ﬁ Novaroéni pfipitek, ohfiostroj u Karlova mostu
ﬁ Pfijemné prostiedi ve whiivané palubé

A Y Dvofakovo nébfeZi - pod Stefanikovim mostem
Misto a cas: 31.12. 2011 od 22:00 - 1:00h 1. 1. 2012

Cena: od 1800,- K& aZ 3000 - K&

Rezervace predem nutna na tel. 608 713 778 nebo info@praha-parnikem.cz .

SILVESTR 2011/2012 NA PARNIKU S VECERI KONEC
22:00
Pijdte se navegefet, néco popit a pak pokragovat
v oslavé Nového roku tfeba na Staroméstském nam
“‘ Silvestrovsky wzdobend paluba
Popis: 0 Aperitiv na uvitanou

0 Whorny raut formou évédskych stall
“ PFijemné prostfedi ve whiivané palubé

5 . Dvorakova nabfeZi - pod Stefénikovim mostem
MiaiaCas: 31.12. 2011 od 19:00 - 22:00h

Cena: 790 K&

Rezervace predem nutna na tel. 608 713 778 nebo info@praha-parnikem.cz .

POPTAVKOVY
FORMULAR

Termin plavby :

Pocet osoh:

Vzkaz

Nezévazné poptévém....

NOVINKY
Prejeme Vam st'astny nowy rok
2012

Ponciéli, 2 Leden 2012

Stastny a radostny nowy rok 2012,
mnoho Gspéchd, lasky a zdravi peje
team ..

Vice

SILVESTR 2011/2012 na Vitavé na
parniku - rezervace
Pondél, 26 Z4f 2011

Spolu se swmi
prételi si miZete
objednat  proziti
Silvestra a
ohfiostroje. na
lodi v Praze.
" Nasajete
GZasnou atmosféru v piitomnosti
Vagich blizkjch a pii tom budete v
dalce pozorovat ohfiostroj ha
stovéZatou Prahou. Vzhledem K
blizicimu se konci roku, nevaheijte ...

Obrazek 21:  Landing page silvestrovské kampané

Na cilové strance je mozné si silvestr na parniku zarezervovat emailem, nebo

telefonicky. Cil konverze bohuzel nebyl ptimo nastavitelny, ale pro zjisténi GspéSnosti

kampan¢ se pii telefonni rezervaci, operatorka dotazovala odkud navstévnik ptisel, takze

miru konverze bylo mozné dopoéitat. Kampané byly cilené pouze na hledani v Ceské

republice, jelikoZ nas zajimali predevsim lidé kteii jiz v CR jsou a hledaji zajimavé misto

kde silvestr stravit.
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Pro nastaveni cen za proklik byla vypocitana teoretickd maximalni cena za proklik.
Z objednaného listku Cinila primérna marze 150 K¢ a primérnd mira konverze dobie
nastavené kampané se ze zkuSenosti pohybuje okolo 3% — 4%. Tyto hodnoty byly dosazeny

do vzorecku.

primérnad marze * prumérnd mira konverze 150 * 3,5

Max CPC = 100 100

525 K¢

Maximalni teoretickd cena za proklik byla 5,25 K¢&. Do této ceny se reklama jeste
vyplatila, pokud neni zahrnut jiny uzitek, jako naptiklad zvySeni povédomi o sluzb&. Tato
cena byla pouze orienta¢ni, nebot’ realna mira konverze nebyla jest¢ znama, ale cena
poslouzila dobfe v ptipadech kdy se rozhodovalo zda nejsou klicova slova neadekvatné
draha a méli by byt proto vyrazena z reklamni kampang. Jelikoz kampan bez¢la relativné
kratkou dobu, nedalo se piesné stanovit zda klicova slova vyfadit ¢i nevyradit, jelikoz
nebyla znama jejich konverze. Z pouzitych klicovych slov byla odstranéna slova ,,praha
2011 a ,,2011 new years eve™. Tato slova byla pfili§ obecna a také neadekvatné draha
k potencialni konverzi. Cena kli¢ového slova ,,praha 2011 kupiikladu za¢inala na 10K¢ za

proklik.

5.11 Analyza uspéSnosti PPC kampané

Jelikoz nebyla znama konverze K jednotlivym kli¢ovym slovim, nebylo mozné ptesné
mozné urcit, zda se reklama vyplatila ¢i ne. Na obrazku ¢. 22 je zobrazena statistika

K jednotlivym klicovym slovim.

Primérné se vétSina klicovych slov zobrazovala na prvni az druhé pozici v cené
neptevysujici Max CPC. Ze statistik je patrné, ze klicové slovo ,.silvestr 2011 v praze*
mélo nejvyssi poCet zobrazeni a tim padem i nejvyssi pocet prokliki, mira prokliku také
nebyla nikterak nizka. Duvodem vysokého poctu zobrazeni byla piedev§im relativni
obecnost klicového slova. Prilakalo navstévniky, ktefi hledali kde by mohli silvestr stravit.
Tyto navstévnici nehledali pfimo silvestr na lodi a proto lze piedpokladat, ze konverzni

pomér nebyl ptili§ vysoky.
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[0 e Kiicové slovo Reklamni sestava Stav (2 Max. CPC Prokliky >  Zobr. CTR (2 Priim.CPC (2 Cena Priim. pozice
Celkem —vsechna klicova slova 697 188878 0,37 % 4,62 KE 321949 KE 2,7

@ silvestr 2011 v praze Silvestr na lodi LI Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 308 3953 779% 4,49 KE 138344 KE 2
@ silvestrv praze 2011 Silvestr na lodi [ Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 62 534 11,61 % 426 KE 263,83 KE 17
@ silvestrna lodi Silvestr na lodi [J Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 KE 38 188 20,21 % 319KE 121,25 Ke 2
@ ohfostroj 2011 v praze Silvestr na lodi [ Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 21 483 435% 3,71 K¢ 77,97 K 18
@ silvestrna parniku Silvestr na lodi LI Kampafi ukonéena automaticka: 2,85 K& 20 61 3279% 527 KE 105,46 Ki 2,6
@ prague new years Analicky [ Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 16 261 613 % 3,81 K¢ 60,99 K¢ 2
@ nhewvyearin prague Anglicky [J Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K& 15 247 607 % 3,77 KE 56,59 K¢ 2,2
@ | prague new year eve Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 13 385 338% 3158 KE 40,98 K¢ 16
@ prague tiver dinner cruise Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 13 157 828% 4,86 K¢ 63,15 K¢ 26
@ netradiéni silvestr Silvestr na lodi [J Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K& 11 333 330% 5,75 K 63,20 K¢ 3

BNEEEEDE R EEE DDA EEEEEEEE A
®

1 praha 2011 Silvestr na lodi L3 Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 KE 11 995 1,11 % 10,07 KE 110,82 Ké 1.7
@ hewyearprague Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K& 9 423 213% 3,31 K¢ 29,81 K¢ 16

new years prague Anglicky LI Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K& 9 288 312% 3,46 K¢ 31,13KE 21
@ newvyear eve in prague Anglicky [ Kampan ukonfena automaticka: 2,85 K¢ 9 94 957 % 2,96 K¢ 26,62 K¢ 241
@ hewyears eve prague Anglicky [J Kampafi ukonéena automaticka: 2,85 K& 7 349 201 % 355KE 2487 KE 13
@ newvyears eve in prague Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 7 163 429% 3,44 K¢ 24,09 K¢ 2,2
@ plavba po vitavé Silvestr na lodi LI Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K& 5 460 1,09 % 5,93 K¢ 29,63 K¢ 55
@ silvestrnavitavé Silvestr na lodi [J Kampafi ukonéena automaticka: 2,85 Ké 4 15 26,67 % 275KE 11,00KE 16
@ newyears in prague Anglicky [ Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 3 96 312% 3,65 K¢ 10,95 K¢ 2,2
@ nhewvyears on boat Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 3 11 27,27 % 6,47 K¢ 19,42 K¢ 11
@ newvyears eve prague 2011 Anglicky LI Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K& 3 65 462% 3,26 K¢ 9,79 Ki 17
@ fireworks prague Anglicky [ Kampan ukonfena automaticka: 2,85 K¢ 2 173 1,16% 6,70 K¢ 13,40 K¢ 1,6
@ plavba lodi po vitavé Silvestr na lodi [ Kampaf ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 1 43 2,04% 8,13 K¢ 8,13 K¢ 59
@ prague new year Anglicky CJ Kampah ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 1 55 1,82% 5,00 K¢ 5,00 K¢ 25
@ hewvyears eve party ideas Anglicky [J Kampan ukonéena automaticka: 2,85 K¢ 1 20 5,00% 5,42 K¢ 542 K 1.4

Obrazek 22:  Statistika ke klicovym sloviim silvestrovské kampané

Klicova slova ,.silvestr na lodi“ a ,,silvestr na parniku“ méla relativné nizky pocet
zobrazeni, ale naproti tomu velice vysokou miru prokliku dosahujici dokonce 32%. U
téchto navstévniki 1ze navic predpokladat velice vysokou miru konverze, jelikoz uz chtéji
¢1 hledaji moznosti jak stravit silvestr na parniku. Tato klicova slova byla pravdépodobné

velice uspésna pokud navstévniky zaujala nabidka a obsah cilové stranky.

Celkem bylo zjisténo, ze z PPC kampani bylo zakoupeno 74 vstupenek. Skute¢na

celkova mira prokliku kampané se vypocte nasledovné:
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Pocet konverzi _ 74
Pocet prokliki 697

Mira konverze = * 100 = 10,61%

Mira konverze 10,61% je velice vysoka hodnota a svédci o velice uspésné nastavené

kampani, jelikoz zpravidla se tato hodnota pohybuje okolo 5%.
Celkové néklady kampané Cinili 3 219,49 K¢.
Ze 74 prodanych vstupenek byl zisk 11 100 K¢
Zisk = Pocet konverzi x marze z konverze = 74 * 150 = 11 100 K¢
Cisty zisk kampang ¢inil:

Cisty zisk = zisk — naklady kampané = 11100 — 3219,49 = 7880,51 K¢

5.12 Nataveni nesezoni kampané a porovnani PPC systémii

Adwrods a Sklik

Jelikoz po SEO optimalizaci stranky nebyly ve vyhledavacich prozatim na prvni pozici,

bylo vhodné ziskat navstévnost pomoci PPC kampan¢ urcené pro dlouhodoby provoz.

Pro ziskani vét§iho mnoZstvi potencidlnich zdkaznikli byla kampai nastavena také na
dalsi produkty, které plavba na lodi nabizi. Bylo vytvofeno 7 reklamnich sestav pro vyssi

kvalitu klicovych slov a vyssi konverzi.

Sestavy byly vytvoreny pro tyto produkty:
e Vyhlidkova plavba lodi
e Vylet Praha
e Narozeninové party na lodi
e Romantickd vecete pro dva
e Svatba na lodi
e Firemni akce

e Karaoke
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Pro porovnani obou reklamnich syst¢ému AdWords a Sklik byly kampané nastaveny
V obou systémech stejné a se stejnymi klicovymi slovy. Kampané bezely v obdobi 21. 3.

2012 do 27. 3. 2012, tedy piesné tyden.

Reklamni sestava Parniky Praha

Plavby po Vitavé

Celoro€ni plavby parnikem po Vitavé
ZazZijte jedinecny vylet!
praha-parnikem.cz

Obrazek 23:  Reklamni sestava parniky Praha

Tato reklamni sestava zaznamelana nejvice zobrazeni a nejvice proklikii ze vSech
sestav. Ve vyhledavaci Google se reklama zobrazila 545krat a 83 uzivateld na ni kliknulo.
Priméméd mira prokliku kampané ¢inila 13,38%. Jak wukazuje obrazek ¢&. 24.
Nejvykongjsimi klicovami slovy s vysokou mirou prokliku byla pfedevs§im slova ,,lodi po
vitavé“ a ,,plavba lodi praha®. Cena kli¢ovych slov se pohybovala okolo 13 K¢ za proklik
pro prvni pozici, coz je relativné vysoka cena. Kvalita klicovych slov se pohybovala od
hodnoty 7/10 do 10/10, coz jsou celkem dobré hodnoty. ZvySenim kvality se pro prvni
pozici piili§ cena nesniZi. Konkurence tedy na dana klicova slova pomérné hodné investuje.
Dotazovanim pii objednavce bylo zjisténo, Ze z 83 proklikd bylo zakoupeno 9 listkau.
Primérna marze ¢inila 100 K¢&. Z toho bylo mozné spoéitat, Ze max CPC je 9,63 K¢ .

Pocet konverzi 9

Mira k = =—=x*100 = 9,639
fra onverze Pocet prokliki 83 * %

primérna marze * prumérna mira konverze 100 * 9,63
Max CPC Adwords = 100 i

= 9,63 K¢

Cenu za proklik by se tedy musela snizit a kli¢ova slova by tak nemohla obsadit prvni
pozice. Nebo by se musela zvednou hodnota objednavky, naptiklad mnozstevnimi slevami
a podobné. Jelikoz pfi testovani kampané jesté nezacala zcela sezona, da se predpokladat,

ze konverze v sezoné€ poroste a cena bude moci byt vyssi.
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] Klicové slovo Stav (7 Max. CPC 2 + Prokliky 2/ Zobr. () CTR (Z Prum. CPC (2 Cena (7 Pram. pozice (2

-
- @ pamik praha L7 Zpisobilé automaticka: 15,03 K& 19 130 14,62% 1242KE  23595KE 16
| ® lodipo vitavé LI Zpdsobilé automaticka: 15,03 K& 18 70 2571% 1376 KE 247 61KE 18
O @ plavba po vitavé 1 Zpidsobilé automaticka: 15,03 K& 12 68 1765% 1233 KE 147 94 KE 1,6
[T e plavbalodipraha LJ Zplsobilé automaticka: 15,03 K& 12 52 23,08% 7.28KE 87,38 K& 18
O @ plavbavitava L] Zpdsobilé automatickd: 15,03 K& 9 69 1304% 11,64 KE  104,72KE 1,2
| @ parniky praha [ Zplsobilé automatickd: 15,03 K& 7 127 551% 12,08 K¢ 84,57 K& 14
O @ plavby po vitavé 57 Zpisobilé automatickd: 15,03 K& 5 25 20,00% 14 69 K& 7343K¢ 1.2
] @ pamikyvpraze L] Zpdsobilé automaticka: 15,03 K& 1 3 3333% 2116 KE 21,16 K& 1
[T u wletpraha [J Pozastaveno  automaticka: 15,03 K& 1 83 120% 16,34 K¢ 16,34 K¢ 2
| @ whlidkové plavby po vitavé L Zplsobilé automaticka: 15,03 K& 0 1 0,00 % 0,00 KE 0,00KE 1

Celkem — Vyhledavaci sit (7 84 628 13,38% 1213KE 1019,10 K& 1,6

Celkem: reklamni sit' (2 0 0 0,00 % 0,00 K¢ 0,00 K& 0

Celkem — v§echna klicova slova 84 628 1338% 1213 KE 1019,10 KE 1,6

Zobrazit fadky: 750 LI 1-10 z 10 poloZek
Obrazek 24:  Vysledky reklamni sestavy v AdWords

Ve vyhledavaéi Seznam a reklamnim systému Sklik si tato reklamni sestava vedla
obdobné obrazek ¢. 25. Reklamni sestava byla zobrazena 518krat, ale pocet prokliki o proti
AdWords byl pouze 27. Toto bylo dano piedevsim hor$imi pozicemi zobrazeni sestavy.
Primémé se reklama zobrazovala na 3,3 pozici naproti tomu v AdWords na 1,6 pozici.
Pfitom primérna cena klicovych slov byla u Skliku téméf o 1K¢ vyssi. Z vykonosti
jednotlivych klicovych slov bylo zajimavé pfedevsim slovo ,,lodi po Vltavé®. V systému
Sklik bylo zobrazeno 217krat, coz byla oproti 70ti zobrazenim v AdWords pomérné vysoka
hodnota. V AdWords vsak mélo toto klicové slovo o 4 prokliknuti vice. Naproti tomu
primérna cena za proklik v systému Sklik stala pouze 10,36 K¢&. V AdWords dosahla

dokonce 13,76 K¢ pii téméf stejné pozici zobrazeni reklamy.

Dalsim zajimavam rozdilem bylo kli¢ové slovo ,,Parniky v Praze“. Zatimco
v AdWords se na néj zobrazila reklama pouze 3krat. V systému Sklik se zobrazila dokonce
63krat a uzivatele na ni kliknuli 7krat. Z toho je zfejmé, ze ve vyhledavaci Seznam.cz je

toto slovo daleko vice vyhledavané nez v Google.cz
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] | kliEove’hoNséli\?; Stav r\g'a:,)((: Prokliky wZobrazeni CTR ng:: Cena ;rzﬁir:e Konverze Kan;:zg.‘: kon\(/:eerrz]z
[T lodipovitad  p Aktivni - 14 217 645% 10,36 14510 2.0 0 - - 000
[T pamiky vpraze B Aktivni - 7 63 M 1% 15,00 105,00 28 0 - - 000
[T wvylet praha | Poz : - 5 402 124% 1436 71,80 35 0 - - 000
[T pamik praha » Aktivni - 4 57 7,02 % 12,63 50,50 2.2 0 = - 000
[T plavba po vitavé B Aktivni - 1 35 2.86 % 15,00 15,00 6,3 0 - - O Q o
[T pamiky praha » Aktivni - 1 17 5,88 % 12,50 12,50 2.1 0 - - 0 0 {11
[T plavba vitava » Aktivni - 0 67 0,00 % - - 6.6 0 - - 000
[T plavby po vitavé  » Aktivni - 0 29 0,00 % - - 6.7 0 - - 0 0 -
] lodi » Aktivni ; 0 22 000% : - 6.1 0 . - 000
o Whidkove | A - 0 n 000% - 2|53 0 - - 000

plavby po vitavé : g

Celkem 27 518 3,12% 13,01 429,40 K¢ 3,3 0 - -

Obrdazek 25:  Vysledky reklamni sestavy v Sklik

Dotazovanim pfi objednavce bylo zjisténo, ze z 27 proklikt byly zakoupeny 4 listky.
Ze vzorct bylo vypocitano, ze maximalni CPC ¢inila 14,81 K¢&.
Pocet konverzi 4

= — %100 = 14,819
Potet proklika 27" 00 81%

Mira konverze =

) prumérna marze * pramérna mira konverze 100 * 14,81
Max CPC Sklik = 100 = 100

= 14,81 K¢

Reklamni sestava romanticka vecere na lodi

Romanticka vecere na lodi
Proplujte romantickou Prahou
za doprovodu Zivé hudby.
praha-parnikem.cz

Obrazek 26: Reklamni sestava romanticka vecere na lodi

Tato reklamni sestava byla v obou reklamnich systémech co se tyka poctu zobrazeni
podobna v Adwrods 146 a v Sklik 109. V AdWords na reklamu kliknulo 11 uzivateli a

v Sklik pouze 6. Rozdil v poétu prokliku byl dan pravdépodobné horsi pozici zobrazené
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reklamy v systému Sklik. Praimérné 2,1 oproti 1,1 v AdWords. Zajimavy rozdil byl
predevsim v primérné cené za proklik. Sklik byl téméf o polovinu levné&jsi nez AdWords

jak je patrné z obrazku ¢. 27.

- @  Kiicové slovo Stav (2 Max. CPC (Z ¥ Prokliky 2/  Zobr. (2 CTR (2 Prim.CPC (2) Cena (2 Prim. pozice (2
r @ Romantickd vecere [J Zplisobilé  automaticka: 14,42 K& 6 109 550% 1021KE 61,24 KE 11
- @ velefe pro dva L zphisobilé automatickd: 14,42 K¢ 3 29 1034% 11,39KE  34,18KE 1
r @ romanticka vecefe pro dva [J Zphsobilé  automaticka: 14,42 K& 1 4 2500% 6,88 K¢ 6,88 K& 1,2
Il @ romanticka vecefe v praze CJ Zplsobilé automaticka: 14,42 K¢ 1 4 2500% 1451KE  1451KE 1
r @ vecere na parniku [J Zplsobilé  automaticka: 14,42 K& 0 0 000% 0,00 K¢ 0,00 K& 0
Il @ Vecere nalodi [J Zplsobilé  automaticka: 14,42 K& 0 0 000% 0,00 K¢ 0,00 K& 0
Celkem — Vyhledavaci sit (2 1 146 753% 10,62KE 116,81 KE 11
Celkem: reklamni sit’ (2 0 0 000% 0,00 K& 0,00 K& 0
Celkem — v§echna klicova slova 1" 146 7,53 % 10,62 K¢ §116,81 KE 11

Pramérna cena v systému Adwords

Nazev Max. - ’ Prim Pram. Konverzni Cena
klicového slova EE CPC Rk ¥Zobazen L CPC ene pozice honvie pomér  konverze
O ffj':j;;“m » Aktivni = 3 46  652% 620 18,60 2,0 0 = - 000
[T vetefe prodva p Aktivni - 3 41 7.32% 2,70 8.10 1.8 0 - I - ) 0 (1)
romanticka - 9 o 7
T vegere prodva ™ Akt - 0 19 0,00% - . 4.7 0 - - 000
romanticka 85 = =
T Jaterevpaze ™ Aktimi : 0 3 000% : : 47 0 - - 000
I vecerenalodi B Aktivni = 0 0 - - - - 0 - - 000
vecere na .
v = 0 RO Z s 0 S 2
r parniku At ¢ g Pramérna cena v systému Sklik ’ ooo
Celkem 6 109 0,54 % § 4,45 126,70 K& 21 0 - -

Obrazek 27:  Rozdil v cené v reklamni sestavé romanticka veceie

Cenovy rozdil mohl byt zpusoben horsi kvalitou této sestavy v AdWords. Pro
nejvyhledavanéjsi klicova slova pouze 4/10. Ackoliv byla cilova stranka optimalizovana
pro tyto klicova slova, stale nebyla pro Google dostatecna shoda Vv relevanci,
pravdépodobné protoze klicova slova byla dosti obecna. Google pravdépodobné usuzuje,
ze uzivatel hledajici tyto obecnéjsi vyrazy, jesté nevi piesné co hled4 a tak ani nemohou byt
jakékoliv stranky zcela relevantni. Tato reklamni sestava neni natolik hledana, aby se po
tydnu projevila jeji konverze. Mizeme spocitat teoretickou maximalni CPC. V AdWords
méla reklama 11 proklikd, teoretickd konverze ze souCasnych vysledkii by se mohla

pohybovat okolo 8%. Primérna marze z jedné vstupenky na vecefi pro dva byla 160 K¢.
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prumérna marze * pramérnd mira konverze 160 * 8

= 12,8 K¢

Teoreticka maximalni cena za proklik byla 12,8 K¢. V systému Sklik by tedy mél byt

velky prostor pro zisk.

Reklamni sestava firemni akce

Tato reklamni sestava nezaznamenala v syst¢ému AdWords zadny proklik. Cena za proklik
kli¢ovych slov pro sestavu byla velice vysoka. Pii nastaveni 15 K¢ za proklik se reklama
zobrazovala primérné na 6té pozici. Pro prvni pozici lze predpokladat, ze by cena piesahla
20 K¢&. Tento sektor byl tedy vysoce konkuren¢ni, ale na druhou stranu marze z firemni
akce jsou relativné vysoké, proto se vyplati i takto vysoka cena prokliku. Pro firemni akci
na parniku se priimérna marze pohybuje okolo 3000 K¢. Konverzni pomér pravdépodobné
bude daleko niz§i nez u pravidelnych plaveb pro jednotlivce. Pokud ocekdvame 2%

konverzi, vyplati se maximalni CPC do 60 K¢&.

primérna marze * primérna mira konverze 3000 * 2

=60 K¢

V systému Sklik byla situace velice podobna a nebylo zaznamenéno vétsich rozdili.

Rozdily za celou kampan

Jak je patrné z obrazku ¢. 28, AdWords byl celkové vykonnéjsi nez Sklik. Pocet zobrazeni
reklam byl velice podobny AdWords 3116 a Sklik 2890, ale hlavni rozdil spocival
predevsim v proklikach. Zatimco Sklik vygeneroval pouze 64 prokliki, AdWords ptived]
celkem 164 navstévnikl. Na zobrazené reklamy bylo tedy témét 3krat vice klikdno nez
Vv systému Sklik. Tomu také odpovida témét trojnasobna mira prokliku 5,26% oproti 2,21%
u Skliku. Tyto rozdily mohly byt zplisobeny hor$imi pozicemi, na kterych se ve
vyhledadvaci Seznam.cz reklamy zobrazovaly. Ackoliv byla primérnd cena za proklik
kampani v obou systémech téméi stejna (10,97 K& pro AdWords a 10,13 K¢ pro Sklik),

prumérnd pozice zobrazeni reklam byla u Sklik téméf o 1,5 pozic horsi. Sklik tedy
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nedovolil zobrazit reklamy na lepSich pozicich a zvySoval automatickou cenu za proklik

velice pomalu. Pravdépodobné tyto horsi pozice ovlivnilo denni rozpo¢tové omezeni 400

K¢/den a maximalni nastavena cena za proklik, pro Sklik nehrala az takovou roli i piestoze

byla nastavena téméi o 10 K¢ vyse nez sklik automaticky volil.

Adwords

Stav Vychozi maximéini CPC  Max. CPC pro rekiamni sitt  Prokiky  Zobr. CIR Prém. CPC Cena 7) Prim.pozice Prim.CPM
T e Prahapamike oK avtomatickd: 1539 K¢ atomabtced 85 702 1225% M9IKE 1024 59KE 18 145953K¢
F e wecere oK auvtomatickd 1539 KL automatcs " 172 640% 1062KE 11681KL 13 679,13K¢
r e oK avtomatickd: 1539 K¢ automaticd 16 385 415% 889KE 14221Ke 12 88 42KE
r e Praha oK avtomatickd 1539 KE atomatickd 42 1068 393% 946KE 397 42KE 18 2128
0 e ana oK automatickd 1539 K¢ automabord 7 226 310% 1356 K¢ 9494 KE 21 42009KE
r e K oK automatickd: 1539 K¢ automaticsd 2 104 192% MN70KE 2340KE 13 225,00 K¢
0 e €3 oK astomatickd 1539 KE atomadcrd 0 458 000% 0,00K¢ 0.00KE 6 0.00KE
Celkem - viechny rekdamni sestavy kromé smazanych 184 3116 526% 1097KE 179937TKE 23 STTA8KE
Celkem - Vyhleddvad st » 164 3116 526% 1097KE 179937KE 23 ST746 KL
Celkem: redamni sit 0 0 000% 0,00k 000K 0 0,00 K¢
Celkem - viechny reklamai sestavy 164 3116 526% 1097 KE 179937 KE 23 STTA6KE
Sklik
Max Prim Prim Komverzni Cena
r Nizev sestavy Stav cPe Prokhky Zotrazeni CTR v cPe Cena pozice Konverze pomie et
I Sathe na lod > Akt a7 4 000
T Kaacke > Al . 000
I Praha pamikem » Al 000
r v > Aktin 000
I Narozenioy > Aktnn 000
M yecere > Akt 000
I Teambuil » Akt (7] O o
2,21
Celkem 64 2890 % 10,13 648,20 3,68 0 - -
44
Obrazek 28:  Rozdil v celkové kampani AdWords a Sklik

Aby Sklik v tomto oboru podnikani generoval stejnou vykonost jako AdWords, musela by

se zvednout primérna cena za proklik v tomto piipadé, by ale byl drazsi nez systém

AdWords. V Skliku byla pravdépodobn¢ vétsi konkurence nez v AdWords. To bylo mozné
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ovetit. Po vyhleddni klicového slova bylo spocitano mnoiZstvi reklam, které se na néj

zobrazily. Po zadani dotazu ,,parnik praha“ se v Seznamu.cz zobrazilo 10 reklam.
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Obrazek 29:  Pocet zobrazemych reklam v Seznam.cz a Google.cz
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V Google.cz se zobrazily pouze 3 reklamy jak je patrné z obrazku ¢. 29. Konkurence
daného kli¢ového slova byla na Seznamu 3krat vétSi, proto cena prvni pozice byla

pravdépodobné daleko drazsi, zalezi jakou maximalni cenu za proklik konkurence nabizela.

5.13 Rozdily v chovani mezi navstévniky AdWords a Sklik

Pomoci nastroje Google analytic Ize zjistit dal$i zajimavé tdaje o navstévnicich, které PPC
kampané ptivedly. Na obrazku ¢. 30 jsou zobrazeny zdroje navstévnosti podle mést.
Nejvice navstévnik prichazelo z Prahy, ostatni mésta méla velice nizkou jednotkovou
navstévnost. Primérné parametry navstévnikd obou vyhledavaca byly téméi stejné.
Navstévnici Google opoustély stranky okamzité o 8,83% vice nez z vyhledavace Seznam.

Ale na druhou stranu stravily na strankach o 26 vtetin delsi dobu.

Navstévy v

0 133

Navstévy Stranky/navitéva Prim. doba trvani navitéwy  Procento novych navatéy Mira okamzitého opusténi
- . 0,
R 177 » 2,98 00:02:27 80,23 % ' 49,15 %
gle 62,54 % 2,80 00:02:13 81,27 % 5
49,12%
62 2,89 00:02:01 90,32 % 40,32 %

seznam 21,91 % 2,80 : 00:02:12 81,27 % 49,12 %

Obrazek 30:  Zdroje navstévnosti podle mést a prumérné rozdily v zakladnich parametrech

navstévniku z vyhleddavace Google a Seznam
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Mira

Mésto avstévy J  Stranky/navsté erl‘,‘m: d‘.o?a F”roce’ntvo' okamizitého
trvani na Y novych cex o
opusténi
1. Prague
Google 133 3,09 00:02:50 77,44 % 48,12 %
seznam 40 3,05 00:01:48 85,00 % 40,00 %

Obrazek 31:  Rozdily navstévnikit hledajici 7 mésta Praha

Ze zobrazeni navstévnikt vyhledavajici z lokality Praha, lze vycist, ze navstévnici
z vyhledavage Seznam opoustéli stranky o 8,12% méné nez z vyhledavaée Google, ale
stravili na strankach o 1 minutu krat$i dobu. 75,14% navstévnikti z vyhledavace Google
bylo z Prahy u Seznamu jen 64,5% uzivateli. Z obrazku ¢. 32, ktery zachycuje okamzitou
miru opusténi, je patrné, ze navstévy z jinych mést nez z Prahy nevytvorily téméf Zadnou
konverzi, nebot’ jejich mira opusténi je 100%. Niz$i mira opusSténi byla ve vétSich méstech,

zejména Brno, Ostrava, Liberec.

Turnov
Mira okamzitého opusténi: 100,00 %

Obrazek 32:  Mira okamZitého opusténi

Chovani navstévnikt z Prahy,je mozné analyzovat jesté vice do hloubky. Na obrazku

¢. 33 jsou navstévy roztiidény podle doby stravené na strankach. Navstévy, které na strance
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setrvaly ¢as mezi 0 az 60ti sekundami, nevytvotily pravdépodobné zadnou konverzi. Bud’
je nabidka nezaujala nebo hledali néco zcela jiného. Google ptivedl o 14,68% vice téchto
nezadoucich navstévnikli nez Seznam. To je pomérné velké procento. Diivodem by mohlo
byt rychlé zobrazovani vysledki vyhledavani ve vyhledavaci Google. Uzivatelé¢ vidi
vysledky téméi okamzité po napsani dotazu. To jim umoznuje vice expedimentovat a méné
premyslet, ktery vysledek je relevantnéjsi. U seznamu je psani dotazu vice pracné a proto
by mohli uzivatelé vice premyslet kam kliknout.

Doba trvani navatévy Navstévy Zobrazeni | Podil z celku
stranek W navitevy Zobrazeni stranek

Pocet sekund: 0-10

Google 72 80 s4,14% [N
19,46 %

seznam 17 18 42,50 % [
14,75 %

Pocet sekund: 11-30

Google 7 20 526% [l
4,87 %

seznam 1 2 250% i
1,64 %

Pocet sekund: 31-60

Google 17 a7 12735 [
11,44 %

seznam 5 17 12,50 % [
13,93 %

Pocet sekund: 61-180

Google 17 73 127s%
17,76 %

seznam 1 55 27,50 % [N
45,08 %

Pocet sekund: 181-600

Google 1 71 s27% [l
17,27 %

seznam 5 26 12,50% [
21,31 %

Pocet sekund: 601-1800

Google 5 65 s76% M
15,82 %

seznam 1 4 250% [l
3,28 %

Pocet sekund: 1801+

Google 4 55 301%
13,38 %

Obrdazek 33:  Navstévy a pocty zobrazeni stranek v souvislosti S dobou trvdni navstévy
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6 Zavér

Z vysledku praktické casti diplomové prace je patrné, Ze sektor, na ktery jsou stranky
zaméieny, je pomerné konkurencni a subjekty které v ném podnikaji, vynakladaji na SEO
a SEM nemalé prostiedky. V takovémto prostiedi sebelepsi SEO optimalizace onpage
faktort stranek a offpage faktorti pomoci registrace do katalogti nedostacuje, ale je spise
nutnym minimem. Bez tohoto zdkladniho bodu, jsou webové stranky téméf zbyteCné a
nebudou generovat prakticky zadné objednavky. Cena za pouhé vytvofeni stranek v tomto
rozsahu se pohybuje okolo 20 000 K¢, pokud se vsak neinvestuje do SEO optimalizace,
jsou stranky spiSe drahym piepychem. Pro obsazeni piednich pozic ve vyhledavacich je
nutné soustavné a cilené vytvaiet zpétné odkazy a byt tak neustale krok pted konkurenci.
Ackoliv se snazi vyhledavace potlatovat vyménu odkazl, zejména ve formé odkazovych

paticek. Stale maji tyto vymeény odkazl zna¢ny vliv na pozice ve vyhledavacich.

SEM optimalizace je vhodny nastroj pfedevSim pro ziskdni vysoce cilenych
navstévniki a pokryti klicovych slov, kde se stranky neumist'uji na pfednich pozicich.
AvSak ze ziskanych dat je ziejmé, Ze konkurence v tomto segmentu také investuje nemalé
prostiedky do PPC kampani. Cena za proklik pro prvni pozici se pohybuje u velkého
mnozstvi kli¢ovych slov témért za rentabilni hranici. Prosté vzroce pro vypocet maximalni
ceny za proklik nejsou v této situaci dostateéné, jelikoz z vysledki pozorovani pii
spusténych PPC kampani bylo patrné, ze zvySena navstévnost méla také pozitivni vliv na
pozici stranek ve vysledcich vyhledavani. Z lepSené pozice ve vysledcich vyhleddvani
pfinaseji dal§i cenné navst€vniky a nejsou do maximalni ceny za proklik zohlednény.
Ziskani zakaznici absolvujici plavbu na parniku navic mohou dale sluzbu doporucit a
generovat dalsi objednavky. Z tohoto pohledu neni vzdy dobré se striktn¢ drzet vypocitané
teoretické hodnoty. Z téchto divodi mtize pravdépodobné konkurence drzet vysoké ceny
za proklik. Na ziskani ptednich reklamnich pozic, je tfeba investovat a cekat, ze se vydaje
vrati az za delsi obdobi. Nebo zvolit méné agresivni strategii a pokusit se pochytat levna
klicova slova, kterd jsou velice pfesné¢ zacilena, ale generuji jen par konverzi mésicné.
Takovéto konverze by mély byt jiz rentabilni, ale nebudou vytvaret piili§ vysoky obrat.

PPC kampan se tak stane jen podplrnym kandlem. Draha klicova slova, kterda maji vysokou
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hledanost, ale nejistou rentabilitu nepouzijeme a uSetfené finance muzeme investovat do

jiného typu marketingu, kde muze byt zisk vyssi.

PPC systémy AdWords a Sklik jsou pomémé podobné, ale piesto byly zjistény
zajimavé rozdily. Jelikoz Google a Seznam jsou dvé samostatnd prostiedi, lisi se také
konkurenci, ktera v nich podnika. Pomoci stejné nastavenych kampani byly objeveny
klicova slova, ktera jsou v jednom systému levnéjsi nez v druhém, nebot’ v nich neni takova
konkurence. Timto zptisobem muZzeme pochytat levna klicova slova, ktera se v jednom
reklamnim systému pfili§ nevyplati, ale v druhém maji vyhodnou cenu. Celkové vsak
vychazela primérnd cena klicovych slov v systému Sklik pro stejné reklamni pozice draz
nez vsystétmu AdWords, pfi¢inou byl vyssi pocet inzerenti v systému Sklik. Ve
vyhledavaci Google se cena za proklik vySplhala také na pomémé vysokou ¢Castku a
odpovidala zhruba cené, kterou byla konkurence schopnéa za proklik dat, jelikoz jsme se
pokouseli dostat na prvni pozice. Pokud mé konkurence nastaveny PPC reklamy spravné,
dala by se z téchto udaju spocitat hodnota primérné marze, kterou kouknurence z prodané

vstupenky ma.

Zajimavy rozdil byl pfedev§im v rozdilné mife opusténi, v systému AdWords odéslo
ze stranek o 14,68% vice navstévnikt do 60ti sekund nezZ ze systému Sklik. Pravdépodobné
by mohlo byt pti¢inou okamzité vyhledavani v Googlu, které uzivatelim zobrazuje rychleji
vysledky a tak mohou vice experimentovat a klikat vice expresivné. Co se tyce nastaveni
reklamnich systémi, AdWords je zatim na vyssi urovni neZ Sklik a disponuje daleko vétsi
Skéalou nastaveni. AdWords je, ale nadruhou stranu diky omezené¢j$im moZnostem snaz$i na
nastaveni. SKlik byl narozdil od AdWords pravdépoboné velice citlivy na vyssi denniho
rozpocCtu, ackoliv byla cena za prokliky nastavena na vysokou hodnotu, diky né zcela
vysokému dennimu rozpoctu Sklik radé&ji volil niz§i pozice zobrazeni, nejspiSe aby

rovnomé&rnéji rozdelil zobrazeni reklamy do celého dne.

Rozdily v prostiedi Google a Seznam jsou stdle patrné, a pro ziskani co nejvice
navstévniki je dobré pokusit se propagovat v obou vyhledévacich systémech, jelikoz oba
disponuji vysokym poctem uzivatelll. Pro minimalizaci ndkladd, je ale dobré investovat do

prizkumu a analyzy prostiedi. Kazdé prostiedi ma sva specifika a pokud jej analyzujeme,
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jsme schopni vyuzit piilezitosti obou prostiedi a minimalizovat prvky nevyhodné. Jednotna

strategie pro obé prostiedi ve vétSin¢ piipadt neni vhodnym fesenim.
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8.2 Homepage optimalizovanych stranek

PRAHA PARNIKEM

NECHTE SE UNEST ROMANTIKOU!

PLAVBA PARNIKY PRAHA

Chcete proit s rodinou ¢i piateli skuteéné jedineény zaZitek? Proé tedy ziistévat nohama na
zemi? Krésy Prahy lze peci vidét a obdivovat i béhem plavby po Vitavé. Nechte se unést
romantikou!

PRAVIDELNE PLAVBY PRAHOU PO VLTAVE

| Hodinova plavba parnikem Prahou (10-21h léto| 11-18hzima) - () |.(

Béhem hodinové plavby po vitavé widite nejvyznamnéjsi pamatky v samém srdci
Prahy. MiZete vyuZit Sirokou nabidku nadich napoji a dezertl

Dvouhodinova(2h) plavba bez jidla (15-17h cetyrok) - () K

PFi 2hodinové odpoledni plavbé proplujeme pamikem nejstaréi plavebni komorou k
Vy3ehradu a zpét do historického centra Prahy. Po celou dobu plavby je Vam k
dispozici bar a restaurace.

Dvouhodinova(2h) plavba s obédem (12-14h celyrok) - (1)) 1

Udalejte si z béZného obéda nevaedni zaZitek!

Posadka Vas uit s aperitivem a poté je Vam celou dobu k dispozici spolu se
Svédskymi stoly”. pledkrmem, hiavnim chodem, dezertem a erstwm ovocem, s
mozZnosti zakoupeni napojil

Trihodinova(3h) plavba s veéefi (19-22n cely rok) - 7)) [0

Viele doporuéujeme - Zivé hudba na palubs!
Posadka Vs uita aperitivem - tradiéni Becherovkou a perfektni plavba pamikem v
Praze miiZe zatit

yvace predem nutna na tel. 608 713 778 nebo

Ceny a terminy pravidelnjch plave

FIREMNI AKCE NA PARNIKACH V PRAZE

Prezentace Vasi spolecnosti i Vadich produktis a sluZeb uskuteZndn v netradicnim
prostiedi prazskych pamiki a absolutnim soukromi pomiZe budovat image
spolegnosti

Na zdkladé bliz3i specifikace - raut & menu, pocet osob, typ kuchyné a eventuelné
2viadtni pfani, Vam sestavime nawth na obcerstveni na miru nebo radi zasleme nasi
viastni nabidku

Nejcastéji nabizené firemni akce na parnikach v Praze:

® viavwa pro zahraniéni obchoani partnery
® rprezentace
@ ronterence
@ seminare

® :xoteni

Vice Info o firemnich akcich (@)

NETRADICNI AKCE A OSLAVY NA PARNIKU

Na parnikach zafidime také akce jako jsou:

@ osiay narozenin
@ Juviea

& svatoy

& vitani novorozenéte
& Promoce

@ ~mnono gaisisch

Vice Info o oslavich a akcich G
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POPTAVKOVY
FORMULAR

Termin plavby

Jméno *

Telefon

NOVINKY
Prejeme Vam Stastny novy rok
2012

Pondéd, 2 Leden 2012

Stastnj a radostn novy rok 2012
mnoho tspéchil, Isky 3 zdrav pleje
team .

Vice

SILVESTR 2011/2012 na Vitavé na
pamiku - rezervace

Pondés, 26 Z&fi 2011

biificimu se kond roku, nevahefte .
Vice

Spustény nové stranky

Sobota, 16 Cervenec 2011

Viteje na nové spusténjch strankach.
Projedte se s ndmi po Vitavé v srdci
Evropy a centru vieho déni- .

Vice

Dali: Novinky

&
Kudy z nudy




