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1 Uvod

Ustiedni pfedmét mé volby v otazce bakalaiské prace sehrala aktualnost a
blizkost. Téma ,, Dezinformace a naruseni mezigeneracnich vztahit v rodiné* se v situaci
po a primarné tésné pied volbou prezidentskych kandidati pro rok 2023 az 2028 stalo
vice nez pragmatické.

Vyvojem nové digitdlni doby uplynulych dvou dekad vstupuji do hry nové
pojmy. Promitaji se ve dnech kazdodennich i zptsobu, jak mezi sebou interagujeme
v mistech soukromych i vefejnych a do prostoru, ve kterém si budujeme obraz svéta
kolem nas. Marketingové tymy jednotlivcl i stran zacaly GspeSn€é i méné uspésné
predikovat jednotlivé situa¢ni ramce spolec¢nosti a nasledné je propojovat. Dezinformace
do vetejného sektoru proudi ucelné i bezucelné. Nova média vSak masovy konzum
divaka prostoupi diky elektronickému a vSudyptitomnému charakteru daleko snadnéji
nez pied dvéma dekadami. V jejich prospéch promlouva i fakti¢nost, ze na socialni sité,
které pod pojem nova média spadaji, mtze takika kdokoli publikovat cokoli. V zaplavé
dennich informaci je Casto slozité dobrat se pravdy. Diky své novodobé povaze
zminéného problému maji nékteré generace orientaci v tomto nyngjsim svété jednodusi
nez jiné. Novéa aerodynamika doby vsSak Castokrat kope propasti mezigeneracnim
pochopenim nebo nepochopenim. Stavajici propad mezi nimi vSak musime feSit a je
tieba brat jej vazné. Je dilezitym voditkem pfi poznavani funkce socialnich i duchovnich
hnuti. Jednd-li se o detailni pochopeni zrychlenych pievratnych jevli aktualni
spole¢nosti, jeho vyznam se v praxi stava okamzité ziejmym. Jednou z dtlezitych ¢asti
toho, jak zamezit propadim dobrych vztahli mezi generacemi, je bezpochyby medialni
gramotnost, kterd je zapotiebi vice nez kdy dfiv. SkuteCnost, Ze jsou zkuSenosti
nepienositelné, vSichni chapeme. Dost mozné diky tomuto uvédoméni ob¢as poprosime
o radu néktere starSi generace. JelikoZ se rotace spolecnosti a vSechny jeji kmity neustale
zrychluji, neni divu, Ze generace zvyklé zit v trochu pomalejSim svété, ztraceji faktickou
pudu pod nohama. Proto je dilezité o tom spolecné mluvit.

V teoretické Césti si proto pfedstavime, jak vypada rodina 21. stoleti a v jakych
aspektech se oproti dobam minulym zménila.

V dalsich kapitolach se pfesuneme k uptfesnéni pojmu generace, kde odhalime
problematiku tohoto pojmu, ktera €astokrat pfesné neidentifikuje to, o ¢em se spolecné
bavime. Dozvime se, co spadad pod pojem medialni gramotnost, dezinformace a to, co

nas v uplynulych mésicich trapilo. VySe zminéné pak spolecné propojime v sekci



generacni vyuziti médii, ve které zjistime, ze kterych médii jednotlivé generace nejvice
cerpaji.

Prakticka c¢éast prace demonstruje dezinformacni a medialné generacni
problematiku v prezidentskych volbach na rok 2023 az 2028. Na konkrétni kazuistice
billboardii Andreje BabiSe a toho, jestli vybrana média poukazovali na dezinformacni
linii v obsahu, kruh uzavie podcast, ve kterém uslySime tii generace jedné rodiny

debatujici nad tématy, ktera byvaji ohnisky nazorovych propadi.



Teoreticka Cast

2 Rodina

Pojem rodina je pro znacnou cast populace vrcholem potravinového fetézce
hodnot. V Zivoté Cloveéka vytvareji zalezitost, diky které nabyva jejich existence na
velikosti a dle které se orientuji. Otazka hodnot, rodiny versus profese je samoziejme
individualni. Pfesn¢ tato skute¢nost se z minulych let transformovala do pozice, ve které
je profese pro nékteré jedince nad dilezitosti rodiny vice chapana a normalizovana. Stale
vSak je co inovovat. Transformace se projevila praveé i do chodu domécnosti a rodiny
jako atomové jednotky. Méni se role, procentualni pocet legitimnich manzelstvi, pocty
déti a stejné tak 1 vékove rozpéti mezi generacemi. V této bakalarské praci si tak nejdiive

popiseme, jak se zménila primarni spoleenska jednotka. Rodina.

2.1 Rodina ve 21. stoleti v pomérech Ceské republiky

Minulé dekddy poznamenala povalecnd situace, politické pievraty a jiné
historické momenty, jez ¢eské rodiny formovaly do nynéjsiho stavu. Zejména povalecna
doba vdechla ¢eské spole¢nosti jev zvany srnatkovy boom. Zminény jev piimo souvisi
S pojmenovanim jedné z generaci, generaci baby boom. Vice se vSak tématu generace
budeme vénovat v piiStich kapitolach. U povalecné generace zaznamenavame zvyseny
pocet snatki z néckolika kli¢ovych divodi. Prvnimu z divodid nahravd absence
demokracie na naSem Uzemi. Jedinci se pod palbou reZimu, nedostatku svobody a
ekonomickych poméra uchylovali do rodin jako do nejvice mozné oblasti seberealizace.
Nedostatecna sexualni edukace zplsobila, Ze Zeny otéhotnély ¢asto v mladém veku.
Nedostatecna liberalni rozvodova legislativa propojila tuto skutecnost s brzkym
vstupem do manzelstvi, ¢emuz nepomahala ani nalada ve spolecnosti.

Rodina v podobé, ve které se nachazi dnes, prosla nepochybnou zménou, zménou
hned v né€kolika smérech. Spolecensko-evolucni jev popsali ve své knize Kraus a
Polackova.t

Demokratizace vné rodiny: Prvni dilezitou zménou, jez nyné&jsi rodinu lisi od
rodin ptedchozich dob, je uréity vyvoj demokracie v chodu domacnosti. Tato zména Se

promitla primarné do vztahu mezi partnery. U Zen se normalizovala kariérni témata a

1 KRAUS, Blahoslav. POLACKOVA, Véra, Clovek- prostiedi- vychova, Brno: Paido, 2001, ISBN:
8073150042, str. 83



tak zena nabyla n¢které povinnosti a prava. V souvislosti s tim muz ztraci vysadni post
hlavy rodiny a do povédomi spolecnosti pfichazi i zména muzi na matefské dovolené.
Standardy se dotykaji i déti, které se vice podileji na chodu a organizaci domacnosti.
Vztah mezi détmi a rodi¢i nebyva jiz striktné autoritarsky, ale spiSe partnersky.
Informace vSak nenese dusledek ztraty autority muze. Rodina potiebuje oba rodi¢ovské
vzory, které potomky spolecné u¢i hodnoty a ptistupy demokratické spolecnosti.

Izolovanost rodiny: V druhém bodé hovoii Kraus o zméné ve stylu bydleni.
Jedna se o urcity druh izolace mezi generacemi. Dvou a vice generacni bydleni jiz neni
konvenci a klesa i vyznam sousedskych vztaht. Tento bod je v této praci dulezity.
Rezervovanost a obCasna absence spolecné straveného mezigeneracniho vztahu
v kazdodennich ¢innostech mohou podporovat vzdjemné nepochopeni, nebot’ ¢lenové
rodiny spiSe zlstavaji ve svych socidlnich bublinich.

Dezintegrace: Bod ¢islo tii pfimo navazuje na bod piedchozi. Ubyva cCas, ktery
rodina travi napii¢ generacemi spole¢né. Cas, ve kterém se piedavaji postoje, pohledy i
zkuSenosti nebo postiehy, byt’ v prostém vypravovani. V nejhorSich pfipadech se mlada
rodina od star§i generace odvrati uplné a dojde k naprosté absenci piedani informaci. Jev
nefunguje jen mezi vztahy s prarodici, ale zaznamenavame jej i ve vztahu rodic- dité.
To ptedevsim diky ¢asovému vytizeni rodicu.

Casové vytiZzeni rodi¢i: V porovnani se socialistickym rezimem pracovni doba
nékterych profesnich pozic neni pevné stanovena. Prace s takzvanym od- do jiz neni tak
Castym tukazem. Prodluzuje se tak doba, pfi které rodice travi ¢as mimo domov.
Kompenzaci byva nadmérné materialni zajiSténi. VEtsi kapesné, drazsi darky a podobné.
V budoucnu se neuvazenost materialnich dard mize promitnout jako neskromnost, chti¢
mit v8e nyni, obecné materidlni zatizeni jedince a celkovy systémovy kolaps hodnot.
Veskeré propady se rovnéz odrazeji na mezilidskych vztazich. Problematiku tohoto
charakteru miizeme zaznamenévat jiz u nékterych z generace Y.

Dvé kariéry: Nebyva zvykem, Ze do zaméstnani dochézi pouze jeden z rodict.
Dtivodem je emancipace Zen, které maji ¢im dal vétsi zajem o vysoké vzdélani, byvaji
ambicioznéjsi, roste jejich kvalifikace a tim sldbne predchozi uloha matky jako
pecovatelky celé rodiny.

A4

Vétsi rozvodovost: Vyssi pocet manzelskych parG ¢im dal vice konci u

24

2 KRAUS, Blahoslav. POLACKOVA, Véra, Clovek- prostiedi- vychova, Brno: Paido, 2001, ISBN:
8073150042, str. 83



budouci nestalost, problém s identifikaci muzského ¢i Zenského vzoru, promiskuita.
Souvisejici porozvodové spory provazané s problémovymi vztahy nesou i moZzZnou
absenci styku mezi rodinnymi pfislusniky a to prave i ve vztahu mezigenerac¢niho.
Diferencovanost rodin dle socio-ekonomickému zaiazeni: Inflace, kterou
Ceska republika v poslednich letech zaziva, byva naronéjsi zejména pak pro matky
samozivitelky. Stale vice rodin saha po ptjckach, dopadaji tak na hranu exkluze.
ZmenSovani rodin: Problémem souvisejicim s mezigeneraCnim propadem je
rovnéz zmensovani rodin. Pfibyva matek samozivitelek, které jsou zvyklé na maly uzky
rodinny kruh. Souvisi s vySe jmenovanou izolaci rodiny. Individualizace téchto rodin

zptsobuje vratkou stabilitu.’

3 KRAUS, Blahoslav. POLACKOVA, Véra, Clovék- prostiedi- vychova, Brno: Paido, 2001, ISBN:
8073150042, str. 83



3 Generace

Slovo pochézi z feckého genos, prelozené¢ho do Ceského jazyka jako rod. Nahlizi
tak na termin jako na biologicky piistup. Pojem generace je k mému pickvapeni plny
problematik, stejné tak obsahuje fadu riznych pfistupti a pohledd, celé spektrum
védeckych oblasti, ekonomické, kulturni, psychologické, demografické, politické nebo
sociologické. Negaci pojmu jsou i proménlivé stavy socialnich tfid, jez se v riznych
chvilich na odlinych uzemich chovaly jinak.* Na rozdil od mé prace literatur na toto
téma autoii publikuji nespocet a jejich moznosti s poctem stran nejsou néjak ohranicené,
proto se pojmu generace budeme vénovat primarné ze strany sociologie na tizemi Ceské

republiky.

3.1 Co je to generace?

Prvnim autorem snazicim Se popsat pojem generace a Snim spojené
problematiky komplexné¢ a do hloubky je Karl Mannheim. Pfed nim nachazime dila, ve
kterych autoti postradaji detailni vkladani souvisejicich aspektl, které skupiny spojujici
vék rozd€luji na jednotlivéj$i podskupiny. Ve své praci ,,Das Problem Der
Generationen* odmita jak pozitivisticky pfistup tak pfistup romanticko- historicky, k

popisu a ptiblizeni vyuziva sociologicky pfistup popisujici generaci jako:

,,neocenitelného privodce pochopenim struktury socialnich a
intelektualnich hnuti. Jeji prakticky vyznam se vyjasni, staci se pokusit
ziskat presnéjsi predstavu o zrychleném tempu spolecenskych zmeén

charakteristickych pro nasi dobu.

Hlavni pristupy nahledu na generace
Bylo potieba ke generacim zasadit hlavni pfistupy, diky nimz se vymezi rozpé&ti vlivi,
s nimiz je tieba pocitat. Roubi¢ek v knize Uvod do demografie® popisuje étyfi hlavni
ptistupy: biologicky, ekonomicky, demograficky a sociologicky.
Ekonomicky- Ekonomicky pohled na generace pracuje v prvni ftadé

s roz€lenénim jednotlivel do tii skupin. Predprodukéni veék se nese ve znameni uceni

4  MANNHEIM, Karl. Problém generaci [online]. In: . s. 11-44 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
file:///C:/Users/anton/Downloads/5548-Text%20%C4%8DI%C3%Alnku-8454-1-10-20160724%20(1).pdf
str. 12-14.

5Tamtéz, str. 27.

8 ROUBICEK, Vladimir. Uvod do demografie. 1. Praha: Codex Bohemia, 1997. ISBN 80-85963-43-4.



koncici nastupem do zaméstnani. Pro kazdého znés tak vymér piedprodukéniho
pfedstavuje jiné Cislo. Produkéni vEk zahrnuje obdobi dochazeni do zaméstnani a
absolutni identifikace ¢lovéka. Postprodukéni vék zastupuji osoby v obdobi diichodu.

Biologicky- Pohlizi na generace pohledem ¢&asového tseku. Useku mezi
narozenim novych ¢lentl jim samotnym piikladem je matka a dcera. Generace z pfistupu
biologického tak rozdéluje 20-30 let.

Demograficky- Tento piistup operuje stzemnim uspofadanim. Spole¢nost
potazmo praveé generace formuji Zivotni styly, které na rtizna izemi nedorazi stejné.
Nemuzeme hovofit o generaci tiicatnikli v 60. letech na izemi USA stejné jako o stejné
starych lidech ve stejné dobé na uzemi Ceské republiky.

Sociologicky- Chéape generaci jako diferencované uskupeni osob, které hodnoti
spojenym podminénym zplUsobem mysSleni, prozivanim urcitych zasadnich zmén ve
spole¢nosti. Shodné historické a kulturni shody, myslenky, ideje. Piikladem pfistupu
muze byt pojem ,,ztracend generace*, ktera vinou valky spojila mySlenkové pochody

lidi napfi¢ riznym vékem.

3.2 Pristup sociologicky

Nastinila jsem hlubokost pohledu na pojem generace. Pro svou praci volim
rozbor tématu z pohledu sociologie, nebot’ souvisi s vybranou kazuistikou, novymi
médii a médii obecné. Karl Mannhaim ve své praci predstavuje citlivost a vnimavost pfi
rozliSovani nuanci mezi generacemi.

Demonstruje skuteCnost, ze generacni pfislusnost ze sociologického hlediska
pocitd pouze par kritérii z mnoha dalSich orientacnich bodl. Vzorce funguji pouze
v nékterych situacnich ramcich, vztazich ¢i prostfedich. Terminologické oznaceni
Valecnad generace na Ceském izemi nema stejné bohaté vyuziti jako ve Velké Britanii,
Némecku, ¢i Polsku ne snad pro jinou miru kolaborace s reZimem ¢i ideologickym
roztépenim spolecnosti. V Ceské republice konéi kapitola druhé svétové valky, pfi¢emz
déjiny oteviraji dal$i stranku, strdnku komunistického rezimu. Jedna zésadni udalost

prekryva kontrastem druhou. Byl to spiSe tento kontrast, jenZ formoval socialni chdpani

"MARADA, Radim. Karl Mannheim: Sociologie generaci. In Subrt, Jiti (ed.). Historicka sociologie. Teorie
dlouhodobych vyvojovych procestl. Plzeii: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cenék, s.r.o0., 2007. s. 118-
139. Sociologie. ISBN 978-80-7380-061-1., str. 16



generace této doby. Priklad opét ukazuje problematiku pojmu generace nyni
z demografického hlediska.

Mannhaim podtrhl vyznamny vliv historickych udalosti, jeZ jsou pro svou
velikost tak klicové, ze spojuji generace z pohledu sociologického, ackoli pohled
biologicky o generaci nehovofii, nebot’ ma kazdy z ptistupt odlisné vzorce. Jsou jimi
doby zmén, revoluci, valek s politickym ¢i kulturnim podtextem. Dob tézkych, které
spojuji. Podobnou vahu Mannhaim pfipisuje 1 biologickému piistupu jako takovému a
roli socialnich tiid, na kterou je tfeba nezapominat.®

Mnou vybrany piistup ke generacim kombinuje socidlni a biologické stanovisko.

Sociologicka encyklopedie popisuje generaci jako:

,,generace — velkd, soc. diferencovanda skupina osob, které jsou spojené
dobové podminénym stylem mysleni a jednani a proZivajici podstatna
obdobi  své socializace ve  shodnych  hiStorickych a  kulturnich
podminkdch. V preneseném slova smyslu oznacuje pojem Q. |
myslenkové proudy, ideje, tech. vyrobky (viz napr. generace pocitacova)

na stejné urovni reseni, vychazejici ze shodnych predpokladii. ) °

Z této teze budu vychazet. Spole¢né¢ s ni vSak jednotlivé generace pro veétsi
upfesnéni oddélim pomoci roku narozeni do ur€itych skupin. Veskeré informace se

vztahuji na prostor Ceské republiky.

8SMARADA, Radim. Karl Mannheim: Sociologie generaci. In Subrt, Jiti (ed.). Historicka sociologie. Teorie
dlouhodobych vyvojovych procest. Plzeit: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale§ Cengk, s.r.o0., 2007. s. 118-
139. Sociologie. ISBN 978-80-7380-061-1., str. 16

9 Sociologicky slovnik: Generace [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné Z:
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Generace


https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Socializace

4  Generace a jejich vyuziti médii

Druhd svétova valka razantn€é odd€luje Evropu na rGzné vyvojové stupné.
Otfesnym zptisobem modeluje soucasné rysy nasi spoleCnosti. Nadmérné cerpani
neobnovitelnych zdroji, konzumni masova spolecnost, znecistovani piirody, financni
inflace, tani ledovci a mnohé dal$i pojmy, které se v souvislosti s pfichazejicim
katastrofickym scénafem budoucnosti oteviraji, vystupuji do nové epochy jako dusledek
nadmérného povalecného industridlniho rozmachu. V této kapitole si odpovime na
otazku, jak se od sebe jednotlivé generace mohou lisit.

Generace vyrustajici za doby kruté valky, Zelezné opony a rezimu, pfistupuji
k vychové a zaopatieni svych potomkt s nadmérnou pozornosti, aby svym potomkim
doptéli to, co bylo odebrano jim samotnym. Konzumni spolecnost pfemiry vzesla praveé
z téchto tézkych let. Nyni se tak z pozice divakl ota¢ime z jednoho extrému do druhého
reakci na materialisticky nedostatek pfedchozich generaci, odezvou ptichazi generace,
ktera zavrhuje materialni kapitalové statky. Odhazuji diraz materialismu ze stolu a
davaji se na cestu sebepozndni, psychické harmonie a osobnimu rozvoji tohoto spektra.

Popisujicimi objekty se v otdzce generaci stavaji lidé narozeni na konci druhé
svétové valky a pozdéji. Jako prvni popsali a rozttidili jednotlivé generace do skupin
William Straus a Neil Howe. Kniha s nazvem Generational theory reflektuje fazeni
populace z pohledu sociologie. Spojuje tedy jednotlivce, kterych se v podobném véku
dotkla stejna historicka udalost. PovétSinou negativni. Najdeme v ni oznaceni jako:
generace Baby boomers (1945 - 1965), generace X (1966 - 1980), generace Y, taktéz
nazyvani jako Milenialové (1981 - 1999), generace Z (2000 - 2013) a posledni generace
Alfa (2014 - stale).’® Uvedené pojmy nachazime v tuzemskych rubrikach!?, seridznich
médiich,'? dokonce v bakalaiskych pracich. * Coz miize pro $irsi ¢eskou populaci
pusobit jaksi nepfesné. Takové rovnitko mezi zapadnimi staty a Ceskou republikou se

postavit neda, byt je to Casto velmi lakavé.

10 STRAUSS, William a Neil HOWE. Generational theory. 1992. New York: HarperCollins Publishers,
1992. ISBN 10. 0688119123. str.20.

UK e které generaci patiite? Baby boomers, Husakovy déti, nebo milenialové?. Zeny.cz [online]. 2017,
2017(23), 3 [cit. 2023-04-12]. Dostupné z: doi:https://www.zeny.cz/lifestyle/ke-ktere-generaci-patrite-baby-
boomers-husakovy-deti-nebo-milenialove-2701.html

12Gv&t podle generace Y. Ceska televize [online]. 2016, 2016(6), 1 [cit. 2023-04-12]. Dostupné z:
doi:https://www.ceskatelevize.cz/porady/11412378947-90-ct24/216411058130425/

13 ANEZKA, Flenerova. Alternativni spiritualita, milenidlové a masovd media. Uplatnéni fenoménu
esoteriky v soucasném kulturné historickém kontextu. Praha, 2021. Bakalarska. Univerzita Karlova.



Piejimat vy$e uvedena oznaéeni na populaci v CR miize byt zavadgjici. Kontext,
kterym se Straus a Howe zabyvali, odpovidal situa¢nim standardim USA a jen z ¢asti
pak tém evropskym.

Dobrym ptikladem se stava povdalecna generace. V evropském méfitku koncept
vyuzivany. V USA toto pojeti najdeme pod pojmem Baby boomers, jinak ticha
generace. Jejich charakteristika miva podobné spojovatele, ne viak tplné totozné. 4

Jde o dasledek silného amerického vlivu na zapadni Evropu, tak i na Ceskou
republiku.'® Dalsim dobrym piikladem je také oznadeni pro generaci “ mileniali* viz
podkapitola Generace let 1981- 1999. Tato kapitola vychazi pfedevsim z knihy Jak se
spravné chapat, od Moniky van den Berg, ktera se pojmu generace vénuje v tuzemském

smyslu.

4.1 Generace let 1924- 1945

Podle vyzkumu pouze 8% lidi v této skupin€ je velmi spokojeno se svym
zivotem. Tito lidé zazili béhem svého Zivota mnoho politickych zmén, véetné némecké
okupace, komunistického pfevratu, normalizace a sametové revoluce, coz je Cini
odoln&jS§imi vici zménam. Maji také rtiznorodé nadzory na politické déni. Pro né
nejdulezitéjsi hodnoty jsou mir, zdravi a rodina. Pouze kazdy treti vlastni osobni pocitac,
ale 89% z nich pouZivd mobilni telefon a uptfednostiiuje osobni setkani. Tito lidé
preferuji domaci jidlo a povazuji utrdceni penéz v restauracich za zbyte¢né. S v€kem
cestuji méng, ale v 90. letech 20. stoleti se cestovani vénovali vice a vynakladali na né
mnoho ¢asu a penéz. Obvykle si své penize spoii a neinvestuji ani nevydava;ji.t® O velké
¢asti této generace plati informace vyplyvajici z dat generace nasledujici, tedy generaci

let 1946- 1964.

4.2 Generace let 1946- 1964

V USA oznacovani jako Baby boomers. Déti povaleénych rodici. Praveé druha
svétova valka ¢ini kli¢ovou udalost, od které se tato generace urcuje. Chudobu nahrazuje

ekonomicky rist a takitka nulovd nezaméstnanost. Jde o jednu z nejpocetnéjSich

14VAN DEN BERG, Monika. Jak se vzajemné chapat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-247-2139-2.14.-
15.

15 Tamtéz, str. 12-14.

®Monika Kub. Generace Alfa a jeji vztah k médiim. 2021. Bakalatska. Jiho¢eska univerzita v Ceskych
Bud¢jovicich Teologicka fakulta Katedra pedagogiky.

10



generaénich kohort, diky tomu ziskava nazev boomers.}’Generace téchto let zacini
pouzivat tiskoviny tak gramofon a radio.*®

V dnesni dobé dava generace stile piednost tisténym clanktm, radiim a
televiznim novinam. Radio stale zastava post nejdivéryhodnéjsiho média v CR. Zvlasté
pak v této vékové kohorté.r® Diichodovy vék vsak nutné neznamena absenci participace
vV segmentu novych médii. Rada seniorti cestu v internetovém prostiedi nalezla.
Z prizkumu z roku 2018, ktery provedla asociace Elpida?’, vyplyva, ze 60% lidi
Vv seniorském véku aktivné vyuzivaji ptistup k internetovému zpravodajstvi. Ptes 90 %
seniortl uzivajicich internet se také setkalo s takzvanymi fetézovymi e-maily, ackoli jen
jeden z péti udava, ze se sam podili na jejich Sifeni. Prizkum také ukazuje, ze pravdivost
informaci ze svych oblibenych zdrojii si neovétuje celych 40 % seniort. Obecné plati,
zZe seniofi hlife rozeznavaji dezinformace od pravdivych informaci.

Nemaji vSak sklony procitat plitce. PovétSinou ¢tou az do konce.
Nejrozsifengj$im vyuzivanym médiem je pro tuto skupinu opét televize. 90% seniort
sleduje informace zteleviznich kanali, pouze tfetina je vSak oznaCuje za
nejdivéryhodnéjsi zdroje. Z udaji vyplyva, ze tak kazdy tieti dichodce oznacuje hlavni
televizni zpravodajstvi za nejvétSiho Sifitele dezinformaci. Nepravdy podle nich Siii
zejména televize vetejnopravni. Spolehlivéjsi jsou podle nich soukromé kanaly. Muzi
pfitom vefejnopravni média jako plivodce fake news oznacuji téméf dvakrat Castéji nez
zeny. Pomérné vyrazny rozdil se mezi respondenty ukazuje pii ovéfovani informaci.

Zatimco vysokoskolsky vzdélani seniofi si zpravy u dalSich zdroji neovétuji jen
v 25%, ulidi s dokonéenou zakladni Skolou nebo vyucenim jde skoro o polovinu.
V konkrétnim dotazu na piiklady dezinformaci nejCastéji padaji témata politicky
strukturovand, Milo§ Zeman a nepravdy o zdravotnim stavu, kritika n¢kterych ¢eskych
politikti ze strany evropskych lidra a podobné. Vice nez 35 % pak dostalo e-maily
urdzejici eské politiky a kazdy &tvrty zpravy kritizujici Evropskou unii. 2 Lze se
domnivat, Ze valna ¢ast nedivery ve vefejnopravni média spisSe ukazuje na nedtavéru

v systémové politice Ceské republiky.

17 OSTROBORODOVA, Elika. Analyza kulturnich generaci ve vybrané spole¢nosti. Zlin, 2021.
Bakalatrska. Univertita Tomase Bati ve Zling, str. 18. -19.

18 Sttet generaci v CR a jejich charakteristika [online]. 2014 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
http://www.aksen.cz/clanek/stret-generaci-v-cr-jejich-charakteristika

1 Tamtéz

2 Asociace dlouhodobé zabyvajici se zaleiovani seniord do spole¢nosti

2L Elpida: Fake news [online]. Praha: Centra Elpida, 2018 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.elpida.cz/fake-news-po-cesku
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4.3 Generace let 1965- 1980

Generace z ¢asto rozvedenych rodin, Vychovavani pifednostné pracujicimi
matkami. Pravé kvili pracovnimu vytizeni obou rodic¢ii travili zna¢nou ¢ast svého dne
Z pohledu zaméstnavatele disponuji pracovitosti a dobrou vili k moznym ptescastim,
stejné tak patii mezi nejloajaln€jsi pracovniky. Se svou minulosti si nesou i tihu pocitu
viny za to, ze svym détem kvili pracovnimu vytizeni nevénovali Cas, ktery si pro své
potomky predstavovali. Vyrustali pfedevsim v pfitomnosti rozhlasu a televize. Generace
si uvédomuje rozdil mezi soukromym a vefejnopravnim médiem. Postupné se uci
informace provétrovat.

Na cCeské scén¢ vsSak nachdzime absenci medidlniho vzdélavani pro lidi
sttedniho véku, kam &ast této generace patii. 22 Fakt se odrazil i na Getnosti publikaci,
tykajici se statistik medialni gramotnosti skupiny lidi, kterd v CR tvoii vét§inu populace.
Zminéna data jsou tak z globalnich analyz. Nejdivéryhodnéj$im médiem je pro né
radiové vysilani a televize. Piekvapenim je, Ze na socidlnich sitich travi vice ¢asu nez
generace let 2000 az 2013. V online prostiedi travi sviij Cas pievazné sledovanim online
linearni vysilani TV. Na druhém misté se pohybuje jiz zminé€né rozhlasové vysilani. U
této veékové skupiny prudce klesd zijem o streamovanou hudbu. NejvyuZivanéjsi
socialni siti je pro 95% uzivateli Facebook, ze kterého ptejimaji ur€itou ¢ast informaci,

které si viak véts§inou ovéfi i z jiného média.?

4.4 Generace let 1981- 1999

Léta ve znameni rapidnich zmén, tieti primyslova revoluce, nastupujici doba
internetova a co vic, v naSem ceském kontextu pad Zelezné opony. Charakter doby
vdechl néco ze sebe i své generaci. Do vinku ji vlozil rysy progresivnich osob
s flexibilnim postupem a nebojacnost pfi pomySleni na zmény. Aktivisticky zalozeni
jedinci bez pasivniho piijmu politickych ideji pfili§ nesouhlasi s hierarchii. Neznamena

to vSak, ze by proti hierarchii razantn¢ vystupovali. Vychova téchto jedinch probihala

22V AN DEN BERG, Monika. Jak se vzajemné chapat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-247-2139-2.14.-
15.

BGenerace Z stravi online dvé tietiny medialniho &asu, roste audio [online]. 2022 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/10/generace-z-stravi-online-dve-tretiny-medialniho-
casu-roste-audio/

12



velice voln¢ bez prisného ptistupu charakteristického pro minulé ro¢niky. Velice ¢asto
k nim proudila pozitivni zpétna vazba, ale bez ukonc¢eného disledku. Slychavali tak
Casto veéty typu:,,Jsi to nejchytrejsi dité v rocniku “, dale vSak nebylo konkretizovano,
Vv ¢em piesné jejich dité vynikd nad ostatnimi. Absence konstruktivni zpétné vazby,
zapric€inila pocit nejistoty uvnitf této generace.

Maji byt talentovani, jen v dasledku nevédi, v éem piesné. Na rozdil od
ptedchozich roénikti poji tuto skupinu souhra v mnoha aspektech, nehled¢ na to,
pochazeji-li z Evropy ¢i Asie.

Podobné se oblékaji, maji podobny hudebni vkus, rezonuji jimi podobné véci.
Finance shledavaji spiSe jako prostiedek, nez jako cil. V této skupin€ proto nalezneme
mnoho takovych, ktefi splaceji vysoké dluhy. Vyrustali s technikou televize,
zaéinajicich mobilnich telefont, CD i DVD prehravaci.?*

A ted’ néco malo o tom, jak je tato generace prezentovana diky zapadnim tendrim
iunas. Az mytologické ptedstavy o generaci siln¢, neptedvidatelné a odlisné. Ukazovani
jako uspésni byznysmani. Lidé Zijici alternativnim Zivotnim stylem, Zzivotem celebrit a
vubec vseho, co do této chvile shledavame naprosto nekonven¢nim. Nekonvencnim
Z pohledu generaci pfed nimi.

Vyzkum MML- TGI 2° nejprve pracoval s rezonujicim piedstavovanim §iroké
vefejnosti o tom, jak milenialové vlastné vypadaji, jak se chovaji na trhu prace a jaky
pfistup k Zivotu voli. Zadali respondentiim na tizemi Ceska a Slovenska stereotypni
nazorovou sbirku dat, které jejich generace ze zdpadni Casti svéta potvrdila jako
pravdivé. Vyzkum mél ukézat, zda se 1 u nas tito lidé mohou nazyvat “ nazorovymi
milenidly*. Vyzkum ukazal, Ze oznaceni milenidl je spiSe Zivotni styl nez vlastnost jedné
generacni kohorty. Tato skupina lidi jiZ nepreferuje stard média-tiskoviny, radio a ani
televizi. Pohybuje se v internetovém prostiedi. 2 Demonstruje to i graf zpracovany
serverem Statista.com, ktery ma viak vétsinu svého obsahu placenou.?” U této generace

sili nédklonost k vetejnopravnim médiim, které sleduji 1 skrze aplikace novych médii.

VAN DEN BERG, Monika. Jak se vzajemné chapat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-247-2139-
2.str.15- 16.

% MediaGuru [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-
mediatypy/slovnik/klicova-slova/mmi-tgi/ (Target Group Index) je vyzkum spotfebniho a medialniho
chovani a zivotniho stylu populace. Jde o velice akceptovany zdroj udaji v oblastni cileného
marketingu, reklamy a médii. Kontinudlni vyzkum zahrnuje 15 000 respondentd ro¢né¢. Zabyva se
daty vztahujicimi se na Slovensko a Cesko.

% Milenidl jako Zivotni styl spi§ neZ genera¢ni $katulka: Median [online]. Praha, 2016 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.median.eu/cs/?p=1500

Barbora Novakova. Alternativni spiritualita, milenidlové a masova media. Uplatnéni fenoménu esoteriky v
souc¢asném kulturné historickém kontextu. Praha, 2021. Bakalaiska. Univerzita Karlova.,str. 13.
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Zdroje informaci milenialu
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Zdroj: Statista 2021, vlastni zpracovani

Graf odhaluje informaci, Ze drtiva vétSina generace ¢erpa informace ze socialnich
siti. Vyzkum spole¢nosti MNS Market Resaerch pfitom na druhou stranu o tfi roky diive
odhaluje skutecnost, Ze vétsi divéru vzbuzuji v téchto lidech média klasicka,
v procentech nad 79%. Spolehlivost informaci na socidlnich sitich udavd 58%
dotazanych.?®Pozitivnim p¥inosem vyzkumu piedstavuje tuto generaci jako tu, u které
kazdy tfeti odebira informace i v cizim jazyce ze zahrani¢nich médii. Polovina z nich
sdili informace na socialnich sitich, méné vSak nez jednou mésicné. V ovefovani
sdilenych informaci jsou podstatné preciznéjsi nez predchozi generace. MNS Market
Research v roce 2017 piinasi data, ktera tikaji: O déni ve spole¢nosti se ze socialnich
siti dozvida 67% této generace, 56% z televize, 45% pak z novin a ¢asopist. Podivame-
li se na graf vyse zabyvajici se stejnou otazkou zjistime, Ze se Cisla lisi. Plodem toho je

Casova diference tii let.?

45 Generace let 2000- 2013

Generace socialnich siti. Digitalni svét pro né nepfedstavuje cizi oblast. Jsou

doslova digitdlnimi domorodci. Neorientuji se pfili§ na texty, pfejimaji nazory spiSe

30

z videi a zjednoduseného prednesu. Influencefi* vnaseji do této generace novou formu

8Tradiéni média nejsou pro milenidly mrtva [online]. 13. listopadu 2017, , 1 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/11/tradicni-media-nejsou-pro-milenialy-mrtva/

2 Tamtéz

3 INFLUENCER- Z anglického slova influence- vliv. Cinitel- &lovék, piipadné jev, vytvafejici urdity
(spolecensky, spotiebitelsky, skupinovy apod.) vliv svym postavenim, publicistikou, spoleCenskou vaznosti,
frekvenci

vyskytu.- SLOVNIK CIZICH SLOV
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hodnotové orientace a Casto udavaji smér. Kvili dvoukariérnimu vytizeni svych rodici
travi znacnou ¢ast svého volného casu o samoté. Propojuji se diky elektronickému
charakteru doby s ptateli i pies polovinu svéta. Travi spoustu ¢asu v online prostiedi a
jejich vyraznou vlastnosti je otrlost. Zalezi jim na Zivotnim uspéchu a uznani, ackoli je
zavazujici pracovni pomeéry ptili§ neldkaji. Atraktivnim shledévaji podnikatelskou
participaci v brzkém véku. Mezi né fadime napftiklad i jedince, ktefi jiz na konci zékladni
Skoly maji spolecensky uspéch, nadchéazejici kapital a financni zajisténi, nékdy dokonce
vetsi nez jejich rodice. Socialni sit’ Facebook jim v novodobé podobé dneska nic nefika.
Vyhledavaji platformy jako Twitter, Snapchat, Instagram nebo What’s up.3!

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze je tato vékova kohorta tou nejaktivnéjsi, co
do ¢asu straveného v medialnim prostoru. Studie organizace WARC®*2s nazvem Global
Ad Trends: Finding Gen Z piedklada data hovotici o tom, ze dvé predeslé generace
participuji v online prostfedi po delsi dobu svého dne, nez pravé generace let 2000 az
2013. Markantné piibyvé diivéra ve vefejnopravni média®, ze kterych ¢erpaji informace,
ackoli televize u této generace nestoji na prvni piicce. Sili u nich pfedevsim audio
formaty. Zajimavosti je, Ze predikci pro tuto skupinu se stal opétovny névrat tisténych
médii. Vytyéeny Cas v online prostoru vSak tato skupina prozatim travi spiSe na

komerénimu obsahu nez zpravodajstvi.3

4.6 Generace let 2013- dnes “alfa“

Publikace o generaci alfa, tedy détmi narozenymi od roku 2013 dale, nejsou pfilis
veédecky husté popsané. To ani ze sociologického hlediska. Jedna se Vv tuto chvili 0
vyrustajici generaci déti. Prozatimni autofi se pesné€ neshoduji na dataci pojmu alfa, zda
se jedna o rok 2010, ve kterém vychazi prvni iPad, byl spustén Instagram a slovem roku

se stava ,,aplikace* . Podle jinych autori se tento pojem dostava do hry v roce 2013.%°

3IVAN DEN BERG, Monika. Jak se vzdjemn& chépat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-247-2139-2.
str.16.- 17.

32 Odborné sdruzeni, zabyvajici se globalnim reklamnim trhem

3 Cedi maji stale vysokou diivéru v média vefejné sluzby [online]. 10. Eervna 2022, , 1 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/cesi-maji-stale-vysokou-duveru-v-media-verejne-
sluzby/

34 Generace Z stravi online dvé tietiny medialniho asu, roste audio [online]. 2022 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/10/generace-z-stravi-online-dve-tretiny-medialniho-
casu-roste-audio/

35 MCCRINDLE, Mark. What comes after Generation Z?... McCrindle [online]. [cit. 2021-03-02]. Dostupné

z https://mccrindle.com.au/insights/blogarchive/what-comes-after-generation-z-introducinggeneration-
alpha/
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Alfy se rodi do prostfedi, kde pfestava byt ndrocné skloubit prostfedi fyzické s tim
digitadlnim, a um¢la inteligence neni znakem predikce budoucnosti. Anglicky jazyk
nekonzumuji na klasické televizi, sleduji je spiSe pies obrazovky tableti ¢i smartfontl,
které jsou jejich nedilnou souc¢asti. Nékteii neurologové a psychologové dokonce tvrdi,
7e jsou generaci s naprosto odlisnym stylem mysleni.*® Jejich postoje, piistupy i
ocekavani se vsak stale jesté formuji. Nepoznali svét bez digitdlniho zasahu, aplikaci a
platforem.

Vyse popsanym se zaobiral americky sociolog Mark McCridla. Uvedené tak
vychazi z prostiedi Ameriky, nebot’ vyzkumy a knihy z prostiedi Ceské republiky
prozatim neexistuji. Lze vSak ptedpokladat, Ze se od sebe generace napfti¢ svétem, diky

své internetové povaze, nebudou lisit v takové mife jako generace pied nimi.>’

36 What comes after Generation Z? Introducing Generation Alpha [online]. , 3 [cit. 2023-04-13]. Dostupné
z: https://mccrindle.com.au/article/what-comes-after-generation-z-introducing-generation-alpha/ str. 3

3"V AN DEN BERG, Monika. Jak se vzdjemné chapat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-247-2139-2.
str. 17
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5 Stereotypni predstavy

Opomijet bychom vsak rozhodné neméli urcitou stereotypni predstavu generaci,
zejména seniorl nebo naopak teenagerti, kterou nam média hojné prezentuji. Stereotypy
jsou myslenky, které jsou piijimany a sdileny vétSinovou spolecnosti bez kritického
zkoumani. Tyto myslenky jsou nebezpecné, protoze jsou zalozeny na piedsudcich, které
jsou ¢asto neopravnéné a dédéné z generace na generaci.

Medialni stereotypy se vztahuji k ustalenym piedstavam, které jsou pouzivany
médii.® Ne vsichni seniofi byvaji neaktivni euroskeptici, ktefi neovladaji socialni sité.
Problematikou obrazu seniori v Ceskych médiich se zabyva sociolozka Renata
Sedléakova ve své praci Obraz seniorii a stari v ceskych médiich aneb prispivaji medialni
obsahy k vytvdreni vekové inkluzivni spolecnosti? Stejné tak ne kazdy adolescent nejevi

zajem o svét, jeho snem neni USA a nezije pouze online.

., Generace za generaci musi zacinat od zacatku a poznavat svét znovu.
Sveét se meni tak rychle, zZe déti se nemohou ucit od svych rodicit nebo
rodice od svych déti. Generace jsou jak cizi kameny ztroskotané v case.

Ramsay MacDonald®

380braz senioril a stafi v Eeskych médiich aneb piispivaji medialni obsahy k vytvafeni vékové inkluzivni
spole¢nosti? [online]. Olomouc [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/Bocak1/subor/23.pdf. Analyza. Univerzita Palackého.
Vedouci prace Renata Sedlakova.

%Citaty.net [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https:/citaty.net/citaty/3247-james-ramsay-macdonald-
generace-za-generaci-musi-zacinat-od-zacatku-a-poz/
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6 Potencionalni mezigeneracni konflikt

Rychly rozvoj spole¢nosti v soucasnosti zplisobuje, Ze mezi generacemi je tak
velka odlisnost, Ze se stava t¢zké pochopit situaci druhé generace. ZkuSenosti vztahujici
se k mezigenera¢nim vztahtim se ziskavaji prevazné skrze interakce v rodin€. Nicméné
v dnesni dob& nejsou rizné generace na sebe zvyklé, protoze Casto ziji na riznych
mistech a interaguji jen ziidka. V minulosti, kdy déti, rodi¢e a prarodice zili spole¢né,
byla intenzivni komunikace a feSeni konfliktt bylo mezi nimi bézné. Dnes jsou domovy
dichodct a jesle Casto oddé€leny od rodinného prostedi, coz popird zékladni potieby
obou skupin.

Mezigeneracni konflikty jsou vice diskutované a vyhrocené, protoze existuje
mén¢ piilezitosti k setkdvani a poznavani mezi riznymi generacemi. V soucasnosti se v
jednom casovém useku miizou potkat tii az Ctyii generace lidi s riiznym pohledem na
svét, coz muze vést ke konfliktim.*® Tyto konflikty jsou zplsobeny predevsim
odliSnymi Zivotnimi zkuSenostmi, nazory, postoji, normami a hodnotami. Pfestoze
rozdilnost Zivotnich zkuSenosti je pfirozend, mohou tyto rozdily vést k problémim a
vzajemnému odcizeni. Pfijatelné napéti mezi generacemi je v potadku, avSak pouze do
té doby, dokud se nevyhrocuje do agresivniho chovani. Mnozi psychologové uvadéji
skutecnost, Ze nékteré mezigeneracni spory nejsou spory generacnimi, ale osobnostnimi.
Nékteti by jednoduSe nenasli spolecnou fe¢, ani pokud by se nachazeli ve stejném
véku. "

Jiraskovd uvadi mySlenku, pfimo souvisejici se stereotypizaci jednotlivych

generaci. A sice ze:

,, Vétsina mezigeneracnich sporii — at jiz v rodiné nebo v Sirsi spolecnosti
— prameni z pokriveného ndazoru a predpojatych predstav o jinych

generacich, a zejména pak z povyseni téchto teorii na jedinou pravdu. “*?

Urcitymi tématy, jako ohnisky konfliktu, se zabyva kniha z roku 1999 od geriatra

Clarka. Ackoli je publikace starsi, nejcitlivéjsi otazky svadejici ke konfliktu se neméni,

40PRASAD, Ramaa. Generation gap, A Study of Intergenerational Sociological Conflict. 110052. Nové
Dalli: Nav Prabhat Printing Press, 1991. ISBN 81-7099-351-2.., str. 23.

41 JIRASKOVA, Véra a Kolektiv. Mezigeneraéni porozuméni a komunikace. Praha: Eurolex Bohemia, 2005.
ISBN 8086861805, str. 24.

42Tamtéz, str. 26.
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proto zlstava aktudlni. Autor se ve svém zZivoté obecné otdzkdm jako je stafi a
komunikace mezi generacemi vénuje do hloubky.

Chod domacnosti a jeji udrzba- Participace na chodu a udrzbé domdacnosti,
rozdéleni prace, zlepSovani rodinného prostiedi a podobné.

Piistup k praci- Rozdily v hodnoceni pracovniho nasazeni, rozdilny pfistup k
pracovnimu vykonu, typologie prace a jiné vnimani pracovniho statusu.

Vychova déti- Jinakosti v pfistupu k vychové, jind mira kontroly, volnosti.
Ptistupu k moznosti vstupu muze na rodicovskou dovolenou.

Politika, naboZenstvi, ideologie, média- Spory v etickych otazkach, chodu
statu, politiky vn¢, podpofenou riznosti informacnich zdroja.

Styl interakce- Riznost v ptistupu komunikace mezi generacemi.

Zivotni styl- Nesouhlas ve volbé pristupu k Zivotu. Volba sexualni orientace,

zivotniho uspotadani a podobné.*

43Edward J. Clarke, PhD, Mar Preston, MA, Jo Raksin, BA, Vern L. Bengtson, PhD, Types of Conflicts and
Tensions Between Older Parents and Adult Children, The Gerontologist, Volume 39, Issue 3, June 1999,
Pages 261-270, https://doi.org/10.1093/geront/39.3.261, str. 261 — 270.
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7 Dezinformaéné zatizena doba

Vyse uvedena kapitola predstavila nejcetnéjsi ohniska boje v rodiné. Jednim
ztémat je politika, nabozenstvi, ideologie a média. Provazanim s informacemi
v kapitole Generacni vyuziti médii jsme dosli k zavéru, Ze média vetfejné spravy nebudi
u seniortt pocit diuvéry. Stejn¢ tak skuteCnost, ze velka vétSina z nich neni zvykla
informace ovétovat. Co znamend pojem dezinformace? Maji seniofi tendence jim

podléhat?

7.1 Dezinformace —

Je slovo latinského plivodu, které vystihuje vétSinu klamného obsahu. Pravé
diky Siroké moznosti ztvarnéni, mohou byt definovany riznym zplsobem a existovat
paralelné vedle sebe. Popisuji stejny fakt nebo zpravu, pritom s odlisnostmi. Rozchazeji
se kupftikladu v ucelu nebo tim, kdo informaci §ifi. Proto jsou nutna jejich blizsi
specifika. Podle mnoha ceskych teoretikll je tento tvar nejlépe vystihujicim slovem,
nebot’ u vétsiny informaci je velmi obtizné dobrat se ke strohé pravdé. Nekteré informace
provéiime snadno, tfeba, ze katedrala Notre—Dame hoii nebo ze se Ukrajina nachéazi ve
valce. Otazku, pro¢ tomu tak je, si ale kazdé médium snadno upravi. Takto upravenych

vvvvvv

je Gasto za hranou.**

7.2 Seniori, diivéra a dezinformace

Jaroslav Valtch, vedouci oddéleni medialniho vzdélavani organizace Transitions
45 v rozhovoru pro iRozhlas z roku 2019 piichazi se zajimavymi body, které nesmime
V této praci opomenout.*® Expert v rozhovoru boura myty o medidlni negramotnosti

senioru, tvrdi, Ze:

“4VEJVODOVA, Jana, Milo§ GREGOR a Zvol si info. Nejlepsi kniha o fake news. 1. Brno: Cpress, 2018.
ISBN 9788026425533. str. 8.

4 Transitions je medialni neziskovd spolecnost, jejimz poslanim je aktivné prosazovat demokracii,
pluralismus a svobodu projevu, a to posilenim profesionality, nezavislosti a vlivu médii a organizaci
obc¢anské spolecnosti.

[online]. Praha, 2019 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zivotni-styl/spolecnost/fake-
news-dezinformace-seniori-digitalni-smejdi-jaroslav-valuch-medialni_1908120712_ogo
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,,O seniorech, jejich medialni gramotnosti a pouzivani internetu existuje
cela rada mytii. Dost casto to byvd zjednodusovano tak, zZe nejsou
schopni se pohybovat v online prostoru, nejsou schopni si ovérovat

informace, jsou méné medialné gramotni nez ostatni. *

Na otéazku, jak je to seniory a medidlni negramotnosti doopravdy odpovida, ze:

,,Nic takovéeho se nepotvrzuje, naopak. Medialni gramotnost u seniori
je stejna jako u zbytku populace, oni treba zaostavaji v pouzivani
technickych prostredku: aplikaci, mobilii, socialnich siti. Prosté toho, co
se neustale vyviji a pro cloveka, ktery se s tim nenarodil a nevyriustal,
znamend potize si na to zvyknout. Ale co se tyce porozumeéni médiim, tam
je medialni gramotnost naopak vyssi nez u mladsich generaci. Starsi lidé
trochu zaostavaji v hodnoceni komunikacnich zamerui, tedy predstaveni

si, proc nékdo vytvoril sdéleni, které k nim doputovalo.

S touto problematikou se obecné potyka i generace mladSich lidi, polozit si
otazku, pro€ a za jakym tcelem je konkrétni informace vpusténa do vefejného sektoru.
Jesté t€Z81 byva si na ni konstruktivné odpovédét. StarSi generace ma dle Valicha ale
snizen€jsi schopnosti v této véci kvuli informacnimu chaosu. Mladi, ktefi v informa¢ni
dob¢ vyrustali, 1épe uchopuji myslenku, Ze ne vSechny informace musi byt pravdivé.
Mladi lidé jsou na 1zi zvykli. Uvédomuji si, Ze existuje velké spektrum aktért s jeste
Sir$i motivaci Sifeni dezinformaci. Pravé zamySleni se nad motivem z riiznych stran
seniofi postradaji. Prechod seniorG do online prostoru mé vliv i na duvéru ve
vefejnopravni média. Senior se béhem par minut dostane do prostoru, ktery nabizi
ruzné druhy ideji. Na jedné strané moznosti, na stran¢ druhé pasti. U seniora posléze
klesa diivéra v média jako jsou Ceska televize, Cesky rozhlas. Internet mu totiz ukaze

spoustu atraktivnich zdroju, protoze ptesn¢ odpovidaji jeho pohledu na svét. To vse

diky algoritmim. To u béznych médii tak nebylo, dodava:

.» Najednou si prectete o necem, co jste si myslel, ale v médiich to
nezaznivalo. Takze mate obrovskou chut to objevovat dal a hledat si
viastni zdroje informaci. To neni typické jen pro seniory, takhle

fungujeme vsichni, ale u starsich generaci je to o to razantnéjsi.
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Seniofi se zdaji byt pfesné tou skupinou, na kterou jsou dezinformace cilené.
Rada z nich je ale diky Zivotnim zkugenostem skepticka, plosné ale nelze tvrdit, Ze Si
vSichni seniofi informace neoveiuji. Soucasné poukazuje na skutecnost, ze si seniofi
naopak velice dobfe uvédomuji dillezitost kvalitni Zurnalistiky s odpovédnymi zdroji.
Ovlivnitelni se stavaji proto, Ze velkd spousta z nich nedokédze pochopit systém
financovani v digitalnim svété. DalSim bodem, ve kterém se starSi generaci mizeme

rozchazet, se tyka vymezeni pojmu fake news nebo dezinformace. Expert konstatuje:

,, Podle 40 procent starsich lidi dezinformace vznika tak, Ze novinari
jsou pod vlivem riiznych ekonomickych skupin. Pétina lidi si mysli, Ze
dezinformace zpusobuje prehnana korektnost médii: nechteji informovat
o nékterych vécech, protoze by mohly zavanét rasismem. Dalsi pétina
lidi dokaze identifikovat spravné, Ze dezinformace jsou zamérné
vytvorené IZivé, ¢i silné zavadejici informace, které maji za cil ovlivnit

3

konzumenta.

S dezinformacnimi praktikami se naucili kalkulovat i politici. S vyzkumy
vefejného minéni se posléze stavaji idedlnim komunika¢nim néstrojem se svymi
pfiznivei. Politici do znaéné miry piebrali roli dezinformacnich webl a zdrojh.
Ptedevsim, ale upozoriiuje na nebezpeci ve formé zptetrhavani a naruSovani vztaht
vV rodiné. Pfemira oboustrannych emoci utlumuje moZznost konstruktivné uvaZzovat a

oteviené debatovat:

,,Jde o to se spolu slusné, trpelivé a s respektem bavit. Dopad se tézko
méri, protoze se nejedna o mereni dopadu jedné konkrétni informace, je
to cely ekosystéem informaci. U nds miuzZeme tieba vict, Ze uméle
vtvorend kauza Lithium* méla viiv na to, Ze se skupina volicii z urcité
skupiny presunula do jiné. Z vyzkumu Nadacniho fondu nezavislé
zurnalistiky vyplyva, Ze az tretina lidi véri, Ze migrace je Fizena

Evropskou unii, coz je dezinformace. Miizeme predpokladat, Ze na jejim

47 Kauza lithium, kterd zahybala tuzemskou politickou scénou t&sné& pied volbami a velmi pravdépodobné
také ovlivnila jejich vysledek. S tvrzenim o zplsobu tézby lithia ve prospéch socialni demokracie pfisel jako
prvni prorusky server Aeronet. Zpravu pak rozsifili pfes socialni sité¢ pfiznivei SPD Tomia Okamury, az se
jina Facebooku chopil Andrej Babis.
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zakladeé se rozhoduji o svém vztahu K Evropské unii nebo politickym

«

stranam.

dodéava Valtch. Faktorem, ktery seniory nejvice ovliviiuje, je smutna realita, ze
pravé internet u spousty znich nahrazuje socialni kontakt. Stat v boji proti
dezinformacim jedna spise pasivné, proto je dulezitym tkolem travit se seniory cas,
porozumét jim a vynechat véty s nadechem agrese nad dezinforma¢nimi zdroji. Dobfe
funguje setkani seniort a studentt Zurnalistiky, které nabourava stereotypy, ze se mladi
nezajimaji o nic a star$i jsou nastvani diichodci, co §iif 1zivé e-maily.*®

Pravé média se z velké ¢asti podileji na stereotypizaci vékovych skupin a jejich
vnimani svéta. Odcizeni, odliSnosti v ndzorech, ¢asta invazivni neotevienost v diskuzi,

to vSe nabourdva moderni rodinu a vytvati ptidu pro zbyte¢né svary.

vvvvvv

[online]. Praha, 2019 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zivotni-styl/spolecnost/fake-
news-dezinformace-seniori-digitalni-smejdi-jaroslav-valuch-medialni_1908120712_ogo
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8 Metodicka analyza Potter Box

Dal§i podstatna zaleZitost, kterou Cesi bohuZel neshledavaji stéZejn
vlastnikti médii. V Siroké paleté¢ tuzemskych médii neni snadné udrzovat piehled nad
veskerou vztahovou politikou vné médii. Diilezité otazky, a pro tuto praci zcela klicové,
zni: ,,Jakému publiku, je tato forma urcena? Za jakym ucelem?“ K analytické ¢asti
vyuziji metodu Potter box, kterou jako prvni piedstavil Ralph. B. Potter. Jr., ucitel
Harvardské Univerzity. Metoda napomahd pii rozhodovani V etickych otdzkach.
Piedstavuje etické dilema skladajici se ze Ctyf slozek: definice, hodnoty, zasady a
loajality. Podrobi-li se eticka otazka analyze diky vzorci analytické metody, 1ze pomérné
jasné vidét pohledy z vice ihli. Jedn4 se o proces, ne koneéné feseni. °° Konkrétni &lanek

o tématu budu vyhledavam na serveru Anopress®?, ktery je k analyze pottebny.

THE POTTER BOX

DEFINITION

All facts/issues arising in a situation

LOYALTIES

Who the decision-maker has loyalties
or allegiances to

VALUES

Aesthetic
Professional
Logical
Moral
Sociocultural

>

PRINCIPLES

Ethical philosophies or modes of reasoning
that may be applicable to facts/situation

Zdroj:Worldpress.com

“Cechy vlastnictvi médii ptili§ nezajima [online]. Median Guru, 2017 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/vyzkum-cechy-vlastnictvi-medii-prilis-nezajima/
%0 Using Potter’s Box to Make Ethical Decisions in Media [online]. In: . s. 2 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:

https://michellebalmeo.files.wordpress.com/2013/07/potters_box.pdf

51 Anopress je plnotextova databaze textii z Seskych médii s archivem retrospektivné dosahujicim aZ (podle
typu dokumentu) do roku 1996. Obsah databaze je denné aktualizovan Obsahuje plné texty novinovych a
Casopiseckych ¢lankt, doslovné prepisy televiznich a rozhlasovych relaci a zpravy z internetovych servert.
Databaze je vyvijena a spravovana spole¢nosti Anopress IT, a.s. ptisobici v CR od roku 1997 jako dodavatel

monitoringu médii.
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Metoda Potter box funguje ve ctyfech rovinach. Veskeré informace jsou
nasbirany z analytického seminatre doc. MgA. Jana Motalova, ktery se etickym témattim

spojenym s médii dlouhodobé vénuje.>

8.1 Definice dilematu-

Jak je znazornéno na obrazku, prvnim krokem k rozhodnuti je shromazdit, co nejvice
informaci. Podle Pottera musi osoba s rozhodovaci pravomoci uvést veskera fakta, aniz
by predem ucinila usudek. Jednotlivec musi ukazat vSechny proménné a nemé¢l by
skryvat zadné informace tykajici se rozhodovani. Co nejptesnéji dilema popsat.

Identifikace aktérti a empiricky popis situace.

8.2 ldentifikace hodnot-

Druhym krokem jsou hodnoty. Jedinec v dilematu potiebuje konfrontovat
hodnoty, nejen hodnoty novinafe, ale také hodnoty vSech ostatnich aktérii. Vyjasnit
dilezitost napfi¢ riznymi hodnotami. Napiiklad vefejny zijem vs soukromy zajem,

ukazovani pravdy vs udrzeni potadku. Potter definuje celkem Sest typt hodnot. *3

8.3 Etické principy-

Tietim krokem jsou principy. Pfihlaseni se k etickym principim. V tomto kroku
musi osoba s rozhodovaci pravomoci vybrat, jaké etické uvazovani/filozofii pouZije na
dané dilema. Pouziti filozofie pomtze tomu, kdo rozhoduje, dospét k relevantnimu
zavéru. Volba filozofie je zavisld na individualni volb& a preferenci filozofie. Resi
konflikty mezi hodnotami. Nalezneme zde Aristoteliiv odkaz, mySlenky Tomase
Akvinského, velkého Konfucia, Platona, Kanta a mnoha dalSich.

Princip, jenz budu v praci pouzivat je piithodné blize popsat, nebot’ neni pojmem
na prvni pohled jasny, jako naptiklad pojmem verejny zdjem.

Utilitarismus zdlraziiuje vyuziti maximalniho uzitku. Na jedné stran¢ navysuje
mnozstvi dobra, na druhé strané eliminuje zlo. Dvé zakladni otazky, které s principu

plynou zni: Co je skutecné dobré? Co ma clovék konat, k cemu je zavazan? Prvni

2MOTAL, Jan. Analyticky seminaf z medialni etiky. Cyrilometod&jska fakulta univerzity Palackého, 2021.
jedna se o interni studijni material, dostupny ve studijni opoie pro studenty univerzity Palackého.
S3Tamtéz
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Z téchto otazek vSak nemusi vyplyvat nutné z utilitarismu. Druhd odkazuje na zévazky,
které jsou v utilitaristickém podéani nejrozsitenéjsi myslenkou. Kli¢ovymi jmény jsou
v tomto pojmu Jeremy Bentham a John Stuard Mill. Dobro se v utilitarismu méfi
dasledky, které¢ piinese v konec¢né fazi. Filozofie tohoto sméru se rozbiha do n¢kolika
proudd. Zakladem je mySlenka orientovana hédonismem. Formule vyjadiujici obecné

blaho,, nejvetsi stésti pro viechny “.>*

8.4 Loajality-

Poslednim krokem jsou vérnosti. Osoba s rozhodovaci pravomoci si musi vybrat
své loajality. Komu jsou loajalnéjsi. Potter nastinil Ctyfi dilezité loajality, které musi
cloveék zvazit, nez se rozhodne, jsou to: zaméstnavatel, profese, spole¢nost a on sam.

Jejich loajalita ke skuping ovlivni koneéné rozhodnuti.>®

5 BENTHAM, Jeremy a John Stuard MILL. Utilitarismus: Zpracovani Milan Znoj [online]. , 43 [cit. 2023-
04-14]. Dostupné Z:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/30841/BPTX_2009_2_11310_0_173993_0_49557.p
df?sequence=1&isAllowed=y

MOTAL, Jan. Analyticky seminaf z medialni etiky. Cyrilometod&jska fakulta univerzity Palackého, 2021.
jedna se o interni studijni material, dostupny ve studijni opofe pro studenty univerzity Palackého.
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Analyticka ¢ast

9 Tuzemské weby

Na zaklad¢ studii publik jsem vybrala rozbor webu. Pravé zpravodajské weby
totiz zapficinily riist nivstévnosti celého Eeského internetu.®® Kontaktovala jsem piedni
vyzkumnou agenturu Median,®’ ktera se dlouhodob& zabyva vyzkumem vefejného
minéni, médii a vyzkumného trhu. Ta pro ucely mého bakalaiského projektu sestavila
zebricek webt, sefazenych dle navstévnosti podle ve€ku. Pfi mém piekvapeni byly
nejnavstévovangjsi zpravodajské weby stejné u vSech veékovych kategorii, a sice

Idnes.cz, nasledovaly Novinky.cz a na tfetim misté se umistily Seznamzpravy.cz.

Vék 15-24

“,
® a2larm.cz (Webové stranky) aktualne.cz (Webové stranky)

ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky) = denik.cz (Webové stranky)

m denikn.cz (Webové stranky) = euro.cz (Webové stranky)

m |idovky.cz (Webové stranky) m parlamentnilisty.cz (Webové stranky)
m reflex.cz (Webové stranky) m seznamzpravy.cz (Webové stranky)

m idnes.cz (Webové stranky) m novinky.cz (Webové stranky)

Zdroj: Median 2023

% Zpravodajské weby 2020: Na ¢ele Novinky, v TOP 10 i novy web CNN Prima [online]. [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/zpravodajske-weby-2020-na-cele-novinky-v-top-
10-i-novy-web-cnn-prima/

5" Median [online]. Praha, 2006 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/?page id=25
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35-44 (Vék (6 kategorii))

l\\ / /N
® a2larm.cz (Webové stranky) = aktualne.cz (Webové stranky)

= ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky) = denik.cz (Webové stranky)

= denikn.cz (Webové stranky) = euro.cz (Webové stranky)

m lidovky.cz (Webové stranky) m parlamentnilisty.cz (Webové stranky)
m reflex.cz (Webové stranky) m seznamzpravy.cz (Webové stranky)

= idnes.cz (Webové stranky) = novinky.cz (Webové stranky)

Zdroj: Median 2023

Vék 25- 34

W
= a2larm.cz (Webové stranky) = aktualne.cz (Webové stranky)

m ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky) = denik.cz (Webové stranky)

m denikn.cz (Webové stranky) = euro.cz (Webové stranky)

= lidovky.cz (Webové stranky) = parlamentnilisty.cz (Webové stranky)
m reflex.cz (Webové stranky) m seznamzpravy.cz (Webové stranky)

m idnes.cz (Webové stranky) m novinky.cz (Webové stranky)

Zdroj: Median 2023
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Vék 45-54

\J
X

L\

= aktualne.cz (Webové stranky) = ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky)
= denik.cz (Webové stranky) denikn.cz (Webové stranky)
m euro.cz (Webové stranky) = |idovky.cz (Webové stranky)

® parlamentnilisty.cz (Webové stranky)  m reflex.cz (Webové stranky)
m seznamzpravy.cz (Webové stranky) m idnes.cz (Webové stranky)

® novinky.cz (Webové stranky) m super.cz (Webové stranky)
Zdroj: Median 2023
Vek 55-64
W/

® a2larm.cz (Webové stranky) = aktualne.cz (Webové stranky)

= ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky) = denik.cz (Webové stranky)

m denikn.cz (Webové stranky) = euro.cz (Webové stranky)

m lidovky.cz (Webové stranky) m parlamentnilisty.cz (Webové stranky)
= reflex.cz (Webové stranky) = seznamzpravy.cz (Webové stranky)

m idnes.cz (Webové stranky) m novinky.cz (Webové stranky)

Zdroj: Median 2023
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Vék 65-79

\/

= a2larm.cz (Webové stranky) aktualne.cz (Webové stranky)

ceskatelevize.cz|ct24 (Webové stranky) = denik.cz (Webové stranky)

m denikn.cz (Webové stranky) m euro.cz (Webové stranky)

= lidovky.cz (Webové stranky) m parlamentnilisty.cz (Webové stranky)
m reflex.cz (Webové stranky) m seznamzpravy.cz (Webové stranky)

m idnes.cz (Webové stranky) m novinky.cz (Webové stranky)

Zdroj: Median 2023

Ze serveru Anopress jsem pomoci kli¢ovych slov Babis, billboard, prezidentské
volby vyhledala ¢lanky. Clanky vychézejici v obdobi od 14. ledna®® do 21. dne tohoto
meésice jen z internetovych zdroji. Anopress nalezl 4757 ¢lankt, z ¢ehoz jsem vybrala
tf1. Klicem vybéru byl zebticek oblibenosti zpravodajskych webt. Analyzovala jsem tak
prvni ¢lanky webt Idnes.cz, Novinky.cz a Seznamzpravy.cz, které o situaci
s dezinformacni linii reflektovaly. Pouze prvni ¢lanky jsem zvolila z toho diivodu, ze mi
prvotni reakce médii k situacim ptidana klicova. Nové téma poutéd nejveétsi pozornost, a
proto je dulezité, pracovat s nim podle novinaiskych kodexu jiz od zacatku. Valna
vétsina clanki, které Anopress vyhledal, pracovala s pojmy hry citd, volebni programy,
dezinformace nebo protestli. Mezi prvnimi ¢lanky se objevovala média, kterd nepatii
mezi ty méné znamé, napiiklad Blisty.cz. Obsah téchto ptispévkd obcas
nekorespondoval se situaci. Nejpocetnéjsim médiem, ktery mi ve vzorku vyjizdél byly
Seznamzpravy.cz.

Séf hnuti ANO nechal alarmujici napis ,, Nezaviecu Cesko do vialky. Jsem
diplomat. Ne vojak. Prezident Babis* spole¢né se svou fotkou zvé¢nit v obdobi, kdy

méla strach z valky cela tfetina Cechii.®® Za zminku stoji, Ze vice nez polovina voli&t

%8 Konec prvniho kola prezidentskych voleb, soucasné datum, ve kterém nechal tym Andreje babise
billboardy vystavit.

% Obavy z valky ma po ruské agresi tietina Cecht, z covidu téméF nikdo, ukazal priizkum [online]. Praha,
2023 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/vyzkum-cechy-vlastnictvi-
medii-prilis-nezajima/
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ANO piesahuje hranici $edesati let.®® Soucasné nam vedouci oddéleni medidlniho
vzdélavani Jaroslav Valich v kapitole Seniori, diivéera a dezinformace odkryl
problematiku, se kterou se seniofi stéetavaji, pii odkryvani umysla. Asociace public
relations ®*(APRA) se k situaci vyjadiila zpisobem, ze PR tym hnuti ANO porusil
veskeré etické zasady a povazuji je za mimoradné §kodlivé.®? O poutacich billboardech
zaCaly psat i vySe uvedené zpravodajské weby. Co o nich psaly? Byl obsah ¢lanki

alarmujici? Upozornovaly zpravodajské weby na dezinformacni linii billboardt?

9.1 Idnes.cz

Babis odstartoval novou kampan. Chce zastavit vladu i valku. Tak zni titulek
zpravodajského webu Idnes.cz. Hned z Givodu se ze zpravodajského webu dozvidame,
ze Andrej Babis cCeli kritice vetfejnosti skrze své billboardy, které nechal vystavit chvili
po uzavieni volebnich mistnosti prvniho kola a co vic, Ze je jeho vyrok proti pravomoci
prezidenta. Clanek v daliim obsahu upozoriiuje i na jiné problematiky Babisovi
kampané, naptiklad zastaveni kabinetu Petra Fialy, opétovné zakomponovéni tématu
valka do kampan¢ navzdory tvrzeni o pozitivni kampani, o které mluvil pfi oznamovani
své kandidatury.®® Zmituji i dezinforma¢ni fAmu na adresu Petra Pavla a piipadné
mobilizaci CR. Web popisuje i z jakého diivodu jsou z legislativniho hlediska vyroky
zavadéjici. Zpravodajsky web Idnes.cz tak nejen poukazuje na dezinformacni

problematiku, ale zaroven se ji snazi vysvétlit.

9.2 Novinky.cz

Novinky.cz v nadpisu pisi:,, Babis plakat prepalil, ale tlak nezmirni*. Text
tohoto ¢lanku jasné komentuje skutecnost, ze véta na plakatu Andreje BabisSe utoci na

protikandidata Petra Pavla tim, Ze voli¢im podsouva jeho zamér angazovat se v rusko-

89K do jsou voli¢i ANO a co je pro né dilezité? Piind$ime piibéhy i data [online]. Praha, 2021 [cit. 2023-04-
14]. Dostupné z: https://denikn.cz/715535/jaci-lide-veri-ano-a-co-je-pro-ne-dulezite-prinasime-pribehy-i-
data/

81 Dobrovolné sdruzeni PR agentur a PR tymi firem a organizaci pasobicich na uzemi Ceské republiky.

82 Prezidentska kampati Andreje Babise porusovala veskeré etické zasady komunikace [online]. Praha, 2023
[cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://apra.cz/prezidentska-kampan-andreje-babise-porusovala-veskere-
eticke-zasady-komunikace/

83E115: Video dne: Babi§ oznamil svou kandidaturu na prezidenta. Znate mé a vite, co ode mé& &ekat, fekl
[online]. In: . [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.el15.cz/video/video-dne-babis-oznamil-svou-
kandidaturu-na-prezidenta-znate-me-a-vite-co-ode-me-cekat-rekl-1394304
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ukrajinském konfliktu. V dal8i ¢asti pfinasi BabiSovu ptfimou fe¢, kterou pronesl na
dotaz Préava,, Rétoriku nezménim, protoze premieér Fiala vekl, Ze jsme ve valce. Pan
Pavel, ktery je jasne proviladni kandidat, rekl, Ze mir je iluze. A muj program je, aby ta
valka skoncila, abych presvedcil nejvyznamnéjsi lidry planety, aby byly ukonceny boje
a nastalo diplomatické reseni.*

V textu dale informuji o tom, Ze Andrej Babi$ neni s ndpadem tymu zcela
spokojen, kviili zaméné slova vojdk. Stastngjsi by podle ného bylo ptimo slovo generdl.
Sd&luji i slova Jany Cernochové (ODS), ktera $éfa hnuti ANO napomenula, aby ve své
kampani nezneuzival vojéky. Déle se clanek upind na BabiSovu navstévu korunovacénich
klenot1.%* Obecné tak ¢lanek nevaruje pred dezinformaéni linii, ktera pfichdzi v piimé
vété Andreje Babie. Obecné neni pravdépodobné, Ze program mozného prezidenta CR
valku zastavi. Clanek by tak mél informovat o zavadéjicim vyroku Andreje Babise, ktery

pravdépodobné neni redlny.

9.3 Seznamzpravy.cz

Web Seznam zprav vyrukoval s nasazenim nad ovéfovanim veskerych informaci
ohledné prezidentskych kampani. Overeno: Jak je to s Babisovym billboardem * tak zni
titulek ¢lanku, vénujici se faktim a bludim BabiSovych billboardt. Jiz z perexu je
hmatatelnd ironie, nad vyroky o zatahovani CR do rusko- ukrajinského konfliktu zn&jici:
,, Babis rika, ze by zemi nezatahl do valky. Plati to ale i pro Pavia. Prezident, at uz jim
bude kdokoliv, zkrdatka nemuzZe. Nasleduje pozndmka redakce demonstrujici
psychologickou hru s pocity, které by voli¢e mély naplnit. Pod touto poznamkou
najdeme podrobny soupis toho, jak se postupuje pii rozhodovéani se o0 mozném vstupu
do valky ,, Pro vyhlaseni valecného stavu je potieba zdroven nadpolovicni vétsina
poslancii (minimdlné 101) a nadpolovicni vétsina vsech sendtorii (alespon 41) “ na konci
¢lanku redakce dokonce vybizi k reakci ¢tenare, ktery mtize pfi vahanim nad relevanci
informaci ohledn¢ podobnych zalezitosti redakci kontaktovat. Ta tyto informace dale
ovéii. Clanek Seznamzprav.cz tak Gtenafe upozorni na nepravdy, p¥iblizi mu skuteénost

a dokonce ho vybidnou k ptipadnym dotaziim.%®

84Novinky.cz: Babi§ plakat ptepalil, ale tlak nezmirni [online]. Praha, 2023 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/clanek/volby-prezidenta-babis-plakat-prepalil-ale-tlak-nezmirni-40420332
85Seznamzpravy.cz: Ovéfeno: Jak je to s BabiSovym billboardem [online]. Praha, 2023 [cit. 2023-04-14].
Dostupné  z:  https://www.seznamzpravy.cz/clanek/fakta-overeno-babis-by-nezatahl-cesko-do-valky-
nemohl-by-ale-ani-pavel-223605
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10 Je v poradku aby zpravodajské weby pouze informovaly a vytésnily
pri tom pozadi?

Empirické definice- Zpravodajsky web Idnes.cz, ktery patii mezi tfi nejctenéjsi
zpravodajské weby u nds, informoval o ostré rétorice a novych ne zcela zdafilych
billboardech tehdejiiho kandidata na post prezidenta CR Andreje Babise. Autor ¢lanku
se vSak dale nevénoval nelegitimnim vyrokiim stojicim na ném. Web informoval o
situaci, ale dale neupozornil na dezinformaéni linii v obsahu. Je potieba pocitat
s informaci, ze Idnes spada pod spolecnost Mafra, kterou vlastni Andrej Babis. Mizeme
zde tak ocekavat stied zajmu.%® Spole¢né s informaci, Ze jsou voli¢i Andreje Babise
z velké casti seniofi, a ze pravé seniofi nedisponuji kvalitni kognitivni funkei, pfi
rozpoznavani umyslu ptichazi otazka, zda je to v poradku.

Identifikace hodnot- Hodnota, kterou lze v ¢lanku identifikovat, je hodnota
profesni. Autor ¢lanku ¢i vy$$i vedeni neupozornili na zavad¢jici obsah, pfi Cemz
upiednostnili zajem spolecnosti Mafra, to by mohlo otevirat i dal$i moznou hodnotu a
sice logickou.

Etické principy- Eticky princip, jenz mi k této situaci ptipadal nejvhodnéjsi, je
princip utilitaristicky. Kratky tryvek v ¢lanku hovofici o nelegitimnim vyroku na
billboardu, by informoval ¢tenafe. Déle by bylo na ctenafi, jak s informaci nalozi.
Soucasné by se i redakce zbavila kritiky spolec¢nosti kviili stietu zajmu a posilila by jeji
profesionalita a seri6znost.

Loajality- Jak uz vyplyva z vyse uvedeného popisu, loajalita se v tomto piipadé
piipisuje zaméstnavateli a tak 1 autorovi samému. Autor tak ignoroval loajalitu viici své
profesi a spole¢nosti.

Ackoli ma kazdy jednotlivec pravo cerpat z libovolnych zdrojii a pravo na ptistup
kK informacim, na druhé strané jsou novinaiské kodexy, které jsou zapotiebi ke
kvalitnimu vykonavéani profese. Mezi kodexy, které jsou v Clanku poruSeny, jsou
naptiklad respekt k pravdé bez ohledu na disledky, které to pro autora ¢i redakci mize
pfinést. Tato pravda se vdze na informace, které slouzi k vSeobecnému zajmu. Déle
vyloucit vSechny Cinnosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu
z4ymu. Tento bod je vSak ¢astecné napadnutelny, jelikoz nedosSlo ke zméné informaci,

redakce jednoduse neupozornila na zavadéjici obsah. To vSak napomina dalsi kodex

®Nada¢ni fond nezavislé Zurnalistiky: idnes.cz [online]. [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.nfnz.cz/rating-medii/zpravodajske/idnes-cz/
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t.57 V/ souctu

tikajici, ze by zpravy nemély byt deformovany zaml¢enim dulezitych da
vSech informaci tak neni v poradku, aby dochazelo k ignorovani dialezitych informaci,

které¢ by Ctenarfovi domnénky mohly pokiivit, a je tfeba na né upozornit.

67 Eticky kodex [online]. Praha: Syndikat novinaiti Ceské republiky [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.syndikat-novinaru.cz/o-nas/etika/eticky-kodex/
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11 Medialni vystup

Hlavnim medialnim vystupem, ktery doplnil a uzaviel maj bakalatsky projekt, je
podcast. Tento podcast vznikal pod vedenim Mgr. Michaely Veteskové. Pii vedlejsim
vystupu ve form¢ anonce m¢e vedla Mgr. Ivana Pustéjovska.

Stiihala jsem v programu Audacity a Adobe Audition. Po technické strance se
nataCel na digitadlni bezdratovy stereo rekordér, ktery byl zapotiebi k zachyceni
venkovnich situaci, doplnujici podcast. Stereo rekordér jsem dale pouzila 1 pfi
infoboxech, které se v podcastu objevily, celkem tiikrat. Hlavni ¢ast jsem zachytila na
¢tyfi mikrofony, nebot’ to konverzace mezi vice lidmi vyzadovala.

Podcast jsem nazvala “ Na nedélni babovku uz jen bez vlastniho nazoru”.
Uslysite v ném tfi generace jedné rodiny odpovidat na mnou zvolend témata, u kterych
jsem ptedpokladala mozny nazorovy stfet. Pozastavime se tak nad oblibenymi zdroji
informaci kazdého z respondentti, polozime si otazku, zda mtizeme byt hrdi na svou
statni ptislusnost anebo zda by méli dostat moznost vstupu do legitimniho manzelstvi i

homosexudlni pary.

11.1 Anonce
Kdyz si spolu s rodinou davate ned€lni babovku s kdvou, pfistihnete se u myslenky, Ze
kazdy jsme, jako kdyby z jiné planety a mame na dost véci GipIné jiny nazor? A pokud ano,

do jaké miry za to mtizou dezinformace nebo jenom prosta nechut’ se poslouchat?

I to Vam odkryje novy podcast studentky Katedry komunikace CMTF Univerzity
Palackého Natalie Vainarové. Dala mu nazev Na nedélni babovku uz jen bez viastniho

nazoru a pii jeho natd€eni navstivila rodinu Lamaczovych z Ceského T¢&Sina.
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SOUHLAS SE ZPRACOVANIM OSOBNICH UDAJU

Utinkujici v souladu s Natizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 201 6/§‘Z9 ze 1:211217 ::;;lua
2016 O ochrang fyzickych osob v souvislosti se zpracovénim osobnich udaji a vo p
téchto (daji a o zrufeni smémice 95/46/ES.

Podpisem uddvam svij souhlas.

Karolina Lamaczova

Michaela Lamaczova

Henryk Lamacz = [/ N

V Ceském T&3iné dne: 42 . L} 2.02. 3
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Zavér

V tomto bakalatském projektu §lo o propojeni jakéhosi ptibéhu. V prvni kapitole
jsem ptiblizila zmény, kterymi moderni rodina prosla. Zminila jsem naptiklad
demokratizaci uvnitt rodiny, jeji izolaci a dalsi diference, které odliSuji vychovu mou,
Vasi, Vasich rodi¢u i prarodi¢t. Pfipomnéla jsem si smutnou skute¢nost, Ze se jiz
Vv Sir$im okruhu rodiny nestfetavame tak ¢asto, jako tomu bylo v dobach minulych. Dvou
kariérové rodiny, dezintegrace. I to napomaha k ¢im dal vétsimu individualismu dne$ni
doby. Popsala jsem i problém pojmu generace, tykajici se jejimu vymezeni. Dosla jsem
k zavéru, ze kli¢ neni univerzalni, nebot’ se v riznych pramenech li§i v zavislosti na
demografickém zatazeni populace, otazkou tfid a dalSich nuancich, které by se mohli
specifikovat do uplnych detaili samostatné prace. Neexistuje vSak stalé Casové
ohraniceni a tak je velmi slozit¢ byti vice konkrétni. Poukazala jsem na tuto
problematiku prostfednictvim mylnych oznaceni pro vékové kohorty, které¢ mohou byt
pro populaci Ceské republiky zavadgjici. Podrobné jsem popsala generatni vyuziti
médii. Média, jako zdroj informaci, napomadhaji k utvéaieni obrazu svéta kolem nas.
S timto nazorem pak vstupujeme do kazdodennich konverzaci s ostatnimi lidmi. Tedy i
S témi, kteti patfi do okruhu nasi rodiny. Néstin charakterovych ryst jednotlivych
generaci napomohl k pochopeni z jakého prostiedi a s jakymi hodnotami do téchto debat
pfichdzime. Informace, Ze seniofi oproti mladSim generacim vefejnopravnim televizim
neveri, me néjak nepiekvapila. Skutecnost, ze generace let 1965- 1980 travi vice Casu
na socialnich sitich, nez generace mladsi, byla o poznani neo¢ekavatelngjsi. Kapitola o
stereotypizaci upozornila, jak moc jsou naSe piedstavy o jinych vékovych kohortach
nebezpecné. Predstavila jsem rovnéz konkrétni témata, ktera byvaji ohnisky konfliktt.
Ukazalo se, Ze jsou v ¢ase nemeénna a jako takova nejspis zistanou. VSechny dosavadni
informace slouZili k pochopeni mezigenera¢nich rozdil. CoZ bylo prvnim cilem tohoto
projektu.

Dezinformace. Téma, které v poslednich rocich plnilo titulky televizni
obrazovky 1 politické kampang. Bylo zapotfebi jeho upfesnéni, cemuZ se vénovala
samostatna kapitola. Popisovala jsem v ni problematiku, kterou do moderniho svéta
prindsi a sice, ze nekteré informace lze jednoduse ovéftit, ale u jinych je cesta k pravdé
trnitd a skoro nemozna. V nésledujici kapitole jsem rozkryla seniory, jejich davéru a
medialni gramotnost, ktera pfimo doprovazela informace z kapitoly Generacni vyuziti

médii. Dovtipila jsem se k piekvapeni, Ze se obecné neda fici, Ze by seniofi nebyli
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mediadlné gramotni. Oproti mlad$im generacim byvaji preciznéjsi pii cteni zprav. Mladsi
generace maji sklony ¢ist plitce. Z toho tak miize vyvérat dals§i potencidlni konflikt.
Seniofi vSak stradaji v kognitivni funkci rozliSovat umysly. O tom v kapitole hovoii
Jaroslav Valtuch, vedouci oddéleni medialniho vzdélavani. V rozhovoru apeluje na
dualezity pojem, ktery odkazuje na za¢atek mého projektu. Upozoriiuje na samotu, kterou
trpi ¢im dal vice seniortl. Ti se pod ztratou socidlniho kontaktu mohou upoutat na
internetovy obsah, ktery je pro né stdle novy. Tak mohou mit pfi konzumaci zprav
problém rozliSovat pravdu, smyslenky a hlavné zminéné umysly. Alarmujici situace by
V nds moznd meéla vyvolat reakci ne vSak ve form¢ zvySené hlasitosti a ostrych gest,
mysleno oboustranné.

Intimita je ze slova rodina hmatatelna. Cilem prace tak nebylo demonstrovat
Cilem bylo zjistit, co moznou neinformovanost podporuje a proc si i pii vykladu obcas
nerozumime.

V analytické ¢asti jsem pracovala s informaci, Ze navstévnost internetu, tedy
jsem se oslovit spole¢nost Median, kterd se mnou k mému piekvapeni jednala velice
viele. Median zpracoval informace o navstévnosti tuzemskych webt sefazenych podle
véku. Nejoblibenéjsi zpravodajské weby byly u vSech v€kovych kategorii stejné. Tim,
ze byly vzorky rozdéleny do Sesti skupin, neptipadalo v uvahu zkresleni, jeZ by mohla
prinaset nejpocetnéjsi v€kova kohorta. Kohorta sttedniho véku. Zvolila jsem analyzu ti
nejnavstévovanéjSich zpravodajskych webi: ldnes.cz, Novinky.cz a Seznamzpravy.cz.
Vybrana situace korespondovala s dezinformacni linii BabiSova billboardu se
skutecnosti, Ze nejvétsi casti voli€l jsou seniofi. Pravé ti maji tendenci ztracet se
V umyslech, jenz na né¢ média a politici chrli. Pomoci Potterova modelu jsem upfesnila
odpovéd’ na otazku zda je ¢i neni v potadku, aby zpravodajské weby ¢isté informovaly
0 situaci, coz je jejich primarnim tkolem, nebo je piihodné vénovat se i detailim, které
situaci doprovazi.

V bakaladiském projektu jsem se dovtipila odpovédi, Ze dezinformace nejsou
elementarnim problémem, ktery zapfi¢inil mezigeneradni vztahové propady. Ciniteld,
které nazorové neshody stavi, je hned nékolik, od absence spolecn¢ straveného cCasu,
uzavirani se do nazorovych bublin pomoci stereo typizace aZ po nepochopeni a agresivni

rétoriku, kterou pti neshodach volime. Prvotnim ¢initelem jsme ale kazdy z nas.

38



Bibliografie

Monografie

JIRASKOVA, Véra a Kolektiv. Mezigeneraéni porozuméni a komunikace. Praha: Eurolex
Bohemia, 2005. ISBN 8086861805.

KRAUS, Blahoslav. POLACKOVA, Véra, Clovék- prostiedi- vychova, Brno: Paido, 2001,
ISBN: 8073150042

PRASAD, Ramaa. Generation gap, A Study of Intergenerational Sociological Conflict.
110052. Nové Dalli: Nav Prabhat Printing Press, 1991. ISBN 81-7099-351-2.

ROUBICEK, Vladimir. Uvod do demografie. 1. Praha: Codex Bohemia, 1997. ISBN 80-
85963-43-4.

STRAUSS, William a Neil HOWE. Generational theory. 1992. New York: HarperCollins
Publishers, 1992. ISBN 10. 0688119123.

VAN DEN BERG, Monika. Jak se vzajemné chapat. 1. Praha: Grada, 2020. ISBN 978-80-
247-2139-2.

VEJVODOVA, Jana, Milo§ GREGOR a Zvol si info. Nejlepsi kniha o fake news. 1. Brno:
Cpress, 2018. ISBN 9788026425533.

Akademické prace

ANEZKA, Flenerova. Alternativni spiritualita, milenidlové a masova media. Uplatnéni
fenoménu esoteriky v soucasném kulturné historickém kontextu. Praha, 2021. Bakalatska.
Univerzita Karlova.

Barbora Novakova. Alternativni spiritualita, milenidlové a masova media. Uplatnéni
fenoménu esoteriky v soucasném kulturné historickém kontextu. Praha, 2021. Bakalarska.
Univerzita Karlova.

Monika Kubl. Generace Alfa a jeji vztah k meédiim. 2021. Bakalafska. Jihoceska
univerzita v Ceskych Budg&jovicich Teologicka fakulta Katedra pedagogiky.

Obraz seniorl a stari v ¢eskych médiich aneb pfispivaji medialni obsahy k vytvareni
veékoveé inkluzivni spolecnosti? [online]. Olomouc [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/Bocak1/subor/23.pdf. Analyza.
Univerzita Palackého. Vedouci prace Renata Sedlakova.

OSTROBORODOVA, Eliska. Analyza kulturnich generaci ve vybrané spolecnosti. Zlin,
2021. Bakalarska. Univertita Tomase Bati ve Zlinég.

Internetové dokumenty

Ell5: Video dne: Babi§ oznamil svou kandidaturu na prezidenta. Znate mé a vite, co ode
m¢  cekat, tfekl [online]. In: .  [cit. = 2023-04-14]. Dostupné  z:
https://www.e15.cz/video/video-dne-babis-oznamil-svou-kandidaturu-na-prezidenta-
znate-me-a-vite-co-ode-me-cekat-rekl-1394304

39



Stiet generaci v CR a jejich charakteristika [online]. 2014 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
http://www.aksen.cz/clanek/stret-generaci-v-cr-jejich-charakteristika

Prezidentska kampan Andreje BabiSe poruSovala veskeré etické zasady komunikace
[online]. Praha, 2023 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://apra.cz/prezidentska-kampan-
andreje-babise-porusovala-veskere-eticke-zasady-komunikace/

Novinky.cz: Babi$ plakat ptepalil, ale tlak nezmirni [online]. Praha, 2023 [cit. 2023-04-
14]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/volby-prezidenta-babis-plakat-prepalil-
ale-tlak-nezmirni-40420332

Obavy z valky ma po ruské agresi tietina Cechtl, z covidu téméf nikdo, ukazal prazkum
[online]. Praha, 2023 [cit. 2023-04-14]. Dostupné Z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/vyzkum-cechy-vlastnictvi-medii-prilis-
nezajima/

Milenidl jako zivotni styl spi§ nez generacni Skatulka: Median [online]. Praha, 2016 [cit.
2023-04-13]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/?p=1500

Cechy vlastnictvi médii piili§ nezajimé [online]. Median Guru, 2017 [cit. 2023-04-14].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/vyzkum-cechy-vlastnictvi-medii-
prilis-nezajima/

Kdo jsou voli¢i ANO a co je pro né dilezité? PtindSime ptibehy i data [online]. Praha,
2021 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://denikn.cz/715535/jaci-lide-veri-ano-a-co-je-
pro-ne-dulezite-prinasime-pribehy-i-data/

Seznamzpravy.cz: Ovéreno: Jak je to s BabiSovym billboardem [online]. Praha, 2023 [cit.
2023-04-14]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/fakta-overeno-babis-by-
nezatahl-cesko-do-valky-nemohl-by-ale-ani-pavel-223605

MARADA, Radim. Karl Mannheim: Sociologie generaci. In Subrt, Jii (ed.). Historicka
sociologie. Teorie dlouhodobych vyvojovych procesii. Plzen: Vydavatelstvi a
nakladatelstvi Ale§ Cenék, s.r.o., 2007. s. 118-139. Sociologie. ISBN 978-80-7380-061-1.

Eticky kodex [online]. Praha: Syndikat novinaitt Ceské republiky [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: https://www.syndikat-novinaru.cz/o-nas/etika/eticky-kodex/

Idnes.cz - Rating médii - Nadac¢ni fond nezavislé zurnalistiky. Nada¢ni fond nezavislé
zurnalistiky [online]. Dostupné z: https://www.nfnz.cz/rating-medii/zpravodajske/idnes-
cz/

Nadac¢ni fond nezavislé Zurnalistiky: idnes.cz [online]. [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.nfnz.cz/rating-medii/zpravodajske/idnes-cz/

Generace Z stravi online dvé tretiny medidlniho ¢asu, roste audio [online]. 2022 [cit. 2023-
04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/10/generace-z-stravi-online-
dve-tretiny-medialniho-casu-roste-audio/

BENTHAM, Jeremy a John Stuard MILL. Utilitarismus: Zpracovani Milan Znoj [online].
, 43 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/30841/BPTX_2009 2 11310 0 1
73993 0_49557.pdf?sequence=1&isAllowed=y

40



Sociologicka encyklopedie [online]. Praha: Sociologicky slovnik, 2017 [cit. 2023-04-12].
Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Hlavn%C3%AD _strana

Ke které generaci patiite? Baby boomers, Husakovy déti, nebo milenidlové?. Zeny.cz
[online]. 2017, 2017(23), 3 [cit. 2023-04-12]. Dostupné zZ:
doi:https://www.zeny.cz/lifestyle/ke-ktere-generaci-patrite-baby-boomers-husakovy-deti-
nebo-milenialove-2701.html

Babi$ plakat ptepalil, ale tlak nezmirni - Novinky. [online]. 2003 [cit. 05.04.2023].
Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/volby-prezidenta-babis-plakat-prepalil-ale-
tlak-nezmirni-40420332

Svét podle generace Y. Ceska televize [online]. 2016, 2016(6), 1 [cit. 2023-04-12].
Dostupné z: doi:https://www.ceskatelevize.cz/porady/11412378947-90-
Ct24/216411058130425/

Expert: Fake news nici vztahy v rodinach, babicky a dédecci propadaji déstim a §ifi Silené
informace  [online]. Praha, 2019  [cit. = 2023-04-13].  Dostupné  z:
https://www.irozhlas.cz/zivotni-styl/spolecnost/fake-news-dezinformace-seniori-
digitalni-smejdi-jaroslav-valuch-medialni_1908120712_ogo

MOTAL, Jan. Analyticky seminaf z medialni etiky. Cyrilometod&jska fakulta univerzity
Palackého, 2021. jedna se o interni studijni materidl, dostupny ve studijni opotfe pro
studenty univerzity Palackého.

Generace X, Y, Z na trhu prace. Bakalaiska prace. 2016, 2016(1), 57. Dostupné z:
doi:https://dspace.cvut.cz/bitstream/handle/10467/69740/MU-BP-2017-Flenerova-
Anezka-BP_2017_Flenerova_Anezka.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Edward J. Clarke, PhD, Mar Preston, MA, Jo Raksin, BA, Vern L. Bengtson, PhD, Types
of Conflicts and Tensions Between Older Parents and Adult Children, The Gerontologist,
Volume 39, Issue 3, June 1999, Pages 261270, https://doi.org/10.1093/geront/39.3.261

SAK, Petr a Karolina KOLESAROVA. Analyza socialni struktury &s. mladeZe a progndza
jejiho vyvoje do roku 2010 : Teoreticko-analyticka a prognosticka studie.

Elpida: Fake news [online]. Praha: Centra Elpida, 2018 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.elpida.cz/fake-news-po-cesku

Generace Z stravi online dvé tfetiny medialniho ¢asu, roste audio. Median [online]. 9. fijna
2022, 2022(1), 1 [cit. 2023-04-13]. Dostupné zZ:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/10/generace-z-stravi-online-dve-tretiny-
medialniho-casu-roste-audio/

Cesi maji stale vysokou ditvéru v média vetejné sluzby [online]. 10. Gervna 2022, , 1 [cit.
2023-04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/06/cesi-maji-stale-
vysokou-duveru-v-media-verejne-sluzby/

Generace Z stravi online dv¢ tfetiny medidlniho Casu, roste audio [online]. 9. fijna 2022
[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/10/generace-z-
stravi-online-dve-tretiny-medialniho-casu-roste-audio/

41



What comes after Generation Z? Introducing Generation Alpha [online]. , 3 [cit. 2023-04-
13].  Dostupné z: https://mccrindle.com.au/article/what-comes-after-generation-z-
introducing-generation-alpha/

Using Potter’s Box to Make Ethical Decisions in Media [online]. In: . s. 2 [cit. 2023-04-
13]. Dostupné z: https://michellebalmeo.files.wordpress.com/2013/07/potters_box.pdf

MANNHEIM, Karl. Problém generaci [online]. In: . s. 11-44 [cit. 2023-04-13]. Dostupné
z: file:///C:/Users/anton/Downloads/5548-Text%20%C4%8DI1%C3%A1nku-8454-1-10-
20160724%20(1).pdf

Understanding generation alpha [online]. 9. Cervence 2020, , 22 [cit. 2023-04-13].
Dostupné z: file:///C:/Users/anton/Downloads/Understanding-Generation-Alpha-
McCrindle.pdf

Zpravodajské weby 2020: Na cele Novinky, v TOP 10 i novy web CNN Prima [online].
[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/zpravodajske-
weby-2020-na-cele-novinky-v-top-10-i-novy-web-cnn-prima/

Sociologicky slovnik: Generace [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Generace

MediaGuru [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-
mediatypy/slovnik/klicova-slova/mml-tgi/

Citaty.net [online]. [cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://citaty.net/citaty/3247-james-
ramsay-macdonald-generace-za-generaci-musi-zacinat-od-zacatku-a-poz/

Median [online]. Praha, 2006 [cit. 2023-04-13]. Dostupné Z:
https://www.median.eu/cs/?page_id=25

Median [online]. Praha: MEDIAN, 2016 [cit. 2023-04-13]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/?p=1500

Tradi¢ni média nejsou pro milenidly mrtva [online]. 13. listopadu 2017, , 1 [cit. 2023-04-
13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/11/tradicni-media-nejsou-pro-
milenialy-mrtva/

42



