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Anotace

Bakalaiskd prace se zabyva sportovni bézeckou akci Pardubicky vinatsky
pulmaraton a jejim vztahem k cestovnimu ruchu ve mésté Pardubice.

Teoretickd ¢ast predklada vychodiska dle studia odborné literatury a zamétuje
se na bézecké akce v cestovnim ruchu, jejich charakteristiku, clenéni
a vyznam jejich uplatnéni v destinanim managementu. Praktickd cast
obsahuje analyzu vyznamnych maratonskych a pllmaratonskych béhil
v zahrani¢i a Ceské republice, dale analyzu b&hi pofadanych v Pardubickém
kraji. Analyzuje ndvstévnost Pardubického vinafského piilmaratonu v Case
a podava zékladni informace o t¢astnikovi. Na zdklad¢ dotaznikovych Setfeni
mezi UCastniky akce a strukturovanych rozhovori mezi vybranymi
poskytovateli ubytovacich sluzeb a provozovateli kulturné historickych

objektti hodnoti vliv na rozvoj cestovniho ruchu v Pardubicich.

Klicova slova: bézeckd akce (event) v cestovnim ruchu, uplatnéni eventu

v destinaCnim managementu, béZecky cestovni ruch



Anottation

The bachelor thesis deals with organization of sport event Pardubicky
vinaf'sky pllmaraton and its impact on tourism in Pardubice.

The theoretical part submits basic analyses of technical bibliography and
focuses on running race events in tourism, its characteristic, classification and
application within destination management. The practical part includes
analysis of important marathon or half-marathon races both abroad and in the
Czech republic and running races held in Pardubice Region. It analyzes the
visit rate of the event Pardubicky vinaisky pulmaratonu and reports basic
information about the participants. Based on the survey questionnaire
distributed within event participants and structured interviews among selected
providers of accommodation service and cultural objects evaluates the impact

on tourism in the city of Pardubice.

Key words: running race event in tourism, event in destination management,

running race tourism
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1 Uvod

Turismus neboli cestovni ruch, je dynamicky se rozvijejici ¢asti trzniho sektoru
sluzeb. Neustdly vzestup poptavky znamend na druhé strané nartst nabidky produkti
cestovniho ruchu, v jejichz silné konkurenci se mohou prosadit jen takové destinace, které
nabizeji komplexni sluzby vedouci k uspokojeni potfeb a naplnéni veskerych ocekavani
svych klienti. V tak silném konkuren¢nim prostfedi je nezbytné piistupovat k vytvareni
produktu co nejoriginalnéji, vymyslet stdle nové a nové piistupy, snazit se potencialniho
klienta zaujmout novym netradicnim napadem. Jednim z mnoha novych trendt cestovniho
ruchu, které si kladou za cil prildkat do mést nové navstévniky, je poradani méstskych
béhti (pfedevSim maratonit a pGlmaratontl). Tyto akce tdhnou jak profesionalni, tak
amatérské sportovee a v poslednich letech se t&$i znatnému zajmu veiejnosti. Jak
v zahrani¢i, tak i v Ceské republice se nabidka nejriizngjsich bézeckych zavodi neustale
rozrustd. Tato bakalarska prace je vénovana Pardubickému vinaiskému pilmaratonu, ktery
kromé hlavniho bézeckého zavodu laka ucastniky i na méné tradi¢ni sportovni discipliny
jako je ptilmaraton v kolobéhu nebo ptlmaraton pro handicapované sportovce v handbiku.

Uvod prace je vénovan teoretickym vychodiskiim k praktické &asti, jako napf.
typologii cestovniho ruchu, zafazeni bézeckého cestovniho ruchu, pojeti destinace
a produktu v cestovnim ruchu. Dale specifikuje udalost (tzv. event) jako ptiklad produktu
cestovniho ruchu (déle CR), jeho ¢lenéni a vyznam jeho vyuziti v ramci destinacniho
managementu jako mozného nastroje zvySovani atraktivity destinace. Voln¢ pak navazuje
na bézecky cestovni ruch, jako novou, netradi¢ni formu CR, ktery se v poslednich letech
tési velké popularité. Prace pfinasi piehled zahrani¢nich i tuzemskych bézeckych akci
s nejvyssi ucasti z let 2014 a 2015.

Vyzkumna c¢éast je tvofena analyzou ziskanych tdaji o navstévnicich akce,
dotaznikovym Setfenim mezi ucastniky Pardubického vinafského piilmaratonu
a  strukturovanym rozhovorem s vybranymi poskytovateli ubytovacich sluzeb
a provozovateli vybranych kulturné historickych objektt.

Autorka pfi tvorbé prace spolupracovala s organizatory Pardubického vinaiského
pulmaratonu, ktefi poskytli potiebné tdaje o ucastnicich zavodu a umoznili dotaznikové
Setfeni s ucastniky akce. Vysledky vyzkumu byly organizatorim poskytnuty a mohou tak
poslouzit pro organizaci dalSich ro¢nikd.



2 Literarni reserse

Autorka pii tvorbé bakalarské prace vyuzila odborné knizni zdroje, z nichz nize
uvadi nejvyznamnéjsi publikace, které byly pouzity pro tvorbu teoretickych vychodisek
problematiky.

Potéadani sportovnich akei jako jednoho z novych, netradi¢nich trendt v cestovnim
ruchu popisuje ve své publikaci Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu Kotikova (2013).
V teoretické casti byly poznatky vyuzity k zdkladni definici eventli a jejich moznému
¢lenéni. Na konkrétnich ptikladech ptedstavuje publikace ptiklady vyuziti novych trendt
v nabidce cestovniho ruchu a jejich dopadu na destinaci CR.

Jak nejlépe aplikovat nové trendy do praxe a vyuzit je v destinacnim managementu
feSi Holesinska (2007) v publikaci Destinacni management aneb jak ridit turistickou
destinaci. Seznamuje s principy fungovani destinaéniho managementu. Klade si za cil
slouzit jako manudl pro zucastnéné subjekty, které usiluji o funkeni, systematické
a udrzitelné fungovani své destinace. V bakalaiské praci byla pouzita mj. autorCina
vymezeni principl fizeni a ti€astnikll destinacniho managementu.

Teorii destina¢niho marketingu se zabyva i dal§i publikace Marketingova strategie
destinace cestovniho ruchu od autorky Palatkové (2006). Poskytuje prakticky ndvod na
sestaveni, realizaci a kontrolu marketingového planu destinace. Nastifiuje i podminky
fungovani destina¢niho managementu jako nezbytného ptedpokladu snazsiho pfistupu
produktu na trh cestovniho ruchu.

K vymezeni zakladnich pojma v teorii cestovniho ruchu byly pouzity zejména
publikace autord Vystoupil a kolektiv (2006) Zdklady cestovniho ruchu, dale Vykladovy
slovnik cestovniho ruchu od autort Péaskové a Zelenky (2012). Posledné¢ jmenovana
publikace autorce prace poskytla vyklad odbornych pojmti nezbytnych pro spravné
porozuméni odbornych textti. S mnohymi pojmy ¢i vyklady se pracovalo i pfi tvorbé této
prace.

Ke konfrontaci metodiky a dil¢ich vysledk byla v zavérecné diskuzi této prace
vyuzita bakalatskd prace Bézecké zdvody a jejich vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu
v Hradci Kralové a okoli od Kristyny Korencikové (2017), ktera mj. hodnoti vliv OlfinCar
pulmaratonu na ¢erpani vybranych sluzeb cestovniho ruchu v Hradci Kréalové.



3 Cile

ruchu,

Cilem préce je charakterizovat a zhodnotit vybrany netradicni produkt cestovniho
bézeckou sportovni akci Pardubicky vinatfsky ptilmaraton, z hlediska vlivu jeho

potadani na cestovni ruch ve mésté Pardubice. Hlavni vyzkumné Setfeni je sméfovano ke
zjisténi, zda Ize tento produkt zaradit mezi produkty CR (zda nejde pouze o akci lokalniho
vyznamu, kterou navstévuji pouze mistni nebo lidé z nejblizsiho okoli). Déle sleduje, jaky
je vyvoj poctu ucastnikd v Case a jaka je jejich struktura z hlediska bydlisté, véku, pohlavi
a miry opakované i¢asti bézct na této akci. Nakonec zjistuje, jaky ma jeho potadani vliv
na Cerpani vybranych sluzeb CR v Pardubicich. Dil¢im cilem je zasazeni této akce do
kontextu dal§ich ptlmaratonskych b&hti pofadanych v jinych krajich Ceské republiky
i v ramci Pardubického kraje z hlediska poctu Gcastnika.

Y

2)

3)

Ke spInéni téchto cilii byly zvoleny tyto vyzkumné otazky:

Muze byt Pardubicky vinarsky pilmaraton povaZovan za event v cestovnim
ruchu?

Otazka si klade za cil zjistit, zda lze tuto sportovni akci povazovat za event
v cestovnim ruchu. Vyzkumnym Setfenim tdaji o ucastnicich akce z roku 2015 se
autorka pokusila zhodnotit, zda mezi GCastniky pievazuji mistni, nebo navstévnici,
kteti v misté konani akce b&zn¢ nepobyvaji.

Jaka je struktura ucastnikid a vyvoj navStévnosti v case?

Dalsi analyzou statistickych dat o ticastnicich z let 2009 — 2015 bylo krom¢ ziskani
ptehledu o bydlisti uGcastnika (viz. otdzka ¢. 1) cilem vytvofeni ptehledu
o navstévnosti v Case a ziskani zdkladniho profilu Gcastnika této akce z hlediska
véku a pohlavi. Dalsim vystupem tohoto bodu bylo zjisténi miry opakované ucasti
bézcl na této akci, tedy zda a do jaké miry se k této sportovni akci vraceji.

Jaky vliv ma tato sportovni udalost na ¢erpani vybranych sluZeb cestovniho
ruchu v misté svého konani, tedy ve mésté Pardubice?

Cilem této otazky bylo ziskat a analyzovat informace o vlivu Pardubického
vinafského pulmaratonu na Cerpani vybranych sluzeb CR ve mésté Pardubice.
K zodpovézeni této otazky byly pouzity vysledky dotaznikového Setfeni mezi
ucastniky Pardubického vinafského ptlmaratonu a strukturovanych rozhovort
s vybranymi poskytovateli ubytovacich sluzeb a provozovateli nejvyznamnéjsich
kulturné historickych objekti ve meéste€. DalSim vystupem tohoto Setfeni bylo
zkoumani mozné souvislosti v zavislosti na spolupraci zainteresovanych subjektt.



4 Metodika

Vyzkumné Setieni probihalo formou kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu
s vyuzitim primarnich i sekundarnich dat. V prvni ¢asti vyzkumné Casti prace byla
provedena analyza sekundarnich dat dostupnych z elektronickych zdroji vedouci
k sestaveni piehledu nejvyznamnéj§ich ptilmaratonskych b&hii potadanych v Ceské
republice a k ziskani piehledu ptlmaratonti organizovanych v Pardubickém kraji. Dle
ziskanych dat o ucastnicich, poskytnutych samotnymi organizatory Pardubického
vinafského ptilmaratonu, byla provedena analyza navstévnosti této sportovni akce v Case
a vystupem byl také zakladni profil ucastnika z hlediska bydlisté, véku, pohlavi a Cetnosti
opakované ucasti na této sportovni akci.

K zodpovézeni treti vyzkumné otazky bylo zapotiebi ziskat priméarni data
kvantitativniho charakteru, coz bylo realizovano formou dotaznikového Setfeni mezi
ucastniky sportovni akce. K potvrzeni vysledku ziskanych kvantitativnim vyzkumem bylo
provedeno také kvalitativni Setfeni formou strukturovanych dotaznikli mezi vybranymi
poskytovateli ubytovacich sluzeb v Pardubicich a provozovateli vybranych kulturné
historickych objekti.

4.1 Metody sbéru dat

Sbér informaci pro zodpoveézeni prvni a druhé vyzkumné otazky probihal metodou
sekundarniho vyzkumu, ktera dle Morrisona (1995, s. 139) zahrnuje predevS§im praci
s publikovanymi informacemi, které jsou dostupné zriznych zdroji, napi. zdznam
registrace klientli hotelu, informace o rezervacich letenek nebo prodeji jednotlivych jidel
v nabidce restaurace, udaje o séitani lidu nebo pravidelné publikované zpravy firem.
V piipadé¢ této prace byly pouzity informace ziskané od organizatord Pardubického
vinafského ptilmaratonu a informace volné dostupné online.

Geografické Setieni o bydlisti ucastnikti bylo provedeno na zaklad¢ ziskanych dat
z roku 2015, kdy se stal udaj o bydlisti ucastnika povinnym tudajem pii registraci. Bydlisté
ucastnikti z ro¢nikd poradanych v letech 2009-2014 by bylo mozné identifikovat pouze
u Casti ucastniki, ktefi tento udaj dobrovoln¢ uvedli pii registraci. Analyza ticastnika
z pohledu véku, pohlavi a Cetnosti ucasti na sportovni akci probéhla na zaklad¢ dat z let
2009 —2015.

Pro zodpovézeni tieti vyzkumné otazky, tedy pro posouzeni vlivu akce na Cerpani
vybranych sluzeb CR pak byla pouzita metoda primarniho vyzkumu, ktery Morrison

(1995, s. 140) vymezuje jako ,,sber dat uskutecnény poprvé s cilem ziskani odpovédi na
specifické otazky*. Tento vyzkum byl zaméfen primarné¢ na ucastniky této sportovni akce,
ale i na vybrané provozovatele hromadnych ubytovacich zafizeni a kulturné historickych
objektti ve mésteé Pardubice.

Pro ziskani dat od ucastnikti akce byla vybrana metoda dotazovani s kvantitativni
analyzou dat. Kvantitativni metodu je dle Jasikové a Trousila (2015, s. 72) vhodné vyuzit
v takovych piipadech, kdy je potfeba zobecnit zjiSténé zaveéry na vybranou populaci,
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a pfitom v Setfeni nejde o hlubsi zkoumani problému. Dotaznikové Setfeni smérované na
samotné ucastniky akce si kladlo za cil posoudit vliv na ¢erpani vybranych sluzeb CR
(ubytovaci, stravovaci, sluzby TIC apod.) a vliv na nav§tévnost vybranych kulturné
historickych objekti ve mésté. Respondentim byly polozeny jak uzaviené otazky,
umoziujici pouze jednu nebo vice moznosti odpovédi, tak polouzaviené otazky s moznosti
vlastni odpovédi.

K potvrzeni vysledku Setfeni ohledné vlivu na Cerpani vybranych sluzeb CR byla
zvolena kvalitativni metoda dotazovani, u které dle Jasikové a Trousila (2015, s. 120) ,,jde
predevsim o interpretaci problému pohledem samotmych aktéri®. Za nastroj byl zvolen
strukturovany rozhovor.

4.1.1 Kvantitativni dotaznikové setreni

Kvantitativni sbér informaci byl zvolen za ucelem ziskani informaci o chovani
ucastnika a jeho Cerpani vybranych sluzeb CR. Dale dotaznik cilil na ziskani zpétné vazby
pro potadatele zavodu, co se tyce spokojenosti s organizaci zavodu nebo ochoty doporudit
navstévu meésta dale mezi svymi pfibuznymi ¢i zndmymi. TiSt€nad verze dotazniku je
k nahlédnuti na konci této prace jako Priloha €. 1.

Dotaznik obsahoval celkem 16 otazek. 12 otazek bylo uzavienych, umoznujicich
pouze 1 odpovéd, z toho 2 bylo mozné doplnit vlastnim komentadfem. Zbyvajici 4 otazky
umoziovaly vice moznosti odpovédi, v€. mozného vlastniho doplnéni.

Jednotlivé otazky lze rozdélit do téchto vyzkumnych oblasti:
1/ Identifika¢ni otazky k charakteristice respondent (otazky ¢. 1, 2, 3, 4, 5, 6)

2/ Posuzovani vlivu na cCerpani vybranych sluzeb CR (ubytovaci, stravovaci,
navstéva kulturné-historickych objektt) (otazky ¢. 4, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 15)

3/ Vyjadreni spokojenosti s organizaci akce a nasledna ochota doporucit navstévu
meésta Pardubice znamym nebo piibuznym (otazky ¢. 7, 16)

Otazka €. 1: Vas veék? (do 18, 18-25, 26-35, 36-45, 46-55, 55 a vice)
Otazka ¢. 2: Jste muz nebo Zena? (Zena, muz)
Otazka ¢ 3: Vzdélani (zékladni, vyucen, stfedoskolské, vysokoskolske)

Otazka ¢. 4: Odkud jste na pulmaraton pfijel/a? Pokud jste pfimo z Pardubic, prosim
oznacte piimo moznost Pardubice, pokud jste odjinud, prosim vyberte z nabidky nize vas
kraj. (rozbalovaci menu nabizejici vSech 14 kraji, plus moznost oznacit mésto Pardubice)

Zamérem otazky bylo vyselektovat mistni ucastniky, protoZe jejich odpovédi mohou
ovlivnit vysledek zkoumani vlivu na cestovni ruch. Mistni nebudou napft. ¢erpat ubytovaci
sluzby nebo pii ucasti na sportovni akci navstévovat turistické atraktivity.

Otazka ¢. 5: Kolika ro¢niki této akce jste se jiz zac¢astnil/a?

Tato otdzka zjist'uje miru navratnosti ucastnikit mezi respondenty.
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Otazka ¢ 6: Jakého zavodu vramci Pardubického vinaiského ptilmaratonu jste se
zcastnil/a? (mozno vybrat vice moznosti)

Odpovédi na otazku pomohou ovéfit mezirocni narust Gcastnikll pii rozsifovani nabidky
ruznych typt zavodi v ramci akce.

Otazka €. 7: Doporucil/a byste svym pratelim nebo znamym ucast nebo navstévu této
akce? (urcite ano, spise ano, nevim, spise ne, urcité ne)

Cilem otazky bylo zjisténi, zda by ucastnik na zaklad¢ svych osobnich zazitkd a zkuSenosti
se zavodem doporucil tuto sportovni akci dale v okruhu svych nejblizsich osob.

Dalsi otazky smeétovaly ke zjisténi miry Cerpani vybranych sluzeb CR, proto
v dotazovani pokracovali pouze ti respondenti, ktefi u otdzky ¢. 4 uvedli jiné bydlisté nez
Pardubice. Respondenti, ktefi uvedli misto bydlist¢ pfimo mésto Pardubice, byli vyzvani
k ukonceni a ulozeni dotazniku. Formulat dle navolenych funkci nepovoloval témto
respondentim ulozeni odpovédi na dal§i otazky. Kdo naopak uvedl jiné bydlist¢ nez
Pardubice, byl veden k vypInéni vSech dalSich otazek. Bez splnéni této podminky nebyl
dany dotaznik ulozen a zpracovan.

Otazka ¢&. 8: Prisel/ptijel s Vami nékdo z Vasi rodiny, ptatel, znamych, kdo se nezicastnil
zadného zavodu v ramci této akce, tedy jako divak? (ano, ne)

Otazka byla formulovana za ucelem ziskat informaci o navstévnikovi, ktery se netcastnil
zadného zavodu vramci této akce, protoze piedpokladem je, Ze piipadny doprovod
v podobé¢ tcastnika jiného zdvodu byl osloven jako potencialni respondent.

Otazka ¢. 9: Kolik lidi Vas na akci doprovazelo? (nikdo, 1-2 1idé, 3 a vice)

Otazky smeétovaly k posouzeni mozného vlivu doprovodu, tedy divdka na Cerpani sluzeb
CR.

Otazka ¢. 10: Jaké sluzby cestovniho ruchu jste Vy, nebo Vas doprovod vyuzili? (mozno
vybrat vice odpovédi)

Respondent mél na vybér z nabidky vybranych sluzeb CR: restauracni, ubytovaci, vefejna
doprava, turistické informacni centrum, zadné, a dale moznost samostatné odpovédi. Cilem
bylo zjisténi miry Cerpani sluzeb CR jak ze strany tcastnika akce, tak i jejich doprovodu.

Otdzka ¢ 11: Jak dlouho jste se v Pardubicich zdrzel/a? (1 den, 1 noc, 2 a vice noci)

Otazka si kladla za cil zjistit, zda mezi respondenty, kteti nebydli v Pardubicich,
prevazovali navstévnici (nepfenocujici) nebo turisté (pfenocujici).
Otiazka ¢ 12: Kde jste byl/a ubytovan/a? (u ptibuznych/znamych, hotel, penzion,
ubytovna, nikde, nestravil/a jsem zde noc)

Otazka smétovala ke zjisténi, zda a do jaké miry ucastnici vyuzivaji pii ucasti na
této akci ubytovaci sluzby.



Otazka €. 13: Navstivil/a jste Vy nebo Vas doprovod v ramci vaseho pobytu v Pardubicich
néjakou pamatku nebo kulturni zafizeni piimo ve mésté nebo v nejblizsSim okoli? (mozno
oznacit vice odpovédi)

Zde m¢l respondent na vybér oznacit vybrané turistické atraktivity, v¢. moznosti
vlastni odpovédi. Otazka méla za ukol zjistit, zda a do jaké miry Ucastnici vyuzivaji
nabidky turistickych atraktivit ve méste.

Otazka ¢&. 14: Dostalo se Vam v ramci Gcasti na této akci néjaké informace o turistickych
atraktivitdch ve mésté a jeho okoli? (ano, ne, nevim)

Otazka si kladla za cil zjistit, zda a do jaké miry je v ramci organizace této akce
provadéna propagace turistickych atraktivit ve méste.

Otazka & 15: Co Vas kucasti na Pardubickém vinafském ptilmaratonu motivovalo?
(mozno vybrat vice odpovedi)

Tato otdzka zjist'ovala motivaci respondenti k Gi¢asti na této sportovni akei.
Vysledky zjisténi mohou vyuzit organizatofi akce pro dalsi rozvoj nabidky.

Otazka €. 16: Doporucil/a byste svym pratelim nebo znamym navstévu mésta Pardubic?
(urcité ano, spiSe ano, nevim, spise ne, urcité ne)

Cilem otazky bylo zjisténi, zda by respondent na zédklad¢ svych osobnich poznatkt
a zkuSenosti s navstévou meésta doporucil mésto k navstéveé v okruhu svych nejblizsich
osob.

Sbér dat probéhl pomoci strukturovaného dotazniku vytvofeném na
http://www.click4survey.cz/s/6099/98407164. Link ktomuto dotazniku distribuovala
feditelka zdvodu mezi Ucastniky pomoci elektronické posty. Vybér respondentd byl
proveden oslovenim vsech tcastnikli, ktefi se Pardubického vinafského ptlmaratonu jiz
minimalné jednou v minulosti zGc¢astnili a svoji emailovou adresu uvedli pti své registraci.
Dotaznik byl na tomto linku k dispozici pro vyplnéni v obdobi 15.7. — 19.8.2016. Celkem
se za toto obdobi podafilo shromézdit 149 dotaznikl, znichz 9 bylo pro nespravné
vyplnéna data z vyzkumu vytazeno (dle kontrolnich otazek ¢. 8 a 9, kde nebyla shoda
v odpovédi) a 4 dotazniky zlstaly na webu uloZeny pouze v rozpracované verzi. Spravné
a kompletné vyplnénych dotaznikti pro vyzkum bylo ve vysledku 136.

4.1.2 Kvalitativni Setfeni (strukturovany rozhovor)

Utelem tohoto dotaznikového Setfeni bylo potvrzeni vlivu na &erpani vybranych
sluzeb CR pfimo mezi provozovateli téchto sluzeb. K vyzkumu byly vybrany ubytovaci
sluzby a kulturné-historické objekty. Otazky bylo nutné naformulovat tak, aby bylo mozné
ovetit vyzkumnou otdzku bez nutnosti ziskavani konkrétnich dat o trzbach. Respondenttim
byly polozeny uzaviené otazky, které umoznovaly vybér jedné nabizené odpovedi. Jedna
otazka byla polouzaviena, kde méli respondenti moznost ptidat odpoveéd’ vlastnimi slovy.

Tisténa verze dotazniku je k nahlédnuti na konci této prace jako Piiloha €. 2.



Dotaznik obsahoval celkem 4 otazky:

Otazka ¢. 1: Pozorujete narist poctu rezervaci ve dnech konani Pardubického vinatského
pulmaratonu? (urcité ano, spise ano, nevim, spise ne, urcité ne)

Otazka ¢. 2: Pokud ano, dokazete odhadnout ptiblizny nartst v %? (do 10 %, do 20 %, do
30 %, vice, nedokazu odhadnout)

Otazka ¢. 3: Spolupracujete s potadateli Pardubického vinafského ptilmaratonu? (ano, ne,
nevim) Pokud ano, tak v jakém sméru?

Otazka ¢. 4: Prizpusobujete néjak nabidku sluzeb této akci? (ano, ne, nevim) Pokud ano,
jakym zptisobem?

Pro zkoumani vlivu na ubytovaci sluzby byli vybrani provozovatel¢ hromadnych
ubytovacich zafizeni pfimo z mésta Pardubic. K dotaznikovému Setfeni bylo vybrano
celkem 30 ubytovacich zafizeni z 31 puisobicich ve mésté Pardubice (idaj CSU k fijnu
2015, viz. kapitola 5.5.5.5, HUZ v okrese Pardubice). Vyloucen byl kemp s letnim
provozem. Jednotlivym respondentiim byl dotaznik ve Wordu nejprve odeslan elektronicky
na emailové schranky uvedené jako kontakt na webovych strankdch jednotlivych
ubytovacich zafizeni. Databaze emailovych kontakti oslovenych respondenti je
k nahlédnuti na konci této prace jako Pfiloha ¢. 3. Protoze navratnost takto rozeslanych
dotaznikti byla 1 odpovéd’, ve druhé fazi bylo vybrano 20 ubytovacich zatizeni a vyzkum
probihal osobni navstévou formou dotazovani dle strukturovaného dotazniku. Vysledkem
bylo 15 kompletn¢ vypInénych dotaznika.

Nizkou navratnost dotaznikti rozeslanych elektronicky 1ze odivodnit nedorucenim
dotazniku kompetentnim osobam, nebyla takto zarucena anonymita respondenta,
neporozuméni Ucelu a obsahu otazek nebo neddvérou v poskytovani i jen nepiimych
informaci o trzbach.

Pro potvrzeni vlivu na navstévnost vybranych kulturné-historickych objekti bylo
vybrano 5 nejvyznamnéjsich objektt, a to Pardubicky zamek, Vychodoceské muzeum
a galerie, Zelena brana a Kunéticka hora. Strukturovany rozhovor probéhl béhem mésicti
unor a biezen 2015. Respondenti byli z pozic vedoucich pracovnikil jednotlivych objekti.
V prvni fazi byli vybrani provozovatelé pozadani o poskytnuti udaji o navstévnosti
objektli v minimalnim ¢asovém horizontu 3 let. Tento postup se ukazal jako nevhodny,
protoze nebylo mozné ziskat tyto tidaje po dnech. V nékolika ptipadech byly udaje
o navstévnosti odecitany rucné z papirovych zapisi. Nasledné bylo odsouhlaseno Setfeni
piimym dotazovanim s obdobnou strukturou otazek, které byly polozeny poskytovatelim
ubytovacich zafizeni s vylouenim otazky o procentnim narastu, protoze tento daj nebylo
mozné od vetSiny respondentti ziskat. V rozhovoru byly polozeny uzaviené otazky, které
umoznovaly vybér jedné nabizené odpovédi. Jedna otazka byla polouzaviena, kde méli
respondenti moznost piidat odpovéd’ vlastnimi slovy. Vysledkem bylo 5 kompletné
vyplnénych dotaznikd.



4.2 Metody zpracovani a vyhodnoceni dat

K zodpovézeni prvni vyzkumné otdzky zda lze Pardubicky vinafsky ptlmaraton
povazovat za event v cestovnim ruchu, nebo zda jde o akci lokalniho vyznamu, kterd se
v navstévnosti destinace neprojevi (viz. kapitola 5.4.1, Kotikova, 2013) vyuzila autorka
data o bydlisti ucastniki zroku 2015 poskytnutd organizatory akce. Misto bydlisté
ucastnikti bylo rozd¢leno zhlediska krajového zafazeni. Analyzou poskytnutych dat
o Ucastnicich bylo zjistovano, zda mezi ti€astniky pfevazuji mistni, nebo navstévnici, ktefi
v misté konani akce b&Zn¢ nepobyvaji.

Druhé vyzkumna otazka byla zpracovana analyzou dat o ticastnicich z let 2009 — 2015
scilem ziskat zdkladni charakteristiku ucastnika a vyvoj navstévnosti na pardubické
bézecké akci v case dle jednotlivych dilcich zavodli poraddanych v ramci této sportovni
akce. Analyza dat o poctu ucastnikii této sportovni akce byla dale vyuzita pro zasazeni
akce do kontextu nejvyznamngjich ptilmaratonti dle jednotlivych kraji Ceské republiky
(viz. kapitola 5.5.2) 1 v ramci Pardubického kraje (viz. kapitola 5.5.3).

Odpovéd na treti vyzkumnou otazku ziskala autorka na zaklad¢é dotaznikového Setfeni
mezi UcCastniky akce, které prob¢hlo na pfelomu cervence a srpna roku 2016. Daéle
strukturovanych rozhovori mezi vybranymi provozovateli ubytovacich zatizeni a kulturné
historickych objekti ve mésté Pardubice, které probehly v rozmezi fijna 2014 az bfezna
2015. Analyza ziskanych odpovédi smétovala k zodpovézeni otazky, zda a jaky vliv ma
Pardubicky vinatsky ptilmaraton na Cerpani téchto vybranych sluzeb CR.



5 Teoreticka vychodiska
5.1 Typologie cestovniho ruchu

Protoze je cestovni ruch hlavnim tématem této prace, je v ivodu vhodné definovat
jeho zékladni druhy a formy v souvislosti s bézeckym cestovnim ruchem, ktery je hlavnim
tématem této prace.

Dle Paskové a Zelenky (2012, s. 123, 167) je zakladnim kritériem urceni druhu CR
jeho pribéh a zpisob realizace v¢. jeho Ucinkd. Jednotlivé formy cestovniho ruchu a jejich
vymezeni jsou pak dle autord odvozeny od motivace navstévnika a sméfuji k napInéni jeho
specifickych potieb.

Stejného nazoru jsou také Indrova a kol. (2007, s. 17), ktera tika, ze ,formy
cestovniho ruchu jsou ty, v nichz prevazuje hledisko motivii ucastmikit a druhy cestovniho
ruchu, které zohlednuji prevazné jevovy priitbeh cestovniho ruchu a zpiisob jeho realizace.*

Vystoupil a kol. (2006, s. 19, 24) pracuje pii urcovani druhti CR s pojmem vné&jsi
faktory (pribeh, realizace, G¢inek) a pro urceni forem s motivaci tcastnika CR.

5.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Na zakladé vybranych vné&jSich faktorti dle Vystoupila a kol. (2006, s. 22-25) lze
bézecky cestovni ruch charakterizovat nasledné:

e Dle ptivodu tcastnika
o Domaci
o Zahrani¢ni (ptijezdovy i vyjezdovy)
e Dle poctu ucastniku
o Masovy cestovni ruch
e Dle délky trvani
o Kratkodoby (hranici jsou dle autorti 4 pfenocovani)
e Dle pievahy mista pobytu
o Prevazuje méstsky
e Dle ro¢niho obdobi
o Sezoénni i mimosezonni (v Ceské republice se b&Zi nejvyznamnéjsi
bézecké zavody v rozmezi biezna az tijna, viz. kapitola 5.5.2)
e Dle vlivu na platebni bilanci
o Aktivni cestovni ruch (ptijezdy zahrani¢nich bézct)
o Pasivni cestovni ruch (bézci vyjizdéjici do zahranici)
e Dle zptisobu organizace
o Neorganizovany
o Organizovany
e Dle zptisobu financovani
o Komeréni
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5.1.2 Formy cestovniho ruchu

Bézecky cestovni ruch dle definovanych forem autor Vystoupil a kol. (2006,
s. 19-21) lze dle ptedpokladané motivace icastnikli vymezit v rdmci téchto vybranych
forem:

Rekreaéni cestovni ruch
o Motivaci je fyzicka a psychicka regenerace

Kulturni cestovni ruch
o Poznani jinych mist, cestovani za bézeckymi udalostmi mimo misto
bézného pobytu
Spolecensky orientovany cestovni ruch
o Cesta za bézeckou akci miize byt doplnéna navstévou piibuznych
a znamych, nebo jiné kulturni akce. Zde lze také jmenovat klubovy
cestovni ruch provozovany skupinou lidi, které poji spole¢né zajmy
a zaliby, v tomto ptipad¢ beh
Sportovni cestovni ruch
o Aktivné orientovany — jde o samotné ucastniky bézecké akce

5.1.2.1  Sportovni cestovni ruch

Dle Novotného (2011, s. 15) v poslednich letech roste zajem lidi o aktivni zptsob
zivota a zdravy zivotni styl, a pifibyva lidi, ktefi si uvédomuji nutnost kompenzace
sedavého zplisobu zaméstnani a vzristajiciho pracovniho vytizeni aktivnim pohybem.

Autofi Vystoupil a Sauer (2011, s. 104) fadi sportovni cestovni ruch na 3. misto
v zebii¢ku nejvyznamnéjsich forem cestovniho ruchu v Ceské republice.

Kotikova (2013, s. 164) pak zdaraziwuje, ze se “sportovniho cestovniho ruchu
ucastni i rada zdravotnée postizenych osob a jde o velmi vyrazny trend.” Upozoriuje dale
(tamtéz), ze se zdravotné handicapované osoby v souc¢asné dobé mohou vénovat prakticky
jakémukoli sportu, véetné téch extrémnich (vodni sporty, atletika, lyzovani, jizda na kole,
ale i napf. paragliding).

Kotikova (2013, s. 102) rozliSuje sportovni akce z pohledu navstévnosti na:

e orientované na navstévniky (divaky, fanousky) a
e orientované na ucastniky (aktivni ucastnici sportovnich klani).

Dale Kotikova (2013, s. 102) upozoriiuje na fakt, ze sportovni akce ptitahuji nejen
samotné ucastniky sportovnich klani, ale i jejich fanousky, pozornost médii a sponzord.
Piinosem je dle autorky pro kazdou destinaci i mensi sportovni udalost.
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5.2 U&astnik cestovniho ruchu

Paskova a Zelenka (2012, s. 590) vymezuji ti€astnika cestovniho ruchu jako kazdou
osobu, ktera cestuje, nebo pobyva, mimo misto svého obvyklého prostredi, kdy ale nejde
o cestovani za vydélecnou Cinnosti. Dale se dle autort (2012, s. 372-373, s. 578)
ucastnici cestovniho ruchu déli dle doby, kterou na daném misté stravi na:

Jednodenni navstévnik (nepfenocujici navstévnik) - domaci 1 zahrani¢ni navstévnik,
ktery v navstivené destinaci nevyuzije sluzeb vefejného ani soukromého ubytovaciho
subjektu.

Turista - navstévnik, ktery se v navstivené destinaci zdrzi alesponn 24 hodin
a vyuzije sluzeb hromadného nebo soukromého ubytovaciho zatizeni.

5.3 Destinace a jeji atraktivity

Obecnou definici destinace nabizi UNWTO ve své publikaci Prakticky privodce
destina¢nim managementem (2007, s. 1, online) jako fyzicky prostor, kde turista stravi
alesponi jednu noc ¢erpanim sluzeb cestovniho ruchu.

Paskova a Zelenka (2012, s. 105) hovoti o destinaci v uz§im pojeti jako o ,,cilové
oblasti vdaném regionu“, pro kterou je typickd nabidka atraktivit a infrastruktury
cestovniho ruchu. V souvislosti se zvySovanim atraktivity destinace hovoii dale (2012,
s. 338) o novém trendu, kterym jsou velké sportovni a kulturni akce, mj. zde autofi

zminuji méstské maratony a ptilmaratony.

Palatkova (2006, s. 16) o destinaci tika, Ze ,,je jednim produktem, ktery se zaroven
sklada z bezpoctu dalsich produktii, které spolu at uz zamérnou nebo nevédomou formou
spolupracuji, protoze spoluvytvareji jeji charakter.

Atraktivitami destinace se zabyva Jarolimkova (2017, s. 11, online), ktera je
definuje jako objekty nebo udalosti, které vyvolavaji zajem o navitévu mista. Radi je mezi
primarni a zaroven dominantni slozku potencidlu rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Autorka dale upozoriiuje na fakt, ze z pohledu udrzitelného rozvoje atraktivity do urcité
miry zaroven limituji rozvoj cestovniho ruchu v oblasti (ovliviiuji charakter, strukturu nebo
kapacity).

Jarolimkova (2017, s. 38) dé¢li atraktivity na:

e Piirodni

e Kulturné-historické
e Organizované

e Socialni

e Zabavni
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5.4 Produkt v cestovnim ruchu

Paskova a Zelenka (2012, s. 442-443) vymezuji produkt jako ,.souhrn veskeré
nabidky soukromého ¢i verejného subjektu podnikajictho v CR nebo CR koordinujicitho “.
“Jedna se o zbozi (suvenyry, knizni privodce, mapy apod.) ¢i sluzby (ubytovani, doprava,
sluzby privodcii apod.) .

Zakladni vlastnosti produktu v cestovnim ruchu shrnuje Jakubikova (2012, s. 194)
nasledné:

e Nehmotny charakter (sluzeb, které do produktu vstupuji)

e Neskladovatelnost (nelze jej uchovavat, zdkaznik musi za produktem pfijet.
Produkt je ,,vyroben‘ a spotfebovavan soucasné v jednom okamziku)

e Neoddelitelnost s mistem poskytovani (soucasti produktu je i dané prostiedi,
ptirodni atraktivity apod.)

e Heterogennost — ruzni zékaznici a rizné preference, rizni poskytovatelé
sluzeb a jejich rtiznd kvalita, rozsah (problém se standardizaci kvality
poskytovanych sluzeb)

Ryglova, Burian, Vaj¢nerova (2011, s. 153) upozoriuji na fakt, ze pii vytvareni
produktu je nutné pfihlizet k velikosti destinace a jeji lizkové kapacité. Zda se dokaze
sama spravovat a financovat, do jaké miry dokaze pojmout a kvalitn¢ obslouzit urcité
mnozstvi navstévniku.

5.4.1 BéZecky event jako prFiklad produktu v cestovnim ruchu

Slovo “event” pochézi z anglictiny, kde znamena akci, udéalost. V ceské odborné
literatute se objevuje prave tento anglicky pojem, ktery neni do ¢estiny prekladan.

Bézecky event lze dle Kotikové, Schwartzhoffové (2008, s. 9) charakterizovat
nasledné:

e Jedinecnost a originalita

e (Casové vymezeni (pfedem dana doba trvani akce)

e Mistni vymezeni (spojeni s konkrétnim mistem konani)

e Uméle vytvofend, planovand udalost

e Zvysuje navstévnost dané destinace

e Vyzaduje osobni pfitomnost navstévniki

e Je spojen se silnym zazitkem

e Ma pevny harmonogram

e Ma pfedem stanoveny rozpocet

e V¢tsi akee potfadé nebo spolufinancuje zpravidla vice subjektt
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Kotikova (2013, s. 92-93) charakterizuje event jako “jedinecné, docasné, specialne
naplanované, rizené a organizacné zabezpecené akce nebo udadlosti s dopadem na cestovni
ruch”. Autorka déle upozoriiuje na fakt, ze ty akce, které nejsou atraktivni pro navstévniky
a neprojevi se v navySeni navstévnosti dané destinace, nelze povazovat za eventy
v cestovnim ruchu, a to i pfes to, Ze se jedna o znamou akci s dlouhou tradici.

5.4.2 Clenéni bézeckych sportovnich event v cestovnim ruchu

Eventy lze Clenit dle mnoha hledisek. Dle autorek Kotikové, Schwartzhoffové
(2008, s. 10-14, s. 21-22) lze bézecke sportovni eventy Clenit nasledné:

a) Dle cilovych skupin jako oteviené (urcené pro jakéhokoli zajemce) orientované
na ucastniky (nikoli divaky)

b) Dle mista kondni jako outdoor/open air (zavislost na pocasi)

¢) Clenéni dle poétu uiéastnikii — vitsina bézeckych akci v Ceské republice je dle
tohoto Clenéni ve skupiné malych eventd (mén€ nez 10 000 ucastnikil, viz.
kapitola 5.5.2)

d) Clenéni dle viznamu

a. Eventy mezinarodni (Praque International Marathon)
b. Eventy “znackové” — uzce spjaté s danym mistem, dotvarejici jeho
image
c. Eventy regionalni (jen vyjime¢né jsou navstévovany navstévniky z vetsi
vzdalenosti)
d. Eventy mistni (mistni obyvatele a navstévniky z nejblizs§iho okoli)
e) Clenéni dle doby trvini — vétsina bézeckych akei je kratkodobych (1 den)
f) Clenéni dle periodicity realizace — zpravidla se jednd o pravidelné akce

(dlouhodoba tradice z eventu vytvari uréitou znacku)

5.4.3 Uplatnéni bézeckého eventu v destinacnim managementu

Za zakladni principy fizeni destinace cestovniho ruchu povazuje HoleSinska (2007,
s. 22 - 24) kooperaci, koordinaci a komunikaci (tzv. princip 3 K)

o Kooperaci (spoluprdci)) — najit shodu mezi individualnimi zajmy ucastnik
s cilem dosahnout zisku/uzitku (partnerstvi, nikoli konkurence)

e Koordinaci — maximalni efektivita procesu (eliminace duplicitnich ¢innosti,
vyuziti finan¢nich prostredka apod.)

o Komunikaci — zlepSeni komunikace mezi jednotlivymi aktéry cestovniho
ruchu

14



Nejdl (2011, s. 136) pfidava k témto principtim jesté partnerstvi, které musi dle
autora probihat v n¢kolika rovinach:

>

>
>

soukromé sféry — tedy poskytovatelli sluzeb cestovniho ruchu (pfedevsim
sluzeb navazujicich, ale i téch spojenych nepiimo)

vetejné sféry — tedy samospravy (obce, mésto, kraj apod.)

privatni a vefejné sféry — nejefektivnéjsi zptisob spoluprace (tzv. 3P —
Public, Private, Partnership)

VétSina autord se shoduje, Ze sportovni event ma silny potencidl pfildkat do
destinace navstévniky a stava se silnym nastrojem v nabidce cestovniho ruchu. Kotikova
(2013, s. 93) vysvétluje rostouci zdjem o eventy rostoucim zajmem o zazitky. “Casto

nejsou pouze zpestienim nabidky cestovniho ruchu, ale stile Castéji se stavaji i hlavnim
ditvodem pro ndvstévu urcité destinace”.

Kotikova (2013, s. 112 - 113) dale zdaraziuje fakt, ze v cestovnim ruchu maji
vyznam predevsim ty akce, které se dlouhodobé poji s urCitym mistem. Dale autorka
spatfuje pozitivni dopad takového eventu na destinaci predevsim ve:

e Zvyseni navstévnosti destinace

e Zlepseni image destinace (pfedevS§im uspéSné a pravidelné se
opakujici eventy)

e ZlepsSeni navstévnosti mimo hlavni sezénu

Destinacni management by se ve své cinnosti mél zabyvat i piipadnymi
negativnimi dopady sportovniho eventu na destinaci. Dle Kotikové (2013, s. 112 - 113) 1ze
mezi hlavni negativa bézecké akce vyzdvihnout:

5.4.3.1

e Pietézovani dopravni infrastruktury (obvykle omezeni dopravy)
e Tvorba odpadi

e Zvysené naroky na bezpecnost (U€astnikll i mistnich obyvatel)
e Problémy se zasobovanim

e VySsi ceny

Znacka produktu

Dle Palatkové (2006, s. 63 - 64) prispiva znacka produktu k podpoie identity
destinace jako samostatné a konkurenceschopné jednotky.

Ryglova, Burian, Vaj¢nerova (2011, s. 158) shrnuji pfinosy znacky destinace takto:

v

v
v
v
v

Setti klientovi ¢as
Odlisuje destinaci
Vyjadiuje zakladni informaci o destinaci

Byva povazovana za vyraz kvality a konkurenceschopnosti destinace

Klient je ochoten zaplatit za znackovy produkt vice penéz
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5.5 Bézecky cestovni ruch jako priklad netradi¢ni formy CR

Nejcastejsi formou bézeckého cestovniho ruchu je potfddani maratonského nebo
pulmaratonského béhu. V ramci této formy CR je mozné navstivit mista, kterd nejsou
s timto sportem spojovana, nebo i1 mista, kterd nejsou piili§ turisticky atraktivni, at’ jiz
z hlediska pfirodnich ¢i kulturnich atraktivit, mista s obtiznou dostupnosti nebo
problematickou bezpecnostni situaci. Server Jentop10 (2014, online) uvadi 10 netradi¢nich
trati maratonského bé&hu, znichz lze uvést napt. Gaza Marathon v Palesting, ktery
spoluporddd OSN, maraton v gruzinském Tbilisi, maraton v norském Tromse, ktery
startuje o pulnoci, ale za svétla, protoze v této Casti zemé pravé probiha polarni den. Big
Five Marathon v Jihoafrické republice, ktery se bézi v pifirodni rezervaci Entabeni. Velmi
popularni je dle tohoto serveru také Cinsky maraton, ktery se bézi po Velké ¢inské zdi,
nebo extrémni zavod potadany na Antarktidé.

Jak bylo uvedeno v kapitole ¢. 5.1.2.1., vyznamnou skupinou, ktera se ucastni
sportovniho cestovniho ruchu, jsou zdravotné postizené osoby. V nabidce organizatort
velkych bézeckych akci potddanych v zahrani¢i tak maji své misto, ale objevuji se jiz
i v Ceské republice, napt. nabidky na zajisténi specidlniho vodite pro zrakové
handicapované bézce, moznost absolvovat trat’ na invalidnim voziku, vlastni silou nebo
s asistenci.

Této forme CR se vénuji také cestovni kancelafe nebo agentury, které spolupracuji
s organizatory akci a pro bézce predstavuji Casto jedinou moznost, jak se zlcastnit
vyznamnéjsi bézecké akce, ktera miize byt pro individualng se registrujiciho zavodnika jiz
vyprodana. Vyznamné zahrani¢ni bézecké akce jsou podporovany asociaci T.O.U.R.S.
(Tour Operators United for Runners), kterd byla zalozena v roce 1987 za icelem sdruzeni
cestovnich kanceldii a agentur, které se specializuji na bézce a nabizeji jim kompletni
cestovni servis. Asociace sdruzovala k lednu 2015 37 tour operdtori z23 zemi svéta.
Ceska republika nema v této asociaci zatim Zzadného zastupce (Tour Operators United for
Runners, 2015, online).

V Ceské republice pisobi na trhu fada cestovnich kancelafi, jejichz produkty se
orientuji na sportovni akce a udalosti, ale jen n¢kolik, které svou ¢innost orientuji na bézce.
Jednou z takovych je CK SIT Travel zalozena v roce 1991 (SIT Travel, 2013a, online).
Tato cestovni kancelat se od roku 2009 se zamétuje také na sportovni turistiku, mj. na
ucast na maratonskych bézich v zahranici. Nabizi komplexni bali¢ek sluzeb, ktery kromé
ucasti na béhu, tedy piihlasky a thrady startovného, zajisti dopravu, privodce, ptipadné
viza, ubytovani a navrhne a zorganizuje program pro volny ¢as ucastnika i jeho doprovodu.
Nabidka cestovni kancelafe nabizi destinace vSech péti kontinentl, ale pfipravi
i individualni plan pro cestu do libovolné destinace dle prani klienta. K dispozici je na
webu CK kalendar vSech vyznamnych svétovych i domacich bézeckych udalosti (Sit
Travel, 2013b, online)
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5.5.1 Bézecky cestovni ruch v zahranici

V soucasné dobé se maratonsky zavod bézi na kazdém z kontinentt, v¢. Antarktidy.
Nejstar§Sim maratonem svéta je maratonsky zavod v americkém Bostonu, ktery se poprvé
bézel v roce 1897. Server Boston Athletic Association (2015, online) uvadi, ze startovni
pole tehdy ¢italo 15 zavodniki, v roce 2014 to jiz bylo ptes 30 tisic startujicich.

Dlouhou tradici ma tato atletickd disciplina i na evropském kontinentu. Jak uvadi
server Kosice Marathon (2015, online) je za nejstar$i maraton v Evropé povazovan
Mezinarodni maraton miru v KoSicich, ktery se poprvé bézel v roce 1924. Dle serveru
tehdy startovalo 8 zavodnikti, v roce 2014 to jiz bylo pies 10 tisic startujicich.

Nazev béZecké akce Pocet ucastniki Akce se kona od roku
1] New York City Marathon 50 386 1970
2] Chicago Marathon 40 595 1977
3] Paris Marathon 38 575 1976
4] London Marathon 35 878 1981
5] Tokyo Marathon 34 097 2007
6] Boston Marathon 31932 1897
7] Berlin Marathon 28 984 1974
8] Osaka Marathon 28 076 2011
9] Honolulu Marathon 21 814 1973
10] Los Angeles Marathon 21 508 1986

Zdroj: vlastni zpracovani dle WOOD, R. The worlds 15 largest marathons. In: Competitor.com [online]. 2015 [cit. 2015-
11-23 ] URL: http://running.competitor.com/2015/06/photos/the-worlds-15-largest-marathons_129646

5.5.2 Bé&zecky cestovni ruch v €Ceské republice

Nejstardim b&zeckym zavodem v Ceské republice je silni¢ni zavod Béchovice —
Praha na 10 km, ktery se nepieruSen¢ béha od roku 1897, kdy se na start postavilo celkem
6 zavodnika (Béchovice-Praha, 2015, online).

Druhym nejstar§im b&Zeckym zavodem v Ceské republice je Velka Kunraticka,
ktera se béha bez pieruseni od roku 1934. Nejedna se o maratonsky typ béhu, ale bézi se
na trati s narocnym profilem a s n€kolikanasobnym probéhnutim Kunratickym potokem.
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Dle serveru je pocet Ucastniki limitovan na maximalni pocet 3400 ucastnikii z dtivodu
vedeni trati po tizemi ptirodni pamatky Udoli Kunratického potoka (Velka Kunraticka,

2015, online).

NejnavstévovanéjSim a nejznaméjSim zavodem je v soucasné dobé Prazsky
mezinarodni maraton (Prague International Marathon-PIM), ktery se poprvé bézel v roce
1995. O 4 roky pozdé&ji zalozili organizatofi dalsi tradici, kterou je Prazsky ptlmaraton.
Obé akce jsou nyni dle serveru PIM nejnavitdvovanéj$imi bézeckymi udalostmi v Ceské
republice (Prague International Marathon, 2015, online).

V Ceské republice se organizace b&éhl pro vetejnost t€si velké oblibé. V soucasné
dobé¢ se maraton nebo ptilmaraton bézi témet ve vSech krajich a v témét kazdém krajském
meste viz. tabulka ¢. 2 nize:

Tabulka 2: Nejvyznamnéjsi krajské pilmaratony dle poctu tucastniki v r. 2015

Nazev akce

Termin konani

Pocet ucastniku

Stit‘edocesky Prazsky pulmaraton (PIM) bfezen 8 988
Olomoucky Pulmaraton Olomouc cerven 3 554
Karlovarsky Pulmaraton Karlovy Vary kvéten 2032
Jihotesky Ptilmaraton Ceské Bud&jovice Zai 1 968
Pardubicky Pardubicky vinatsky ptilmaraton duben 1876
Ustecky Ptilmaraton Usti nad Labem Zafi 1 832
Jihomoravsky Brménsky ptlmaraton duben 1700
Kralovéhradecky | Hradecky ptilmaraton fijen 1411
Plzenisky Plzenisky ptlmaraton fijen 972
Moravskoslezsky Ostravsky ptilmaraton Zaf1 609
Vysoc¢ina Jihlavsky ptlmaraton Zaf1 373
Liberecky Liberecky ptlmaraton duben 149
Zlinsky Meéstsky zlinsky ptlmaraton bfezen 110

Zdroj: vlastni zpracovani dle

https://www.behej.com/terminovka/vysledky/0/year/2015
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5.5.3 Vybrané bézecké akce v Pardubickém kraji

Tabulka 3: Pi‘ehled piilmaratoni v Pardubickém kraji v r. 2015

Niazev akce Mésto ési Pocet
ucastnika

Pardubicky vinaf'sky pilmaraton | Pardubice Pardubice duben 1876
Pilmaraton LeZiky Nasavrky Chrudim kvéten 180
Kunvaldsky ptilmaraton Kunvald Usti nad Orlici | listopad 169
Kralicky pilmaraton Dolni Morava Usti nad Orlici | &erven 147
Vysocky krosovy pilmaraton | Vysoka u Holic Pardubice duben 138
Srisky pilmaraton Srch Pardubice listopad 73
Monacky piilmaraton Slatinany Chrudim zari 57
Hlinecky pilmaraton Hlinsko Chrudim srpen 30

Zdroj: vlastni zpracovani dle BEHEJ.COM. Terminovka. Vyhledej [online]. 2015b [cit. 2015-04-21] URL:

https://www.behej.com/terminovka

5.5.4 Pardubicky vinafsky ptilmaraton

Historie soucasné sportovni akce dle Bujnocha (In: Pardubicky vinarsky
pulmaraton, 2011a, online) saha do 80.let minulého stoleti a navazuje tak na vice nez 40-ti
letou tradici. Do pocatku 90. let byl tento béh poradan v tradicnim terminu 9. kvétna na
trase Pardubice — Chrudim - Pardubice dlouhé 25 km pod nazvem ,,Béh osvobozeni®.
Postupné se trat’ upravila na tradi¢ni délku ptilmaratonské vzdalenosti. V roce 2003 ziskal
pardubicky pulmaraton pfivlastek ,,vinaisky*“ a hlavni organizacni ¢innosti se ujima pan
Oldtich Bujnoch, ktery zavod organizuje a zastituje dodnes. V roce 2007 se ptresunul do
ulic mésta Pardubic. Od roku 2010 se dle Bujnocha na organizaci akce spolupodili nove
vznikly sportovni klub KPA Pardubice. Od roku 2011 se pod hlavickou Pardubického
vinai'ského ptilmaratonu kona také Mistrovstvi Ceské republiky (ddle MCR) v ptilmaratonu
muzil a zen. Autor dale uvadi, Ze licenci na pofadani MCR od Ceského atletického svazu
ziskalo mésto Pardubice az do roku 2018. Poté je moznost se o pokra¢ovani organizace
zavodu dale uchazet.

5.5.4.1 Nabidka doplfikovych sportovnich a kulturnich aktivit

Kromé hlavniho ptilmaratonského zavodu pro §irokou vefejnost a MCR
v ptilmaratonu jsou soucasti programu (Pardubicky vinafsky ptilmaraton, 2015b, online):

e Lidovy béh na 1500 m pro organizované skupiny (rodiny, §koly apod.),
e Projizd’ka trati pro vyznavace in-line brusleni
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e Cesky poharovy zavod hand-bike télesn& postizenych sportovcil.
e Zavod kolobéZcli v pllmaratonu (od roku 2013)

Cela akce je doprovazena bohatym kulturnim programem na historickém namésti
v Pardubicich — PernStynské ndmésti. Soucasti kulturniho programu jsou vystoupeni
hudebnich skupin na nékolika stanovistich rozmisténych v okruhu méstského centra a trasy
zavodu (Pardubicky vinatsky ptilmaraton: 2015c, online).

5.5.4.2 Propagace Pardubického vinaiFského ptilmaratonu

Tato kapitola byla zpracovana ve spolupraci s feditelkou zavodu, ktera poskytla
veskeré nize uvedené informace. K propagaci akce pouzivaji organizatofi ruznych
komunikaénich kanalt,, pfes webové stranky, letaky o akci, tiskové zpravy, rozhlasové
upoutavky az k placené inzerci v n€kterych bézeckych periodikach.

Hlavnim zdrojem informaci je webova stranka zavodu
www.pardubickyvinarskypulmaraton.cz, kterd krom¢ veskerych organiza¢nich pokyni pro
bézce, vysledkt a fotografii lonskych roc¢nikti, obsahuje také loga a bannery partneri akce.
Webové stranky jsou vyhotoveny ve dvou jazykovych mutacich, v ¢estin€ a anglicting.

Dale je PVP propagovan na nejvyznamnéjSich tuzemskych serverech,
propagujicich jak samotné béhani, tak i zdravy zivotni styl obecné (napt. www.behej.com,
www.ceskybeh.cz, www.bezvabeh.cz, www.runczech.com.) i1 na zahrani¢nich bézeckych
webech (napf. www.european-athletics.org, www.aims-worldrunning.org,
www.runinternational.eu). Reklama na PVP byla vroce 2015 umisténa i do tisténého
periodika  Distance  Running, ktery mé& 1 svoji elektronickou podobu
www.distancerunning.co.uk. Organizatofi vyuzivaji od prosince 2014 k propagaci také
socidlni sit’ Facebook.

Ambasadofi jsou dle feditelky zavodu dalsi nezbytnosti pro organizaci sportovnich
udalosti podobného charakteru. Jedna se znamé osobnosti z kulturniho, sportovniho, ale i
politického déni, které akci propaguji a také se této akce at’ jiz aktivné, nebo pasivné
ucastni. Z poslednich ro¢nikti byli jako ptiklad jmenovani Josef Vana (zokej), Pavel
Travni¢ek (herec), Vaclav Klaus (byvaly prezident Ceské republiky) ¢&i Jarmila
Kratochvilova (byvala atletka, drzitelka svétového rekordu na 800m).

Ugastnici b&hu dostavaji pii zapise igelitovou tasku (obvykle s logem zavodu, nebo
logem nékterého z partnerti akce), dale propagacni letaky zaméfené predevsim na podporu
zdravého zivotniho stylu, dal§i bézecké akce regionu a darkové predméty vénované
sponzory.
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5.5.4.3 Znacka produktu Pardubicky vinaisky pilmaraton

Logo zavodu vsobé spojuje dle vyjadieni organizatora zavodu dominantu
Pardubického historického jadra Zelenou branu a sklenku na vino s obrysem bézce. Toto
logo je pouzivano pti kazdé prezentaci akce, na vSech tisténych materialech o akci a jako
logo na sportovni tricka vramci startovaciho balicku vénovanému tucastnikim vSech

hlavnich zavodu.

Obrazek 1: Logo Pardubického vinai'ského pilmaratonu

Zdroj: PARDUBICKY VINARSKY PULMARATON. Logo zdvodu [online]. 2015d [cit. 2015-10-05] URL:
http://www.pardubickyvinarskypulmaraton.cz/
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5.5.5 Regionalni souvislosti vybraného produktu
5.5.5.1 Zakladni charakteristika a clenéni Pardubického kraje

Pardubicky kraj se dle webového portalu CSU (Cesky statisticky ufad, 2015a,
online) nachazi ve vychodni ¢asti Cech. Sousedi s kraji Stiedogeskym, Kralovéhradeckym,
Olomouckym, Jihomoravskym a krajem Vysoc€ina. Pardubicky kraj tvofi turisticky region
Vychodni Cechy. Spoleéné s kraji Kralovéhradeckym a Libereckym tvofi oblast
soudrznosti Severovychod, tzv. NUTS 2. Cast severovychodni hranice tvoii soudasné
statni hranici s Polskem.

Ze statistickych udaji pro rok 2015 lze ziskat tato nejaktualnéjsi data méfena
k 31. 12.2015: (Cesky statisticky tfad, 2015a, online)

e Rozlohou 4519 km2 (5,7 % rozlohy CR) je 5. nejmensim krajem CR

e Poétem obci 451 je na 6. misté mezi 14 kraji CR

o Celkovy pocet obyvatel 516 149 predstavuje 4,9 % celkového poctu
obyvatel CR

Pardubick}'/ kraj se sklédé ze 4 okresﬁ - Pardubice Usti nad Orlici, Svitavy

cvvr

Pardubice sousedi s okresy Chrudim, Usti nad Orlici, Kutna Hora, Kohn, Hradec Kralové
a Rychnov nad Knéznou. (Cesky statisticky tfad, 2015b, online).
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Obrazek 2: Spravni mapa Pardubického kraje

Zdroj: TOPOGRAF. Pardubicky  kraj [online]. 2015 [cit. 2015-11-01]. URL:
http://spravnimapa.topograf.cz/pardubicky-kraj
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5.5.5.2 Vymezeni Pardubického kraje jako turistické
destinace

Ceska centrala cestovniho ruchu &leni izemi Ceské republiky na 17 turistickych
regionit (Czechtourism, 2015a, online). Z hlediska tohoto ¢lenéni spada Pardubicky kraj
pod region Vychodni Cechy.

Turistické regiony Ceské republiky

Krélovéhradecko

Zapadoceské lazng

Vychodni Cechy

Plzefisko a Cesky les

Vychodni Morava

' Jizni Morava

Obrazek 3: Turistické regiony Ceské republiky
Zdroj: CZECHTOURISM. Mapa turistickych regionit a oblasti, kontakty [online]. 2015a [cit. 2015-11-11] URL:

http://www.czechtourism.cz/institut-turismu/podpora-subjektu-v-cestovnim-ruchu/spoluprace-s-regiony/mapa-

turistickych-regionu-a-oblasti,-kontakty/

Tento region se dale ¢leni na 5 turistickych oblasti (Czechtourism, 2015b, online):

1) Pardubicko

2) Chrudimsko — Hlinecko

3) Ceskomoravské Pomezi

4) Kralicky Snéznik

5) Orlické hory a Podorlicko (je také soucasti turistického
regionu Kralovéhradecko)
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Obrazek 4: Turisticka oblast Pardubicko

Zdroj: PARDUBICKO. Pardubicko [online]. 2008 [cit. 2018-08-10] URL: http://www.pardubicko.info/

5.5.5.3 Vybrané turistické atraktivity Pardubicka

Dle portdlu Turistické regiony Ceské republiky (2005, online) patii mezi
nejvyznamnéjSi historické a spolecenské atraktivity turistického regionu Pardubicka
samotné stfedoveké jadro mésta Pardubice s dominujici vézi Zelend brana, Pardubicky
renesancni zamek, ktery je soucasné sidlem Vychodoceského muzea a galerie, dominanta
regionu Kunéticka hora (nejvyssi bod Sirokého okoli), nejstarsi hiebCin na svété z 16.stoleti
v Kladrubech nad Labem, slatinné lazné v tésné blizkosti Pardubic Lazn¢ Bohdane¢,
technicka pamatka Opatovicky kanal, pamatnik s expozici africké fauny od znamého
cestovatele Dr. Emila Holuba v Holicich, zamek Choltice s unikatni malifskou
a tezbarskou vyzdobou nebo barokni roubeny kostel sv. Mikulase ve Velinach.

5.5.5.4 Dopravni dostupnost

Pardubicky kraj lezi na pomezi Cech a Moravy, krajské mésto Pardubice je od
Prahy vzdaleno cca 100 km. Pardubicky kraj lezi na evropském zeleznicnim koridoru
spojujicim Berlin s Vidni, buduje se napojeni na evropskou dailnicni sit. Mezinarodni
letisté v Pardubicich je jednim z péti letist Ceské republiky (Pardubicky kraj, 2011,
online). Mésto Pardubice ma také dle tohoto serveru snadnou dostupnost na dalnici D11
(Praha-Hradec Kralové), na jih vede I/37 (Pardubice-Chrudim) déle pak s napojenim na D1
Jak uvadi server IPARDUBICE, mésto lezi na vlakovém koridoru s moznosti pifimé
vnitrostatni dopravy do mést Praha, Dé&Cin, Brno, Cheb, Liberec, Olomouc, Plzein nebo
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Ostrava a mezinarodni dopravy do KoSic, VarSavy, Vidné nebo Hamburku. Dalsi
tuzemské, ale i zahrani¢ni destinace jsou dostupné s pfestupem v Praze (IPARDUBICE,
2015, online).

Protoze Pardubicky vinafsky ptilmaraton nabizi program i pro handicapované
sportovce (viz. kapitola 5.5.4.1) je nutné vyzdvihnout fakt, ze ,,Pardubické hlavni nadrazi
Jje prvni stanici v Ceské republice, kterd poskytuje plny pristup handicapovanym lidem do
vSech casti nadrazi a nastupnich ostrivki‘. (Magistrat mésta Pardubic, 2015, online)

5.5.5.5 Ubytovaci kapacity
Pardubicky kraj se dle udajii Ceského statistického ufadu z roku 2015 fadi co do

poctu hromadnych ubytovacich zafizeni (dale ,,HUZ*) na posledni misto s 341 zafizenimi
(Cesky statisticky uiad, 2015c¢, online).

Tabulka 4: Poéty HUZ podle kraji v r. 2015

Hromadna
ubytovaci
zatizeni
Ceska republika 9163
v tom:
Jihocesky 1205
Kralovéhradecky 1 055
Liberecky 892
Jihomoravsky 813
Hlavni mésto Praha 797
Stiedocesky 669
Moravskoslezsky 576
Plzensky 521
Karlovarsky 471
Ustecky 468
Olomoucky 465
Vysoc€ina 445
Zlinsky 445
Pardubicky 341

Zdroj: vlastni zpracovani dle CESKY STATISTICKY URAD. Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle krajii
vroce 2015 [online]. 2015¢c [cit. 2016-10-23] URL: https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-
objekt&pvo=CRU02&z=T&{=TABULKA&katalog=31742&str=v1291&v=v1339 KAT 154 1
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Rozsah ubytovacich kapacit v okrese Pardubice dle udajti Ceského statistického
ufadu k 10.10.2015 ¢inil 63 hromadnych ubytovacich zafizeni, z toho 31 je pfimo ve mésté
Pardubice. Z pohledu kategorizace a poctu lizek v ubytovacich zafizenich je rozlozeni
nasledujici (Cesky statisticky ufad, 2015d, online):

Tabulka 5: Kategorizace HUZ v okrese Pardubice v r. 2015)

Kategorie HUZ Provoz Pocet zatizeni Pocet liZek

Hotel **** celoro¢ni 2 51-100
Hotel *** celoro¢ni 2 51-100
Hotel *** celoro¢ni 7 11-50
Hotel *** celoro¢ni 1 10 a méné
Hotel ** celoro¢ni 1 51-100
Hotel ** celoro¢ni 1 10 a méné
Hotel * celoro¢ni 1 10 a méné
Hotel garni celoro¢ni 1 51-100
Hotel garni celoro¢ni 1 11-50
Pension celoro¢ni 12 11-50
Pension celoro¢ni 18 10 a méné
Kemp letni 4 10 a méné
Kemp celoro¢ni 2 11-50
Turistickda ubytovna | celorocni 1 51-100
Turistickda ubytovna | celorocni 4 11-50
Ostatni zafizeni celoro¢ni 5 11-50

Zdroj: vlastni zpracovani dle CESKY STATISTICKY URAD. Seznam ubytovacich zafizeni Pardubice
[online]. 2015d [cit. 2015-10-23] URL: https://vdb.czso.cz/huz/obhuz.jsp?k=555134
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5.5.5.6 Navstévnost Pardubického kraje v Cislech

Z hlediska navstévnosti se Pardubicky kraj fadi na nelichotivé posledni misto
v poétu ubytovanych hostii v letech 2000 — 2013 (Cesky statisticky Gifad, 2015e, online).

Tabulka 6: Navstévnost kraji v letech 2000 - 2013

‘ Kraj ‘ Pocet hosti
Hlavni mésto Praha 57412 234
Jihomoravsky 14 669 198
Jihocesky 13 455716
Kralovéhradecky 12 890 675
Sttedocesky 10 502 408
Liberecky 10 348 618
Karlovarsky 9 023 547
Moravskoslezsky 8613933
Plzensky 6 842 819
Zlinsky 6 833162
Olomoucky 5801 823
Vysoc€ina 5317402
Ustecky 5283918
Pardubicky 4 628 204
Celkovy pocet hostt v CR 171 623 657

Zdroj: vlastni zpracovani dle: CESKY STATISTICKY URAD. Navstévnost v hromadnych ubytovacich zarizenich
v krajich (NUTS I111) [online]. 2015e [cit. 2015-04-21] URL: https://www.czso.cz/csu/czso/crua_cr

Vsechna vyse uvedena data o navitévnosti Ceského statistického ufadu vychazeji
z poctu ubytovanych hostti v hromadnych ubytovacich zatizenich.
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6 Vysledky a diskuze
6.1 Analyza dat o Ucastnicich a navstévnosti akce

Prvni_vyzkumnd otidzka sméfovala k zodpoveézeni otazky, zda lze povazovat
Pardubicky vinafsky ptlmaraton za event v cestovnim ruchu. Zda se nejednd pouze o akci
lokalniho vyznamu bez vlivu na navstévnost mésta. Vysledky byly zpracovany dle 136
ziskanych dotaznikti. Protoze 11 respondenti uvedlo, Ze jsou piimo z Pardubic, ve druhé

Casti Setieni se pracovalo se 125 navracenymi dotazniky.

Na zakladé analyzy dat o Ttcastnicich zroku 2015, které byly poskytnuty
organizatory akce, bylo zji§téno, ze se mezi udastniky objevili zastupci viech kraji Ceské
republiky, v¢. nejvzdalenéjsiho Karlovarského. Pouha pétina ucastnikd akce byla pfimo
z mésta Pardubic (20 %), 54 % byly zastoupeny kraje sousedici s Pardubickym,
z ostatnich kraji bylo 11 % ucastnikd a stejny pomér ¢inil pocet tcastnikli, u kterych
nebylo mozné kraj urcit (8 % v poli bydlisté¢ uvedlo jiny text, u 3 % nebylo mozné kraj
identifikovat, napf. Dolni Lhota nebo Rosice). Dalsi nejpocetnéjsi skupinou po
Pardubacich jsou navstévnici z hlavniho mésta Prahy s 16 %, nasleduji se 14 % navstévnici
z dalSich mést a obci Pardubického kraje, dale s 9 % navstévnici z Kralovéhradeckého
kraje. Z ostatnich kraji prevazuje s8 % StfedoCesky kraj, ndsledovany krajem
Olomouckym (4 %) a Libereckym (3 %). Po 2 % jsou zastoupeny Jihomoravsky
a Moravskoslezsky kraj, ostatni kraje po 1 %.

Vramci analyzy bydlisté¢ ucastnikti bylo dale zjisténo, ze vétSina ndvstévnika
ptijela v roce 2015 z Ceské republiky (96%), zbyvajici 4 % pak piipadlo na navitévniky ze
zahranici.

Pocet ucastnikl dle mista bydlisté

4% B Pardubice

. M Hlavni mésto Praha

26%

. Pardubicky kraj
( H neuvedeno, nelze

9% urcit kraj

11% 14%

Obrazek 5: Analyza ucastniki PVP dle mista bydlisté (rok 2015)
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Cilem druhé vyzkumné otazky byla analyza navstévnosti v case. Vysledkem bylo

zjiSténi, ze navstévnost akce mezi zkoumanymi lety 2009-2015 neustale mirné vzrasta
(viz. tabulka ¢. 7). K nejvy$S§imu nartstu poctu tcastniki ve vysi 30 % doslo mezi lety
2011 a 2012. Dalsi vyrazny nartst (o 28 %) lze pozorovat mezi lety 2013 a 2014.
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Na zéklad¢ ziskanych dat lze fici, Ze nartst byl zptisoben piedevS§im rozsifenim
nabidky doplitkovych zavodu v ramci akce. Od roku 2012 ptibyl v nabidce ptilmaratonsky
zavod pro handicapované sportovce a zavod na kratsi trati (7 nebo 10 km). Od roku 2014
je soucasti této sportovni udalosti plilmaratonsky zavod v kolob&éhu. Pocet icastnikd se
vlivem doplikovych zavodu napt. v roce 2013 zvysil o 14 %, v roce 2015 to bylo jiz 33 %
z celkového poctu ucastniki.

Mirny pokles ucastniki v roce 2013 oproti roku 2012 byl dle sdéleni feditelky
zavodu zpuisoben piedevsim deStivym pocasim v den konani akce, kdy ¢ast pfihlasenych
ucastnikti do zavodu nenastoupila a desStivé pocasi zplsobilo i pokles ticastnikii, ktefi se na
akci nehlasi pfedem, ale az v den konani akce.

Tabulka 7: Poéty ucastniki PVP v letech 2009-2015

Zavod 2009 ‘2010 2011 ‘2012 2013 ‘2014 2015

Pardubicky vinatsky ptilmaraton 773 932 | 1015| 1208 | 1072 | 1228 | 1334
Mistrovstvi CR v ptilmaratonu 61 72 95 113 57 96 75
Hand-bike ptilmaraton 33 24 20 18
Sedmicka, desitka (7 km, 10 km) 91 135 210 326
Zavod kolobézcti v ptilmaratonu 100 123
Celkem 834 | 1004 | 1110 | 1445 | 1288 | 1654 | 1876

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Dalsim vystupem analyzy poskytnutych dat o i¢astnicich bylo dopInéni zakladnich
pfedstav o navstévnikovi akce o vek a pohlavi. Dle obrazku ¢. 6 nize je zfejmé, Ze
prevazovali ucastnici ve vékové kategorii 2635 let s 36 %, nasleduje vékova kategorie
3645 s33 %. Dalsi vyznamnou skupinou byla kategoriec 4655 s 15 %. Nejmladsi
a nejstarsi kategorie pak uzaviraji s 9 % (18-25) a 7 % (kategorie starsi 55 let).

Vék ucastnika v letech 2009 - 2015
7% 9% m18-25
15%
‘ m26-35
36-45
33% m46-55
m 55 avice

Obrazek 6: Analyza véku ucastnika v letech 2009 - 2015

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Jak vyplyva z obrazku €. 7 nize, z hlediska pohlavi byl pomér ucastnikti 82 % muzi
ku 18 % zen.

Pohlavi ucastnikti v letech 2009 - 2015
18%
B muZi
H Zeny

82%

Obrazek 7: Analyza pohlavi Gcastnika v letech 2009 - 2015
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Ze zkoumani Cetnosti ucasti jednotlivych bézcl vyplynulo, Ze 36 % bézel z let
20092015 se zucastnilo akce pouze jedenkrat, nasleduje 27 % bézcu, ktefi se akce
zOcastnili Ctyrikrat a vice, 22 % bézelo dvakrat a tiikrat se béhu zucastnilo 15 % bézct.
Z obr. ¢. 8 je patrné, ze vétSina bézcl, tedy 64 % z nich se k akci nejméné jednou vratilo.

Cetnost ucasti na akci v letech 2009 - 2015
Ctyrikrata
vice ‘edenkra
27% jedenkrat B jedenkrat
36% m dvakrat
trikrat
Filers B Ctyrikrat a vice
trl";;/at L dvakrat Y
° 22%

Obrazek 8: Analyza ¢etnosti Gcasti na PVP v letech 2009-2015

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Analyzou casového vyvoje navstévnosti bylo zjisténo, ze ucast na této sportovni
udalosti v letech 2009-2015 neustale mirn¢ narista. Dle tabulky €. 7 lze fici, Ze nartst byl
zpusoben piedevsim diky rozSifovani nabidky dopliikovych zavodi v ramci akce.

DalSim dil¢im cilem této analyzy bylo ziskat zakladni charakteristiku ucastnika.
Z vysledkt vyplynulo, Ze ve zkoumanych letech bylo nejvice bézcii ve vékové kategorii
2645 v celkovém thrnu 69 %, z hlediska pohlavi Gcastnika pfevazuji muzi (viz. obrazky
¢.6a7).

Z hlediska Cetnosti tcasti bylo zjisténo (viz. obrazek 8), ze 64 % z nich se k akci
nejméné 1x navratilo. Na druhé strané bylo 36 % tcastniku, ktefi se akce zacastnili poprve,
coz lze vysvétlit tim, ze akce ma potencial ptilakat nové Gcastniky.
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6.2 Vysledky dotaznikovych sSetieni

6.2.1Vysledky dotaznikového SetfFeni mezi Gcastniky akce
Otazka ¢. 1: Vas vék?

Mezi respondenty pfevazovala skupina ve véku 26-35 let, a to 38 %, druhou
nejpocetnéjsi skupinou byli respondenti ve vékové kategorii 36—45. S 19 % nasleduji mladi
lidé ve veéku 18-25 let, 11 % respondentd bylo v kategorii 46—55. O zbytek se déli skupina
do 18 (4 %) a 2 % nejstarsi Gcastnici nad 55 let.

Vék respondentu
2% »
(]
mdo18
11% 19% °
‘ m18-25
26% ' m26-35
’ m 36-45
W 46-55

Obrazek 9: VEk respondenti

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka €. 2: Jste muZ nebo Zena?

Pohlavi respondenti

- m Zena

m Muz

Obrazek 10: Pohlavi respondenti
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Jak je patrné z obrazku ¢. 10 vyse, mezi respondenty prevazovali muzi se 76 %
odpovédi, oproti 24 %.
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Otazka €. 3: VaSe vzdélani?

Co se ty¢e vzdelani, mezi respondenty ptfevazuji ti s vysokoSkolskym vzdélanim
zastoupeni 56 %, stfedoskolsky vzd€lanych respondenti pak bylo 37 %. Zbytek
respondentl spada do kategorie vyucen (viz. obrazek ¢. 11 nize).

Dosazené vzdélani
7%
H Vyucéen
' B StfedoSkolské
56% Vysokoskolské

Obrazek 11: Vzdélani respondenti

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 4: Odkud jste na pulmaraton prijel/a? Pokud jste pfimo z mésta Pardubic,
prosim oznalte primo moznost Pardubice, pokud jste odjinud, prosim vyberte
z nabidKky nizZe vas Kraj.

Z obrazku €. 12 nize vyplyva, ze skdla zastoupeni jednotlivych kraji mezi byla
mezi respondenty pomérné¢ Sirokda. Nejvice respondentli bylo z hlavniho mésta Prahy
(28 %), nasledovali respondenti z Pardubického kraje s 16 %, 15 % respondenti
zastupovalo Stiedocesky kraj, po 8 % ma Liberecky kraj a mésto Pardubice. Respondenti
z Kralovéhradeckého kraje bylo 7 %. Dalsi kraje (souhrnné 18 % odpovédi) byly mezi
respondenty zastoupeni pod 7 % - Jihomoravsky s Olomouckym shodny pocet respondentii
(6%), kraj Vysocina 4 %, nejméné respondentd bylo z kraje Jiho¢eského, pouze 2 %.

Bydlisté respondent

18% 8% M Pardubice

16% B Pardubicky
‘ M Kralovéhradecky
8% ‘ B Praha

7% m Stfedocesky
' m Liberecky
15%

ostatni kraje

Obrazek 12: Bydlisté respondenti

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka €. 5: Kolika ro¢niki této akce jste se jiz zucastnil/a?

U této otazky méli nejvétsi zastoupeni respondenti, ktefi se akce zucastnili pouze
Ix se 41 %, druhy nejvyssi pocet respondentti byl ze skupiny bézct, kteti se akce zicastnili
4x a vicekrat, tfeti nejsilnéjsi skupina respondentli se akce zcastnila 2x, 10 % jsou
zastoupeni bézci, ktefi se zdvodu zucastnili jiz 3x. 5 % respondentli uvedlo, Ze si na presny

pocet svych ucasti nevzpominaji.

Opakovana ucast respondentt

5%
M 1x

26% ‘ 1% W 2x
3x
‘ M 4x a vice

10%
18%

Obrazek 13: Opakovana icast respondenti

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 6: Jakého zavodu v ramci Pardubického vinarského pilmaratonu jste se
zucastnil/a?

Tato otazka umozinovala vice moznosti odpovédi, kterych se seSlo 196. To je
zpusobeno faktem, Ze se respondent mize v ramci této akce zucastnit vice zavodl, nebo
tim, ze mezi respondenty prevazovali ti, ktefi se akce zucastnili opakované (viz. predchozi
obrazek ¢. 13). Jak je patrno z obrazku ¢. 14 nize, zavodem, kterého se respondenti nejvice
zOcastnili, je ptlmaraton se 72 % odpovédi, dale se umistil zavod na krat§i vzdalenost
(sedmicka, desitka) s 26 % odpovédi. 30 % respondentli oznacilo uc¢ast na Lidovém b&hu
a pouhé 2 % respondentil byly ziad kolob&zct. Udastnici jinych zavoda nebyli mezi
respondenty zastoupeni vibec.

Ucast v jednotlivych zavodech
Lidovy béh 309
Kolobéh 2%
Sedmicka/desitka 1%

Palmaraton 72%

Obrazek 14: Uast respondentii v jednotlivych zivodech

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka €. 7: Doporucil/a byste svym pratelum nebo znamym ucast nebo navstévu této
sportovni akce?

Tato otazka si kladla za cil zjistit, zda by ucastnik na zadkladé svych osobnich
zazitkli a zkuSenosti se zavodem doporuéil tuto sportovni akci dale v okruhu svych
nejblizSich osob. Naprosta vétSina respondentli by tuto akci rozhodn€ nebo spise
doporucila (95 %). Negativnich odpovédi se seslo celkem 6, coz predstavuje 4 % vSech
respondentti. 1 respondent se zdrzel.

Doporucil/a byste akci dale?

% 3%
w6 0 7
24% m Ur¢ité ano
M Spise ano
Nevim
m Spise ne

Obrazek 15: Doporucil/a byste akci dale?
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Dale méli v dotazniku pokracovat pouze ti respondenti, ktefi nejsou pfimo z mésta
Pardubic. U obyvatel mésta se neptedpoklada Cerpani sluzeb cestovniho ruchu ve smyslu
ubytovacich sluzeb nebo navstévy pamatek. Bydlisté v Pardubicich oznaéilo v dotazniku
pouze 11 respondentii. Hodnoceni vyzkumnych otazek od €. 11 probihalo déale na zakladé
125 vyplnénych dotaznikt.

Otazka ¢. 8: PriSel/prijel s Vami nékdo z vasi rodiny, piatel, znamych, kdo se
nezucastnil Zidného zavodu v ramci této akce, tedv pouze jako divak?

Mezi respondenty tésnym rozdilem pievazovali ti, ktefi na akci pfijeli
s doprovodem, jeZ se i¢astnil akce pouze jako divak — 53 %. Respondenttl, kteti uvedli, Ze
ptijeli sami, bylo 47 %.

Doprovod respondenta

H ne, bez doprovodu

M ano, s
doprovodem

Obrazek 16: Doprovod respondenta

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka €. 9: Kolik lidi Vas na akci doprovazelo?

Tato otazka se ukazala byt jako kontrolni, protoze ovéfovala pozornost respondenta
pti vypliovani ptedeslé otazky. Shodny pocet odpovédi byl zaznamenan u moznosti bez
doprovodu (viz. stejny vysledek obrazek ¢. 17, tedy 47 %). Respondenti, ktefi ptijeli/ptisli
s doprovodem, byli v poméru 48 % s doprovodem do 2 osob, ku 5 %, které doprovazelo 3
a vice lidi.

Velikost doprovodu respondenta

5% M nikdo, bez

doprovodu
m1-2lidé
3 avice

Obrazek 17: Velikost doprovodu respondenta

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka €. 10: Jaké sluZzby cestovniho ruchu jste Vy, nebo Vas doprovod vyuzili?

Tato otazka byla dalsi, ktera umoziovala vice moznosti odpovédi. Celkem se jich
seSlo 152. Vétsina respondentti udala restauracni sluzby (63 %). Dalsi skupinou odpovédi
bylo nevyuziti zadné sluzby CR, kterou udala téméf tietina respondentd (29 %). Nasledné
se v poctu odpovédi umistily sluzby ubytovaci, které vyuzilo 6 % dotazovanych. Posledni
sluzbou, kterd byla v dotazniku oznacena, je vefejnd doprava, kterou zvolila 2 %
dotazovanych. Sluzeb turistického informacniho centra nevyuzil zadny z dotazovanych,
stejné tak jako nikdo nevyuzil moznost oteviené¢ odpovédi k uvedeni jiné mozné sluzby
CR.

Vyuziti sluzeb CR

Zadné
Verejna doprava
Ubytovaci

Restauracni 63%

Obrazek 18: Vyuziti sluzeb CR mezi respondenty

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka €. 11: Jak dlouho jste se v Pardubicich zdrZel/a?

Dle obrazku ¢. 18 nize je patrné, ze mezi respondenty s 81 % pievazili jednodenni
navstévnici akce, ktefi v mist¢ konani neptenocovali. Téch, kteti v misté konani stravili
noc, bylo 19 %, z toho 2 % respondentti uvedla, ze zde stravili 2 a vice noci.

Délka pobytu resondenta

2%
17%

H1den
B 1 noc

2 a vice noci

Obrazek 19: Délka pobytu respondenta

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka €. 12: Kde jste byl/a ubytovan/a?

Opét slo o kontrolni otazku s cilem zjistit pozornost respondenta pfi vypliovani.
Shoda nastala u poctu respondentli bez ubytovani, kde se pocet odpovédi shodoval
s jednodennimi navstévniky (viz. obr. ¢. 19 vyse), tedy 81 % respondentli v misté¢ konani
akce nepfenocovala. U téch, ktefi zde stravili 1 a vice noci, pfevazovalo ubytovani
v soukromi (tedy u ptibuznych ¢i znamych). Respondenti, ktefi vyuzili sluzeb HUZ (tedy
hotel, penzion apod.) bylo pouze 5 %.

Typ ubytovani respondenta

14%
5%

'/ BV soukromi

H Hotel, penzion

81% Bez ubytovani

Obrazek 20: Typ ubytovani respondenta

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka ¢. 13: Navstivil/a jste Vy nebo Vas doprovod v ramci vaSeho pobytu
v _Pardubicich néjakou pamatku nebo kulturni zarizeni piimo ve mésté nebo

v

v nejblizs§im okoli?

Posledni otazka s vice moznostmi odpovédi, kde se seslo celkové 151 odpovedi. 79
respondenttl, tedy plnych 63 % v dotazniku oznacilo, Ze Zadnou pamatku nenavstivili.
Z navstivenych pamétihodnosti zvitézil Pardubicky zamek s 31 %, na druhém misté se
umistila Kunétickd hora s 12 %, 10 % respondenti uvedlo, ze navstivili Zelenou branu
a 4 % nektery z méstskych kosteld.

Navstéva turistickych atraktivit

Nenavstivil/a 63%
Zelena brana
Kostel

Kunéticka hora

Pardubicky... 319

Obrazek 21: Navs§téva turistickych atraktivit

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 14: Dostalo se Vam vramci ucasti na této akci néjaké informace
o turistickych atraktivitach ve mésté a jeho okoli?

Piedposledni otdzka smeéfovala ke zjisténi, zda jsou ucastnici akce dostatecné
informovani o turistickych atraktivitich ve mésté¢ a blizkém okoli. VétSina respondentti
(83 %) nedokazala na dotaz odpovédét, u zbytku odpovédi prevazovala tésné¢ kladna
odpoveéd’ (10 %) nad odpovédi zapornou (7 %)

Informovanost o atraktivitach

10%
7%
, B Ano
H Ne
83% Nevim

Obrazek 22: Informovanost o atraktivitach

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

37



Otazka ¢. 15: Co Vas k nav§tévé Pardubického vinafského pulmaratonu motivovalo?
(moZno vybrat vice odpovédi)

Tato otazka se veénovala vyzkumu motivace kucasti na sportovni akci. Mezi
nejvetsi motivaci bézci se ukazala vzdalenost mista konani s 29 % odpovédi, coz dokazuji
i bydlisté respondentli uvedené v otazce ¢. 4. Na druhém misté v odpovédich se umistil
startovaci balicek, ktery oznacilo 19 % respondentti. Nasleduje se 17 % atmosféra zavodu,
a 16 % respondentti oznacilo navs§tévu meésta. 10 % respondentl se citilo motivovano
moznosti spolutidasti na MCR a jen 5 % dotazovanych uvedlo zizemi pro bézce. Moznosti
vlastni odpovédi vyuzilo 9 dotazovanych. 4 x se objevila odpovéd’, Ze maji ucast na této
akci spojenou s navstévou pratel, 3 x byla zminéna lahev vina, ktera je soucasti
startovaciho balicku a 2 respondenti uvedli jako motivaci ceny pro vitéze.

Motivace k Ucasti

M vzdalenost mista
konani
M atmosféra zavodu

59% 4%
10%
‘ M ndvstéva mésta

Pardubic
M startovaci balicek

® moznost "spolutcasti”
na MCR
m zazemi pro béice

Obrazek 23: Motivace k ucasti

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 16: Doporucil/a byste svvm pratelim nebo znamvm nav§tévu mésta
Pardubice?

Cilem otazky bylo zjistit, zda by respondent na zakladé svych osobnich poznatki
a zkuSenosti doporucil mésto k navstéveé v okruhu svych nejblizsich osob. Vysledem byla
naprostd prevaha kladnych odpovédi (97 %). Pouze 3 respondenti uvedli, ze by navstévu
Pardubic nedoporudili (2 %), a 1 respondent se zdrzel volby (1 %).
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Doporuceni k navstévé mésta
Spise ne 2%
Nevim | 1%
Spise...[l 6%

Urcité... 91%

Obrazek 24: Doporuceni k nav§tévé mésta

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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6.2.2Vysledky strukturovaného rozhovoru
6.2.2.1 Hromadna ubytovaci zarizeni

Otazka €. 1. Pozorujete narust po¢tu rezervaci ve dnech konani PVP?

Prvni otazka se tykala naristu pocCtu rezervaci ve dnech konani béhu. Dle obrazku
¢. 24 niZe byl nartst pozorovan u 40 % dotazovanych (celkem 6 respondentti z 15).
Stejny pocet respondentti nedokazal na tuto otazku odpovédét (40 %). Negativni odpoveéd
uvedlo 20 % respondentt.

4 z 6 respondentti, ktefi potvrdili nartst rezervaci, pfi dotazovani uvedli, ze
poskytuji, nebo v minulosti poskytovali ubytovani poradatelim, hostlim, sponzorim nebo
zastupcim Ceského atletického svazu apod. Respondenti, ktefi nedokazali otazku
zodpoveédét, nebo odpoveédéli negativné pak pii rozhovoru uvedli, Ze pti ubytovani host
neuvadi divod své navstévy meésta, tudiz jimi nemusi byt rozpoznan a zatfazen do této
odpovedi.

spise ne urcité ne
% 7% uréité ano M urcité ano
‘ 33% H spiSe ano
nevim
M spise ne
nevim spiSe ano M urcité ne
40% 7%

Obrazek 25: Pozorujete narist rezervaci ve dnech konani PVP?
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka €. 2. Pokud ano, dokazZete odhadnout priblizny narust v %?

m nedokazu
odhadnout

mdo20%

Obrazek 26: Pokud ano, dokaZete odhadnout priblizny narust v %?

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Tuto otazku zodpovédélo pouze 6 respondentii, ktefi potvrdili nartist rezervaci
v predeslé otazce. Pouze 1 respondent si troufl vyjadrit nartist v %. Ostatni respondenty se
k odhadu nepodatilo ptimét, popft. sdelili, ze nemaji pristup k takovému typu informace.

Otazka €. 3: Spolupracujete s poradateli PVP?

V poradi tfeti otazka se tykala spoluprace s potadateli akce. Spolupraci
s poradatelem potvrdilo 6 respondenti, tedy 40 % dotazanych, naproti tomu 33 %
respondentd s potradateli urcité¢ nespolupracuje a zbyvajici 4 respondenti uvedli, ze o této
skute¢nosti nejsou informovani (27 %).

Pfi rozhovoru vyplynula souvislost mezi naristem poctu rezervaci a spolupraci
s potadateli, protoze se jednalo o stejné respondenty. Pouze 1 spolupracujici respondent
uvedl, Ze nepozoruje nartst trzeb. Z rozhovorti vyplynulo, ze spoluprace neprobihd vzdy
pfimo s organizatory zavodu, ale napi. s Magistraitem mésta Pardubice, pro ktery jeden
z respondentti zajistoval ubytovani pozvanych hostli z druzebnich mést, ktefi projevili
zdjem bézet pllmaraton, jiny respondent ubytoval zastupce Ceského atletického svazu
(rozhod¢i, Casomiru) a nékteré uicastniky z fad profesionalnich bézch (G€astnici Mistrovstvi
CR v piilmaratonu). 3 respondenti uvedli jako spolupraci poskytnuti daru organizatoriim
(finan¢ni prispevek, vécné ceny nebo ubytovaci voucher), nebo vzéjemnou propagaci na
webovych strankach.

nevim

M ano

Hne
‘ nevim

Obrazek 27: Spolupracujete s poradateli PVP?

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 4: Prizpusobujete néjak nabidku sluzeb této akci? Pokud ano, jakym
zpusobem (uved’te prosim).

Posledni otdzka méla za ukol zjistit, zda vybrand ubytovaci zafizeni néjakym
zplisobem prizplisobuji nabidku svych sluzeb této akci. VétSina respondentd 80 %
(12 z 15) uvedla, ze nabidku nijak neupravuje. Pouze 2 respondenti uvedli, ze nabidku
upravuji (13 %). 1 respondent nevédel.

Na dobrovolnou podotazku, jakym zptisobem je napfiklad nabidka sluzeb
prizptisobena této sportovni udalosti odpoveédeéli respondenti ve smyslu nabidky béznych
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doplitkovych sluzeb pro ubytované hosty (moznost zajisténi ochutnavky vin, zajisténi
maséra nebo vstup do hotelového wellness). Tito byli zatfazeni do skupiny odpovéedi
,neprizptisobujeme™. Pouze 2 respondenti uvedli, Ze poskytované sluzby ptizplsobili
potfebam bézcli. V jednom pripadé to bylo odlehéené menu vramci poskytované
polopenze den pted zavodem, v jednom piipadé respondent uvedl, ze b&zcim, ktefi byli
ubytovani noc pred zavodem a po zavod¢ odjizdeli, prodlouzili dobu check-outu na dobu
po zavodg, takze ubytovany nemusel fesit problém s odlozenim svych véci.

7% 13%

H ano
M ne

nevim

Obrazek 28: Prizptsobujete nabidku sluZeb této akei?

Zdroj: vlastni zpracovani autorky

42



6.2.2.2 Kulturné-historické objekty

Otazka €. 1. Pozorujete narust navstévnosti ve dnech konani PVP?

U vSech respondenti doSlo kuvedeni zaporné odpovédi. 1 respondent podpofil
svoji odpovéd’ udaji o navstévnosti, kdy porovnaval navstévnost daného dubnového
vikendu s idaji o navstévnosti jinych vikendl z tzv. pfedsezonniho obdobi, kdy je objekt
pro navstévniky otevien pouze o vikendech. 1 respondent uvedl, Ze objekt je v den konani
zavodu uzavien. Jednalo se o Zelenou branu, jejiz vchod do objektu je umistén v misté
koridoru pro dobéh zavodnikd, kam je po celou dobu konani akce zakazan vstup. Zbyvajici
3 respondenti uvedli, Ze v den konani nardst nepozoruji, ale nemohou toto tvrzeni dolozit
statistickymi tidaji o navstévnosti.

Pozorujete narust navstévnosti ve dnech konani
PVP?

3

spise ne urcité ne

Obrazek 29: Pozorujete narist nav§tévnosti ve dnech PVP?
Zdroj: vlastni zpracovani autorky

Otazka ¢. 2. Spolupracujete s poradateli Pardubického vinarského pilmaratonu?

Druhé otazka zjistovala, zda a jak vybrané kulturné historické objekty spolupracuji
s poradateli této akce. Zde jednoznaéné¢ pievazovala zaporna odpovéd u vSech
5 respondentd. Jeden z nich uvedl, ze jedind komunikace s organizatory je na urovni
ohlaseni akce a uzavieni objektu v den konani (Zelena brana). 3 z 5 respondentd u této
otazky uvedli, ze by spoluprace asi méla né¢jakym zptisobem probihat. 1 respondent uvedl,
7ze by spolupraci, dle jeho nazoru, méli iniciovat organizatofi akce, nikoli samotni
provozovatelé objekti.

Spolupracujete s poradateli PVP?

O B N W b

ano ne

Obrazek 30: Spolupracujete s poradateli PVP?

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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Otazka €. 3. Prizpusobujete néjak nabidku sluZeb této akci?

Posledni otazka sméfovala k ziskani informace, zda je v dob¢ konani akce n¢jakym
zplisobem upravena nabidka poskytovanych sluzeb. Vysledkem tohoto dotazovani jsou
4 jednoznacné zaporné odpovédi, kdy nabidka sluzeb neni nijak upravena oproti
standardni nabidce. 1 respondent povazuje za Gpravu sluzeb uzavieni objektu ve prospéch
bézcu (jiz v predchozich odstavcich zminovana Zelena brana).

Pfizplisobujete nabidku sluzeb?
4
3
2
1
0
ano ne

Obrazek 31: Prizptsobujete nabidku sluzeb?

Zdroj: vlastni zpracovani autorky
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6.3 Shrnuti a diskuze

Vyzkumné Setieni sméfovalo knalezeni odpovédi na vyzkumné otazky
formulované vuvodu prace. Pro veétsi prehlednost a snadnéjsi formulaci zavéru
a doporuceni je potieba tyto vysledky dle jednotlivych bodt shrnout a vysvétlit.

Vvzkumna otazka €. 1:

MiizZe byt tato sportovni akce povaZovana za event v cestovnim ruchu?

Otazka si kladla za cil zjistit, zda mize byt tato sportovni udéalost povazovana za
event v cestovnim ruchu. Vyzkumné Setieni melo zhodnotit, zda mezi ucastniky pfevazuji
mistni, nebo navstévnici, kteti v misté konani akce bézné nepobyvaji.

Na zakladé provedené analyzy lze potvrdit, ze se tato sportovni akce jednoznacné
fadi k eventiim v cestovnim ruchu, protoze mezi Ucastniky pfevazuji navstévnici mimo
Pardubicky kraj s 55% zastoupenim a zvySuji tak navstévnost mésta (viz. kapitola 5.4.1,
Kotikova, 2013). Dale je mozné potvrdit, ze se se svym 4 % zastoupenim bézcl ze
zahrani¢i muze fadit mezi akce s mezinarodni ucasti.

Vvzkumna otazka €. 2:

Jaka je struktura ucastniki této akce a vyvoj navstévnosti v ¢ase?

Analyzou statistickych dat o tcastnicich bylo kromé vytvofeni piehledu
navstévnosti cilem také ziskani zékladniho profilu Gcastnika této akce z hlediska véku
a pohlavi. Dal§im vystupem tohoto bodu bylo zjisténi miry opakované ucasti bézcti na této
akci, tedy zda a do jaké miry se k této sportovni akci vraceji.

Vysledkem bylo zjisténi, ze se pocet Gcastnikii akce neustale mirné¢ zvysuje, a to
pfedevSim vlivem rozSifovani nabidky o dalSi netradicni zdvody vramci akce
(ptlmaratonsky zavod pro handicapované sportovce, zavod na kratsi trati (7 nebo 10 km),
pulmaratonsky zavod v kolob&hu. Pocet ticastnikti se vlivem dopliikovych zdvodi napf.
v roce 2013 zvysil o 14 %, v roce 2015 to bylo jiz 33 % z celkového poctu ucastnikd.

DalSim dil¢im cilem této analyzy bylo ziskat zdkladni charakteristiku ucastnika.
Dle vysledki odpovédi na vék a pohlavi ucastniki (obr. €. 6 a 7) vyplynulo, ze ve
zkoumanych letech 2009-2015 bylo nejvice b&zch ve vékové kategorii 26—45 v celkovém
uhrnu 69 %. Z hlediska pohlavi ucastnika pfevazovali muzi, a to z82 %. Z hlediska
cetnosti Ucasti bylo zjisténo, ze 64 % ucastnikl se k akci nejméné 1x navratilo. Na druhé
stran¢ bylo 36 % ucastniku, ktefi se akce zucastnili pouze jednou nebo poprvé. Na zakladé
trendu vzrustajiciho vyvoje navstévnosti lze fici, Ze se akci dafi drzet okruh ziskanych
bézch, na stran¢ druhé ma potencial lakat nové ucastniky. Nicméné v delSim casovém
horizontu mize byt pro akci rizikem starnuti stavajici klientely, proto je soustfedéni na
ptildkani novych ucastnikti klicové.
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Vvyzkumna otazka &. 3:

Jaky vliv ma tato sportovni udalost na ¢erpani vybranych sluZeb cestovniho
ruchu v misté svého konani, tedy ve mésté Pardubice?

Cilem této otazky bylo zhodnotit vliv akce na Cerpani vybranych sluzeb CR ve
mesté Pardubice. K zodpovézeni této otazky byly pouzity vysledky kvantitativniho
dotaznikového Setfeni mezi ucastniky PVP. K ovéteni téchto vysledkl poslouzily vystupy
z kvalitativniho ~ Setfeni  (strukturovany rozhovor) provedeného mezi vybranymi
provozovateli hromadnych ubytovacich zafizeni a kulturné-historickych objekti ve meéste.

K zodpovézeni otazky, bylo nutné ziskat obrazek chovani icastnika akce ve vztahu
k cestovnimu ruchu. Pro tyto ucely je nezbytné znat také predpokladany pocet navstévnikda,
obr. ¢. 16), coz lze interpretovat tak, ze doprovod ucastnikti miize pocty navstévnikli mésta
nezanedbatelnym zplisobem navySovat. Pro dalsi hodnoceni je potfeba znat délku pobytu
navstévnikl akce. Ze Setfeni vyplynulo, ze vétSina navstévnikt (81 %) stravi v Pardubicich
pouhy 1 den (viz. obr. ¢. 19). V otdzce Cerpani sluzeb cestovniho ruchu prevladly sluzby
restauracéni, které uzilo 63 % dotazanych, nasledovaly sluzby ubytovaci se 6 %
a 3 respondenti uvedli uziti vetejné dopravy (tj. 2 %). Naproti tomu témér tretina
respondentii uvedla, Ze Zadné sluzby necerpala. Moznost uvést jiny typ sluzby nevyuzil
zadny respondent, coz mize byt zpiisobeno také faktem, ze nedokazi dalsi sluzby v ramci
cestovniho ruchu specifikovat. Vysoké ¢islo mezi respondenty, kteii necerpali zadné
sluzby, mize byt mj. zplsobeno bohatou nabidkou gastronomickych sluzeb v ramci
startovaciho bali¢ku. Ucastnik ma zajiitén dostatek tekutin i vydatné jidlo po dokon&eni
zavodu. Dalsim divodem mize byt fakt, Ze respondent nevi o mozném cCerpani sluzby
jejich doprovodem, zatimco bézeli zavod.

Pokud se déale zaméfime na ubytovaci sluzby, které uvedlo 6 % dotdzanych oproti
19 % respondentd, ktefi v otazce ¢. 11 uvedli, ze ve mésté stravili min. 1 noc je jasné, ze
vétsina prenocujicich vyuzila k ubytovani svych zndmych nebo piibuznych. Tento fakt byl
potvrzen nasledujici otdzkou, kdy ubytovani v soukromi ptiznalo 14 % dotazanych.
Ubytovani v hromadném ubytovacim zafizeni potvrdilo pouze 5 % dotazanych. Tento
drobny procentualni nepomér mezi ¢erpanim ubytovacich sluzeb (6 %) a ubytovani v HUZ
(5 %) je zejmé zptisoben tim, ze 2 respondenti zafadili ubytovani v soukromi mezi sluzby
CR.

K ovéteni vysledku dotaznikového Setfeni o vlivu akce na Cerpani sluzeb byly
vybrany ubytovaci sluzby, kde probéhlo Setfeni formou strukturovaného rozhovoru
s 15 provozovateli HUZ ve mést¢ Pardubice. NavySeni poctu rezervaci zaznamenalo
6 respondentt (tedy 40 %), stejny pocet respondent na tuto otazku nedokazal, nebo nebyl
ochoten odpovédét. 3 respondenti potvrdili nulovy nartst (20 %). Z respondentt, ktefi
zaznamenali narist, si pouze 1 dovolil odhadnout nartist v procentech a uvedl 20 %.
Ostatni necht€li na tuto otazku odpoveédét, nebo si netroufali bez odpovidajiciho prizkumu
svych dat. Souvislost mezi nartstem rezervaci a spolupraci s organizatory akce prokazala

w

otazka ¢. 3, kdy stejni respondenti, kteti v otdzce ¢. 1 odpovédéli kladné, potvrdili
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spolupraci s organizatory akce. 33 % nespolupracuje, 27 % dotazanych o ptipadné
spolupraci nevédélo. Spoluprace probihala nejcastéji formou zajisténi ubytovani hostt,
profesiondlnich zavodnikli, spoluorganizatori. NeSlo vzdy o pfimou spolupraci
s organizatory samotné akce, ale napf. s Magistratem mésta Pardubic, ktery zajistoval
ubytovani hostll z druzebnich mést, nebo Ceského atletického svazu, ktery ubytovaval své
rozhod¢i. Dale formou poskytnuti daru organizatorim, nebo vzajemnou propagaci
na webovych strankach. Ptizptsobeni nabidky sluzeb potvrdili pouze 2 respondenti
(13 %), 12 z 15 nabidku nepfizpisobuje, béznd nabidka sluzeb v ramci ubytovaciho
balicku nebyla brana v potaz. Pouze 2 respondenti uvedli pfidanou hodnotu pro bézce ve
smyslu odleh¢eného menu vramci poskytované polopenze den pfed zavodem
a prodlouzeni ¢asu pro check-out na dobu po zavode.

Vliv na navstévu turistickych atraktivit mésta zjistovala otazka ¢. 13. Zjisténo bylo,
ze 63 % respondentii nenavstivilo v ramci svého pobytu Zadnou pamatku. Mezi t€mi,
kteti néjakou pamatku navstivili, zvitézil s31 % Pardubicky zamek, nasledovan
Kunétickou horou s 12 % a 10 % navstivilo Zelenou branu. Moznost uvedeni jiné pamatky
nevyuzil zadny z respondentti. V tomto sméru bylo vhodné zjistit, zda méli navstévnici
akce dostatecné informace o atraktivitach, které se na izemi mésta a jeho nejbliz§im okoli
nachazeji. Dle obr. ¢. 21 vétSina dotazovanych neuméla na otazku odpovédét (81 %),
kladn¢ odpovédélo 10 % respondentli, zaporna odpovéd se objevila u 7 % dotazanych.
Na zaklad¢ téchto zjisténi je mozné najit jistou spojitost se ziejmé nezajimavou nebo
nedostatecnou propagaci atraktivit a malym procentem respondentti, ktef'i né¢jakou pamatku
navstivili. Dalsi vysvétleni se nabizi v souvislosti s vysokym procentem navstévniku, kteti
se do mésta vraci opakované. Ti pfi opakované navstévé nemaji potfebu jiz jednou
navstivenou atraktivitu navstivit znova, nebo nemaji povédomi o programu svého
doprovodu v dobé¢ jejich béhu. V neposledni fadé muize byt divodem fakt, Ze ucastnici
sportovniho cestovniho ruchu jsou motivovani pfedevsim sportovnim vykonem, ucasti
na zavodu (napf. Vystoupil a kol, 2006, kapitola 5.1.2), nikoli kulturné-historickymi
hodnotami.

K ovéfeni vlivu na navstévnost vybranych kulturné-historickych objektti probéhlo
kvalitativni $etfeni formou strukturovaného rozhovoru s provozovateli 5 objektt. Zadny
z dotazovanych nezaznamenal ve dnech konani akce narust navs§tévnosti (obr. ¢. 29).
1 z objektli byl v této dob¢ uzavien z divodu nemoznosti ptistupu navstévnikti. Vchod do
objektu se nachazi v uzaviené oblasti dob¢hu bézcii do cile. Stejné jako u hromadnych
ubytovacich zafizeni byla i v pfipad¢ kulturné-historickych objektd provérovana mozna
souvislost mezi zvySenim navstévnosti a spolupraci s organizatory. Z obr. €. 30 vyplyva, ze
4 z dotazovanych respondentl s organizatory akce viibec nekomunikovali, 1 uvedl pouze
komunikaci o organizac¢nich opatfenich (uzavieni objekti v den konani béhu). 3 z5
respondentt pak uvedli, Ze jsou si védomi faktu, ze by spoluprace s organizatory méla
né¢jakym zplisobem probihat. 1 respondent uvedl, Ze iniciativu ocCekava ze strany
organizatort, nikoli ze strany samotnych provozovatelli objektt. Ovéfeni vlastni mozné
iniciativy objekti k podpofe nav§tévnosti sledovala 3. otazka. Zadny z objektii ale své
sluzby nijak neupravil oproti standardni nabidce (viz. obr. €. 31).
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K obdobnému vysledku dospéla ve své bakalarské praci Korencikova (2017, s. 95-
96), ktera zkoumala vliv pofddani OlfinCar ptlmaratonu Hradec Kralové na cerpani
sluzeb ve mésté. Pozitivni vliv méla akce pouze na restauracni zafizeni, naproti
neznatelnému pozitivnimu dopadu na provozovatele ubytovacich zafizeni. Navstévnost
kulturn€ historickych objekt v Hradci Kralové pak dle autorky neni touto akci nijak
ovlivnéna.

Na zavér dotaznik cilil také na ziskani zpétné vazby pro potadatele zavodu, co se
tyce spokojenosti s organizaci zavodu nebo ochotu doporuéit navstévu meésta dale mezi
svymi piibuznymi ¢i zndmymi. Tyto skutecnosti zjistovaly otazky ¢. 7 a 16. V obou
pripadech prevladalo kladné hodnoceni respondentii. Samotny zavod by doporucilo 95 %
dotazanych, navstévu mésta potom celych 97 %.

Soucasti vyzkumné ¢asti bylo také zasazeni vybrané sportovni akce do kontextu
daliich piilmaratonskych b&hii pofadanych v Ceské republice z hlediska poétu ucastniki.
Dle analyzy sekundarnich dat voln¢ dostupnych online bylo zjiSténo, ze se v roce 2015
fadil Pardubicky vinafsky ptilmaraton mezi 5 nejnavitévovangjsich ptilmaratoni v Ceské
republice s téméf 2 tisici ucastniky. Vice tcastniki navstivilo jen akce potadané v Praze,
Olomouci, Karlovych Varech a Ceskych Budgjovicich (viz. tabulka &. 2). Co se tyce
mesice konani, bézi se ve stejném mésici dubnu jeste¢ pulmaraton v Liberci a Brné.
Piestoze zastoupeni Libereckého a Jihomoravského kraje v fadach ucastnikit PVP Cini
souhrnné 5 % (viz. obr. €. 5), tyto béZecké akce by pro Pardubice mohly byt hrozbou
odlivu ¢asti ucastnikii. Stejné Setfeni pak bylo provedeno samostatné i pro Pardubicky kraj
analyzou bézeckych akci zde potradanych. V ramci kraje je Pardubicky vinafsky
pulmaraton jednozna¢né nejnavstévovanéjsim bézeckym zavodem pulmaratonského typu
(viz. tabulka &. 6). Tyto poznatky lze shrnout do tvrzeni, ze v ramci Ceské republiky ma
tato akce pomérné silné konkurenty, v ramci Pardubického kraje nebyla k hodnocenému
roku 2015 zadna akce, kterd by co do vyznamnosti mohla Pardubicky vinatfsky ptilmaraton
ohrozit. Jedna se pouze o malé akce lokalniho vyznamu, u kterych nelze predpokladat, ze
by mély vyznamny vliv na cestovni ruch v kraji.
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7 Zavéry a doporuceni

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo zhodnoceni vlivu vybraného produktu
Pardubického vinafského palmaratonu na cestovni ruch v misté svého konani, tedy ve
mesté Pardubice. Vyzkumnym Setfenim byl zjistovan vliv akce na Cerpani vybranych
sluzeb cestovniho ruchu a navstévnost turistickych atraktivit.

V teoretické casti byla shrnuta vychodiska pro pochopeni problematiky produktu
v cestovnim ruchu, sportovni udalosti jako silného nastroje ke zvyraznéni destinace
v konkuren¢nim prostfedi v¢. moznosti jejiho uplatnéni v destinacnim managementu. Pro
vétsinu definic je spoleCnym rysem spojeni turistické destinace s balickem sluzeb (tedy
produktem) poskytovanych v ur¢itém misté, nutnost spoluprace vSech zdjmovych skupin
v destinaci.

V Ceské republice je poradani bézeckych sportovnich akci velkym trendem
poslednich nékolika let, ktery se nevyhnul zadnému krajskému méstu. V Pardubickém
kraji predstavuje Pardubicky vinafsky ptlmaraton nejvyznamnéjsi akci z hlediska
navstévnosti, kterd kazdorocné vzrista, a to predevS§im diky neustdlému rozsifovani
nabizenych sportovnich vyziti v rdmci tohoto klani. Propagaci akce na vétSin€ vyznamnych
tuzemskych bézeckych webech i n¢kolika webech zahrani¢nich Ize meésto zviditelnit
a prilakat nové navstévniky. Na zakladé trendu vzristajiciho vyvoje navstévnosti lze fici,
ze se akci daii drzet okruh ziskanych bézctli, na stran¢ druhé ma silny potencial prildkat
nové ucastniky. Nicméné v delSim ¢asovém horizontu mize byt pro akci rizikem starnuti
stavajici klientely, proto je soustfedéni se na pfilakani novych ucastnika klicové. V tomto
sméru by se specifickou skupinou ucastnikti mohli stat vyznamné firmy regionu, které
vramci své péfe o zaméstnance mohou podpofit jejich ticast na sportovni akci. Dale
mohou piilakat béZce ze strany svych zakaznikii nebo dodavatelii z Ceské republiky i ze
zahrani¢i. Ve mésté¢ Pardubice prevladaji malé a stfedni firmy, proto je jejich osloveni
a komunikace s nimi velmi ¢asové naro¢nd. Na druhou stranu se mohou tyto firmy
spolupodilet na organizaci akce, napf. formou sponzorstvi, reklamou a apod. Dalsi
moznosti mize byt zaméteni se na specifické cilové skupiny (zdravotné postizeni, seniofi
atd.) napf. moznost projeti trasy s doprovodem na invalidnim voziku, zajisténi tzv. vodice
pro osoby s poruchami zraku nebo zvyhodnénym startovacim balickem.

DalSim nezbytnym krokem je pak stimulace navstévnika k dal$im aktivitdm ve
meésté za ucelem zvysSeni vlivu na sluzby cestovniho ruchu. Dle vyzkumu mezi ucastniky
ma akce pozitivni dopad pouze na poskytovatele restauracnich sluzeb. Ubytovacich sluzeb
vyuzije pouhy zlomek ucastnikii a stejné je to i s dopadem na navstévnost kulturné-
historickych objektid. V tomto sméru se ukdzal jako dobry priklad z praxe vliv mezi
spolupraci s organizatory akce a nartstem rezervaci u nékolika dotazovanych
poskytovatelil ubytovacich sluzeb, stejné tak jako vytvotfeni nového balicku nabizenych
sluzeb specialné¢ pro bézce, které uvedlo nékolik respondentti (odlehcené menu v ramci
polopenze vecer pred zavodem, moznost pozdéjsiho check-outu po dokonceni zavodu
apod.). Pardubicka sportovni akce nese pridomek vinafsky, nabizi se zde tedy moznost
vytvofeni nového kompletniho produktu, ktery spoji sport s organizovanou ochutnavkou

49



vina vecer po ukonceni zavodu a prohlidkou dalSich pamétihodnosti ve mésté a nejblizsim
okoli nasledujici den. Bézci pfinaseji do mésta také divaky, jejichz ,,volny cas“ v dobé
¢ekani na start nebo dob¢h mtize byt vyuzit k podpofe Cerpani sluzeb, piedevsim se zde
nabizi navstéva Pardubického zamku nebo muzea, které jsou nejblize centra zavodu,
nabidka privodce po historickém jadru. Z vyzkumu také vyplynula nedostatecna nebo
nezajimava propagace pamatek vramci prodeje produktu, kterd je nezbytnym
ptedpokladem pro zvySeni navstévnosti. Nabizi se propagace pifes web Pardubického
vinafského ptlmaratonu, ktery musi navstivit kazdy, kdo se chce do zvolené¢ho zavodu
ptihlasit, a kde v souc¢asné dob¢ zcela chybi odkaz na turistické atraktivity, popf. vytvofeni
tiSténé brozury za ucelem propagace turistickych atraktivit, které budou ptedany
ucastniktim akce v rdmci startovaciho balicku.

Z pohledu vyuziti produktu vramci destinaéniho managementu lze fici, Ze
Pardubicky vinafsky piilmaraton ma potencial piilakat do mésta nové navstévniky a lze jej
povazovat do nejbliz§i budoucnosti za konkurenceschopny produkt. Systematicka
organizace a propagace akce je pak pfinosem nejen pro ty subjekty, které pfispivaji do
rozpocCtu pfi vytvaieni produktu, ale i pro ty, které se na produktu nijak aktivné nepodileji.
Z vyzkumu vyplynulo, Ze spoluprace subjektti je nedostatecnd, nebo zcela chybi. Protoze
se jedna o specificky produkt uréeny pouze omezenému segmentu zakaznikli s omezenym
Casovym trvanim, zdlezi ptredev§im na pfistupu organizatora akce, resp. destinacniho
managementu oblasti, do jaké miry se mu podafi oslovit potencidlniho navstévnika
a vzbudit v ném touhu nejen po sportovnim zazitku, ale motivovat ho i k poznani dalsich
atraktivit oblasti.
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Pfiloha ¢. 1

Dotaznik — priizkum vlivu akce na ¢erpani sluZeb cestovniho ruchu
Pardubicky vinarsky plilmaraton

Dobry den,

prosim o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery se tyka vyzkumu vlivu Pardubického vinarského plimaratonu na ¢erpani sluzeb
cestovniho ruchu (ubytovani, stravovani, navstéva kulturné-historickych pamatek apod.) v misté jeho konani. Dotaznik je
zcela anonymni a jeho vysledky budou slouzit vyhradné pro U€ely bakalafské prace, kterou zpracovavam na Univerzité v

Hradci Kralové.

Pro Uspé&éné dokond&eni a ulozeni dotazniku je nezbytné potvrdit tlagitko na Gplném konci dotazniku UKONCIT VYZKUM.

Predem dékuji za Vas cas, R.Sedlata

do 18 let
18 - 25 let
26 - 35 let
36 - 45 let
46 - 55 let
55 a vice

1. Vas vék?

NN

2. Jste muZ nebo Zena? O Zena

zakladni
vyucen/a

stiedoSkolské

3. Vzdélani:

oogo

vysokoskolské

4. Odkud jste na pillmaraton prijel/a? Pokud jste pFimo z mésta Pardubice, prosim oznaéte
pfimo mozZnost Pardubice, pokud jste odjinud, prosim vyberte z nabidky niZe vas kraj:

Rozbalovaci menu

5. Kolika ro¢niki této akce jste se jiZ zicastnil/a?

I

1x
2x
3x
4x a vicekrat
nevim presné

6. Jakého zavodu v ramci Pardubického vinai'ského pilmaratonu jste se zicastnil/a? (moZno

vybrat vice odpovédi)

Pardubicky vinafsky pilmaraton

CP handicapovanych v piilmaratonu
Zavod kolobézct v ptilmaratonu

L]
] Mistrovstvi CR v plilmaratonu
] Pernitejnska sedmicka/desitka
L]
L]
O Lidovy b¢h
7. Doporucil/a byste svym piatelim nebo znamym ucast nebo navstévu této akce?

] urcité ano

] spise ano

O nevim

] spiSe ne

Il

urcité ne



Pfiloha ¢. 1

Dale pokratuji pouze i¢astnici, ktefi nejsou z Pardubic. Kdo je z Pardubic, prosim dokoncete dotaznik
srolovanim doli na tla¢itko DOKONCIT VYZKUM.

10.

11.

12.

13.

PiiSel/prijel s Vami nékdo z Vasi rodiny, pFatel, znaAmych, kdo se nezii¢astnil Zaidného
zavodu v ramci této akce, tedy pouze jako divak?

O ne
] ano

Kolik lidi Vas na akci doprovazelo?

] nikdo, ptijel/a, pfiSel/a jsem sdm/sama
L] 1-21idé
Ll 3 a vice lidi

Jaké sluzby cestovniho ruchu jste Vy, nebo Vas doprovod vyuZili? (moZno vybrat vice
odpovédi)

restauracni

ubytovaci

vefejnéa doprava

turistické informacni centrum
jiné, prosim uved’te:
zadné

I | |

Jak dlouho jste se v Pardubicich zdrZel/a?

] 1 den
| 1 noc
O 2 a vice noci

Kde jste byl/a ubytovan/a?

u ptibuznych, zndmych

hotel

penzion

ubytovna

nebyl/a jsem nikde ubytovéan/a (nestravil/a jsem zde noc)

I

Navstivil/a jste Vy nebo nékdo z VaSeho doprovodu v ramci vaseho pobytu v Pardubicich
néjakou pamatku nebo kulturni zafizeni pfimo ve mésté nebo v nejbliZ§im okoli? (moZno
vybrat vice odpovédi)

Pardubicky zamek
Vychodo€eské muzeum/galerii
Kunétickou horu

néktery z méstskych kosteld
Zelenou branu

jinou pamatku, prosim uved'te:
ne, nenavstivil/a

I

II



Pfiloha ¢. 1

14. Dostalo se Vam v ramci uic¢asti na této akci néjaké informace o turistickych atraktivitich ve
mésté a jeho okoli?

0
0

ano
ne
nevim

15. Co Vas k nav§tévé Pardubického vinafského piilmaratonu motivovalo? (moZno vybrat vice

odpovédi)

I O |

vzdalenost
atmosféra zavodu
navstéva mésta Pardubice

startovaci balic¢ek

moznost ,,spolutiCasti* na Mistrovstvi CRv pllmaratonu
zazemi pro béZce
jiné, prosim uved'te

16. Doporucil/a byste svym prateliim nebo znAmym navstéva Pardubic?

H|NE N

urcité ano
spise ano
nevim
spise ne
urcité ne

I



Pfiloha ¢. 2

Dotaznik - priizkum vlivu akce na ¢erpani sluZeb cestovniho ruchu
Pardubicky vinarsky pililmaraton /strukturovany rozhovor

. Pozorujete zvySeni rezervaci (navstévnosti) ve dnech konani Pardubického
vinai'ského plilmaratonu (17-19.4.2015)?

urcité ano
spise ano
nevim
spise ne
urcité ne

I

. Pokud ano, dokaZete odhadnout p¥iblizny narist v %?

(1 do10%

[1  do20%

[] vice

L] nedokézu odhadnout

Spolupracujete s poradateli Pardubického vinai'ského pilmaratonu?

[] ano
[] ne

[] nevim

. Prizpiisobujete nabidku sluZeb néjak této akci (zvyhodnéné balicky pro bézce,
dopliikkova nabidka sluZeb apod.)?

[] ano
[] ne

[] nevim

Pokud ano, jakym zptisobem?

v



Ptiloha €. 3

Databaze kontakti — provozovatelé HUZ v Pardubicich

Pof.c. Nazev Adresa Kategorie i provoz email.k
1|HOTEL EURO Pardubice, Zelené Predmésti Hotel| **** celoroéni provo. info@hotel
. L, I vVOzZ nto oteleuro.cz
(Pardubice 1), Jirdskova 2781 P
Pardubice, Bilé Pfedmésti
2|HOTEL KRISTL arcubice, Bl Fredmestl Hotel *** |celoroéni provoz hotelkristl@seznam.cz
(Pardubice 1), Strossova 239
Pardubice, Zelené Pfedmésti , . ,
X " zprava pres web.stranku
3|HOTEL LABE (Pardubice 1), Masarykovo Hotel *** celoro¢ni provoz .
L http://www.hotellabe.cz/?ukaz=napiste
namésti 2633
Pardubice, Studdnka (Pardubice . X X
4|HOTEL SIGNAL N Hotel *** celoro¢ni provoz info@hotel-signal.cz
111), Josefa Janacka 708
5|HOTEL STARE CASY Pardubice, Zelené Predmeéstf Hotel *** celoroéni provo info@st: y
. . I vVOzZ Info@stare-casy.cz
(Pardubice 1), Havli¢kova 1080 P
, . Pardubice, Zelené Pfedmésti L
6[HOTEL U ZLATEHO ANDELA X . . Hotel *** celoro¢ni provoz hotelzlandel@seznam.cz
(Pardubice 1), Zdmecka 25
P Pardubice, Staré Civice, Z
7|HOTEL ZAMECEK arcubice, Stare tvice, 2a Hotel *** |celoroni provoz siesta@siestaresort.cz
Oborou 120
- Pardubice, Bilé Pfedmésti . X
8|HOTEL ZLATA STIKA X - Hotel| *** celoro¢ni provoz recepce@zlatastika.cz
(Pardubice 1), Strossova 127
Pardubice, Pardubice-Staré L
9[HOTEL 100 . B Hotel| *** celoro¢ni provoz hotel100@hotel100.cz
Mésto, Kostelni 100
Pardubice, Oh ice, Semtinska
10|HOSTEL TRIM Szr ubice, Ohrazenice, Semunskal ) celoroéni provoz hoteltrim@hoteltrim.cz
Pardubice, Zelené Pfedmésti
11|HOTEL SIRIUS (Pardubice 1), ndmésti Jana Hotel * celoro¢ni provoz info@hotel-sirius.cz
Pernera 217
Pardubice, Polabiny, Bélehradska . .
12|HARMONY CLUB HOTEL 458 Hotel garni celoro¢ni provoz hotel@harmony-pce.cz
Pardubice, Zelené Pfedmésti
13|HOTEL ARNOST (Pardubice 1), Arnosta z Pardubic |Hotel garni celoro¢ni provoz hotel@hotel-arnost.cz
676
Pardubice, Zelené Pfedmésti . . X .
14|PENSION PODKOVA X X Penzion celoro¢ni provoz info@penzion-podkova.cz
(Pardubice 1), Smilova 335
15 PENSION RESTAURANT Pardubice, Zelené Pfedmésti Penzion celorodni provo inf . -
) . @p stria.cz
AUSTRIA (Pardubice 1), Smilova 312 z! 'provoz {Nfopensionaustria.cz
PENZION A RESTAURACE Pardubice, Zelené Pfedmésti . - .
16| X . . Penzion celoro¢ni provoz penzion-senk@hotel.cz
SENK (Pardubice 1), Chrudimska 1315
Pardubice, Zelené Pfedmésti . . X .
17|PENZION ATRIUM X X Penzion celoro¢ni provoz info@hotelatrium.cz
(Pardubice 1), Smilova 343
18|PENZION BIRDIE Pardubice, Zelené Predmeésti Penzion celoro¢ni provo! info@birdi
. - yal I vVOzZ nto irdie.cz
(Pardubice 1), Hlavacova 392 P
19|PENZION CAFE CITY Pardubice, Zelené Predmesti Penzion celoro¢ni provo! info@penzioncity
. . . yal I vVOzZ nfo enzioncity.cz
(Pardubice 1), Hronovicka 708 P
20|PENZION FAJN Pardubice, Svitkov, Zizkova 770 Penzion celoro¢ni provoz penzionfajn @centrum.cz
21|PENZION HURKA KALVIA Pardubice, Bilé Predmésti Penzion celoroéni provo hurka@penzi
. o yal I vVOzZ urka enzion.com
(Pardubice Ill), Hirka 164 P
22|PENZION NA KRETE Pardubice, Rosice, Tolarova 243 |Penzion celoro¢ni provoz info@penzion-nakrete.cz
Pardubice, Zelené Pfedmésti
23|PENZION OK (Pardubice V), ndmésti Penzion celoro¢ni provoz recepce @ok-centrum.cz
Dukelskych hrdinti 2551
24|PENZION POD VINIC| Pardubice, Zelené Pfedmésti Penzion celoroéni provo ion@rest: dvinici
yal I vVOzZ enzion@restauracepoavinici.cz
(Pardubice V), K Vinici 1901 P B B
Pardubice, Bilé Pfedmésti
25|PENZION U KOHOUTKA ardubice, Bile Fredmestl Penzion celoroéni provoz penzion@ukohoutka.cz
(Pardubice 1), Husova 157
o Pardubice, Zelené Pfedmésti . . X
26|PENZION U SVOBODU X Penzion celoro¢ni provoz hedvikahylakova@seznam.cz
(Pardubice V), Jana Palacha 748
PENZION U ZELENEHO Pardubice, Zelené Pfedmésti . L
27 . . . Penzion celoro¢ni provoz
STROMU (Pardubice V), Chrudimska 778 hospoda-uzelenehostromu@seznam.cz
PR Pardubice, Zelené Pfedmésti . . i
28|PENZION ZELENA ZABA X L Penzion celoro¢ni provoz info@zelenazaba.cz
(Pardubice 1), Hronovicka 929
. Pardubice, Bilé Pfedmésti Turisticka
29|HOTEL HURKA ardu |.ce, ne Ce mestl uristicka celoro¢ni provoz recepce @hotel-hurka.cz
(Pardubice I11), Hirka 1039 ubytovna
Ostatni
UNIVERZITA PARDUBICE Pardubice, Polabiny, Studentskd |zafizenijinde .,
30 . . . celoro¢ni provoz ubcentrum@upce.cz
SPRAVA KOLEJI MENZY 202 nespecifikova
na
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