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Ekonomicky pfinos specifické skupiny outgoingovych
turistii konkrétni cestovni kancelare z Ceské republiky
pro ekonomiku USA

Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva ekonomickym pfinosem skupiny Ceskych turistd
konkrétni cestovni kancelafe pro ekonomiku Spojenych stat americkych. V teoretické ¢asti
jsou definoviny pojmy z oblasti makroekonomie a cestovniho ruchu pomoci deskripce,
vcetné charakteristiky makroekonomickych ukazateld, typologii turismu, ekonomickych
efektt cestovniho ruchu a princip multiplikacni teorie spolu s multiplikatorem cestovniho
ruchu. Prakticka Cast se soustiedi na konkrétni vypocet ekonomického piinosu spojeného
s konkrétnim typem zajezdu do USA. Pro kvantifikaci tohoto ekonomického pfinosu bylo
provedeno dotaznikové Setfeni k zajisténi potfebnych informaci o primérnych vydajich
cestujicich v konkrétni oblasti béhem zajezdu a nasledné stanoveni hodnot pfisluSnych
multiplikatori pomoci input-output analyzy. Jejich vynasobenim byl ziskan kone¢ny
ekonomicky vysledek. V zavérecné Casti prace jsou zhodnoceny dosazené vysledky, probiha

diskuse a je formulovan samotny zavér bakalarské prace.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, ekonomicky pfinos, efekt multiplikace, multiplikator
cestovniho ruchu, Spojené staty americké, outgoing, vydaj, zdjezd, turismus, hruby doméci

produkt



Economic contribution of a specific group of outgoing
tourists of a specific travel agency from the Czech
Republic to the US economy

Abstract

This bachelor thesis deals with the economic contribution of a group of Czech
tourists of a specific travel agency to the economy of the United States of America. The
theoretical part defines concepts in the field of macroeconomics and tourism through
descriptions, including characteristics of macroeconomic indicators, tourism typologies,
economic effects of tourism, and the principle of multiplier theory along with the tourism
multiplier. The practical part focuses on the specific calculation of the economic benefits
associated with a particular type of tour to the USA. In order to quantify this economic
benefit, a questionnaire survey was conducted to provide the necessary information on the
average spending of travelers in a specific area during the tour and then determine the values
of the corresponding multipliers using input-output analysis. By multiplying them, the final
economic result was obtained. In the final part of the thesis, the results obtained are

evaluated, a discussion is held and the actual conclusion of the bachelor thesis is formulated.

Keywords: tourism, economic benefit, multiplier effect, tourism multiplier, United States,

outgoing, expenditure, tour, gross domestic product



Obsah

1 Uvod
2 Cll PrACE ccceecersucserssnssesessecsessanssessesasssesssssnssasssssasssessesssssssnsessssssssasssssssasssssssssssssssssssss
2.1 MEtOAIKA. . eeeeiieiiie et
3 Teoreticka vychodiska
3.1 MaKIOCKONOMIE. .....eeeiiiiiiiirieiie ettt et sttt et s e ss e s sae e
3.1.1  MUltiplKACE ..eeeeie et
3.2 Ukazatele vykonnosti ekonomiky .........cccoceeviiiniiniiiiiiiiiiii e,
3.2.1  Hruby domaci produkt ..........ccouiiiiiiiiiiiiiiiiii e
3.2.2  Mira n€zameStNANOSL ....ccueeruverieereeerieenieeeiiecieet ettt en e
323 MIrainflace .....ueeeoiieiiiieciie e e
3.2.4  Platebni Dilance .......cooveeiviieiiiiieiiiieicie i
3.3 CeStOVNT TUCH. ..ottt
3.3.1  Zakladni pojmy tUFISIMU c....oc.eeiuiiiiiiiiiiiieiiie ettt
3.3.2  Typologie cestovniho TUChU ........c.cooiiiiiiiiiii e
3.3.3  Vyznam cestovniho ruchul.........occoooiiiiiiii e
3.34  Negativni externality tUFISIU. .....c.coviiiriiiiiintiiiie e
3.3.5  Vyvojcestovniho ruChu .........ccoviiiiiiiiiiii
3.4  Ekonomicky pfinos cestovniho ruchu .........cccccooiiiiiiiiiiiniiiini e,
3.4.1  EKONOMIKa tUISINU ...eoueirtieiieiiieeieeeeee et cie et saie s s s et een e
3.4.2  Multiplikdtor cestovniho ruchu........cccooiiiiiiiiiii e
4 Vlastni prace
4.1  Spojené staty ameriCKE .........ccoovuiiiiiiiiiiiiiiiii i
4.1.1  Ekonomika Spojenych stath americkych ...
4.1.2  Turismus Spojenych statd americkych ..o
G133 VHZA et
4.2 DotazniKOVE SEIEN .......cevvieeriieiiiiiiiiieiiieie e
4.2.1  Klasifikace reSpondentil.........cceceevuevieriiniiiiiiiiiiiiiiie s
422 PoCet CeSUJICICN . c.eviieiiiiiiciccieiicccc e
4.2.3  DOPIAVA...eecieiiiieiiie ittt
4.2.4  UDYOVANT...cotiiiiiiiiiiieitiiitiii et
4.2.5  SHAVOVANT c.eveiiiieiiiie ettt ettt s saae e naae s b s a e s ae s e enas
4.2.6  Fakultativid VSTUPY ...ccceevveeiiieiieciieiiicicit et
4277 NAKUPY ceeveeiieeeeiie ettt sttt st s
4.3  EKONOMICKY PIINOS. ..c.viruiireietirieiieeie ittt ettt
4.3.1  Hodnota multipliKAtOTU .......cccoiviiiiiiiiiiiiiiii e



432  Ekonomicky pfinos outgoingovych turisti konkrétni cestovni kancelate

z Ceské republiky pro ekonomiku USA ..........cccourveiueiriieemeisiieieesceeseieseseiseessennes 59

5 VYSledKy a diSKUSE c..cceeereeesersseesensunsancsnnsanssncsaessaesassssssssessesssessassasessssssssssssasssassascse 62
5.1 VYSIEAKY ettt 62
5.2 DISKUSE ..eetieetie ettt 74

6 Zavér 76
7 Seznam PouZityCh ZATOJUl ccecceereerensensunssesessnnsansansaesaesssssessassnssasssesasssesaessssssensossnes 78
8 PFIlONY ceceiereceerrrnensrnsanssnsnnssrsncsessessacsassanssessesssssssssssessassassasssesassssssssssessessessssasssssassnse 82
8.1  Priloha Dotaznik.........ccceeiueiriiiniieciiecieceeeee et s 82
8.2  Priloha SIOT tabulka odvétvi x odvétvi — vybrané sektory .............cceeeevrnne. 85

Seznam obrazkii
Obrazek 1 Vlajka Spojenych statlh americkych ..., 37

Seznam tabulek

Tabulka 1 Vybrané makroekonomické ukazatele USA..........cc.ccooviniiiiiinie 38
Tabulka 2 Cestovani a cestovni ruch jako podil na HDP USA v letech 2017-2021 .......... 40
Tabulka 3 Primérna cena v Kalifornii za palivo, pruimérmy kurz USD na CZK.................. 44
Tabulka 4 Pramémeé vydaje na ODEd........ccccoeveririiiiiiiiiiiieciiie s 47
Tabulka 5 Celkové vydaje za obédy na 14 zajezdl ...........cccoceevieiiiiiiiiiiiiiiiicicieenn, 48
Tabulka 6 Prumérny vydaj za vecefi na 14 zajezdl ..........ccoceeiviiiiiiiiiiiiiiiiicccieens 49
Tabulka 7 Celkové vydaje za veCefe na 14 zajezd ..........cccoceeiveviiiiiiiiiiiiiiececienns 49
Tabulka 8 Fakultativné hrazené vstupy za 14 zajezdl ........cccoeveeveveecieninenniiiiiiiiie i 51
Tabulka 9 Primérné vydaje na jeden nakup v supermarketu ...........ccoocvviiiiiiiiniiiienenn, 53
Tabulka 10 Pramérny vydaj na 14 zajezdi za nakupy v supermarketu............cccocvevecnunnins 54
Tabulka 11 Pramérné vydaje na 14 za nakupy v outletu.........ccooevviiininiiiinicneniiene, 54
Tabulka 12 Prameérné vydaje za SUVENYTY ......ccuevverueriirieniiieiiiiinieiecie st esse e enne s 55
Tabulka 13 Vypocet multiplikatoru dle Input-Output tabulky (v mil.) ..o 59
Tabulka 14 Prehled celkovych vydaji na osobu a jejich rozdéleni do odvétvi ................... 60
Tabulka 15 Pramérné ptimé, nepiimé a celkové efekty za jednoho cestujiciho v K¢......... 60
Tabulka 16 Ekonomicky pfinos vSech cestujicich do odveétvi v K& ..., 61
Tabulka 17 Celkovy ekonomicky prinos v K€ ........cccoociiiiiiiiiiiiiiiiiiicieie e, 61
Tabulka 18 Ekonomicky pfinos vSech cestujicich za 1 rok v K€ ... 62
Tabulka 19 Prehled celkovych ekonomickych pfinost v K¢ ........cccceviiininiiiiiiiiiiinnne. 62
Tabulka 20 Prehled multiplikatoru jednotlivych roziazenych odvetvi..........cccooeviiiiinin. 63
Tabulka 21 Pramérné ptimé efekty cestujicich podle vydajové kategorie v K¢ ................. 64
Tabulka 22 Celkovy ekonomicky piinos vSech cestujicich za 1 rok v K¢ ..o 65
Tabulka 23 Celkovy ekonomicky ptinos plné obsazeného zajezdu v K¢C........ccocoeveeinn. 67
Tabulka 24 Celkovy ekonomicky pfinos jednoho cestujictho v KC ... 69
Tabulka 25 Ro¢ni praimérné pfimé, nepiimé a celkové efekty za vSechny cestujici........... 72



Seznam grafi

Graf 1 PocCet skupin uCastnika zajezdu do USA ......cooveriieiiieeie e 43
Graf 2 Pocet pokojii podle jejich druhiu .......ccooovviiieiiiieiicee e 46
Graf 3 Pocet navstév restaurace respondenty a jejich UCelnost .........cccceevevevviieniecieecieenen. 50
Graf 4 Navstévnost fakultativné hrazenych atrakci .........oocoeeiiiiiieniiiiiiiiee e, 52
Graf 5 Konkrétni ndkupni vydaje jednoho cestujiciho .........ccccceeeeiiiiniiiiiniiiiniiinniecenieens 56
Graf 6 Hodnoty multiplikatorts danych 0dvEtvi......c.ceveeeieieiieiecieceee e 63
Graf 7 Celkovy ekonomicky pfinos vSech cestujicich pro konkrétni odvétvi za 1 rok ....... 65
Graf 8 Praimérné primé vydaje danych kategorii na vSechny cestujici za 1 rok.................. 66
Graf 9 Celkovy ekonomicky pfinos pln¢€ obsazeného zajezdu pro konkrétni odvétvi......... 67
Graf 10 Prameérné vydaje danych kategorii na jeden pln€ obsazeny zajezd..............c......... 68
Graf 11 Celkovy ekonomicky pfinos jednoho cestujiciho pro konkrétni odvétvi ............... 69
Graf 12 Pramérné vydaje danych kategorii na jednoho cestujiciho .........ccccceevueeieniieienne 70
Graf 13 Srovnani ekonomického pfinosu jednoho cestujiciho a jednoho zajezdu v K¢......72
Graf 14 Pramérné celkové ekonomicke Prinosy ......cccccverveeeeereeiieeiesireneeieeeeie e sveeseenenas 73

Seznam pouzitych zkratek

CNB Ceské narodni banka

HDP Hruby domaéci produkt

CSU Cesky statisticky ufad

USA Spojené stity americké

USD Americky dolar

VWP Visa Waiver Program

EIA U.S. Energy Information Administration
LA Los Angeles

SIOT Systematickd input-output tabulka

OSN Organizace spojenych naroda

OECD Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj

10



1 Uvod

Cestovni ruch je dilezité odvétvi, diky némuz jsou uspokojovany lidské potieby
v oblasti rekreace, kultury a historickych zajmu, turistiky, vzdélani a mnoho dalSich
s hlavnim motivem vyuziti volného ¢asu. Ma silny vliv na ekonomiku, socialni strukturu,
kulturu destinaci i na zivotni prostfedi. Cestovni ruch jako aktivita je pohyb cestujicich

mimo své misto bydlisté ¢i prace za jakymkoliv ze zminénych tcelt.

Pti této Cinnosti ucastnici cestovniho ruchu investuji prostredky, které maji klicovy
vliv pro urceni ekonomického prinosu v dané oblasti. Ekonomicky pfinos je relevantni pouze
pokud investované penize podporuji rist ekonomické aktivity na daném uzemi a pro jeho
vypocet je nutné zohlednit nejen samotné vydaje turist, ale také pouzit multiplikatory.
Vydaje turistd jsou povazovany za piimé ekonomické efekty. K ziskani celkového dopadu
nasobime tyto vydaje odpovidajicim multiplikatorem, ktery zohlediiuje, jakym zptisobem se
tyto penize roz§ifi do celého ekonomického systému. Tim je zahrnut také vliv nepfimy

efektu.

Cestovni ruch je pfinosem destinaci, ve kterych podporuje zvySeni lokalniho
podnikani, vytvafi pracovni pozice a je posilou infrastruktury. Turismus muze u nékterych
stath mit velky ekonomicky vyznam, a to zvlasté u zemi rozvojovych, kdy u nékterych miize
tvorit vetsi ¢ast piijmi z hrubého domaciho produktu dané zemé. Tim v§im zvySuje Zivotni
uroven dané zemé, ale také nese i negativa v podobé€ zatéze mistnich zdroji, znecistovani a
negativni dopady na mistni kulturu a zvyky. Globalné ma cestovni ruch zasadni dopady na
zivotni prostiedi, zahrnujici emise sklenikovych plynu, znecisténi oceanti a ovzdusi, ztratu

biodiverzity, spotfebu vody a mnoho dalsich negativnich uc¢inka.

Tato prace se soustfedi na posouzeni ekonomického ptinosu, ktery CeSti turisté
konkrétni cestovni kancelafe, pfinaseji ekonomice Spojenych stati americkych

prostiednictvim analyzy jejich nakladt a vydaju.
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2 Cil prace

Cilem prace je kvantifikovat ekonomicky pfinos urcité skupiny Ceskych turistd, ktefi
cestuji do Spojenych stat americkych, pro tamni ekonomiku béhem jednoho kalendainiho

roku s konkrétni cestovni kancelafi.

Dil¢éim cilem prace je popis makroekonomie, zakladnich makroekonomickych
charakteristik hrubého doméciho produktu, rovnéz cestovniho ruchu spolu s jeho vyznamem
a vyvojem, a v neposledni fadé turismu a jeho specifickych forem. Dale provedeni deskripce
zjisténého celkového piinosu Ceskych outgoingovych turisti dané cestovni kancelafe pro

ekonomiku Spojenych statti americkych.

2.1 Metodika

Bakalatska prace je zpracovana ve dvou Castech, a to teoretické a praktické. Teoretické
cast bude obsahovat popis a vymezeni makroekonomie, zakladnich makroekonomickych
charakteristik hrubého domaciho produktu a dalSich ukazateli vykonnosti ekonomiky.
Rovnéz zakladni popis vyvoju i vyznamu cestovniho ruchu a rozdé€leni specifickych forem
turismu. Zavérem teoretické Casti bude uvedeni metod pouzivanych k hodnoceni dopadu
cestovniho ruchu na ekonomiku. VSe bude objasnéno s pomoci literdrni a internetové

reSerse.

V praktické ¢asti bude pravdivy popis zjistovani, identifikovani opravdovych vydaju
osob, které se ucastni zajezdi poradanych konkrétni cestovni kancelafi. Jednotlivé vydaje z
vice uskuteCnénych zajezdi budou zaznamenany do stanovenych kategorii. V kazdé
jednotlivé tfidé vydaji bude zachycen primémy vydaj na jednu osobu, ktera se ucastni
zajezdu pomoci zjisténého priméru ze sumarizovanych stanovenych kategorii.
V naésledujicim kroku bude urcen celkovy vydaj za jednotlivou kategorii na celkovy pocet
osob ucastnici se zajezdu za kalendarni rok. Celkovy vydaj v kazdé kategorii bude dale
vynasoben piisluSnym multiplikatorem a tim bude urcen celkovy ekonomicky pfinos za
jednotlivé kategorie vydajd. Uplny ekonomicky piinos uréi suma viech kategorii. Efekt
multiplikace bude zjistén input-output analyzou dle metodiky OECD, Americky trad pro

ekonomickou analyzu.
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3 Teoreticka vychodiska

Cilem této kapitoly je shrnout dostatecné teoretické znalosti makroekonomie, které
jsou dulezité pro pochopeni této prace. V dvodu kapitoly je charakterizovdna
makroekonomie spolu s jejimi souvislostmi, kteryma se zabyva, a ukazateli, jenz pouziva
pfi analyze vykonnosti ekonomiky. V textu se ddle uvadi, co je to hruby domaci produkt a
jehourceni. Na konci této teoretické Casti je popsan cestovni ruch, jeho formy a v neposledni

fadé ekonomicky piinos a také multiplikator cestovniho ruchu.

3.1 Makroekonomie

Makroekonomie je ¢ast ekonomie zabyvajici se narodohospodarskymi souvislostmi.
Studuje ekonomické déni tykajici se komplexniho pohledu na narodni hospodarstvi jako na
celek a zkouma jeho zaClenéni se do svétové ekonomiky. Jeji snahou je popis riznych
problému a pficin, jez ekonomiku vyvadi z rovnovahy a hleda takové metody a prostiedky,

které ji navrati do rovnovahy.

Nedilnou soucéasti makroekonomie je analyza vykonnosti ekonomiky, agregatni
poptavky i nabidky, ménové a fiskdlni politiky, nebo také zahrani¢ni hospodarské politiky.
K analyze pouziva ukazatele, mezi které patii napiiklad celkova zaméstnanost, inflace,
doméci i ndrodni produkt, platebni i obchodni bilance, mnozstvi penéz v ekonomice, stitni
rozpoCet a dalsi. (1) V duasledku rozboru téchto veli¢in je mozné vzajemné porovnat
ekonomiku jednoho stitu s ostatnimi staty. Déle pak na zakladé vysledovanych hodnot
vdaném cCase se pokusit pfedvidat ndsledujici chovani ekonomiky a jeji vyvoj

v budoucnosti. (2)

Zakladem hospodaiské politiky kazdého statu je pravé makroekonomie, v jejimz
hlavnim z4jmu jsou témata vztahujici se k vykonnosti ekonomiky. (1) Mezi sektory
narodniho hospodafstvi se fadi domdcnosti, firmy, vlada, a ddle zahrani¢i. Tyto subjekty se
podili na ekonomickém kolobéhu statkti, vyrobnich sluzeb faktorti a také na dichodech a
vydajich. (3) Zaméfenim a primdrnim cilem makroekonomické politiky je dosdhnout a

udrzovat rovnovdhu a stabilitu v ekonomice celého stitu, zabezpeCeni udrzitelného
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ekonomického rastu a jeho vysokou droven. Jednim z dalSich cilt je dosazeni udrzitelnosti
rozvoje ekonomiky jako napft. zaji§téni dostatku potravin, bydleni, spravedlivého rozdéleni
pfijmu, vzdélani a neposledni fadé minimalizace nezaméstnanosti vytvafenim pracovnich
prilezitosti. Dulezité je i dosdhnuti cenové stability, tedy udrzeni inflace na uspokojivé a

konstantni urovni. (4)

3.1.1 Multiplikace

Koncept multiplikace je popsan jako urCity zpusob, jakym se jista zména
v hospodaiské Cinnosti mize rozsifit a ovlivnit dopady na celkovou ekonomiku. Muze
fungovat v pozitivnim 1 negativnim sméru. Pro porozuméni dynamiky makroekonomickych

procesu jsou praveé multiplikacni efekty podstatnym konceptem. (5)

Multiplikacni efekt

Multiplikacni efekt je dulezitym prvkem zejména Keynesovy teorie. Je zaloZzen na
mySlence, ze v ekonomice se k sobé vztahuji zmény ve spotfebé a zmény v ndrodnim
dichodu. Urcéyje velikost zmény narodniho dichodu, ktera je vyvolana jednotkou investice.
Tedy, kdyz lidé budou vice utrdcet neboli zvysi se spotiebni poptavka, pak vznikne pozitivni

cyklus, jenz podporuje ekonomicky rast. (5)

Obecné multiplikacni efekt ilustruje propojenost jednoho ekonomického odvétvi
s ostatnimi  ekonomickymi odvétvimi. Multiplikatorem se nazyva konkrétni Cislo
kvantifikujici efekt, zatimco multiplikacnim efekt je popis konceptu zmény ekonomickych
vydaji a jejim vlivem na ekonomiku. (5) (6) Existuje né€kolik odvétvi multiplikatort.

Rozdéluji se podle konkrétniho kontextu a faktort.
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Nekteré z hlavnich vymezeni multiplikatort do jednotlivych odvétvi:

multiplikator produkce,

*
¢ multiplikator zaméstnanosti,
¢ multiplikator dichodu,

*

multiplikator hrubé pfidané hodnoty. (7)

K ziskani hodnoty multiplikatoru nebo pro zkoumani ekonomickych dopadti zmén ve

vydajich lze pouzit tfi zakladni metody:

¢ Keynesidnsky model,
¢ zakladni model,

¢ model vstupt a vystupt (Input-Output Model).

Keynesiansky model

Tento model analyzuje zmény vladnich vydaja, investic nebo spotieby a jejich vliv
na zaméstnanost a celkovy narodni dichod. Zduraziuje roli agregatni poptavky a také klade

diraz na moznou situaci ekonomiky, kdy narodni dichod nedosahuje svych moznosti. (5)

Zakladni model

Jako zédkladni model multiplikdtoru je bran jednoduchy ekonomicky model, ktery
nabizi zakladni predstavu o konceptu funkénosti multiplikatoru. Analyzuje zménu vydaja a
jejich vliv na narodni diachod. Jeho primarnimi slozkami jsou spotieba a investice. Tento
model funguje za predpokladu, ze klicovymi silami ekonomického ristu jsou investice a

poptavka spotiebiteld. (2)

Model Input-Output

Model znam jako model vstupt a vystupt je soustiedén na vzajemné vztahy rtiznych
sektorti ekonomiky mezi sebou. Analyzuje zptisob zmény ve vyrobnich faktorech jednoho
sektoru a jeho vliv na sektory ostatni, tim umoziuje zkoumat, jaky maji zmény vliv na riizné

ekonomické oblasti a jak se §ifi. (7)
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3.2 Ukazatele vykonnosti ekonomiky

V nésledujicim textu jsou uvedeny kritéria, ktera slouzi k posuzovani a vyhodnoceni
ekonomické situace v daném statu. Tyto kritéria poskytuji informace o ekonomickém ristu,
vyS$i produktivity, zaméstnanosti, stavu rozpoc¢tu, mire inflace, obchodni bilance a dalSich

dilezitych stranek ekonomiky.

3.2.1 Hruby domaci produkt

Mezi zékladni narodohospodarské agregaty patii domaci produkt. (8) ,,Hruby domdci
produkt (HDP) je penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkii a sluzeb nové vytvorenych v
daném obdobi na urcitém uzemi; pouzivd se pro stanoveni vykonnosti ekonomiky. (9)
Poskytuje dulezité informace o primérné zZivotni urovni v zemi. Uvadi pohyb statkt a zbozi
vyrobenych v dané ekonomice za urcité¢ obdobi. Vétsinou jde o roéni domaci produkt. Je
dulezité neopomenout, Ze zahrnuje vzdy pouze nove vyrobené statky. RozliSujeme hruby
domaci produkt a Cisty domaci produkt. Rozdil mezi nimi predstavuje opotiebeni. (8)
Vzhledem k obtiznosti métfeni opotiebeni kapitalu, ekonomové vétSinou pracuji s hrubym

domécim produktem. (10) Znehodnoceni kapitdlu je nazyvéno jako amortizace.

Vzorec pro jeho vypocet:

¢isty domaci produkt = hruby doméci produkt — amortizace

Hruby domadci produkt uddva hodnotu konecné produkce vytvorené za dané obdobi
vyrobnimi faktory, které ovliviiovaly uzemi statu. Vyjadiuje finan¢ni vysi, kolik toho bylo
vyprodukovano na urcitém uzemi bez ohledu na vyrobce, zda se jednd o rezidenta nebo
nikoli. Diky hrubému domacimu produktu je mozné méfit pravé vykonnosti jednotlivych
ekonomik. Pro mozné srovnani riznych narodnich hospodaistvi je potieba, aby vysledky
statki a sluzeb ve sledovaném obdobi byly formulovany ve stejnych jednotkach. Déle se
nesmi zapominat na existenci rozdilu mezi meziproduktem a produktem. Kazdy jednotlivy

statek nebo zhotovena sluzba musi byt obsazeno pouze jednou. (3) (10)
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Nominélni a realny domaci produkt

Podle zvoleni cen pro vycisleni produktu maze byt produkt bud nominélni nebo
redlny, a mezitim je dalezité délat rozdily a umét je od sebe odlisit. Pokud je HDP popséan
v cendch trznich, pak predstavuje nomindlni domdci produkt. To znamend, ze vySe vyjadiuje
zavislost na zméndach béznych cen a mnozstvi prodanych sluzeb a statkd. (3) Na rozdil od
toho je realny HDP méteno v cendch stilych, tyto ceny urcuje zvoleny rok. V téchto stalych

cendch se pak méti domaci produkt dalSich let. (8)

Méieni hrubého domaciho produktu

Hruby domadci produkt lze vypocitat tfemi zakladnimi metodami:
¢ vyrobkova,
¢ vydajova,

¢ duchodova.

Vyrobkova metoda

Metoda vydajovd, nebo také nazyvana jako produkc¢ni a vyrobni, spociva v souctu
hodnot vyrobenych vyrobku i sluzeb v daném roce. Do uplného domaciho produktu se
zahrnuje kazdy vyrobek za urcité obdobi pouze jednou, to znamend, ze kazdy vyrobce

pfidava pouze svoji vlastni pfidanou hodnotu. (10)

Vzorec pro jeho vypocet:

Y pridanych hodnot = domaci produkt
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Vydajova metoda

V metodé vydajové jde o méfeni domaciho produktu vychézejictho ze zdkladniho
pochopeni, ze hodnota zakoupeného zbozi je rovna samotné hodnoté zbozi. Tato metoda je
zaméfena na agregovanou spotiebu domacnosti ( C ), vefejnych vydaji ( G ), vydaja na
investice (1) a €isty vyvoz ( NX ). NX je oznaceni rozdilu mezi exportem ( X ) a importem

(M). Tyto agregatni vydaje jsou souctem finalnich produktd v daném roce.

Vzorec pro jeho vypocet:

HDP=C+1+G +NX

domaci produkt = agregatni vydaje

Duchodova metoda

Hruby domaci produkt se dichodovou metodou pocita jako celkovy pocet pavodnich
dichodi za narodni hospodarstvi. Ekonomicky vynos je méfen zpohledu naklada.
Duchodova metoda je zalozena na zakladnim poznatku, ze kazdy vydaj je zaroven piijmem.

Bez uvahy dané, jde o jednoduchou ekonomickou identitu.

Vzorec pro jeho vypocet:

agregatni vydaje = agregatni duchody

HDP = mzdy a platy (vCetné ostatnich nahrad zaméstnancium) + zisky firem

+ renty + Cisté uroky + amortizace + neprimé dané — subvence

Jako dichody se rozumi mzdy, najemné, troky a zisky. Dale i odpisy a nerozd€lené
zisky, které sice nejsou osobnimi duchody, ale jsou brany jako piijmy vlastnik firem.

Z hrubého domaciho produktu je potieba vyloucit subvenci, kterd predstavuje transferovy
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piijem, z divodu nezobrazeni hodnoty vyprodukovanych sluzeb a statkti. A tak se jedna o

dichod, ktery nebyl pfijemci kompenzovan formou vyroby. (3) (10)

3.2.2 Mira nezaméstnanosti

K vzniku makroekonomického produktu je nutny konkrétni objem vyrobnich faktort,
kde se nejvice soustfedi na praci. S urCitym mnozstvim produktu se spojuje definovana vyse
zaméstnanosti, tedy 1 nezameéstnanosti, kterd je méfena mirou nezamestnanosti u. Ta je
vyjadiena procentudlnim podilem nezaméstnanych na celkovém poctu ekonomicky

aktivniho obyvatelstva. Jde o dulezity ukazatel ekonomického zdravi a vykonnosti zemé.

Vzorec pro jeji vypocet:

U zde charakterizuje pocCet nezaméstnanych, L pocCet pracujici obyvatel a jejich soucet

udava celkovy pocet pracovnich sil. (10)

Mira nezaméstnanosti se v Ceské republice urcuje obecnou mirou nezamestnanosti a
registrovanou. Obecnou miru nezaméstnanosti stanovuje Cesky statisticky ufad diky
sledovani reprezentativniho souboru pracovnikti. Podil nezaméstnanych osob je stanoven

Ministerstvem prace a socialnich véci na zakladé statistik poskytovanymi od uradi prace.

(11) (8)

Zaméstnanost

Lidé, ktefi jsou povazovani za zameéstnané tehdy, kdy vykonavaji nezavisle na
cemkoliv placenou praci. Spadaji sem i momentalné nepracujici kvili nemoci, z davodu

dovolené nebo stavky. (4)
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Nezaméstnanost

Za nezaméstnanou osobu je povazovan nepracujici Cloveék, ktery aktivné hleda
zaméstnani, ale neni schopen ho najit. Osoby dobrovolné nepracujici se nazyvaji
ekonomicky neaktivni. Pravé aktivni hledani zaméstnani je nezbytnosti pro
nezaméstnaného a hlavnim odliSnym znakem od ekonomicky neaktivnich obyvatel. (8)
Dale pak jsou napfiklad rodiCe na matefské dovolené, duchodci, podnikatelé nebo

zivnostnici, ktefi sice pracovni pomeér neuzavieli, ale nejsou povazovani za nezaméstnané.

(1)

Formy nezaméstnanosti

Nezaméstnanost se shrnuje to tii skupin:

¢ frikéni,
¢ cyklicka,

¢ strukturalni.

Frik¢éni nezaméstnanost

Lidé prechazeji zukonCeného zaméstnani do nové, které md stejnou piipadné
podobnou kvalifika¢ni urovenl. Nezaméstnanost frikéni je pouze piechodna, trvajici né€kolik

dni, maximalné nékolik tydnd, a pro hospodaistvi neznamena vaznéjsi problém. (10)

Cyklicka nezaméstnanost

Cyklickou nezaméstnanost zpusobuje snizeni v uplné trovné vydaju v ekonomice.
Pii této fazi celkového hospodarského poklesu, kteréhoz hlavnim jevem je nezaméstnanost
prevazné ve vSech odvétvich. Jeji trvani je vétSinou nékolik mésici. Zmizi okamzikem

obnoveni hospodarského rastu. (8)
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Strukturalni nezaméstnanost

Nezameéstnanost strukturalni je zapticinéna prevazné zmeénami v potiebné kvalifikaci
u pracovnich sil zdivodu zmén naptiklad technologickych podminek vyroby. Tato

nezameéstnanost nékdy trva i nékolik let a jejim feSenim do urcité miry je rekvalifikace. (10)

3.2.3 Mira inflace

Inflace je jednim z projevli nerovnovahy ekonomiky. Pojmem inflace znamena rist
cenové hladiny neboli zmens§ovani kupni sily penéz. Zmensuje mnozstvi zbozi a statkd, které
si za penézni jednotku si mozné koupit. Jejim opakem je deflace, kdy se jedna o snizeni
cenové hladiny. Inflace rovnéz zptsobuje devalvaci pené€z, a to v pfimé souvislosti s mirou
inflace, tedy mirou znehodnoceni mény. Vysledkem miZze byt negativni urokova mira.
V momenté stagnace realného produktu a inflace se ilustruje stagflace. To vede k rastu

nezameéstnanosti.

Mira inflace je Ciselné vyjadieni obecného ristu spotiebitelskych cen, tedy zména

cenového indexu na rozdil od minulého obdobi, a to v procentech. (8) (2)

Priciny inflace
K inflaci dochazi diky rychlému ristu zasoby penéz, jehoz vyvolani mize mit rizné
pti¢iny. Podnéty mohou byt na strané poptavky, ale i nabidky. Infla¢ni impuls sam o sobé

k samotné inflaci nestaci. (8)

Duivody vzniku inflace poptavkové jsou napiiklad nadmérné investi¢ni vydaje, levny

uvér, rapidni snizeni dani, nadmeérny rust mezd nebo zvyseni vladnich vydajt.

Nakladova inflace mize vzniknout diky nedokonalé konkurence mezi oligopolnimi
nebo monopolnimi podniky, kterd vede k cenovému rustu. Dale také diky zvyseni mezd pod

natlakem odborQ, netirodé nebo zivelné pohromé, na zaklade, které produkce zvysi ceny
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béznych surovin a potravin. V neposledni fadé muize byt omezeny pfistup k surovinovym a

energetickym zdrojam jako jsou mezinarodni kartely. (10)

Zastaveni inflace

Kazda inflace musi jednou skoncit. Destrukce ekonomiky narazi na stupen, kdy uz
spoleCnost situaci netoleruje. Zastaveni nekontrolovatelného a trvalého cenového rustu si

zada komplexni opatfeni.

Mezi zpusoby pouzivané k ovlivnéni Ci zastaveni inflace patfi:

restriktivni monetédrni politika,
restriktivni fiskélni politika,

politika stabilniho ménového kurzu,

* & o o

regulovana diichodova politika.

Pii realizaci uvedenych opatfeni zalezi na rychlosti uskuteCnéni dil¢ich kroka.
V momenté pomalejsi realizaci poklesu inflace jde o gradualismus. Na rozdil od toho je
Sokova terapie rychlej§i moznosti. Pokud tyto opatieni nebudou fungovat, krajnim feSenim
je nulifikace. V tomto piipadé se jedna o zruSeni platnosti pivodni mény a zavedeni mény

nové. (8) (10)

3.2.4 Platebni bilance

Zaznamenavanim platebnich transakci dané ekonomiky se zahrani¢im v konkrétnim
roce se nazyva platebni bilance. Vychazi se z teritorialnich principa a porovnava platby do

zahraniCni a ze zahranici. (8)

Platebni bilance zahrnuje vSechny ekonomické toky, jako je mezinarodni pohyb statki,
sluzeb, vyrobnich faktorti, pohledavek a zavazka. (2) Fyzické nebo pravni osoby, které maji

trvaly pobyt ¢i sidlo na narodnim uzemi se povazuji za rezidenty. A naopak za nerezidenty
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jsou povazovany fyzické ¢i pravni osoby, které na izemi daného statu nemaji trvaly pobyt.
(12)

Pfi vyvaZovani obrati mezinarodniho platebniho styku, rozumi se pohyb
mezindrodnich pohledédvek a zdvazku konkrétnich zemi, se stavi na koncepci Mezinarodniho
ménového fondu. Podle této koncepce je pohyb mezinarodnich zavazka a pohledavek

formulovén jedinou bilanci ¢lenénou na dvé casti:

¢ bilance béznych operaci,

¢ bilance pohybu kapitdlu.

Bilance béznych operaci zaznamenava piijem, vydaje 1 saldo polozek hlavnich, do
kterych spada zbozi, cestovni ruch, doprava, pfijmy z investic, vladni operace, pojisténi,

nemonetarni zlato, restituce a dary. (8) (10)

Bilance pohybu kapitalu a meénového zlata zachycuje tok kratkodobého 1
dlouhodobého kapitalu soukromych jednotek, stejné jako kratkodobého a dlouhodobého

kapitalu i zlata vladnich instituci a bank. (10)

Platebni bilance je rozliSovana:

¢ trzni,

¢ ucetni.

Platebni bilance trzni reprezentuje vztah dvou platebnich trhii. Tento vztah je bézny a

neprerusovany. Dale tato bilance zahrnuje teoretickou analyzu sledovanou pomoci kurza.

Ugetni bilance vyjadiuje statisticky vykaz zahrnujici kompletni zahrani&ni transakce
konkrétni zemé za dané obdobi. Tento vykaz se provadi pomoci podvojného ucetniho

zdznamu. (2)
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Obchodni bilance

Obchodni bilance je rozdil mezi hodnotou vyvozu a hodnotou dovozu zbozi a sluzeb
za dané obdobi. Neni bran ohled, kdy probé&hne platba. Pro obchodni bilanci je pouzivano
také oznaceni Cisty vyvoz. Pokud je vyvoz vétsi nez dovoz, pak je obchodni bilance aktivni.
Je-li vyvoz mensi nez dovoz, jedna se o obchodni bilanci pasivni. Vyrovnana je v moment,

kdy se vyvoz rovna dovozu. (10) (8)

Obchodni politika maze vyrazné ovlivnit platebni bilanci a celkovy hospodarsky rust.
Klicovym vyznam ma nejen vyrovnana platebni bilance, ale také schopnost narodu zajistit

dostateCny pfijem a zamé&stnanost pro své obyvatelstvo. (5)

Clenéni platebni bilance

Platebni bilance je rozlisena z hlediska struktury na horizontdln{ a vertikdlni ¢lenéni.
Tyto zpusoby strukturovani jsou pii analyze platebni bilance uzitecné. Umoziuji hlubsi
porozumeéni, jaky maji jisté transakce a toky vliv na ekonomiku zemé a jeji mezinarodni

ekonomické postaveni. (8) (2)

Horizontalni ¢lenéni platebni bilance ma vécnou strukturu, diky které napoméha
analyzovat a sledovat zmény trendd, jakym smérem se mezinarodni ekonomické vztahy
rozvijeji. Mezi zakladni polozky platebni bilance spada bézny, financni i kapitalovy ucet,

saldo chyb a opomenuti, kurzovni rozdily, nebo také zména devizovych rezerv. (2)

Clenéni vertikalni specifikuje sloupce. Na zakladé toho je mozné sledovat, kolik bylo
vydano nebo ziskdno v kazdé konkrétni oblasti. Tato struktura rozdéluje vSechny oblasti do
dvou skupin, a to do kreditni, kde pfirtistek na téchto polozkach platebni bilanci optimalizuje
a debetni oblasti, kde takovy pfirastek platebni bilanci naopak snizuje. Vertikalni ¢lenéni

usnadiiuje ziskani pfehledu, kde nastava prebytek a kde nedostatek. (13) (2)
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3.3 Cestovni ruch

Cestovni ruch, nebo také turismus, je Cinnosti, ktera zahrnuje cestovani do lokalit a
pobyt lidi v destinacich mimo své b&zné prostredi, a to na dobu kratsi, nez je jeden rok
v mezindrodnim turismu a v domacim do $esti mésict. Ugelem ma byt traveni volného &asu,
obchodu a pro jiné ucely nez vztahujici se k Cinnosti, za niz jsou na daném misté placeni.

(14) (15)

3.3.1 Zakladni pojmy turismu

Cilem této podkapitoly je vymezeni pojmu a poskytnuti obecného prehledu nékterych

kli¢ovych termint, které jsou s turismem uzce spjaty.

Navstévnik
Ucastnikem cestovniho ruchu je pravé navstévnik, ktery se klasifikuje na turistu a

jednodenniho navstévnika (mize byt oznacovan i jako exkurzionista nebo vyletnik). (14)

Jednodenni navstévnik

Jednodennim navstévnikem je osoba, ktera cestuje do jiné zemég, v které nema trvalé

bydlisté, bez prenocovani. (15)

Turista

Turista je ten, kdo cestuje do jiné zem¢, nez ve které ma trvalé bydli§t€, na dobu kratsi,

nez je jeden rok, ale minimalné jednou pfenocuje. (14)

Mezinarodni turismus

Oznafenim mezinarodni turismus se rozumi ucast cestovniho ruchu, kdy nastava

prekroc€eni hranic statniho izemi. (15)
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Domaci turismus

Domaci cestovni ruch tvoti aktivity rezidentnich navstévnik, ktefi trvaly pobyt maji
v dané zemi, a to bud’ jako soucast vyjezdovych turistickych cest nebo soucast domaciho

cestovniho ruchu. (16)

Outgoing

Terminem outgoing se rozumi pasivni cestovni ruch. Jednd se o cesty domdcich
obc¢ant do zahrani¢i. Takovyto typ cestovniho ruchu ma negativni dopad na obchodni bilanci

a degraduje saldo cestovniho ruchu. V podstaté o nezaznamenany dovoz sluzeb. (17)

Incoming

Incoming jinymi slovy aktivni zahrani¢i turismus se da definovat jako pfijezdy
zahrani¢nich navstévniki do dané zemé. V kontrastu proti outgoingu, incoming saldo

cestovniho ruchu zvysuje a prispiva ke kompenzaci schodku obchodni bilance statu. (17)

3.3.2 Typologie cestovniho ruchu

V této kapitole budou nastinéné jednotlivé druhy turismu a budou popsany zakladni

typologie cestovniho ruchu.

V odborné literatufe je mozni najit rizna ¢lenéni turismu na druhy a formy, kde autofi
ve vétSiné pracuji s rozdilnymi pohledy. Kvuli této nejednotnosti je nové pouZivan

sjednocujici ,,typ* turismu. (18)

Pfimé, nepirimé a indukované vlivy turismu

Turismus je rdznorodé odvétvi zahrnujici mnoho oblasti, diky tomu byva oznacovan
navic jako ,,jev”, jenz je naro¢né definovat a chapat. Celkové vymezeni ekonomickych
disledk turismu je mozné rozclenit do tii oblasti. A to do pfimych, nepfimych a

indukovanych efekti cestovniho ruchu. (15)
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Primé efekty

Piimé efekty turismu se projevuji v oblastech spojovanych piimo se samotnym
cestovnim ruchem. Podrobnégji tedy v odvétvich, kde probiha pifimy kontakt mezi aktéry
sluzby turismu, tedy ucastnika cestovani a poskytovateli cestovnich sluzeb. To zahrnuje
napfiklad nakup pobytu v hotelu a jind ubytovaci zafizeni, leteckd, silni¢ni 1 zeleznicni

doprava, stravovact sluzby, muzea, divadla, sportovni arealy a zabavni parky. (15) (18)

Neprimé efekty

Nepiimé efekty cestovniho ruchu se vétSinou projevuji v dodavatelskych odvétvi.
Jsou Casto oznacovany jako multiplika¢ni/multiplikované nebo vyvolané. Jedna se o sménu
v kontextu dodavatelskych vztahi. Piikladem muze byt stavebni primysl, uGcetni a
marketingové sluzby, nakup vybaveni ubytovaciho zafizeni nebo potravin a fada dalSich.

(15) (18)

Indukované efekty

Indukované efekty cestovniho ruchu vyjadiuji dalsi formu piijmi z turismu
pochazejici ze sektori soukromého i1 vefejného a domacnosti. ZvySenim piijmu ze
zahrani¢niho cestovniho ruchu v destinaci nasleduje mozné zvySeni vydaju sektoru
domacnosti. ZjednoduSené fecCeno, pfijmy zturismu zahrani¢nich navstévnika spéji

k navySeni vydajii ze strany domacnosti v dané destinaci. (15)

Typy cestovniho ruchu

Typy cestovniho ruchu jsou odvozeny od cili samotného navstévnika a jeho
odiivodnénim cilovou destinaci navstivit. Pravé motivace osloveni zakaznikl a tvoreni
turistickych produktd otevira rozsahlou skalu téchto kategorii cestovniho ruchu.
K béznéjsim typim patii naptiklad aktivni turistika, lazenska relaxace, poznavaci turistika,
vzdélavaci kurzy, konferencni akce Ci venkovské pobyty. Typy cestovniho ruchu pravé
poukazuji na pestrost zajmu navstévnikt a na Sirokou nabidku moznosti pro prozkoumani

svéta a jeho kultur. (19) (18)
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Formy cestovniho ruchu

U turismu jsou jisté formy, kde se odrazeji rizné aspekty turistické aktivity. Zalezi
na uhlu pohledu samotnych navstévniki. Tyto formy jsou tvofeny jejich divodem
vycestovani, ke kterym patii obsahlé spektrum jako jsou napfiklad spolecenské, kulturni,
rekreacni, ekonomické, sportovni, gastronomické nebo medicinské motivace. Jednd se o

komplexni a rozmanity obraz cestovatelské touhy. (20) (18)

Druhy cestovniho ruchu

Turismus je rozliSovan mnoho zptsoby. Jednou z moznosti je podle mista realizace,
zda jde o cestu domaci, zahrani¢ni, vnitrostatni nebo narodni. Dal§Sim druhem rozdéleni je
ve vztahu k platebni bilanci. V tomto pfipadé turismus déle rozliSujeme na incoming,
tranzitni a outgoing. Tranzitnim turismem se rozumi ¢innosti spjaté s ptijezdem zahranic¢nich
osob pred danou zemi, kdy z pohledu bilance to predstavuje piinos, a proto je ¢asti kladné

ovliviiyjici platebni bilanci.

Cestovni ruch Ize dale rozdélit podle toho, kdo ho plati, jestli se jedna o komercni ¢i
socidlni. V momentég, kdy veskeré naklady jsou hrazeny z disponibilniho pfijmu domécnosti
ucastnika cestovniho ruchu, se jedna o komeréni. Naopak o socialni turismus jde v situaci,
kdy jsou splnéné urcité pozadavky, jako je zcela nebo Casteéné uhrazeni nakladi jinym
subjektem nez samotnym klientem. Tak je tomu napfiklad v rdmci komplexnich nebo

prispévkovou lazeniskou procedurou, dale pak kongresovy cestovni ruch a podobné. (18)

Jinym moznym rozdé€lovanim je podle zptisobu zajisténi cesty. Tim je mysleno, zda
je organizovany, mysSleno realizovany u cestovni kancelafe, a pokud ne, jde o

neorganizovany.

Je mozné se setkat i s rozdélenim podle véku ucastniki. Existuje turismus deéti,

mladeze, rodin s détmi, osob v produktivnim véku i seniorti. (18) (21)
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Dale je turismus rozliSovan na jednodenni, kratkodoby a dlouhodoby na zéakladé
délky pobytu. Kritkodoby turismus zahrnuje cestu s jednim az tfemi pfenocovanimi. U
dlouhodobého se jedna o 4 a vice prenocovani, kdy v rdmci doméciho turismu je doba pobytu
omezena na 6 mésicl, zatimco pii mezinarodnim turismu muze byt pobyt az do jednoho

roku.

Dalsi rozclenéni je na zakladé charakteru cilového mista pobytu, kde jsou varianty
meésto, venkov a stfediska turismu. Dle svétové organizace turismu se turismus rozdéluje
také podle divodu cesty, zda jsou osobni nebo obchodni a profesni. Za osobni divody se
povazuje dovolena, volny cas, rekreace, nav§téva pribuznych a znamych, vzdélavani, Skoleni

nebo také zdravotni, nabozensky, nakupni ¢i tranzitni turismus. (18)

3.3.3 Vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma vliv na ekonomiku statu. Vys$si vydaje sektord domacnosti
poukazuje na skuteCnost dostateCnych finan¢nich prostiedkti obyvatelstva a jejich
investovanim do sluzeb, zbozi a zazitkovou aktivitu. Proto je cestovni ruch ukazatelem

zivotni urovné obyvatelstva. (18)

Vyznam cestovniho ruchu je vicestranny. Jeho dopady se odrazeji v ekonomice,
mezilidskych vztazich, kultute, ale 1 na zivotnim prostiedi. Cestovni ruch je nemalym
zaméstnavatelem, a to predevSim v oblastech, které jsou na ném zavislé. Ptikladem
pracovnich prilezitosti, které nabizi, je pohostinstvi, doprava, kulturni sluzby a mnoho
dalSich. Turisté se setkavaji s novymi tradicemi a zpusoby zivota. Piinos jejich penéz do
riznych destinaci pomaha zlepseni zivotni uroveni mistni komunité. Muze naptiklad pomoci

rozvoji infrastruktury, vzdélani, a dokonce i zdravotni péce. (22) (23)

V turismu spotieba znamena naplnéni potieb spole¢nosti diky UCasti na cestovnim
ruchu. Tato spotieba v turismu je nedilnou soucasti spotieby, prave v dusledku funkci plnici

turismus v osobnim zivot¢ lidi. K témto funkcim fadime reprodukci pracovnich sil, rozvoj
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osobnosti Cloveéka, zdravotni funkce, védecko-informacni funkce, postaveni turismu ve
volném Case, vyznam zdravotni a cestovniho ruchu pro utvafeni zivotniho stylu lidi.
Vyjadreni této spotfeby muze byt hmotné, prikladem mize byt pocet zahrani¢nich ucastnikt
na cestovnim ruchu, nebo hodnotové, pod tim si lze predstavit napiiklad uplné vydaje
spoleCnosti na cestovnim ruchu a jejich usporadani, hodnota vydaji mezinarodnich

ucastnikd turismu. (15)

3.3.4 Negativni externality turismu

Cestovni ruch mize vyvolavat nékteré negativni vedlej§i ucinky, tedy nepfimé
dopady, které ovliviiuji spolecnost nebo okolni prostfedi. K t€émto neptiznivym dopadim se
radi turistické znecCiSténi, emise, poSkozovani prirodnich hodnot i biodiverzity a mnoho

dalSich. (24) Tato Cast se zaméfi na hlavni negativni dasledky.

Turistické znecisténi

Turistické zneci§téni vznika, kdyz narust aktivity cestovniho ruchu v dané oblasti
vyvolava pfimo nebo jen CasteCné negativni dopady na zivotni prostedi, mistni komunity a
kulturu. Cestovni ruch muze spolu s dals§imi faktory, jako je zemédélstvi nebo primysl,

prispét ke zmeénam v zivotnim prostfedi a snizit potencial budouciho rozvoje. (24)

Emise

Emise predstavuji uvolfiovani plyni a c¢astic do ovzdusi zivotniho prostiedi
z ruznych lidskych aktivit nebo procest. Cestovni ruch vyznamnym zpisobem pfispiva

k emisim sklenikovych plynt a dalsim znecistujicim latkam, a to jak pfimo, tak nepfimo.

Hlavnim a pfimym zpusobem znecisténi ovzdusi je doprava. Letecka doprava je
svym vysokym vyskytem emisi sklenikovych plyna, predev§sim oxidu uhlicitého,
charakteristickd. Turistické lety, zejména na velké vzdalenosti znacné& pfispivaji k celkovym
emisim. Automobilova, vlakova, autobusovd a namoini doprava ale také vyznamné

prispivaji k emisim. Pro snizeni dopadu dopravy na emise je dilezité podporovat udrzitelné
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zpusoby cestovani jako je vetfejna doprava nebo sdileni dopravnich prostiedkd. Klicové je
investovat do nizkoemisnich technologii ve vozidlech a infrastruktufe. Dal§imi pfimymi
zpusoby jsou provozy zabavnich parkd, center a obecnych zafizeni cestovniho ruchu. (24)

(25)

Cestovni ruch nepfimo piispiva k znecisténi ovzdusi emisemi, které vznikaji pfi
vystavbé a chodu zafizeni spojenych s turismem, jako je naptiklad spotieba elektrické

energie nebo vyuziti stavebniho materialu. (24)

Znecisténi vody a vodnich zdroju

Turismus muze negativnim zpusobem ovlivnit kvalitu vodnich zdroji
prostiednictvim nevhodnym nakladanim s odpadem, uniku odpadnich vod do vodnich tokd,
moii nebo znecistovani plazi. Voda je jen dalsi ukdzkou neblahého vlivu cestovniho ruchu
na zivotnim prostiedi. Zpusobuje znec€isténi povrchovych i podzemnich vod, a to vlivem
¢innosti samotnych turistd nebo diky provozovani zafizeni turismu. Nadméma produkce
odpadu, které jsou zptisobeny vysokou navstévnosti turista je také negativnim dopadem na

ptirodu. (26)

Eroze

Cestovni ruch pfispiva k erozi a degradaci krajiny. Hlavni faktory zahrnuji zvySenou
turistickou aktivitu v citlivych oblastech, naptiklad proslapavani, prohlubovani a rozsifovani

cest v okoli kulturnich a pfirodnich pamatek nebo pfi vystavbe silnic a riznych zafizeni. (24)

Poskozovani prirodnich hodnot a biodiverzit

Castymi jevy znehodnocovani krajiny jsou naruSeni kiehkych ekosystémd,
poskozovani flory a fauny nebo ruSeni pfirozenych cykli. Maze se tak stat pokud turisté
trhaji vzacné rostliny, lovi zvifata, sbiraji horniny a nerosty, Slapu po koralech nebo vstupuji
mimo vyznacené stezky chranénych oblasti. Dal§i moznou pfi¢inou je neadekvatni chovani,
které je povazovano za vandalismus. Tim jsou mysleny napfiklad graffiti nebo ryhy na

ptirodnich utvarech. (24)
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3.3.5 Vyvaoj cestovniho ruchu

Rozvoj a samotny vznik turismu je spojen s uspokojovanim potieb. Tyto potieby
vznikly na zakladé zmén v ekonomickych podminek, cestovnich zvyklostech, technologii,
potiebé vzdélavani, rekreace, objevovani, kontaktu slidmi nebo propojeni s piirodou.
Turismus se stale vyviji a je siln€ ovliviiovan ekonomickymi, socialnimi, technologickymi

aspekty 1 pfirodnimi katastrofami.

Pocatky turismu sahaji hluboko do minulosti, do dob, kdy se lidé vydavali na
cesty za obchodem, virou & objevovanim neznamych mist. Rimané, Egyptané nebo Rekové
ve starovéku napriklad obchodovali na cestovnich trzich, putovali za ndbozenskym obfadem

¢i pozndnim novych kultur a destinaci. (23)

V 19. stoleti a v pocatku 20. stoleti v dobé primyslové revoluce s lodni i Zelezni¢ni
dopravou byla umoznéna vyraznéni vétsi flexibilita. Zajem vefejnosti o cesty za ucelem
odpoCinku a rekreace vedl kvystavbé prvnich letovisek a zacali také vznikat prvni

organizované zdjezdy. (23) (27)

Dals$im milnikem vyvoje mezinarodniho turismu byl ve 20. stoleti rozvoj letecké
dopravy. Letenky byly dostupné a diky rychlym spojenim bylo cestovani celosvétové. Po
skoncCeni druhé svétové valky byl rozsifeny cestovni ruch standartni situaci. Lidé méli vétsi

ptijem a mohli si tak bézné€ dovolit dovolenou.

Koncem 20. stoleti byl turismus bran vice jako odvétvi. Byly vytvareny pracovni
pozice, hospodafstvi bylo pozitivné ovliviiovano a turistické destinace se rozvijeli. V dnes$ni
dobé¢ se vyuziva moznost volného cestovani nejen po vnitrozemskych statech, ale po vsech

moznych uzemich. (23) (27)
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3.4 Ekonomicky prinos cestovniho ruchu

Ekonomicky piinos turismu predstavuje ptivod finan¢niho pfijmu a kde byly finance
vynalozeny. Za piinos jsou pouze uvazovany penize, které¢ zvysSuji ekonomické aktivity
v konkrétni destinaci, kde by bez turismu tyto pfijmy nenastaly. Nekteré ekonomické dopady
neznamenaji Cisty nebo bezprostiedni pfinos pro danou referencni oblast. I kdyz mohou mit
ptiznivé vlivy, vzdy nemusi zvySovat prospésnost dané oblasti. Ekonomicky ptinos je méfen

riznymi ukazateli a obsahuje pfimé i neptimé efekty. (7)

3.4.1 Ekonomika turismu

Primysl turismu a vSechna odvétvi slouzici jako dodavatelské, tedy odvétvi se
zprostiedkovanym vztahem, jsou zahrnuty do ekonomiky turismu. Muze se jednat o prode;j
cestovnich potieb, vyrobu a dodavky potravin do restauraCnich zafizeni, zabezpecujici
dodavky stavebnich praci, investi¢ni produkty, prodej a opravy motorovych vozidel, prode;
pohonnych hmot a dalsi. Celkovy prehled vSech sektort s pfimym a nepfimym vlivem na
cestovni ruch je oznacovan jako ekonomika cestovniho ruchu. Rozdéleni segmentu sluzeb,
spojenych s turismem ¢i naopak, je pfedmétem input-output analyzy a satelitniho Uctu

turismu. (23) (15)

Ekonomika turismu se zabyva vSemi ekonomickymi aktivitami, které jsou
s cestovnim ruchem a turistickym pramyslem spojeny. Jsou do ni zahrnuty veskeré procesy
a finanCni transakce souvisejici s cestovanim a pobytem turisti v konkrétni lokalité.
Kompletni ekonomicka ¢innost spojena s turismem ma vyrazny vliv na celkovou ekonomiku

v daného statu, regionu nebo mésta. (23)

K ur€eni postaveni cestovniho ruchu ve svétové ekonomice je realizovatelné
s vyuzitim dalSich moznych pfistupti posouzeni vlivu a vyznamu turismu. Mezi které patii
statistické hodnoceni, které sleduje jako statistickou jednotku ucastnika cestovniho ruchu.

Dale ekonomicko-penézni hodnoceni sledujici ucastnika turismu, hodnotové vyjadieného,
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jako zdroj ptiymu. Individualni hodnoceni, jenz zahrnuje turistického ucastnika v podobé

jedince se svymi potfebami projevujici se ve spotiebé.

V neposledni fadé je za okruh zkoumani a hodnoceni dopadu turismu brano
sociokulturni hodnoceni, které vnima ucastnika cestovniho ruchu jako bytost socialni. Ta
vstupuje do vztaht s ostatnimi ucastniky, hlavné s rezidentnimi poskytovateli a prostfedniky
sluzeb. Poslednim okruhem posouzeni vlivu jsou globalni dopady turismu na svétoveé
hospodarstvi jako prehled pfimych, nepifimych a indukovanych vlivli cestovniho ruchu. Jsou

sledovéany s vyuzitim platebni bilance a satelitniho uctu. (23)

Satelitni ucet

Satelitni ucet je jeden ze statistickych nastroju, které se pouzivaji k posouzeni dopadu
cestovniho ruchu na narodni nebo svétovou ekonomiku. Jednd se o konkrétni ndstroj pro
meéfeni vlivu makroekonomickych odvétvi, u kterych nelze provést kvantifikace s pomoci
prostym rozdilem vstupt a vystupd. Satelitni Gcty vétSinou dopliiuje hlavni ekonomickeé
ucty, jako naptiklad hruby domaci produkt nebo narodni ucet. Ddle také vychdzi z hodnoceni
sektort, které pfimo a které nepfimo souviseji s cestovnim ruchem. Poskytuji podrobngjsi
informace o specifické problematice a nabizi moznost analyzovat ptinosy turismu vzhledem
k ostatnim ekonomickym odvétvim. Cilem zhodnoceni dopadu turismu na ekonomiku je
ziskani spolehlivych tdaji o cestovnim ruchu a jejich pfipadné porovnani prostorové i

Casové. (27) (15)

3.4.2 Multiplikator cestovniho ruchu

Hodnota multiplikatoru je ovlivnéna turovni vyspélosti narodni ekonomiky a
strukturou pfislu§né narodohospodaiské oblasti spolu se sklonem ke spotiebé. Kdyz je sklon
ke spotiebé vyssi, pak je vyssi i multiplikator piijmu. Je ale dulezité, aby tato spotieba byla
realizovdna v rdmci dané ndrodni ekonomiky. Tento multiplikator je pouzivan k urceni a
popisu vlivu turismu na ekonomiku konkrétniho mista nebo regionu. Multiplikacni efekt
cestovniho ruchu umoznuje zhodnoceni Uplného vlivu turismu na danou ekonomiku i

zameéstnanost. Je nejcastéji pouzivan pii rozboru ekonomiky cestovniho ruchu. (15) (28)
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Multiplikator je uréen na zéklade vztahu:

K=Y/E

kde multiplikator vyjadiuje K, Y zménu piijmu vytvoreném diky E a
E predstavuje zménu ve vydaji neboli poc¢atecni Castku vydanou turistou.

(28)

Spotrebni chovani outgoingovych turistu

Chovani tcastnika turismu se nazyva spotiebnim chovanim, a jedna se o ur€ity typ
lidského chovéni. Je v ném zahrnut proces pocinajici hledanim, dale vybérem, nakupem,
spotiebou 1 dobou nasledujici po spotiebé sluzby nebo zbozi. Za cil mé spottebni chovani

uspokojeni potieb a prani spotiebitele.

Poptavka v cestovnim ruchu je ovliviiovana mnoho faktory, mezi které patfi
individualni tedy motivacni faktory, spolecensko-kulturni, ekonomické ¢i ekologické
faktory a vliv nabizejicich. VSechny tyto aspekty maji vliv na outgoingové turisty a jejich
utraceni penéz v zahrani¢i.  Spotfebni chovani je individualni a podléha spousté

proménnych. (27)
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4 Vlastni prace

Cilem vlastni bakalaiské prace je nejdiive sezndmeni s ekonomikou a turismem
Spojenych statu americkych. Dale popis opravdovych vydaju osob tcastnicich se zajezda
pofadanych konkrétni cestovni kancelafi a jejich rozfazeni do konkrétnich kategorii.
Nasledné bude urcen celkovy vydaj kazdé kategorie na uplny pocet osob. Nadchazejicimi

vypocty bude zji§tén Uplny ekonomicky pfinos spolu s efektem multiplikace.

4.1 Spojené staty americké

Spojené staty americké, zkracené taktéz USA, nebo také Spojené staty, jsou federalni
republikou, kterd se sklada z 50 stati, 14 uzemi v zamoii a jednoho federalniho okruhu,
Washingtonu, D.C. Kazdy ze statd ma vlastni vladu, Gstavu a pravni predpisy, zaroven ale
maji spolecné federalni zdkony a ustavu. Ména v USA je americky dolar, jehoz mezinarodni
zkratka je USD. Spojené staty americké jsou svoji rozlohou tieti nejvétsi zemi na svété a
diky tomu se setkavaji rizné klimatické, ¢i geografické podminky, od rovinatych krajin,
pousti po horské a pobiezni oblasti. Politickym systémem je zde demokraticky politicky
systém s rozdélenim pravomoci na federalni tirovni na tfi sektory a to legislativni, vykonny
a soudni. Dulezitou roli ve vedeni zemé& zastava prezident, jimz se po nastupu pii slavnosti

inauguraci 20. ledna 2021 stal Jon Biden. (29)

Spojené stity maji jednu z nejstarSich stale Gcinnych ustav zabezpecujici zakladni
prava a svobody obyvatel na svété. Kongres reprezentuje zakonodarnou moc, zatimco
Nejvyssi soud ma na starost moc soudni. VSechny tyto organy sidli na samostatném
tuzemnim celku District of Columbia v hlavnim mésté Spojenych stati americkych,

Washingtonu. (30)
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Obrazek 1 Vlajka Spojenych statu americkych

Zdroj: (30)

Pocet obyvatel byl k roku 2021 uveden 331,9 milioni, diky tomu USA drzi tfeti misto
v zebficku zemi podle populace. (31) V zemi se objevuje nabozenska riznorodost, kde
prevazuji protestanti (51,3 %) a fimsti katolici (23,9 %). Ostatni nabozenské skupiny
zahrnuji mormony (1,7 %), Zidy (1,7 %), muslimy (0,6 %) a dali (2,5 %), zatimco 16,1 %
obyvatel se nehldsi k zadnému nabozenstvi. Spojené staty americké jsou sidlem nékterych
z nejprestiznéjSich univerzit nebo vyzkumnych instituci vibec. Dale jsou znamy svoji
jednou znejsiln€jSich vojenskych mocnosti na svété a zastavaji dualezitou roli

v mezinarodnich zalezitostech a konflikty. (30)

4.1.1 Ekonomika Spojenych stati americkych

USA disponuje jednou z nejsilnéjSich ekonomik na celém svété a je zndma svymi
inovacemi, podnikdnim a dominanci fadou velkych korporaci. K roku 2022 pfiblizné 70 %
HDP Spojenych stati predstavuji spotiebitelské vydaje, ¢imz tvori hlavni klicovy faktor
ekonomiky zemé&. Nominalni hodnota HDP je pro tento rok 25 464 miliard dolard. Inflace

dosahla urovné 7,99 procenta a nezaméstnanost se ustalila na hodnoté 3,64 procent. (32) (33)
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Tabulka 1 Vybrané makroekonomické ukazatele USA

Ukazatel 2020 2021 2022 2023 2024
Rast HDP (%) -2.77 5,95 2,1 0,7 1,2
HDP/obyv. (USD/PPP) |62 690,73 |69 184,69 |75 270,00 |78 570,00 |80 750,00
Inflace (%) 1,25 4,68 7,99 4 2,2
Nezameéstnanost (%) 8,1 5,37 3,64 4,1 4.3

Export zbozi (mld. USD) | 1 428,50 |1756,70 |2 108,90 |2 210,00 |2 388,00
Import zbozi (mld. USD) |2 330,84 |2 833,15 [3313,60 |3334,50 |3485,10
Saldo obchodni bilance |-913,89 |-1 090,30 |-1220,70 |-1 140,80 |-1 113,20

(mld. USD)

Pramyslova produkce (% |-7,04 4,96 3,83 -1 1,9

zmena)

Populace (mil.) 335,94 337 338,29 340 341,8
Zdroj: (32)

Z Tabulky cislo 1 lze vycist data o ekonomické situaci USA a zmény v prabehu péti
let. V roce 2020 byl pokles HDP 0 2,77 % a to vyjadiuje recesi ¢i pokles ekonomiky, zatimco
v dalsim roce se ekonomika zotavila a dosahla ristu o 5,95 %. Nasleduyjici roky znaci
pomalejsi obnovu mirnym rastem a v roce 2024 se prepoklada rast HDP o 1,2 %. HDP na
obyvatele postupné roste kazdy rok, a to muze znacit lepsi zivotni uroven obyvatel. V§echny
data v tabulce poukazuji také na zasazeni ekonomiky beéhem pandemie COVID-19.
Naptiklad nezaméstnanost, kterd byla v roce 2020 vyrazné vySssi, nebot firmy snizovaly
pocty zaméstnanct, nebo také export a import zbozi ¢i pramyslova produkce, kde byl jeji
pokles az 7,04 %. V letech nasledujicich je mozné vidét snahu o obnovu a zotaveni, 1 pies
to inflace zlstava stale vysoka, to ale maze byt také zptsobeno s nasledky pandemie a
pfijatymi ekonomickymi opatfenimi k jejimu zvladnuti. V roce 2021 doslo k vyraznému
oziveni ekonomiky. Americka vlada pfijala mnoho opatieni pro zmirnéni dopadu této krize
a to vCetné ,,zachranného planu pro Ameriku® v bfeznu 2021 obsahujici injekci 1,9 biliona

americkych dolara do ekonomiky. (32) (34)

V dubnu 2022 dosahl vefejny dluh USA dosahl pfiblizné 30,4 biliont americkych

dolart, to predstavuje zvySeni zhruba o 2,2 biliont oproti toku predeslému, kdy dluh cinil
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piiblizn€ 28,2 biliond USD. Vefejny dluh Spojenych statd se tim stal jednim z klicovych

politickych problému v zemi.

Ekonomika USA je zalozena na vysoce rozvinutém a technologicky pokrocilym
sektoru sluzeb, ktery tvori zhruba 80 % jeji produkce. V této oblasti Spojené staty jasné
dominuji spoleCnosti, jez jsou orientovany na technologie, zdravotnictvi, financni sluzby a
maloobchod. Jeji konkurenceschopnost na svétovém trhu je pravé diky velkému domacimu
trhu, inovacim, kvalitnimu vzdélani, infrastruktutfe, vyspélému finanénimu trhu a jiz

uminéné technologické pripravenosti. (34)

Jednou z nejvyznamnéjSich ekonomickych krizi v moderni historii se znacnym
dopadem na globalni ekonomiku byla finan¢ni krize v USA v roce 2008. Tato krize byla
zapricinéna propadem trhu nemovitosti a rizikovymi hypotékami a jejich zabalovani do
slozitych finan¢nich produktd, které ztracely na hodnoté. Diky tomuto kolapsu trhu
s nemovitostmi byla zptisobena bankovni krize a ivérova kiec€. Vlada a centralni banka tedy
ptijali opatieni k regulaci trhu. Krize vedla ke ztraté pracovnich pozic a hodnoty aktiv a tim

vyustila v nasledné legislativni upravy finan¢niho odvétvi. (35)

4.1.2 Turismus Spojenych statu americkych

Pfed vypuknutim pandemie COVID-19 byly Spojené stity americké jednou
z nejpopularnéSich turistickych destinaci. Tato zemé nabizi pestré atrakce, jako narodni
parky, velkomésta a bohaté kulturni dédictvi. Omezeni cestovani, uzavieni turistickych
atrakci a omezeni mezinarodnich navstévnikt byla zavedena ve Spojenych statech stejné
jako ve svété v dusledku pandemie COVID-19 s cilem chranit vefejné zdravi. Postupné
otevirani nastalo v pribéhu let u riiznych stati odlisné. Cestovni ruch je pro ekonomiku USA
dulezity, ztohoto divodu je mnohymi oblastmi a mésty aktivné podporovana obnova

turistického ruchu a prilakani navstévnika. (29)
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Zlomovy moment v historii turismu, ovlivnény teroristickymi utoky, se odehral 11.
zari 2001. I ptesto, ze utoky nebyly mifené na cestovni ruch, jejich dopad na toto odvétvi
byl mimotadny, a to zejména na globalni urovni. Teroristické utoky zapficinily okamzity
pokles mezindrodni cestovani a vedly k tendenci lidi upfednostiiovani jinych forem dopravy
pred leteckou. Dale to také vyvolalo preferenci pii vybéru cestovni destinace a USA tim

zaznamenala rapidni pokles pfilivu navstévnikl ze zahranici. (36)

Tabulka 2 Cestovani a cestovni ruch jako podil na HDP USA v letech 2017-2021

Miliardy dolart Procenta
Hruby domaci Pridana hodnota Pridana hodnot.a
produkt (HDP) cestovniho ruchu SR T M
podil na HDP
2017 19,477 565 2,90
2018 20,533 595 2,90
2019 21,381 640 2,99
2020 20,061 308 1,54
2021 23315 502 2,15
Zdroj: (33)

Tabulka Cislo 2 poskytuje dulezité informace o ekonomické situaci a vlivu turismu na
Spojené stéty. Z tabulky l1ze vycCist vyznamny vliv cestovniho ruchu na ekonomiku zemé a
také jak byly ekonomické vysledky roce 2020 ovlivnény pandemii COVID-19. Jelikoz
turismus tvoii relativné vysoky podil HDP, pfiblizné okolo 3 % a ma pozitivni rust v hodnoté
pridané, znamena to, ze se jedna o indikator vyznamného vlivu na ekonomiku USA. Pfi
poklesu téchto hodnot, ktery je vidét v roce 2020, poukazuje na vyznamné dopady na celou

ekonomikou vyvolané zménami cestovniho ruchu.
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4.1.3 Viza

Cestujici, ktefi maji v planu vstup na uzemi Spojenych stati americkych za ucelem
obchodni cesty nebo turistiky, maji né€kolik moznosti. Jestlize jsou obCany zemi spadajicich
pod program Visa Waiver Program (zkracené VWP), jejich vstup na tzemi USA je mozny
na 90 dni bez viza. Nebo mohou zazadat o viza kategorie B-1, ktera jsou urcena pro sluzebni
cesty, vCetn€ jednani a obchodnich schiizek, a také pro akademiky, studenty ¢i domaci
zaméstnance. Pro turistické ucely jako je dovolena nebo 1é¢ebny pobyt l1ze pozadat o viza

kategorie B-2. (30) (29)

Visa Waiver Program (VWP)

Program Visa Waiver je urCen pro ob¢any danych zemi, které maji moznost cestovat
na tzemi USA bez nutnosti viza. Do tohoto programu v soucasnosti spada 36 zemi vcetné
Ceské republiky. Cestujici zemi VWP musi pred svoji cestou vyplnit online formulaf ESTA,
ktery slouzi k ovéfeni opravnéni ke vstupu do zeme. Za elektronickou cestovni registraci
ESTA se plati poplatek 14 USD. Pobyt v zemi za ucelem obchodni cesty nebo turistiky (B-
1/B-2) nesmi piesahnout dobu 90 dnt. Povinnosti je platny biometricky pas a zakoupena

zpatecni letenka, ktera prokazuje opusténi USA béhem jiz zminénych 90 dnd. (30) (29)

Viza kategorie B-1

O viza kategorie B-1 si mohou zazadat cestujici, ktefi planuji sluzebni cesty, véetné
obchodnich jednani. Nebo také cestujici jako jsou domaci zaméstnanci, akademici, védci a
studenti. Diky témto vizim je umoznén pobyt pro specifické ucely, které byly uvedené

v zadosti. (30)

Viza kategorie B-2

Cestujici planujici turistiku, dovolenou nebo 1écebny pobyt si mohou zazadat o viza

kategorie B-2. Tato viza umoziuji pobyt pro zdravotni tcely ¢i turistiku. (30)
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4.2 Dotaznikové Setreni

Byl vytvoren klasicky papirovy dotaznik s cilem ziskat potfebna data pro vypocet
ekonomického piinosu Ceskych turistd, ktefi se zucCastnili zajezdu do USA, konkrétné
poznédvaciho zdjezdu na americky zdpad — zlaty okruh. Tento zdjezd, trvajici 16 dni
a 14 noci, je poradan cestovni kancelari, ktera vSak nebude vramci celé této prace
jmenovana. Jedna se o jednoduchy, strukturovany dotaznik, ktery byl fyzicky vyplnén
ucastniky zajezdu beéhem cesty. Respondenti byli pozadani o vyplnéni dotazniku od
pruvodce pfimo v ramci zdjezdu. Tento prizkum obsahuje 13 otdzek, z nichz je vétSina
zaSkrtavaciho typu s moznosti vybrat jednu odpoveéd’, 5 otdzek s polem navic pro ptipadné
uvedeni konkrétni hodnoty jiné, ktera se od moznych li§i a jedna z otdzek umoziiuje

respondentim zaskrtnout vice moznych odpoveédi.

V dotazniku byly shromazdéna klicova data tykajici se zakladnich informaci o
parametrech cesty ucastnikl zajezdu. Respondenti byli dotazovani, v jakém obdobi se na
cestu vydali, s kym cestuji, jak jsou ubytovani, jakym zpasobem se stravuji, kterych
fakultativné hrazenych atrakci a vyletl se ucastni. V neposledni fadé€ je zjistovano kolik
v pruméru utraceji za obCerstveni, suvenyry ¢i jiné statky. Timto prizkumem bylo mozné

zajistit pfiblizné vydaje turisti spojené s jejich zajezdem.

4.2.1 Klasifikace respondenti

Celkovy pocet respondenti Cini 138, piiCemz oCekavany celkovy pocet Gcastnika
zajezdu zlatého okruhu USA béhem jednoho kalendainiho roku je 234. Celkem je
uskutecnéno 24 zajezdua zlatého okruhu béhem jednoho kalendarniho roku, avsak dotazniky
byly rozdany jen ve 14 z nich. Maximalni pocet osob na jednu vypravu je omezen na 10

turistd, z davodu kapacity automobilu.

Vsichni pozadani o vyplnéni dotazniku jej vyplnili. Z téchto 14 vyprav byly téméf
vSechny kapacitné naplnény turisty, s vyjimkou dvou pfipadd, kdy chybél vzdy jeden

cestujici. Tato situace mohla vzniknout z divodu neobsazeni plné kapacity nebo zruSeni
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cestujicim z divodu, jako jsou zdravotni ¢i jiné piiciny. Z charakteru naroéného programu
lze usoudit, ze hlavnim cilem je poznani a prozkoumani americké zapadni krajiny. Tento

zajezd do USA se odliSuje od mnoha pobytovych zajezdi, tim Ze je zaméfen na poznavani.

4.2.2 Pocet cestujicich

K co nejpfesnéjSimu vysledku jsou potiebné informace o poctu cestujicich.
Respondenti nejdfive vybirali, zda jsou na zajezdu sami, s partnerem, rodinou ¢i prateli a
dale pfesny pocet spolucestujicich. Z odpovédi respondentt vyplyva, Ze vice jak polovina
ucastnikl cestuje v se svym partnerem nebo partnerkou, presnéji 51 %, tedy 70 osob. Dalsich
26 %, konkrétn€ 36 respondentt uvedlo, Ze cestuje s rodinou a 18 turistd (13 %) preferuje
cestovani bez doprovodu. Skupina cestujicich s ptateli tvoti 10 %, tedy 14 osob. Ddle 76
dotazanych uvedlo, zZe cestuje ve dvojici (55 %). Ve trojici cestuje 27 respondenta (20 %),

ve vetsi skupin€ 17 cestujicich (12 %) a zbylych 18 cestujicich jsou jednotlivci.

Graf 1 Pocet skupin ucastniku zajezdu do USA
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.2.3 Doprava

Do Spojenych statd americkych se zajezd dopravi vzdy letecky, poté na letisti
vyzvedne cestujici pruvodce, ktery je zaroven i fidiCem, po celou dobu vypravy. Letecka
doprava nebude zapocitana do vydaju, nebot’ ani jedna z leteckych spolecnosti, kterou tento
zajezd vyuziva neni americka. Jedna se o britskou leteckou spolecnost British Airways,
némeckou spole¢nost Lufthansa, nizozemskou KLM a v posledni fad€ francouzskou

leteckou spolecnost Air France.

Mezi jednotlivymi misty se prepravuje pouze ve vozech Full Size Van pro maximalné
10 osob a pruvodce. Délka trasy je 4 200 km. Pfi spotiebé 13,5 litrd na 100 km vychazi
celkova spotfeba paliva na 567 litri. K vypoétu nakladd na palivo je potieba znat
pfepocitanou primérnou cenu benzinu v Kalifornii. Zlaty okruh se jezdi v obdobi od 1.
bfezna do 30. listopadu. K propocitani primérné ceny paliva za toto obdobi vyuzijeme
pramérny kurz dle devizovych mésiénich primérd CNB a primérmné hodnoty ceny paliva dle
sbéru meésicnich dat od Spravy energetickych informaci USA (EIA). Data jsou uvedena
v Tabulce 3, kde v poslednim sloupci jsou aritmetickym primérem zprimérovany mésicni
hodnoty a ty budou brany v dvahu k vypoctu nakladi na palivo. Tento kurz bude vyuzivan

pro vypocty v celé bakalarské praci.

Tabulka 3 Prumérna cena v Kalifornii za palivo, prumérny kurz USD na CZK

= = = = 3 = - 2 5
S |2 | 8| | 8| & | 58| &)| & | E
2 = > 5 z & N | 2 2 =
m A 4 O NS S| A
Ceny za
galon v
Kalifornii -
(USD) 4,786 4,787 | 4,744,781 | 4,823 | 5,13| 5,52| 5,546| 4,935
Ceny za 1
litr (USD) 1,26 | 1,26 1,25| 1,26 1,27 1,36 1,46 1,47 1,30 1,32
Kurz USD
na CZK
dle CNB | 22.123|21,37|21,738 [21,86 [21,584 |22,104 22,813 | 23,276 | 22,671 | 22,171

Zdroj: Vlastni zpracovani, (37) (38)
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Pro vypocet vydaji za dopravu na 1 osobu jsou vyuzity nasledujici postupy:
Cena za litr palivav K&  1,32x 22,171 =29,3192 K¢&

Cena za palivo na 1 zajezd: 29,3192 x 567 = 16 624 K¢

Vydaje na palivo za v§echny zijezdy: 16 624 x 24 =398 976 K¢

Prumérné vydaje na 1 cestujiciho: 398 976 /234 =1 705,03 K&

Predeslé vypocCty nejdiive zohlednily cenu za litr v K¢ a jejich néasledné néasobeni
celkovych litri pripadajicich na 1 zajezd. Vysledek byl dale vynasoben celkovym poctem
zajezdi a v posledni fadé vydélen celkovym poctem cestujicich a tim byl zjistén vydaj na

dopravu na jednu osobu ucastnici se zajezdu, tedy 1 705,03 K¢.

4.2.4 Ubytovani

Ubytovani na 14 noci je zajisténo cestovni kancelafi, ktera jej zprostiedkovava diky
svému americkému partnerovi. Podle poskytnutych informaci cestovni kancelafi je
prumérna cena za dvojlizkovy pokoj 190 USD za noc se snidani. Na rozdil od evropskych
standardi se v USA nenabizeji jednolizkové pokoje, jen pouze ziidka. Jednotlivci tedy plati
stejnou cenu za pokoj jako dvojice. V informacich zajezdu jsou na to UcCastnici, kteti cestuji
sami, upozornéni. Za pokoje s vét§imi postelemi, nazyvané Kings a Queen size bed, urcené
pro 3-4 osoby, je prumérna cena pokoj na noc 220 USD. I v tomto piipadé je cena neménna

bez ohledu na pocet osob v pokoji.

Z vysledkt odpovédi respondenti vyplyva, ze 82 osob (59 %) bylo ubytovano ve
dvojlizkovém pokoji ve formé dvojic, tedy 41 part. DalSich 18 jednotlivea (13 %) bylo
taktéz ubytovano ve dvojlizkovém pokoji, kde vSak platili pfiplatek za druhou osobu.
Skupinové bylo 30 oso (22 %) ubytovano po trojicich v pokoji s manzelskymi postelemi
Queen nebo Kings size bed. Ve stejném pokoji, ale po ctveficich bylo ubytovano 8

cestujicich (6 %).
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P vyuZiti praimé&rného kurzu USD podle CNB v pribéhu obdobi zajezdu, konkrétné
hodnoty 22,171 K¢, je pruméma cena na noc za dvojlizkovy pokoj 4 212,49 K¢, na
rezervovanych 14 noci 58 974,86 K¢ a cena za pokoj Queen nebo Kings size bed na noc

4 877,62 K¢ a na cely zajezd 68 286,68 K¢.

Graf 2 Pocet pokoju podle jejich druhu
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Na zakladé nasledujicich vypoCti je mozné zjistit nejdiive celkovou cenu za
ubytovaci sluzby na vSechny zajezdy a nasledné primérny vydaj na ubytovani pro jednu

osobu. Prehled poctu jednotlivych typt pokoji je znazornén v Grafu 2.

Cena vSech dvojluzkovych pokoju za 14 dotazovanych zajezdu:

(41 (part) + 18 (jednotlived)) x 58 974,86 K& =3 479 516,74 K&

Cena vSech Queen nebo King size bed pokoju za 14 dotazovanych zajezdu:

(10 (trojic) + 2 (Stvefice)) x 68 286,68 K& = 819 440,16 K¢&

Prumérna cena ubytovani na jeden zajezd:

(3479 516,74 + 819 440,16) / 14 =307 068,35 K¢&
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Prumérna cena ubytovani za 24 zajezdu:

307 068,35 * 24 =7 369 640,40 K&

Prumérna cena ubytovani na jednu osobu:

7369 640,40 /234 = 31 494,19 K¢

Praimémy celkovy vydaj na ubytovani pro jednoho cestujiciho je 31 494,19 K¢.

4.2.5 Stravovani

Ugastnici zajezdu snidaji v hotelech, snidané jsou tedy v cen& za pokoj a zapogitany
jiz v minulé podkapitole. Program zéjezdu je strukturovany tak, ze neni mnoho prostoru pro

stravovani se v restauracich, cestujici se tedy mnohokrat stravuji svacinou z hotelu nebo

nakupuji potraviny v mistnich supermarketech (viz podkapitola 4.2.7 Nakupovani).

Na otazku, kolik praiméme cestujici utratili za jeden obéd na osobu (viz Piiloha 8.1,
otazka 6) odpovédélo 35 dotazovanych 1-25 USD, 80 uvedlo 26-50 USD, 23 respondenti
50-75 USD a nikdo nevybral moznost vice nez 75 USD a také 0 USD. Tyto vSechny
kategorie pomoci aritmetického prameéru zajisti presn€j§i hodnotu pramérného vydaje. Po
vynasobeni téchto prumérnych Castek s poCtem respondentd a jejich naslednym sectenim

ziskdme hodnotu 4 932,5 USD a po jejim vydélenim celkovym poctem dotazovanych

respondenti vyplyva primeérna cena obéda, konkrétné 35,7 USD.

Tabulka 4 Prumérné vydaje na obéd

Odpoved res}fo‘fjén o | Pomer Pmm"ggg;’dn‘m Vydaje (USD)
0 USD 0 0% 0.0 0.0
1-25 USD 35 25 % 13,0 455,0
26-50 USD 80 58 % 38,0 3040,0
50-75 USD 23 17 % 62,5 14375
Vice 0 0% 0,0 0,0
Celkem 138 100 % i 49325

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na zakladé odpovédi na otazku tykajici se poCtu zakoupenych obéda v prubéhu
zajezdu vychazi, ze méng¢, nez 3x vyrazilo 23 respondentt, 3x az 6x 83 respondentt, 7x az
10x vybralo 25 dotazovanych a zbylych 7 skupin respondenti 11x az 13x. Kazdy den
nevybral zadny z dotazovanych, to potvrzuje nedostatek casového prostoru. Pro vypocet
celkového vydaje na obéd byl vyuzit praimémy pocet navstév restaurace béhem jednoho
zajezdu, jenz je vypocitan v Tabulce 5, a tato hodnota je nasledné vynasobena primérnou
cenou za ob&d. Sectenim té€chto hodnot je ziskan celkovy vydaj na obéd za 14 zajezdu, tedy
25 180,8 USD, s pouzitim primérného kurzu USD na CZK béhem tohoto obdobi v piepoctu
558 282,9 K¢.

Tabulka 5 Celkové vydaje za obédy na 14 zajezdu

< p Pocet " Prumérny pocet | Vydaje cestujicich
Odlpoed respondentt e navstév (USD)
M¢éng¢ nez
3x 23 17 % 1,5 1233,1
3x az 6x 83 60 % 4,5 13 349,9
7x az 10x 25 18 % 8,5 7595,3
11x az 13x 7 5 % 12,0 3002,4
Kazdy den 0 0 % 0,0 0,0
Celkem 138 100 % - 25 180,8
Zdroj: Vlastni zpracovani
Vydaj na 1 zajezd: 558 282,9/14 =39 877,4 K¢
Vydaj za vSech 24 zajezdu: 39 877,4 x 24 =957 056,3 K¢
Prumérny vydaj za obédy na jednu osobu: 957 056,3 /234 =4 090 K¢
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Tabulka 6 Prumérny vydaj za veceri na 14 zajezdu

< p Pocet . Prumérny pocet | Vydaje cestujicich
Odpoved respondentt it néwéi,és ’ J(USD)J

0 USD 0 0 % 0,0 0,0
1-30 USD 29 21 % 15,5 449.5
31-50 USD 92 67 % 40,5 3726,0
51-70 USD 17 12 % 60,5 1 028,5
Vice 0 0 % 0,0 0,0
Celkem 138 100 % 5204,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro vypocet nakladu na vecefi v restauraci je pouzit stejny postup. Respondenti byli
dotazovani na primérou cenu veCefe za osobu a kolikrat restauraci navstivili, aby se

navecereli.

Prumérna cena za veceri: 5204 /138 =37,7USD
37,7x 22,171 =836,1 K¢

Tabulka 7 Celkové vydaje za vecerre na 14 zajezdu

Otpmvst | ot | vomar | P ot | Vit et
Mén€ nez 3x 12 9 % 1,5 678,8
3x az 6x 101 73 % 4,5 17 139,3
7x az 10x 22 16 % 8,5 7 051,8
11x az 13x 3 2 % 12,0 1 357,6
Kazdy den 0 0 % 0,0 0,0
Celkem 138 100 % - 26 2274

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vydaj na 1 zajezd: 26 0824 x 22,171 = 581 487.8
581487.8 /14 = 41 534,8 K¢

Vydaj za v§ech 24 zajezdu: 41 534,8 x 24 =996 836,3 K¢
Prumérny vydaj za vecere na jednu osobu: 996 836,3 /234 =4 260 K¢
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Pramémy celkovy vydaj na stravovani pro jednu osobu po secteni vydaje na obédy

a veCete vychazi 8 350 K¢.

Graf 3 Pocet navstév restaurace respondenty a jejich ucelnost
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Zdroj: Vlastni zpracovani

V Grafu 3 je znazornéno srovnani poctu navstév restaurace z divodu obéda a vecere.
Z dat vyhodnocenych na zakladé dotaznikového Setfeni vyplyva, ze respondenti vice

navstévovali restaurace za uc¢elem naveleret se.

50



4.2.6 Fakultativni vstupy
Dalsi kategorii vydaju jsou vstupy a vylety hrazené cestujicim, které nejsou zahrnuty

v cené zajezdu. U této otazky (viz Priloha 8.1., otazka ¢islo 13) mohli respondenti vybrat

vice nez jednu odpoveéd’. Vysledky dotazovani jsou znazornény v Tabulce 8.

Tabulka 8 Fakultativné hrazené vstupy za 14 zajezdu

< Cenazal .
. Pocet " Celkové
Fakultativni vstupy . | Pomer vstup o
respondenttl (USD) vydaje (USD)
Vecerni projizd’ka v Las Vegas 135 98 % 25 3 375,00
Vyhlidkovy let vrtulnikem Grand
Canyon 58 42 % 360 20 880,00
Vyhlidkovy let letadlem nad Grand
Canyon 84| 61% 205 17 220,00
Kino IMAX, NP Grand Canyon 134 97 % 15 2 010,00
Universal Studios Los Angeles —
klasicky vstup 62| 45% 144 8 928,00
Universal Studios Los Angeles— vstup
bez front 8] 6% 269 2 152,00
Sea World v San Diegu 47 34 9% 94 4 418,00
Letadlova lod Midway v San Diegu 30 29 % 31 930.00
Vyprava terénnim vozem — Monument
Valley 132] 96 % 105 13 860,00
Svoz kabelové tramvaje cable-car 109 79 9, 3 872,00

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Celkovy vydaj této kategorie vychazi dle odpovédi respondentd 74 645 USD. Po
vynasobeni ur¢enym kurzem pro celou tuto praci 1 654 954,3 K¢. Pro vypocet vydaju za

vstupy a vylety na 1 osobu jsou vyuzity nasledujici postupy:

Primérny vydaj na 1 zajezd: 1654954,3/14=118 211 K¢
Pramérné vydaje za vSechny zajezdy: 118 211 x 24 =2 837 064,5 K¢

Pramérné vydaje na 1 cestujiciho: 2837064,5/234=12124,2 K¢

Pramémy celkovy vydaj na jednotlivé vylety a vstupy mimo cenu zajezdu pro jednu
osobu je 12 124,2 K¢. Nazorné zobrazeni navstévnosti fakultativné hrazenych vstupt na

vylety €1 atrakce zobrazuje Graf 4.

Graf 4 Navstévnost fakultativné hrazenych atrakci

Svoz kabelové tramvaje cable-car

Vyprava terénnim vozem v Monument Valley
Letadlova lod’ Midway v San Diegu

Sea World v San Diegu

Universal Studios LA— vstup bez front
Universal Studios LA — klasicky vstup

Kino IMAX, NP Grand Canyon

Vyhlidkovy let letadlem nad Grand Canyon
Vyhlidkovy let vrtulnikem Grand Canyon

Vecerni projizdka v Las Vegas

o

20 40 60 80 100 120 140

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.2.7 Nakupy

Posledni kategorie vydaju potiebna pro vypocet ekonomického pifinosu zajezdu

zlatého okruhu Ceskych turistd je nakupovani. Do této kategorie spadaji potraviny a jiné

produkty zakoupené v supermarketu, suvenyry v obchodech a také ndkupy v outletu, ktery

je soucasti programu zajezdu. Na zakladé odpovédi na otazku, kolik v praméru utratili

dotazovani v supermarketu za jeden ndkup, nam vyplyvaji data uvedené v Tabulce 9. Soucet

vSech primérnych vydaja je 2 784 USD a po jeho naslednym vydélenim 138 respondenty

vyplyva primérny vydaj na jeden nakup 20,2 USD.

Tabulka 9 Primérné vydaje na jeden nakup v supermarketu

o Pocet y Primérna PR

Odlpoed respondentt JHormieT hodnota (USD) Vet ()

0 USD 0 0 % 0,0 0,0

1-20 USD 62 45 % 10,5 651,0

21-30 USD 58 42 % 25,5 1479,0

31-40 USD 17 12 % 35,5 603,5

Jiné — konkrétni ¢astka 1 1% 50,5 50,5

Celkem 138 100 % - 2784,0
Zdroj: Vlastni zpracovani

Diky  odpovédim, kolikrat cestujici  navstivili  pramérné  supermarket

(viz Tabulka 10), je nasledné spocitan prumérny vydaj na 1 osobu. Celkové vydaje

na 14 zéjezdt vychazi 10 308,9 USD, tedy 228 558 K¢.
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Tabulka 10 Prumérny vydaj na 14 zajezdu za nakupy v supermarketu

" o w Vydaje
SF Pocet « Prumérny ety
Odpoved o Pomér B cestujicich

respondentt pocet navstév (USD)
Mén€ nez 3x 14 10 % 1,5 1876,2
3x az 6x 73 53 % 4,5 52654
7x az 10x 48 35 % 8,5 2915,1
11x az 14x 3 2 % 12,5 2522
Celkem 138 100 % - 10 308,9

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prumérny vydaj na 1 zajezd:

Prumérné vydaje za vSechny zajezdy:

Prumérné vydaje na 1 cestujiciho:

Tabulka 11 Prumérné vydaje na 14 za nakupy v outletu

228 558 /14 =16 325,6 K&

16 325,6 x 24 =391 813,6 K&

391813,6/234=1674,4 K¢

Poget Primérna Vydaje
Odpoved respondenti Pomeér hodnota cestujicich
P (USD) (USD)
0 USD 0 0% 0,0 0,0
1-100 USD 15 11 % 50,5 757,5
101-200 USD 37 27 % 150,5 5 568,5
201-300 USD 82 59 % 250,5 20541,0
Jiné — konkrétni Castka 4 3 % 350,0 1 400,0
Celkem 138 100 % - 28 267,0
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 11 zobrazuje tdaje, kolik respondenti utrdceli v outletu. Celkem za 14

zajezdu je castka 28 267 USD, konkrétné 626 707,7 K¢.
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Prumérny vydaj na 1 zajezd:

Prumérné vydaje za vSechny zajezdy:

Prumérné vydaje na 1 cestujiciho:

626 707,7/ 14 =44 764,8 K¢

44764,8 x 24 =1 074 356 K¢

1074 356 /234 =8 017,6 K¢

Tabulka 12 Primérné vydaje za suvenyry

" o v, Vydaje
Odpoved Pocet o Pomér Jatietosit cestujicich

respondenttl hodnota (USD (USD)
0 USD 0 0% 0,0 0,0
1-30 USD 7 5 % 15,5 108,5
31-70 USD 59 43 % 50,5 2 979.5
71-100 USD 63 46 % 85,5 5 386,5
101-200 USD 6 4 % 150,5 903,0
Jiné — konkrétni Castka 3 2 % 240,0 720,0
Celkem 138 100 % - 9 377.,5

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Tabulce 12 jsou vyobrazeny hodnoty, které dotazovani zaskrtli, pfipadné doplnili

konkrétni hodnotu, u otazky, kolik utratili za suvenyry (viz Pfiloha 8.1., otazka cislo 10).

Suma hodnot vydaju je 9 377 USD neboli 207 908,6 K¢. Nasledné budou pouzity stejné

vypocty jako u kategorii predeslych, pro vypocet primémého vydaje na 1 cestujiciho.

Vsechny tyto hodnoty v kategorii nakupu budou secteny a tim bude zjistén celkovy

prumérmy vydaj na osobu.

Prumérny vydaj na 1 zajezd:

Prumérné vydaje za vSechny zajezdy:

Prumérné vydaje na 1 cestujiciho:

207 908,6 / 14 = 14 850,6 K¢

14 850,6 x 24 =356 414,7 K&

356 414,7 /234 =1 523,1 K¢
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Graf 5 Konkrétni nakupni vydaje jednoho cestujiciho

1,674 K¢

Supermarket = Outlet = Suvenyry

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Grafu 5 jsou graficky vyjadieny jednotlivé vydajové podkategorie sekce nakupu.
Nejvice respondenti primémeé utratili v outletu, na jednoho cestujiciho vydaje vychazi na
8017,6 K¢. V supermarketech, kde se predpokladaji napiiklad nakupy svacin, jeden
cestujici v priméru utratil 1 674,4 K¢. V posledni kategorii, konkrétné nakupy za suvenyry,
byl primérny vydaj jednoho respondenta 1 523,1 K¢. Po jejich nasledném secteni vyplyva

pramérny celkovy vydaj 11 215,1 K¢ za nakupy béhem zajezdu pro jednoho cestujiciho.
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4.3 Ekonomicky prinos

Ke stanoveni ekonomického ptinosu Ceskych turisti dané cestovni kancelare a jejich
multiplikac¢niho efektu je nezbytné kvantifikovat veskeré vydaje respondentt a urcit hodnotu
multiplikatoru produkce danych odvétvi. Timto multiplikatorem bude néasledné vynasobena
utrata v jednotlivych sektorech. Do celkovych vydaji dotazovanych jsou zahrnuty nejen
pfimé vydaje spojené se stravovanim, ubytovanim, dopravou, také ale nepiimé naklady na
razné sluzby a zazitkové aktivity. Pravé tyto efekty jsou uvedeny v Systematické

input — output tabulce (SIOT).

4.3.1 Hodnota multiplikatoru

K zjisténi ekonomického pfinosu jsou potiebna odvétvi maloobchod, doprava a
skladovani i umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby. Multiplikator bude
vypocitan metodou input-output. Informace o téchto vystupech a vstupech do konkrétnich
odvétvi USA nabizi tabulka The Domestic Supply of Commodities by Industries — Sector,
v prekladu Domaci dodavky komodit podle odvétvi — sektory, kterd je dostupnd na strankach
statistického ufadu USA, konkrétné Bureau of Economic Analysis. Tabulka mé strukturu
odvétvi x odvétvi a je vyjadiena v béznych cenach pro rok 2022 (Pfiloha 8.2) a pro ucely
této bakalarské prace byla upravena, aby vyznamné odvétvi a data potfebna pro vypocet byla

zvyraznéna pro usnadnéni orientace.

Multiplikator produkce bude vypocten pomoci vzorce:

(primé efekty + neprimé efekty) / primé efekty

Pfimé efekty jsou umisténé v buiice, kde se protina fadek daného odvétvi se
sloupcem “Total product supply (basic prices)“, v Ceském prekladu to znamena celkova
nabidka produkti (zakladni ceny). V porovnani s ¢eskou SIOT tabulkou, tento sloupec

nahrazuje fadek mezispotieby v béznych cenach.
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Nepifimé efekty se nachazeji v buiice, kde se protind sloupec daného odvétvi
s celkovou nabidkou prumyslu, tedy fadkem s nazvem “Total industry supply”. Nasledné
budou spocitany jednotlivé multiplikatory ke konkrétnim odvétvim. Hodnota multiplikatoru

by méla byt neménna i pti vypoctu ekonomického ptinosu v CZK.

Maloobchod

V této ¢asti je klicové zohlednit z tabulky (Ptiloha 8.2) fadek 1 sloupec 44RT Retail

trade, pielozeno jako maloobchod.

Multiplikator produkce: (2 281 540 + 2 404 055) / 2 281 540 = 2,05

Doprava a skladovani

V ramci této polozky je nutné z tabulky (Pfiloha 8.2) uvazovat fadek i sloupec 48TW

Transportation and warehousing, v Cestiné doprava a skladovani.

Multiplikator produkce: (1822317 +1771549)/1 822317 =1,97

Umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby

Pfi vypoctu tohoto multiplikatoru je dilezité brat v tivahu sloupec i fadek v tabulce
(Priloha 8.2) 7 Arts, entertainment, recreaiton, accommondation, and food services, coz

v ¢eském prekladu znamena umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby.

Multiplikator produkce: (1982369 + 1 832 250) /1982 369 =1,92
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Tabulka 13 Vypocet multiplikatoru dle Input-Output tabulky (v mil.)

PHmé efek Neptimé | Celkové Celkové
USD ty Multiplikator | efekty v | efekty s v efekty v
Y USD USD CZK
Maloobchod
2 281 540 2,05]12404 055] 4685595| 103 884 327
Doprava a skladovani
1822 317 1,971 1771549 3593866| 79679603
Umeélecké, zabavni,
rekreaCni, ubytovaci
a stravovaci sluzby
1 982 369 1,921 1832250 3814619| 84573918

Zdroj: Vlastni zpracovani, vypocet multiplikatoru produkce na zakladé dat (39)

PHimé i nepiimé efekty byly vypodteny na zaklad& udaji poskytnutych Utadem pro
ekonomickou analyzu USA. Hodnoty jednotlivych multiplikatort jsou podstatné pii vypoctu
ekonomického pfinosu specifické skupiny outgoingovych turistd konkrétni cestovni

kancelafe z Ceské republiky pro ekonomiku Spojenych statd americkych.

4.3.2 Ekonomicky pfinos outgoingovych turistii konkrétni cestovni kancelare
z Ceské republiky pro ekonomiku USA

Pii vypoctu, jakym je ekonomicky piinos outgoingovych turisti z konkrétni Ceské
cestovni kancelare pro ekonomiku Spojenych statli, je nezbytné vychazet z dat ziskanych
prostiednictvim dotaznikového prizkumu a hodnot uvedenych v Piiloze 7.2. Timto

zpusobem lze vy¢islit celkovy ekonomicky piinos pro konkrétni turistickou skupinu.

Celkové vydaje

Jednotlivé kategorie vydaji musi byt kvali rozdéleni odvétvi a jejich multiplikatort
prerozdéleny, kam zapadaji. Jejich rozdéleni je znadzornéno v Tabulce 14. Na rozdil od
Ceskych kategorizaci je ubytovani, stravovani a sportovni, zdbavni a rekreacni Cinnost
spojena. Do maloobchodu je zarfazeno nakupovani v supermarketu, outletu a nakupy

suvenyru, nebot’ se jedna o piimy koncovy prodej zbozi spotiebiteli.
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Tabulka 14 Piehled celkovych vydaju na osobu a jejich rozdéleni do odvétvi

Doprava a skladovani Doprava 1 705,03 K&
Ubytovéini 31494,19 K¢
Umélecke, zabavni, rekreacni, ubytovaci o .
a stravovaci sluzby Stravovini 8 349,97 K&
Fakultativni vstupy 12 124,21 K¢
Maloobchod Ndkupy 11215,14 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro ziskani celkového ekonomického pfinosu je nutné vynasobit celkové primérné

vydaje jednoho cestujiciho za jednotliva odvétvi a jejich nasledné vynasobeni odpovidajicim

multiplikatorem. Tabulka 15 detailné€ zobrazuje vypocet ekonomického ptinosu pro kazdé

odvétvi a pro celkovou sumu.

Pro konecny vysledek budou celkové efekty za vSechna odvétvi vynasobena

Cislem 234, tedy poctem vSech Ceskych outgoingovych turistd konkrétni cestovni kancelare

zacastnénych zajezdt na americky zapad — zlaty okruh, a to za obdobi kalendainiho roku.

Tabulka 15 Prumérné primé, neprimé a celkové efekty za jednoho cestujiciho v K¢

Primé efekty | Multiplikator | Nepfimé efekty | Celkové efekty
Maloobchod 11215,14 2,05 22 991 34 206
Doprava a skladovdni 1 705,03 1.97 3359 5064
Umélecké, zabavni,
rekreacni, ubytovaci a
stravovaci sluzby 51 968,37 1,92 99 779 151 748
Celkem 64 888,54 2,94 126 129 191 018

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Cesky outgoingovy turista mél nejvétsi prinos do odvétvi umélecké, zabavni,

rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby. Ekonomicky piinos a multiplikacni efekty byly

vypocteny pomoci input-output analyzy. V Tabulce 16 jsou uvedeny celkové efekty do

jednotlivych odvétvi u vSech cestujicich.

Tabulka 16 Ekonomicky prinos vSech cestujicich do odvétvi v K¢

Celkové efekty na
jednoho cestujiciho

Celkové efekty na
vSechny cestujici

Maloobchod 34 206 8 004 245
Doprava a skladovédni 5064 1 184 962
Umeélecké, zabavni, rekreacni,

bytovaci a st i sluzb
ubytovaci a stravovaci sluzby 151 748 35 508 948

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zakladé vysledkt uvedenych v Tabulce 17 lze konstatovat, ze konkrétni skupina

outgoingovych Ceskych turisti, pfesn€ji zajezdi americky zapad-zlaty okruh, pfinasi

ekonomicky piinos pro ekonomiku USA ve vysi 44 698 155 K¢ za jeden kalendarni rok.

Tato Castka zahrnuje piimé vydaje ve vysi 15 183 918 K¢, které po zvySeni multiplika¢nim
efektem dosahly na castku 44 698 155 K¢. Neptimé efekty byly vycisleny na 29 514 237

Ke¢.

Tabulka 17 Celkovy ekonomicky prinos v K¢

Primé efekty | Multiplikdtor | Neptimé efekty | Celkové efekty
Pfinos jednoho
cestujiciho 64 888,54 2,94 126 129 191 018
Prinos vSech
cestujicich 15 183 918,36 2,94 29 514 237 44 698 155

Zdroj: Vlastni zpracovani
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S Vysledky a diskuse

Cilem nasledujici kapitoly bude interpretace a vysvétleni vyznamu vysledkt této

bakalarské prace.

5.1 Vysledky

Specifickd skupina outgoingovych turistd konkrétni cestovni kancelafe z Ceské
republiky ma za jeden kalendatni rok celkovy ekonomicky ptinos pro ekonomiku Spojenych
statd 44 698 155 K¢&. Z toho je hodnota pfimych efekti za v§echny cestujici 15 183 918 K¢
a nepfimych efekti 29 514 237 K¢.

Tabulka 18 Ekonomicky prinos vSech cestujicich za 1 rok v K¢

v e Neptimé .
Primé efekty | Multiplikdtor Sy Celkové efekty
Prinos vSech
cestujicich 15183 918 2,94 29514237 44 698 155

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Tabulce 19 jsou zobrazeny jednotlivé efekty jednoho cestujiciho a jednoho plné
obsazeného zajezdu. Hodnota multiplikatoru byla zajisténa vydélenim celkového efektu
efektem pfimym. Prameérny ekonomicky pfinos na jednoho cestujiciho je 191 018 K¢ a na

jeden plné obsazeny zdjezd 1 910 178 K¢.

Tabulka 19 Piehled celkovych ekonomickych prinosu v K¢

Ptimé efekty | Multiplikator | Nepiimé efekty | Celkové efekty
Prinos jednoho cestujiciho 64 888,54 2,94 126 129 191 018
Piinos jednoho zajezdu 648 885,40 2,94 1261292 1910178

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Pro vypocet ekonomického ptinosu je potiebnd hodnota multiplikatoru, ktera byla
vypoctena meziodvétvovou input-output analyzou pomoci vzoreCku multiplikdtoru
produkce. Data potiebnych vystupti a vstupt do konkrétnich odvétvi USA nabizi tabulka
Doméci dodavky komodit podle odvétvi — sektory (Ptiloha 8.2), kterd je dostupnd na

strankach statistického tifadu USA Bureau of Economic Analysis.

Tabulka 20 Piehled multiplikatoru jednotlivych rozirazenych odvétvi

Multiplikator
Doprava a skladovani Doprava 1,97
Umeélecké, zabavni, rekreacni, Ubytova,nl, 1.92
ubytovaci a stravovaci sluzby Stravovani ’
Fakultativni vstupy
Maloobchod Nikupy 2,05

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve spojenych statech je ubytovani, stravovani a sportovni, zabavni a rekreacni
¢innost spojena do jednoho odvétvi, coz se od kategorizace v Ceské republice 1i§i. Hodnoty

jednotlivych multiplikatoru odvétvi jsou uvedeny v Tabulce 20 a prezentovany v Grafu 6.

Graf 6 Hodnoty multiplikatoru danych odvétvi

Umeélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci - 192

a stravovaci sluzby

Doprava a skladovéni P 1.97

1.85 1.9 1.95 2 2.05 2.1

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Pro urceni ekonomického piinosu Ceskych outgoingovych turistd dané cestovni
kancelate v USA bylo provedeno pruzkumové Setfeni formou dotazniku (Pfiloha 8.2)
s cilem zajiSténi potiebnych dat o predpokladanych vydajich béhem zajezdd do Spojenych
statll.

Pii porovnani vSech jednotlivych kategorii pfimych vydaji (viz Tabulka 21) lze
vyvodit, ze finan¢né nejnaroCnéjs§i pro turisty je vyrazné ubytovani, dale s podstatnym
rozdilem fakultativni vstupy a vylety s ndsledujicimi ndkupy a v neposledni fad¢ stravovani.
Doprava je tedy nejniz§im vydajem. Celkové vydaje na osobu ¢ini 64 888,54 K¢, na plné
obsazeny zdjezd 648 885,40 K¢ a na vSechny cestujici 15 183 918,36 K¢ za 1 rok.

Tabulka 21 Prumérné primé efekty cestujicich podle vydajové kategorie v K¢

L . | Vydaje na jednoho Vydaj‘e CeStuJICVICh Vydaje na vSechny

Vydajové kategorie . na jeden plné e
cestujiciho L. cestujici za 1 rok
obsazeny zijezd

Doprava 1 705 17 050 398 977
Ubytovani 31 494 314 942 7369 640
Stravovani 8 350 83 500 1953 893
Fakultativni vstupy 12 124 121 242 2 837 065
Niékupy 11215 112 151 2 624 343
Celkem 64 889 648 885 15183 918

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkové ekonomické piinosy pro konkrétni odvétvi podle kategorizace USA jsou
znazornény v Tabulce 22 a nasledné vizualizovany v Grafu 7. Primémé pfimé vydaje na
vSechny cestujici za jeden kalendarni rok, které byly uvedeny v Tabulce 21 jsou ilustrovany

v Grafu 8.
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Tabulka 22 Celkovy ekonomicky prinos vsech cestujicich za 1 rok v K¢

Celkovy prinos vSech
cestujicich za 1 rok
Maloobchod 8 004 245
Doprava a skladovani 1184 962
Umeélecké, zabavni, rekreacni,
ubytovaci a stravovaci sluzby 35 508 948
Celkem 44 698 155

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 7 Celkovy ekonomicky prinos vSech cestujicich pro konkrétni odvétvi za 1 rok

35,508,948 K¢&

1,184,962 K&

= Maloobchod
Doprava a skladovéni

Umeélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby

Zdroj: Vlastni zpracovani

Za jeden kalendaini rok bylo uskute¢néno 24 zajezdt amerického zapadu — zlatého

okruhu, pficemz celkovy pocet cestujicich byl 234.
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Nejvetsi ekonomicky piinos, konkrétné€ 35 508 947,85 K¢ vSech ucastnikti zajezdu
byl do odvétvi umélecké, zabavni, rekreaCni, ubytovaci a stravovaci sluzby. Do tohoto

odvétvi patfi ubytovani, stravovani a fakultativni vstupy.

Nakupovéni v supermarketu, outletu a za suvenyry spada do odvétvi maloobchod.

Celkovy piinos vSech cestujicich za jeden rok je 8 004 245,42 K¢ pro tamni ekonomiku.

Odvétvi doprava a skladovani, ktery zahrnoval dopravu automobilem, méli vSichni

cestujici za 1 rok celkovy ptinos 1 184 961,75 K¢ pro ekonomiku USA.

Graf 8 Prumérné primé vydaje danych kategorii na vSechny cestujici za 1 rok

7,369,640 K&

1,953,893 K&

2,837,065 K&

398,977 K¢

Doprava = Ubytovani = Stravovdni = Fakultativni vstupy = Néikupy

Zdroj: Vlastni zpracovani

Maximdlni kapacita jednoho zdjezdu je omezena na 10 cestujicich. Celkové
ekonomické piinosy jednoho pln€ obsazeného zajezdu do konkrétniho odvétvi jsou uvedeny
v Tabulce 23, dale znazornény v Grafu 9. Pfimé pramérné vydaje na jeden plné obsazeny

zajezd, které jsou zaznamendany v Tabulce 21, jsou nize predstaveny v Grafu 10.
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Tabulka 23 Celkovy ekonomicky prinos plné obsazeného zajezdu v K¢

Celkovy ptinos
jednoho plné
obsazeného zijezdu

Maloobchod 342 062
Doprava a skladovani 50 639
Umeélecké, zabavni, rekreacni,

ubytovaci a stravovaci sluzby 1517 476
Celkem 1910178

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 9 Celkovy ekonomicky prinos plné obsazeného zajezdu pro konkrétni odvétvi

1,517,476 K&

50,639 K¢&

= Maloobchod

Doprava a skladovani

Umeélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jeden plné obsazeny z4jezd ma nejvétsi piinos pro ekonomiku do odvétvi do odvétvi
umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby. Jednd se o hodnotu

1517 476,40 K¢.
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Pro odvétvi maloobchod ma plné obsazeny zajezd celkovy primérny ekonomicky
ptinos 342 061,77 K¢. Jednotlivé kategorie nakupovani a ptimé vydaje jsou znazornény

v Grafu 10.

Nejnizsi ekonomicky ptinos jednoho plné obsazeného zajezdu je do odvétvi doprava
a skladovani. Celkovy pfinos dosahuje hodnoty 50 639, 39 K¢ pro ekonomiku Spojenych

statlh americkych.

Graf 10 Pramérné vydaje danych kategorii na jeden plné obsazeny zajezd

17,050 K&
121,242 K¢&

83,500 K¢&

314,942 K¢

Doprava = Ubytovdni » Stravovani = Fakultativni vstupy = Nédkupy

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Tabulce 24 je piehled jednotlivych odvétvi zajmu a konkrétnich hodnot celkového
ekonomického pfinosu na jednoho cestujiciho. Nejvétsi ekonomicky pfinos je pro odvétvi
umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby, dale pro maloobchod a
v posledni fadé pro odvétvi doprava a skladovani. Hodnoty jsou nasledné vizualizovany

v Grafu 11.
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Tabulka 24 Celkovy ekonomicky prinos jednoho cestujiciho v K¢

Celkovy pfinos jednoho
cestujictho

Maloobchod 34 206

Doprava a skladovani 5064
Umeélecké, zabavni, rekreacni,
ubytovaci a stravovaci sluzby

151 748

Celkem 191 018

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 11 Celkovy ekonomicky prinos jednoho cestujiciho pro konkrétni odvétvi

151,748 K¢&

5,064 K&

= Maloobchod
Doprava a skladovéni

Umeélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro odvétvi umélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci a stravovaci sluzby, které
zahrnovalo ubytovani, stravovani a fakultativni vstupy ma jeden cestujici ekonomicky pfinos

151 747,64 K&.
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Jeden primérny ucastnik zajezdu amerického zapadu — zlatého okruhu ma pfinos pro

ekonomiku USA pro konkrétni odvétvi maloobchod 34 206,18 K¢.

V odvétvi doprava a skladovani, kam spadala kategorie doprava, mél cestujici celkovy

ekonomicky piinos 5 063,94 K¢.

V nésledujicim Grafu 12 jsou znazornény jednotlivé vydaje konkrétnich vydajovych

kategorii a nize popsany primérné piimé vydaje na jednoho cestujiciho.

Graf 12 Prumérné vydaje danych kategorii na jednoho cestujiciho

1,705 K¢&

12,124 K&

31,494 K&

8,350 K¢&

Doprava = Ubytovédni = Stravovéni = Fakultativni vstupy = Nédkupy

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prvni vydajovou kategorii byla doprava. Tu bezpodmine¢né zaplatil kazdy cestujici.
Je potiebnou polozkou zajezdu a plnéni jeho programu. Automobil cestovni kancelafe ma
prepravni kapacitu 10 osob, tedy i limitni pocCet turistd jednoho zajezdu. Diky spotieby

automobilu, pramémé ceny paliva v obdobi uskuteciiovani zajezd a primémym kurzem
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téhoz obdobi byl spocitan celkovy vydaj na dopravu jednoho zdjezdu a nésledné zjiSténa

hodnota 1 705,03 K¢ na jednoho cestujiciho.

Na zakladé odpovedi respondentti, jaké pokoje obyvali a s kolika spolucestujicimi,
byl zjistén prumérny vydaj 31 494 K¢ jedné osoby na ubytovani. Ceny pokoju se rozliSovaly
podle velikosti posteli a pokud cestoval nékdo sam, musel pfiplatit za dal§i osobu ve
dvojlizkovém pokoji. Nejvice z ubytovanych skupin bylo part, ktery obsazovali klasicky

dvojltuzkovy pokoj.

Kategorie vydaja na stravovani vychazela z dat uvedenych dotazovanymi, konkrétné
kolik primérné utratili za obéd a vecefi a jak Casto restaurace navstévovali. NejCasteji
respondenti uvedli, ze restaurace, at’ uz na obéd ¢i vecefi, navstévovali v intervalu tfikrat az
Sestkrat. Celkové vydaje jedné osoby na stravovani vysly diky témto udajam a

zprimérovanych cen 8 349,97 K¢.

Vydaje spojené s rekrea¢nimi, zabavnimi aktivitami a vylety byly dalsi vydajovou
kategorii, kam patfily veskeré vstupy a platby spojené s navstévou téchto turistickych
atrakci. Praimémy vydaj jednoho cestujiciho je 12 124,21 K. Nejnavstévovanéjsimi
fakultativnimi vstupy mimo program zajezdu byla vecerni projizd’ka v Las Vegas, Kino

IMAX v ndrodnim parku Grand Canyon a vyprava terénnim vozem v Monument Valley.

Posledni skupinou vydaju byly nakupy, které spadaji do odvétvi maloobchod. Tato
skupina zahrnovala ndkupy v supermarketu, outletu a za suvenyry. Odpovédi cestujicich

udavaji, ze turista pramémne¢ utrati 11 215,14 K¢ za nakupy, nejvice konkrétn€ v outletu.

Po vynasobeni celkového primémého vydaje vSech ucastnikt zajezdi za jednotliva
odvétvi a odpovidajicim multiplikatorem byly ziskdny neptimé efekty. Sectenim pfimych a
nepiimych efektd byl vycislen celkovy efekt jednotlivych odvétvi. Tabulka 25 detailné
zobrazuje dil¢i hodnoty vypoctu ekonomického piinosu pro kazdé odvétvi a jejich celkovou

sumu.
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Srovnani ekonomickych piinost v K¢ do jednotlivych odvétvi za jednoho cestujiciho

a jednoho plné obsazeného z4jezdu je vyobrazeno v Grafu 13.

Graf 13 Srovnani ekonomického prinosu jednoho cestujiciho a jednoho zajezdu v K¢

Umeélecké, zabavni, rekreacni, ubytovaci
a stravovaci sluzby

Doprava a skladovani

Maloobchod

34 206

500 000

151748

342 062

m Celkovy pfinos jednoho cestujiciho

) 1 000 000 1 500 000
B Celkovy pfinos jednoho plné obsazeného zajezdu

1517 476

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 25 Roc¢ni pramérné pirimé, nepirimé a celkové efekty za v§echny cestujici

Primé efv'ekty Multiplikétor Nepiimé ?fekty Celkové (j,fekty
v K¢ v K¢ v K¢

Maloobchod 2 624 343 2,05 5379 903 8 004 245
Doprava a skladovéini 398 977 1,97 785 985 1184962
Umeélecké, zabavni,
rekreaCni, ubytovaci
a stravovaci sluzby 12 160 599 1,92 23 348 349 35 508 948
Celkem 15183 918 2,94 29 514 237 44 698 155

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Tabulce 25 jsou zaznamenany piimé, nepfimé efekty a celkové efekty za vSechny

cestujici za obdobi jednoho kalendarniho roku pro ekonomiku Spojenych stati americkych

a jejich konkrétni hodnoty za dana odvétvi.
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V nésledujicim Grafu 14 jsou ilustrovany prumérné jednotlivé ekonomické piinosy

za jednoho cestujiciho, za jeden plné obsazeny zajezd a celkovy ekonomicky pfinos za jeden
kalendarni rok za vSechny cestujici.

Graf 14 Prumérné celkové ekonomické prinosy

44,698,155 K¢
45 000 000
40 000 000
35 000 000
30 000 000
25 000 000
20 000 000
15 000 000
10 000 000
5000 000 19|1’018K° 1,910,178 K&
Celkovy pfinos
jednoho cestujictho Celkovy piinos
jednoho plné Celkovy pfinos
obsazeného zdjezdu vSech cestujicich za
1 rok

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5.2 Diskuse

Blahuna a Rumiantseva na zakladé jejich analyzy dat Svétové organizace cestovniho
ruchu OSN uvadi, Ze mezinarodni turismus mezi lety 2020 a 2021 v dasledku pandemie
COVID-19 utrpél znacné ztraty. Velkym poklesem o 73 % zahraniCnich turisti na
na 1,1 biliond USD. Konkrétn€ ptimy pfispévek turismu ke svétovému HDP se snizil o
2 000 miliard USD. Z téchto dat vyplyva, ze ekonomicky ptfinos cestovniho ruchu USA byl

v poslednich letech globalnimi vlivy vazné ovlivnén. (41)

Webova platforma Statista.com, poskytujici statistickd data a informace z oblasti
ekonomiky, primyslu, marketingu, technologie a mnoho dalSich, nabizi data o podilu
cestovniho ruchu na HDP Spojenych statii. Informace potvrzuji tvrzeni, ze i pfes obnoveni
nékterych cestovnich aktivit se sektor stale zotavuje z dopadi pandemie. V roce 2022

hodnota HDP turismu klesla oproti roku 2019. (43)

Lze tict, ze ekonomicky pfinos ¢eskych turistd pfiblizné 2 miliony USD, i pfesto ze
se jedna o mensi turistické vydaje, tak v obdobi procesu obnovy, tedy roku 2023, je vitan.
Béhem zotavovani z dopadi pandemie COVID-19 na cestovnim ruchu tento pfinos

napomahd k stabilizaci zdroje pro lokalni podniky a tim mistni ekonomiku.

Za American Journals Publising Center pfinasi Gibson a Wolford tvrzeni, ze ma
cestovni ruch spolu s pohostinstvim pro ekonomiku USA kli¢ovy vyznam, kdy vytvati
poptavku a tim podporuje rust a rozvoj ostatnich odvétvi. Diky turismu je poskytovano

mnoho pracovnich pfilezitosti. (42)

I pres to, ze ekonomicky pfinos Ceskych turisti do USA je na pomér velikosti
americké ekonomiky zdanlivé zanedbatelny, pofad je to zdroj pfijmu, ktery pfispiva
k ekonomickému rustu, podporuje zameéstnanost a obchodni vztahy mezi zemémi. Je
dilezité zdlraznit, ze tento ekonomicky pfinos Ceskych turistii pro zapad USA neni jedinym

pfinosem Ceskych outgoingovych turistd. Navs§tévuji ho béhem roku i jiné cestovni
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kancelare anebo také jednotlivei, ktefi sami organizuji svou cestu. I vybrané konkrétni
cestovni kancelafe je vice druht zajezdu do USA. To znamena, ze ekonomicky pfinos je

mnohem vétsi.

Elektronicky ¢lanek od autorti Korstanje a George “Tourism Analysis“ publikovany
vroce 2017 tvrdi, ze existuje dlouhodoby vyznamny vztah mezi cestovnim ruchem a
ekonomickym rastem ve Spojenych statech americkych. Z kratkodobého hlediska se zda, Ze
turismus je jednostranné ovliviiovan ekonomickym ristem, ale dlouhodobé je to opacné.
V clanku se objevuje navrh, aby vlada podporovala cestovni ruch, coz bude mit pozitivni

dopad na ekonomiku USA. (44)

Tento Clanek potvrzuje, i z dob pied vypuknutim pandemie COVID-19, dulezitost
cestovniho ruchu pro ekonomiku Spojenych stati. Vzhledem k doporucenim autort, ze
vlada by aktivné meéla podporovat turismus a jeho rozvoj v souvislosti s rozvojem
ekonomiky, Ize povazovat piinos Ceskych turistd jako jiz zminovanou soucast posileni a

prosperity turistického primyslu.
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6 ZAavér

Celkovy ekonomicky pfinos specifické skupiny outgoingovych turistd konkrétni
cestovni kancelafe z Ceské republiky pro ekonomiku USA za jeden kalendaini rok dosahuje
hodnoty 44 698 155 K¢. Hodnota piimych efektd za vSechny cestujici je 15 183 918 K¢.
Nepiimé efekty byly vycisleny na 29 514 237 K¢.

Primémy celkovy ekonomicky pifinos jednoho pln€ obsazeného zajezdu Cini
1 910 178 K¢&. Ptimé efekty predstavuji castku 648 845 K¢ a po vyndsobeni multiplikdtorem
jsou neptimé efekty 1 261 292 K¢.

Jeden primérny cestujici ma celkovy ekonomicky pfinos pro USA ve vysi

191 018 K¢, pficemz piimé efekty dosahuji hodnoty 64 889 K¢ a nepiimé 126 129 K¢.

Pro vypocet ekonomického piinosu bylo nutné zajistit hodnoty multiplikatora
jednotlivych odvétvi. Multiplikator odvétvi Doprava a skladovani md hodnotu 1,97, zatimco
multiplikator odvétvi Umélecké, zabavni, rekreacni a stravovaci sluzby 1,92 a multiplikator
odvétvi maloobchod 2,05. Po vynasobeni jednotlivych vydaji konkrétnim multiplikatorem

odvétvi, ke kterému jsou vazany, bylo dosazeno vysledku ekonomického ptinosu.

Ekonomie je védni obor, ktery zkouma vztahy mezi lidmi béhem procesu vyroby
statkt a sluzeb, jejich distribuce a konecné spotieby. Tento obor je zaméfen na rozhodovani
jednotlived a skupin, jejich chovani na trhu a vliv ekonomickych faktord na celkovou

ekonomiku. Ekonomie se dale déli na mikroekonomii a makroekonomii.

Makroekonomie je jedno z odvétvi ekonomie zabyvajici se studii celkovych
ekonomickych jevi, a to na urovni statu. Studuje vzajemné vztahy a jevy jako napf. inflace,
nezameéstnanost a platebni bilance. Jednim z dualezitych makroekonomickych ukazatell je
hruby domaci produkt. Ten predstavuje celkovou hodnotu vsech statki a sluzeb

vyprodukovanych za konkrétni obdobi, obvykle za rok nebo Ctvrtleti, na izemi dané zemé.
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Cestovni ruch je ekonomicka Cinnost spojeni s cestovanim a pobytem mimo misto
trvalého bydlisté za uCelem rekreace, poznavani novych mist, sportu, zazitkové aktivity ¢i
odpocinku. Turismus je konkrétni forma cestovniho ruchu, ktera je zamétena na aktivity a
sluzby s cestovanim spojené. Skrze piinosu turistickych aktivit jako je ubytovani, stravovani
i doprava pfispiva cestovni ruch znacné do ekonomiky stitu a je vyznamnym

zaméstnavatelem.

Multiplikaci je v ekonomii oznaCovan proces, kdy zména v konkrétni ekonomické
proménné vyvola nasledné zmény v jinych ekonomickych proménnych. Turismem je
zpusoben multiplikacni efekt, tedy ze ptivodni investice vyvola uzitek i v jinych odvétvi a

vznika vét§i ekonomicky dopad.
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8 Prilohy

8.1 Priloha Dotaznik

Ekonomicky pfinos specifické skupiny outgoingovych
turistli konkrétni cestovni kancelaie z Ceské republiky pro
ekonomiku USA

Dobry den,

dékuji, Ze jste si nasli ¢as na vyplnéni tohoto dotazniku. Dotaznik je soucdsti mé bakalaiské prace. Vase
odpovédi budou slouzit pro prizkum ekonomického piinosu Ceskych turisti v USA. Studie zjiStuje vydaje
ro¢nich zajezdl do Spojenych statli a vliv na mistni ekonomiku. Prosim o pravdivé odpovédi pro zajisténi, co
nejpiesnéjsiho vysledku. Vase tdaje jsou dilezité, zistanou anonymni a budou zpracovavané vyhradné pro

ucely této studie.

Doba trvani dotazniku: Ocekavany Cas trvani dotazniku je 10-15 minut.

1) 'V kterém obdobi v roce jste se rozhodli cestovat do USA?

a) 1.3.-15.6.
b) 16.6.-31.8.
c) 1.9.-30.11.

2) S kym cestujete?

a) S rodinou

b) S pfitelem/piitelkyni
c) S prateli

d) Sami

3) Pocet spolucestujicich?

a) 0
b) 1
c) 2
d 3

e) Vicenez3
4) Jak jste ubytovdni?
a) Se spolucestujicim ve dvojlizkovym pokoji

b) Sam/sama ve dvojlizkovym pokoji
¢) S vice spolucestujicimi (3-4 osoby) v pokoji s dvéma lizky (Queen nebo King size bed)
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5) Kolikrat jste za Vas pobyt byli na ob&d¢ v restauraci?

a) Meén¢ nez 3x
b) 3xazo6x

¢) 7xazlOx

d) 1llxazl3x
e) Kazdy den

6) Kolik v pruméru jste utratili za obéd pro jednu osobu?

a) 0USD

b) 1-25USD

¢) 26-50 USD

d) 50-75USD

e) Jiné —konkrétni Castka: USD

7) Kolikrat jste za Vas pobyt byli na vecefi v restauraci?

a) Meén¢ nez 3x
b) 3xaz6x

¢) 7xazl0x

d) 1llxazl4x

8) Kolik v praméru jste utratili za vecefi pro jednu osobu?

a) 0USD

b) 1-30USD

¢) 31-50USD

d) 51-70 USD

e) Jiné —konkrétni Castka: USD

9) Kolik jste pfiblizn€ utratili za nakupy v outletu?

a) 0USD

b) 1-100 USD

¢) 101-200 USD

d) 201-300 USD

e) Jiné —konkrétni Castka: USD

10) Kolik jste pfiblizn€ utratili za suvenyry?

a) 0

b) 1-30 USD

¢) 31-70 USD

d) 71-100 USD

e) 101-200 USD

f) Jiné — konkrétni Castka: USD

11) Kolikrit jste byli nakoupit v supermarketu?

a) 0

b) Meén¢ nez 3x
¢) 3xaz6x

d) 7xaz10x

e) llxazl4x

f) Vice nez 14x
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12) Kolik jste prumémg utratili za jeden nakup potravin v supermarketu?

a) 0USD

b) 1-20 USD

¢) 21-30USD

d) 31-40 USD

e) Jiné — konkrétni Castka: USD

13) Které atrakce jste béhem svého pobytu v USA navstivili? (Muzete oznacit vice moZnosti)

a) VecCemi projizd’ka v Las Vegas

b) Vyhlidkovy let vrtulnikem Grand Canyon

¢) Vyhlidkovy let letadlem nad Grand Canyon

d) Kino IMAX, NP Grand Canyon

e) Universal Studios Los Angeles — klasicky vstup

f) Universal Studios Los Angeles— vstup bez front

g) Sea World v San Diegu

h) Letadlova lod’ Midway v San Diegu

i)  Vyprava terénnim vozem v indidnské rezervaci Monument Valley
j)  Svoz kabelové tramvaje cable-car

Konec dotazniku
Dékuji za Vas Cas. Vase odpoveédi jsou pro mé velmi cenné a pomohou mi lépe vyhodnotit ekonomicky pfinos
cestujicich do USA. Pokud Vas napadaji dalsi informace, které byste radi poskytli a mohli by byt uzite¢né pro

vysledek mé prace, muzete me kontaktovat na mém e-mailu halamova.johana@icloud.com.

Pteji piijemny zbytek dne!
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8.2 Priloha SIOT tabulka odvétvi x odvétvi — vybrané sektory

The D ic Supply of Ci dities by Ind ies - Sector
2022, (Millions of dallars)

Bureau of Economic Analysis

| |  commoditlesfindusties [ u [z [ @2 [ @ [ m6 [ e | ewr | aew | s1 | eme | emor | s f 07 [ s | o | voor | moF | mAoi [ 70u3 [ frade | Trans | Yol [MoTY] vop | s [ vors | ros |

Agrieulure, Finance, Total trade Subsidies Total tax less| 704 Produet
L ! o | Trade |vramsport | and {import | Taxon | SRS TERIE ] supply
fishing, and estate, rental, i marging | margins |transportatio | duties | products Ipurchaser
2 products | products ?
and leasing nmargins prices)

M1 Agriculture, forestry, fishing, and hunting 7281 206120 92577 381 12076  -13234 123 1030101
%1 Mining - 740119 140 746 - - - - - - 970444 39247 104550 152 31931 - 32083 1146324
%2 utilities - ~  ea7m - -~ = - 27 - = - - - - 199004 84703 | 4SO - 51711 - - - ~ 3643 - 36434 883145
%3 Cconstrudion 840 18357 2783 2131476 1513 9607 6437 590 2222 a2 an 2895 3276 526 2622 e — - 2243447 - - - - amm - 2894 2206341
316 Manufacturing 1z 69319 6828850 1534 | 16312 - 613 1926 - 10598 6931162 2649017 9580179 3983033 381456 4364489 101633 494325 412 595536 14540203
2 Wholesale trade - 2419 1987 — 71611 2358915 - [ 7506 — 154 - a sal 2043219 — - 443219 2320421 — 2308 — 0 - 0 121798
44RT_[Retall trade = — 12 — — = 220892 1 T 2310 6176 12340 8101 6477 10624 2281580 — — | amisa0 [azee1st - 266151 — [ — [ 15330
48TW [ Transportation and warehousing = — e = = 1305 [ 1743970 = 1582 686 = = = 56413 1608637 136811 123132 | 3822317 | - 69see2  6asMe2  —  Jopes  gssal  3i41 1190181
1 information - - - - - - 865 - 1880817 - 123846 - 168 808 5453 2011856 21378 - 2033334 162438 9502 171840 51 53939 — 53989 2259263
FIRE I“"“""""‘“"’"""""“' estate, rankal, and - - - - 12 13878 6555 1 9579 8213833 1728 1087 5702 52 130139 gamesas | 70923 1370 8456101 - -~ - ~ 0211 63898 3687 8453414

leasing
PROF  Professional and business services 0 723 1588 463 242848 9937 | 13473 21848 494792 20265 5192255 60604 9777 223 173842 6204830 | 167347 6412187 - 2 ss033 55036 6467222

fonal services, health care, and social

S::;‘::“‘ sarvions, heakh cara, and socel - - - - - - 134 142 656 4 79 3265089 4917 9 437109 3708854 11765 - 3720620 - - - - o 4 9349 3729969
r

[Arts, entertainmant, recreation,

= = = = = 4 - - - - - - -

L oo e 22 47964 147 8 7 8228 1795030 3055 93658 1980395 1973 | 1982369 122169 122168 2104537
KL Other services, except government = —— = I3 104 | 87581 T a1 1653 75 m ETS ) T TR e — T — - = o e 2ams 1079008
G Government - —~  sos - - - - - - - - - - - arrasel  3reses 31z - 37799011 - - - - 0 - a 3779811
Used  Scrap, used and secondhand goods 6360 - - 1204 1 s021 1259 24294 36890 196733 47797 204831 104 23201 23305 304725
Other Noncomparable imports and restofthemorld _ B _ _ _ _ _ B _ B B _ _ 476 [ _ 299036 B _ _ B o _ 0 299036

adjustment

Total industry supply 644755 830037 665432 2131939 7162401 2481375 | 2404055 | 1771549 2406922 268954 5338993 3380270 1832250 871147 4936725 ASLZFI04 3695807 124501 48635009 o o 0 102333 956309 103080 955563 49654572

Zdroj: Vlastni zpracovani, (39)
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