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Cil prace: Cilem této prace je tvorba a aplikovani elektronické knihy jako marketingového
nastroje na internetovém trhu. Vyzkumné otazky jsou ,Jaky dopad mélo spusténi elektronické knihy

na portal iOdhadce.cz" a , Jaka opatfeni napomizou zvysit klientelu?".
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho napInéni

Zpracovani teoretickych aspektl tématu

Zpracovani praktickych aspektl tématu
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Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena v systému Odevzdej.cz s celkovou podobnosti o %, prace je originalnim
dilem autorky a ve vlastnim textu prace se nevyskytuji shodné pasaze.

Dilci pfipominky a naméty:

Prace je logicky ¢lenéna. Teoreticka cast prace uvadi zakladni pojmy, které jsou k pochopeni dané
problematiky potfebné. V teoretické casti se autorka vénuje predevsim marketingové komunikaci
obecné a dale podrobnéji marketingové komunikaci na internetu, rovnéz jsou predstaveny jednotlivé
typy e-knih. Teoreticka a prakticka cast prace jsou dostatecné zastoupené. Citovana literatura je v
souladu s tématem. Autorka uvadi v seznamu literatury celkem 3o citaci, redlné jich je vsak méné,
jelikoz jsou nékteré knihy uvedeny vicekrat kvili citovani informaci z konkrétnich stranek (napf. zdroje
¢.3a5;C. 6,11, 14,222 23; €. 1a16; C. 25a 26).

Cil prace je stanoven ve vlastni praci, avsak vzhledem kroku zadani této prace a prechodu na
elektronické schvalovani témat praci doslo nejspise k ¢astecnému neprekopirovani zadani prace.



V prakticke casti autorka odpovida na dvé vyzkumné otazky zamérené na dopad spusténi e-knihy na
portal iOdhadce.cz a dale na mozna opatteni, ktera by mohla zvysit klientelu. Data studentka ziskala
prostfednictvim Google Analytics a fizenych rozhovori s jednatelkou firmy.

Mezi jednotlivymi odstavci je nestandardné zarfazena mezera. U nékterych grafd je uveden nazev
dvakrat (uvnitf grafu a v popisu grafu).

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Prace jako celek je dobre Citelng, splnila stanoveny cil a pro vybranou spole¢nost mize byt pfinosna.
Autorka spravné interpretovala ziskané vysledky s ohledem na teoretické poznatky k dané
problematice. Prace je dle mého nazoru v souladu s pozadavky na bakalafskou praci, a proto ji
doporuduji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Jako odpovéd na druhou vyzkumnou otazku uvadite nékolik opatreni, ktera by pomohla firmé

navysit klientelu. Ktera z nich chce firma do budoucna realizovat (napf. planuje se pfijeti pracovnika
zaméreného na marketing apod.)?

2.V praci pisete o facebookovych strankach iOdhadce a pomérné malém mnozstvi osob, které tyto
stranky sleduji. Jaky je postoj spolecnosti k placené propagaci prispévkd na socialnich sitich?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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