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Ekonomicky prinos geocachingu pro oblast Brdy

Souhrn

Diplomové prace S ndzvem: ,,Ekonomicky pfinos geocachingu pro oblast Brdy*
V teoretické cCasti charakterizuje pomoci deskripce pojmy cestovni ruch, ekonomicky
pfinos, zakladni makroekonomické ukazatele, multiplikator a také je popsan postup pro
vypocet ekonomického piinosu. Dale je definovan pojem geocaching, jeho pravidla
a principy. V praktické ¢asti byla v prvé fadé charakterizovana vybrana oblast Brd. Na
zaklad¢ ¢tyf novych geocachingovych schranek, které byly zaloZeny pro tcely praktické
¢asti, byl vypracovan dotaznik a ten nasledné elektronicky rozesildn vSem nalezciim
novych schranek za obdobi 16 mésict. Pomoci ziskanych dat z dotaznikového Setfeni byly
vycisleny vydaje navstévnikt a poté z nich stanoven ekonomicky ptinos geocachingu pro
vybranou oblast. Ekonomicky ptinos byl zjistovan od navstévnikd, ktefi ptijeli pouze kvili

geocachingu i od téch, ktefi ptijeli do oblasti z jiného divodu.

Klicova slova: Brdy, cache, cestovni ruch, ekonomicky pfinos, geocaching,

geocacher, GPS, CHKO, multiplika¢ni efekt, regionalni rozvoj, turismus



The economic benefits of geocaching for the area of
Brdy

Summary

In the theoretical part of this thesis “The economic benefits of geocaching for the
region of Brdy” the terms: tourism, economic benefits, basic macroeconomic indicators,
multiplier are characterized by the method of description and the method of economic
benefits calculation is specified as well. The term geocaching, its gaming rules and its
principles are described further on. In the practical part, firstly, the selected region of Brdy
is characterized. A questionnaire based on four new geocaches which had been founded for
the purposes of the practical part of this thesis was elaborated and afterwards it was sent
electronically to all the founders of the new geocaches within previous sixteen months.
Spending of the visitors was quantified by analysing the data from the questionnaires
and subsequently economic benefits of geocaching for the selected region were specified.
Economic benefits were ascertained regarding visitors whose cause for visit had been

purely geocaching as well as those who had visited the region with other cause.

Keywords: Brdy, cache, tourist industry, economic benefits, geocaching, geocacher,

GPS, protected landscape area, multiplying effect, regional development, tourism
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1 Uvod

Cestovni ruch se zacal vyvijet uz v poloving 19. stoleti. Jde 0 ¢innost osob, které
cestuji z mista svého trvalého bydlité na pfechodnou dobu krati nez rok. Ugel jejich cesty
mize byt rtizny: traveni volného Casu, 1écba, sport, rekreace, pozndvani, kultura a zabava,

nikoliv vSak vyd¢lek.

Podle mista realizace eXistuje nékolik typtu cestovniho ruchu konkrétné domaci,
zahrani¢ni ¢i tranzitni. Cestovni ruch je spojovan s poskytovanim rtznych sluzeb, které
slouzi k uspokojovani lidskych potteb. Jednotlivé sluzby mohou byt navzajem propojeny.
Konkrétnim piikladem sluzeb nabizenych v ramci cestovniho ruchu mohou byt ubytovaci
sluzby, stravovaci sluzby, kulturni a rekreacéni sluzby, zprostiedkovatelské sluzby,

informacni sluzby apod.

Na pocatku 21. stoleti vznikla v USA, diky vypnuti umélé odchylky signalu GPS, hra
geocaching, jejiz zakladatelem je Dave Ulmer. Jednad se o atraktivni formou traveni
volného ¢asu spojeného s cestovanim, sportem, turistikou, dobrodruzstvim a poznavanim

novych mist ¢i pamatek. Ke hie geocachnig se mohou zaregistrovat hraci vSech generaci.

Jeji hraci pomoci navigaénich zatizeni GPS a lusténi Sifer hledaji v tajnosti ukryté
schranky s poklady. Ugelem této hry je ukazat hra¢tm prostiednictvim schranek zajimava
mista, o kterych béZni turisté ¢asto nevi. Hra¢i po nalezeni schranky zaznamenavaji jeji
nalez na internetovych strankach geocachingu nebo pomoci mobilni aplikace. Pifi
samotném zakladani ¢i hledani geocachingovych schranek je nutné dodrZovat nékolik
dulezitych pravidel. Pravidla napiiklad zabranuji vniku negativnich dopadd na zivotni
prostfedi, nebo poskozeni soukromého majetku a jsou téz dulezita pro bezpeci hract

samotnych.

V Evropé se hra geocaching objevila v roce 2000 a do Ceské republiky se dostala
Vv poloviné roku 2001. Hra je rozSifena po celém svété. Celkem bylo zaloZeno vice nez

tfi miliony schranek, s velkou koncentraci hlavné v Evropé a Severni Americe.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je wvycislit hodnotu ekonomického piinosu
geocachingu za jeden kalendaini rok, pomoci ¢tyf nové vytvoienych geocachingovych
schranek. Ekonomicky pfinos bude zjistovan pro vybranou oblast Brd ve Stiednich

Cechach, konkrétné na pomezi Hiebentl a severni ¢asti Stfednich Brd.

2.2 Metodika

V teoretické Casti diplomové prace bude provedena literarni reSerSe metodiky ur¢eni
ekonomického piinosu. Za pomoci odborné literatury bude pouzita deskripce pro
charakteristiku pojmu cestovni ruch, zdkladnich makroekonomickych pojmil véetné
multiplikdtoru. Vymezeny budou také ekonomické efekty cestovniho ruchu. Definovan
bude pojem ekonomicky pfinos a bude popsan jeho rozdil s ekonomickym dopadem.

Vyuzita bude také deskripce pojmu geocaching, definovani jeho pravidel a principu.

V praktické ¢asti bude pomoci deskripce definovdna vybrana oblast Brd, a to
pfedev§im z hlediska historického, pfirodniho, pamatkového a kulturniho. Ve vybrané
oblasti Brd budou zalozeny ¢tyi nové geocachingové schranky. Soucasti praktické prace

bude i popis jednotlivych schranek.

Nasledné bude pouzita metoda dotaznikového Setieni pro sbér dat od respondentt.
Vsem nalezcim nové zalozenych schranek bude elektronicky odeslan vlastnoru¢né
vytvofeny dotaznik, ktery bude slouzit predevsim, ke zjisténi jejich ekonomickych vydaji
v dané oblasti. Bude rozliseno, zda navstéva oblasti byla cilena primarné na geocaching,
nebo zda byl divod navstévy jiny a odloveni schranky snim bylo spojeno. Data
od respondentti z dotaznikového Setfeni za dobu 16 mésict budou v praci zpracovana

pomoci vysecovych a sloupcovych grafi.

Ze ziskanych dat budou vy¢isleny jednotlivé vydaje vSech navstévnika podle ucelu
jejich navstévy a podle odvétvi navstivenych sluzeb. Pro zjisténi ekonomického piinosu
bude vypocitan multiplikator pro jednotliva odvétvi sluzeb. V zavérecné casti bude
vycCislen celkovy ekonomicky pifinos geocachingu pro danou oblast s vyuzitim
multiplika¢niho efektu a piepocitan na jeden kalendaini rok.
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3 Teoreticka cast

V nasledujicich kapitolach teoretické ¢asti budou rozebrany zakladni ekonomické

pojmy, multiplikator, ekonomicky piinos, ekonomické efekty, cestovni ruch a geocaching.
3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch se diky vyvoji spolecnosti stal neodmyslitelnou soucasti lidské
¢innosti a ekonomiky. Dnes jeho rozvoj stile roste, protoze lidé travi sviij volny cas

riznorodé — odpo¢inkem, zabavou, sportem, vzdélanim, 1é¢bou apod. (3) (4)
3.1.1 Definice

Definovat cestovni ruch lze rizné. Obecné se da fici, Ze jde o cCinnost 0Sob
cestujicich na prechodnou dobu do mista mimo jejich obvyklé prostiedi (trvalé bydlist¢) na
dobu krat$i nez rok u mezinarodniho cestovniho ruchu, nebo $est mésicti u domaciho. Za
ucely: traveni volného Casu, rekreace, poznavani. Hlavni Gcel cesty neni vydélecny. (23)

(17) 31)

Cestovni ruch se zacal rozvijet od poloviny 19. stoleti, kdy jsou s cestovnim ruchem
spojeny jména Kurta Krapfa a Waltera Hunzikera. Plivodné byl cestovni ruch odvozen
od slova ,,cestovani “, avsak cestovni ruch je daleko Sir§im pojmem. Cestovni ruch lze také
chapat jako masovou formu cestovani spojenou s poskytovanim urcitych sluzeb. Rysy
cestovniho ruchu jsou v do¢asnosti zmény mista trvalého bydlisté a nevydélecny charakter

cesty. (23) (16)

Sluzby spojené s cestovnim ruchem mohou byt rozdéleny do nékolika skupin:
ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby, dopravni sluzby, kulturni a rekreacni sluzby,

zprostiedkovatelské a informacni sluzby. (25) (21)

Mezinarodné uznédvanou se stala definice na Mezinarodni konferenci o statistice
cestovniho ruchu pofaddanou Svétovou organizaci cestovniho ruchu (WTO, dnes
UNWTO). Zde definovali cestovni ruch jako: ,,Cestovni ruch je cinnost osoby cestujici na
prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné prostredi, a to na dobu kratsi nez je stanovené,
pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykondavani vydelecné cinnosti v navstiveném miste. *

(3 str. 15) (3)
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F.W.Ogilvie popisuje cestovni ruch jako ,,ekonomicky jev spojeny se spotiebou
hmotnych a nehmotnych statki, hrazenych z prostiedkii ziskanych v misté trvalého
bydliste* (25 str. 17). Z ¢ehoz vyplyva, ze cestovni ruch je soucasti spotfeby obyvatelstva

a jsou vyzadovany penize, které se presouvaji do mist cestovniho ruchu. (25)

Cestovni ruch je slozity socidlné-ekonomicky jev, ktery je pfedmétem zédjmu
nc¢kolika védnich obort (ekonomie, geografie, ekologie, sociologie, psychologie,
urbanismu, pedagogiky a dalSich). Kazda védni disciplina na cestovni ruch nahlizi z jiné¢ho

pohledu. (24)
3.1.2 Typy cestovniho ruchu
Podle mista realizace lze rozdélit cestovni ruch na:

e domaAci cestovni ruch,

e zahrani¢ni cestovni ruch,
piijezdovy/aktivni cestovni ruch,
vyjezdovy/pasivni cestovni ruch,

e tranzitni cestovni ruch.

Domaci cestovni ruch se provadi jen na Uzemi daného statu, turisté nepiekroci
hranice vlastni zem&. Opakem je zahrani¢ni cestovni ruch, kdy dochazi k ptekroceni
hranic. Zahrani¢ni cestovni ruch muze byt rozdélen na ptijezdovy, pii kterém jsou
sledovany pfijezdy turisti ze zahrani¢i. Cinnost nerezidentniho navstévnika na Gzemi
sledovan¢ho statu. Naopak vyjezdovy cestovni ruch pozoruje vyjezdy do zahranici.
Aktivitu rezidentli daného statu mimo jeho Uzemi. Tranzitni cestovni ruch ptredstavuje
prujezd se zastavkou turistil pies izemi dané zemé, ktera ale neni cilovou destinaci. (3)

(25) (22)

Cestovni ruch lze rozliSovat podle vztahu k platebni bilanci, a to na aktivni a pasivni.
Aktivni predstavuje piijezdy zahrani¢nich navstévniki, jejichz vydaje pii cestovnim ruchu
jsou piilivem devizovych prostiedktli a kladn€ ovliviiuji platebni bilanci. Pasivni cestovni
ruch jsou vyjezdy mistnich obyvatel do =zahranici, jejich vydaje piedstavuji odliv

devizovych prostiedku, ovlivituje platebni bilanci tedy zaporné. (23)
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Rozdéleni cestovniho ruchu podle motivu:

e 0sobni cestovni ruch,
rekreaCni cestovni ruch,
Kulturné — poznavaci cestovni ruch,
sportovn¢ — rekreacni cestovni ruch,
lazensky a zdravotni cestovni ruch,
vzdélavaci cestovni ruch,
a dalsi,

e 0bchodni a profesni cestovni ruch. (17)
Existuje také nékolik dalsich typti rozdéleni cestovniho ruchu:

e podle zpuisobu financovani: komer¢ni (volny) a socialni (vazany),

e podle délky pobytu: jednodenni, kratkodoby a dlouhodoby,

e podle prostiedi: méstsky, venkovsky a ve stfediscich turismu,

e podle ro¢niho obdobi: sezénni, mimosezonni,

e a dalsi (podle veéku ucastnikli, podle poctu ucastnikii, podle zpiisobu

organizace, podle vlivu na zivotni a sociokulturni prostiedi atd.). (25) (23)
3.1.3 Utastnici cestovniho ruchu

Pro rozliSeni ucastniki cestovniho ruchu je definovano nékolik pojmi, které

rozdélila WTO na konferenci v Ottawé.

e Staly obyvatel: osoba, ktera zije na daném misté Sest po sob¢ jdoucich mésicii
(pro domaci cestovni ruch), anebo osoba Zijici alespoil rok na daném misté
(pro mezinarodni cestovni ruch).

e Navstévnik: osoba cestujici do jiné zemé, nez kde ma nahlésen trvaly pobyt,
nebo cestujici na jiné misto ve své zemi, mimo trvalé bydlisté, na dobu kratsi
nez jeden rok.

e Turista: navstévnik, jehoz cesta zahrnuje alespon jedno prespani.

e Vyletnik, Jednodenni navstévnik: navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi nez

24 hodin, bez ptenocovani. (3)
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3.1.4 Faktory ovliviiujici cestovni ruch

Faktory ovliviiujici cestovni ruch jsou rozdéleny do tii kategorii: lokaliza¢ni,

realizacéni a selektivni.

Lokalizac¢ni faktory mohou byt definovany jako ,,to co se da vidét™ a tvori
uspokojeni hmotné poptavky. Jsou dany tizemim (tj. pfirodnimi podminkami:
klima, terén, vodni poméry, flora a fauna) a spoleCenskou atraktivitou
(tj. vzniklé lidskou Cinnosti: pamatky, zvyky, slavnosti, mistni gastronomie
apod.)
Realiza¢ni faktory jsou hlavné doprava, ubytovani, stravovani a dalsi
sluzby. Dilezitymi podminkami téchto faktori je dostatecnd kapacita,
odpovidajici nabidka a dostatecna kvalita sluzeb, aby dochdzelo
k dlouhodobému pozitivnimu ekonomickému piinosu.
Selektivni faktory stimuluji rozvoj cestovniho ruchu. Patfi sem napftiklad
uroven destinace nebo politickd situace. De¢lit je lze na objektivni
a subjektivni faktory.

— Objektivnimi faktory jsou: politické faktory, ekonomické faktory,

demografické skutecnosti ¢i administrativni podminky.
— Subjektivnimi faktory jsou: reklama a propagace, zkuSenosti, médni

trend cestovani, povést destinace a jiné. (25)

3.1.5 Sluzby

Cestovni ruch je spojen s poskytovanim urcitych sluzeb. Tyto sluzby slouZzi

k uspokojovani potieb lidi a jsou vzajemné propojeny. Jejich vycet a popis je uveden nize.

(25)

3.1.5.1 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby zajistuji ubytovani mimo misto bézného pobytu ucastnika

cestovniho ruchu. Maji charakter docasny a prechodny. Clenéni ubytovacich zafizeni je

mozné podle nékolika hledisek:

e Podle zpusobu vystavby: pevna (hotely apod.), c¢astetné pevna

(montované chaty), pohybliva (karavany, ptivésy apod.).
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e Podle ¢asového vyuziti: celoro¢ni, sezonni.
e Podle kategorii: tradi¢ni (hotely, penziony, motely, aj.), dopliikova
(chaty, bungalovy, botely, kempy, rotely a jind sezonni zafizeni), ostatni

(koleje, ubytovani ve skolach apod.). (17) (31)

Ubytovaci zafizeni je mozné rozliSovat podle kategorie, dale také podle vybaveni,
kvality a rozsahu sluzeb i1 podle tfid oznaCovanych hvézdickami. Mimo jiné mohou
ubytovaci zafizeni nabizet hostim rtizné formy stravovani ¢i fadu doplitkovych sluzeb

(internet, parkovani, prani, uklid, wellness, vstupenky atd.) (17)
3.1.5.2 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby jsou jednou ze soucasti cestovniho ruchu. Tyto sluzby je mozné
vyuzivat v cilen¢ vybudovanych zatfizenich (restaurace apod.), v ubytovacich zatizenich,

jidelndch a mnoha dalSich. Stravovani slouzi k uspokojovani primarnich potieb ¢lovéka.

(25)
3.1.5.3 Dopravni sluzby

Doprava je dilezitym prvkem cestovniho ruchu a rozséhlou ¢asti sektoru sluzeb.
Turista se potiebuje dopravit do destinace a zpét. U dopravy je vyZadovana piedev§im
bezpecnost, komfort, kvalitni dopravni sit. Nespokojenost a problémy byvaji spojeny
s ¢ekanim, zpozdénim, ruSenim spojii, piirodnimi katastrofami nebo strachem

z teroristického atoku. (17)

Dopravni sluzby jsou déleny na leteckou dopravu, Zelezni¢ni dopravu, silni¢ni
dopravu (automobilova, autobusova), namoini a vnitrozemskou vodni dopravu, vertikalni
dopravu (lanovky, vleky) a dopravu v terénu (koné¢, osli apod.). Také se lze setkat

S puj¢ovnami aut, kol, lodi apod. (25)
3.1.5.4 Zprostiedkovatelské sluzby

Cestovni kanceldie a cestovni agentury zprostiedkovdvaji a organizuji sluzby
spojené s cestovnim ruchem. Rozdil mezi cestovni kanceldfi a agenturou je prosty.
Cestovni kancelar je podle zdkona ¢. 159/1999 Sb. koncesovanou zivnosti, organizuje
a prodava zajezdy svym klientim. Zaroven nese plnou zodpovédnost za jejich realizaci.

Naproti tomu je cestovni agentura zivnosti vdzanou a pouze zprostiedkovava prodej
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zajezdi. Cestovni kancelai je obchodni prostfednik, ktery od primarniho producenta
nakupuje produkty (doprava, ubytovani, stravovani, sport, zdbava apod.) a prodava je

koncovym zakaznikim ¢i cestovnim agenturam. (17)
3.1.5.5 Informacni a pruvodcovské sluzby

Jde hlavné o informacni turistickd centra, regionalni centra apod., kterd poskytuji
informace navstévniklim, soucasné s doprovodnymi sluzbami. Tato centra maji charakter

vefejné sluzby. (17)

Také jsou poskytovany sluzby privodce, a to prfedevSim u organizovaného
cestovniho ruchu. Jedna se o osobu, ktera doprovazi skupinu turisti a poskytuje jim
napiiklad informace ¢i odborny vyklad. Miize jit o vedouciho zajezdul, privodce zajezdu,

turistického pruvodce, horského priuvodce, pobytového delegaty aj. (17)
3.1.5.6 Kaulturni a rekreaéni sluzby

Do této kategorie spadda n€kolik typt sluzeb. SpoleCensko-kulturni sluzby,

sportovné-rekreacni sluzby a lazensko-1écebné sluzby. (25)

Spolecensko-kulturni sluzby nabizeji kulturni, osvétovd, spolecenskd a zabavni
zafizeni. Patfi sem galerie, divadla, kina, botanické¢ a zoologické zahrady, muzea atd.
Sportovné-rekreacéni  sluzby jsou vyznamnou soucasti cestovniho ruchu. Slouzi
ke sportovani, rekreaci, turistice, a proto sem patii bazény a koupalisté, lyzaiské svahy,
sportovni centra. Posledni kategorii jsou lazenisko-léCebné sluzby, které tvoii l¢karské
a lécebné sluzby, soucasné i1 ubytovani, stravovaci, nebo také spolecenské a kulturni

sluzby. Lazensko-1écebné sluzby slouzi k 1é¢eni, prevenci a regeneraci. (17)
3.1.6 Hodnoceni cestovniho ruchu
Hodnotit vliv cestovniho ruchu na ekonomiku je mozné nékolika zptisoby. Jde o pét
pristupi:
e Statistické hodnoceni sleduje ucastnika turismu jako statistickd jednotka,
a to ptredevsim jeho hmotné vyjadreni spotieby.
e Ekonomicko-penézni hodnoceni sleduje tGcéastnika cestovniho ruchu jako

zdroj piijmu.
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e Individualni hodnoceni bere ucastnika turismu jako jedince s jeho
potiebami, které se odrazeni ve vysi a struktuie spotieby.

e Sociokulturni hodnoceni vnima jedince jako socialni bytost, ktera vstupuje
do vztahu s dalsimi Gcastniky turismu, poskytovateli ¢i zprostiedkovateli
sluzeb.

¢ Globalni dopady turismu na narodni hospodaistvi hodnoti pfimé a nepiimé
dopady cestovniho ruchu pomoci globélnich ukazateld, satelitniho uctu

a platebni bilance. (23)
3.2 Definice zakladnich ekonomickych pojmiu

V této kapitole budou vysvétleny zakladni ekonomické pojmy, se kterymi bude tato

diplomova prace dale pracovat.
3.2.1 Ekonomika a ekonomie

Ekonomika souhrnné oznacuje hospodaiské ¢innosti na uréitém tzemi. Ma za kol
zpracovavat, analyzovat a vyhodnocovat data spojend s hospodafenim ekonomickych
subjektt, jako jsou napiiklad domacnost, podnik, stat ¢i svét. Naproti tomu ekonomie je
spolecenské véda, ktery vychazi z reality ekonomického Zivota spolecnosti. Existuje fada
definic ekonomie, jako védni discipliny. EKonomie je védni obor, ktery zkouma zptisoby
vyuzivani vzacnych zdroji K produkci statki a sluzeb a jejich rozdélovani mezi
spotiebitele. Plivod slova pochédzi ztectiny, zvyrazu oikonomia (oikos = dim,
nomos = zakon). Ob¢ slova jsou si podobna, ale lze fici, ze ekonomika pracuje s Eisly,

zatimco ekonomie zkouma vztahy a fungovani trhu. (26) (5)
3.2.2 Rozdéleni ekonomie

Ekonomii je mozné rozdélit na mikroekonomii a makroekonomii, které¢ jsou

vzajemné provazané. Puivod vychazi z feckych slov mikros a makros (maly a velky). (18)
3.2.2.1 Mikroekonomie

Mikroekonomie se zabyva chovanim jednotlivych ekonomickych subjektt, jako jsou
domacnosti, firmy a stat. Zkouma také jejich rozhodovani a vzajemné vztahy.
Mikroekonomie studuje fungovani dil¢ich trht, jako jsou: trh statkli a sluzeb, trh prace, trh

kapitalu, trh pfirodnich zdroju. (19) (5)
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Domaécnosti jsou povazovany za dilezité ekonomické subjekty na trhu, které vlastni
vyrobni faktory — prace, ptida a kapitadl. Domacnosti tyto vyrobni faktory prodavaji
¢i pronajimaji firmam, které tak mohou produkovat statky. Statek jsou pak véc nebo
sluzba, ze které plyne ekonomickému subjektu uzitek. Za vyrobni faktory plynou
doméacnostem z firem dichody formou — mzdy, zisku, najemného, renty apod. Dtuichody
pak domacnosti vyuzivaji k zaplaceni dani, nédkupu statkli (spotfebni vydaje) a tvorbé
uspor. Podniky vystupuji na trhu statkt a sluzeb v pozici prodavajiciho, a naopak na trhu
vyrobnich faktoru jako nakupujici. Domacnosti vystupuji na trhu statkii a sluZzeb na strané
poptavky, zatimco na trhu vyrobnich faktorti vystupuji na strané nabidky. Domécnosti

I firmy usiluji o maximalizaci zisku ¢i uzitku a sou¢asné o minimalizaci nakladu. (5) (1)
3.2.2.2 Makroekonomie

Makroekonomie se vénuje hospodafstvi jako celku. Vénuje se narodohospodaiskym
souvislostem. Zabyva se poruchami a pfi¢inami, které vyvadi ekonomiku z rovnovahy
a snazi se najit mechanismy a nastroje, které ji nevraceji do rovnovahy. Zkouma vykonnost
ekonomiky, agregitni poptavky a nabidky, fiskdlni a monetarni politiku, zahrani¢ni
hospodatskou politiku a dal$i. Pfi sledovani narodni hospodatstvi pouZiva ukazatele jako
napiiklad hruby domaci produkt, narodni diichod, celkovou nezaméstnanost, cenovou
hladinu, inflaci, platebni a obchodni bilanci, statni rozpocet, mnozstvi penéz v ekonomice

apod. (19)
3.2.3 Hruby domaci produkt

Hruby domaci produkt neboli HDP je dileZitym makroekonomickym ukazatelem,
ktery svou hodnotou urcuje kvalitu zivota obyvatel na sledovaném uzemi. HDP je
penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkli a sluzeb, ktery byly vytvofeny vyrobnimi
faktory za dané obdobi na urCitém misté. Tento ukazatel slouzi k uréovani vykonnosti
ekonomiky statl a pouzivanym casovym obdobim byva zpravidla jeden rok. Pro

mezinarodni srovnani se vyuziva také HDP na obyvatele. (4)

RozliSovat 1ze redlny a nominalni HDP. Realné HDP je vyjadieno ve stalych cenach
urcitého roku a je ocisténo o inflaci, tim je schopen vyjadfit skutecnou zménu v objemu
vystupu ekonomiky. Oproti tomu nominalni HDP je vyjadien v béZnych cenach daného

roku. (15) (26)
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3.2.3.1 Metoda vypoctu HDP

Pro ur¢eni hodnoty HDP mohou byt vyuzity tfi metody: produkéni, vydajova

a duchodova.

Produkéni(odvétvova) metoda pocita HDP jako soucet hrubé ptidané

hodnoty jednotlivych sektort ¢i odvétvi dané ekonomiky a Cistych dani na
produkty. Hruba pfidana hodnota je dana rozdilem produkce a mezispotieby
(hodnota zbozi a sluzeb, které jsou spotfebovavany v daném obdobi v procesu
vyroby jiného zbozi a sluzeb). Protoze je produkce ocenovana v zakladnich
cenach a uziti v cendch kupnich, je strana zdrojii na narodni hospodatstvi
doplnéna o dan¢ a snizené dotace na vyrobky.

HDP = produkce — mezispoti‘eba + dané z produkta — dotace za produkty

Vvdajova metoda scitd celkové vydaje ekonomickych subjekti na nakup

vyrobku a sluzeb, véetn¢ salda vyvozu a dovozu vyrobku a sluzeb.
HDP=C+ 1+ G+ NX

C — vydaje domacnosti na spotiebu

| — hrubé soukromé investi¢ni vydaje

G — vydaje statu na nakup vyrobku a sluzeb

NX — ¢isty export (rozdil mezi vyvozem a dovozem)

e Dichodova (piijmova) metoda urcuje HDP soué¢tem narodniho diichodu,

amortizace a neptimych dani. Narodni dichod se sklada z dichodt (piijmu)

ekonomickych subjekti, ktery jim plyne z vlastnictvi vyrobnich faktort, jez

byly pouZity na tvorbu HDP (mzdy, renty, zisky, pfijmy ze samozamé&stnani).
HDP=w+r+z+i+y+a+Tn

W — hrubé mzdy (pied zdanénim)

r —renty

Z — hrubé¢ zisky korporaci

I — Cisté uroky (rozdil mezi inkasovanymi a placenymi)

y — dichody ze samozaméstnani (piijmy samostatné vydélecnych osob)

a — amortizace (hodnota odpist)

Tn —nepfimé dané (dan z pfidané hodnoty, spotiebni dan, cla, dan z pi{jmu

(4) (15) (18)
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3.2.4 Nezaméstnanost

Nezaméstnanost je jednim z makroekonomickych ukazatell a soucasné se jedna
i 0 socialné-ekonomickd jev spojeny s existenci trhu prace. Piedstavuje jeden
Z makroekonomickych problému dnesni doby a snizovani nezaméstnanosti je jednim z cili
hospodarstvi vétsiny zemi. Nezaméstnanost nastava disledkem nerovnovahy na trhu prace,
kdy nabidka prace je vyssi nez poptavka firem po praci. Spociva hlavné ve ztraté
zamé&stnani nebo v dobrovolném ukonc¢eni pracovniho poméru (z divodu hledani nového

zamé&stnani). (15) (4) (18)

Eurostat definuje nezaméstnané jako vSechny osoby od 15 let, bez horni vékové

hranice, které ve sledovaném obdobi spliiovaly soubézn¢ 3 zakladni podminky:

e nebyly zaméstndny v placeném zaméstnani ani neprovadély samostatné
vydéle¢nou ¢innost,

e hledaly aktivné praci pomoci: registrace na ufadu prace, soukromé
zprosttedkovatelny prace, hledani prace pfimo v podnicich, inzerce, podani
zadosti o pracovni licenci a povolenti, ¢i jinym zpsobem,

e byly pfipraveny k nadstupu do zaméstnani, a to okamzit€ nebo nejpozdéji do

14 dni.. (4)

Pokud neni n¢kterd z podminek splnéna, jsou takové osoby brany jako zaméstnané,

nebo ekonomicky neaktivni. (4)

Z  makroekonomického hlediska se tykd nezaméstnanost obyvatelstva
v produktivnim véku. Pro Ceskou republiku je to pfiblizné od 15 do 64 let. Ne kazdy, kdo
neni zaméstnan, musi byt oznacovan za nezaméstnaného. Obyvatelstvo 1ze z hlediska

nezamé&stnanosti délit na ekonomicky aktivni a neaktivni. (18) (15)

Ekonomicky aktivni obyvatelstvo tvofi zaméstnani lidé a nezaméstnané osoby, které
praci aktivné hledaji. Oproti tomu ekonomicky neaktivni obyvatelstvo jsou lidé, ktefi jsou
nezaméstnani a praci aktivné nevyhledavaji. Patfi sem zejména studenti, Zeny
v domacnosti a na mateiské dovolené, osoby pecujici o hendikepované ¢leny rodiny, lidé
se zdravotnim postizenim, a také lidé, kteti z néjakého divodu nové zaméstnani

nevyhledavaji. (15) (18)

Vypocet pro miru nezamestnanosti:
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U — mira nezameéstnanosti

L — pracovni sily

U — nezaméstnané 0S0by

E — zaméstnané 0soby

(4)

3.2.4.1 Druhy nezaméstnanosti

Na trhu prace lze rozlisit tfi typy nezaméstnanosti: frikéni, strukturalni, cyklickou

a sezonni. (4)

Frikéni nezaméstnanost vznika plisobenim zivotniho cyklu obyvatelstva. Je
spojovéana s pohybem lidi, ktefi pfechazeji z jednoho zaméstnani do druhého.
Diivodem byva snaha ziskat co nejvyhodnéjsi pracovni misto (vy$si mzda,
lepSi pracovni podminky apod.), hledani nové pracovni pozice po Skole,
st¢hovani do nového bydlisté a dalsi. Frikéni nezaméstnanost je vétSinou

kratkodoba a ptechodna a patii do pfirozené miry nezaméstnanosti. (18) (15)
(4)

na trhu prace. Vznikd tak nesoulad mezi nabidkou a poptdvkou po praci.
Pfi¢inou mohou byt zmény ve struktuie ekonomiky ¢i technicky pokrok. Tato
nezameéstnanost byva regionalné odliSna. Je povazovana za dlouhodobou
a s velmi negativnimi dopady na ekonomiku. (18)

Cyklicka nezaméstnanost je provazana s cyklickymi pohyby ekonomiky.
Pii¢inou byva zména produktu. Cim je pokles produktu v&tsi, tim je vétsi
I nezameéstnanost. (15)

Sezonni nezaméstnanost vznika v disledku sezénni nepravidelnosti
poptavky po praci, zavisi tedy na rocnim obdobi. Typickym piikladem mize
byt poptdvka po praci v zemédélstvi, stavebnictvi nebo v sezénnich
rekreacnich zafizenich. Sezonni nezaméstnanost spadd pod frikeni

nezaméstnanost a je tedy i slozkou pfirozené nezameéstnanosti. (4)
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Nezaméstnanost je také mozné charakterizovat jako: dobrovolnou, nedobrovolnou ¢i

pfirozenou miru nezaméstnanosti. (10)

Dobrovolna nezaméstnanost vznika ve chvili, kdy je pocet nezaméstnanych
niz§i nebo rovem poctu volnych pracovnich mist. Lidé dobrovolné
nezaméstnani davaji pfednost jinym c¢innostem, nebo mohou byt frikéné
nezaméstnani a hledaji si novou pracovni pozici. Tyti lidé se svobodné
rozhodli, Ze pii stavajici mzdové sazbé nebudou pracovat. (18)
Nedobrovolna nezaméstnanost nastava, pokud pocet volnych pracovnich
mist je nizs$i nez pocet zdjemcu o praci, kdy celkova poptavka po praci je
mensi nez celkova nabidka pracovnich mist. (15)

Pfirozena mira nezaméstnanosti nastavd tehdy, pokud jsou trhy prace
vdané zemi vrovnovaze a tlaky na mzdové a cenové hladiny jsou
které miize byt v ekonomice dosazeno, aniz by se inflace zvySovala ¢i
snizovala. Pfirozend mira nezaméstnanosti udava nejvyssi udrzitelnou troven

zaméstnanosti a odpovida potencialnimu produktu zemé. (15)

3.2.5 Inflace

Inflaci lze definovat jako tkaz ekonomické nerovnovahy, ktera se projevuje

zvySovanim cenové hladiny, jejiz nadsledkem je snizovani kupni sily penéz. Spotiebitel

tedy potiebuje ke stejnému nakupu zbozi a sluzeb vice penéznich jednotek. Opakem

k inflaci je deflace, ktera znamena pokles cenové hladiny. Vyse inflace byva zjistovana

pomoci miry inflace, kterd se pocitd pomoci cenovych indexti. Cenové indexy slouZzi

k pomé&fovani urovné cen vybraného koSe vyrobku a sluzeb. Nejéastéji jsou pouzivany:

index spotiebitelskych cen, index cen vyrobct, implicitni cenovy deflator. (4) (15) (10)

Index spotiebitelskych cen (CPI) je indexem, ktery odrazi velikost zmény cen
vyrobkl a sluZeb, které domacnosti nakupuji.

Index cen vyrobct (PPI) je nazyvan téz index velkoobchodnich cen a je
konstruovan podobné jako index spotiebitelskych cen. Pracuje s cenami

surovin, energii, polotovard a hotovych vyrobki jednotlivych odvétvi.
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e Implicitni cenovy deflator slouzi k pfepoctu nomindlniho HDP na jeho

realnou hodnotu. (4) (10) (18)
3.2.6 Platebni bilance

Platebni bilance je vyznamnym ukazatelem, ktery vyjadiuje ekonomické transakce
subjektii dané zemé& se zahrani¢im v prabéhu urcitého obdobi. Zaroven zachycuje
mezinarodni pohyb statkd, sluzeb, vyrobnich faktort, pohleddvek a zavazkli. Ma podobu
uctu, ktery vykazuje kreditni a debetni polozky. Platebni bilance muze vykazovat
rovnovahu, piebytek ¢i deficit. Ve chvili, kdy pfijmy pievazuji nad vydaji statniho
rozpoctu, jednd se o aktivni ¢i prebytkovou platebni bilanci. V opa¢ném piipad¢ jde
0 pasivni ¢i schodkovou platebni bilanci. Lze rozliSit platebni bilanci trzni a Géetni. (4)

(15)

e Trzni platebni bilance vyjadiuje bézny a nepferuSovany vztah dvou
platebnich trhd (exportu a importu).

e Ucetni platebni bilance predstavuje statisticky G&etni zaznam, ktery funguje
na principu podvojného ucetnictvi. Zachycuje veskeré mezinarodni obchodni

a finan¢ni transakce v ur¢itém obdobi. (4)
3.3 Ekonomicky prinos

Ekonomicky dopad sleduje ekonomickou aktivitu, ktera vyplyva z kazdé utracené

koruny na daném tizemi bez ohledu na to, odkud tyto penize pochazeji. (24)

Ekonomicky pfinos piihlizi k tomu, odkud finance pfiSly a kde byly vynaloZeny.
Ptinos vznika, pouze pokud vydané penize znamenaji takové zvySeni ekonomicke aktivity
v dané oblasti, k jakému by bez sledované akce nedoslo. Tato zvySend aktivita je zpravidla
vysledkem externi finan¢ni ,injekce” (naptfiklad vydaje zahrani¢nich navstévnikd,
zahrani¢ni dotace), kterd plyne z jiné nez sledované geografické oblasti a je pfipisovana

zkoumané akci. (24)

Ekonomické ptinosy lze tedy vnimat jako podmnozinu ekonomickych dopadi,
z ¢ehoz vyplyva, ze ne vSechny ekonomické dopady jsou Cistym piinosem pro referencni
oblast. Finan¢ni prostfedky, které jsou vynalozeny v téze referencni oblasti, odkud

pochézeji, neznamenaji novy ¢i dodateCny pfijem pro dané uzemi. Pro zjisténi Cisté¢ho
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pfinosu urcité referencni oblasti (kraje, regionu apod.) je nutné zahrnout z celkovych
ekonomickych dopadi pouze nové piijmy, které plynou do dané oblasti. Jde tedy o vydaje
navstévniki je potieba zjistit, jak je akce motivovala pro navstévu referencni oblasti, a tim
i podil jejich vydaji, které lze pfipisovat dané akci. Také jsou sem zahrnuty vydaje
organizace, které plynou z nemistnich pfijmu a byly pouzity v referencni oblasti (naptiklad

evropské dotace). (24)

Hlavni ekonomické piinosy cestovniho ruchu je mozné rozliSit na tyto oblasti, na

které turismus positivné plisobi:

e zlepSeni platebni bilance statu pomoci piijezdového cestovniho ruchu,

e prostfednictvim dani a poplatku, které¢ zvySuji pfijmy do mistnich rozpocti ¢i
statniho rozpoctu,

e oblast podpory rozvoje malého a stitedniho podnikani,

e zvySovani zaméstnanosti,

e oblast stimulovani investic do mistni infrastruktury (vodovody, kanalizace,
elektrifikace, telekomunikace, silni¢ni a Zelezni¢ni sit, letisté apod.),

e oblast rozvoje sluzeb, které mohou vyuzivat i mistni obyvatelé. (11)
3.4 Ekonomické efekty cestovniho ruchu

Cestovni ruch jako soucast ekonomiky, at’ uz narodni, regionalni nebo svétové, je
spojen s realizaci piijmid, tvorbou novych pracovnich mist, rozvojem podnikatelské
¢innosti €i jinych pozitivnich efektl. Nesmi byt vSak opomijeny ani negativni efekty
turismu. Na urovni narodni ekonomiky cestovni ruch realizuje tfi typy ekonomickych

efektl: pfimé, nepiimé a indukované. (23)
3.4.1 Primé efekty cestovniho ruchu

Ptimé efekty vznikaji v odvétvich pfimo spojenych s cestovnim ruchem, tam kde
dochazi ke kontaktu poskytovatele ¢i zprosttedkovatele sluzby turismu a ucastnika
turismu. Pfikladem pifimych efekti cestovniho ruchu muiZe byt zakoupeni letenky

u cestovni kancelare ¢i agentury, zakoupeni pobytu v ubytovacich zatizeni. (23)
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3.4.2 Nepriimé efekty cestovniho ruchu

Nepiimé efekty cestovniho ruchu jsou nazyvany také jako vyvolané nebo
multiplikované efekty. Jejich vznik neni spojen s piimym kontaktem ucastnika turismu
a poskytovatele ¢i zprostfedkovatele sluzeb, nybrz jde o sménu v oblasti dodavatelsko-
odbératelskych vztahi v ramci cestovniho ruchu. Jedna se napiiklad o ndkup vybaveni
vV ubytovacich zafizenich, nakup potravin pro stravovaci zafizeni, poskytovani

marketingové sluzeb a dalsi. (23) (3)
3.4.3 Indukované efekty cestovniho ruchu

Indukované efekty, nékdy také nazyvany spotiebitelské odvozené efekty. Predstavuji
dalsi vznik pfijmt cestovniho ruchu ze strany soukromého sektoru, vefejného sektoru ¢i
domacnosti (zaméstnanct). Jako ptiklad lze uvézt zvySeni vydaji domacnosti na zakladé

zvyseni ptijmi ze zahrani¢niho cestovniho ruchu v destinaci. (23)
3.5 Multiplikator

V makroekonomii je multiplikator dilezitym pojmem, ktery znazorfiuje nakolik
zména jedné proménné vyvold zmeénu jiné proménné. Napiiklad jak velkd bude zména
dichodu pfi zméné penéznich vydaji o jednotku. Piedstavuje spojeni vztahli mezi

ekonomickymi odvétvimi. (26) (4)

Teorii multiplikatoru definoval jako prvni anglicky ekonom Richard Ferdinand
Kahn, vroce 1931 béhem Velké hospodarské deprese. Konkrétné $lo o multiplikator
nezaméstnanosti. Kahn poukézal na to, Ze jednotlivé vydaje v dané ekonomice vedou
k fetézové reakci vydaji v jinych ekonomickych odvétvich. Na Kahna navazal anglicky
ekonom John Maynard Keynes, ktery z Kahnova multiplikdtoru odvodil investi¢ni
multiplikator neboli Kahn — Keynestiv multiplikator. Keynestiv model vysvétluje zmény
agregatni poptavky (investic), ptsobici na Groven vystupu — narodniho dachodu. (4) (14)
(26)

Kahn — Keynestiv multiplikator (o) 1ze vyjadfit pomoci vzorce:

1 1
0=

¢ — mezni sklon ke spotiebé (MPC)
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s —mezni sklon k usporam (MPS)

(4) (3)

Model multiplikatoru je Tfazen mezi vychozi néstroje neokeynesidnské
makroekonomie. V 50. letech 20. stoleti sehral dilezitou roli pfi vyvoji ekonomie
a hospodarské politiky. (15) (10)

Multiplikdtor mize byt definovan riznymi zplsoby jako koeficient, nasobitel,
ukazatel, Cislo, ndstroj ekonomiky. Velikost multiplikatoru je ovliviiovana vySi zmény
sklonu ke spotiebé a k usporam spotiebiteld, danové sazby, vladnich vydaji, investic.
V literatufe 1ze najit, ze kazdé euro vydané jako vydaj zpiisobuje zménu v jinych odvétvich
V hodnoté vys$i nez 1, to znamena, ze hodnota multiplikdtoru je vyssi nez 1. Lze
rozeznavat nékolik typt multiplikatoru, naptiklad investi¢ni, dafiovy, vladnich vydaji,

mzdovy a dalsi. (10) (15) (26) (2)
3.5.1 Multiplikator cestovniho ruchu

Dopady cestovniho ruchu na ekonomiku statu je mozné rozliSit na piimé vlivy
anepiimé vlivy, nazyvané téZ multiplikani efekt cestovniho ruchu. Pfimy vliv lze
definovat jako vysledek vydaji ucastnika cestovniho ruchu, vydanych na koupi zbozi
asluzeb vdaném regionu. Nepiimy vliv vznikd diky druhotnym vydajim ucastnika
Vv daném regionu. Prostiedky, které tiCastnik cestovniho ruchu utraci v dané oblasti, vytvari
piijem, ktery vede k fetézové reakci: ,,vydaje — ptijmy — vydaje®. Proto ptijem ziskany od
jednoho ucastnika turismu pievysSuje sumu, kterou vydal na daném misté. Zména piijmi
V cestovnim ruchu se pak rovnd zméné vydaji vyndsobené hodnotou zvoleného

multiplikatoru. (3)

Multiplika¢ni efekt turismu dokazuje, Ze cestovni ruch plni podstatnou roli pro
rozvoj a hospodaiskou uroven regionu za piedpokladu, ze jsou vyuzivany zdroje z dané
oblasti. Vychazi z makroekonomické teorie multiplikatoru a byva vysvétlovan jako
nasobici efekt vydaji. Zaroven byva multiplikaéni efekt kritizovan jako pouhy
kumulovany obrat, ktery neprezentuje dodate¢né vytvorené piijmy. (23) (30)

Multiplikacni efekt poskytuje informace o tom, o co vysSsi jsou pfijmy nez vydaje
cestovniho ruchu, které je vyvolaly. Hodnota multiplikatoru cestovniho ruchu je zavisla na
objemu dovozu, kdy ¢im nizsi je objem dovozu, tim vyssi je multiplikator pfijmt. Také je
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zavisla na sklonu ke spotfebé, ¢im je vyssi sklon ke spotiebé, tim vyssi je multiplikator

piijmi. Podminkou je spotieba zbozi a sluzeb v dané ekonomice. (30)

Ptijmovy multiplika¢ni efekt cestovniho ruchu Ize wvyjadiit dvéma zplsoby:
pomérovou a normdalni metodou. Pomérovd metoda rozliSuje pfimé a nepiimé piijmy
vytvotené na jednotku piimého pifijmu, zatim co normalni metoda vyjadiuje celkovy
ptijem vydany ve zkoumané oblasti na jednotku nartistu kone¢né poptavky vytvorené na

daném misté. (23)
Nejcastéji uvadénymi multiplikatory v souvislosti s cestovnim ruchem jsou:

e multiplikator produkce,
e multiplikator HDP,
e multiplikator diichodu,

e multiplikator zamé&stnanosti. (3) (24)
3.5.1.1 Multiplikator produkce

Tento multiplikator zahrnuje pfimy vliv finalni poptavky po produkci uréitého
produktu a zaroven i nepfimy vliv, vychazejici z multiplikace vyrobniho procesu.
Multiplikator 1ze interpretovat tak, Ze pokud dojde ke zméné findlni poptavky po produkci
ur¢itého odvétvi o jednotku, celkova produkce vSech odvétvi se zvysi o hodnotu
multiplikatoru. Multiplikator celkové produkce zahrnuje o mezispotitebu, proto zapocitava
vicekrat vstupy, které jdou od jednoho subdodavatele pies dal§iho subdodavatele
k dodavateli poptavaného zbozi ¢i sluzeb. Jeho vypovidajici hodnota tak muze byt do jisté

miry snizena, a tak musi byt tento ukazatel vyuZzivan s opatrnosti. (24)
3.5.1.2 Multiplikator HDP

Multiplikdtor HDP je mozné vyuzit pro vyhnuti se vicecetné zapocitani
mezispotteby. Lze ho vyuzZit proto, Ze hruba ptfidand hodnota odvétvi neobsahuje
mnohonasobné hodnotu vstupt (mezispotiebu). Tento multiplikator udava vztah mezi
prvotnim zvySenim produkce urcitého odvétvi a celkovym zvySenim hrubé piidané

hodnoty ve vSech odvétvich ekonomiky. (24)
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3.5.1.3 Multiplikator diichodu

Multiplikator diichodu Ize definovat jako celkovou hodnotu nahrad zaméstnanctim
(mzdy, platy, socialni ptispevky), které jsou nutné ke zvyseni produkce odvétvi o jednu
penézni jednotku. Nahrady zameéstnancii jsou soucasti hrubé piidané hodnoty, proto

multiplikator diichodu je niz$i nez multiplikator hrubé ptidané hodnoty. (3) (24)
3.5.1.4 Multiplikator zaméstnanosti

Dal$im multiplikatorem je multiplikdtor zaméstnanosti, ktery charakterizuje pocet
novych pracovnich mist Vcelé ekonomice, vytvofenych pomoci zvySené produkce
v odvétvi. Konkrétné pro cestovni ruch v dusledku dodateénych vydaja acastnikt turismu.
Reakce podnikd na zvySenou poptavku nemusi byt vzdy vytvoreni novych pracovnich
mist, ale mohou to fesit pfesCasy stavajicich zaméstnanct. Proto je nutné uvadét zvysSenou
zaméstnanost v prepoctu na celé uvazky. I kdyz se zvysi celkova zaméstnanost, pocet

fyzickych pracovnikt tak mize zastat konstantni. (3) (23) (24)
3.5.2 Metodika pro vypocet ekonomického prinosu

Pro zji$téni ekonomického piinosu je potieba sledovat vydaje jednotlivych ucastniki
cestovniho ruchu, které pfinaSeji multiplikacni efekt do ekonomiky. Multiplika¢ni efekt je

vyvolan vydanim vydaje (Gtratou penc¢z) navstévnikem v daném zatizeni cestovniho ruchu.

(28)

Hodnotu ekonomického ptinosu cestovniho ruchu lze vyjadiit pomoci néasledujiciho

vztahu:

Ekonomicky prinos = pocet navStévnikii * primérné vydaje na jednoho
navStévnika * multiplikator

Hodnotu multiplikatoru lze zjistit pomoci nékolika metod, naptiklad:

e Keynesiv multiplikator jsou multiplikatory, které se zabyvaji zménou
agregatni poptavky. Velikost multiplikdtoru je zavisla ne meznim sklonu ke
spotiebé. (14)

e Ad hoc modely jsou podobné Keynesianskému piistupu. Tyto modely jsou
pfihodné pro regiondlni analyzu, kde by bylo provedeni input — output

analyzy nakladné ¢i nepraktické. Jednoduché modely pocitaji s dodatecnymi
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vydaji cestovniho ruchu (A), sklonem ke spotiebé (B) a vydaji mistnich

obyvatel (C), pomoci rovnice: A * (29)

1-BC
Input-output modely kvantifikuji vztahy mezi subjekty, odvétvimi a sektory
v ekonomice (na narodni, celosvétové trovni ¢i v ramci jednoho podniku).
Symetrické input — output tabulky jsou vyuzivany k modelovani
a analyzovani, umoznuji zkoumat dopady vlivii na ekonomiku. Jadrem SIOT
je c¢tvercova matice mezispotieby, Clenéna do tadkd a sloupcii. Pomoci
symetrické input — output tabulky je mozné zjistit pfimé a nepiimé dopady
zmén produkce. (24)

Matice socialniho ucetnictvi (SAM) je zaloZena na principu input-output
modelu. Matice znazorfiuje veskeré toky v ekonomice, které jsou vzajemné
propojeny. (28)

(28) (24)

Mezi nejcastéji pouzivané multiplikatory Ize povazovat ptijmovy multiplikator. Ten

je mozné rozliSit na pravy a nepravy piijmovy multiplikator, kdy oba maji odliSny postup

pro vypocet. (29)

Pravy pfijmovy multiplikator =

Nepravy prijmovy multiplikator =

(29)

_ (Piimé+nepiimé prijmy)

Primé prijmy

__ (Primé+neptimé+indukované prijmy)

Zména v agregatni poptavce

3.6 Geocaching

Jde o hru, ktera dosahla celosvétového rozméru, v niz jde o kombinaci turistiky,

navigaénich systémd, internetu, kreativity a hlavné zabavy. (39) (40)

Principem této hry je nendpadné najit pomoci GPS soufadnic ukrytou skrys, nebo

také ,,poklad“. V geocachingu je dulezité znat ne¢kolik zakladnich pojma. Témito pojmy

jsou:
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e Cache: nebo také poklad, slangové ,.keska“. Jde o schranky riznych rozméru,
které geocacher hleda podle GPS souradnic.

e Geocacher: ,,geokacer je osoba, ktera hleda ukryté skryse.

e Logbook: navstévni kniha ukryta ve schrance, ktera slouzi k tzv. zalogovani,
teda zapisu o nalezu cache. Log neboli zapis provadi geocacher bud’ fyzicky
pfi nalezu, nebo nasledné i na internetu.

e Reviewer: je osoba, ktera je povéfena kontrolovat zalozené cache, zda jsou
v souladu s pravidly geocachingu. Provadi tak dobrovolné a po kontrole
povoli zveiejnéni schranky.

e Owner: je majitel cache — tedy ten, kdo ji zalozil. (40) (20)
3.6.1 Global Positioning System

V Ceském nazvu Globélni polohovy systém, zkracené¢ GPS. Jednd se o vojensky
navigacni systém, ktery spravuje Ministerstvo obrany Spojenych statli americkych. Diky
tomuto systému jde s n¢kolikametrovou ptesnosti urcit jakykoliv bod na Zemi. Systém byl
puvodné uréen pouze pro vojenské ucely, dnes vSak je ¢ast funkci GPS volné ptistupna
a k dispozici lidem. Vyuzivana je hodné jako pomoc pii navigaci na cestach ¢i pravé pti
hfe geocaching. Jedna se o systém, ktery je zaloZen na vysilani signdlu z druzic, které
krouzi kolem planety. Velmi jednoduse, GPS pfijimace pfijimaji od druzic specialni kody
spolu sinformacemi o poloze druzice a dalSich satelitd. V GPS pfijimac¢i dochazi
k vypoétu rozdilu mezi ¢asem odeslani a pfijetim zpravy — dochazi tak ke slozitym
algoritmiim korigovani a synchronizovani. Po vypocteni doby, jak dlouho putovala
informace od druzice do GPS pfijimace, je pak uz pomoci znalosti rychlosti Sifeni signalu
snadné vypocitat vzdalenost GPS zafizeni a druzice. Samotné zaméteni polohy na Zemi je

pak zalozeno pravé na znalosti vzdalenosti GPS pfijimace od polohy druzice. (20) (40)
3.6.2 Pravidla

Pro Gspé$né zapojeni do hry je nutné mit pfistroj k zjiStovani soufadnic, at’ uz GPS
navigaci nebo mobilni telefon. Veskeré informace o jednotlivych cachich jsou k nalezeni

na internetovych strankach geocaching.com, kde je nutné se zaregistrovat a zalozit si svij

uzivatelsky ucet, kam se zapisuji odlovené cache. Zde jsou zaneseny hlavné souradnice
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cache, jeji obtiznost a velikost. Pak uz jen zbyva vybranou cache najit. Pfi samotném

hledani schranek je nutné dodrzovat nékolik pravidel. (40) (27)

Kazda cache obsahuje zpravidla n€kolik véci. Jednou z nich byva logbook neboli
zapisnik, kam se nalezce zapisuje po objeveni cache. Podepisuje se svou piezdivkou, pod
kterou se zaregistroval na webovych strankach. Podle velikosti krabicky muize cache
obsahovat i né&jaké poklady, drobnosti. Pokud danou cache geocacher nalezne, smi si
odnést néco z jejiho obsahu, ale plati pravidlo, ze musi vlozit predmét ve stejné nebo vyssi

hodnoté. (9)

Je zakézano vkladani jidla do krabicek kvuli divoké zvéfi. Mezi dalsi zakdzané
predméty patii nebezpecné véci jako zapalovac, sirky, noze. Geocaching je velmi oblibeny
u rodin s détmi, proto by cacher nemél pravé takovymi predméty nékoho ohrozovat.

Naopak by predméty mély pobavit, potésit, byt originalni. (39)

Celé hledani schranky a zapsani se do logbooku na misté, by mélo probihat
nenapadné a Vv tajnosti. Divodem jsou lidé, kteti nevi nic o geocachingu. Zaroven je nutné
se chovat tak, aby nebyla poskozena piiroda ¢i cizi majetek. Po odlovu je nutné schranku
opét uzaviit, znovu ukryt na stejné misto a uvést vSe do puvodniho stavu, aby nebyla

odhalena neopravnénou osobou. (40) (20)
3.6.3 Geocacher

Geocacher je uzivatel geocachingu, zaregistrovany na internetovych stankach.
NezaleZi zde na véku ¢i pohlavi. Byvaji to rodiny s détmi, parta kamaradd, nebo i jen
samotny turista, ktery rad chodi po pfirod€ a pamatkach. Hraci geocachingu jsou lidé, kteti
radi poznéavaji nova a zajimava mista, maji radi zabavu a aktivni odpocinek, at’ uz formou

pési turistiky nebo cyklistiky. (40)

Opakem geocachera je ne-geocacher slangové feceno ,,mudla“ (slovo mudla bylo
pfevzato ze série filmi Harry Potter), ktery neni s geocachingem viibec seznamen. Pied
témi se snazi geocacher drZet v tajnosti ukryté skrySe, aby je nenasli a nedoslo k jejich

poskozeni. (20)
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3.6.4 Cache

Dulezitou soucasti geocachingu jsou sChranky, které jsou ukryty po celém svété na
obycCejnych, ale 1 zajimavych mistech. Geocaching takto podporuje cestovni ruch. Nalez
cache je nutny Vv tajnosti. Odlov byva mnohdy spojen s néjakym tkolem, hadankou, Sifrou

a jinymi zabavnymi ¢innostmi. (39) (40)

Informace o cachi nalezne geocacher na webovych strankach geocachingu po
piihlaseni, v listingu neboli zadani cache. Najde zde soufadnice schranky, jeji typ, velikost.
Dale terén, kde se cache nachazi a jaka je naro¢nost jejiho odlovu. V listingu se také dozvi
zpravidla néco o misté, kde je schranka ulozena, dulezité informace, co na daném misté
o¢ekavat, ¢i jak se na misto muze dopravit a napovédu (hint), pokud bude pii hledani

bezradny. (27) (40)

Ve schrance je minimaln€ uloZen logbook ve své fyzické podobé pro zapsani
uspésného odlovu, zatimco na webovych strankach je logbook virtualni. Dale obsahuje
néco na psani, aby se nalezce mohl zapsat do logbooku, nebo je v popisu cache uvedeno,
aby si donesl vlastni psaci potiebu. U vétSich schranek byvaji pro nélezce pfipraveny
poklady, které si mohou za Gspé$ny nalez cache vyménit za jiny. Ty piedstavuji hlavné
motivaci pro rodiny s détmi. Skry§ by méla obsahovat také informace o geocachingu,
pokud by ji nasel ne-geocacher. (39) (40)

Cache lze rozdélit podle jeji velikosti a podle nékolika typt.. Prvnim rozdélenim bude

podle typu. Jednotlivé znacky pouzivané pro typy cachi jsou uvedeny na Obrazku ¢. 1.
Nejznaméjsimi a stale tvofenymi jsou:

e Tradi¢ni cache,

e Multi-cache,

e Mystery cache,

e Letterbox hybrid,

e Event cache,

e Earthcache,

e Cache In Trash Our Event (CITO Event),

e Wherigo cache.
(39)
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Obrazek ¢. 1: Typy cache

?

Tradi¢ni cache Multi-cache Mystery cache Letterbox hybrid

Event cache Earthcache Cache In Trash Our Event Wherigo cache

Zdroj: vlastni zpracovani z (40) (39) (20)
3.6.4.1 Typy cachi

Tradi¢ni cache — jedna se o nejbéznéji pouzivany typ schranky. Jde o hmotnou
schranku, miniméln¢ s logbookem, kterd se nachdzi pfimo na misté¢ uddvaném

soufadnicemi. Tato Casta fyzicka cache mize mit celou fadu velikosti. (20)

Multi-cache — je slozena z n€kolika ¢asti. Princip je jednoduchy. Tento typ cache ma
nckolik zastavek. Zac¢ina se na uvodnich soufadnicich z listingu, kde na geocachera cekaji
bud’ dalsi souradnice, nebo hadanka k vyfeSeni nové hledané polohy. Ty ho pak posSlou na
dal$i misto, dokud timto zplsobem nedojde na konec¢né soutfadnice cache. Jednotlivé
mezizastavky maji tedy fyzicky charakter (schranka se soufadnicemi) nebo virtualni (tikol
néco zjistit, vypocitat, hadanka apod.) Multi-cache byvaji naptiklad vytvaieny proto, aby

ukazaly nékolik zajimavych mist, které souviseji s cachi nebo danou lokalitou. (40)

Mystery cache — u této cache nebyvaji soufadnice schranky pfedem znamé.
Geocacher musi nejdiive vyiesit néjakou Sifru ¢i hadanku, aby konecné soutradnice ziskal.
Zda je opravdu urcil spravné, muze né€kdy zjistit az na misté. U nékterych mystery cachi
jsou soufadnice dany, ale je potfeba po nalezu vytesit hadanku k jejimu otevieni. (40) (20)

Letterbox hybrid — jedna se o kombinaci pouzivani soufadnic GPS a letterboxingu.
Hledaci se snazi najit cache pomoci GPS, stop a indicii, jako jsou naptiklad popis cesty ¢i
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navigace. K nalezeni schranky byly znamé jen indicie a zdarny odlov si nalezce mohl
oznalit razitkem uvnitf. I dnes$ni cache tohoto typu obsahuji razitko, kterym si nalezce

oznaci tspé$nou navstévu. (20) (40) (39)

Event cache — je uspotadané spolecné setkani geocacheru, které slouzi k seznameni,
vymeéné travelbugu, geocoind, ale také k spole¢nému hledani schranek, prohlidce pamatek,
¢i sportu. Geocacheti se predem piihlaSuji a soufadnice cache jsou mistem konani akce.

Vlastnik, ktery cache zalozil, by mél po ukonéeni eventu listing archivovat. (40) (20)

Earthcache — zvlastni typ virtualni skryse, ktera ma vzdé¢lavat o geologii. Podstatou
je dojit na zadané soufadnice, kde vSak neni ulozena cache. Nalezce se ma o misté

dozvédét néco nového a zajimavého. Uznani logu zalezi na podminkach autora. (40) (39)

Cache In Trast Out Event (CITO Event) — jedna se specificky typ setkani
geocacheru, které bylo odliSeno od event cachi. Toto setkani je ekologického razu, kdy se
hra¢i snazi danou oblast vycistit od odpadkid, o udrzbu parkl,, o vysazovani stromkd,

0 tdrzbu biotopu a dalsi. (40) (39)

Wherigo cache — nov¢jsi projekt, kdy jde 0 kombinaci hledani cachi pomoci GPS
a dobrodruzné hry (Wherigo). Poté co hra¢ po cesté¢ splni nékolik ukold, muize nalézt
fyzickou schranku. Na odlov této cache je potieba specifické zatizeni (nestac¢i pouze

obyc¢ejné GPS zatizeni). (39)

DalSimi typy cachi, které se také vytvareji, nebo uz se naopak nezakladaji
anechavaji se dozit, jsou napiiklad: Mega-Event cache, Lab cache, Virtudlni Cache,

Webcam cache, Projekt A.P.E. cache, NGS Benchmark, Locationless cache a dalsi. (40)
3.6.4.2 Velikosti cachi

e Microcache (nacocache),
e Small cache,

e Regular cache,

e Large cache,

e Other cache.

(39)
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Microcache — jedna se o velmi malé schranky, které vétSinou obsahuji pouze
logbook, vyjimecné také tuzku. Diky jejich velikosti se objevuji hlavné v méstskych
¢astech, kde jsou jejich rozméry praktické. Typickou microcachi jsou obaly od filmu,

¢i krabicka od 1éka s objemem do 100 ml. (20)

V této kategorii lze také zminit velikost nanocache. Jde o velikost bez vlastni
kategorie. Schranky jsou opravu velmi malé maximaln¢ o rozmérech do 2 centimetrq,

a i logbook je minimalisticky. (40)

Obriazek €. 2: Microcache a nanocache

\

Zdroj: (41)

Small cache — na rozdil od microcache obsahuje spolu s logbookem také tuzku
amohou v ni byt ukryty drobné pifedméty k vyméné. Nejcastéji byva pouzitd plastova

krabi¢ka na potraviny s t€snicim uzavérem a s objemem do 1 litru. (40)

Obriazek €. 3: Small cache

Zdroj: (39)
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Regular cache — pojme logbook, psaci potieby a dale nékolik pfedmétd malé i
sttedni velikosti. Tato velikost cache je vhodna pro dobré ukryti a zarovein pojme vice

pfedmétl pro nalezce. Castou jde o velké plastové & plechové krabice s objemem az 20

litrti. (40) (19)

Obrazek ¢. 4: Regular cache

OFFIGIAL
GEOGAGHE

This Is an official game
Refer to GEOCAGHING.com for

| GEOCACHING.COM

Zdroj: (38)

Large cache — mohou obsahovat mimo logbooku a tuzky také vétsi predméty. Jeji
ukryti je vSak pracnéjsi, neZ je tomu U menSich velikosti. Pro tak rozmémou schranku je
potieba najit vhodné misto, kterych neni mnoho. Jako large cache jsou vyuzivany barely ¢i

sudy s vikem, kufry a vétsi plechové krabice s objemem vice nez 20 litru. (39) (27)

Obrazek ¢. 5: Large cache

Zdroj: (39)

Other cache — je oznaceni pouzivané pro schranku, ktera nespada ani do jedné
z kategorii velikosti. Vyuziva se také v ptipadé€, Ze chce vlastnik upozornit na neobvykly
tvar cache. Piikladem miiZe byt magneticka folie, na které je pfipevnén papir pro zanaseni
logt. (39) (40)
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Obriazek €. 6: Other cache

Zdroj: (39)
3.6.4.3 Predméty

Cache obsahuje zpravidla né&jaké drobné predméty — poklady, jako odménu pro
nalezce. Byvaji to naptiklad malé postavicky z kinder vajicek (tzv. kinder Srot), piedméty
souvisejici s cachi, jako naptiklad turistické znamky, vyrobené véci na pamatku a podobné.

Nebo mohou také ukryvat Travelbug ¢i geocoin. (40) (20)

Travelbug — jedna se typ pfredmétu, ktery neslouzi k vymeéné. K libovolné véci jsou
pfipojeny psi znamky, které slouzi jako identifika¢ni Stitek. Cilem travelbugu je, aby
cestoval od jedné cache k druhé. Travelbug ma sviyj vlastni listing, kde je mozné sledovat

jeho putovani. (20) (40)
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Obrazek ¢. 7: Travelbug

Zdroj: (39)

Geocoin — je zalozen na stejném principu jako travelbug. Putuje po svété mezi
cachemi. Ma také svij vlastni listing na logovani. Geocoin je unikatni razend mince

s Sestimistnym kodem. (39)

Obrazek ¢. 8: Geocoin — trackovy

Zdroj: (40)

Mohou také existovat modifikace téch to putovnich minci. Mince piedstavujici
konkrétniho cachera, nebo tym cacherii. Tyto mince jsou vyrobeny ze dieva nebo z kovu

a slouzi jako bézné predméty na vyménu ¢i pamatku pii odlovu skryse. (39)
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Obrazek ¢. 9: Geocion — na vyménu

Zdroj: (39)
3.6.4.4 Zakladani cache

Zakladani cache ma sva pravidla. Pro vytvofeni nové cache je nutné byt
zaregistrovanym hracem geocachingu. Byva doporuceno, pied zalozenim vlastni cache

nalézt co nejvice cachi a nasbirat zkusenosti s ukryvanim schranek. (40)
3.6.4.5 Umisténi a schvaleni cache

Dtlezity je vybér mista, kde bude schranka ukryta. Cache byvaji davany na mista,
ktera jsou zajimava a pro nalezce maji néjaky pfinos. Béhem vybéru mista je nutné
premyslet o bezpecnosti lokality, technickych podminkéch, sezonni podminky apod. Ukryt
cache se nesmi nachazet na soukromém pozemku, pokud s tim sam vlastnik pozemku
nesouhlasi. Neni dovoleno ukryvat schranku do oblasti, kam je vstup zakdzan. V blizkosti
dalnic, letisté, vojenskych objektl, zeleznice, na konstrukcich mostt, hibitovy, kanaliza¢ni
sit, vysilaci a dalSich je zakdzano umistovat cache. Pfi umistovani cache je nutné

postupovat v souladu se zakony. (20) (27)

Cache nesmi byt pohibivana do zemé, aby k jejimu nélezu bylo nutné pouzit lopatu
nebo ryce. Schranka nesmi zohyzdovat ¢i jakkoliv poskozovat soukromy majetek, nebo
ohroZzovat ptirodu, lidi a zvifata. Je zakdzano, aby schranka vypadala jako bomba ¢i jiny

nebezpe¢ny predmét. Reklama a komerce neni v geocachingu povolena. (39)

Jednotlivé cache nesmi byt mezi sebou v tzv. kolizi, coz znamend, ze se fyzické
schranky cachi a fyzické zastavky od nékterych typt cachi nesméji od sebe nachdzet méné

nez 161 metru. (27)
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V souvislosti s mistem ukrytu cache si vlastnim vybira vhodny typ a velikost cache.
Cache je nutné pred ukrytim fadné oznacit a jeji obsah musi korigovat s pravidly
geocachingu. Po vytvofeni a umisténi fyzické cache na misto ukrytu, je nutné zalozit
listing na oficialnich strankach geocachingu. Pfi vkladani nazvu a hintu do listingu je
dulezité vynechat diakritiku. Pro spusténi je cache odeslana ke schvaleni reviewerovi,
ktery posoudi, zda byla ownerem dodrzena pravidla geocachingu. Pfi dodrzeni vSech

pravidel a pokynt je nasledné cache zvefejnéna pro ostatni geocachery. (39)
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4 Prakticka cast

Praktickd ¢ast diplomové prace je zaméfena na charakteristiku vybrané oblasti Brd
apopis ¢ty noveé zalozenych schranek. Zpracovany jsou zde graficky odpovédi

navstévnika cachi z dotaznikové Setfeni.

Dale je také uréena hodnota multiplikatoru a vycisleny vydaje respondentt
jednotlivych odvétvich ze ziskanych dat dotaznikového prizkumu. Na zdkladé
vypocitanych hodnot je v zavéru zjistén ekonomicky pifinos geocachingu pro vybranou

oblast a pfepocitan na jeden rok.
4.1 Charakteristika oblasti Brdy

Brdska vrchovina se nachazi ve Stiednich Cechach, jihozapadné od Prahy a rozklada
se na 827 km?, od Revnic aZ po Rozmital pod Tiemsinem. Vrchovina je rozdélena na
nékolik ¢asti — Hiebeny (Severni Brdy), Stfedni Brdy, Jizni Brdy (TfemsSinsko) a Radec.
Nejvyssim vrcholem Brd je Tok — 865 m.n.m. Brdy maji velmi bohatou historii, na jejich
uzemi se nékolik let nachazel vojensky prostor a délostielecka zakladna. Od roku 2016 je

ve stiedu Brd chranéna krajinna oblast. (8) (33)

Z mapy na Obrazku €. 10 niZe je patrné, ze na hranicich Brd se nachazi nékolik
vétsSich mést ¢i meéstyst — Piibram, Hotfovice, Dobiis, Jince, Bfeznice, Hostomice, Revnice,
Strasice, Rozmital a dal$i. Mnoho z nich jsou vyznamna ¢i historicka mista, jak bude

uvedeno blize v nasledujicich podkapitolach. (33)
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Obrazek ¢. 10: Mapa Brdské vrchoviny
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Zdroj: (44)

4.1.1 Historie Brd

Historie Brd je velice rozmanitd. V dobé pravéku zde byla budovana opevnéni
a hradisté. Pozlstatky této doby byly nalezeny naptiklad na PleSivci. Ve stiedoveku zde
vzniklo n€kolik hradii a staveb, dodnes je tu mnoho z nich k vidéni. Obdobi novovéku bylo

pro Brdy vyznamné zejména rozvojem femesel jako bylo uhlifstvi, Zelezaistvi, skelnd hut’.

(7) (8) (13)

Ve 20. stoleti po prvni svétové valce byly Brdy dileZitou dé¢lostfeleckou stanici,
jelikoz v roce 1926 byl odsouhlasen navrh na ziizeni de€lostielecké zékladny v Jincich.

Tehdy bylo na

V dob¢ druhé svétové valky byly v mistnich lesich partyzanské odboje.

uzemi mnoho Némcu, kteti se usidlili po Brdech. Béhem valky po roce 1940 bylo
vyklizeno n¢kolik vesnic kvili nutnosti rozsifeni stfelnice. Vojenska stfelnice se v roce

1949 zm¢énila na Vojensky ujezd Brdy a po ukonceni valky byly nékteré vesnice opé&t
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osidleny. Avsak obce Velci, Hrachoviste, Padrt’, Kolvin a Zab¢hla byly kviili Vojenskému

ujezdu srovnany se zemi. (7) (6) (12)

Pted rokem 2016 byl vstup do Vojenského tjezdu zakézan a byl mozny pouze
0 vikendech a statnich svatcich po cestach a mimo dopadové plochy. Od 1. ledna 2016 byl
Vojensky tjezd Brdy vladou vyhlasen Chranénou krajinnou oblasti. Kazda historicka etapa
Ceské historie se né&jakym zpusobem dotkla Brd, at’ uz dobyvani hradd v dobach

husitskych, ¢i ve vale¢né a povale¢né dobé¢. (8) (48)
4.1.2 Délostrelecka zakladna a Vojensky ujezd Brdy

V roce 1926 byla vybudovana d¢losttelecka stielnice ve Stfednich Brdech. Brdy byly
totiz vhodné nejen z hlediska jejich malé osidlenosti, ale také mély vojensky strategickou
polohu blizko Prahy, nedaleko Zeleznice a reliéf byl navic podobny pohrani¢ni krajinég.
Vycvikové stiedisko v Jincich, kde byla pozdé&ji vystavéna i kasarna, bylo v Brdech jedno
z nejdulezitéjsich. Po schvaleni navrhu tak vznikly tii dopadové plochy — Jordan, Brda
a Tok. (48) (6)

Po vytvofeni Vojenského ujezdu Brdy v povalecné dobé se opét zacal vyuzivat jako
ptred valkou. Stielnice slouZzila 13. d¢lostfeleckému pluku Jince. Dodnes jsou zde pofadana
tzv. Bahna jako den Pozemniho vojska Ceské republiky. Uzavieni prostoru veiejnosti zde
dalo vzniknout jedine¢né ptirode¢. Po vyhlaSeni CHKO Brdy byl vojensky Gjezd kompletné

vt

vojenského prostoru byla 260 km? mezi mésty Strasice a Piibram. (48)

Nedavno feSenou kauzou okolo Brd bylo na pocatku 21. stoleti vystavéni radaru,
ktery se mél stat soucCasti americké protiraketové zakladny v Evropé. Radar mél slouzit
jako ochrana pted tehdej$imi hrozbami z franu a KLDR. Koncem roku 2009 ale Spojené

staty americké oznamily, Ze projekt ukoncuji. (48) (33) (32)
4.1.3 Chranéna krajinna oblast Brdy

Chranénou krajinnou oblast lze definovat jako velkoplosné uzemi niz§iho stupné
ochrany, nez je tomu u narodnich parkd. Piesnéjsi charakteristiku je mozné najit v zakoné
Ceské narodni rady &. 114/1992 Sb. o ochrané piirody a krajiny. Krajina je chranéna

hlavné pted Cinnosti snizujici jeji pfirodni hodnotu. Stavby mohou byt provadény pouze

49



s ohledem na uchovani krajinnych prvkl a s nezbytnym souhlasem pfislusnych organii.
(46) (32)

Jiz v roce 1920 byl skupinou poslancti podan navrh na zfizeni narodniho parku
Vv Brdech. Navrh vSak nebyl pfijat, a tak vznikl Vojensky Ujezd Brdy. Pro neutuchajici
zajem a kvili ochrané jedine¢né ptirody v Brdech byl v lednu roku 2016 po péti letech
vyhlasen Vojensky tijezd Brdy Chranénou krajinnou oblasti Brdy. Oblast nadale zGstava
majetkem Ministerstva obrany Ceské republiky. V soucasnosti jsou tedy Brdy otevieny
vetejnosti, 1 kdyz stale probihd deaktivace nevybuchlé munice, a tak je vstup do nékterych

Casti stale zakazan. (48) (7)

Rozloha CHKO Brdy je 345 km?, pii¢emz prevdznou ¢ast tvoii byvaly vojensky
prostor ve Stiednich Brdech a zbytek jsou dva pfirodni parky z Jiznich Brd (pfirodni park
Brdy na Gizemi Plzeniského kraje a castecné ptirodni park TfemSin na Gizemi Stfedoceského
kraje), které CHKO nahradila, viz Obrazek ¢. 11. Z 86 % je oblast tvofena lesy. (48) (8)
(32)

Obrazek ¢. 11: CHKO Brdy

Chranéna krajinna oblast Brdy
zbiroh ® g

Hofovice
Jonty Hostomtoce

Hiubok
o
© Brateavicn:
Kaneany Djoes © sedak
iy 3
bfiv ta v P, \\
Hradek® =) — 1 ‘?Uw u P
ooy e
Mirosov 865m a Podies; PTibTam
® Dolajdi Padrtsky ryd Brdce ] 0
838 ma VN Pilska
Otkrouhlik s
Prikusion O i S
by e 707 m 8@2m oy Rctetin
S (S
? e Vranovice Milin
Spalené Porfici @
TR o Sadlcs
& ovein
@ Rozmital p. T.
Hrod Sy
Sk < TremSin - S
827 A& i; JPraha 5
Zal, Ujean © ‘\ [} Pribram _7k~
4 P o
Hyolcal L"\ o .-/
odstany S i PR
rozioha: 345 km?® nova CHKO zasahne do xatastralnich uzemi 34 abei
zany ochrany piirody podie prisnesti rezimu (1. zona je ne;pfisnéjsi)
I. z6na Il. z6na 11l z6na V. z6na ’ Q pracovistd budouci CHKO

121 <o 339 km 291.7 km

Zdroj: vlastni zpracovani z (35)

50



4.1.4 Priroda

V minulosti se zde nalézaly pfirozené pralesy, jejichz slozeni se ménilo se zménami
klimatu, zasahy ¢lovéka a pfichodem novych rostlinnych i ZivociSnych druhii. Hlavni
slozku mistni flory tvofil buk a dalsi smiSené dieviny. Buk se diky své dostupnosti
a vyhfevnosti pouzival jako idealni palivo pii tézbé a zpracovani rudy. Doslo tak
Kk postupnému vykaceni lesa a nova vysadba byla zanedbavana. Az postupem ¢asu byly
vysazeny nové stromy k obnové lesa, jenze zaplnén byl z velké ¢asti smrky, coz vedlo
K problémim s monokulturnim hospodatstvim (choroby a eroze). Smrky tak dopliuji
buky, borovice, btizy, duby, modiiny a olSe, je zde snaha o znovuvytvofeni druhové
pestrosti. Na vykacenych dopadovych plochach vznikla raselinisté, mokiady a viesovisté.

Vojenska aktivita tedy napomohla k vytvofeni zajimavych biotopt. (48) (32) (12)

Obrazek ¢. 12: Tok viesovi§té

Zdroj: vlastni zpracovani

Mezi predstavitele kvétin rostouci v Brdech patii zejména jetel horsky, ndprstnik
cerveny, nékteré druhy sasanek, vies obecny, vranec jedlovy, plicnik, netfesky, skalnik
celokrajny, plavun puciva a mnoho dal§ich. Do chranénych druhti rostlin se pak fadi
naptiklad rosnatka okrouhlolistd ¢i pobieznice jednokvéta, které si potrpi na Cistotu vody,

a dale pak také plavunik. (48) (32)

Lov a boj s divokou zvéti vedl k vyvrazdéni plivodnich ZivociSnych druhti na uzemi
Stiedogeské vrchoviny. Stejné jako ve zbytku Cech vymizeli z lesti vici, medvédi nebo

také tetfevi. V Brdech se piesto nachdzi mnoho béznych, stejné jako vzacnych Zivocicht.
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e Korysi —raci, mihule, mienka.

e Ryby — pstruh obecny.

e Obojzivelnici — mlok, colek, ropucha, skokan, rosnicka zelena.

e Plazi — jestérky, slepys kiehky, zmije obecna, uzovka obojkova.

e Ptaci — vyr velky, tetfev hlusec.

e Savci — plch zahradni, netopyfi, veverka obecna, jelen lesni, dan€k evropsky,

prase divoké, muflon, zajic obecny, liska obecna, jezevec lesni.
(32)

Obriazek ¢. 13: Skokan

Zdroj: vlastni zpracovani

K zvlasté ohrozenym druhtim zvifat patii rak kamenac, vranka obecna a mihule
poto¢ni, kterym se daii ve velmi Cistych tocich. Dale sem spada také cap Cerny, orel
mofsky, bekasina otavni a vydra. Zvlasté zajimavym a chranénym druhem je pak rys
ostrovid, jehoZ populaci se v té€chto lesich dafi. (32) (48)

Brdy se skladaji z mnoha vrcholli a zalesnénych hiebend. Spolu s Tokem, je také
jednim z nejvyssich mist v Brdech vrchol Praha - 862 m.n.m. Zdejsi vrcholy jsou oblé

s tahlymi hiebeny a ohrani¢uji tivalova udoli. (33) (32)
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Obrazek ¢. 14: Brdy

. _—
N

Zdroj: vlastni zpracovani

Na tUzemi Brd se nachazi desitky vodnich tokd, naddrzi a rybnikd. Jednim
z nejznamgjsich ve Stfednich Brdech jsou Padrt'ské rybniky, kde se nachdzi mnoho
chranénych rostlin a zivo€ichti. Dal§imi vodnimi plochami jsou Velky rybnik, Mlynsky
rybnik, nadrz Velci, nadrZ nad Jordanem a jiné. Vyznamnymi vodnimi toky jsou Padrt'sky

potok (Klabava), Litavka, Albrechticky potok a dalsi. (6) (8)

Obriazek ¢. 15: Litavka

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.1.5 Pamatky a zajimavosti v oblasti Brdy

Brdy a jejich okoli nabizi mnoho historicky zajimavych objektd, zficenin, pfirodnich
skvostl a skal, nebo také nespocet turistickych ¢i cyklistickych tras. S mistnimi lesy jsou
spojeny mnoh¢ povésti a povery. Jedna z nejznaméjsich povésti je o ochranci lest a duchu

Fabianovi. (32) (7) (12)

V samotnych Brdech, nedaleko obce Chaloupky, se nachédzi naptiklad zficenina
gotického hradu Valdek ze 13. stoleti, ktery byl nékolikrat obléhan. Dale také lovecky
zdmecek Tti Trubky, ktery lezi na soutoku Ttitrubeckého a Padrt'ského potoka, zficenina
hradu Ttemsin, hrad Vimberk, klaster Svata Dobrotiva, nebo zanikly benediktinsky klaster
na Teslin€. V okoli Brd se naléza také mnoho dochovanych pamatek, naptiklad v méstysu
Jince se nachazi dfevouhelna vysokd pec Barbora, jedind pln€ dochovand ve stfedni
Evropé, chatrajici zdmek v Jincich (pozd¢&ji upraven na pivovar), poutni misto Svatd Hora
Ptibram, Mincovna v Novém Kning, panstvi Zbiroh a mnoho dalsich, vycet n¢kterych
viz Ptiloha ¢. 4. V obcich na okraji Brd se nachazi mnoho pamatnikd k ucténi pocty
padlym vojakim z valky. Stejné tak je zde spoustu starych kostelll, kapli¢ek a Zidovskych
hibitovu. (48) (7)

K vidéni jsou na dopadovych plochach v Brdech péchotni bunkry, jejichz odolnost
byla testovana od Prvni republiky. Nejvice stoji za zminku bunkr na Houpiku
(794 m.n.m.), ktery byl pouzivan pii letecké raketové stielbé, a bunkr na Jordanu

(775 m.n.m.), slouzici k testovani opevnéni a zbroje. (48)
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Obrazek ¢. 16: Jordan

Zdroj: (47)

Po Brdech je vyznafeno nékolik tras, at" uz turistickych, cyklistickych nebo
bézkatskych. Mnoho z nich vede na velmi zajimava mista, jako jsou studanky a vyhlidky.
NejnavstévovangjSim je PleSivec (645 m.n.m.), na némz kdysi stdlo hradist¢ z doby
bronzové. Na tento vrchol vede nékolik turistickych cest a jedna naucna stezka ,,Z Jinec na
Olymp Brd”. Jedna ze zlutych turistickych cest vede také na vrchol Praha (862 m.n.m.),
kde byla zfizena vysoka véz meteoradaru CHMU. Brdy jsou také rajem lezci. Je zde
né€kolik skal, které jsou horolezecky znaceny a aktivné vyuzivany k lezeni. Pro milovniky
paleontologie a fosilii je zdejsi lokalita cenna. Ukryva mnoho zkamenélin kambrické

moftské fauny — trilobity. Jejich nelegalni sbér je v§ak zakazan a pokutovan (8) (48)

V CHKO Brdy je koupani ptisn¢ zakdzano, aby nedoSlo k znecisténi vod. AvSak na
hranicich Brd je mnoho mozZnosti na koupani, konkrétné naptiklad: prehrada Zaskalska
u Chaloupek, ptirodni koupalisté Jince a mnoho dalSich koupalist’, rybnikti, lomi, nadrzi ¢i

bazénd. (48) (8)
4.1.6 Dostupnost a doprava

Po Brdech je mozné se dobie pohybovat po znacenych cestach. Je zde zdkaz vjezdu
motorovych vozidel bez povoleni, které udili Vojenské lesy a statky CR se sidlem

Vv Jincich. Do Brd je dobra dostupnost jak z Prahy, tak z Plzné€ ¢i Brna. Vyuzit se k tomu da
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auta, ¢i hromadnych dopravnich prostiedkii. V 1ét¢ o vikendech je mozné se pohodiné

dostat do Brd ,,Cyklovlakem Brdy”, vyjizd¢jicim z Prahy a jedoucim az do Bieznice. (48)
4.1.7 Cestovni ruch v Brdech

Pro oblast Brdy je ptizna¢nych né€kolik druhti cestovniho ruchu. Jde hlavné o domaci
cestovni ruch, s malym procentem zahrani¢niho cestovniho ruchu. Lidé Casto navstévuji
destinaci na jednodenni vylet. Vyuzivanéj§i formou cestovniho ruchu pro Brdy je
sportovn¢ — rekreacni cestovni ruch. Po Brdech je vyznaceno mnoho turistickych
a cyklistickych stezek, které nabizeji turistim spoustu moznosti na vylety. Dale je zde téz
uplatiiovan kulturné — poznavaci cestovni ruch, ktery je dan mnozstvim pamatek v této

lokalité.

Mezi sluzby souvisejici s cestovnim ruchem, které jsou dostupné v okoli Brd, patii
sluzby stravovaci, ubytovaci, dopravni, informacni, kulturni a sportovni. Ubytovacich
zafizeni typu hotel ¢i penzion, které je mozné vyuzit pfi navstéve Brd, je hned nékolik.

Nize vycet nékterych z nich:

e Hotel Ermi,

e Hotel Zebrak,

e Hotel Zeleny Strom,
e Hotel Kratochvil,

e Penzion Ranch,

e Penzion Eska,

e U Prejzkd,

e Pivovar Podlesi,

e Penzion na Statku,
e Penzion Brdy,

e Rybéisky penzion,
e Rezidence V Parku.
(42)

Moznosti stravovani je v této oblasti o mnoho vice neZ téch ubytovacich. Stravovani
zajiStuje pfevazné mnoho restauraci a hospod, kdy nékteré znich jsou soucasti

ubytovacich zafizeni. Dopravni sluzby v okoli Brd zajistuji hlavné prostiedky vetejné

56



hromadné dopravy a silni¢ni doprava. Ve vétSich obcich ¢i meéstech naleznou turisté
dostupnd informacni centra. Cestovni ruch je v Brdech tvofen také diky mnoha kulturnim
a sportovnim akcim. Brdy a jejich okoli nabizeji n€¢kolik pfirodnich ¢i uméle vytvorenych
koupalist’, sportovisté, muzea ¢i pamatniky, kina, divadlo atd., spadajicich do kulturnich

a sportovnich sluzeb.
4.2 Geocaching — nové zaloZené cache v Brdech

Pro zjisténi ekonomického piinosu pro oblast Brdy, kterym se tato prace zabyva,
bylo nutné k ziskani dat zalozit nové cache. Na zacatku ¢ervna roku 2017 byly nové

zalozeny Ctyfi schranky ve vybrané oblasti na pomezi Hiebent a severu Strednich Brd.

Obrazek ¢. 17: Mapa konkrétni vybrané oblasti
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Samotnému zalozeni ptedchéazelo prostudovani pravidel geocachingu pro zakladani

nové cache a vybér mist pro ukryti schranek. Vytvoteny byly ¢tyii tradi¢ni schranky cache,

které mély rizné velikosti, podle mista jejich ulozeni. Do kazdé schranky byl vlozen

vyrobeny logbook s oznacenim cache a ptipadné tuzka, pokud to velikost krabicky

dovolila. Schranky byly nasledné umistény na vybrana mista, viz Obrazek ¢. 18, a pomoci

GPS byla zamétena jejich poloha. Poté doslo k vytvoteni listingu k jednotlivym cachim na

oficidlnich webovych strankach geocachingu. Listing kazdé cache obsahoval hlavné jeji

soufadnice, popis, typ, velikost, obtiznost, hint a dalsi.
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Obrazek ¢. 18: Poloha novych cachi
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Zdroj: vlastni zpracovani z (45)
Poslednim krokem bylo odeslat cache ke schvaleni reviewerovi. Schvalovani vSech
cachi probehlo v potadku, bez pfipominek a uprav. Poté byly vSechny cache zvefejnény

uzivatelim geocachingu.
4.2.1 Nové cache
Zalozeny byly Ctyfi nové cache: ,Krej¢ovka®, ,,Kubova lavka®, , Velci®, ,,Skéla
u jezirka®.
4211 Krejéovka

Prvni zalozena cache se nachazi na rozcestniku Krejéovka na okraji CHKO Brdy
nedaleko méstyse Jince. Na rozcesti se nachdzi stara vojenska strazni budka, kterd slouzila
jako ukryt pro vojaky. Je zde postavena 1 hajovna a kryté posezeni pro turisty. Konkrétni
datum zaloZeni a zékladni informaci o cachi ,Krejcovka®“ jsou uvedeny nize na

Obrazku ¢. 19.
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Obrazek ¢. 19: Zakladni informace — cache Krejcovka

@ Krejcovka

Kezku zaloZil well.sleeper =9 Napsat autorovi  Zalozeno : 06/03/2017

ObtiZznost: Monio Velikost: s M (mikro) i
Terén: 'S (g hakets W 2 oblibené w
N 49° 46.816 E 013° 54.880 /" V Stredocesky kraj, Czechia
UTM: 33U E 421864 N 5514765 A SW 49.5 km od tvych domovskych
soufradnic
Zdroj: (39)

Cache byla umisténa do trubky v zavore, ktera se nachazi nékolik metrd od rozcesti.
Byla zabezpecena vlastnoru¢né vyrobenym odnimatelnym vickem, aby bylo zabranéno

vypadnuti. Jako napovéda pro odlov bylo zvoleno slovo — ,,z&vora“.

Obrazek ¢. 20: Misto uloZeni cache

TR

Zdroj: vlastni zpracovani
4.2.1.2 Kubova lavka

Kubova lavka vede ptes feku Litavku a nachéazi se pod ptirodni pamatkou Vinici.
Jedna se o zalesnénou stran, ktera byla v roce 1999 prohlasena za chranéné uzemi. Hlavni

divodem bylo zachovani cenné paleontologické lokality, ve které se nachazi mnoho
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zkamenélin kambrické moiské fauny, tzv. trilobity. Pies Kukovu lavku vede nauc¢na stezka
,Z Jinec na Olymp Brd*, ktera je 17,3 km dlouha a prochazi nedalekym méstysem Jince.

Zakladni informace o cachi jsou uvedeny na Obrazku €. 21.
Obrazek €. 21: Zakladni informace — cache Kubova lavka
@ Kubova lavka

Kesku zalozZil well.sleeper 4 Napsat autcrovi  ZaloZeno : 06/04/2017

Obtiznost: Yololrindr Velikost: [« M (mikro)

Terén: 'S ghonens ¥ 0 oblibené w
N 49° 47.076 E 013° 59.334 /° V Stredocesky kraj, Czechia
UTM: 33U E 427214 N 5515172 4 SW 45.3 km od tvych domovskych

souradnic
Zdroj: (39)

Samotna schranka se nachazi na pravém biehu feky Litavky hned za lavkou a je
ukryta v duting kofenti stromu. Jako ndpovéda bylo uvedeno slovni spojeni — ,,strana

stromu pfivracena k lavce, s turistickym znacenim”.

Obrazek €. 22: Kubova lavka

Zdroj: vlastni zpracovani
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42.1.3 Velci

Cache ,,Velci® byla umisténa u vodni nadrze Mlynsky rybnik, ktery se nachazi na
Pstruhovém potoce. Nadrz spada do katastru byvalé obce Velci. Misto byvalé obce je pod
vrcholem Vystrkov, na kraji CHKO Brdy. Zminky o obci jsou jiz z roku 1454, kdy spadala
do panstvi vladykt z Jince. Béhem staleti byla obec i okolni vesnice na pokraji zdniku. Za
2. svétové valky bylo vydano nafizeni obec vysté¢hovat. VétSina domil obce byla zbourdna
a dnes je z obce katastralni oblast, ve které Zzije né€kolik lednich ziizenctu. Zakladni

informace o cachi uvadi Obrazek ¢. 23.

Obrazek ¢&. 23: Zakladni informace — cache Velci

@ Velci

Kesku zalozil well.sleeper =84 Napsat autorovi  ZaloZeno : 06/04/2017
ObtiZznost: *g ko Velikost: = (mikro) . ;
Terén: S shoteie ¥ 0 oblibené w
N 49° 46.260 E 013° 57.670 V Stiredocesky kraj, Czechia
UTM: 33U E 425197 N 5513687 4 SW 47.7 km od tvych domovskych
souradnic
Zdroj: (39)

Schranka cache se nachazi v jedné z trubek na kraji nadrze. V trubce je krabicka

zavéSena pomoci dratku, ktery je na ni pfipevnén.

Obrazek ¢. 24: Nadrz Mlynsky rybnik

Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.1.4 Skala u jezirka

Cache ,,Skala u jezirka* byla ulozena nedaleko obce Podluhy, u lesniho Liebusova
jezirka. Historie obce Podluhy saha az do 14. stoleti a plivodni osada patfila k panstvi

valdeckému a pozd¢jsi dobé panstvi hofovickému. Na navsi stoji kaplicka sv. Floriana.
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Podluhy jsou jednou z obci, které dodrzuji staré tradice a potadaji Staro¢eské Maje, kde se

tancuje Staroceska beseda.

Obrazek ¢. 25: Zakladni informace — cache Skala u jezirka

@ Skala u jezirka

Kesku zaloZil well.sleeper =84 Napsat autorovi  ZaloZeno : 06/10/2017

Obtiznost: Yok Velikost: (a7 M (mala) .
Terén: FokAicts ¥ 6 Oblibené W
N 49° 48.434 E 013° 55.488 /" V Stredocesky kraj, Czechia
UTM: 33U E 422636 N 5517752 4 SW 47 km od tvych domovskych
souradnic
Zdroj: (39)

Liebusovo jezirko nebo také Cerné jezirko. Do 2. svétové valky slouzilo jako
turistické misto. Postupem casu, ale doslo k jeho devastaci a protrzeni hraze. K obnové
doslo az v roce 2013, kdy byla provedena rekonstrukce hraze. Své jméno ziskalo jezirko
podle Johanna Liebuse, ktery byl lesmistrem na hofovickém panstvi. Na prelomu
19. a 20. stoleti byla pod jeho dohledem budovéna vyhlidkovd mista, altany a turistické
stezky, kterd byla ¢asto pojmenovavana podle ptislusnikli knizeciho rodu. U jezirka byla
umisténa litinova deska s nazvem mista, jejiz torzo bylo pod skalou nalezeno a ulozeno do

muzea ve StraSicich. (34)

Obrazek ¢. 26: Liebusovo jezirko

- gy

Zdroj: vlastni zpracovani
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Schranka se nachazi na levé strané svahu, ve skalni dutiné za kamenem. Pro hint

bylo zvoleno — ,,strana k mytiné*.

Obrizek ¢. 27: Cache Skala u jezirka

0

¢ gr

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢.1 ukazuje celkovy pocet nalezii u jednotlivych cachi. Nejcastéji byla odlovena
cache Kubova lavka, 183 nalezi geocachery. Druhou nejvice odlovenou cachi byla
Krejcovka, 170 nalezi. Cache Skala u jezirka naSlo celkem 112 geocacherd a cache
Velci 94.

Graf ¢. 1: Pocet jednotlivych nalezii cachi
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Zdroj: vlastni zpracovani z (39)
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4.3 Dotaznikové Setreni

Za ucelem ziskani dat pro tuto diplomovou praci byl vytvofen on-line dotaznik
pomoci Google Forms. Dotaznik obsahoval 18 strukturovanych otazek, viz Pfiloha ¢. 1.
Internetovy odkaz na dotaznik byl odesilan kazdému nalezci prostfednictvim emailové

komunikace pies Geocaching.com.
4.3.1 Navratnost dotazniku

Osloveni byli nalezci, kteti nasli alespon jednu ze Ctyt cachi, od 6. ¢ervna roku 2017
(zalozeni cachi) do 30. zaii roku 2018. Dotaznik byl odeslan celkem 348 nalezcim
zalozenych schranek, z ¢ehoz se vratilo 136 vyplnénych dotaznikti. Navratnost dotazniku

byla 39,08 %. Pomér vyplnénych a nevyplnénych dotaznikl ukazuje Graf ¢. 2.

Graf €. 2: Navratnost dotaznika

= Vyplnéné dotazniky = Nevyplnéné dotazniky
Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.2 Soubor respondentii

Tato podkapitola se zabyva souborem 136 respondentt, ktefi vyplnili dotaznik
a uvedeny jsou grafy, které znazornuji jejich rozdéleni podle pohlavi, véku a mista trvalého
bydliste.
4.3.2.1 Charakteristika respondentii z hlediska pohlavi

Podle Grafu ¢. 3 je patrné, ze dotaznik vyplnily z 68,4 % muzi a 31,6 % zeny,

z ¢ehoz vyplyva vice jak dvojnasobna pievaha muzskych respondentt.
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Graf ¢. 3: Rozdéleni respondentii podle pohlavi

= Muz = Zena

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.2.2 Charakteristika respondentii z hlediska véku

Vekové rozmezi souboru respondentit zobrazuje Graf €. 4, z kter¢ho 1ze vycist, Ze
nejmlad$imu nalezci cache bylo 11 let a nejstarSimu bylo 70 let. Na Grafu €. 5 je mozZné
také poukazat na Casté zastoupeni véku mezi 30 a 52 lety, s malym vybocenim kolem
40 let. Z toho je mozné usoudit, Ze geocachingu se ptimo nezabyvaji déti (i kdyz se odlovu
ucastni na rodinnych vyletech) a studenti. Nejcetnéjsi zastoupeni zajmu o geocaching je
tedy u lidi v produktivnim véku a ¢asteéné u osob v diichodu. Uplné nejéast&jsi odpovédi

v dotaznikovém Setfeni byl vék 50 let, uvedeny celkem 7 respondenty.

Graf ¢. 4: Vékové rozmezi respondenti

1 21 28 2 36 40 44 48 52 57 64 68

Veékoveé rozmezt

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.2.3 Charakteristika respondentii z hlediska trvalého bydlisté

Dalsi charakteristikou soboru respondentt je rozdéleni podle mista jejich trvalého
bydlisté, kterou zndzoriuje Graf ¢. 6. D4 se predpokladat, Ze nejvice zastoupenym bude
StiedoCesky kraj, ve kterym se dané cache nachazi. Jak je patrné z Grafu ¢. 5 presné
polovina (50 %) dotazovanych pochazi ze StfedoCeského kraje. Druhym nejcastéji
uvedenym trvalym bydlistém je Hlavni mésto Praha 24,3 % a relevantné¢ vyznamnym je

také Plzensky kraj, ze kterého piijelo 11,8 % respondentd.

Graf ¢. 5: Trvalé bydlisté respondentii

Hlavni mésto Praha  (——" >4 39
Jihodesky kraj D 5,1%
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Kralovehradecky kraj ® 0,7%
Liberecky kraj @ 0,7%
Moravskoslezsky kraj ® 0,7%
Olomoucky kraj @ 0,7%
Pardubicky kraj ® 0,7%
Plzefisky kraj [ 11,8%
Stredocesky kraj I 5090
Ustecky kraj @ 1,5%
Zlinsky kraj 1 0,0%
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Zdroj: vlastni zpracovani

Je pravdépodobné, ze lidé strvalym bydlistém ve StfedoCeském kraji nebudou
vyuzivat ubytovacich sluzeb. Tito lidé vSak predstavuji pro vybranou lokalitu potencialni
zdroj pfijmt prostfednictvim stravovacich sluzeb, kulturnich, sportovnich ¢i jinych aktivit.

Tyto vydaje mohou piinést nepiimé ekonomické dopady v dané oblasti.
4.3.2.4 Pocet ¢lent vypravy pri odloveni cache

Pomoci dvou otazek v dotazniku bylo zjistovano kolika ¢lennd vyprava se Gcastnila
geocachingu. Vysledky zndzoriiuji dva Grafy ¢. 6 a ¢. 7, které jsou rozdéleny na pocet

dospélych osob (15+) a pocet déti do 15 let.
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Z Grafu ¢. 6 je nejvice patrné, Ze vice jako polovina (55,1 %) respondentt nad 15 let
podnikla vypravu za cachi ve 2 lidech. Jednotlivct, kteti odlovili cache samostatné bylo

28,7 % a zbytek Grafu €. 6 ukazuje 1 mala procenta skupinovych ucasti geocachingu.

Graf ¢. 6: Pocet dospélych (15+) osob ve vypravé pri odloveni
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na otazku poctu déti do 15 let odpoveédélo 71,3 % dotazovanych, Zze vypravy se
zlcastnily bez ditéte. Graf ¢. 7 zobrazuje, Ze dité bylo ve vypravé nejcastéji jedno (14,7 %)

az dvé (11 %). Nejvetsi pocet déti ve vyprave bylo uvedeno 15, a to dvéma respondenty.

Graf ¢. 7: Pocet déti do 15 let ve vypravé
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Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.3 Ukel navitévy vybrané oblasti

Pro diplomovou préci bylo klicové zjistit, zda byl geocaching primarnim ucelem
navstévy dané oblasti Brd. Vysledky na tuto otazku prezentuje Graf ¢. 8, podle kterého byl
pro 41,91 % dotazovanych (57 ze 136) geocaching primarnim divodem navstévy. Pro

zbylych 58,09 % respondentt (79 ze 136) byl ucel navstévy jiny.

Graf ¢. 8: Geocaching — ucel navstévy Brd

= Geoaching - primarni G¢el navstévy = Jiny ucel navstévy
Zdroj: vlastni zpracovani

Dale byl také zjiStovan konkrétni diivod navstévy oblasti Brd, ktery znazoriuje
Graf ¢. 9. Geocaching byl divodem navstévy pro 41,91 % oslovenych. Druhym
nejcastéj$im divodem byla turistika pro 39,7 % respondentti. Oblast Brd navstivilo pro
sportovni aktivity 7,35 % respondenttli, navstivit rodinu ¢i znamé pftijelo 4,41 %. DalSimi
divody byly téz kultura (0,7 %), pamatky (1,5 %), 1é¢ba (1,5 %) nebo trilobiti (2,94 %).
Graf ¢. 9: Rozdéleni ucelu navstévy Brd
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150%

4,41%
/
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Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.4 Zpisob dopravy

Tato otazka umoziovala dotazovanych zadavat vice odpovédi. Vysledky na otazku
zpusobu dopravy znazoriiuje Graf ¢. 10. Nejcastéji chodili lidé pésky, coz se dalo
ocekavat, vzhledem k umisténi cachi v blizkosti CHKO a pftirody. Tuto moznost zvolilo
80 navstévnik. NejCastéji  vyuzivanym dopravnim prostiedkem byl automobil
u 60 respondentd. Druhym nejvice pouzivanym prostiedkem bylo kolo ve 32 ptipadech.

Dale také respondenti vyuzili sedmnactkrat vetejnou dopravu a ttikrat kolobézku.

Graf ¢. 10: Zpisob dopravy respondentii
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Vetejna doprava A 1
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.4.1 Vyuziti erpaci stanice

Pti odlovu alespon jedné zcachi vyuzilo 60 respondenti dopravu pomoci
automobilu, z ¢ehoz 16 (11,8 %) jich uvedlo, ze vyuzili sluzby cerpaci stanice
a natankovali pohonné hmoty. Graf ¢. 11 uvadi, ze zbylych 88,2 % cCerpani pohonnych

hmot nevyuzilo.
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Graf & 11: Cerpani pohonnych hmot

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.5 Navstivené obce

V okoli jednotlivych cachi se nachazi nemalo obci a mést. Nejcastéji navStévovanym
byl méstys Jince, ktery navstivilo 85 respondentii. Graf ¢. 12 prezentuje pocet navstév

v kazdé obci ¢i mésté a 10 oslovenych uvedlo, ze zddnou obec nebo mésto nenavstivilo.

Graf ¢. 12: NavStivené obce/mésta
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Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.6 Ubytovaci sluzby

Navstévnici cachi byli tdzéni, zda vyuzili nékterou z moznosti ubytovani. Jak je
patrné z Grafu ¢. 13, ubytovano bylo pouze 5,1 % respondentli v pfepoctu 7 ze
136 dotazovanych. Zbylych 94,9 % ubytovacich sluzeb nevyuzilo a cache odlovili béhem
jednodenniho vyletu. Ubytovacich sluzeb vyuzily Ctytikrat dvojice osob a tfikrat vétsi
skupina dospé€lych osob s détmi do 15 let.

Graf ¢. 13: Vyuziti ubytovacich sluZeb respondenty

= Ano = Ne
Zdroj: vlastni zpracovani

Ze 7 respondenti celkem 5 odpovédélo, ze vyuzili ubytovacich sluzeb 2 dny, po

jednom pak uvedli, Ze byli ubytovani 1 den a 3 dny, jak je zobrazeno v Grafu ¢. 14.
Graf ¢. 14: Pocet dni ubytovani respondenti

5

2 1

1

[N

1den 2 dny 3 dny
Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 15 prezentuje pocet vyuziti konkrétnich ubytovacich zafizeni. Jednotlivé
zatizeni byly podle odpovédi navstévniki vyuzity jen jednou, mimo Penzionu Eska, ktery

71



byl pouzit dvakrat. Skupiny sdétmi byly ubytovany hlavné ubytovnach a Penzion
Obecnice, oproti tomu dvojice osob navstivily hotely a Penzion Eska.

Graf ¢. 15: Konkrétni vyuZiti ubytovacich zaFizeni respondenty

Hotel U Parkl o —— |
Ubytovna Hotovice 1
Hotel Zeleny stron (g 1
. ]
Ubytovna MrtniK o —— |

Penzion Obecnice o —————— |

Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.7 Stravovaci sluzby

Na otazku, zda zakoupili obCerstveni v obchodé, odpovédélo 64 % respondentt, ze

nenakoupilo. Zbylych 36 % obcerstveni v obchodé pofidilo, jak uvadi Graf ¢. 16.

Graf ¢. 16: Zakoupeni obcerstveni v obchodé

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Navstévnici v dotazniku odpovidali, zda béhem navstévy vybrané oblasti Brd
a odlovu schranek vyuzili nékterych stravovacich sluzeb. Podle vysledkti uvedenych
v Grafu ¢. 17 celkem 46 respondenti navstivilo stravovaci zafizeni. Zbylych 90 ze

136 dotazovanych téchto sluzeb nevyuzilo.
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Graf ¢. 17: Vyuziti stravovacich sluZeb respondenty

=

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsi otazkou bylo zjisténo, jaky typ stravovacich sluzeb 46 respondentd vyuzivalo.
Tato otazka dovolovala vice odpovédi. Z Grafu €. 18 je patrné, Ze Z moznych stravovacich
sluzeb volilo obédy 31 navstévnikd, vecefi 16 navstévnikd a pivo nebo limonadu

preferovalo 18 osob.

Graf ¢. 18: Rozdéleni vyuziti stravovacich sluzeb respondenty

31
0 5 10 15 20 25 30 35

Zdroj: vlastni zpracovani

V Grafu ¢. 19 je mozné vidét pocet navstév v jednotlivych stravovacich zatizenich
asouCasné i rozdélenych na konkrétni zplisoby stravovani. Navstiveno bylo celkem
17 restauraci, pivovarii apod. Jednotlivd zafizeni jsou V grafu sefazena podle celkové

Cetnosti navstév. Nejcastéji byl navstévovan Pivovar Vilém 17 respondenty. V 8 piipadech
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zde obédvali a v sedmkrat se zastavili na pivo ¢i limonadu. Hotel Zeleny Strom byl dalsim

nejpouzivangjsim podnikem.

Graf €. 19: Vyuziti stravovacich sluzeb v jednotlivych zarizenich
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.3.8 Kulturni, rekreacni a sportovni ¢innost

I kdyZ oblast Brdy nabizi hlavné¢ pfirodni pamatky, najde se zde mnoho sportovnich,
rekreaCnich ¢i kulturnich aktivit. Navs§tévnici odpovidali, které sluzby vyuzili a méli
moznost zaSkrtnou vice odpovédi, nebo svou vlastni odpovéd’ pftipsat. Graf ¢. 20
prezentuje vyuziti téchto sluzeb. Nejcastéji byla navstivena ziicenina hradu Valdek jak
uvedlo 52 dotazovanych. Celkem 46 respondentl odpovédélo, Ze pii nalezu cache
nevyuzila ani nejednu z té€chto sluzeb. Vyznamnym je zajisté hrad To¢nik, ktery navstivilo
34 osob. Navstiveny byly také pamatky zdmek a muzeum v Hotovicich, zamek Dobfis,
Hornické muzeum v Pfibrami, pamatnik Antonina Dvofaka, pamatnik Vojna a dalsi.
K rekreaci byly vyuzity koupalisté v Jincich, v Hofovicich a v Pfibrami. Kulturni akce se

zucastnil 1 z dotazovanych, konkrétné se jednalo o Rock Fest Jince.
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Graf ¢. 20: Vyuziti kulturnich, rekreaénich a sportovnich sluzeb
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.4 Ekonomicky prinos geocachingu pro vybranou oblast Brd

Na vy¢isleni ekonomického pifinosu hry geocaching pro zvolenou oblast je potieba
vypocitat hodnotu zvoleného multiplikatoru (pravy ptijmovy multiplikator). Dale je nutné
vycislit vydaje respondentli, které budou rozdéleny podle toho, zda pfijeli primarné
z diivodu geocachingu ¢i nikoliv a bude zjistén pfesny pocet navstévnikl rozdélnych podle
ucelu jejich navstevy.

4.4.1 Hodnota multiplikatoru

Navstévnici vyuzivali sluzeb rizného charakteru, s ohledem na to byly vypocteny

multiplikatory pro rGizna odvétvi:

e doprava,

e Ubytovaci sluzby,

e stravovaci sluzby,

e Sportovni, zdbavni a rekreacni sluzby,

¢ maloobchodni prodejny.
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Hodnoty jednotlivych multiplikatora byly zjistény za pomoci hodnot SIOT tabulky
z Ceského statistického ufadu, viz Piiloha & 2. VyuZita byla tabulka SIOT typu
odvétvi X odvétvi v béznych cenach zakladnich, z roku 2015 (tdaje platné k 29.6.2018).
Pro vypocet multiplikatoru produkce byly pouzita data z SIOT, jejiz jadro tvofi matice
mezispotieby. V této matici piedstavuje kazdy sloupec strukturu vstupd / pfimych efektl
v daném odvétvi. Ze symetrické input — output tabulky je také mozné ziskat hodnoty
neptfimych efektii, které jsou zpusobeny tim, ze vystup jednoho odvétvi je soucasné
i vstupem odvétvich dalSich a naopak. Nepiimé efekty znazornuje piislusny fadek daného
odvétvi v matici mezispotieby.

Pro jednotliva odvétvi byly vypocitany multiplikatory produkce. Hodnoty ptimych
a nepiimych vstupii z SIOT tabulky byly pro dana odvétvi dosazeny do vzorce:

o yey. Primé efekty+neptimé ef ekt
Multiplikator produkce:( ! V,y, d ! y).
Ptrimé efekty

Doprava

Pro vypocet multiplikatoru pro odvétvi dopravy bylo pocitano s pfimymi
a neptimymi efekty pozemni dopravy z SIOT tabulky, viz Pfiloha ¢. 2 (hodnoty z fadku
a sloupce 49 — Pozemni doprava).

. e, Primé efekty dopravy+neptimé efekty doprav
Multiplikator produkce = fekty dopravy+nep fekty dopravy)

Piimé efekty dopravy

35112437 494
= ST = 2,07
35112

Ubytovaci sluzby

Ke zjisténi hodnoty multiplikatoru pro odvétvi ubytovacich sluzeb byly vyuzity
ptimé a nepfimé efekty ubytovani z SIOT tabulky, viz Pfiloha ¢. 2 (hodnoty z fadku
a sloupce 55 — Ubytovani).

_ (Ptimé efekty ubytovani+neptimé efekty ubytovani)

Multiplikator produkce =

Primé efekty ubytovani

_ (4411+4060) _
4400

1,92
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Stravovaci sluzby

K vypoctu hodnoty multiplikatoru pro odvétvi stravovacich sluzeb bylo pocitano
S pfimymi a nepiimymi efekty stravovani z SIOT tabulky, viz Piiloha ¢. 2 (hodnoty
z fadku a sloupce 56 — Stravovani a pohostinstvi).

_ (Primé efekty stravovani+neptimé efekty stravovani)

Multiplikator produkce =

Ptimé efekty stravovani

_ (2112349840) _

1,47
21123

Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby

Pro vypocet multiplikatoru odvétvi sportovnich, zabavnich a rekreacnich sluzeb byly
pouzity piimé a nepiimé efekty sportovni, zabavni a rekreacni Cinnosti z SIOT tabulky,

viz Ptiloha ¢. 2 (hodnoty z fadku a sloupce 93 — Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innost).

_ (Primé efekty rekreace+neptimé efekty rekreace)

Multiplikétor produkce =

Piimé efekty rekreace

_ (1123349775) _

1,87
11233

Maloobchodni prodejny

V ramci vypocty hodnoty multiplikatoru pro odvétvi maloobchodnich prodejen, bylo
pocitano s pfimymi a nepifimymi efekty maloobchodnich prodejen z SIOT tabulky,
viz Ptiloha ¢. 2 (hodnoty z fadku a sloupce 46 + 47 — Velkoobchod kromé motorovych

vozidel, maloobchod krom¢ motorovych vozidel).

(Primé efekty maloob.prodejen+neptimé efekty meloob.prodejen)

Multiplikator produkce =

Ptimé efekty maloob.

_ (112361+137532) _
112 361

2,22

Hodnoty multiplikatorti pro jednotliva odvétvi, se kterymi bylo dale pocitano, jsou
uvedeny v Tabulce ¢. 1. Tabulka obsahuje jednotlivé udaje piimych a neptimych efekti
pro vypocet multiplikatori. Vypocteny byly také celkové efekty jednotlivych odvétvi,

sectenim pfimych a neptimych efektd.
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Tabulka €. 1: Vypocet multiplikatoru (v mil. K¢)

Piimé Nepiimé Celkové

efekty efekty | Multiplikator | efekty
Pozemni doprava 35112 37494 2,07 72 606
Ubytovaci sluiby 4411 4060 1,92 8471
Stravovaci sluzby 21123 9 840 1,47 30 963
Sportovni, zabavni a
rekreacni sluzby 11 233 9775 1,87 21 008
Maloobchodni prodejny 112 361| 137532 2,22 249 893

Zdroj: vlastni zpracovani z (36)
4.4.2 Vydaje pro jednotliva odvétvi — Ugel Geocaching

U danych odvétvich bylo nutné vypocitat vydaje respondentll, kteti pfijeli priméarné
kvili geocachingu. V tom to piipad¢ lze piedpokladat, ze veskeré jejich vydeje byly ve
vybrané oblasti vynalozeny z diivodu novych cachi. Vydaje byly zjistény pomoci dat
z dotaznikového Setfeni. Na zakladé odpovédi z dotaznikl byl zjistén piesny pocet osob,
ktery danou sluzbu jednotlivych odvétvi vyuzili a ten poté vynasoben cenou za sluzbu.

Ubytovaci sluzby

Pouze 1 z dotazovanych, jehoz primarnim ucelem byl geocaching uvedl, ze vyuzil
ubytovacich sluzeb. Tabulka ¢. 2 uvadi, kolik osob bylo piesné¢ ubytovéno, pocet noci,

které stravili v zafizeni a cena za noc. Celkové vydaje na ubytovaci sluzby byly 1 400 K¢.

Tabulka €. 2: Vypocet vydaji na ubytovaci sluzby (v K¢)

Pocet osob Pocet noci | Cena/noc | Vydaje v K¢

Penzion Eska 2 2 350 1400

Celkem vydaje v K¢ 1400

Zdroj: vlastni zpracovani
Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby

V tomto odvétvi byl zjistovan presny pocet dospélych osob a déti do 15 let z divodu
snizeného vstupného pro détské navstévniky. Vydeje na jednotlivy objekt byly vypocitany
jako: ,,pocet dospélych * cena pIlného vstupného + pocet déti * cena snizené¢ho vstupného.

Celkové vydej na sportovni, zabavni a rekreacni sluzby ¢inily 13 460 K¢, viz Tabulka ¢. 3.
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Tabulka €. 3: Vypocet vydaji na sportovni, zabavni a rekrea¢ni sluzby (v K¢)

Pocet Pocet | Plnd cena | Snizena cena | Vydaje Vv

dospélych | déti vstupu vstupu K¢
Zamek Hofovice 31 6 120 80 4 200
Muzeum Hofovice 10 0 30 0 300
Muzeum Komarov 4 2 80 40 400
Koupalisté¢ Hotovice 7 0 40 20 280
Hrad To¢nik 11 2 40 20 480
Ptirodni koupalisté
Jince 11 2 20 10 240
Hornické muzeum
Piibram 34 6 80 60 3080
Jizda hornickym
vlackem 9 3 90 60 990
Pamatnik Vojna 13 3 30 20 450
Svata Hora muzeum 4 1 60 40 280
Koupalisté Pribram 1 60 30 390
Pamatnik Antonina
Dvoraka 10 3 50 30 590
Muzeum dopravy
StraSice 3 0 220 100 660
Zamek Dobfis 8 1 130 80 1120
Celkem vydaje v K¢ 13 460

Zdroj: vlastni zpracovani

Doprava

Celkem 10 respondentl vyuZilo Cerpani pohonnych hmot. Primémd cena za

pohonné hmoty byly vypogitana pomoci dat ze Ceského statistického titadu na 30,87 K¢,

viz Piiloha €. 5. Pocet respondentti, ktefi natankovali byl vynasoben priimérnou cenou a 30

pramérn¢ tankovanymi litry. Celkem bylo vydano 9 261 K¢ na pohonné hmoty.
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Maloobchodni prodejny — obcerstveni

Nékup napoju ¢i obCerstveni v maloobchodnich prodejnach vyuzilo 23 respondentt.
V piepoctu se jednalo o 50 osob. Primérné vydaje na takovy nakup byl vypocitan na

61 K¢, viz Priloha €. 5. Celkové vydaje byly vypocitany na 3 050 K¢, viz Tabulka ¢. 4.

Tabulka €. 4: Vypocet vydaji na maloobchodni prodejny — obéerstveni (v K¢€)

Pocet osob | Primérna cena | Vydaje v K¢

Maloobchodni prodejny — obcerstveni 50 61 3 050

Celkem vydaje v K¢ 3 050

Zdroj: vlastni zpracovani
Stravovaci sluzby

U stravovacich sluZzeb bylo nutné rozliit tfi typy stravovani, které navstévnici
vyuzivali — jen pivo/limonada, obédy a vecete. Vydaje jsou roz¢lenény do jednotlivych

tabulek a nasledné secteny dohromady.

Ptepocitavani na détské porce bylo vypusténo, protoze pocet vyuZiti stravovacich
sluzeb pro déti ve vypravé byl zanedbatelny (piesny pocet byl 2), proto byly tyto vydaje
zahrnuty jako na dospé€lého ¢lovéka.

Prvnimi vydaji jsou vydaje na pivo a limonady. Tabulka €. 5 znazorfiuje pocet osob,

které této sluzby vyuzili a primérnou cenu, vypocteno viz Pfiloha ¢. 5. Vynéasobenim

téchto tdaju byly vy¢isleny vydaje na pivo a limonady. Suma téchto vydajua byla 550 K¢&.

Tabulka €. 5: Vypocet vydaji na pivo a limonady (v K¢)

Pocet osob | Primérna cena za pivo/limo| Vydaje v K¢
Restaurace Eska 10 25 250
Hotel Kratochvil 3 25 75
Pivovar Hostomice 2 25 50
Restaurace Na Vrsicku 3 25 75
Pod Pavonem 4 25 100
Celkem vydaj v K¢ 550

Zdroj: vlastni zpracovani
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Druhym typem vydajii byly vydaje na obédy. Zde doSlo ke stejnému vypoctu,
vynasobeni po¢tu osob a prumérné ceny, viz Piiloha ¢. 5. Zde byla celkova hodnota vydaju
na obédy 6 320 K¢, viz Tabulka ¢. 6.

Tabulka €. 6: Vypocet vydaji na obédy (v K¢)

Pocet osob Priimérnd cena Vydaje v K¢
Restaurace Eska 9 158 1422
Na Kréte 7 158 1106
Pivovar Hostomice 1 158 158
Hotel Kratochvil 2 158 316
Penzion Na Posté 2 158 316
Restaurace Na Vrsicku 3 158 474
Restaurace Ranch 2 158 316
Hotel Zeleny strom 8 158 1264
Hospoda Za vodou 2 158 316
Grill bar Misov 3 158 474
Pivovar Podlesi 1 158 158
Celkem vydaje v K¢ 6 320

Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni vydaje byly vydany na vecefe. Stejnym vypoctem se doSlo k hodnoté
3 630 K¢ vydaji na vecete, viz Tabulka ¢. 7.

Tabulka €. 7: Vypocet vydaji na vecere (v K¢)

Pocet osob Primérné cena Vydaje v K¢
Restaurace Eska 2 242 484
Na Krété 1 242 242
Penzion Na Posté 2 242 484
Pizzerie Attolo 3 242 726
Restaurace Ranch 1 242 242
Hotel Zeleny strom 4 242 968
Hospoda Za vodou 2 242 484
Celkem vydaje v K¢ 3630

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vydaje na jednotlivé tipy stravovani jsou uvedeny v Tabulce ¢. 8, kdy nejvétSimi
vydaje byly vydany na obédy. Veskeré vydaje byly secteny dohromady a hodnota
celkovych vydaji na stravovaci sluzby byly 10 500 K¢.

Tabulka €. 8: Vypocet vydaji na stravovaci sluzby (v K<)

Vydaje v K¢
Jen pivo/limo 550
Obédy 6 320
Vecete 3630
Celkem vydaje v K¢ 10 500

Zdroj: vlastni zpracovani
Celkové vydaje

Celkové vydaje 128 navstévnikd byly 37 671 K¢&. Rozdéleni téchto vydaji do
jednotlivych odvétvi znazoriuje Graf €. 21. Nejvétsi vydaje byly pouZity na sportovni,
zabavni a rekreacni sluzby — 35,73 %. Druhé nejvétsi vydaje byly vydany na stravovaci

sluzby — 27,87 %. Naopak nejmén¢ vydajui bylo dano za ubytovaci sluzby, pouze 3,72 %.

Graf ¢. 21: Rozdéleni celkovych vydaji — Geocaching

3,72%

/-

24,58%

= Ubytovaci sluzby = Maloobchody
= Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby = Doprava

= Stravovaci sluzby

Zdroj: vlastni zpracovani
4.4.3 Vydaje pro jednotliva odvétvi — Vedlejsi cel

Do vypoctu vydaju navstévnikd, pro které nebyl geocaching hlavnim cilem, byly
zapocteny pouze nckteré vydaje. Da se predpokladat, ze ubytovacich sluzeb, vétSiny
stravovacich sluzeb a Cerpani pohonnych hmot vyuzili respondenti hlavné ve spojeni
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s jejich primarnim Géelem navstévy. Proto do vypoctu vydaji u respondentd s jinym
ucelem navstévy byly zahrnuty pouze vydaje na obcerstveni, pivo/limonadu a polovina
vydajii na vecefe. Vypocet vydaji probehl obdobné jako v piedchozi kapitole, byl zjistén

pocet osob, kteti vyuzili danou sluzbu a ten vynasoben priimérnou cenou za sluzbu.
Maloobchodni prodejny — obc¢erstveni

Celkem vyuzilo nakupu obcerstveni v maloobchodni prodejné¢ 82 osob, pro které
nebyl geocaching hlavnim divodem jejich navstévy. Primérna cena byla urCena podle
Ptilohy €. 5 na 61 K¢, a jak ukazuje Tabulka ¢. 9 celkové vydaje na obcerstveni byly
vycisleny na 5 002 K¢.

Tabulka €. 9: Vypocet vydajii na maloobchodni prodejny — obcerstveni (v K¢)

Pocet 0sob | Priimérnd cena | Vydaje v K¢
Maloobchodni prodejny — ob¢erstveni 82 61 5002
Celkem vydaje v K¢ 5002

Zdroj: vlastni zpracovani
Stravovaci sluzby

Do vydaju za stravovaci sluzby u osob s vedlejsim tcelem navstévy, byly zahrnuty
hlavné vydaje za pivo ¢i limonadu. Po vyndsobenim poctu osob a primérné ceny, které
znazornuje Tabulka €. 10, byly vydaje u jednotlivych stravovacich zafizeni secteny

a celkova suma vydaju ¢inila 675 K¢.

Tabulka €. 10: Vypocet vydaji na pivo a limonady (v K¢)

Pocet osob | Primérna cena za pivo/limo| Vydaje v K¢
Restaurace Eska 12 25 300
Grill bar Misov 3 25 75
Pivovar Hostomice 6 25 150
Hospoda U Fabiana 4 25 100
Hospoda Za VVodou 2 25 50
Celkem vydaj v K¢ 675

Zdroj: vlastni zpracovani
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Do celkovy vydaji byla zahrnuta polovina vydaji za vecefe. K jejich vypoctu se
doslo vynasobenim poctu osob, které vecefeli a primérné ceny vecefe. Celkova suma
vydajii za veCefe byla pak vydélena dvéma. Polovina vydajii na veceie se pak rovnala

1573 K¢, viz Tabulka ¢. 11.

Tabulka €. 11: Vypocet vydaju na polovinu veceri (v K¢)

Pocet osob Priimérnd cena Vydaje v K¢
Restaurace Eska 1 242 242
Na Krété 2 242 484
Restaurace U tii statkait 4 242 968
Pizzerie Attolo 2 242 484
Restaurace Hotel U parku 2 242 484
Hospoda Za vodou 2 242 484
Celkem vydaje v K¢ 3146
Polovina vydaji v K¢ 1573

Zdroj: vlastni zpracovani

Vydaje za stravovaci sluzby, vecefe a pivo a limonddy byly secteny dohromady

v Tabulce €. 12 na 2 248 K¢.

Tabulka €. 12: Vypocet vydaji na stravovaci sluzby (v K¢)

Vydaje v K¢
Jen pivo/limo 675
Vecete 1573
Celkem vydaje v K¢ 2248

Zdroj: vlastni zpracovani
Celkové vydaje

Celkové vydaje navstévnikd s vedlejSim ucelem navstévy vybrané oblasti byly
vyCisleny na 7 250 K¢. Maloobchodni prodejny tvoii 69 % z celkovych vydaji, zatim co

stravovaci sluzby pouze 31 %, jak ukazuje i Graf ¢. 22.
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Graf ¢. 22: Rozdéleni celkovych vydaji — Vedlejsi ucel

-

= Malobchody = Stravovaci sluzby

Zdroj: vlastni zpracovani
4.4.4 Celkovy ekonomicky prinos

Po vy¢isleni vydaju jednotlivych odvétvi a jejich sumarizace, bylo mozné vypocitat
celkovy ekonomicky ptinos geocachingu. V prvé fadé byl vypocitan ekonomicky pfinos
z vydaji navstévnikt, kteti navstivili danou oblast hlavné kvili geocachingu,
viz Tabulka ¢. 13 a nasledné byl vypocitan i ekonomicky pfinos z vydajiu navstévniku
s jinym ucelem navstévy, viz Tabulka ¢. 14. Dale pak v Tabulce ¢. 15 byly ekonomické
piinosy, pro jednotlivé ucely, prepocitany na jeden rok a secteny dohromady.

Ekonomicky ptinos byl v Tabulce ¢. 13 a ¢. 14 urcen jako piimé efekty krat pfislusna
hodnota multiplikatoru. Ekonomicky piinos z jednotlivych odvétvich byl poté seten
dohromady. Multiplikované efekty byly zjistény odectenim piimych efekti od

ekonomického ptinosu.

Tabulka ¢&. 13: Vypoéet ekonomického piinosu — Uéel geocaching (v K&)

Ugel geocaching

Piimé D Multiplikované | Ekonomicky

efekty Multiplikator efekty piinos
Doprava 9261 2,07 9909 19170
Ubytovaci sluzby 1400 1,92 1288 2 688
Stravovaci sluzby 10 500 1,47 4 935 15435
Sportovni, zabavni a
rekreacni sluzby 13 460 1,87 11710 25170
Maloobchodni
prodejny 3 050 2,22 3721 6771
Celkem v K¢ 37671 31563 69 234

Zdroj: vlastni zpracovani
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Podle vysledk Tabulky ¢. 13 Ize fici, ze celkové ptimé efekty/vydaje navstévniki,
jejichz hlavnim ddvodem navstévy byl geocaching, byly ve vysi 37671 K&.
Multiplika¢nim efektem byly piimé vydaje zvySeny na hodnotu 69 234 K¢, které

piestavuji ekonomicky piinos pro danou oblast.

Do vypoctu ekonomického ptinosu pro vedlejsi ucel navstévy byly zahrnuty pouze

vydaje ze stravovacich sluzeb a maloobchodnich prodejen, jak zndzorniuje Tabulka ¢. 14.

Tabulka €. 14: Vypocet ekonomického piinosu — Vedlejsi ucel (v K¢)

Vedlejsi ucel

Piimé e Multiplikované | Ekonomicky

efekty Multiplikator efekty piinos
Doprava X 2,07 X X
Ubytovaci sluzby X 1,92 X X
Stravovaci sluzby 2 248 1,47 1057 3305
Sportovni, zdbavni a
rekreacni sluzby X 1,87 X X
Maloobchodni
prodejny 5002 2,22 6 102 11104
Celkem v K¢ 7250 7159 14 409

Zdroj: vlastni zpracovani

Z Tabulky ¢. 14 je patrné, Ze piimé efekty/vydaje navstévnikl s jinych divodem
navstévy, nez geocaching ¢inily 7 250 K¢. Piimé vydaje byly multiplikaénim efektem

zvySeny na 14 409 K¢ a tato hodnota piedstavuji ekonomicky pfinos.

V Tabulce €. 13 a ¢. 14 byly zjistény hodnoty ekonomického pifinosu pro primarni
a vedlejsi diivod navstévy dané oblasti. Tyto hodnoty byly v Tabulce €. 15 pfepocitany na
ekonomicky pfinos za v§echny navstévniky a nasledné pak na jeden rok. Vysledné hodnoty

byly secteny dohromady, jako celkovy ekonomicky ptinos geocachingu na jeden rok.

Bylo nutné ptfepocitat pocet navstévnikl, pokud by byla 100 % névratnost dotaznik,
viz vypocet Tabulka €. 15. Dale byl vypocitan ekonomicky ptinos na jednoho navstévnika,
jako ekonomicky ptinos déleno poctem navstévnikl zjisténych z dotaznikového Setieni.
Naésledné byl ekonomicky piinos na jednoho navstévnika vynasoben zjiSténym celkovym

poctem navstévniki.
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Vypocitany ekonomicky ptfinos na vSechny navstévniky byl vydélen poctem mésict,
kdy byl zjistovan ekonomicky piinos, tedy 16 mésici. Tato hodnota piestavovala
ekonomicky pfinos na jeden mésic, a proto byla vynasobena 12, ke zjisténi ekonomického
pfinosu na jeden rok. Hodnoty pfinosu pro hlavni i vedlejsi divod navstévy za jeden rok

byly poté secteny dohromady jako celkovy ro¢ni ekonomicky ptinos geocachingu.

Tabulka €. 15: Celkovy ekonomicky p¥inos za 1 rok (v K¢)

Utel Vedlejsi
geocaching ucel
Névratnost dotazniku 39,08 % 39,08 %
Pocet mésicii (zjistovani ekon. pfinosu) 16 16
Pocet navstévniki 128 246
Ekonomicky piinos (v K<) 69 234 14 409
Vypocet (pocet osob celkem) 128*100/39,08 | 246*100/39,08
Celkem osob 327,53 629,48
Vypocet (ekon. prinos na 1 navstévnika) 69 234/128 14 409/246
Ekonomicky prinos na 1 navs§tévnika (v K¢) 540,89 58,57
Vypocet (ekon. prinos na viechny navstevniky) 540,89*327,53 | 58,57*629,48
Ekonomicky pfinos na v§echny navs§tévniky (v K¢) 177 157,70| 36 868,64
Vypocet (ekon. prinos na 1 mésic) 177 157,70/16 | 36 868,64/16
Ekonomicky prinos na 1 mésic (v K¢) 11 072,35 2 304,29
Vypocet (ekon. prinos na 1 rok) 11 072,35*12 | 2304,2 9*12
Ekonomicky prinos na 1 rok (v K¢) 132 868,27 27 651,48
Celkovy ekon. piinos geocachingu na 1 rok (v K¢) 160 519,75

Zdroj: vlastni zpracovani

Z Tabulky ¢. 15 Ize vy¢ist, Ze ekonomicky pfinos na vSechny navstévniky byl ve
sloupci ,,U¢el geocaching“ 177 157,7 K&, zatim co ve sloupci ,,Vedlejsi ucel®
36 868,64 KE. V piepoctu na jeden rok byl ekonomicky pfinos shlavnim téelem
geocaching 132 868,27 K¢ a svedlejSim ucelem navstévy 27 651,48 K¢. Celkovy
ekonomicky pfinos geocachingu, z obou ucelti navstévy dané oblasti byl vypocitan jako
160 519,75 K¢.
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5 Shrnuti a vysledky

Pro ucely této prace byly nové zalozeny Ctyfi geocachingové schranky. K ziskani dat
na vypocet ekonomického ptinosu geocachingu pro vybranou oblast Brd bylo provedeno
dotaznikové Setfeni, za obdobi 16 mésict (Cerven 2017—zaii 2018). Navratnost toho to

dotazniku byla 39, 08 %.

Vypocet piinosu byl proveden pomoci multiplikaéniho efektu, pro ktery bylo nutné
vypocitat hodnoty multiplikatora pro jednotliva odvétvi sluzeb: doprava (2,07), ubytovani
(1,92), stravovaci sluzby (1,47), maloobchodni prodejny (2,22) a Sportovni, zabavni
a rekreacni sluzby (1,87).

Déle bylo potiebné zjistit z nasbiranych dat pfesny pocet navstévnikd noveé
zalozenych schranek. Respondenti byly rozdéleni do dvou skupin podle toho, kteti piijeli
do oblasti primarné z divodu geocachingu (41, 91 %), a ktefi pfijeli za jinym ucelem

navstévy (58, 09 %).

Vy¢isleny byly také vydaje téch to dvou skupiny v hodnotach 37 671 K¢ a 7 250 K¢.
Do vydaju prvni skupiny navstévnikt byly zahrnuty vydaje ze vSech péti odvétvi (doprava,
ubytovaci sluzby; stravovaci sluzby — obédy, vecefe, jen pivo a limonady; maloobchodni
prodejny — obcerstveni; sportovni, rekreacni a zabavni sluzby). Vydaje druhé skupiny
zahrnovaly uz jen vydaje za nakupy v maloobchodnich prodejnach, polovinu vecefi a

napoje ve stravovacich zafizenich.

Ke zjisténi hodnoty ekonomického ptinosu byly jednotlivé vydaje navstévniki
vynasobeny pfislusnou hodnotou multiplikdtoru, podle odvétvi, ve kterém byly
vynalozeny. Multiplika¢nim efektem se ptfimé efekty zvysili pro hlavni ucel navstévy
geocaching na 69 234 K¢ a u jiného ucelu navstévy na 14 409 K¢. Tyto dvé zjisténé

hodnoty ptedstavuji ekonomicky piinos.

Nasledné byl ekonomicky piinos obou skupin navstévniki, vzhledem k néavratnosti
dotazniku, pfepocitan na vSechny navstévniky, konkrétn€ v hodnotdch 177 157,70 K¢
a 36 868, 64 Kc¢. Protoze data byla sbirdna po dobu 16 mésicii, byly pfedchozi hodnoty
ekonomického piinosu vSech navstévnikti prepocitany na obdobi jednoho kalendainiho

roku. Pro skupinu respondentii s hlavnim diivodem navstévy geocachingu byla zjiSténa
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hodnota ekonomického ptinosu 132 868,27 K¢ za jeden rok. Oproti tomu, pro skupinu
respondentli s vedlejSim Gcelem navstévy oblasti byl vypocitan ekonomicky piinos v

hodnoté 27 651,48 K¢ za jeden rok.

Celkovy ekonomicky piinos geocachingu byl vypocitan pomoci souctu predchozich
hodnot ekonomického piinosu obou skupin navstévnikii za jeden rok. Lze tedy fici, ze
pomoci multiplika¢niho efektu je celkovy ekonomicky piinos geocachingu pro vybranou

oblast Brd v hodnoté 160 519, 75 K¢ za jeden kalendaini rok.

Hodnota ekonomického ptinosu mohla byt pravdépodobné ovlivnéna faktem, ze
vybranad oblast se nachdzi nedaleko CHKO a navstévnici, kteti se vydali hledat nove
zalozené schranky, lakd spise vylet po piirodé. Coz z casti potvrzuji i vysledky
dotaznikového Setteni, kdy necelych 40 % dotazovanych odpovédélo, Ze diivodem jejich
navstévy byla turistika. Zaroven lze poukdzat na pfedpoklad, ze vySe ekonomického
ptinosu by pravdépodobné rostla s poctem zalozenych schranek, protoze navstévnici by se

v oblasti zdrzeli delsi dobu.
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6 Zavér
Hlavni cilem této diplomové prace bylo urcit ekonomicky piinos geocachingu pro
oblast Brd, kterd se nachazi ve Stfednich Cechach. Konkrétné se jednalo o oblast na

pomezi Hiebent a severni ¢asti Stfednich Brd. Tento cil byl zjistovan pomoci Ctyi nové

zalozenych geocachingovych schranek ve vybrané oblasti.

Z dotaznikového Setieni, za 16 mésict, byl zjistén pocet navstévnikl, kteti navstivili
schranky a jejich vydaje za jednotlivé sluzby. Sledovany byly vydaje na dopravu,
ubytovaci sluzby, sportovni, zabavni a rekreaéni sluzby, stravovaci sluzby a maloobchodni

prodejny — obCerstveni.

Bylo také nutné rozlisit, z jakého divodu respondenti do vybrané oblasti pfijeli.
Dulezitou skupinou byli navstévnici, kteti pfijeli primarné kviali geocachingu. Vydaje
téchto osob byly do vypoctu zahrnuty vSechny a jejich hodnota se rovnala 37 671 K¢.
Druhou skupinou byly ti respondenti, ktefi navstivili oblast za jinym ucelem. Z jejich
vydaji bylo pocitano pouze s vydaji vynaloZzenymi na obdcerstveni v maloobchodnich
prodejnach, polovinu vecefi, pivo a limonady ve stravovacich zafizenich. Hodnota téch to

vydajt byla 7 250 K¢&.

Vydaje respondentli, rozdélené podle ucelu navstévy, byly nasledné pouzity na
vypocet ekonomického piinosu. Pomoci multiplikacniho efektu se vydaje navstévnika
S primarnim ucelem navstévy geocaching zvysi na 69 234 K¢ a soucasné i1 vydaje

navstévnikl s vedlejsim ucelem navstévy se zvysi na 14 409 K¢.

Vypocitané ekonomické piinosy, pro obé skupiny respondentd, byly nésledné
prepocitany na jeden kalendaini rok. Ekonomicky pfinos pro respondenty, ktefi piijeli
hlavné z divodu hledani novych schranek byl vycislen na 132 868,27 K¢. Zatim co
ekonomicky pfinos pro respondenty s jinym tcelem navstévy byl v hodnoté 27 651,48 K¢.
Pot¢ byl celkovy ekonomicky piinos vypocten sectenim obou zjisténych hodnot
dohromady. Celkovy ekonomicky ptinos geocachingu pro vybranou oblast Brd byl tedy
uréen v hodnoté 160 519,75 K¢ za jeden kalendaini rok.
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Priloha ¢. 1: Dotaznik

Obrizek & 28: Uvod dotazniku

Geocaching v Brdech

Dobry den,

jsem studentkou Ceské zemé&délské univerzity v Praze, na Provozné ekonomické fakulté.

Tento dotaznik mi pomaze pii vypracovani mé diplomové prace "Ekonomicky pfinos geocachingu v Brdech”. Dotaznik se

tyka nékolika cachi (Skala u jezirka, Krejoovka, Velci, Kubova lavka).
Veskeré Odaje budou pouzZity pro statistické a ekonomické Gcely moji prace.
Dotaznik je ancnymni. Obsahuje nékolik jednoduchych otazek a nezabere Vam vic nez par minut.

Dékuji za Vs cas.

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazky z dotazniku

1. Byl Vasim primarnim ucelem navstévy Brd Geocaching?
e Ano
e Ne
2. Jaky byl Vas ucel navstévy Brd?
e Geocaching
e Turistika
e Pamatky

e Sportovni vyziti
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o Kaultura/akce
e Jiné
3. Vjakém kraji je vaSe trvalé bydliste?
e Hlavni mésto Praha
e JihocCesky kraj
e Jihomoravsky kraj
e Karlovarsky kraj
e Kraj Vysocina
e Kralovehradecky kraj
e Liberecky kraj
e Moravskoslezsky kraj
e Olomoucky kraj
e Pardubicky kraj
o Plzensky kraj
e Stredocesky kraj
e Ustecky kraj
e Zlinsky kraj
4. Pocet dospélych (15+) osob ve vypravé pii odloveni cache?
Napiste celé cislo.
5. Pocet déti do 15 let ve vypravé pii odloveni cache?
Napiste celé cislo.

6. Jaky dopravni prostiedek jste pouZil/a?

e Auto
e Kolo
e Motorka

e Vefejna doprava
e Pé&sky
e Jiné
7. Cerpal/a jste pohonné hmoty na &erpaci stanici?
e Ano
e Ne
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8. Jaké obce jste navstivil/a?
Nejen projizdeli.
e Jince
e Ohrazenice
e Podluhy
e Hoftovice
e Piibram
e Komarov

e Hostomice

e Dobiis

e Chaloupky
e Hvozdec

o Jiné

9. Navstivil/a jste n¢které z téch to mist béhem vypravy?
e Piirodni koupalisté Jince
e zamek Hofovice
e muzeum Hotovice
e koupalisté Hotovice
e Hornické muzeum Piibram
e koupalisté Ptibram
e hrad Tocnik
e muzeum Komarov
o zamek Dobfis
e Pohadkova zemé Picin
e Svata Hora — museum
e Jizda hornickym vla¢kem
e Galerie FrantiSka Drtila
e Pamatnik Vojna
e Pamatnik Antonina Dvoraka
e Muzeum zlata Novy Knin
o Jiné
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.

Zakoupil/a jste pti odloveni cache napoje ¢i potraviny?
e Ano
e Ne
Vyuzil/a jste ubytovacich sluzeb pti odloveni cache?
e Ano
e Ne
Kolik noci jste byl/a ubytovan/a?
Napiste celé cislo.
Ve kterém zatizeni jste byl/a ubytovan/a?
Napiste konkrétni ubytovaci zarizeni (nebo alespon typ zarizeni).
Vyuzil/a jste sluzeb stravovani?
e Ano
e Ne
Jakeé stravovaci sluzby jste vyuzil/a?
e Obed
e Veceie
e Jen pivo/limo
V jakém podniku jste se stravoval/a?
Jakeé je vaSe pohlavi?
e Zena
e Muz
Kolik je vam let?
Napiste celé cislo.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Priloha ¢é. 2
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Zdroj
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Piiloha ¢. 3: Fotografie Brdy

Obrazek €. 30: Zastaveni nau¢né stezky ""Na Olymp Brd"

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zdroj: (34)

Obrazek €. 32: Zricenina hradu Valdek

Zdroj: (34)
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Obrazek ¢. 33: Liebusovo jezirko
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek €. 34: Prirodni koupalisté Jince

Zdroj: vlastni zpracovani

101



Piiloha €. 4: Vycet nékterych pamatek v Brdech a okoli

Hotovicky novy zamek
Stary zdmek Hofovice
Klaster Svata Dobrotiva
Mincovna Novy Knin
Zamek Dobiis
Zficenina hradu Valdek
Poutni misto Svat4d Hora
Rudny diil Anna

Rudny dul Vojtéch
Rudny diil Sevéiny
Tvrz Pi¢in

Zamek Hlubos

(43)

Priloha €. 5: Pomocné vypocty primérnych cen

Zamek Bokova u Piibrami
Zamek Vysoka u Piibrami
Rudny dul Drkolov
Zamek Jince

Panstvi Zbiroh

Vysoka hut’ Jince
Ernestinium

Hradisté Plesivec

Bozi muka, pomniky
Zidovské hibitovy
Kaplicky, kostely, fary
Sochy

Tabulka ¢. 16: Primérné ceny pohonnych hmot (v K¢)

Obdobi Priimérnd mésicni cena
6/17 30,01
7/17 29,38
8/17 29,43
9/17 29,85

10/17 29,99
11/17 30,45
12/17 30,45
1/18 30,56
2/18 30,61
3/18 30,36
4/18 30,77
5/18 32,01
6/18 33,12
7/18 33,03
8/18 33,06
Celkovy primér v K¢ 30,87

Zdroj: vlastni zpracovani z (37)
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Tabulka ¢. 17: Vypocet priimérné ceny nakup na osobu v maloobchodu (v K¢)

Perliva voda + banan + suSenka 37
Mineralka + bageta + suSenka + ovoce 92
Mineralka + zmrzlina + bageta 90
Perliva voda + banéan + krekry + kolac 62
Mineralka + jablko + kolace + ledova kava 80
Zmrzlina + suSenka 40
Kola¢ + piticko 28
Pivo + salat + pecivo + suSenka 57
Celkem 486
Primérné cena 61

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 18: Vypocet prumérné ceny piva a limonady (v K¢)

Cena piva Cena limonady
Restaurace Eska 25 25
Hotel Kratochvil 24 25
Pivovar Hostomice 24 25
Na Vrsicku 26 28
Pod Pavonem 23 24
Celkem pivo + limonada 249
Primér 25

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka €. 19: Vypocet primérné ceny obéda (v K¢)

Prumérna cena

Restaurace Eska 130
Na Krét¢ 260
Pivovar Hostomice 145
Hotel Kratochvil 135
Penzion Na Posté 185
Restaurace Na Vrsicku 145
Restaurace Ranch 175
Hotel Zeleny strom 165
Hospoda Za vodou 125
Grill bar Misov 110
Pivovar Podlesi 165
Celkem 1740
Primérna cena 158
Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka €. 20: Vypocet priimérné ceny vecere (v K¢)

Cena za vecefi

Restaurace Eska 160
Na Kréte 360
Penzion Na Posté 250
Pizzerie Attolo 275
Restaurace Ranch 230
Hotel Zeleny strom 270
Hospoda Za vodou 150
Celkem 1695
Primérna cena 242

Zdroj: vlastni zpracovani
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Piiloha ¢. 6: Jednotlivé nalezy cache

Graf ¢. 23: Jednotlivé nalezy cachi geocachery
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Zdroj: vlastni zpracovani z (39)
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