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Dalsi hodnoceni:

Predlozena zavérecna prace spliiuje pozadavky na tento druh vystupu. Hlavnim cilem je zhodnotit vliv prodejni a
marketingové strategie dil¢ich aktivit aplikovanych v omnichannel marketingové strategii — farmaceuticky pramysl.
Prace se opira o teoretickou ¢ast, data a podklady pro &ast praktickou jsou relevantni, metodicky uznatelné,

ne vzdy je v8ak dlsledné ozdrojovano &i Ize dohledat deduktivni postup. Prace ve svém zakladé tvofi aplikace
obecnych analyz na podnik (SWOT, PEST), vyzkum s asovym odstupem pro naslednou komparaci. Provedena
SWOT je pak logickym vystupem. Zde je nejvétsi slabina prace, nebot SWOT obsahuje také radu ne zcela
dolozenych a prokazanych informaci — napf. ,silné stranky“ Inovativnost produktu, dale ,Zastaralé“ Iékové formy
konkurence aj., coz by v praktické konfrontaci ne vzdy uspélo. Pozitivné Ize hodnotit provedené ,vyhodnoceni a
znazornéni — viz pfilohy prace. Z prace je ziejmé ze autor rozumi problematice a v praci je vysledovatelna logika
zpracovani. Praci Ize vytknout ne zcela jasné formulace cile /rozdilné v textu/ a doporu¢enim by mohla byt také
¢ast kapitoly, kde by bylo [épe definovano spinéni cile. Nad ramec zpracovani by pak mély byt ur€eny milniky
(pfipadné metrika) pro zpétnou vazbu a mozné Upravy ve strategickém zvySeni konkurenceschopnosti. Cil prace
se z vétSi ¢asti podafrilo naplnit a je dohledatelny v textu a pfi jistém stupni dopracovani Ize pfedpokladat i uplatnéni
v praxi. Formalné je prace na pfijatelné arovni. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Lze z uvedeného vyzkumu dat navrh na zobecnéni vysledki pro dal$i pouZiti v podobnych aktivitdch sméfujicich
ke zvySeni konkurenceschopnosti?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Uvedte, jak by mély vypadat kontrolni mechanizmy pro dodrzeni a vyhodnoceni cilG a /uvedeno v praci/ ,jak
koordinované fidit Siroké spektrum aktivit a ielné je realizovat s dopadem na zdkaznika“. Prosim strué¢nou
odpovéd.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 28.12.2023 Podpis oponenta prace
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