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Anotace

Diplomovéa prace se zabyva zaclenénim priiezového tématu medialni vychova
do vyuky anglického jazyka na gymndziich. Teoretickd Cast nejprve definuje pojem
médii, posléze zasazuje medidlni vychovu do ceského vyukového prostiedi a
pfedstavuje jeji tematické okruhy. Déle se prace veénuje vzdélavacim oblastem
Ramcového vzdélavaciho programu a tirovnim B1 a B2 podle Spole¢ného evropského
referen¢niho rdmce pro jazyky. Zabyva se také metodickym uchopenim vyuky medialni
vychovy, vyukovymi zdroji a systémem schvalovini doloZzek ucebnicim anglického
jazyka podle Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy. Prakticka ¢ast se vénuje
analyze ucebnic anglického jazyka pro stiedni Skoly a jejich aktivitdm se zaméfenim na
medidlni vychovu. Dale praktickd ¢ast prace prezentuje korpus aktivit navrzenych
podle doporuc¢enych ocekavanych vystupii prifezového tématu medidlni vychova a

jejich zaclenéni do vyuky anglického jazyka na gymnaziich.



Abstract

The diploma thesis focuses on integration of the Cross-Cutting Theme of Media
Education in the English language teaching at grammar schools. The theoretical part
defines the concept of media, incorporates Media Education in the Czech educational
environment and presents its thematic areas. Further on, the thesis deals with
educational fields of the Framework Education Programme and the common reference
levels B1 and B2 according to The Common European Framework of Reference for
Languages. The thesis also focuses on the methodical approach of the teaching of
Media Education, then on the educational sources and the system of the approval
clauses for English language textbooks of the Ministery of Education. The practical part
deals with analysis of the English language textbooks for secondary general education
and their activities that focus on Media Education. Then the practical part presents the
corpus of suggested activities created on the basis of recommended expected outcomes
of Media Education and their integration in the English language teaching at grammar

schools.
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Uvop

Tématem diplomové prace je Prlfezové téma medidlni vychova ve vyuce
anglického jazyka na gymnaziich. Naucit se orientovat se v médiich, kriticky je vnimat
a umét s nimi pracovat, tedy byt medialné¢ gramotny, je v dneSni dobé¢ jist¢ jednim
budovat a rozvijet cely Zivot. Proto je také medidlni vychova jednim z péti prifezovych
témat, které jsou na zdkladé Ramcového vzdélavaciho programu zatazovany do vyuky
na Ceskych skolach. Zaclenéni vyuky medidlni vychovy do vzdé¢lavaci oblasti Jazyk a
jazykova komunikace, tedy i do vyuky anglického jazyka, se mlze jevit snaz$i nez
v jinych vzdélavacich oblastech. Pti postaveni anglického jazyka jako svétového jazyka
Cislo jedna, hlavniho jazyka globalnich médii, zejména internetu, lze tedy pfirozené
zafazovat v hodindch anglického jazyka rizné druhy medidlnich sdéleni a jejich
prostfednictvim rozvijet medidlni gramotnost. Nicméné i tak mtze byt realizace tohoto
prafezového tématu pro mnohé ucitele v rdmci jejich vyuky nesnadnym dkolem.

Hlavnim cilem této diplomové prace je ziskat a dale zprostfedkovat komplexni
vhled do moznosti zaclenéni a realizace prifezového tématu medidlni vychovy v rdmci
hodin anglického jazyka na stfednich Skolach gymnazidlniho typu. Tento cil je
zohlednén v teoretické Casti prace, kterd je rozdélena do tii hlavnich oddilti a v nich se
dale d¢li do dil¢ich kapitol a podkapitol.

Prvni oddil se vénuje médiim, masovym médiim a medialni gramotnosti. Zabyva
se médii a jejich postavenim v soucasné moderni spolecnosti. Kapitoly, které nasleduji,
zasazuji medidlni vychovu do kontextu Ceského vyukového prostredi a predstavuji
tematické okruhy medidlni vychovy, které jsou zdsadni pro ndslednou analyzu
obsazenou v praktické ¢asti této prace.

Druhy oddil a jeho dil¢i kapitoly navazuji vyukou anglického jazyka na
gymndziich v eském vyukovém prostfedi, vzdélavacimi oblastmi Ramcovéeho
vzdélavaciho programu pro gymndazia, konkrétné vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova
komunikace, kterd zahrnuje vzdé¢lavaci obor Cizi jazyk, do n&hoz spadd vyuka
anglického jazyka. Posléze se zamé&fuje na Spolecny evropsky referenéni ramec pro
jazyky a irovné B1 a B2, které jsou typické pro vétSinu absolventi gymnazii.

Tteti oddil se soustiedi na metodické uchopeni vyuky prifezového tématu
medidlni vychova. Jeho kapitoly a podkapitoly se zabyvaji metodickymi piistupy
vhodnymi pro zapojeni medidlni vychovy do vyuky anglického jazyka a déle pak
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prezentuje zdroje a vyukové materidly, jenz je mozné pouzit v hodindch anglického
jazyka. Na zavér se zabyva systémem udélovani a odnimani schvalovacich dolozek
vybranych u€ebnic anglického jazyka.

Prakticka ¢ast prace navazuje na cCast teoretickou a jejim hlavnim vychodiskem
jsou analyzy aktivit souvisejicich s prufezovym tématem medidlni vychovy obsazenych
ve vybranych ucebnicich anglického jazyka pro stiedni Skoly. Analyza vénuje svou
pozornost ucebnicim z toho divodu, Zze predstavuji primarni zdroj vyukovych obsaht
pro ucitele v Ceskych Skolach. V jejich analyze se zamétime na pouzitelnost aktivit,
které se zdaji byt pro vyuku medidlni vychovy relevantni a také na celkové hodnoceni
jednotlivych ucebnic z pohledu prifezového tématu medialni vychova.

Praktickd cast obsahuje Ctvrty a zaroven posledni oddil s dil¢imi kapitolami.
Prvni kapitola pfedstavuje korpus analyzovanych ucebnic a uddva divody pro analyzu
zvolenych ucebnic.

Druha kapitola se soustiedi na aktivity zaméfené na rozvoj medialni vychovy
v ucebnicich anglického jazyka gymnazialniho typu a provadi jejich analyzu.

Zavérecna kapitola praktické casti prace pak predkladd navrhy aktivit z hlediska
doporuc¢enych ocekavanych vystupi medidlni vychovy a jejich zaélenéni do vyuky
anglického jazyka ve dvou jazykovych urovnich, a to Bl a B2 podle Spole¢ného

evropského referen¢niho ramce pro jazyky.



TEORETICKA CAST
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I. Média a medialni vychova

Masova média jsou prostfedky slouzici ke komunikaci, které pfenaseji informace
mase piijemcli. Masmédia na jedné strané umoznuji rychlé Sifeni rtiznych sdéleni, na
strané druhé mohou byt povazovéna za ndstroj k manipulaci mas (Encyklopedie
Diderot, 1999).

Dnesni spolecnost se neobejde bez pojmu média, ¢i masovd média a medidlni
komunikace. Povazujeme nasi spolecnost za silné medializovanou, to znamena, ze zivot
jednotlivee 1 celé spoleCnosti je prostoupen vSemi druhy médii, tedy tiskem,
rozhlasovym a televiznim vysildnim, internetem (Jirdk a Woldk, 2007, s. 6).
»Medializaci se rozumi skuteCnost, ze stile vice spoleCensky vyznamnych,
konstitutivnich komunika¢nich aktivit (ekonomické, politické i kulturni povahy) se
odehréva prostiednictvim téchto médii, a tedy s jejich aktivni ucasti* (Jirdk a Woldk,
2007, s. 6).

Pro ziskavani informaci a komunikaci mezi lidmi v moderni spole¢nosti hraji média
velkou roli. Média jsou nezbytnym spolecnikem jedince pii ziskavani rtiznorodych
prozitkii a informaci z celého svéta. Vzhledem k tomu, ze veSkera mediovana sdélenti,
kterd se k ndm dostavaji prostfednictvim novinail, televiznich hlasateld, televiznich
serialt a dalSich, jsou pouhou interpretaci svéta, lidi, déja, vztahti a hodnot, tedy nejsou
presnym odrazem reality a jejich plisobeni s sebou nese nemald dskali spojend zejména
se zkreslovanim nebo podavanim nelplnych informaci o redlném déni. Mediovand
sdé€leni jsou ta, ktera nejsou odrazem redlné¢ho svéta, nybrz jsou vysledkem procest, ve
kterych hraji velkou roli vybér, zjednoduSeni, opakovéani a obménovani (Jirdk, 2006b).
Studiem médii zvySujeme své vlastni porozuméni interpretacim svéta, déju, vztahii a
hodnot, které média zprostfedkovavaji. Orientovat se v médiich a rozumét jim by tedy
melo byt samoziejmou vybavou clovéka v soucasné moderni spolecnosti. Rozumeét
médiim znamena vys$i Sance na lepsi orientaci a chapani svéta kolem nas, miizeme se
tedy stit ,,medidln€ gramotnymi‘. Problematika médii je tak pfirozené¢ predmétem
zdjmu nejen Siroké vefejnosti, ale ve formé mediadlni vychovy vstupuje také na pidu
zakladnich a stfednich Skol s cilem systematicky vzdélavat, rozvijet porozuméni a
schopnost orientace v oblasti medidlni komunikace (Burton, Jirdk, 2001, s. 15).
Medialni gramotnost se tedy stala soucasti vSeobecného vzde€lani, jako nova svébytna

oblast pedagogického plsobeni oznacovaného jako medidlni vychova (Jirdk a Woldk,
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2007, s. 7). V soucasné platnych hlavnich kurikuldrnich dokumentech, tedy Rdmcovych
vzdélavacich programech, se objevuje pozadavek na rozvijeni medidlni gramotnosti jiz
v ramci zakladniho vzdé€lavani a pokracuje az do vzdélavani pro gymndzia a odborné
vzdélavani. Je tomu tak proto, aby se zaci ve svéte, kde jsou média velmi vyznamnym
zdrojem informaci, uméli orientovat a aby uméli poznatky ptichazejici z médif kriticky
zhodnotit (RVP pro gymnazia, s. 78).

Pojem medidlni gramotnost chdpeme jako ,,soubor poznatkii a dovednosti, které

¢lovéku umoznuji nakladat s medidlni produkci, jez se mu nabizi, Gcelné a poucené,
dovoluje mu média vyuzivat ku svému prospéchu a davd mu nastroje, aby dokézal ty
oblasti medialni produkce, které¢ se jim snazi skryt¢ manipulovat, odhalit“ (RVP pro
gymnazia, s. 77).
ZvySovani trovné medialni gramotnosti u Siroké vefejnosti se nicméné prosazuje hiife
nez u profesiondlti pasobicich v riznych typech médii, jako naptiklad u pracovnikii
reklamnich agentur, novinaii ¢i politikdi, kde se medidlni ptiprava neboli pfiprava
k Zivotu v médiich stala automatickou soucasti jejich profesniho Zivota (Jirdk, 2006).
Maji k dispozici stdle vice poznatkli o své préaci a jejich dopadech. Na rozdil od
medialnich uzivateli, ktefi se této kompetenci (medidlni gramotnosti) u¢i mnohem
pomaleji. Jeden z divodi muze byt i ten, Ze jest€¢ existuje mnoho uzivateld, ktefi
vnimaji média a jejich sdéleni jako projevy Cisté pravdy a demokracie. (Jirdk a Woldk,
2007,s. 6 —17).

Spolu s ¢im dal vétsim rozSifenim médii pfichdzi mezi spolecnost strach z jejich
moci a vlivu, ktery na spole¢nost neomylng maji'. Média méla vzdy vliv na jedince,
diive to byla zejména média tisténa, dnes uZ je jejich druhi mnohem vice. Vzhledem
k tomu, Ze v dnesni dob€ jsou ndm ve své podstaté vSechny informace o svéte
zprostfedkovany médii, miZeme si svét bez médii pfedstavit jen velmi téZko, a proto
maji také takovou moc nad kazdym z nds (Jirdk, 2006). Média mohou byt hlavnim
zdrojem nézort jedince a mohou formovat to, co se o svété kolem sebe jedinec dozvida
a jak o svété premysli (Burton a Jirdk, 2001, s. 15 — 16). Pfitom sdéleni, kterd jsou nam
médii nabizena, maji rdzovity vztah k realit¢ a jsou vytvarena s riznymi zaméry. Proto
je nesmirn¢ dilezité¢ byt si védom toho, Ze média maji vliv a moc nad spoleCnosti a

naucit se tfidit a kriticky pfistupovat k informacim, které se k ndm dostavaji a zaroven

'Dokladem toho, e déni ve sféte médii miize byt i nebezpeéné a musime byt tedy opatrnéjsi k pipadnym
hrozbam, ukazuje od 1. 1. 2017 nov¢ vznikly Gtvar Ministerstva vnitra nazvany Centrum proti terorismu a
hybridnim hrozbam, jehoz tkolem ma byt sledovani ptipadnych hrozeb hrozicich vnitini bezpecnosti
statu (http://www.mvcr.cz/cthh/clanek/centrum-proti-terorismu-a-hybridnim-hrozbam.aspx).
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se naucit s médii zachazet tak, aby byla uZzite¢na. Uvédomovat si, za jakych podminek
dané informace vznikly a jak omezené byly naptiklad moznosti a technologické limity
urcitého média pii vzniku dané zpravy (Jirdk, 2006). Dilezitou roli v otazce médii hraje
komunikace. Medidlni komunikace je svébytnym typem komunikace, kterd vznika
prosttednictvim riiznych druhti médii a, na rozdil od komunikace interpersondlni, slouzi
ke komunikaci mezi zdrojem a publikem, jez se sklada z velkého mnozstvi lidi, cilovy
bod tedy neni blize ureny (Jirdk a Kopplova, s. 21). Pravé diky medialni komunikaci se
zvétSuje rozsah pisobeni na celou spolecnost a diky schopnosti oslovit opravdu velké
mnozstvi piijemcti jsou tak média komunikatory, ktefi nemaji konkurenci (Burton a
Jirdk, 2001, s. 18).

Problematika médii je velice rozsdhld a v této prici bohuzel nemame dostatek
prostoru na to obsdhnout celé téma medialni vychovy se vSemi jeho specifiky. Pro ucely
této prace se tedy zaméfime na to, jak je prufezové téma medialni vychovy
specifikovdno a realizovdno v ¢eském vyukovém prostiedi a jesté konkrétnéji v

prosttedi ¢eskych sttednich kol gymnazidlniho typu.

I.1 Medialni vychova v ¢eském vyukovém prostiedi

V Ceském prostiedi se prifezové téma medialni vychova stalo soucasti ramcového
vzdélavaciho programu vzdélavani (RVP) v podstaté od roku 2006 (Jirak a Woldk,
2007, s. 7). Prifezovd témata ve vzdélavani jsou témata, ktera prochazeji celym
vzdélavanim a maji zejména ovliviiovat postoje, hodnotovy systém a jednani zakl a
také rozvijet jejich védomosti, dovednosti a schopnosti. Prifezova témata Ize realizovat
riznymi zpusoby, at’ uz jako soucast vzdélavaciho obsahu vyucovacich predmétt, ¢i
jako samostatny vyucovaci predmét, tak i jako projekty, semindie ¢i besedy apod.
Obsah priifezovych témat pro vzdelavani na gymnaziu se déli do tematickych okruhii,
které jsou pro Skolu povinné. Jejich hloubka, rozsah a forma realizace je ovSem
v kompetenci §koly a konkretizuji se ve Skolnich vzdélavacich programech.
Prifezovymi tématy ve vzdélavani na gymnaziich jsou: Osobnostni a socialni vychova,
Vychova k mysleni v evropskych a globdlnich souvislostech, Multikulturni vychova,
Environmentélni vychova a Medidlni vychova (RVP pro gymnazia, s. 65).

Medidlni vychova zprostfedkovava ziskdni poznatkli a dovednosti tykajicich se
médii. Protoze média jsou stale vyznamnéj$Sim zdrojem naSich pfedstav, poznatki a

zkuSenosti, medialni vychova by tak méla pfipravovat jednotlivce na Zivot ve
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spolecnosti, ve které je diilezité umét zpracovat, vyuzit a kriticky zhodnotit informace a
poznatky pfichazejici pravé zmédii. Pravé vyhodnoceni pfichazejicich sdéleni
z hlediska jejich vzniku a jejich vztahu k realit€¢ vyZaduje znacnou pripravu. Medialni
vychova ma tak zajistit, aby se Zaci stali medialn¢ gramotnymi, osvojili si zdkladni
poznatky o spolecenské roli médii a naucili se aktivné, poucené a nezdvisle zapojit do
medidlni komunikace a aby chdpali logiku a zdkonitosti produkce masovych médii.
Déle by se pak zaci v ramci medidlni vychovy méli naucit analyzovat a posoudit
veérohodnost nabizenych informaci, posoudit jejich komunika¢ni zamér a v neposledni
fadé¢ by se m¢li umét orientovat v medidlni nabidce sahajici od téch ,,tradi¢nich® po
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nova ,sitova“ média. Aby byli schopni zvolit si odpovidajici médium jako prostfedek
k naplnéni riznych potieb. Pomoci rozborti redlné medidlni produkce, vlastni tvorbou
medidlnich produkti a osvojovanim si poznatklli o fungovani médii, se medidlni
vychova snazi o rozvijeni schopnosti zaka kriticky a tvofivé nakladat s médii,
smyslupln€¢ vyuzivat nabidku, kterou média nabizeji a zaroven si od ni umét udrzovat
odstup. Vede tedy na jedné strané¢ Zaka k obohaceni zivota vychovou k rozumnému
vyuzivani medidlni produkce a na stran¢ druhé ho vede ke snizeni rizik s masovymi
médii spojenymi. Medidlni vychova se vénuje dvéma zakladnim oblastem, védomostni
a dovednostni. Védomostni oblast, ktera se jest¢ dale deli na spolecenskovédni a
mediovédni, nabizi zékladni poznatky o roli médii v soucasné spolecnosti a zaroven
v déjinach, zejména jakou roli sehravaji média v kazdodennim zivoté jedince, dale pak
nabizi zakladni poznatky o médiich samotnych a postupy pro kriticky ptistup k medidlni
produkci. Oblast dovednostni umoziuje zakiim vyzkouset si vlastni medialni produkei —
jak vznika, jaké ma podminky ¢i omezeni (RVP pro gymnazia, s. 78).

Medialni vychova na Skolach pfinasi tedy zaklm jasné cile — umét kriticky Cist a
vnimat medialni sdéleni, interpretovat vztah medidlnich sdéleni a reality, znat stavbu
medialnich sdéleni, dokdzat vnimat autora medialnich sdéleni, chapat fungovani a vliv
médii ve spolecnosti, zkusit si vytvofit medidlni sdéleni a pracovat v realizaénim tymu
(Mediélni vychova, 2013).

Prifezové téma medialni vychova slouzi k rozvoji osobnosti zdka v oblasti jeho
postojii a hodnot. M4 pomoci rozvijet zaktv kriticky odstup od sdé€leni ptichazejicich
z medialnich produktii, rozeznéavat spolecenskou a estetickou hodnotu sdéleni v riznych
sémiotickych kodech, zejména v matefském jazyce, v§imat si kulturnich rozdilu a

chépat je jako obohaceni, chapat zivotni styl jako obraz vlastni autenticity a odliSovat
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ho od Zivotnich stylli nabizenych masové médii, ziskat pfedstavu o tymové praci a
vztazich v tymu (RVP pro gymnézia, s. 79).

Dale pak slouzi v oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti zaka. V této oblasti ma
pomoci zédkovi naucit se rozumn¢ nakladat se symbolickymi obsahy a klést si otazky pfi
jejich bliz§im zkoumani, osvojit si dovednosti souvisejici s praci v tymu, uvédomit si,
které profese se v oblasti médii uplatiiuji, naucit se poznatkim usnadnujicim orientaci
v souCasném svété, naucit se samostatnému rozhodovani na zakladé kritického
zhodnoceni nabidnutych informaci, umét vyhodnotit kvalitu informacnich zdrojt a znat
soucasné trendy ve vyvoji svéta a uvédomovat si, jak se projevuji v kazdodennim zivoté

i v dlouhodobém sméfovani spole¢nosti (RVP pro gymnazia, s. 79).

I.1.1 Tematické okruhy medialni vychovy

Prifezové téma medialni vychova v sobé zahrnuje nékolik tematickych okruhd, a to:
média a medidlni produkce, medidlni produkty a jejich vyznamy, uZivatelé, ucinky
medidlni produkce a vliv médii a role médii v modernich déjinach (RVP pro gymnézia,
s. 79 — 81). V nasledujici ¢asti se zaméfime specifictéji na kazdy z téchto tematickych
okruhti. Jak jsme jiz uvedli v predeslé kapitole, prifezova témata lze realizovat riznymi
zpusoby (s. 13), my jsme si vybrali zptsob, ktery mame moznost vidét ve Skolnim
prostiedi nejcastéji, a to vyuku prifezového tématu zaclenénou do vzdélavaciho obsahu
jiz existujicich pfedmétd, v naSem piipad€ do pfedmétu anglicky jazyk. Zaméfime se
zde na doporuc¢ené ofekavané vystupy definované k jednotlivym tematickym okruhtm
medidlni vychovy a posoudime, které z nich bychom mohli readln€ zapojit do vyuky
anglického jazyka. Ke kazdému tematickému okruhu uvedeme piiklady zpracovani ¢i
zapojeni danych ocekavanych vystupii do vyuky. Souhrnné a systematicky rozdélené
navrzeni realizace doporuc¢enych ocekavanych vystupt v hodindch anglického jazyka
pak bude zpracovano v praktické ¢asti diplomové prace. Musime vSak také brat v potaz,
ze doporucené ocekavané vystupy jsou vprvé tadé¢ formulovany pro vyuku
v matefském jazyce, tedy cesting. Ucitelé ciziho jazyka, v nasem piipad¢ jazyka
anglického, musi brat zietel na aktudlni komunikacni schopnosti a dovednosti zakd,
které se vramci vyuky ciziho jazyka na stfednich Skolach teprve vytvareji. Je tedy
evidentni, ze nckteré ocekdvané vystupy nelze (nebo lze, ale s obtizemi) realizovat

v hodinéch anglického jazyka v plném rozsahu.
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I.1.1.1 Média a medialni produkce

Tematicky okruh média a medidlni produkce (pro zjednoduseni dale jen MMP) se
zamé&fuje na principy medidlni produkce, vztahujici se k nejriznéjSim sféram jako je
politika, ekonomie, pravo a etika. Pfiblizuje jednotliva média a jejich historicky vyvoj
od vzniku knihtisku az po internet. Umoziiuje ziskat schopnost rozeznat, jak obsahova
napln médii souvisi s jejich spolecenskou prestizi, jak jsou informace zpracovany a
rozSifovany a jak rozpoznat vlivy na chovani médii jako je napiiklad medidlni
legislativa ¢i lobbying, jak jsou média financovéna a také jakd ma vefejnost prava ve
vztahu k médiim. Pfiblizuje z4kiim jednotlivé medialni profese (novinaf, scénarista,
pfiprava a vyvoj internetovych médii), jak se organizuje prace v médiich, jak spolu
spolupracuji a komunikuji lidé v tymu a v neposledni fadé umoziiuje ziskat schopnost k
ptipravé vlastnich materiald, naptiklad tvorbu textu ¢i obrazového zdznamu se zvukem
(RVP pro gymnazia, s. 79 — 80, Doporucené o¢ekavané vystupy, s. 49).

Doporucenymi ocekdvanymi vystupy pro MMP jsou tyto (pro plné znéni viz Piiloha
¢. 1)

o Zdk uvede prava, kterd miize uplatiiovat viici médiim a rozumi principiim

medidlni legislativy CR a medidalni politiky EU.

o Zdk vyjmenuje zakladni organy, které ho zastupuji viici médiim.

o Zdk identifikuje projevy komercializace a vliv reklamniho trhu na soucasnou

medidlni produkci.

o Zdik rozpoznd, v éem spociva kolektivni povaha prace v médiich.

o Zdak porozumi zdsadam zdkladnich principii profesné-etickych kodexii a

rozpoznd jejich nedodrzovani.

o Zdk vysvétli technické stranky medidlni produkce na vyslednou podobu sdéleni.

o Zdk kriticky pristupuje k informacim z internetovych zdrojii.

o Zdk analyzuje riizné medialni kauzy a zhodnoti, jaké zajmy média hdjila.

Domnivame se, ze =z doporuCenych ocekdvanych vystupti definovanych
k tematickému okruhu MMP bychom v oblasti Jazyk a jazykovad komunikace Cizi jazyk
mohli zapojit do vyuky témétf vSechny. Prvni dva body tykajici se prdv, medidlni
legislativy CR a zakladnich organii zastupujicich zaka vii¢i médiim, se hodi spise do
vyuky ve vzdélavaci oblasti Clovék a spolecnost. Oviem zbyvajici oéekavané vystupy

vztahujici se k projevim komercializace a reklamy, praci v médiich, principim
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profesné-etickych kodexi, technické stranky mediélni produkce, internetovym zdrojim
¢i k medidlnim kauzdm, mizeme v rozliénych aktivitich pouzit ve vyuce anglického
jazyka.

Jako piiklad zpracovani ocCekavanych vystupli si zde uvedeme tyto ocCekavané

vystupy:

o Zdik porozumi zdasadim zdkladnich principii profesné-etickych kodexii a
rozpozna jejich nedodrzovani. Zpracovanim takového ocekdvaného vystupu
muze byt analyza a  diskuze  vztahujici se  k novinovému
¢lanku/reportéazi/televiznim zpravam/online blogu atd. nebo aktivita zaméfena
na rozdily mezi serioznim a bulvarnim tiskem — Zaci se rozdéli do dvou skupin,
kazda zastupuje jeden druh tisku. Zak sleduje obecné profesné-etické principy,
jako je pravda, nestrannost ¢i odpovédnost vici zdkonu.

o Zdk kriticky pristupuje k informacim 7 internetovych zdrojii. Zpracovanim
takového ocekdvaného vystupu miize byt referdt, ktery si zaci vypracuji na
libovolné téma a poté spolecné se spoluzaky a ucitelem prodiskutuji zdroje,
které pro vypracovani referdtu zvolili a zaméfi se na jejich divéryhodnost.
Podminkou vypracovani referatu bude pouziti jak online, tak i tiSténych zdroji a

jejich nasledné srovnani v ramci diskuze.

I.1.1.2 Medialni produkty a jejich vyznamy

Dal$im tematickym okruhem jsou medidlni produkty a jejich vyznamy (pro
zjednoduSeni dale jen MPV), ktery klade diiraz na kriticky a analyticky pfistup ke
vnimani medidlnich produktl, které Zzaci znaji zkazdodenniho Zivota. Okruh
zprostiedkovava zakim predstavu o rtiznych kategoriich medidlnich produktt, jako jsou
noviny, televizni vysilani ¢i internetové stranky. Rozviji schopnost umét analyzovat
zpravodajstvi a uvédomit si kritéria pro vybér zprav a jaké vyrazové prostiedky se
pouzivaji a jsou typické pro dand média. Dale pak klade diraz na to byt schopen
rozeznat vztah mezi medidlnimi produkty a realitou, byt schopen posoudit relevanci a
veérohodnost nabizenych informaci a jejich zdrojii. V ramci tohoto tematického okruhu
jsou Zaci upozoriiovani zejména na stereotypy, které se v médiich projevuji. Tematicky
okruh se soustfedi na pfechod od kritické medialni analyzy k aktivnimu zapojeni se do
vytvafeni vlastnich medidlnich produktl, jako je naptiklad ptiprava vlastni reklamni

kampané (RVP pro gymnézia, s. 80, Doporucené ocekavané vystupy, s. 49 — 50).
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Doporu¢enymi o¢ekavanymi vystupy pro MPV jsou tyto (pro plné znéni viz Piloha
¢. 2):

o Zdk rozlisuje bulvarni a nebulvarni sdéleni a charakterizuje adresdta
Jjednotlivych medialnich produktu.

o Zdik vyjmenuje zakladni média piisobici v regionu.

o Zik rozlisuje funkce medidlnich sdéleni a identifikuje vyrazové prostiedky, které
Jsou typické pro jednotlivé zanry.

o Zdk rozpoznd vyrazové prostiedky snazici se vyvolat urcité emoce ¢i ovlivnit
Jjeho postoje a identifikuje zakladni argumentacni a manipulacni postupy.

o Zdik odhali zjednodusovani a selektivni pristup k medidlnim reprezentacim, znd
pojem stereotypizace.

o Zik identifikuje inscenacni prvky ve zpravodajstvi a autentizacni prvky ve
fikcich.

o Zdik zpracovava viastni prozitky a postoje do vizudlni a verbdlni podoby a
kriticky posuzuje rozdily mezi viastni a profesiondlni medidlni produkci.

o Zadk hodnoti prednosti a rizika uzivani socialnich siti.

Vsechny doporucené ocekavané vystupy vztahujici se k tomuto tematickému okruhu
je mozné rozvijet ve vyuce cizich jazykd. Zejména pak rozliSeni typl medialnich
sdéleni a jejich predpokladaného adresata, rozpoznéni zvolenych vyrazovych prostiedka
a argumentacnich postupti, zpracovani vlastnich prozitki a postoji do vizudlni a
verbalni podoby a kritické hodnoceni uzivani socidlnich siti. V nésledujici tabulce
ukdZeme aktivity do hodin anglického jazyka, které koresponduji s danymi
doporucenymi ocekdvanymi vystupy.

Jako ptiklad zpracovani ocekavanych vystupli si zde uvedeme tyto ocekavané
vystupy:

o Zdik odhali zjednodusovani a selektivni pristup k medidlnim reprezentacim, znd
pojem stereotypizace. Zpracovanim tohoto ocekdvaného vystupu muze byt
¢lanek o profesi ¢i volnoCasové aktivité, kterd Zaka zajima (napf. €lanek o
rybatich v jiznich Cechach). Posléze zak udéla rozhovor s ¢lovékem, kterého se
vybrana profese ¢i aktivita bezprostfedné tyka (napt. s mistnim hercem, 1ékafem,
taneCnici, rybafem apod.). Na zdklad¢ proveden¢ho clanku/rozhovoru zak

srovna svou stereotypni predstavu s realitou.
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o Zdik hodnoti prednosti a rizika uZivani socidlnich siti. Tento o¢ekavany vystup
se muze zpracovat tak, ze se zaci rozdéli do dvou skupin — jedna zastupuje
dospivajici, ktefi navstévuji socidlni sité kazdy den, a druha zastupuje jejich
rodi¢e. Skupina ,,dospivajicich® predstavi pfednosti, které socialni sité skytaji,

skupina ,,rodic¢i* predstavi obavy a rizika tykajici se uzivani socialnich siti.

I.1.1.3 Uzivatelé

Tematicky okruh uZivatelé (pro zjednoduseni déle jen U) seznamuje zaky s pojmy
vetejnost, publikum, cilovd skupina ¢i konzument a jak se tyto entity chovaji.
Zprostfedkovava zaktim aktivni piistup k uzivani medialni produkce, ktera muze
potencidlné slouzit k obohaceni Zivota, jaké zplsoby média vyuzivaji pro oslovovani
publika, a poukazuje na navyky spojené s konzumaci médii. V neposledni fadé je u
zakl prohlubovano kritické vnimani sebe sama, formulovani ndzoru na urcity medialni
produkt, aby uméli vyjadfit souhlasnou ¢i nesouhlasnou reakci, a upeviiuje u zaki
schopnost dodrZzovani zasad bezpecného uzivani internetu (RVP pro gymnazia, s. 81,
Doporucené ocekavané vystupy, s. 50).

Doporucenymi ocekavanymi vystupy pro U jsou tyto (pro plné znéni viz Ptiloha €.
3):

o Zdak vysvétli pojem ,cilovd skupina“ jako jeden zurcujicich principi

komercializované medidlni produkce.

o Zdk rozlisuje zdkladni typy méreni a popisu publika/uZivatelii médii; znd slabé

stranky téchto mereni a kriticky vyhodnocuje vysledky téchto méreni.

o Zdk identifikuje viastni i cizi navyky v uZivini médii a hodnoti je z hlediska

psychohygieny.

o Zdk rozpoznad viastni zajmy, piani a potieby a zhodnoti své motivy pri vyuZivani

médii. Hleda riizné alternativy k medialni spotrebé.

o Zik znd a uplatiiuje pravidla bezpecného uzivani internetu a vysvétli zdakladni

problémy komunikace v kyberprostoru.

o Zdk vyhodnocuje obsah socidlnich siti, komunitnich webii ¢ sdileni online

fotoalb a vysvetli, jake diisledky a rizika ma stirani hranice mezi soukromym a

verejnym.
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V ramci doporucenych ocekavanych vystupii k tematickému okruhu U bychom
druhy bod ze seznamu, tykajici se méfeni a popisu publika/uzivateld, vyuzili spiSe ve
vyuce vzdélavaci oblasti Clovék a spoletnost. Oviem zbylé body je jisté mozné
aplikovat i ve vyuce ciziho jazyka, zejména pak pravidla bezpe¢né¢ho uzivani internetu,
vyhodnoceni obsahu socidlnich siti a rozpoznani a zhodnoceni svych potfeb a motivii
pro uzivani médii.

Jako piiklad zpracovani ocCekavanych vystupli si zde uvedeme tyto ocekavané
vystupy:

o Zdk rozpozna viastni zajmy, prani a potieby a zhodnoti své motivy pii vyuZivani
médii. Hleda rizné alternativy k medialni spotrebé. Zpracovanim muze byt
dotaznik, ktery Zaci vytvoii, tykajici se jejich zajmii a motiva k vyuzivani médii.
Pii vyhodnoceni dotazniki Zaci spoleéné¢ vymysleji alternativy k medidlni
spotiebé.

o Zdik znd a uplatiiuje pravidla bezpecného uzivani internetu a vysvétli zakladni
problémy komunikace v kyberprostoru. Ocekévany vystup se muize zpracovat
tim zplsobem, Ze si Zaci pfipravi projekt/Skoleni na téma bezpecného uzivani

internetu a predstavi ho pred rodici/prarodici.

I.1.1.4 U¢inky medialni produkce a vliv médii

V dalsim okruhu pod nazvem ucinky medialni produkce a vliv médii (pro
zjednodugeni dale jen UMP) se Zaci seznamuji s vlivem médii na jednotlivce i
spolec¢nost. Prohlubuje u Zaka schopnost ziskavat kriticky odstup od ndzort a predstav
spojenych s vlivem medialni produkce, jako je vliv nasilnych obsaht, pornografie apod.
Okruh zasvécuje Zaky do riznych typti medidlnich sd€leni ur€enych odliSnym skupindm
piijemcit médii, jako naptiklad pro mladez nebo pro zeny. Okruh dale seznamuje zaky
s marketingovymi a reklamnimi strategiemi a prohlubuje u Zakd schopnost hodnotit je
na zéklad¢ estetickych, moralnich i etickych hledisek (RVP pro gymnizia, s. 81,
Doporucené ocekavané vystupy, s. 51).

Doporuéenymi o¢ekavanymi vystupy pro UMP jsou tyto (pro plné znéni viz P¥iloha
¢. 4):

o Zik si uvédomuje nariist objemu zprostiedkované interpersondlni komunikace a

Jjeji vliv na kazdodenni podobu mezilidské komunikace.
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Zdk se orientuje ve viivu médii na jednotlivé vékové skupiny a zhodnoti vyznam
regulace medidlni komunikace.

Zadk rozlisuje hlavni marketingové postupy a identifikuje jejich projevy v riiznych
typech rizené komunikace.

Zak kriticky vnima viroveri informaci a zabavy, kterou média produkuji.

Zadk rozpoznd mechanismy, jimiz je manipulovan ke konzumaci médii nebo jimiz
sdm ostatni manipuluje.

Zdk uvede a hodnoti vyrazné posilovani role obrazu v komunikaci.

Zak si uvédomuje nutnost ochrany soukromi pied médii.

Zdk na konkrétich prikladech hodnoti , alternativni média“ ve vztahu

k hlavnimu proudu medidlni produkce.

Z doporuéenych o¢ekavanych vystupti uvedenych k tematickému tématu UMD je

do jist¢ miry mozné ve vyuce ciziho jazyka vyuzit vSechny zminéné body. Jak uz

oc¢ekavané vystupy tykajici se narlstu zprostredkované interpersondlni komunikace,

vyznamu regulace medidlni komunikace ¢i rozliSeni marketingovych postupi v fizené

komunikaci, tak i urovné informaci, kterou média produkuji a mechanismy manipulace

Jako ptiklad zpracovani ocekavanych vystupli si zde uvedeme tyto ocekavané

vystupy:

o Zak si uvédomuje narust objemu zprostiedkované interpersondlni komunikace a

jeji viiv na kazdodenni podobu mezilidské komunikace. Tento oCekavany vystup
lze zpracovat prevypravénim piibéhu ¢i preddnim zpravy mezi né€kolika Zaky
(napf. ve trojici — prvni pfedava informaci druhému a druhy posléze tretimu).
Zaci si informace zaznamenavaji a posléze srovnavaji vysledky s ostatnimi.
Zjisténi, nakolik se informace zkresluje pouhym pievypravénim. Na zavér zaci
diskutuji na téma vlivu zprostfedkované interpersonalni komunikace v médiich.

Zaik kriticky vnimd diroveii informaci a zdbavy, kterou média produkuji.
V ptipadé¢ tohoto ocekavaného vystupu ho lze zpracovat vytvofenim dotazniku,
ve kterém se zaci budou zajimat o to, jaké potady zaci sleduji v televizi ¢i na
internetu a kolik ¢asu témto pofadiim vénuji. Pfi vyhodnoceni dotaznikli probiha

zaroven diskuze na téma urovné jednotlivych potadi, které média produkuji.
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I.1.1.5 Role médii v modernich déjinach

Posledni tematicky okruh role médii v modernich déjinach (pro zjednoduSeni dale
jen MMD) seznamuje zéky s postavenim médii ve spole¢nosti, rozdilem mezi tradi¢ni a
moderni spoleCnosti a postavenim ¢lovéka v ni. Zasvécuje zédky do pojmi masova
spolecnost, bulvar ¢i svoboda projevu. Seznamuje zaky s vyvojem komunikace
spolecnosti v d¢jinach a také s roli médii v nasSich dé&jinach ¢i specifictéji v déjinach
obce (RVP pro gymnazia, s. 81, Doporucené oc¢ekavané vystupy, s. 51 - 52).

Doporuc¢enymi ocekdvanymi vystupy pro MMD jsou tyto (pro plné znéni viz
Ptiloha ¢. 5):

o Zik pristupuje k médiim jako k svébytnému projevu kultury a uvédomuje si podil

médii na ustavovdni dobové kultury.

o Zdk rozlisuje medidlni produkci v riznych historickych epochdch.

o Zdik se orientuje v historickych a technickych souvislostech vyvoje masovych

médi.

o Zik zhodnoti vyznam tisku pro emancipacni snahy jazykové ceského prostredi

v 19. stoleti.
o Zdik zhodnoti vyznam Ceskoslovenského rozhlasu a televize v dramatickych
déjinnych zlomech (kvéten 1945, srpen 1968, listopad 1989).

o Zdik rozpozna rysy propagandy v médiich a uvede piiklady z historie i

soucasnosti.

o Zdik charakterizuje zdkladni etapy ve vyvoji lidské komunikace od pocatkii po

soucasnost.

o Zdk charakterizuje zakladni etapy vzniku a vyvoje médii v ceském prostiedi od

18. stoleti po soucasnost.

o Zak hodnoti preménu medialni produkce viivem digitalizace a internetizace.

Z uvedenych doporucenych ocekavanych vystupit k tematickému okruhu MMD
bychom mohli zapojit do vyuky ciziho jazyka zejména body jako orientace
v historickych a technickych souvislostech vyvoje masovych médii, rozpoznani ryst
propagandy v médiich, charakterizace vyvoje lidské komunikace napfi¢ déjinami a
charakterizace vzniku a vyvoje ¢eského medialniho systému. Body tykajici se ceského
jazykového prostiedi a Ceskoslovenského rozhlasu a televize se hodi spise do hodin

eského jazyka a do vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost.
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Jako pfiklad zpracovani ocekavanych vystupli si zde uvedeme tyto ocekavané

vystupy:

o Zdk se orientuje v historickych a technickych souvislostech vyvoje masovych
médii. Tento ocekavany vystup je mozné zpracovat tak, ze Zaci v jednotlivych
skupinkéch vytvoti plakat/projekt na historii, soucasné vyuziti a ¢etnost dané¢ho
masového média (napf. tisk, televize, internet).

o Zdk hodnoti preménu medialni produkce viivem digitalizace a internetizace.
V piipad¢ tohoto ocekavaného vystupu se mohou zéaci se rozdélit do skupin,
vSechny dostanou stejné téma a kazda skupina jej zpracuje podle druhu médii,
které zastupuje (napt. televize, radio, internetovd forma novin, Youtube kanal,
internetové forum, blog atd.). Nasledné Zzéaci srovnavaji jednotlivé medidlni

produkce.

Jak jiz bylo uvedeno vyse, pro ucely této diplomové prace budeme nahlizet na téma
medidlni vychovy z pohledu vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace, obor Cizi
jazyk, vnasem piipadé¢ anglicky jazyk. V ndsledujicim oddilu jsou tyto oblasti
rozebrany podrobnéji, spolu s Rdmcovymi vzdélavacimi programy a Spolecnym

evropskym referenénim ramcem, které jsou pro vyuku anglického jazyka zasadni.

II. Vyuka anglického jazyka na gymnaziich
v Ceském vyukovém prostredi —
doporucené oCekavané vystupy

Od devadesdtych let minulého stoleti dochdzi vSude ve svété a posléze 1 u nds
v ¢eském vyukovém prostiedi k pfehodnocovani vzdélavacich systémit. Divodem byla
celkovd nespokojenost s jejich efektivitou a zejména nedostate¢nd schopnost zajistit
kvalitni absolventy, ktefi by se aktivné zapojovali do profesni spole¢nosti, zejména
v téch oblastech primyslu a obchodu a sluzeb, které jsou kli¢ové pro dalsi fungovani
jednotlivych stati. Tato kritika se tykala zejména neschopnosti zakli a absolventi
vyuzivat teoretické poznatky v praxi a vredlném zivoté. V odborné terminologii se
zaCind Castéji objevovat termin kompetence, ktery nahrazuje dosavadni terminy v rdmci

v jednotlivych oborovych didaktik, napfiklad fecové dovednosti v didaktice cizich
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jazykl. Termin kompetence v sobé spojuje slozku znalostni, hodnotovou a zejména
slozku dovednostni, kterd je zaméfena pravé na schopnost prakticky vyuzit empirické
védomosti. Hlavnim cilem vzdélavani v soucasné spolecnosti se stava dosazeni tzv.
klicovych kompetenci, mezi které patii: kompetence k uceni, kompetence k feSeni
problémti, kompetence komunikativni, kompetence socidlni a persondlni, kompetence
obCanskd a kompetence k podnikavosti. Jiz zminénd kritika se posléze odrazila
v procesu planovani vzdélavacich programi, kdy doslo k pfevraceni zazit¢ho potadi
tvorby kurikula, v némz byl nejprve zvolen obsah vzdé¢lavani, pak vyukova metoda a
nakonec metody hodnoceni. Novy typ kurikula se zaméfil v prvni fadé na tzv.
standardy, proto je toto hnuti oznacovano jako standards movement, tedy hnuti
standardii. Jednd se o systém usilujici o dosazeni konkrétnich Zakovych vystupt,
kompetenci a dovednosti a je zaméfeny na jasné cile vyuky. Na zéklad€¢ téchto
standardii jsou zakovy vystupy hodnoceny a srovnavany ve stanovenych referencnich
bodech ¢i trovnich. Standardy vymezuji zaklim jasnd ocekévani, ktera jsou na né
kladena, a poméhaji jim si uvédomit, co by méli po ukonceni konkrétniho stupné dané
$koly umét. Skolam a uéitelim pak standardy poskytuji voditko k vytvateni vyukovych
obsahtl, kurikula a zejména pak k hodnoceni (Richards a Rodgers, 2014, s. 150, 162).
Prvnim takovymto dokumentem se v ¢eském vyukovém prostiedi stal Spole¢ny
evropsky referenéni ramec pro jazyky (SERR), ktery vznikl devadesatych letech
minulého stoleti a do CeStiny byl pieloZen v roce 2001 (Council of Europe, 2017). V
Ceském Skolnim vyukovém prostfedi se vSak tento dokument zacal ve vétSi mifte
uplatiovat aZz vroce 2004 se vznikem Rdamcovych vzdé€lavacich programi,
kurikularnich dokumenti zamétujicich se na definovani klicovych kompetenci a
ocekavanych vystupil vzdélavani Zaka na vSech typech ceskych Skol — tyto vystupy ze
SERR v oblasti cizich jazykli v podstaté¢ vychdzeji. V ndsledujicich podkapitolach
pfedstavime ocekavané vystupy pro piedmét cizi jazyk — anglicky jazyk, tak jak je
formulovan v platnych kurikularnich dokumentech. Tento vhled do ocekavanych
vysledki vyuky anglického jazyka nam pak umozni efektivnéji posoudit moznosti

zapojeni prafezového tématu medidlni vychovy praveé do vyuky tohoto ciziho jazyka.
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II.1 RVP a cizojazy¢né vzdélavani

V této kapitole si predstavime Ramcové vzdélavaci programy, neboli RVP.
Vzhledem k tomu, Ze se v diplomové praci zabyvame vyukovym prostiedim stiednich
skol, jako model si zde uvedeme RVP pro gymnadzia.

Vzdélavaci obsah Ctyfletych gymnézii a vysS$iho stupné viceletych gymnéazii je
podle RVP-G rozdélen do osmi vzdé€lavacich oblasti, které jsou tvofeny jednim nebo
vice obsahové blizkymi vzdélavacimi obory. Témito vzdélavacimi obory jsou Jazyk a
jazykova komunikace, Matematika a jeji aplikace, Clovék a ptiroda, Clovék a
spolec¢nost, Cloveék a svét prace, uméni a kultura, Cloveék a zdravi a Informatika a
informa¢ni a komunikaéni technologie. Kazda ze vzdélavacich oblasti se vyznacuje
urcitou specifikou, tedy jaky je jeji vyznam a postaveni na gymndaziu. Dédle pak obsahuje
cilové zaméfeni vzdélavaci oblasti, které vyjadiuje, jak dand oblast ptispiva k rozvijeni
klicovych kompetenci zakli a v neposledni fadé vzdélavaci oblasti zahrnuji vzdélavaci
obsah, tedy jakési propojeni ocekavanych vystupti a uciva. Jak uz bylo predestieno
vyse, vzdelavaci obsah jednoho oboru miize byt vyucovan bud’ v rdmci jednoho
vyucovaciho pfedmétu, nebo mize byt rozdélen do vice predméti, déale je pak mozné

vice oborl pospojovat do jednoho pfedmétu (RVP pro gymnazia, s. 11 — 12).
I1.1.1 Vzdélavaci oblast Jazyk a jazykova komunikace

Tato vzdélavaci oblast ma rozSifovat uzivani jazyka jako zékladniho nastroje pro
rozvijeni mysleni, vyjadfovacich a komunikaénich schopnosti a dovednosti. Zaci se uéi
principim uZzivani jazyka v riznych komunikacnich situacich, v mluvené i pisemné
formé, a prostfednictvim jazyka poznavaji duchovni bohatstvi naroda a jeho tradice.
Jazyk a jazykova komunikace vedou zaky k tomu, aby vnimali a uzivali jazyk, at’ uz
jazyk cesky ¢i cizi, jako prostfedek pro zpracovéani informaci a védomosti a jejich
naslednému pifedavani. Dale pak vedou Zdka k vyjadfeni vlastnich potieb a nazord,
k uvédoméni si pravidel mezilidské komunikace a k formovéni vlastnich hodnot a
vniméani okolnitho svéta jako lidské spolecnosti, kterd sestdva z odliSnych kultur a
jazykovych komunit, které je tfeba respektovat. Tato oblast vede zaky také
k porozuméni textu jak z hlediska vyznamového, tak stylistického a snazi se vytvaret u
zakid osobity a objektivné kriticky vztah k literatufe. Vzdélavacimi obory této oblasti
jsou Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk a Dalsi cizi jazyk (RVP pro gymndzia, s. 12 —
13).
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I1.1.2 Cizi jazyk

Pro ucely této prace se zamétime na vzdelavaci obor Cizi jazyk, do kterého vyuka
anglického jazyka patii. Vzd¢lavaci obsah této oblasti vymezuje cilovou tUroven
receptivnich, produktivnich a interaktivnich fecovych dovednosti v anglickém jazyce.
Ocekavané vystupy receptivnich feCovych dovednosti predpokladaji, ze zaci porozumi
hlavnim bodim a myslenkam autentického ustniho ¢i pisemného projevu a ctenému
textu, zvladnou identifikovat rizné styly a budou schopni vyhledat a nasledné pracovat
s informacemi z rtiznych texti. Od zaki se ocekava, ze budou vyuzivat rtizné druhy
slovnikti, médii ¢i encyklopedie a ze budou schopni porozumét jak literatute, tak filmu
¢i divadelni hfe ve studovaném jazyce. Produktivni feCové dovednosti od zaku
oc¢ekavaji, ze zformuluji svlij ndzor srozumitelné, plynule a gramaticky spravne,
reprodukuji pfecteny nebo vyslechnuty autenticky text se slovni zisobou a
prednést souvisly projev ¢i sepsat a logicky strukturovat souvisly text riznych
slohovych styli a vyjadfit jasné své stanovisko. V rdmci interaktivnich feCovych
dovednosti zaci dokdZzou vyjadiit a obhdjit své mysSlenky a ndzory vhodnou pisemnou i
ustni formou, zvladnou spontanné reagovat i ve slozitéjSich, méné béznych situacich, na
témata abstraktni i konkrétni, za pomoci vhodnych vyrazii a frazeologickych obratt. Pti
setkani s rodilymi mluvéimi se od zakl o¢ekava schopnost zahdjit, vést a ukoncit dialog
a zapojit se do diskuze tykajici se rliznych témat.

Zaci se seznami s prostiedky a funkcemi jazyka, tedy s fonetikou, pravopisem,
gramatikou a lexikologii. Nauc¢i se vyjadfovat a rozpoznavat komunikacni funkce
jazyka a typy textl, které se mohou vztahovat jak k oblastem osobnim, ¢i vzdélavacim,
tak 1 pozdé&ji k oblastem pracovnim a vefejnym, se kterymi se Zak setkava nebo bude
setkavat. Nauci se tedy zaujmout urcity postoj, vyjadit emoce, bude umét napsat kratsi
pisemny projev, jako napiiklad dopis ¢i pozvani nebo delsi pisemny projev, jako
naptiklad Zivotopis, tvahu, ¢i odborny popis. Mimo jiné se zaci nau¢i pracovat
s informacemi z riznych typt médii. Texty, se kterymi Zaci pracuji, obsahuji prvky
stylii uméleckych, publicistickych, nau¢nych a popularné-védeckych, vztahujicich se
k rozmanitym tématim jak uZz z kaZzdodenniho Zivota, tak i ze zivota vzdalenéjsiho,
napiiklad z cestovani do zemi dané jazykové oblasti. Zaci se v ramci vyuky ciziho
jazyka také seznami s redliemi zemi studovaného jazyka, v nichz obsdhnou politické a

ekonomické postaveni dané zemé ve svété, charakteristiku kultury, védy, sportu, uméni,
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jazykové zvlastnosti a v neposledni fad€ se nau¢i o médiich a jejich uc€incich na
jednotlivce a spolecnost a budou pracovat s autentickymi materidly z tisku, rozhlasu a

filmu (RVP pro gymnézia, s. 16 — 19).

V néasledujici kapitole se zaméfime na specifikaci téch urovni Spole¢ného
evropského referen¢niho rdmce pro jazyky, které jsou relevantni pro ¢eské stiedni skoly
gymnazidlniho typu, nebot’ pravé z deskriptori SERR vychézeji Rdmcové vzdélavaci

programy pii popisu doporucenych ocekavanych vystupi.
I1.2 SERR a jeho Grovné

Spole¢ny evropsky referencéni ramec (SERR) je definovan takto:

wpolecny evropsky referencni ramec poskytuje obecny zdklad pro vypracovdni
Jjazykovych sylabii, smérnic pro vyvoj kurikuli, zkousek, ucebnic atd. v celé Evrope.
V uplnosti popisuje, co se musi studenti naucit, aby uzivali jazyka ke komunikaci, a jaké
znalosti a dovednosti musi rozvijet, aby byli schopni ucinné jednat. Popis se rovnéz tyka
kulturniho kontextu, do néhoz je jazyk zasazen. Ramec také definuje urovné ovladani
jazyka, které umoznuji mérit pokrok studentii v kazdem stadiu uceni se jazyku a

v pritbéhu celého Zivota studenta* (SERR pro jazyky, kap. 1, s. 1).

SERR zahrnuje Sest odlisSnych trovni, které odpovidaji procesu uceni. Jednd se o urovné
uzivatele zékladi jazyka — A1 (Breakthrough/“Prilom*) a A2 (Waystage/“Na cesté¢®),
vy$§i urovné samostatného uzivatele — Bl  (Threshold/Prah®) a B2
(Vantage/*““‘Rozhled*) a nejvyssi Grovnég, které jiz znaci zkuSeného uZivatele jazyka —
Cl (Effective Operational Proficiency/“U¢inna opera¢ni zptsobilost®) a C2
(Mastery/*“Zvladnuti*) (SERR pro jazyky, kap. 3, s. 21 —23).

Pro tucely této prace budeme bliZze specifikovat pouze Grovné samostatného
uzivatele, neboli B1 a B2, které jsou v RVP — G uvedeny jako ocekavané vystupni
urovné pro (prvni vyucovany) cizi jazyk. Témto urovnim byla pfizplisobena i statni ¢ast
spolecné maturitni zkousky z anglického jazyka, ktera byla pavodné ve dvou trovnich
(B1 a B2), jenz byly nasledné redukovany na jedinou uroven Bl. V obecné pojaté
stupnici SERR se o Grovni Bl uvadi, Ze zadk rozumi hlavnim myslenkam informace a
umi napsat jednoduchy souvisly text tykajici se témat, se kterymi se pravidelné setkava
ve Skole ¢i ve volném Case a umi si poradit s vétSinou situaci, ke kterym miize dojit pii
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cestovani v zemi, kde se danym jazykem mluvi. Zdk surovni Bl dokaze popsat
udalosti, zazitky, své sny a cile a umi vysvétlit své nazory a plany. Zak, ktery je na
urovni B2 rozumi hlavnim myslenkam uz slozitych textl, které se tykaji jak konkrétnich
a abstraktnich témat, tak témat odborn¢ zaméfenych. Rozhovoru s rodilym mluvéim se
dokaze aktivné ucastnit, aniz by to pro néj predstavovalo zvysené usili, dokdze mluvit
plynule a spontanné reagovat. Zak na takové trovni jiz umi napsat podrobny text na
Sirokou Skalu témat (SERR pro jazyky, kap. 3, s. 24). Pokud se podivdme na
podrobngjsi tabulku obsahujici modelové deskriptory jednotlivych drovni, dozvime se,
ze 74k na urovni Bl rozumi hlavnim myslenkdm vyjadfenych spisovnym jazykem na,
pro zaka, bézné téma, rozumi smyslu rozhlasovych a televiznich programi, pokud jsou
informace vyjadieny pomalu a zfeteln¢ a tykaji se soufasnych udalosti ¢i témat
tykajicich se oblasti zdkova osobniho zdjmu. Déle rozumi textim, které se slovni
zésobou vztahuji ke kazdodennimu Zivotu. Zak umi jednoduchym zptisobem vytvofit
véty k popsani udalosti, zazitkd, sni a cil, také umi odtivodnit sviij ndzor, umi napsat
jednoduchy souvisly text na zndmé téma. Umi vypravét piibeh, tykajici se napiiklad
knihy &i filmu. Zak na této urovni se dokaZze bez piipravy zapojit do diskuze na jemu
znimd témata (SERR pro jazyky, kap. 3, s. 26). Zak na urovni B2 rozumi vétsing
rozhlasovych, televiznich zprav na aktualni témata ¢i del$im pfednaskam, pokud jsou na
jemu znamé téma a nedéla mu problém rozumét vétSiné filml ve spisovném jazyce.
Dobfe rozumi ¢lankim a zpravam tykajicich se souCasnych udalosti a témat, také
rozumi sou¢asnym prozaickym textiim. Zak na trovni B2 se dokaze aktivné zapojit do
diskuze zabyvajici se znamymi tématy a nedéld mu problém vysvétlit a obhajit si svij
nazor ¢i uvést vyhody a nevyhody riznych feSeni k aktudlnim otdzkdm v samostatném
ustnim projevu. Co se tyce pisemného projevu, zdk umi napsat podrobny text na rizna
témata, pojednéni, dopis ¢i zpravu, predavat informace, vyvracet nebo obhajovat urcity
nazor (SERR pro jazyky, kap. 3, s. 27).

Z vyse uvedenych ocekdavanych vystupti je patrné, Ze znacnd Cast
komunikativnich dovednosti v cizim jazyce pfimo navazuje na praci s rozliénymi typy
textl, zejména textl autentickych, které jsou zprosttedkovany médii, at’ uz se jedna
napt. o popis soucasné¢ho politického déni v novindch nebo o cizojazycny film
v televizi. Rozsifeni vyuky anglického jazyka o prvky medialni vychovy se tedy ptimo
nabizi. V nasledujicim oddilu se budeme vénovat moZnostem, jak toto propojeni

realizovat z pohledu soucasnych vyukovych metod pro cizi jazyky a pokusime se také o
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nastinéni obecného schématu vyuky, ktery je pro zpracovéni tohoto typu jazykovych

aktivit vhodngjsi.

III. Metodické uchopeni vyuky medialni
vychovy

Vyuka prifezovych témat v hodindch anglického jazyka je dilezitd nejen pro
samotnou realizaci o¢ekavanych vystupti danych Rdmcovymi vzdélavacimi programy,
je zésadni hlavné z toho divodu, Ze ptinasi piileZitost k rozvijeni klicovych kompetenci
zaka, priblizuje vyuku anglického jazyka redlnym Zzivotnim situacim a zaroven také
otevira mnohem vice moznosti k vyuziti autentickych dokumenti ve vyuce.
V nasledujici kapitole predstavime vybrané metodické pfistupy, které mohou byt

vyuzity pfi zapojovani aktivit medialni vychovy do vyuky anglického jazyka.
II1.1 Task Based Language Teaching

Task Based Language Teaching (TBLT) je vzdélavacim pfistupem, ke kterému se
ucitelé cizich jazykli zacali obracet v polovin€ 80. let 20. stoleti, je jednim
z metodickych pfistupt, ktery je reakci na tradicni gramatické metody. Vyuka probiha
prostfednictvim plnéni prakticky orientovanych tloh, které Zakiim umoZiluji pouZit cizi
jazyk v reédlnych situacich a zaméfit se zejména na obsahovou stranku vyuky. Vyhodou
tohoto pristupu je nutnost zaka vyuzivat vice feCovych dovednosti zaroven pohledem na
potieby konkrétni komunikacni situace, nezamé&fuje se tedy pouze na jeden jazykovy
ukaz. Tento pfistup povazuje proces uceni za stejné dilezity jako vysledny produkt.
Déle se béhem vyuky vytvaii pfirozené motivacni prostiedi diky osobnim zkuSenostem
zakl, nebot’ pouzivaji jazyk, ktery je pro né relevantni. Co se tyCe pribchu hodiny,
zalezi na aktudlni jazykové trrovni studentt, jejich zajmech a potiebach, Zaci v rdmci
tohoto pfistupu stravi velkou c¢ast hodiny pfirozenou a smysluplnou komunikaci.
V neposledni fadé¢ je tento pfistup vysoce motivujici a zaky bavi.

TBLT spole¢né s CBLT (Competency-Based Language Teaching) vytvareji
Action-Oriented Approach, tedy akén€ zamétfeny pfistup ve vyuce cizich jazyku, takovy
pfistup chape kazdého uzivatele jazyka jako aktivniho Cinitele spolec¢nosti, ktery ma

v daném prostiedi a za danych okolnosti splnit rizné ulohy, a to nejen jazykové (SERR
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pro jazyky, kap. 2, s. 9). Jeste pred tim, nez se podivime na konkrétni nédvrhy aktivit
medidlni vychovy v anglickém jazyce, zminime zde metodické piistupy, které ndm
mohou pomoci efektivnéji zaclenit vyuku prifezovych témat do hodin anglického
jazyka. Jsou jimi: projektové vyu€ovani, problémové vyucovani a CLIL, tedy Content
and Language Integrated Learning (piipadné¢ CBI — Content-Based Instruction), které se
jiz n€kolik desetileti pro vyuku cizich jazykl UspéSné pouzivaji a ze kterych TBLT

jakozto teoreticky rdmec vychazi.

II1.1.1 Projektové vyucovani

Projektova vyucovaci metoda slouzi k tomu, aby Zaci samostatné zpracovavali
urcité projekty a ziskavali tim zkuSenosti (Pricha a kol., 2003, s. 184). Tato metoda
neni Zadnou novinkou v oblasti vyucovani, jeji kofeny muzeme nalézt v pragmatické
vyuce Johna Deweyho jiZ na pfelomu 19. a 20. stoleti. Pokud je ucitelem metoda
realizovana promyslené a sprdvné, muze se stat kvalitnim doplnénim vyuky
(Mazackova, 2007). ,,Projekty mohou mit formu integrovanych témat, praktickych
problémti ze Zivotni reality nebo praktické cinnosti vedouci k vytvoieni néjakého
vyrobku, vytvarného ¢i slovesného produktu® (Pricha a kol., 2003, s. 184). Projektové
vyu€ovani ma samoziejmée své prednosti 1 nevyhody. Pfednostmi této metody je zcela
urcité fakt, ze Zaci ziskavaji poznatky a zaroven zkuSenosti tim, Ze projekty, které
vypracovavaji, odpovidaji skutecnosti. Vyhodou a velkou inspiraci pro Zéky je to, Ze
projekt piesahuje hranice jednoho predmétu, mlize mit totiz $ir§i zabér a tim se stat vice
realistickym a pro Zaky tedy lépe uchopitelnym. DalSi pfednosti je moZnost pracovat
v kolektivu, tim se rozvijeji komunikativni a socidlni dovednosti a smysl pro kooperaci.
Zaroven se vSak rozviji 1 zédkova samostatnost a také zodpovédnost tim, ze za vysledek
prace sam zodpovida (Zormanové, 2012). Tim, Ze Zaci ziskavaji poznatky zkuSenosti, si
uvédomuji jaky pro né ziskavani poznatkli ma vyznam. V neposledni fad¢ je vyznamna
motivace zaka k uceni a moznost ziskdvat poznatky spojené se smyslovym vnimanim.
Vsechny tyto piednosti jsou vyznamnym c¢initelem pii vyucovani jazyka. Pravé ona
autenticita projektového vyucovéani dodd zakim pii uceni se jazyku punc toho, ze se
jedna o néco skute¢ného, o néco, co mohou pouzit v n¢jaké realné situaci.

Nedostatky projektové metody jsou naro¢né&jsi ptiprava pro ucitele, zaroven také
nedostatek ¢asu a prostoru pro vypracovani projektu. Velmi Casto je problémem pftiliSny

hluk, ktery Zaci pii vypracovavani projektu vytvaii, nebo naptiklad pouziti matetského
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jazyka. A pokud ucitel nezvladdne organizaci projektu, mize dojit k pfilisSné volnosti

zaku pfi jeho realizaci (Mazéackova, 2007).
I11.1.2 Problémové vyucovani

Jedna se o metodu, ve které zaci rozvijeji své schopnosti a dovednosti feSenim
problému (Priicha, 2003 s. 179). Je to tedy metoda, kterd pouziva jiz existujici znalosti a
dovednosti zakl k vyfeSeni n¢jaké otazky ¢i problémové situace. Problémova vyuka
byla pfedstavena uz naptiklad Sokratem, nicméné posléze se na ni témef zapomnélo a
byla znovuobjevena az v druhé poloving 20. stoleti. Tato metoda je zaloZena na tom, ze
jsou zéaci pobizeni k tomu, aby se sami snazili pfijit na novou poucku, naptiklad
gramaticky jev, nez aby jim byly informace predklddany jako hotové. Aby se snazili
jazykovy problém samostatné vyfesit v procesu komunikace. Déle Zzaci b&hem
problémového vyucovani piekondvaji, nebo komunikaci v cilovém jazyce fesi,
kazdodenni 1 odborné problémy (Doghonadze a Gorgiladze, 2008). Problémova situace
je pro zéka podnétem k prekondvani tézkosti a vzbuzuje v ném touhu po poznéani
néceho nezndmého. Problémova situace totiz nevyjadiuje pouze pozadavky ucitele, jde
zejména o z4jmy a potfeby zdka a tim u Zdka vzbuzuje pozornost a aktivuje se jeho
myslenkova &innost (Schystalova, 2007). Zaci fesi problémové situace nejprve pod
dohledem a vedenim ucitele a procviCovanim jsou postupem casu schopni vyteSit

problém samostatné (Doghonadze a Gorgiladze, 2008).
I11.1.3 CLIL

Content and langure integrated learning (CLIL) je metodou, kterd byla poprvé
pouzita ve Finsku na zacatku 90. let (Vallin, 2015). Je to metoda, kterd ve své podstaté
spojuje vyuku nejazykového predmétu s vyukou jazyka (anglictiny). Jinymi slovy,
jazyk je zde vyucovan prostifednictvim vzdeldvaciho obsahu jiného prfedmétu a ne
samostatné (Richards, 2015, s. 80 — 83). Metoda CLIL tedy ptedstavuje rozvijeni
jazykovych dovednosti zakl v jejich pfirozeném prostiedi a ne v uméle vytvorenych

situacich v hodinéch ciziho jazyka.
wJazykové vyucovani je v prevazné mire zaméreno na procvicovani ctyr dovednosti

(Cteni, poslech, mluveni a psani). Ve vyucovani nejazykového predmeétu jsou tyto ctyri

dovednosti prostredkem k ziskdni novych informaci a k demonstraci pochopeni. Zaci se
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neuci jazykovym znalostem, které moznd nékdy pozdéji pouziji, nybrz znalostem, které

aplikuji bezprostredne** (Baladova 2009).

Prednostmi metody CLIL je zcela urcité vétsi rozvijeni kognitivnich procest
zakt, které nejsou bézné v ucebnicich cizich jazykid, efektivni rozvijeni
komunikativnich dovednosti, pracovani s obsahem vyuzitelnym v redlnych Zivotnich
situacich. Dalsi vyhodou této metody je zvySovani moznosti zakl, co se tyce
pracovniho uplatnéni, rozvijeni interkulturni kompetence a v neposledni fadé¢ zvySovani
ucitelovy profesni kvalifikace. Nevyhodami této metody mtize byt naopak piipadna
nedostate¢na jazykovd kompetence zakti pouzivat cizi jazyk v jiném nejazykovém
pfedmétu, nedostatek ucebnich materiélii, ¢i neinformovanost vedeni Skoly a neochota
ucitelll spolupracovat a také nedostatecna bud’ jazykova, nebo oborovd kompetence
uciteli. Metoda CLIL je zaroven Casové velmi naro¢na na ptipravu. Aby se ptredeslo
vyse zminénym rizikim této metody, je nutné nejprve zmapovat moznosti
pedagogického sboru a Skolni komunity. Pro integraci metody CLIL je velice dillezita
motivace ze strany uditel{i, podpora vedeni a vhodné materialni zazemi (Smidova a kol.,

2012).

U vSech vySe zminénych metodickych ptistupi mizeme formulovat stejné ¢i velice
podobné faze vyuky:

Prvni faze je ptipravna (Introducing the task) a jejim cilem je zejména piedstaveni a
pfiprava realizacni faze dané ulohy, zahrnuje v sobé tfi slozky. Prvni slozkou je
motivace zaki k provedeni tdlohy a k projeveni zdjmu o danou dlohu tim, Ze ucitel
pomize Zakim porozumét danému tématu a ciliim tlohy, napiiklad pouZitim obrazki,
brainstormingem nebo poskytnutim modelu podobné tlohy a zejména zakim predstavi
témata pro né atraktivnim zptsobem. Druhou slozkou je piiprava zakid na provedeni
ulohy diskuzi, jinymi slovy se Zaci sami snaZi pfijit na spravny zpiisob provedeni tlohy.
Posledni slozkou tvodni faze je organizace samotné¢ho provedeni. Co se tyce zadani
instrukci k samotné uloze, zalezi na Casové dotaci a komunikacnich schopnostech zakl
— pokud ma ucitel béhem hodiny k dispozici dostatek ¢asu, miize zdkim pomoci
dopracovat se k feSeni induktivni formou, tedy Zaci sami pfijdou na to, jak by mélo
vypadat provedeni ulohy. Pokud je ovSem c¢as omezeny, ucitel zakim explicitné
vysvétli, jak si provedeni predstavuje a zaci se podle néj fidi (Ridgers a Rodgers, 2014,

s. 190 - 191).
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Druhd faze je tzv. faze realizacni a podporujici (Supporting task performance) a
obsahuje tfi dil¢i slozky. V ramci prvni slozky ucitel ptedstavuje jakéhosi prostiednika a
potfebnou podporu mezi pozadavky na danou ulohu a aktudlnimi schopnostmi zaka.
Dalsi slozkou je poskytnuti pomoci ze strany ucitele, co se ty¢e objasnéni vyznamu
nebo vybéru adekvatniho jazyka. Ve tieti slozce se kombinuje zaméteni na vyznam se
zamétenim na formu (Ridgers a Rodgers, 2014, s. 190).

Tteti a posledni fazi je faze post-ukolova (The post-task phase) a obsahuje dvé
slozky. Jeji prvni sloZkou je zpétné nahlédnuti na danou dlohu a na zpiisob, jakym byla
provedena. V ramci této slozky tedy dochazi k hodnoceni (Ridgers a Rodgers, 2014, s.
190). Hodnotici faze maze byt u uditelii cizich jazykl problematicka. Vétsinou hodnoti
pouze jazykovou spravnost a zapominaji na hodnoceni obsahové slozky sdéleni a
zejména na miru sdéleni a dosaZeni projektového ¢i problémového zadani, coz by
v ptipad¢ pfistupu TBLT mélo byt minimalné stejn¢ dilezité jako jazykova ptesnost.
Druha slozka této faze se pak soustiedi na formu provedeni ulohy (Ridgers a Rodgers,
2014, s. 190). V idedlnim piipad¢ maji zaci po této posledni fazi moznost si danou
ulohu zopakovat pouze s dil¢imi obménami tak, aby mohli zohlednit hodnoceni svého
predchoziho vykonu a zlepsit jej.

Pro jasnéjsi predstavu, jak takové faze v ramci hodiny anglického jazyka mohou
vypadat, si zde uvedeme konkrétni pfiklad. Jedna se o dv€ vyucovaci hodiny (v
idedlnim pfipad¢ spojené dva 45-ti minutové celky) piipravené k pfilezitosti soutéZe
probihajici na Filozofické fakulté JihoCeské univerzity pod ndzvem Schola in na téma
Medidlni vychova. Tématem této pfipravy je reklama (pro plné znéni piipravy viz
Ptiloha €. 6).

Prvni faze:

o Warm-up aktivita — ucitel nakresli kruh na tabuli, kolem né&j vypiSe slovni
zésobu tykajici se reklamy a zaci maji za kol uhddnout téma hodiny podle
danych vyrazii, téma se posléze napiSe do stfedu kruhu. Na zdklad¢ této dvodni
aktivity maji Zaci za kol pomoci slovnikll najit k jednotlivym vyraziim spravné
definice.

o Diskuze na téma reklama — v rdmci této komunikacni aktivity ucitel zakim
poklada takové otazky, jejichz zodpovézeni jim pomtize pii realizaci ulohy. Déle
maji Zaci za kol zaznamenat spravné udaje pii poslechu a pozorovani piikladi
reklam do zdznamového archu. Tato aktivita jim poskytuje modelové ptiklady

ulohy, tedy rizné druhy reklamniho sdéleni.
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Druh4 faze:

o Vytvéafeni reklamy — Zaci ve skupinkdch aplikuji nové nabyté poznatky a
provadéji zadanou ulohu, tedy sami vytvareji reklamni sdé€leni. Ucitel je zde
poradcem a facilitatorem.

Tteti faze:
o Prezentace vytvorl a hodnoceni provedené tdlohy jak ze strany zaku, tak i ze

strany ucitele.

Pravé na zékladé¢ téchto metod si v praktické ¢asti doporu¢ime, jak uchopit realizaci

vyuky medidlni vychovy.

I11.2 Zdroje a vyukové materialy pri tvorbé vyukovych
obsahii v anglickém jazyce

Zdroje vyukového obsahu pro ucitele jsou rizné. Mohou jimi byt ucebnice,
autentické dokumenty, Digitalni u€ebni materialy, neboli DUM, ¢i internetové portaly
ur¢ené k vyuce jazykl, jako napfiklad British Council. Moznosti, odkud Ccerpat
informace a materidly pro vyuku maji ucitelé mnoho, nicméné primarnim zdrojem pfii
vybéru vyukového obsahu pro ucitele cizich jazyku je ucebnice.

Ucebnici definujeme jako ,druh ucebni publikace uzpiisobené k didaktické
komunikaci svym obsahem a strukturou® (Prticha a kol., 2003, s. 258). Chapeme ji jako
soucast Skolniho kurikula, tedy RVP, zaroven i jako didakticky prostiedek; jedna se o
materidlni pfedmét slouzici k realizaci vzdélavani, a didakticky text (Priicha a kol.,
2003, s. 258 — 259). Proskova (2014, s. 78) ve své disertacni praci zmifluje vyzkum
Sikorové (2010) s nasledujicimi vysledky:

, Zhruba jen 10% ucitelii ve vyuce ucebnice nepouziva viibec, zbylé ucitele Ize
rozdelit do tri skupin, z nichZ prvni skupina postupuje v hodinach presné dle zvolené
ucebnice stranku po strance (cca 11%). Druhd a nejvetsi skupina ucitelii (cca 50%)
zachovava ve vyucovani stejnou strukturu, jakou predkldadaji ucebnice, ale dopliuje ji
dal§imi materialy a treti skupina ucitelu (cca 20%) povazZuje ucebnmici za jeden

z nekolika rovnocennych zdroju *“ (Proskova, 2014, s. 78).
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Je tedy ziejmé, ze velkd cast ucitelli pouziva pii vybéru vyukovych obsahti ucebnici

jako primarni zdroj a dopliuje ho dal§imi prameny.

Jak jiz bylo zminéno vysSe, jednim z vyznamnych zdroji vyukového obsahu pro
uéitele anglického jazyka jsou tzv. DUM?. Jednd se o vyukové materidly samotnych
uciteld, ktefi sdileji své ptipravy do hodin na urCitd témata s ostatnimi uciteli, tyto
dokumenty se tedy stavaji moznou inspiraci pro ucitele vSech vzdélavacich oblasti.

Dal$im zdrojem vyukového obsahu pro ucitele anglického jazyka jsou rizné
internetové portaly. Na takovych strankach Ize nalézt dopliujici materidly ke gramatice,
slovni zasobg, texty, poslechy ¢i videa na nejriznéjsi témata. VétSina takovych portald
nabizi rozdéleni podle jednotlivych jazykovych trovni a tim vyrazné usnadiiuje
ucitelim praci pfi vyhledavani vhodného materidlu pro vyuku. VSe zminéné nabizi
napiiklad webové stranky British Council — Learn® a Teaching® English nebo BBC —
Learning English’.

I11.3 Schvalovaci dolozky u¢ebnicim podle MSMT

Pro analyzu ucebnic je nutné nahlédnout do smérnice pro udélovani, schvalovani a
odniméani dolozky ucebnicim, které provadi Ministerstvo Skolstvi, mladeZe a
télovychovy podle § 27 odst. 1 zakona ¢. 561/2004 Sb., o ptedSkolnim, zakladnim,
sttednim, vy$$im odborném a jiném vzdélavani. Ministerstvo povazuje za ucebnice
pouze didakticky zpracované texty a grafické materidly, které umoziuji dosaZeni
oc¢ekavanych vystupli a vyuziti tematickych okruhl prifezovych témat vymezenych

podle RVP a smétuji k rozvijeni kli€ovych kompetenci zak.

Proces kudé€leni ¢i neudéleni dolozky zahajuje nakladatel Zadosti o udé€leni
schvalovaci dolozky ucebnic na ministerstvu, kde ji mize udélit pouze feditel odboru
ministerstva, pro ktery je dand ucebnice urcena. Ucebnice se posléze ujimaji nejméné
dva recenzenti, z nichZ jeden je obvykle z vysoké Skoly, a ti dal$i jsou pedagogicti
pracovnici. Podminkou pro udéleni schvalovaci dolozky jsou dva doporucujici posudky,

ty posléze zasSle ministerstvo nakladateli. Schvalovaci dolozka je uc¢ebnicim udélovana

* http://dum.rvp.cz/vyhledavani/prochazet.html?rvp=G; http://dumy.cz/
? http://learnenglish.britishcouncil.org/en/

* https://www.teachingenglish.org.uk/

> http://www.bbc.co.uk/learningenglish/
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na dobu Sesti let, v n¢kterych piipadech je mozné ji udélit i na kratsi dobu. Informace o

udéleni dolozky zvefejiuje piisluiny odbor ministerstva ve Véstniku MSMT.

Schvalovaci dolozka mize byt udélena pouze uéebnici, ktera respektuje Ustavu CR
a pravni predpisy platné na izemi CR, zvlasté pak musi respektovat ,,zdkladni prava a
svobody, které se zarucuji vSem lidem bez rozdilu rasy, barvy pleti, jazyka, viry a
nabozenstvi, pfislusnosti k narodnostni nebo etnické mens$iné a prosazuje rovné
prilezitosti muzi a zen* (Schvalovaci dolozky ucebnic — smérnice, s. 4). Déle pak musi
byt v souladu s ramcovym vzdélavacim programem a byt zpracovana na dostateéné
odborné urovni, zdrovenl vhodnymi didaktickymi postupy a musi odpovidat véku zaka
po strance jazykové i grafické. Dolozku Ize udélit i pracovnimu seSitu, a to v ptipadé, ze
tvoti s ucebnici jeden funkéni celek.

V ptipadé, kdy nakladatel nedodrzi schvalenou podobu ucebnice nebo jinym
zptisobem nevyhovi danym podminkdm pro udéleni dolozky, bude ucebnici tato
dolozka odnata. Pokud nakladatel nepozadda o prodlouzeni platnosti schvalovaci
dolozky ptfed uplynutim doby platnosti, nema na jeji prodlouZeni narok (Schvalovaci
dolozky ucebnic — smérnice, s. 1 — 7).

Co se ty¢e propojeni dolozky MSMT a vyuky priifezovych témat, uéebnice musi byt
v celkovém souladu ,s obecnymi a kurikuldirnimi dokumenty a Réamcovymi
vzdélavacimi programy* (Schvalovaci dolozky ucebnic — smérnice, s. 10). Podrobnéji
feCeno ucebnice musi umoznovat ,,dosazeni oCekavanych vystupti vzdélavacich obort
vymezenych ramcovymi vzdélavacimi programy a vyuziti tematickych okruhi
priufezovych témat k rozvoji osobnosti Zaka vymezenych ramcovymi vzdélavacimi
programy a smeéfuji k utvafeni a rozvijeni klicovych kompetence zakt* (Schvalovaci

doloZky ucebnic — smérnice, s. 1).
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IV.

Prurezové téma medialni vyuka
v ucebnicich anglického jazyka pro
gymnazia

Vzhledem k tomu, Ze ucebnice je zdsadnim zdrojem vyukového obsahu pro ucitele
anglického jazyka, jak jsme jiz uvedli v kapitole II1.2 (s. 34), rozhodli jsme se proto
sledovat a analyzovat prufezové téma medidlni vychova pfimo v ucebnicich anglického
jazyka pro stfedni Skoly gymnazialniho typu. V tvodnich kapitolach praktické casti této
diplomové prace si podrobné piedstavime vybrané ucebnice anglického jazyka a
nasledné zanalyzujeme aktivity, které tematicky souviseji s medidlni vychovou.
V analyze jsme postupovali zpltisobem prvotnitho ndhledu na souhrnny obsah
nachdzejicim se na zaCatku ucebnic a na jejim zakladé jsme vytipovali aktivity, které by
se mohly zabyvat medidlni vychovou. Posléze jsme detailn¢ prozkoumali vSechny lekce
ucebnic a jejich jednotlivé aktivity, aby nedoslo k opomenuti n&jaké relevantni aktivity,
ktera se sice na prvni pohled nemusi jevit jako vhodnd pro rozvijeni znalosti a
dovednosti v medialni vychové€, nebot’ se nachazi v tematicky odlisné lekci ¢i kapitole,
ale i pfesto se k medidlni vychové vztahuje. Cilem analyzy je zjistit, v jakém mnoZstvi
se prufezové téma medidlni vychova objevuje v nejCastéji uzivanych ucebnicich
anglického jazyka na gymndziich. DalSim cilem je zjistit, jakym zplsobem toto
prufezové téma aktivita zpracovava, tedy jaka je forma aktivity a do jaké miry se v ni
odrazeji ofekavané vystupy medidlni vychovy. V dalsi, navazujici fazi praktické ¢asti,
navrhujeme korpus aktivit zaméfujicich se na rozvoj znalosti a dovednosti v oblasti
medidlni vychovy v hodindch anglického jazyka. Aktivity jsou zacilené na komunikacni
urovné v anglickém jazyce vétSiny zakl a absolventli gymnazii, tedy urovné B1 a B2
podle SERR. Cilem korpusu vlastnich aktivit je vytvofeni takovych aktivit do vyuky
anglického jazyka, pfimo vychazeji z tematickych okruhi medialni vychovy a jejich
doporucenych ocekdvanych vystupti. Pfi jejich vytvafeni jsme vychézeli z aktivit

v ucebnicich anglického jazyka a poznatkil ziskanych béhem pedagogickych praxi.
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IV.1 Predstaveni korpusu analyzovanych ucebnic

Pro analyzu uc€ebnic z hlediska vyuky medidlni vychovy bylo tieba zuzit vybér
ucebnic podle urcitého kritéria. Mnozstvi uc¢ebnic anglického jazyka je totiz tak velké,
ze by nebylo mozné obsdhnout v této analyze vSechny ucebnice, které maji dolozku
MSMT pro pouziti na stiednich $kolach. Pro Ggely této prace byly vybrany udebnice,
které jsou na gymndziich nejcastéji pouzivany. Jedna se o Headway, Maturita Solutions,
New Opportunities a English File, a to vZdy ve dvou Urovnich Pre-Intermediate a
Intermediate. Bohuzel zde musime zminit fakt, ze neexistuje pfiliS mnoho zdrojl, na
jejichz zaklad¢ bychom toto tvrzeni mohli relevantné podlozit. Proto zde uvedené
ucebnice zminujeme na zakladé zkusSenosti z pedagogickych praxi na gymndaziich a na
zaklad¢ prizkumu nazvaného Vyuka anglictiny na stfedni Skole provadéného v roce
2013, ktery se tykal pravé nejCastéji pouzivanych ucebnic anglictiny na stfednich
Skolach (Vyuka anglictiny na stfedni Skole, 2013). Podle vysledkit daného prizkumu je
nejpouzivanéjs$i ucebnici Maturita Solutions (25,76%), druhd nejpouzivanéjsi je
Headway (19,7%), nasleduje New Opportunities (17,42%) a jako Ctvrta nejpouzivanéjsi
v fad¢ je zde uvedena uc¢ebnice New English File (4,55%).

V nasledujicich ¢astech predstavime jednotlivé ucebnice, jejich specifika, trovné,
které dany titul nabizi, dostupnost na trhu a také informace o ud¢leni ¢i neudéleni

dolozky MSMT.

IV.1.1 Headway

Ucebnice Headway je jedna z nestalejSich a nejpouzivanégjSich ucebnic ve vyuce
anglického jazyka v Ceské republice. Po celou dobu své existence na deském trhu jeji
autofi John a Liz Soarsovi ucebnici stale aktualizuji a vylepSuji (Ucebnicemapy.cz,
2017). Rada uéebnic Headway ma ve své nabidce urovné Beginner, Elementary, Pre-
Intermediate, Intermediate, Upper-Intermediate a Advanced jiz ve Ctyfech
aktualizovanych vydanich. Ucebnice v jednotlivych urovnich nabizi ucebnici a pracovni
sesit pro zaky, pomocné materidly pro ucitele, CD k ucebnici a pracovnimu sesitu pro
praci v hodiné, CD-ROM pro samostatnou priaci doma, DVD a digitdlni pomocné
materialy jako iTools, které uciteli zajiStuji flexibilitu pfi interaktivni vyuce, e-Books,
tedy ucebnice v elektronické podobé s interaktivnimi moznostmi pro studenty navic, ¢i

iTutor, ktery poméaha zdkim k opakovéni probrané latky ¢i zdokonaleni se v gramatice
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a slovni zasob& doma (Oxford University Press, 2017). Dolozku MSMT platnou od 25.
3. 2015 do roku 2021 maji pouze Grovné Elementary, Pre-Intermediate, Intermediate a
Upper-Intermediate. VSechny tyto ucebnice Ize sehnat u prodejcti ucebnic, v béznych
knihkupectvich ¢i u jednoho z mnoha ceskych distributor ucebnic nakladatelstvi
Oxford University Press. Nyni se zaméfime na charakteristiku ucebnice Headway

v urovni Pre-Intermediate a Intermediate.

New Headway Pre-Intermediate 3. edice

Ucebnice Pre-Intermediate odpovidd podle Spolecného evropského referen¢niho
ramce pro jazyky uUrovni A2 az Bl. Ucebnice se sklada z 12 lekci, ve kterych se
vysvétluje gramatika, soucasnd slovni zdasoba, vyuzivaji se autentické texty a
audionahravky. Kazda lekce se vénuje urcitému obecnéjSimu tématu, ke kterému se
cilen¢ vztahuje slovni zasoba a vybér gramatiky. V kazdé lekci nalezneme prostor pro
rozvijeni vSech Ctyf dovednosti, tedy porozuméni textu a poslechu a pisemné a ustni
produkci, dale pak pro rozvijeni vyslovnosti a kazdodenniho uziti jazyka. Na konci
ucebnice jsou piiklady a rady k pisemné produkci zakl, jako naptiklad jak napsat
formalni ¢i neformalni dopis nebo jak mé vypadat recenze ptectené knihy. Dale zde
nalezneme piepisy poslechl, upfesnéni gramatiky a anglicko-Ceské slovnicky

k jednotlivym lekcim.

New Headway Intermediate 3. edice

Ucebnice Intermediate odpovida trovni Bl aZ B2 podle Spole¢ného evropského
referencniho ramce pro jazyky. Stejné jako pfedchozi uroven Pre-Intermediate u€ebnice
se skladd z 12 lekci, v nichZz Zak nalezne kombinaci tradiéni formy vyuky spolu
s nejnovejsimi metodami. Ucebnice se jiz u poslechli a porozuméni textu vice zamé&fuje
na zlepSeni konverzacnich dovednosti, zaroven vyuziva aktualni témata a velké
mnozstvi autentickych dokumenti. Lekce jsou zde opét rozdéleny do velkych
tematickych celkli a je knim pfidélena vzdy prezentace nové gramatiky a na ni
navazujici gramaticka cviceni a prezentace slovni zdsoby. Gramatika i slovni zdsoba na
sebe navazuji s logickou posloupnosti vyhovujici potfebam zaki na ptisluSné urovni.
Stejn¢ jako v piedchozi urovni Pre-Intermediate, na konci uclebnice zdk nalezne
roz$ifeni jednotlivych kapitol zaméfené na pisemnou produkci, jako naptiklad pravidla

k psani jednotlivych slohovych utvarli, napt. rezervace ohledné dovolené v zahraniéi.
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V neposledni fad¢€ zde opét nesmi chybét prepisy poslechtl, podrobnéjsi vysvétlivky ke

gramatice probirané v jednotlivych lekcich a tabulka nepravidelnych sloves.
IV.1.2 Maturita Solutions

Tato tfada ucebnic je jednou z nejnovéjSich nabidek ve vyuce anglického jazyka
proto, ze ve svém programu piipravuje zaky pfimo na novou maturitu z anglického
jazyka. Autofi ucebnice Tim Falla a Paul A. Davies vydali jiz druhé, rozsifené a
aktualizované vydani, které ziskalo dolozku pro viechny své urovné. Urovné
Elementary, Pre-Intermediate a Intermediate ziskaly dolozku od 15. 10. 2012 do roku
2018 a urovné Upper-Intermediate a Advanced od 9. 12. 2013 do roku 2019. Maturita
Solutions spolu sucebnici pro zdky nabizi i pracovni seSit s CD s poslechovym
materidlem pro zdky navic a mozZnosti online verze pracovniho seSitu, ucebnici pro
ucitele s CD-ROM, balicek testli na CD-ROM, DVD-ROM s pracovnimi listy, iTools a
Words App slouzici k procvi¢ovani slovni zasoby a pro zédbavu. Aplikace do mobilu
Solutions Apps nabizi zakiim vyhledani, poslech a procviceni slovi¢ek piimo z mobilu
(Oxford University Press, 2017). VSechny urovné této fady ucebnic lze sehnat u
prodejcit ucebnic, v béznych knihkupectvich ¢i ¢i u jednoho z mnoha Cceskych
distributort ucebnic nakladatelstvi Oxford University Press.. V nésledujicich
podkapitolach se zaméfime na urovné Pre-Intermediate a Intermediate ucebnice

Maturita Solutions.

Maturita Solutions Pre-Intermediate 2. edice

Ucebnice v této urovni opét odpovidd trovni A2 az B1 podle SERR pro jazyky.
Ucebnice se sklada z 10 kapitol, z nichz kazda ma specifické téma a je rozd€lena do
sedmi casti, jsou jimi slovni zdsoba a poslech, gramatika (ta se v lekci objevuje
dvakrat), kultura, cteni, psani a Everyday English, neboli kazdodenni angli¢tina.
Jednotlivé Casti jsou rozvrzeny vétSinou na jednu stranku a jsou zorganizovany tak, aby
byla dodrZzena posloupnost jednotlivych dovednosti, tedy od receptivnich k
produktivnim. Casti jsou navrzeny tak, Ze jejich vyuka vychazi zhruba na 45 minut,

tedy jednu vyucovaci hodinu®. Na konci kazdé kapitoly se pak nachazeji bud’ rizna

% Pro geské vyukové prostiedi se jedna o velmi prakticky rys uGebnice, protoze u ostatnich uéebnic
anglickych autorskych tymi jsou slozky vétSinou navrzeny pro del$i vyukovy blok a nelze je tedy béhem
45 minut komplexné probrat.
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cviCeni a aktivity slouZzici k zopakovani latky probrané v dané lekci a k pfipravé na test,
nebo aktivity zamétfené na zopakovani a upevnéni slovni zasoby a aktivity zaméfené na
jednotlivé dovednosti. Maturita Solutions v novém vydani si davaji zalezet na
aktudlnosti a motivaéni urovni texti a poslechi a také na aktivitach efektivné
rozsifujicich slovni zasobu. Na konci ucebnice se nachazeji gramatickd cviceni a
vysvétlivky vztahujici se k jednotlivym lekcim a také rozSifujici cviceni zaméfend na

slovni zasobu.

Maturita Solutions Intermediate 2. edice

Tato ucebnice odpovidd urovni Bl az B2 podle SERR pro jazyky. Maturita
Solutions Intermediate obsahuje 10 tematicky rozliSnych kapitol, z nichz kazda je
rozdélena do sedmi ¢asti, a to slovni zdsoba a poslech, gramatika (v lekci je zastoupena
dvakrat), kultura, ¢teni, mluveni a psani. Jednotlivé ¢asti jsou pak opét zorganizované
tak, aby vyuka kazdé jedné Casti zabrala zhruba jednu vyucovaci hodinu. Na konci
kapitol se stejné jako v drovni Pre-Intermediate nachdzeji aktivity slouzici k zopakovani{
latky a piipravé na test, nebo aktivity zaméfené na slovni zdsobu ¢i rozvijeni
jednotlivych dovednosti. Témata kapitol, texty a poslechy a jednotlivé aktivity jsou pak
opét koncipovany tak, aby odpovidaly veéku zaka na ptislusné urovni, dale pak, aby byly
aktudlni a motivujici. Zaveérecna ¢ast ucebnice je kromé rozSifujicich cvifeni na
upevnéni slovni zdsoby a gramatiky vénovan také piipravé na zkousky na trovni B2

podle SERR pro jazyky.
IV.1.3 New Opportunities

Autory této fady ucebnic jsou M. Harris, D. Mower a A. Sikorzynka. Ucebnice se
zamétuji pfimo na v€kovou kategorii stfedoSkoldkt a klade si za cil systematickou
ptipravu k nové maturité z anglictiny. New Opportunities existuji v irovnich Beginner,
Elementary, Pre-Intermediate, Intermediate a Upper Intermediate. Tato fada ucebnic
nabizi kromé ucebnice pro Zaky také ucebnici pro ucitele spolu s CD-ROM a balickem
testh, CD k vyuce, pro vybrané¢ urovné nabizi DVD/video s balickem aktivit, a
v neposledni fadé New Opportunities Digital, tedy software pro prici s interaktivni
tabuli. New Oppurtinities se zaméfuji na moderni témata a zivy jazyk, které u zakl
podnécuji komunikaci. Co se tyCe cCeskych materidlti, ucebnice nabizi ucitelim

prehledné, jasné, asové-tematické plany a SVP pro gymnézia od trovnd Pre-
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Intermediate po Upper Intermediate. (Bohemian Ventures, 2011) Tato fada ucebnic

prozatim nemé udélenou dolozku MSMT’.

New Opportunities Pre-Intermediate

Ucebnice v této urovni odpovidd urovni A2 az Bl podle SERR pro jazyky.
Ucebnice je rozdélena do 16 tematicky tfazenych lekci, na konci kazdé liché kapitoly se
nachazi strana vénovana Language Problem Solving, dile se pak na konci kazdé sudé
kapitoly nachézeji aktivity k zopakovani a procviceni latky ze dvou piedchozich lekci.
Vyuka gramatiky a slovni zésoby, stejn¢ jako procvicovani jednotlivych jazykovych
dovednosti, na sebe navazuji s logickou posloupnosti vyhovujici potiebam zak na
pfislusné urovni. Na konci ucebnice se Zaci naleznou shrnuti gramatiky probrané
v jednotlivych lekcich a ddle pak pravidla k psani jednotlivych slohovych utvari, jako
napiiklad psani formdlniho a neformalniho dopisu, ¢i reklamniho sdéleni — u

jednotlivych sekci pisemné produkce vzdy nalezneme i pfislusnou slovni zasobu.

New Opportunities Intermediate

Ucebnice na této trovni odpovidd trovni Bl az B2 podle SERR pro jazyky.
Ucebnice se sklada z 10 tematicky specifickych lekci. Gramatika, slovni zdsoba a
jednotlivé jazykové dovednosti na sebe posloupné a systematicky navazuji s ohledem na
vek a jiz nabyté schopnosti a dovednosti zakd. Na konci kazdé lekce se nachazi, stejné
jako v ucebnici ptedchazejici arovné, strana vénovana Language Problem Solving, dale
pak Culture Corner, tedy strana zamétend na jistou kulturu nebo urcitou vyznamnou
osobnost — napiiklad strana vénovana Kanadé, Britdnii ¢i Eltonu Johnovi. V neposledni
fadé¢ se na konci kapitoly nachazi opakovani a procvi¢ovani latky probrané v dané lekci,
jak uz gramatiky a slovni zasoby, tak 1 spravné vyslovnosti. Na konci ucebnice
nalezneme sekce zamérené Cist€ na literaturu, obecné informace o daném literarnim
tématu a ukdzku z vybrané knihy. Na uplny zavér zde 74k nalezne, stejné jako

v predchazejici Grovni, rady tykajici se pisemné produkce.
IV.1.4 English File

Rada uéebnic English File se ve svych uéebnicich zaméfuje nejen na stiedoskolské

zéky, ale 1 na dospé€lé studenty, ve svych tématech se zaméiuje na jazykovou

7'V otazce udéleni schvalovaci dolozky MSMT byl osloven distributor dané fady uéebnic pro CR, ale
autorce prace se nedostalo detailn€jsi odpovedi, zda se vydavatel chysta o dolozku MSMT Zzadat.
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vybavenost zaku, kterou 1ze vyuzit v praxi, zejména pak pfi spolecenskych a pracovnich
ptilezitostech. Autofi této fady, C. Oxenden, C. Latham-Koenig a P. Seligson, fadu stale
aktualizuji a vylepSuji a dnes je k dostani ve tfetim vydani. Ucebnice je k dostani
vsedmi drovnich, a to Beginner, Elementary, Pre-Intermediate, Intermediate,
Intermediate Plus, Upper-Intermediate, Advanced, z nichz pouze urovn¢ Elementary,
Intermediate a Upper-Intermediate maji udélenou dolozku MSMT od 16. 5. 2014 do
roku 2020. Rada New English File nabizi uéebnici pro zaky, pracovni sesit s CD-ROM,
ucebnici pro ucitele a CD-ROM s balickem testti, CD pro vyuku ve tfidé, DVD, iTools
a také Online Skills Practice pro urovné od Elementary po Upper-Intermediate, kde si
zaci mohou zopakovat a procviit gramatiku, rozsitfit slovni zasobu, vyslovnost a
naleznou zde 1 rGzné hry. Ucebnice dale vede zaky k autonomnimu uceni a rozviji
schopnost sebehodnoceni prostfednictvim testi k ovéfeni osvojenych znalosti a
dovednosti (Oxford University Press, 2017). VSechny tyto ucebnice lze sehnat u
prodejcti ucebnic, v béznych knihkupectvich ¢i u jednoho z mnoha ¢eskych distributort
ucebnic nakladatelstvi Oxford University Press. Nyni se podivame na blizsi

charakteristiku arovni Pre-Intermediate a Intermediate.

New English File Pre-Intermediate

Ucebnice Pre-Intermediate odpovidd trovni A2 az Bl podle SERR pro jazyky.
Ucebnice je rozdélena do 9 tematicky rozdélenych lekci, znichZz kazda je jeste
rozdélena do Ctyf podtémat, ze kterych kazdé nabizi specifickou gramatiku, slovni
zasobu a procviceni vyslovnosti. Na konci kazdé z kapitol se nachdzi procviceni
frazeologie odpovidajici kazdodennim komunikativnim situacim, dale pak procviceni
pisemné produkce a také zopakovani a procvifeni znalosti a dovednosti ziskanych
béhem lekce. Na konci u¢ebnice nalezneme komunikac¢ni aktivity pro dvojice vztahujici
se vzdy k ur¢ité lekci. Zak zde také nalezne piepisy poslechtl, gramatické shrnuti kazdé
lekce, poté nasleduje riznorodé typy cvieni zaméfené na upevneni slovni zasoby vSeho
druhu a vneposledni fadé souhrn gramatiky tykajici se sloves se seznamem

nepravidelnych sloves a aktivity na zlepSeni spravné vyslovnosti.

New English File Intermediate
Tato ucebnice odpovidd urovni B1 az B2 podle SERR pro jazyky. Ucebnice se
sklada ze 7 tematicky rozdélenych kapitol, z nichZ se kazda dé¢li do tii podkapitol. Ty

maji shodnou vnitini strukturu, v niz je vzdy obsazena slozka zabyvajici se urCitou
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gramatikou, slovni zdsobou a procviovanim vyslovnosti. Na konci kazdé lekce
nalezneme procviceni frazeologie kazdodennich komunikativnich dovednosti, dile pak
stranu na procviceni psané produkce a aktivity na zopakovani a procviceni latky
probrané v dané kapitole. Na konci knihy, stejné jako u pfedeslé tirovné, se nachazeji
komunikac¢ni aktivity pro dvojice zakl, piepisy poslecht, shrnuti gramatiky a aktivity
zamé&fené na gramatiku sefazené podle lekci, dale pak komplexni aktivity na rozsifeni
slovni zasoby na rozli¢na témata, napt. téma nakupovani a s tim souvisejici cviceni jako
piifazovani definic k danym vyrazim nebo pfifazovani obrazki ke slovickim, seznam

nepravidelnych sloves a shrnuti spravné vyslovnosti.

IV.2 Aktivity zamérené na rozvoj medialni vychovy
v u¢ebnicich anglického jazyka pro stredni Skoly

V nasledujici ¢asti se zamétfime na analyzu aktivit ve vybranych ucebnicich z pohledu
vyuky prifezového tématu medidlni vychova. Uvedeny korpus ucebnic neobsahuje
vSechny dostupné a pouZzivané ucebnice anglického jazyka pro sttedni Skoly v ¢eském
vyukovém prostiedi z toho diivodu, Ze provedena analyza je natolik komplexni, Ze by se
nam nepodafilo vSechny dostupné ucebnice v této diplomové praci obsdhnout. V nasi
préci se nejedna o zevrubnou analyzu aktivit uc¢ebnice, vytvaiime zde detailni vhled do
aktivit, které se medialni vychovou zabyvaji, a proto je uvedeny korpus ucebnic
v omezeném mnozstvi. Sledovany korpus ucebnic jsme nejprve analyzovali na zakladé
souhrnnych obsahli uvadénych zpravidla na zaCatku ucebnice pifed jednotlivymi
lekcemi. Na zéklad¢ tohoto obsahu jsme dohledavali jednotlivé aktivity tematicky
souvisejici s medialni vychovou, které mohou byt bud’ pfimo vyuZity pro rozvijeni
medidlni gramotnosti, nebo se mohou stat vychodiskem a inspiraci pro zafazeni
rozsifujicich aktivit, jez vedou k dosazeni ocekavanych vystupl tohoto prifezového
tématu. Zahy se ale ukézalo, ze analyza pouze na zaklad¢ téchto uvodnich obsahli by
byla nedostate¢na a dochazelo by k opomenuti dil¢ich aktivit, které se tematicky
nemuseji explicitné vztahovat k médiim, ale svoji povahou také rozvijeji medidlni
gramotnost nebo jeji dil¢i slozky. Dalsi fazi tedy byla podrobna obsahova analyza vSech
lekci a vSech aktivit obsazenych ve vybranych ucebnicich. V rdmci jednotlivych
ucebnic byly vypracovany tabulky, které znazoriuji stranu, na které se konkrétni

aktivita v u€ebnici nachazi, struény popis aktivity, dale pak tematicky okruh, ktery se
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dle naSeho minéni v dané aktivité projevuje a na zaveér komentai vztahujici se k vyuziti
dané aktivity béhem hodiny. Vysledkem téchto analyz bylo vytvoieni korpusu aktivit
pro vyuku anglického jazyka zamétenych kromé vlastniho budovani komunikativni
kompetence v cizim jazyce i na rozvijeni znalosti a dovednosti z medidlni vychovy, a to
na drovnich B1 a B2 podle SERR, které jsou typické pro vétSinu absolventli gymnazii.
Jak jiz bylo fe¢eno v oddilu I1.2 (s. 27 — 29), tyto urovné zvladnuti ciziho jazyka jsou jiz
dostate¢né na to, aby byli zaci schopni se efektivné a aktivné do téchto jazykovych tiloh

zapojovat.

Pro piehlednéjsi orientaci v analyze aktivit a jejich tematickych okruzich zvolime
specifické kodovani vzdy podle ndzvu tematického okruhu:

Média a medidlni produkce (MMP)

Medidlni produkty a jejich vyznamy (MPV)

Uzivatelé (U)

Utinky medialni produkce a vliv médii (UMP)

Role médii v modernich dé€jinach (MMD)

V nasledujicich podkapitolach predstavujeme korpus aktivit rozdélenych opét dle

titult analyzovanych ucebnic.
IV.2.1 New Headway Pre-Intermediate 3. edice

V této ucebnici se nachdzi celkem osm aktivit, které lze vyuzit pii vyuce
prufezového tématu medidlni vychova. Nechybi zde témata hovofici o sociédlnich sitich,
internetu, internetu jako zdroji informaci, rozdilu mezi bulvarnimi a seriéznimi médii, ¢i
o regiondlnich médiich a aktivity zalozené na samostatné kolektivni produkci zaku.
Nesmime vSak opomenout fakt, Ze mnoho téchto aktivit musi uclitelé ve své vyuce
roz§ifovat aktivitami a diskusnimi tématy z jinych, nejcastéji internetovych, zdroja.

Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Ptiloze €. 7.

Aktivita na str. 11, What do you think?

V ramci diskusni aktivity zaci odpovidaji na
Popis aktivity otazky k tématu Blind date (rande naslepo).
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MPV

Aktivita se zam&fuje na seznamovaci webové
stranky, nuti zdka piremyslet nad vyhodami i
nevyhodami takového druhu seznamovani se
s potenciondlnimi partnery. V rdmci této
aktivity mize ucitel zavést fe€ na jiné socialni
sit¢, které zaci znaji a slouzi jim ke
komunikaci ¢ k sezndmeni s lidmi. Zaci si
v této aktivit¢ mohou uvédomit, jaka jsou
rizika a pfednosti uzivani socialnich siti a
také, jaké disledky mize mit stirdni hranice
mezi soukromym a vefejnym.

Aktivita na str. 26 — 27

V ramci aktivity zaci odpovidaji na otazky
tykajici se filmi o Jamesi Bondovi. Posléze
poslouchaji a c¢tou kratky piibéh o tomto
tajném agentovi.

MPV

Tato aktivita se zaméfuje na diskuzi o
namém filmu. Zaci posléze poslechem a
¢tenim textu mohou sledovat vyrazové prvky
typické pro tento zanr a vS§imat autentiza¢nich
prvka ve fikei.

Aktivita na str. 32, The amazing world of eBay

Zaci vramci aktivity ctou text o webové
strance eBay a diskutuji o ni.

MMP
U
MMD

Aktivita se zaméfuje na téma eBay, tedy na
téma nakupovani na internetu. Zaci si v rdmci
této aktivity mohou piipomenout, jak se
média pfeménila vlivem internetu, tedy Ze
mohou dnes nakupovat témét cokoliv online.
Mohou si zaroven uvédomit vliv reklamy na
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Aktivita na str. 57, 151, Role play

Aktivita na str. 58, Project

Aktivita na str. 82 — 83, Google

Cloveéka a také pravidla bezpe¢ného uzivani
internetu.

Aktivita inscenaéniho typu. Zéci se rozd&li do
skupinek, jeden hraje roli novinafe a ostatni
¢leny urcité hudebni skupiny.

MMP
MPV

V této aktivit¢ si zaci vyzkouseji, jak miize
vypadat kolektivni prace v médiich, zaroven
si vyzkousSeji profesi novinafe. Dale si Zaci
v ramci této aktivity mohou uvédomit projevy
stereotypizace.

Aktivita zaméfena na Cteni ¢lanku v novinach
¢i magazinu a vlastni posouzeni daného
medialniho sdéleni.

MPV
UMP

V ramci této aktivity se mohou Zaci naucit
rozliSovat, zda se jednd o bulvarni nebo
nebulvarni sdéleni a ur¢it kdo by mohl byt
predpokladanym adresatem takového sdéleni.
Dale pak zaci kriticky wvnimaji troven
informaci medialni produkce.

Aktivita je zaméfend na porozumeéni textu a
nasledném sdileni ziskanych informaci se

spoluzaky.

MMP
U
MMD
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Aktivita na str. 94 — 95, Street news

Aktivita na str. 113, Books and films

Diky této aktivit¢ mohou Zzaci debatovat o
tom, jak kriticky pfistupovat k informacim
zruznych zdrojii. Mohou si uvédomit, jaké
ndvyky maji ohledn€¢ uzivani internetu C¢i
médii obecng. Dale pak aktivita miize rozvijet
povédomi zaki o historickych a technickych
souvislostech vyvoje médii — tedy kontrast
mezi zjistovanim informaci ve 20. stoleti a
zjistovanim informaci dnes (napf. pomoci
pravé webového vyhleddvace Google).

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
pfifazovani otdzek na spravné misto v textu.

MPV
UMP

V ramci této aktivity mohou Zzaci rozvinout
debatu o tomto druhu novin ¢i magazinu,
zarovenn pak o regionalnich médiich, ktera
znaji ze svého okoli. Zaci mohou uvést i jiné
druhy ,alternativnich® médii, kterd znaji a

ktera se nécim odlisuji od hlavniho proudu
medidlni produkce.

Aktivita je zamétfend na diskuzi o filmech,
které zaci v posledni dobé vidéli. Dale se
zaméfuje na porozuméni textu, vyplnovani
chybéjicich ¢asti v textu, zodpovidani otiazek
na knihu Frankenstein a pisemnou produkci,
konkrétné psani recenze.

MMP
MPV

V ramci této aktivity si zaci rozsifuji
védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych
prostiedkil. Zaci si pii psani recenze na knihu
¢i film pfiblizuji specifikim novinarské
profese.




I1V.2.2 New Headway Intermediate 3. edice

Tato ucebnice Ctyfi aktivity z oblasti medidlni vychovy, a¢ musime konstatovat,

ze jich neni tolik jako v urovni Pre-Intermediate. Aktivity zabyvajici se pouzitim

internetu, preménami médii, spolecnosti a kultury vlivem internetu a soucasnymi

medidlnimi kauzami. I v této ucebnici je potfeba tematické rozsifeni aktivit ze strany

ucitele. Je zde patrnd zména aktivit, od obecnéjSich v trovni Pre-Intermediate ptechazi

k aktivitdm vice specifickym, zaméfujicim se vice na zakovo povédomi o svété médii a

o jeho vlastnim uzivani médii. Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Priloze €. 8.

Aktivita na str. 10, Wonders of the modern world

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a

Popis aktivity diskuzi o wuZzivani internetu a jeho roli
v soucasné spolecnosti.
MPV
Tematicky okruh U
MMD
Tato aktivita muze zaky uvést do tématu
Komentar pfednosti a rizik uzivani internetu, zaci si

mohou uvédomit, jaké jsou jejich navyky pfi
uzivani internetu, jaké webové stranky
navstévuji a jak Casto se jim vénuji. Dale pak
zaci mohou hovofit o preméné medidlni
produkce a kultury viibec vlivem internetu.

Aktivita na str. 28, Books and films

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a

Popis aktivity poslechu. Diskuze a pisemnda produkce o
oblibené knize nebo filmu.
MPV
Tematicky okruh
V ramci této aktivity si zaci rozsifuji
Komentar védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych

prostiedku.
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Aktivita na str. 56 — 57, It's in the news

Tato aktivita je zalozend na praci
Popis aktivity s obrazkovym materidlem, na porozuméni
novinovym nebo televiznim titulkiim a vlastni
produkci titulk. Nasleduje diskuze na téma
soucasného zpravodajstvi.

MMP
Tematicky okruh MPV

V ramci této aktivity zaci debatuji o riznych
Komentar soucasnych medidlnich kauzach a zhodnoti je,
dale si zaci mohou rozsitit védomosti ohledné
vyrazovych prostiedkd, kterymi se média
snazi vyvolat urité emoce nebo postoje u
adresata. Zaci se mohou nauéit rizné
argumentacni a manipulacni postupy a mohou
se naucit orientovat se ve zjednodusovacich a
selektivnich principech médii.

Aktivita na str. 78, Tony's phone bill

Aktivita je zaméfena na porozumeéni textu.
Popis aktivity

Tematicky okruh UMP

Na zéklad¢ této aktivity mohou zZaci premyslet
Komentar a debatovat o vlastnich navycich pfi uzivani
mobilniho telefonu/tabletu/poéitade atd. Zaci
si vramci této aktivity mohou uvédomit a
zhodnotit své motivy pii uzivani médii. Zaci
také mohou zaptemyslet o vyznamu regulace
medidlni komunikace.

IV.2.3 Maturita Solutions Pre-Intermediate 2. edice

Z vybranych u€ebnic ma tato jisté nejveétsi tematicky zabér, co se tyce medialni
vychovy. Nachdzi se zde osm aktivit vztahujicich se napfiklad k socidlnim sitim,
internetu, hrdm ¢i nakupovani online, reklamé nebo k nebezpe¢im internetu, ¢i aktivity
ukazujici profesi novinafe. Ani zde vSak nesmime zapomenout na fakt, ze nékteré

z téchto aktivit jsou ucitelé nuceni, pokud chtéji sméfovat k naplnéni ocekavanych
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vystupli MV, ve své vyuce rozsSifovat aktivitami a diskusnimi tématy z jinych zdroja.

Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Ptiloze €. 9.

Aktivita na str. 28 — 29, Who wants to be a farmer

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
na naslednou diskuzi na dané téma.

Na zakladé této aktivity mohou zaci pfemyslet
a debatovat o vlastnich navycich pfi uzivani
médii, zejména pak online her. ZA4ci si v rdmci
této aktivity mohou uvédomit a zhodnotit své
motivy pfi uzivani médii.

Aktivita na str. 31, A holiday blog

Aktivita zaméfend na pisemnou produkci,
konkrétné psani blogu.

MPV
)
UMP

V této aktivit¢ se mohou Zzaci naucit
zpracovavat vlastni prozitky a postoje do
vizualni i verbalni podoby. Dale si Zzaci
mohou uvédomit nutnost ochrany soukromi a
ucit se pravidla bezpecného uzivani internetu.

Aktivita na str. 34, 41, At the cinema

Zaméfeni na porozuméni poslechu a na Gstni a
pisemné produkci o oblibenych filmech.

MMP
MPV

V ramci této aktivity si Zzaci rozsifuji
védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych
prostiedkil. Zaci si pii psani recenze na film
priblizuji specifikim novinarské profese.
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Aktivita na str. 48 — 49, eBay

Aktivita na str. 54, Electronic devices

Aktivita na str. 56, Screen time

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
ustni produkci o webové strance eBay.

MMP
U
MMD

Aktivita se zamétfuje na téma eBay, tedy na
téma nakupovani na internetu. Zaci si v rdmci
této aktivity mohou pfipomenout, jak se
média pfeménila vlivem internetu, tedy Zze
mohou dnes nakupovat témét cokoliv online.
Mohou si zaroveinn uvédomit vliv reklamy na
Cloveéka, také vnimat rizika nakupovani pres
internet a naucit se pravidlim bezpe¢ného
uzivani internetu.

V této aktivité zaci vyplnuji cviceni tykajici se
elektroniky a diskutuji o daném tématu ve
dvojicich.

MMD

Zaci se vramci této aktivity mohou ugit o
technické a technologické strdnce medidlni
produkce.

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
poslechu a tstni produkci na téma socidlni
site.

MPV
U

ZA4ci si mohou uvédomit, kolik asu travi na
socialnich  sitich, naucit se pravidla
bezpecného uzivani internetu a vyhodnocovat
prednosti a rizika socialnich siti. S tim souvis{
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1 uvédomovani si hranice mezi soukromym a
vetejnym.

Aktivita na str. 88 — 89, Cyber crime

Aktivita je zaméfend na porozuméni textu a
Popis aktivity ustni produkci na téma  kriminalita
v kyberprostoru.

U
Tematicky okruh UMP

Zéaci se vramci této aktivity mohou uéit o
Komentar pravidlech bezpe¢ného uzivani internetu a
uvédomit si nutnost ochrany soukromi pted
riznymi trestnymi Ciny, zejména pak nutnost
obezfetnosti pfi otevirani emaild  kvili
moznosti vniknuti pocitacového viru.

Aktivita na str. 94, Publications

Aktivita je zaméfend na poslech a diskuzi o
Popis aktivity knihdach, které¢ Zaci nedavno cetli.

MPV
Tematicky okruh

Y

V ramci této aktivity si zaci rozSifuji
Komentar védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych
prostiedk.

IV.2.4 Maturita Solutions Intermediate 2. edice

Tato ucebnice zahrnuje Ctyfi aktivity zamé&fujici se na medialni vychovu. Ucitel
zde nalezne aktivity k tématim jako uzivani pocitacii a mobilnich aplikaci, spravné
pouziti internetovych zdrojt 1 divéryhodnost informaci z internetu, reklama ¢i rizika

socialnich siti. I zde se vSak ucitel musi inspirovat i jinymi zdroji, aby ve své vyuce
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obsirnéji obsahl toto prifezové téma. Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Ptiloze €.
10.

Aktivita na str. 44, Computing

Aktivita je zaméfena na diskuzi o pocitacich a
mobilnich aplikacich.

MMD

Zaci se vramci této aktivity mohou ugit o
technické a technologické strdnce medidlni
produkce. Zaci také mohou diskutovat o
pravidlech bezpe¢ného uzivani internetu

Aktivita na str. 56, Crime writers

Aktivita je zaméfena na diskuzi a porozuméni
textu na téma krimindlnich knih.

MPV

V ramci této aktivity si Zzaci rozsifuji
védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych
prostiedk.

Aktivita na str. 65, 68 — 69, Staying in touch

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
ustni produkei na téma socialni sit¢ a online
seznamka.

MMP
MPV
U

Zaci si diky této aktivit¢ mohou naucit
orientovat se a  kriticky pfistupovat
k informacim z internetovych zdroji. Zaci si
mohou uvédomit, kolik c¢asu travi na
socidlnich  sitich, naudit se pravidla
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bezpecného uzivani internetu a vyhodnocovat
prednosti a rizika socidlnich siti. S tim souvisi
1 uvédomovani si hranice mezi soukromym a
vefejnym.

Aktivita na str. 86, Advertising

Aktivita je zaméfend na porozuméeni textu,
Popis aktivity doplnéni textu a ustni produkci na téma
reklama.

MMP
Tematicky okruh MPV
U

UMP

V ramci této aktivity se zaci seznami s vlivem
Komentar komercializace, uvédomi si, jaké
argumentacni a manipulacni postupy reklama
vyuziva. Dale se zaci mohou naucit o pojmu
cilova skupina a o vlivu médii na rizné
veékové skupiny.

IV.2.5 New Opportunities Pre-Intermediate

V této ucebnici se nachdzi pét aktivit rozvijejicich prifezové téma medialni
vychova. Nechybi zde témata hovofici o socidlnich sitich, internetu, internetu jako
zdroji informaci, o analyze téchto informaci, reklamé¢ a vlivu komercializace a také,
jako jedind z vybranych ucebnic, disponuje aktivitou zamétujici se na historické a
technické souvislosti masovych médii, konkrétné radia. Aktivity se zaméfuji zejména na
zékovo povédomi o svété médii a na jeho vlastni uzivani médii.

Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Ptiloze €. 11.

Aktivita na str. 63, The Pearl

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
Popis aktivity ustni produkci o knize Pearl.

MPV
Tematicky okruh
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V ramci této aktivity si Zzaci rozsifuji
védomosti z oblasti zanrl a jejich vyrazovych
prostiedku.

Aktivita na str. 68, Adverts

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu a
nasledné prici s textem.

MMP
MPV
U

UMP

Pomoci této aktivity se zaci mohou seznamit
s vlivem komercializace a uvédomit si, jaké
argumentacni a manipulacni postupy reklama
vyuziva. Dale se zaci mohou dozvédét o
pojmu cilova skupina a o vlivu médii na rtizné
vékové skupiny.

Aktivita na str. 74, 76, Mobile fever

Aktivita zaméfena na porozuméni textu a
diskuzi na téma pouzivani mobilnich telefonti
a sledovani televiznich poradu.

U

-

UMP

V ramci aktivity se zaci nauci identifikovat
své navyky a motivy v uzivani médii. Zaci se
mohou naucit vnimat cCetnost a uUroven
informaci a zdbavy, kterou média nabizi.

Aktivita na str. 78 - 79, Radio days

Aktivita zaméfend na porozuméni textu a
aktivitich spojenych s textem. Ddle pak na
ustni produkci na téma poslechu radia.

v

UMP
MMD

5
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V ramci aktivity se zaci nauci identifikovat
Komentar své navyky a motivy v uzivani médii. Zaci se
mohou naucit vnimat cetnost a uroven
informaci a zdbavy, kterou média nabizeji.
Dale se zaci nauci orientovat v historickych a
technickych souvislostech vyvoje masovych
médii, konkrétné radia. Zaci mohou zhodnotit
pfeménu  medidlni  produkce  vznikem
digitalizace a internetizace.

Aktivita na str. 81 — 82, Online

Aktivita zaméfend na porozuméni a doplnéni
Popis aktivity textu a na poslechu a diskuzi na téma internet
a jeho uzivani.

MMP
Tematicky okruh MPV
U

Zaci se diky této aktivitt mohou naudit
Komentar orientovat se a  kriticky  pfistupovat
k informacim z internetovych zdrojii. Zaci si
mohou uvédomit, kolik d¢asu travi na
socialnich  sitich, naucit se pravidla
bezpecného uzivani internetu a vyhodnocovat
prednosti a rizika socialnich siti. S tim souvisi
1 uvédomovani si hranice mezi soukromym a
vetejnym.

IV.2.6 New Opportunities Intermediate

I vtéto ucebnici se nachdzi pét aktivit tematicky souvisejicich s medidlni
vychovou. Nechybi zde témata zabyvajicimi se televiznimi pofady a jejich Urovni,
internetem, internetem jako zdrojem informaci, reklamou a vlivem komercializace a
rozdilem mezi bulvarnimi a seriéznimi medidlnimi sdélenimi. Aktivity se opét zamétuji
na zékovo povédomi o svét¢ médii a na jeho vlastni uzivani médii. Aktivity jsou

v plném znéni k nalezeni v Ptiloze ¢. 12.

Aktivita na str. 26, Films

Aktivita zaméfena na porozuméni textu a
Popis aktivity diskuzi na téma sledovani filmu a televiznich
potradd.
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Aktivita na str. 45 — 46

Aktivita na str. 48 — 49

Aktivita na str. 52, A review

UMP

V ramci aktivity se zaci nauci identifikovat
své ndvyky a motivy v uzivani médii. Zaci se
mohou naucit vnimat Cetnost a uUroven
informaci a zdbavy, kterou média nabizi.

Aktivita zaméfend na porozuméni textu a
diskuzi na téma sledovani televiznich poradi
a ¢teni novin a ¢asopist.

MPV
u
UMP

V ramci aktivity se zaci nauci identifikovat
své navyky a motivy v uzivani médii. Zaci se
mohou naucit vnimat cetnost a uUroven
informaci a zdbavy, kterou média nabizi. Dile
se pak nauci rozliSovat bulvarni a nebulvarni
sdéleni.

Aktivita zaméfena na porozuméni textu,
diskuzi a pisemné produkci na téma
zpravodajstvi.

MMP

-

UMP

Zaci si vramci pisemné produkce na vlastni
kazi vyzkouseji, vcem spofiva prace
novinafe. Nau¢i se kriticky pfistupovat
k informacim  z internetovych zdroji a
oveéfovat si je a vnimat uroven informaci,
které se knému zmédii dostavaji. Zaci se
v ramci této aktivity mohou naucit hodnotit,
jakou roli ma obraz v medidlni komunikaci.




Aktivita zaméfend na porozuméni textu a

Popis aktivity pisemné produkci s ohledem na psani recenze.
MMP
Tematicky okruh
Zaci si vramci pisemné produkce na vlastni
Komentar kizi vyzkouseji, vcem spoCivd prace

novinare.

Aktivita na str. 57 — 59, Advertising

Popis aktivity

Aktivita je zaméfena na porozuméni textu,
doplnéni textu a ustni a pisemné produkci na
téma reklama.

Tematicky okruh

MMP
MPV
U

.

UMP

Komentar

V radmci této aktivity se zaci seznami s vlivem
komercializace, uveédomi si, jaké
argumentacni a manipulacni postupy reklama
vyuziva. Dale se zaci mohou naucit o pojmu
cilova skupina a o vlivu médii na rizné
vékové skupiny. Na zakladé téchto védomosti
si zaci zkusi sami reklamu na néjaky produkt
vytvofit.

IV.2.7 New English File Pre-Intermediate

Tato ucebnice obsahuje jednu aktivitu vyuZitelnou k zafazeni prirezového

tématu medidlni vychova do vyuky anglického jazyka. Jedna se o aktivitu zamétenou na

téma rozhlasového vysilani. Zcela zde chybi zminka o internetu a vzhledem k tomu, ze

internet v dneSni dobé€ slouzi pro Zaky jako hlavni zdroj informaci i zdbavy, v ucebnici

by takové téma rozhodné nemélo chybét. V tomto piipadé€ zavisi z velké ¢asti na uciteli,

jak témata v ucebnici rozvine a jaké jiné vyukové zdroje k vyuce medidlni vychovy

pouzije. Aktivita je v plném znéni k nalezeni v Ptiloze ¢. 13.

Aktivita na str. 70, Radio guide
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Aktivita zaméfena na porozuméni textu,

Popis aktivity poslechu.
u
Tematicky okruh UMP
MMD

V ramci aktivity se zaci nauci identifikovat
Komentar své ndvyky a motivy v uzivani médii. Zaci se
mohou naucit vnimat cetnost a uroven
informaci a zabavy, kterou média nabizi. Zaci
mohou zhodnotit pfeménu medialni produkce
vznikem digitalizace a internetizace.

IV.2.8 New English File Intermediate

V této vyss$i urovni ucebnice New English File se nachdzi ¢&tyfi aktivity
tematicky souvisejici s medidlni vychovou. Zabyva se tématy jako uroven informaci,
které média nabizi, vlastni navyky pfi uzivani médii ¢i vlivem komercializace. Aktivity
se zaméfuji na zdkovo povédomi o svét€ médii a na jeho vlastni uzivani médii. 1
v tomto pripad€ je nutnd intervence ze strany ucitele, musi se inspirovat a vychazet i
z jinych zdroji nez z této ucebnice. Aktivity jsou v plném znéni k nalezeni v Ptiloze ¢.

14.

Aktivita na str. 36 — 37

Aktivita zaméfena na ustni produkei.
Popis aktivity

Tematicky okruh UMP

Na zaklade¢ této aktivity mohou Zaci premyslet
Komentar a debatovat o vlastnich navycich pfi uzivani
mobilniho telefonu/tabletu/pogitade atd. Zaci
si vramci této aktivity mohou uvédomit a
zhodnotit své motivy pfi uzivani médii. Zaci
také mohou zapfemyslet o vyznamu regulace
medidlni komunikace.

Aktivita na str. 88 — 89, Famous films that moved us
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Aktivita na str. 106

Aktivita na str. 108, 113, Switch it off

Aktivita zaméfend na porozuméni textu a
diskuzi na téma sledovani filmu.

)
UMP

V ramci aktivity se Zzaci mohou naucit
identifikovat své ndvyky a motivy v uzivani
médii. Zaci se mohou nauéit vnimat etnost a
urovenl informaci a zabavy, kterou média
nabizeji.

Aktivita je zaméfena na diskuzi a porozuméni
textu a poslechu na téma detektivek.

MPV

V ramci této aktivity si  zaci rozSifuji
védomosti z oblasti zanrt a jejich vyrazovych
prostredk.

Aktivita zaméfend na porozumeéni textu a
diskuzi na téma sledovani televiznich poradi
a televizni reklamy, dédle pak na pisemnou
produkci na téma uzivani mobilnich telefont.

MMP
MPV
U

UMP

V ramci aktivity se zaci mohou naucit
identifikovat své ndvyky a motivy v uzivani
médii. Zaci se mohou nauéit vnimat etnost a
uroven informaci a zdbavy, kterou média
nabizeji. Zaci se mohou seznamit s vlivem
komercializace, uvédomit si, jaké
argumentacni a manipulacni postupy reklama
vyuziva. Dale se Zaci mohou naucit o pojmu
cilova skupina a o vlivu médii na rizné
vékove skupiny.
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1V.2.9 Shrnuti vysledkii analyzy

Pii provadéni analyzy aktivit zaméfenych na rozvoj medidlni vychovy v ucebnicich
anglického jazyka pro stiedni Skoly jsme dospéli k n€kolika zjisténim. Podatilo se ndm
dojit k zaveérim tykajicim se celkového poctu aktivit zabyvajicich se medialni
vychovou, mnozstvi aktivit nalezenych v jednotlivych ucebnicich spojenych s timto
prufezovym tématem a celkového poctu aktivit nalezenych k jednotlivym tematickym
okruhiim medidlni vychovy (detailni vysledky analyzy jsou k nalezeni v pfilozené
tabulce). Tematickymi okruhy, které se nejcastéji objevuji prostiednictvim analyzované
aktivity, jsou Média a medialni produkce a Uzivatelé. Naopak, tematicky okruh, ktery
se v aktivitich objevuje jen v omezeném mnozstvi, je okruh Role médii v modernich
déjinach. Muzeme konstatovat, ze ve vSech analyzovanych ucebnicich se vyskytuji
aktivity napomadhajici v€lenéni prifezového tématu medidlni vychova do hodin
anglického jazyka. Nicméné¢ je ziejmé, ze nékteré ucebnice maji v tomto ohledu vice co
nabidnout nez jiné, jako napiiklad ucebnice Maturita Solutions nebo Headway. Je
zajimavé, ze tyto uCebnice vykazuji v urovni Pre-Intermediate vétsi mnozstvi aktivit
tykajicich se medidlni vychovy nez urovenn Intermediate. Né&které ucebnice naopak
nevykazuji piili§ mnoho aktivit k tomuto prifezovému tématu, jako naptiklad Groveii
Pre-Intermediate ucebnice New English File, kterd nabizi pouze jednu takovou aktivitu.
Nejvyrovnanéj§imi Urovnémi ucebnic, co se tyce aktivit poskytujicich moznosti
k rozvinuti medidlni vychovy, jsou obé urovné ucebnice New Opportunities. Z vysledkl
provedené analyzy je ziejmé, Ze pokud ma ucitel zdjem o komplexnéjsi zaclenéni
medidlni vychovy do hodin anglického jazyka, je nutné, aby ucebnicové aktivity

obohatil materidly z dalSich moznych zdrojut.

Tabulka ¢. 1

Celkovy pocet ucebnic

Celkovy pocet nalezenych aktivit

39
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Mnozstvi aktivit nalezenych v u€ebnici New

Headway Pre-Intermediate 3. edice

8
Mnozstvi aktivit nalezenych v uc¢ebnici New
Headway Intermediate 3. edice 4
Mnozstvi aktivit nalezenych v ucebnici
Maturita Solutions Pre-Intermediate 2. edice 3
Mnozstvi aktivit nalezenych v uc¢ebnici
Maturita Solutions Intermediate 2. edice 4
Mnozstvi aktivit nalezenych v u€ebnici New
Opportunities Pre-Intermediate 5
Mnozstvi aktivit nalezenych v uc¢ebnici New
Opportunities Intermediate 5
Mnozstvi aktivit nalezenych v uc¢ebnici New
English File Pre-Intermediate 1
Mnozstvi aktivit nalezenych v uc¢ebnici New
English File Intermediate 4
Celkovy pocet aktivit nalezenych
k tematickému okruhu MMP
15
Celkovy pocet aktivit nalezenych
k tematickému okruhu MPV
23
Celkovy pocet aktivit nalezenych
k tematickému okruhu U 73

64




Celkovy pocet aktivit nalezenych

k tematickému okruhu UMP 17

Celkovy pocet aktivit nalezenych
k tematickému okruhu MMD

IV.3 Navrhy aktivit zamérenych na rozvoj medialni
vychovy

V nasledujici ¢asti se zaméfime na korpus navrzenych aktivit, které si stanovuji za
cil rozvijeni znalosti a dovednosti v oblasti medidlni vychovy a posileni komunikativni
kompetence v anglickém jazyce. Aktivity se soustiedi na propojeni tematickych okruhii
medidlni vychovy, jejich doporucenych o¢ekavanych vystupl a referencnich urovni Bl
a B2 podle SERR v anglickém jazyce. V ramci jednotlivych tematickych okruhi jsou
vypracovany tabulky, ve kterych jsou k danému ocekavanému vystupu pfifazeny navrhy
aktivit pro urovné B1 a B2. Do navrhu aktivit byly vybrany jen ty ocekavané vystupy,

které 1ze dle naseho nazoru vyuzit v hodinich anglického jazyka (viz I.1.1, s. 15 — 22).

IV.3.1 Média a medialni produkce pri vyuce anglického

Jazyka
Tabulka €. 2
Doporucené ocekavané Navrh aktivit — Groven B1 Navrh aktivity — uroveii B2
vystupy
Zik  identifikuje  projevy | Zici porovnavaji pisemnou | Zici porovnavaji pisemnou i
komercionalizace a viliv | formou  riznd  reklamni | Gstni formou riznd reklamni
reklamniho trhu na | sdéleni, ktera se vyjadfuji o | sdéleni (v TV, na internetu,
soucasnou medidlni | tématech vystihujicich zdjmy | v tiSténych novindch atd.).
produkci. zaki (v TV, na internetu, | Spravné pouziti pfidavnych
v tisténych novinach atd.). | jmen (stupnovani, extrémni
Zaci se u€i spravné pouzivat | pfidavnd jména) a reflexive
pfidavnd jména a stupnovat | pronouns. Zaci ve skupindch
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je. Zaci ve skupinach vytvoii
rizné¢ druhy reklam, na
kterych si uvédomi techniky,
které  reklamni  agentury
pouzivaji  (zaméfeni  na
uritou cilovou  skupinu,
pouziti  znélky, sloganu,
atraktivnich slov atd.).
V ramci diskuze zaci debatuji
o produktech, které jsou
vsoucasné dobé moderni
prave diky reklamnimu trhu.

vytvofi rGzné druhy reklam
s pouzitim  abstraktnich a
slozitéjsich ~ vyrazi  nez
uroveil B1l. Na samostatném
vytvareni reklamy si uvédomi
techniky, které reklamni
agentury pouzivaji (zaméfeni
na urcitou cilovou skupinu,
pouziti  znélky, sloganu,
atraktivnich slov atd.).
V ramci diskuze zaci debatuji
o produktech, které jsou
vsoucasné dobé moderni
pravé diky reklamnimu trhu.

Zak rozpoznd, v em spocivd

Zaci si sami  vyzkousSeji

Zaci si sami vyzkouSeji

kolektivni  povaha prdce | tymovou praci na medidlni | tymovou priaci na medidlni
v médiich. aktivit¢ béhem hodiny nebo | aktivit¢ béhem hodiny nebo
vramci projektové vyuky. | vradmci projektové vyuky.
Napf. tvorba online blogu, | Napi. tvorba online blogu,
fora, kanalu Youtube, | fora, kanalu Youtube,
padletu, tvorba  Skolnich | padletu, tvorba  skolnich
novin, reportaze, ankety atd. | novin, reportaze, ankety atd.
Zaci se zaméHi na jim blizka | Zaci se zaméii na aktualni
témata, jako je rodina, pratelé | témata.
a témata, se kterymi se stykaji
ve Skole a ve volném Case.
Zik  porozumi  zdsaddm | Aktivita zaméfena na rozdily | Analyza a diskuze vztahujici
zdkladnich principii | mezi serioznim a bulvdrnim | se k novinovému
profesné-etickych kodexit a | tiskem, zaci spolecné pracuji | ¢lanku/reportazi/televiznim
rozpoznd Jejich | s ukdzkou seriozniho  a | zpradvdm/online blogu atd.
nedodriovdni. bulvarniho tisku. Zék sleduje | Zaci se rozdéli do dvou
obecné profesné-etické | skupin, jedna  zastupuje
principy, jako je pravda, | seridzni tisk, druhd bulvarni.
nestrannost ¢i odpovédnost | Diskutuji o rozdilech mezi
viiéi zakonu. Zaci pouziji | nimi. Zak sleduje obecné

stupniovani pridavnych jmen,
pfidavna jména s ptfiponou —
ed a —ing a pridavna jména
s negativni pfedponou (un-,
in-, im-, ir-, dis-).

profesné-etické principy, jako
je pravda, nestrannost C¢i
odpovédnost vac¢i  zakonu.
Zaci  pouziji  stuphiovani
ptfidavnych jmen, ptidavna
jména s ptiponou —ed a —ing a
s negativni pfedponou (un-,
in-, im-, ir-, dis-), komparativ
a superlativ u pfislovci (less,
least).

Zik vysvétli vliv technické
stranky medidlni produkce
na vyslednou podobu sdéleni.

Zaci se pomoci kratkého
pisemného nebo  udstniho
projevu zaméifi na rozdily,
vyhody/nevyhody radia,

televize a internetu tykajici se
jejich technické stranky. Zaci
pouziji stupiiovani
pridavnych jmen a ptidavna
jména s ptiponou —ed a —ing.

Zaci se vramci pisemného
nebo ustniho projevu zaméii
na rozdily, vyhody/nevyhody
radia, televize a internetu
tykajici se jejich technické
stranky. Zaci pouziji
stupnovani pridavnych jmen,
ptidavnd jména s pfiponou —
ed a —ing a komparativ a
superlativ u pfislovei (less,
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least).

Zik  kriticky  piistupuje
k informacim z internetovych
zdrojui.

Zaci vypracuji refert na téma
z jim znamého prostiedi, jako
je skola, ¢i volny cas. Poté
spoleéné¢ se spoluzdky a
ucitelem prodiskutuji zdroje,
které pro vypracovani
referatu zvolili a zaméfi se na
jejich divéryhodnost.
Podminkou vypracovani
referdtu  bude pouziti jak
online, tak i ti§ténych zdrojii a
jejich ndsledné srovnini v
ramci diskuze. Co se tyce
online zdroji, zaci pouziji
zejména stranky, které se
zaméfuji piimo na vyuku
anglického jazyka a nabizeji
Clanky na rGzna témata, jako
British Council, ¢i BBC.

Zaci vypracuji referit na
libovolné aktualni téma, které
je zajimd. Poté spoleéné se
spoluzaky a ucitelem
prodiskutuji zdroje, které pro
vypracovani referdtu zvolili a
zameii se na jejich
davéryhodnost. Podminkou
vypracovani referdtu bude
pouziti jak online, tak i
tisténych zdroji a jejich
nasledné srovnani v rdmci
diskuze. Co se tyCe online
zdrojti, zaci pouziji autentické
dokumenty, jako naptiklad
clanky nékterych znamych
zpravodajstvi, ¢ razné
podcasty/blogy.

Zik  analyzuje  riazné
medidlni kauzy a zhodnoti,
které zdjmy média hdjila.

Zaci spole¢né prodiskutuji a
zanalyzuji zndmou mediadlni
kauzu napf. =z politiky ¢i
sportu a prodiskutuji, jaké
zajmy vetSinou média haji.

Vyjadii svijj nazor
v pfitomném ¢ase. Pouziti

may, might, could. a zero
conditional.

Zaci spole¢né prodiskutuji a
zanalyzuji zndmou medidlni
kauzu naptf. zpolitiky ¢i
sportu a prodiskutuji, jaké
zajmy by média mohla hjit.
Pouziti may, might, could a
will a first conditional
spekulace, predikce.

IV.3.2 Medialni produkty a jejich vyznamy p¥i vyuce

anglického jazyka

Tabulka ¢. 3

Doporucené ocekavané
vystupy

Navrh aktivit — uroven B1

Navrh aktivit — troven B2

Zik rozliSuje bulvirni a

Aktivita zaméfena na rozdily

Analyza a diskuze vztahujici

nebulvarni sdéleni a | mezi serioznim a bulvdrnim | se k novinovému
charakterizuje adresdta | tiskem, zaci spole¢né pracuji | ¢lanku/reportazi/televiznim

Jjednotlivych medidlnich | s ukdzkou seriézniho a | zprdvam/online blogu atd.
produktil. bulvdrniho tisku — &teni a | Zaci se rozdéli do dvou
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poslech/video ukézka
zpravodajstvi. Zaci odhaduji
cilovou  skupinu  daného
medialniho sdéleni.
Pritazovani danych ukazek

k specifikim bulvarnich ¢i
seridznich medialnich sdéleni.
Zaci  pouziji  stupiiovani
pfidavnych jmen, piidavna
jména s ptiponou —ed a —ing a
pfidavna jména popisujici
osobnost.

skupin, jedna  zastupuje
seriozni tisk, druha bulvarni.
Diskutuji o rozdilech mezi
nimi a odhaduji cilovou
skupinu daného mediédlniho
sdéleni. Pfifazovani danych

ukdzek k specifikiim
bulvarnich ¢ seridéznich
medialnich sdéleni.

V pisemné produkci, ve které
se vyjadii o vybraném
medialnim  sdé€leni,  Zaci
pouziji reported speech. Zaci
pouziji stupiiovani pridavnych
jmen, pridavna jména
s ptiponou -ed a —ing a
komparativ a superlativ u
prislovci (less, least).

Zik  vyjmenuje  zdkladni
média piisobici v regionu.

Zaci piipravi dotaznik, ve
kterém budou zjistovat, ktera
regionalni média Zaci
¢tou/sleduji/poslouchaji.

Zarovenn probéhne diskuze o
médiich v anglicky mluvicich
zemich, ktera zaci znaji.

Zaci vytvoli prezentaci o
regiondlnich médiich.
Zaroven probéhne diskuze o
médiich v anglicky mluvicich
zemich, ktera zaci znaji.

Zik rozliSuje funkce | Zaci vramci cvieni pfitadi | Zaci sami vymysli a uvedou
medidlnich sdéleni a | typické vyrazové prostfedky | rozdily mezi funkcemi
identifikuje vyrazové | k jednotlivym zéanrum. | riznych médii. PreCtou a
prostiedky, které jsou typické | Vyberou si oblibenou | zhlédnou nékolik  ukazek
pro jednotlivé Zanry. knihu/film/seridl a v rdmci | z knihy/Clanku/filmu apod. a
pisemného projevu knihu ¢i | budou mit za tukol pfifadit
film popiSou a uvedou | ukdzky k jednotlivym zanrum.
specifika daného Zanru. Zaci | Zaci napidi delsi pisemnou
v popisu knihy/filmy pouziji | prici o jejich oblibeném
pasivum. filmu/knize/serialu a popiSou
dany Zanr. Zaci v popisu
pouziji pasivum a participle

clauses.
Zik  rozpoznd  vyrazové | Zaci se rozdéli do dvojic a | Zaci se rozdéli do dvojic a

prostiedky snaZici se vyvolat
urcité emoce ¢i ovlivnit jeho
postoje a identifikuje
zakladni  argumentacni a
manipulacni postupy.

jeden druhého se bude snazit

presvédcit o  jedinecnosti
svého oblibeného
filmu/filmového

hrdiny/hudebniho interpreta
apod. Pouziji  stupfiovani

pfidavnych jmen, imperativ a
vyjadii svlij nazor na véc.

kazdy bude zastdvat jiny
nazor/postoj k n¢jakému
aktudlnimu tématu ze svéta a
budou se snazit presvédcit a
zmanipulovat svého oponenta
o pravdivosti svého postoje.
Pouziji stupiiovani pridavnych
jmen a piislovci, pouziji
imperativ a vyjadii sviij nazor
na veéc.

Zik odhali zjednodusovdni a
selektivni DFistup
k medidlnim reprezentacim,
znd pojem stereotypizace.

Zak napise kratky ¢&lanek o
profesi ¢i volnocasové
aktivité, ktera ho zajima
(napt. clanek o rybatich
vjiznich Cechach). Posléze
zak udéla rozhovor

Zak napide ¢lanek o profesi ¢i
volnocCasové aktivité, ktera ho
zajimd  (napf. Cclanek o
rybafich v jiznich Cechach).
Posléze zak udéla rozhovor
s Clovékem, kterého se

68




s ¢lovékem, kterého se
vybrana profese ¢i aktivita
bezprostiedné¢ tykd (napf.
s mistnim hercem, Iékafem,
tanecnici, rybafem apod.). Na
zéklade provedeného
¢lanku/rozhovoru zak srovna
svou stereotypni predstavu
s realitou. Vyuziti tématu jobs
and emloyment.

vybrana profese ¢i aktivita

bezprostiedné tykd (napf.
s mistnim hercem, lékafem,
tanecnici, rybafem apod.).

Nebo vytvofi online dotaznik,
ktery budou mit za kol
zodpovédét pouze lidé dané
profese. Na zakladé
provedeného
¢lanku/rozhovoru/dotazniku
zak srovna svou stereotypni
pfedstavu s realitou. Vyuziti
tématu jobs and emloyment.

Zik identifikuje inscenacni
prvky ve zpravodajstvi a
autentizacni prvky ve fikcich.

Sledovanim  videa/reportaze
na urovni, ktera je zaktim
srozumitelna (napf. na
stankach British Council),

zaci  spolecné  rozeznaji
pouzité inscenani  prvky
(napt. vizualizace dopravni

nehody, prehrani loupezného
prepadeni apod.). Sledovanim
videa/filmu/seridlu/pohadky
¢i  Cetbou  zjednodusené
beletrie/pohadky (napt-.
British Council) zaci spole¢né
rozeznaji autentizacni prvky
(napt. autobiograficka
stylizace, vyprave¢ v podobé
svédka/pamétnika, prevedeni
pohadky do realného zivota
apod.).

Sledovanim televizniho
zpravodajstvi  ¢i  Cetbou
zpravodajstvi

v internetovych novinach,

zaci  spolecné  rozeznaji
pouzité inscenaCni  prvky
(napt. vizualizace dopravni
nehody, ¢i ptehrani nasilného
prepadeni). Sledovanim
filmu/serialu/pohadky ¢i
Cetbou beletrie/pohadky Zzaci
spole¢né rozeznaji
autentizacni  prvky  (napf.
autobiograficka stylizace,
vypraved v podobé
svédka/pamétnika, prevedeni
pohadky do realného zivota
apod.).

Zik  zpracovdvd  vlastni | Zaci vytvoii recenzi/video | Zaci vytvofi recenzi/video
proZitky a postoje do vizudlni | reportaz/Youtube kanal na | reportdaz/Youtube kanal na

a verbdlni podoby a kriticky
posuzuje rozdily mezi vlastni

téma, které se jich tyka a
mohou vném popsat své

téma, které se jich tyka a
mohou vném popsat své

a profesiondlni medidlni | prozitky a postoje (napf. cesta | prozitky a postoje (napt. cesta

produkci. do zahranici, zhlédnuti | do zahranici, zhlédnuti
nového filmu/seridlu, precteni | nového filmu/serialu, piecteni
knihy apod.). Pouziti | knihy apod.). Pouziti
minulych ¢as. minulych Cast.

Zik hodnoti piednosti a | Zaci se rozdéli do dvou | Zaci se rozdéli do dvou

rizika uZivani socidlnich siti. | skupin — jedna zastupuje | skupin — jedna zastupuje
dospivajici, ktefi navstévuji | dospivajici, ktefi navstévuji

socialni sit¢ kazdy den, a
druha zastupuje jejich rodice.
Skupina ,,dospivajicich*
pfedstavi  prednosti, které
socialni sité¢ skytaji, skupina
,rodi¢a“ predstavi obavy a
rizika tykajici se uZzivani
socidlnich siti. Skupiny poté
spole¢né shmou vyhody a

socialni sit¢ kazdy den, a
druha zastupuje jejich rodice.
Skupina ,,dospivajicich*
predstavi  prednosti, které
socialni sité¢ skytaji, skupina
,rodici™ predstavi obavy a
rizika tykajici se wuZzivani
socidlnich siti. Skupiny poté
spoleéné¢ shrmou vyhody a
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nevyhody socidlnich siti, nebo

kazdy zdk vramci kratké
pisemné  produkce  shrne
vyhody a nevyhody a uvede
svlj ndzor na  danou
problematiku.

nevyhody socidlnich siti, nebo

kazdy 74k vramci delsi
pisemné  produkce  shrne
vyhody a nevyhody a uvede
svij nazor na  danou
problematiku.

1V.3.3 Uzivatelé pri vyuce anglického jazyka

Tabulka ¢. 4

Doporucené ocekavané
vystupy

Navrh aktivit — troven Bl

Navrh aktivit — aroven B2

Zik vysvétli pojem cilovd
skupina“ Jjako Jjeden
Z urlujicich principu
komercializované  medidlni
produkce.

Zaci si vysvétli pojem ,,cilovd
skupina® a zaméfi se na typy
cilovych skupin, zejména pak
na skupiny déti a teenagerti a
rozdily mezi nimi. Spole¢né
zhlédnou  né€kolik  druht
reklamnich sdé€leni a na jejich
zaklad¢ urci, kdo je jejich
cilovou skupinou. Pouziti
tématu advertisement.

Zaci si vysvétli pojem ,,cilové
skupina“ a zaméfi se na typy
cilovych skupin, zejména pak
na skupiny déti a teenagerd a
rozdily mezi nimi. Spole¢né
zhlédnou  né€kolik  druht
reklamnich sdé€leni a na jejich
zakladé¢ urci, kdo je jejich
cilovou  skupinou.  Zkusi
vytvorit ve skupinach rtzné
druhy reklam a kazdd se

zaméfi na jinou cilovou
skupinu.  Pouziti  tématu
advertisement a  reflexive
pronouns.
Zik identifikuje vlastni i cizi | Zaci bud’ vrozhovoru ve | Zaci bud’ vrozhovoru ve
ndvyky v ufivini médii a | dvojicich, nebo | dvojicich, nebo
hodnoti Jje z hlediska | prostiednictvim dotazniku | prostfednictvim dotazniku
psychohygieny. zjisti, jaké jsou navyky zaka | zjisti, jaké jsou navyky zakl

vuzivani médii. Zaméii se
zejména na uzivani internetu a
socidlnich siti. Pokladaji i
oteviené otazky tykajici se
psychohygieny a zivotniho
stylu zakt, ktery je ovlivnén
uzivanim médii.  Tvofeni
otazek a pouziti zkratek jako
asap, PS apod.

vuzivani médii. Zaméfi se
zejména na uzivani internetu a
socialnich siti. Pokladaji i
oteviené otazky tykajici se
psychohygieny a zivotniho
stylu zakt, ktery je ovlivnén
uzivanim médii.  Tvofeni
otazek a pouziti zkratek jako
asap, PS apod.

Zik rozpoznd vlastni zdjmy,
pirani a potfeby a zhodnoti

své motivy pit  vyuZiviani
meédii. Hleda rizné
alternativy k medidlni
spotiebé.

Na zakladé rozhovoru se
spoluzédkem nebo vysledcich z
vyplnéného dotazniku Zak
napiSe kratké zamysleni nad
tim, jakym zpisobem a jak
¢asto vyuziva média. Pouziti
modalnich sloves.

Na zakladé¢ rozhovoru se
spoluzékem nebo vysledcich z
vyplnéného dotazniku Zak
napiSe zamysleni nad tim,
jakym zptsobem a jak casto
vyuziva média. V rdmci price
navrhne i alternativy
k medialni spotfeb€. Pouziti
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modalnich sloves a rhetorical
questions.

Zik znd a uplatiiuje pravidla | Zaci se rozd&li do skupin, | Zaci si pripravi

bezpeéného uZivani internetu | jedna si ptipravi | projekt/Skoleni/kampai na

a vysvétli zdkladni problémy | projekt/skoleni/kampan téma bezpecného uzivani

komunikace v kyberprostoru. | tykajici se bezpecného | internetu a predstavi ho pied
uzivani  internetu,  druhd | rodici/prarodici. Pouziti
skupina projekt/plakét tykajici | modalnich sloves a
se problémli komunikace na | imperativu.

internetu — projekt predstavi
pied tfidou. Pouziti modalnich
sloves a imperativu.

Zik  vyhodnocuje  obsah
socidlnich siti, komunitnich
webii i sdileni online fotoalb
a vysvétli, jaké dusledky a
rizika md stirdni hranice
mezi soukromym a verejnym.

Zaci si na zakladé spravného
porozumeéni precten¢ho
clanku ¢i zhlédnutého videa
béhem hodiny tykajiciho se
bezpecného uzivani internetu
a socidlnich siti, pfipravi
referat na dané téma. Pouziti
modalnich sloves, imperativu.

Zaci si pripravi projekt na
téma bezpecného uzivani
internetu a rizika sdileni
osobnich udajii na socialnich
sitich. Projekt pfedstavi pred
tfidou/Skolou. Pouziti
modalnich sloves, imperativu.

IV.3.4 U¢inky medialni produkce a vliv médii p¥i vyuce

anglického jazyka

Tabulka ¢. 5

Doporucené ocekavané

Navrh aktivit — troven B1

Navrh aktivit — uroven B2

vystupy
Zik si uvédomuje ndrist | Zaci si mezi sebou (ve | Zaci si mezi sebou (v
objemu zprostifedkované | trojicich — prvni potichu pfeda | nékolikaclenné skupince —

interpersondlni komunikace
a jeji vliv na kaZdodenni
podobu mezilidské
komunikace.

informaci druhému a druhy
tretimu) predavaji informace
o tom, co dé¢lali predchozi

odpoledne.  Informace  si
zaznamendvaji a  posléze
srovnavaji s ostatnimi  a
zjistuji, nakolik se
pievypravénim informace
zkresluje. Na zavér Zaci
diskutuji na téma vlivu
zprostiedkované

interpersondlni  komunikace

v médiich. Pouziti minulych
Casil.

jeden potichu pteda informaci
druhému, druhy tfetimu atd.)
prevypravéji pribéh,
informaci ze zpravodajstvi, ¢i
n¢jakou informaci na téma,
které je zajima. Informace si

zaznamendvaji a  posléze
srovndvaji s ostatnimi  a
zjistuji, nakolik se
pfevypravénim informace
zkresluje. Na zavér Zaci
diskutuji na téma vlivu
zprostredkované

interpersondlni  komunikace
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v médiich. Pouziti minulych
Casti, reported speech a
narativnich vyrazd (napt. last
summer apod.).

Zak se orientuje ve vlivu
médii na jednotlivé vékové

Zaci spolecné diskutuji o
vlivu médii na urcité vékové

Zaci spolecné diskutuji o
vlivu médii na urcité vékové

skupiny a zhodnoti vyznam | skupiny, zejména pak na | skupiny, zejména pak na

regulace medidlni | détské a dospivajici uzivatele, | détské a dospivajici uzivatele,

komunikace. s ¢imz maji sami zkuSenost. | s ¢imz maji sami zkuSenost.
Vramci pisemné produkce | Vrdmci pisemné produkce
popisi hracku/ptedmét (napt. | popisi hracku/predmét (napf.
finger board, spinner apod.), | finger board, spinner apod.),
ktery si nekdy koupili ¢i od | ktery si nékdy koupili ¢i od
nékoho dostali na zaklad¢ | n€koho dostali na zakladé¢
reklamy. reklamy.

Zik rozliSuje hlavni | Zaci  jsou rozdéleni do | Zaci jsou rozdéleni do

marketingové  postupy a | skupinek a kazdd vymysli | skupinek a kazdd vymysli

identifikuje jejich projevy | bud’ reklamu, nebo upoutavku | bud®  reklamu, nebo

v riznych Fizené

komunikace.

typech

cestovni kancelafe v rtiznych
typech médii (TV, internet,
noviny,  radio). Posléze
projekt predstavi pted tfidou.
Pouzije marketingové postupy
a techniky. Pouziti imperativu

upoutavku cestovni kancelaie
v riznych typech médii (TV,
internet, noviny, radio).
Posléze projekt predstavi pred
tfidou. Pouzije marketingové
postupy a techniky. Pouziti

a pridavnych jmen. imperativu  a  pridavnych

jmen.
Zik kriticky vnimd uroveri | Zaci  vytvoii otazky do | Zaci ve dvojicich zjistuji, jaké
informaci a zdbavy, kterou | dotazniku, ve kterém se | pofady spoluzaci  sleduji
média produkuji. budou =zajimat o to, jaké | vtelevizi ¢i na internetu a

potady zaci sleduji v televizi
¢i na internetu a kolik casu
témto pofadim vénuji. Po
vyplnéni  dotazniku  zaci
spolecné diskutuji na téma
jednotlivych  poradi, které
média  produkuji.  Pouziti
stupiiovani ptidavnych jmen.

kolik c¢asu témto potfadim

vénuji. Posléze  odpovédi
vyhodnoti a sefadi porady od
nejcasteji po nejméné
sledované a hodnoti troven
jednotlivych pofadd, ktera
média produkuji. Uvadéji

argumenty pro a proti. Pouziti
stupiiovani piidavnych jmen a
prislovei.

Zik rozpoznd mechanismy,
jimii je manipulovin ke
konzumaci médii nebo jimiZ
sdm ostatni manipuluje.

Zaci v ramci pisemné
produkce popisi, pro¢
pouzivaji internet a socialni
sité¢. Zda je to Ccist¢ jejich
volba nebo zda si uvédomuji
vliv. médii a socidlniho
prostredi. Vyjadfi sviyj nazor.

Zaci napisi novinovy &lanek,
ktery budou psit z pozice
rodiCe ¢i starSiho sourozence.
V ¢lanku upozorni na vlivy
médii a socialniho prostfedi,
jimiz je dité/teenager
manipulovén.
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Zak uvede a hodnoti vyrazné
posilovani  role  obrazu
v komunikaci.

Zaci hledaji rozdily v b&zné
mezilidské  komunikaci a
komunikaci prostiednictvim
televize ¢i digitalnich médii.
Zaméti se na roli obrazu pfi
vyuce jazyku.

Zaci hledaji rozdily v b&zné
mezilidské  komunikaci a
komunikaci prostiednictvim
televize ¢i digitalnich médii.
Zaméri se na roli obrazu pfi
vyuce jazyku.

Zak si uvédomuje nutnost

Zaci diskutuji o tom, co vse

Zaci diskutuji o tom, co vse

ochrany  soukromi  pied | sdileji na socidlnich sitich a | sdileji na socidlnich sitich a
médii. jaké udaje mohou poskytnout | jaké tidaje mohou poskytnout
pfi  vyplhovani  rtznych | pfi  vypliiovani  rGznych
formulait na internetu. formulait  na  internetu.
Posléze si  zaci pfipravi
prezentaci na téma ochrany
soukromi pted médii a
predstavi ji pred

tfidou/Skolou.
Zik na konkrétnich | Zaci napisi  kratky text | Kazdy Zak si pipravi referat,
Diikladech hodnoti | pojednavajici 0 jejich | ktery se bude zabyvat jeho
walternativni  média®“ ve | oblibeném oblibenym Casopisem,

vztahu k hlavnimu proudu
medidlni produkce.

casopise/blogu/potadu/interne
tovém portdlu apod., ktery je
z jejich pohledu
,,alternativni®, tzn., Ze
nezapadd do hlavniho proudu
medialni produkce. Zaci poté

spolecné¢  vradmci diskuze
zhodnoti, pro¢ je podle nich
dany medidlni  produkt
alternativni. Pouziti
pridavnych jmen, negativnich
pridavnych jmen.

blogem, pofadem, portalem
atd., ktery je svym zplsobem
»Halternativni®, tedy nezapada
do hlavniho proudu medidlni
produkce a prednese ho pred
tiidou. Na zavér referatu
zhodnoti, pro¢ podle n¢j dany
medidlni produkt neni
souc¢asti hlavniho proudu a
vyjadii se, ¢eho si na daném
produktu ceni. Pouziti
sklonovani ptidavnych jmen,
ptislovci a  negativnich
pridavnych jmen.

IV.3.5 Role médii v modernich déjinach pri vyuce anglického

Jjazyka

Tabulka ¢. 6

Doporucené ocekavané
vystupy

Navrh aktivit — uroven B1

Navrh aktivit — troven B2
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Zik pristupuje k médiim jako
k svébytnému projevu kultury
a uvédomuje si podil médii

Zaci vramci brainstormingu
vymysleji vSe, co nového
pfineslo a pfindsi nové

Zaci vramci brainstormingu
vymysleji vSe, co nového
pfineslo a pfindSi nové

na ustavovdani  dobové | tisicileti nasi kultufe. Posléze | tisicileti nasi kultute. Posléze
kultury. napi§i kratké zamysSleni na | napisi text v podobé
téma, jak se podileji média na | internetového  blogu, ve
podobé dobové kultury. kterém zhodnoti podil médii

na podob¢ dobové kultury.
Zik  rozliSuje  medidlni | Zaci  se  rozdéli  do | Zaci  se  rozdéli  do
produkci v riiznych | dvojic/skupin a kazd4 znich | dvojic/skupin a kazdd znich

historickych epochdch.

si ptipravi plakat na podobu a
realizaci medidlni produkce

si ptipravi referat/projekt na
podobu a realizaci medidlni

vurcité  historické epoSe. | produkce v urcité historické
Zvlast se zaméfi na mediadlni | epose. Zvlast se zaméii na
produkci v anglicky | medidlni produkci v anglicky
mluvicich zemich. mluvicich zemich.
Zik rozpoznd rysy | Zaci zhlédnou ukazky | Zaci spolené diskutuji nad
propagandy v médiich a | videi/plakati apod. a budou | riznymi druhy propagandy
uvede piiklady 7 historie i | mit za ukol rozpoznat v nich | v souasnych médiich (napf.
soucasnosti. rysy propagandy, pokud tam | urcit¢ politické kampang¢).
néjaké budou. Nasledné zaci | Posléze  zhlédnou ukazky

vytvoii propagacni plakat ci
video/spot, ve kterém budou
obhajovat jeden nazor/produkt
atd. (napf. nazor, Ze cestovani
autem je lepSi nez cestovani
letadlem). Zaci si na zakladé
vlastni zkuSenosti s tvofenim

uvédomi jednostrannost
propagandy. Pouziti
sklofiovani pfidavnych jmen,
opinion adjectives.

Vyjadieni/prosazeni vlastniho
nazoru.

videi/plakatd apod. a budou
mit za dkol rozpoznat v nich
rysy propagandy, pokud tam
n¢jaké budou. Nasledné zaci
vytvoii propagacni plakat c¢i
video/spot, ve kterém budou
obhajovat jeden ndzor/produkt
atd. (napf. nazor, Ze cestovani
autem je lepS$i nez cestovani
letadlem). Zaci si na zakladé
vlastni zkuSenosti s tvofenim
uvédomi jednostrannost
propagandy. Pouziti
sklonovani pridavnych jmen a
ptislovei, second conditional,
vyjadfeni/prosazeni vlastniho
nazoru.

Zik charakterizuje zdkladni
etapy ve vyvoji lidské
komunikace od pocdtkii po
soucasnost.

Zaci vytvoii prezentaci/plakat
znazornujici typickée vlastnosti
ruznych typtt lidské
komunikace v historii. Pouziti
pasivu a minulych cast.

Zaci vytvoii prezentaci/plakat
znazoriujici typicke vlastnosti
riznych typti lidské
komunikace v historii. Pouziti
pasivu a minulych cast.

Zik hodnoti  pFeménu
medidlni produkce vlivem
digitalizace a internetizace.

Zaci  srovnavaji  ukazky
reklam/filmt/zpravodajskych
clanki apod. zdoby pted

ndstupem internetu a ze
soucasnosti. Poté spolecné
hodnoti, jak se medidlni

produkce zménila (napf. jeji
navySeni, zména jeji hodnoty
apod.) — kazdy napiSe nékolik
vét  vyjadiuyjicich  danou
zménu.

Zaci  srovnavaji  ukazky
reklam/filmti/zpravodajskych
¢lankti apod. zdoby pted
ndstupem internetu a ze
soucasnosti. Poté zaci napisi
novinovy ¢lanek, ve kterém
zhodnoti, jak se medidlni
produkce zménila (napf. jeji
navyseni, zména jeji hodnoty
apod.).
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1V.3.6 Shrnuti navrhovanych aktivit

Vyse uvedené aktivity predstavuji ndvrh zaclenéni tematickych okruhti a doporuc¢enych
ocekavanych vystupit medidlni vychovy do anglického jazyka a jazykovych trovni B1 a
B2. Vytvorené aktivity jsme nestrukturovali typologicky, nebot’ se domnivame, Ze nelze
rozd¢lit aktivity podle toho, jaké feCové dovednosti rozviji. Je to dané tim, ze aktivity
vétSinou zahrnuji komplexni propojeni rtiznych fecovych dovednosti, viz CLIL,
projektova/problémova vyuka, které ve své podstaté vedou k rozvijeni vSech fecovych
dovednosti zarovenl a v jejich piirozeném sledu. Ztoho vyplyvd, Ze =zatazeni
prafezového tématu medidlni vychova do vyuky je velice pfinosné nejen pro rozvoj
obecnych kli¢ovych dovednosti, ale i pro budovani konkrétnich znalosti a dovednosti
v anglickém jazyce, nebot’ v rdmci takové vyuky ucitel navede Zaky na slovni zasobu a
témata, kterd vytvareji z vyuky anglického jazyka ptipravu na realné zivotni situace. Pii
tvorbé aktivit v anglickém jazyce k tomuto prifezovému tématu jsme se nechali
inspirovat nékolika zdroji. Na prvnim misté to byly uc¢ebnice a modelové deskriptory
urovni B1 a B2 podle SERR, které nam poskytly obraz toho, jakou jazykovou obtiZznost
a jazykové aspekty je vhodné zvolit pro tu kterou droveil. Ucebnice nam byly do jisté
miry inspiraci i v typologii aktivit, v tomto pfipadé jsme se snaZili o doplnéni toho, co
nam pii analyze predloZenych ucebnic schdzelo. A¢ jsou ucebnice primarné zamétreny
na rozvijeni jazykové Urovné, pro zacinajiciho ucitele miize ucebnice slouzit jako
zdarily vzor aktivit. Dalsi inspirativni material ndm poskytly portaly zamétené na vyuku
anglického jazyka, jako naptiklad British Council. V neposledni fadé nam pii tvorbé
aktivit pomahaly zkuSenosti nabyté pii pedagogickych praxich, kde byla moZnost si
v realné situaci vyzkouset, jak je mozné aktivity na prufezové téma medidlni vychova
prezentovat a jak na n€ Zaci reaguji. Také jsme méli moZnost si aktivity vyzkouSet pii
ucasti na soutéZi Schola in na Filozofické fakulté Jihoceské univerzity. VSechny tyto
cenné zkuSenosti ndm poskytly prakticky pohled na vyuku medidlni vychovy

v anglickém jazyce.

Zde predkladame typologie aktivit zaloZené na vypracovaném korpusu roz¢lenéné do
jednotlivych fazi (viz III.1.3 na s. 33 — 34):
e Aktivity vhodné pro ptipravnou fazi:

o brainstorming
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receptivni aktivity (Cteni, poslech, video s porozuménim)
hlasovani (napft. ve skupinové praci)

diskuze

Aktivity vhodné pro realiza¢ni a podporujici fazi:
produktivni aktivity (pisemné, dstni)

diskuze

projekt

dotaznik

kampan

referdt

brainstorming

Aktivity vhodné pro post-fazi:

diskuze

dotaznik

brainstorming

produktivni aktivity
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ZAVER

Cilem diplomové priace byla problematika prafezového tématu medidlni
vychova v ¢eském vyukovém prostiedi. Na zakladé potieby soucasné moderni
spolecnosti orientovat se v médiich a umét snimi pracovat, tedy byt medidlné
gramotny, se zaClenéni prafezového tématu medidlni vychova do vyuky na ceskych
Skoléch jevi jako jeji zdsadni aspekt. Proto jsme se v této praci zaméfili na komplexni
pohled na moznosti realizace a zapojeni medialni vychovy do vyuky anglického jazyka
na stiednich Skolach. Nejprve jsme se zabyvali obecnym definovanim pojmii média a
medidlni vychova v ¢eském vyukovém prostiedi, které nds uvedly do tématu medidlni
vychovy. Nasledné jsme se zaméfili na specifikaci prifezového tématu medidlni
vychova v Ramcovych vzdélavacich programech v oblasti cizojazy¢ného vzdélavani,
konkrétné¢ ve vyuce anglického jazyka na stfednich Skoldch gymnazialniho typu a
priblizili jsme si referencni irovné B1 a B2 podle Spolecného evropského referencniho
ramce pro jazyky, jez jsou nejCastéjSimi vystupnimi urovnémi absolventii ceskych
sttednich Skol. Dale jsme piedstavili metodické pfistupy, zdroje a vyukové materidly,
které jsou vhodné pro zaclenéni mediédlni vychovy do vyuky anglického jazyka.

V praktické casti diplomové prace jsme si kladli za cil obsahové zanalyzovat
vybrané ucebnice anglického jazyka pro stiedni Skoly s ohledem na aktivity, které by
bylo mozné vyuzit pii rozvijeni kompetenci zZakl v oblasti prifezového tématu medidlni
vychova a zhodnotit jejich zastoupeni v jednotlivych ucebnicich. Provedli jsme tedy
komplexni analyzu osmi vybranych ucebnic anglického jazyka, ¢ty v drovni Pre-
Intermediate, tedy B1 podle SERR a ¢ty v drovni Intermediate, tedy B2 podle SERR. U
vybéru aktivit jsme zohlediiovali jejich pouZitelnost v rdmci tematickych okruhii a
o¢ekavanych vystupl prifezového tématu medialni vychova a posléze jsme vyhodnotili
celkoveé zastoupeni téchto aktivit a mnoZstvi tematickych okruhli pouZitych v celém
korpusu ucebnic. Dalsi fazi praktické ¢asti bylo vytvotfeni vlastnich aktivit, které jsou
zam&fené na rozvoj medialni vychovy ve vyuce anglického jazyka, a to konkrétné
v urovnich B1 a B2 podle SERR. Aktivity byly vytvofeny na zdkladé¢ ocekavanych
vystupti tematickych okruhti medidlni vychovy a s pomoci modelovych deskriptort
urovni B1 a B2 podle SERR pro jazyky. V korpusu vlastnich aktivit jsme se snaZili o
doplnéni toho, co podle naseho minéni schdzi v uvedenych ucebnicich a predlozili jsme
tim korpus, ktery se mulze stit vychodiskem pro rozvijeni medidlni gramotnosti

v hodinach anglického jazyka na stfednich Skolach. A¢ se nam vytvofené aktivity
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nepodatilo zrealizovat vrdmci souvislé pedagogické praxe z anglického jazyka,
muzeme konstatovat, ze jsme vyuzili zkuSenosti nabytych pii praxich, nebot’ jsme
béhem nich méli moznost si sami vyzkouSet a vidét v redlné vyuce, jak se dari
prifezové téma medialni vychova zasadit do hodin anglického jazyka a nésledné tyto
zkuSenosti zohlednit pravé pii vytvareni aktivit. Navrzené aktivity jsme méli moznost
zrealizovat v rdmci soutéze Schola in na Filozofické fakulté JihoCeské univerzity a tim
si vyzkouset jejich funk¢nost a adaptabilitu v redlné vyuce.

V ramci diplomové prace se nachéazeji mista, ktera by si zaslouzila dalsi a
podrobngjsi propracovani, k ¢emuz nezbyl dostatek prostoru. Tykd se to naptiklad
vyukovych zdrojii a materidld, jejichz hlubsi a podrobnéjsi analyza by se pak mohla stat
dalsi vychodiskem a usnadnénim pro préci pedagogt v oblasti anglického jazyka. Dalsi
takovou casti jsou ucebnice anglického jazyka. K jiz provedenym analyzam ucebnic
bychom mohli zaradit vSechny zbylé ucebnice anglického jazyka pro stfedni Skoly,
které se na Ceském trhu nachézeji a tim poskytnout ucitelim i Siroké vetejnosti uceleny
pohled na prifezové téma medidlni vychova ve vSech dostupnych ucebnicich
anglického jazyka pro stiedni Skoly.

Za nejvetsi pfinos této prace povazujeme jeji praktickou Cast, jejiz analyza
ucebnic a vytvoteni vlastniho korpusu aktivit neni pouze pifinosem pro autorku této
diplomové price, ale mize se stat inspiraci a vychodiskem 1 pro ucitele ¢i budouci
ucitele anglického jazyka na stfednich Skolach. Ucitelim, kteti maji hlubsi zdjem
proniknout do spojeni prufezového tématu medialni vychova s vyukou anglického
jazyka, pak mohou uvedené analyzy usnadnit praci pii ptipravach do hodin a zaroven

jim tato prace mizZe poskytnout teoretické vychodisko pro dal§i zkoumani.
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PRILOHY
Priloha ¢. 1
Tematicky okruh: Média a medialni produkce

Charakteristika:

Tematicky okruh se zaméruje na principy medialni produkce s jejimi ekonomickymi, politickymi,
pravnimi a etickymi aspekty. UmoZhiuje ziskat schopnost rozpoznat, jak souvisi obsahova napli
rizrych médii s jejich spoletenskou prestizi, jak jsou informace v nich zpracovany a rozsifovany
2 zda prezentovana minéni a postoje podporuji urfity nazorowy smér. Soucasné pribliZuje v za-
kladnich rysech jednotlivé medidini profese (novinaf, scénarista, prace s kamerou a pred kamerow,
priprava a wyvoj internetovych médii).

Doporucené ofekavané vystupy

Zak:

= uvede prava, ktera miZe uplatfiovat vici médiim (pravo na odpovéd', opravy, ochranu
osobnosti), a rozumi zakladnim principim mediilni legislativy CR a medidlni politiky
EU

= vyjmenuje zakladni organy, které ho zastupuji vici médiim, at’ jiZ podle zakona nebo
jako sougast samoregulace (napf. zna vyznam postaveni Rady CT nebo Rady pro rekla-
mu)

= identifikuje projevy komercionalizace a vliv reklamniho trhu na soufasnou medidlni
pradukei

= rozpozna v tem spociva kolektivni (tymova a hierarchizovana) povaha prace v médiich

» na pfikladech rozpozna nedodriovani zakladnich principd profesné-etickych kodexi
a rozumi zasadam, které jsou v nich obsaZeny

= yysvétli vliv technické a technologické stranky medialni produkce na vyslednou podo-
bu medidlniho sdéleni

= kriticky pristupuje k informacim z internetowych zdroji a ovéruje si jejich hodnovérnost
(napf. informace dostupné z Wikipedie)

= analyzuje vybrané medidlni kauzy a na jejich piikladu zhodnoti, & (resp. které) zajmy
média hajila (napf. v prezentaci vladni politiky i v predvolebnich kampanich)

Ptevzato z: Doporucené ocekavané vystupy, s. 49

Priloha ¢. 2
Tematicky okruh: Medialni produkty a jejich vyznamy

Charakteristika:

Tématicky okruh se zaméfuje na kriticky a analyticky pristup ke vnimani medidlnich produktd,
s nimiZ se Zak setkava v kaZdodennim Zivoté, Zprostiedkovava zakladni predstavu o vyrazovych
prostiedcich vyuZivanych v jednotlivych médiich a rozviji schopnost kriticky vyhodnotit argu-
mentaci nabizenou médii. K medialni produkci pristupuje z hlediska jeji historické podminénosti
i jejiho estetického rozméru. Diraz klade zejména na prechod od kritické medialni analyzy k aktiv-
nimu zapojeni Zakh do procesu vy tvareni vlastnich medidlnich produkt.
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DoporuEné ofekavané vystupy:

Zak:

= rozliSuje bulvarni a nebulvarni sdéleni a na zdakladé vlastni zkuSenosti charakterizuje
predpokladaného adresata jednotlivych medidlnich produktd

= vyjmenuje zakladni média pdsobici v regionu (napf. v misté bydlisté, Skoly: radnicni
listy, mistni zpravodaje, regionalni rozhlasové a televizni stanice, zpravodajské portaly
obci apod.)

» rozlisuje medidlni sdéleni podle funkce a identifikuje vyrazové prostiedky typické pro
jednotlivé Zanry (napf. hudebni kod hororu od crazy komedie)

= rozpozna vyrazové prostredky snaZici se vyvolat emoce & ovlivnit jeho postoje a cho-
vani, identifikuje zakladni argumentacni a manipulatni postupy

= odhali zkratkovitost, zjednodusSovani a selektivni pfistup k medidlnim reprezentacim
{zna problém stereotypizace)

= identifikuje inscenatni prvky ve zpravodajstvi (napf. animace) a autentizacni prvky ve
fikcich

= zpracovava viastni proZitky, postoje a predstavy do vizudlni a verbalni podoby a kritic-
ky posuzuje rozdily mezi vlastni a profesionalni medialni produkci

= hodnoti prednosti a rizika uZivani socidlnich siti

Ptevzato z: Doporucené ocekavané vystupy, s. 49 — 50

Priloha ¢. 3
Tematicky okruh: UZivatelé

Charakteristika:

Tematicky okruh zprostiedkovava Z3kovi aktivni pfistup k uZivani medidini produkce jako souddsti
kaZdodenniho Zivota a zaroven rozviji aktivni postoj k medidini produkci jako podnétu, ktery pied-
stavuje potencidlni obohaceni Zivota. Seznamuje Z3ky se zplsoby, jimiZ média publikum oslovuji,
s technikami vyuZivanymi pro prizkum publika a jeho potfeb a pfani a se zakladnimi interpre-
taénimi postupy pfi vyhodnocovani statistickych ddajd, V navaznosti na zakladni vzdélavani je
u 23k prohlubovano kritické vnimani sebe sama jako uZivatele médii a upeviovana schopnost
dodrZovani zasad bezpefného uZivani internetu,

Doporucené ofekivané vystupy:

23k

= vysvétli pojem .cilova skupina” jako jeden z urtujicich principd komercializované me-
dialni produkce

= rozlisuje zakladni typy méfeni a popisu publika/uZivateld médii; zna slabé stranky
téchto méreni a kriticky vyhodnocuje zvefejnéné vysledky téchto méfeni

= identifikuje viastni i cizi navyky v uZivani médii a hodnoti je z hlediska psychohygieny

= rozpozna vlastni zajmy, piani a potfeby, zhodnoti své metivy vyuZivani médii a hleda
alternativy k medialni spotiebé

= uplatfiuje pravidla bezpefného uzivani internetu a vysvétli zakladni problémy komuni-
kace v kyberprostoru (anonymita, neviditelnost, pocit ztraty omezeni apod.)

= vyhodnocuje obsah socidlnich siti, komunitnich webi, on-line fotoalb a vysvétli, jake
disledky a rizika ma stirani hranice mezi soukromym a vefejnym

Ptevzato z: Doporucené vystupy, s. 50
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Priloha ¢. 4
Tematicky okruh: Uginky medialni produkce a vliv médii

Charakteristika:

Tématicky okruh zprostiedkovava Z3kovi zakladni pfedstavy o potencidlnim vlivu medidlni pro-
dukce na jednotlivce a na spolefnost. Seznamuje Z3ky s wwbranymi pfistupy ke zkoumani role
médii a se schopnosti ziskdvat kriticky odstup od b&2nych (Jlaickych”) pfedstav o vlivu médii
{wlivu nasilnych obsahd, politickych obsahd, pornografie apod.). Tematicky okruh je vyznamny pro
dalSi prohlubovani schopnosti hodnotit medidini, marketingové a reklamni strategie a formy na
zakladé estetickych, mordinich a etickych hledisek.

Doporufené ofekivané vystupy:

Zak:

= uvédomuje si piiklady nardstu objemu zprostredkované interpersonalni komunikace
a jeji vliv na kafdodenni podobu mezilidské komunikace

= orientuje se ve vlivu médii na jednotlivé vékové skupiny (zvlasié vliv na détské uiiva-
tele) a zhodnoti vyznam regulace medialni komunikace

= rozlisuje hlavni marketingové postupy a identifikuje jejich projevy v riznych typech
fizené komunikace (reklama, politicka kampan apod.)

= kriticky vnima €etnost a Grovef informaci a zabavy, kterou média produkuji (napf. vzdé-
lavaci a zabavni porady pro déti a mladeZ, AZ-kviz Junior, Bludisté, Superstar)

= rozpozna mechanismy, jimiz je ke konzumaci médii manipulovan nebo jimiz sam ostatni
manipuluje (kupfikladu hrozbou socidlniho vylougeni)

= na konkrétnich pfikladech uvede a hodnotivyrazné posilovani role obrazu v komunikaci
(fotografie, televize, digitalni média)

= uvédomuje si nutnost ochrany soukromi pred médii (rozumi napfiklad riziku druhotné-
ho postiZzeni obéti trestnych ind, zvlasté znasilnéni, podvodu a loupeie)

= na konkrétnich prikladech hodnoti .alternativni média” ve vztahu k hlavnimu proudu
medialni produkce (napf. £asopisy a portaly fanouskd fotbalu, sci-fi €i hudebnich sty-
1)

Ptevzato z: Doporucené vystupy, s. 51
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Priloha ¢. 5
Tematicky okruh: Role médii v modernich déjinach

Charakteristika:

Tematicky okruh je wznamny pro poznani a hodnoceni role médii ve spolefnosti. V ramci tohoto
tematického okruhu si 3k osvojuje povédomi o postaveni médii ve spole€nosti a jejich roli pfi
ustavovani moderni spolecnosti (3 vefejnosti), formovani novodobych narodd, rozvoji primyslove
wyroby, demokratizaci a globalizaci. Na Uloze medii v dramatickych déjinmych zlomech si osvojuje
predstavu o mobilizatnim potenciglu médii,

Coporuceng ofekdvang vystupy:

Zak:

= piistupuje k médiim jako k svébytnému projevu kultury a uvédomuije si podil médii na
ustavovani dobové kultury

= rozlifuje mediilni produkci v riznych historickych epochach (napf. estetiku televiznich
inscenaci &i zpravodajstvi v rdznych obdobich)

== orientuje se v historickych a technickych souvislostech vyvoje masovych médii (perio-
dicky tisk, film jako masové médium, rozhlas a televize, sit'ova média)

= zhodnoti vyznam tisku pro emancipaéni snahy jazykové feského prostiedi v 19. sto-
leti

= zhodnoti vwznam Ceskoslovenského rozhlasu a Ceskoslovenské televize v dramatic-
kych déjinnych zlomech (kvéten1945, srpen 1968, listopad 1989)

P= rozpozna rysy propagandy v médiich a uvede konkrétni pfiklady dobové propagandy

= charakterizuje zikladni etapy ve vyvoji lidské komunikace od pofatkld do soufasnosti
(fec, pismo, tisk, vysilani, sité)

= charakterizuje zakladni etapy vzniku a wvoje medidlniho systému v ceském prostredi
od sklonku 18. stoleti do soufasnosti

= na konkrétnich prikladech hodnoti preménu medialni produkce viivem digitalizace
a internetizace (obfanska Zurnalistika, blogosféry, on-line média)

Ptevzato z: Doporucené vystupy, s. 51 —52
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Ptiloha &. 6
Schola in: Prifezové tétma MEDIALNI VYCHOVA

Bc. Magdaléna Smrzova

Vyucovaci predmét

Anglicky jazyk

Téma

Reklama (Advertisement)

Cile

Rozsiteni slovni zésoby k tématu reklama
Rozvinuti védomosti a dovednosti v oblasti medidlni vychovy
Rozvinuti produktivnich a receptivnich dovednosti

Gramatika — opakovani pfidavnych jmen

Potiebné materialy

Slovniky
Pocitace

Interaktivni tabule (data projektor)

Uroven

B1-B2

Casova dotace

2 vyucovaci hodiny
Aktivita Cas Obsah
Warm-up 3 min. Nakreslim kruh na tabuli a
kolem napisu rizna
slovicka/slovni spojeni
Skupinova prace tykajici se reklamy (target

audience, product, billboard,
slogan, flyer, consumer,
trailer, to promote,
publicity, prime time, flyer,
profit, banner ad, brand,
consumer, jingle, logo, pop-

up ad, to purchase, to attract
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attention) — vyberu pouze

néktera.

Necham zaktim prostor, aby si
vyrazy piecetli, a poté je
nechdm hadat téma hodiny.
Kdyz Z4ci uhodnou téma,
napisu ho do kruhu. Poté se
zakl zeptam, jestli je napadaji
jeste dalsi slovicka k tomuto
tématu, pokud ano, dopisu je
na tabuli (zaci si vSechna nova

slovicka zapisuji).

Aktivita

Obsah

Definice

Prace ve dvojicich

8 min.

Drive, nez si spolecné
vysvétlime vyznam slovicek,
rozdam zakiim pracovni listy
se seznamem slovicek
vztahujicim se k reklamé a oni
maji za ukol ve dvojicich, bud’
pomoci tisténého, nebo
internetového slovniku,
vyhledat definice k danym

vyrazdm.

Cviceni 1 — definice:

flyer, target audience, banner ad, billboard, brand, consumer, logo, pop-up ad,

slogan, to promote, to purchase

1.) a very long board used for advertising
2.) to buy
3.) aperson who buy things

4.) a short piece of paper used for advertising
5.) a product made by a particular company

6.) a short phrase that is easy to remember, used for advertising

7.) to make people aware of a product or service

8.) an advert that opens in a new window when you visit a website
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9.) symbol or design used by company to identify it
10.) long, narrow advertisement on a website
11.) the intended recipient of an advertisement

Maturita Solutions Intermediate 2nd edition

Aktivita Cas Obsah

Diskuze 10 min. Zeptam se zakd, jestli znaji
néjaké priklady slogani a
k ¢emu takovy slogan slouzi.
Skupinova prace
Zeptam se jich, jakd pridavna
jména by se v reklamé, ¢i

k ohodnoceni reklamy daly
pouzit. NapiSeme si je na

tabuli.

Zeptam se, kde vSude se miiZe
vyskytovat reklama a
napiSeme na tabuli. Zaci by si
meéli uvédomit, ze reklama se
vyskytuje skute¢né vsude a oni
si to mozna ani neuveédomuji.
Zminim pojem placement

product ve filmech/seridlech.

Zeptam se, co je to target
audience (cilova skupina) a
jestli si uvédomuyji, ze kazda
reklama je cilena na néjaky

vék/pohlavi/skupiny atd.

Cviceni 2 — pridavna jmena (priklady)
absolutely delicious, cool, fantastic, good flavour, guaranteed, high/top quality,

something special, stylish, tasty, totally reliable, unique
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amusing, attractive, awful, boring, brilliant, clever, colourful, offensive, ridiculous,

serious, shocking, successful, weird, unusual

New Opportunities Intermediate

Aktivita

Obsah

Priklady reklam

Individudlni préce

15 min.

Pustim z4kim na interaktivni
tabuli priklady reklam
(nekteré jsou videa na
Youtube, nékteré jsou pouze
obrédzky).

Videa a nahrdvku z radia jim
pustim dvakrét.

Spolecné si projdeme otazky
v pracovnim listu, jestli tomu

v$ichni rozumi.

Zaci si pisi odpovedi

k otdzkdm v pracovnim listu.
Co reklama propaguje, jaka
je cilova skupina, ptiklady
pridavnych jmen, kterd by
mohla danou reklamu
definovat, kde v§ude se muzZe
takovato reklama
vyskytovat a jestli si zaci
vs§imli néjakého sloganu
(pokud ne, budou se ho snazit

vymyslet).

Spole¢né zkontrolujeme.

Aktivita

~

Cas

Obsah

Vytvoreni reklamy
(aplikace poznatkii

z hodiny)

Domaci ukol

Zaky rozdélim do skupin.
Kazda bude muset vyuzit
jiného druhu reklamy. O
rozhodnuti, jaky druh reklamy
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Préice ve skupindch (4 — 5

zaki)

dostane ta kterd skupina, se

bude losovat.

Zaci budou mit za tikol
vytvorit reklamni kampan pro
Skolu nebo kampan néjakého
volnoc€asového krouzku dle
vybéru zaka (plavecky
krouzek, tanec¢ni, Sermifsky,
atd.). Druhy reklam: 1. TV
reklama, 2. internetova
reklama, 3. reklama

v tiSténych médiich, 4.

reklama v radiu.

Zaci k praci vyuziji prostiedki
k vytvoreni dané reklamy —
natoci reklamu (na mobil,
kameru, fotoapardt) a sami ji
sesttihaji; reklamu do radia
pfimo namluvi (i s ptipadnym
hudebnim podkreslenim);
internetovou reklamu vytvori
na pocitaci; tiSténou reklamu

vytisknou.

Aktivita

Obsah

Prezentace vytvori

Skupinova prace

30 min.

Jednotlivé skupinky prezentuji
svou reklamu a ostatn{
spoluzaci pozorné
sleduji/poslouchaji (d€laji si
poznamky). Nasledné probiha
diskuze — co se ostatnim libi,
co by se dalo zlepsit, jestli je
reklama dostatecn€ jasna, jestli

je reklama zamétena na
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cilovou skupinu, na kterou
méla byt zaméfena, jestli zaci
pouzili chytlavy slogan/jestli

zaujali apod.

Aktivita

Obsah

Diskuze

Skupinova prace

10 min.

Probéhne diskuze s zaky:
Kdyz jste si nyni vyzkouseli,
jak se takova reklama tvori,
jaké techniky, podle vés,
reklamy vyuzivaji k tomu, aby

si ziskali zdkazniky?

Koupili jste si nékdy néjaky

vyrobek na zaklad¢ reklamy?

Mate néjakou oblibenou

reklamu a proc?

Ukonc¢ime téma tim, ze je
dobré reklamu si uvédomovat.
I tam, kde bychom ji necekali.
A védét, ze reklamnim
agenturdm a firmam
propagujici svlij produkt jde o
zékaznikovy
penize/sympatie/hlas jeho

ptipadny dalsi nakup.
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Priloha ¢é. 7

What do you think?

Are blind dates a good idea? Why? Why not?

Why do people go on blind dates?

Do you know anyone who has been on a blind date? Was it successful?
Would you like to take part in a newspaper blind date like this one?

Ptrevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 11

LISTENING AND READING
The name’s Bond, James Bond

2 Lock st the posters from some of the ames Bood

-

4 EEXD Liswen and answer the questions

%

w;‘&“&tg\\“‘ =l
< =

Wha = fames Bondi Write down throe things you
rwow about hine and dhwre vour idess with the dass

films. Have you seen any of them? Do you Enow am
more Jarnes Bond G’

Josms Bosu gt bazk to hes hotel room at mickeighl
The windoras were dosed and the aie-conditionng was
on Dond peiched 1 off and openad the windows, His
heart wes st thueping in his chest, He bocathad inthe
por with rele€ (hem he had & showes sad went (o bed

AL 3,30 bhe was dogaming. oot very pussatfully, of (Rese
black-cowted men with red oyes and angry white teeth
Suddenly, be woke ep He lisienad. There wos a noose
M owas commyg from the window Somooas wis moring
behind the curtain. Jomes Bond ook S gun from
under his pllow, ot quistly our of bad. and arept
shvaly along the wall tossarids the winilow, Someone
wis breathing heasily bebiind the surtain, Bond pulled
1 Be with obe quack movement. Golden hair shone
n the moonlight

You are goang to listien 10 4 exteict troim The Man
il e Gokden Gan, Cover the stoey and look at
plctures 1=, What do you think & happening?

Muey Goodeght! Hond carsed “What 1he hell ace yuu

duing here”

I Name the people in the picture., Where are they? Ouick, James' Help me n!" My wheperad wrgently
2 How & Mary Goodnght get (a0 the room? Bond d d 1 ber th "
1 > ¢ 5 s gu irved 10 ped| her

3 Wiy did she come %o find James Boad? s g .‘h“ o x " PP .“ . b

) 2 < e open window AL the kst monsear 1he wiodow
4 Where did ther go to talk? banged hut with 3 noose like & gundiot. Boed
5 What dil Scaranmsngs ssy? What did he do? carsed agiue
Resad the stocy. Find the lioes la the text whach go Mury Gooduight whispered, 'I'm teenbly sory, dme<”

with each picrare

Unt 3 = What happened next?

Sht SN cnid Bood, He quickly Jod der acvms the room
30 the hathroom. First be tumed on the Bgh, then the
shower, They st Jown together on the ssde of the bach
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Bood askod sgeen. "What the hell are you doing here?
What's the matle™

Jomees, | o 50 woened. A “Most Immediate’ mossage
caine from HO this evening. A top KGB sun, usisg the
masmme Hendriks, = stxying in thix hosel, He Snorers you're
sere He's lookiag for you!'

1 know, sakd Bond. Headnks & here all rght. So s &
gunman cillad Scaramasgs. Masy, did HO say if they
e 2 descnption of me?

No, they don't. They just foree yoUr namie. Secres Apest
Jursis: Boeal

Thanks, Mary. Now. | rrest get sou owt of herg Don'
worry about moe, just tell HQ that you gave me the
pevaps, OKY

OK. lames” Mary Goodesght sso0d up and looked
o his eyes 'Plesse take caps, James

Sure sure” Bond temed off the dhower und opened the
vathroom door. "Now, ceme an!

Suddznly a voice came from the darkaess of &
sedroom, “This = not your daeky day, Mr Bond, Come
Revr hoth of you and put your teinds up!

Scurumangs walked %0 the oo and wraed on the
Sghts Ha polden pun was poistey aniight @

lomsen Boad.

B Ase these sentesces troe (/) or fakse (X)? Correct the
false sentences

[mes Bond fidt happy o0 be back in his hored room,

Hoad was decaming about Masy Goodolght.

A man with & gun woke Boad at .30 a.m.

[mmes was very pleasad to see Macy Goodnight,

Boad’s gun went off whils he was poliiag Mary

theough the window.

They talked while the shower was oo,

Boad knew that Herdriks wis looking for i

4 |ames helped Mary get oat of the hotel.

What do you think?

7 Work s groups. Discus these guestions and try v wock
out the rest of the story.

TS N

-4

I Whe is Scaramangad Ixhe ...
o assassda barod so Ml famies Boad!

.. the leader of a terrorist group?
a poker plaver whao ket bis enomey' to Tasses Bond!

3 Wha x Mary Goodnight? Tssbw

iee James Bond's girifnend!
vov i fact working for Scaramangat
A secret agent Bke fanes Boexch

3 Whiat basppens et in the story® Does Scaramsangs ...

o Kill Mary and [ames Bood?
- Captuse Mary and James Bos!
capture Mary and take ber 10 2 secret isdand

4 What happens in the end?

James Bond escapes but Mery s Rillad.
vee Scarmmanga Is hurt but escapes with Mary
.. Junes Bond saves the world and gets the gird,

Read the story sumamary om pege 149 Were voor
ideeay right!
Language work

8 Write the past form of thew verbs fromy the soy.
Which are inepadie?

et Pt whiper _ Sreebe
put e IR S Y —
tabe bud ap =
we see -~ o _

Telling the story

9 Teil the sary to a partner in your own words, Use the
picturss (o help, Start:
Jewes Boud gor dack 1o his barel rsowe at mdniphe. Me
was selioved ¢o Be dack He ...

Unet 3 - Weat happened neat? 17

Prevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 26 - 27
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THE AMAZING WORLD OF eBay
Articles

1 Is eBay popular in your country? What is eBay?
What do people buy and sell on it? Do you or
anyone you know use it? Tell the class.

2 Read about eBay, Answer the questions.

1 How much did the jet and the football cost?
2 How many people use eBay every day?

3 Who invented eBay?

4 When and why did he invent it?

The amazing world of ...

here can you buy a football kicked by

David Beckham, or an old Learjet?
On eBay, of course — the world’s first global
online marketplace. The football sold for
£18,500, and someone paid $4.9 million for
the jet! Every day on eBay, there are 34 million
things for sale, and 125 million buyers and
sellers. You can buy everything — stamps,
jewellery, art, clothing, old cars, and anything
strange and interesting. All you need is a
computer and a little time.
Pierre Omidyar, a French-lranian computer
scientist, invented eBay in California in 1995.
He wanted to create a website for everybody to
buy and sell things, not just big businesses. He
started the website as a hobby, but now it is the
biggest business in the world!

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 32
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Roleplay

& Work in groups of four, Three of vou are members of
a band. One is a journalist. Look at pl51.

Roleplay

Use the prompts for your role to help prepare for the
interview.

Band members

Work with the other members of your band. Talk
together to prepare your information.

the name of the band

what kind of music the band plays

who plays what instruments

how long you have been together

who has influenced your music

the albums you have made

the places you have visited

Journalists

Work together with other journalists to think of
some questions to ask. You can use these ideas, but
you can ask anything you want!

+ Name of band? » Albums / made?

+ Kind of music? » Places / visited?

« Instruments? + When / tour next?
+ How long / together? + Enjoy touring?

+ How / musical career / begin? + New album?
» Who / influenced? How?

When you are ready, have the interview.

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 57, 151

Project

Find an article about a celebrity from a newspaper or
magazine. Is it a kind or an unkind article? Bring it into
class and tell the class about it

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 58
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What do you think?

+ Have there been any stories in the news recently where DNA was
involved? What about?

« What were the last theee Internet searches you made? Which search

engines do you use regularly? Have you ever used Google?

‘H ow many common English words were
invented by Shakespeare??

How long did it take people to find the answer to
this question 15 years ago? And now? You can
google it and find the answer immediately!

CGoogle is the most popular Internet search engine in
the world. It was invented by two students, Larty
Page and Sergey Brin. They met in 1995, when they
were both studying computer science at Stanford
University, USA. They were also both fans of the
science fiction TV programme Star Trek, and they
loved the spaceship computer. They dreamed of
producing something that could also answer any
question in seconds.

The invention of Goog\e__

Internet search engines at the time were slow and gave
many websites that weren't useful. In January 1996, Page and
Brin decided to make a better and faster search engine. They
thought the results should be based on the populanty of each
website - the most popular ones have the highest number of
‘weblinks’ (links to other websites),

Nobody would give them money for their project,
so they used their credit cards and bought as much
computer memory as possible. They also borrowed money
from family and friends. Then, in 1998, they were given a
cheque for $100,000, and they started their own company,
Their first office was in a friend’s garage! The company name
Google comes from mathematics. A *googol’ Is a very high
number - 1 followed by a hundred zeros.

The Google scarch engine was soon used by thousands of
people worldwide because it was fast, easy and accurate, By
2002 it was the biggest search engine on the Internet. Now,
more questions have been answered by Google than any
other Internet service, from sport to science, and from music
to medicine. Google hopes that in the future all the world's
information will be put on the Internet, so that everybody
can find everything.

Unit 10 « Things that changed the world 83

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 82 - 83
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4 Make more questions to ask Al
+ How |ong/trying to find 2 job?
+ How many jobs/had?
+ How long/standing here today?
+ How/lose your business?
+ How long/had your dog?
+ Who/best friend?
+ Where/meet him?
+ How long/known each other?

STREET NEWS

ALS STORY

Al Brown, 31, from a small town in
Pennsylvania, USA, had his own
delivery business for five years.
When he lost it, he also lost his
home and his family. He now sleeps
on the streets in New York. Street
News is a magazine that is sold by
homeless people in the city. Selling
newspapers gives them a small e .
income, so they can begin to save =~ =
money for somewhere to live. ¢

1 =— i
For a year. It was very cold at first, but after a while 6 a|How many copies do you sell a day?

you get used to it.

2 ? b How long have you been selling
| came here to look for work, and | never left. Street News?

= 2

For six months. I'm outside the subway station seven
days a week selling the magazine.

4 ?
Lots. But | get fed up with people who think | drink or
take drugs. My problem is I'm homeless. | want a job,
but | need somewhere to live before | can get a job.
So | need money to get somewhere to live, but ... = Have you made many friends?

5 Rl i :
Usually about 70. But I've brought 100 with me. d |How many copies have you sold today?

? R~ > . ;-é
“= " e How long have you been sleeping
on the streets? -

So far; ten. But it's still early. Here, take one!

T

New York?

S a
Why did you come to

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 94 - 95
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1 Which films are popular at the moment? What have you seen

recently? Complete these sentences. Then talk to a partner
about it.

» The last film | saw was ...

+ Itstarred ...

» It was about ..

« I really enjoyed/didn't enjoy it because ...

Read the paragraph below. What do the words in bold
refer to?

I saw a really good film last week. It was a horror movie. |
went with two friends. They didn't enjoy it at all. They said
the acting was terrible. That surprised me, because |
thought it was excellent. My parents rarely go to the
cinema. This is because they wait until the flim comes out
on DVD, and then they watch it at home.

What do you know about the story of Frankenstein? Share
your ideas with the class. Answer the questions.
| Is Frankenstein a book or a film? Or both?
2 What kind of story is it? [s it ...
« a detective story? « a horror story?
« ascience fiction story? « a romance?
3 Who or what is Frankenstein? Is he ...
« a doctor?
* 2 monster?

* a scientist?
* a student?

Read the review of the novel Frankenstein. Check your
ANswers to exercise 3.

5 Read the review again. What do the words in bold refer to?

Complete the review with the past participles in the box.

translated written published made
said told terrified wused

Look at the headings. Find the information in the review
of Frankenstein.

« title and author

+ type of book/ film

+ characters

+ the plot

Make some notes under the same headings about®a book or
film that you have read or seen recently. Then write a short
review. Read it aloud to the class and answer questions
about it

100

»

AV
Frankenstein was (1) =
the wife of the English poet P.8. Shelley, in 1818. From

by Mary Shelley,

the moment it was (2) it became
extremely popular and has been (3)

into many languages. A horror story, it is

(@) tobethe original science fiction
novel. Sometimes the name Frankenstein is wrongly
(5)—=— as the name of the monster, but in

fact, Frankenstein is the name of the scientist who
created it.

The story Is (6) through the letters of a
man called Walton, an English explorer. We learn of
Victor Frankenstein, a student of science from
Geneva, who discovers the secret of life and decides
ta make a human being. So at night he visits
graveyards and collects bones and bodies. With these
he creates a person who is more monster than man.

The monster is huge and ugly, and of course, people
are(7)__________ when they see it. As a result, the
poor creature has no friends and feels lonely and
depressed. Finally, it asks Frankenstein to make it a
wife. This he refuses to do. So the monster attacks
and kills not only Frankenstein’s brother, but also his
friend, and his bride, Elizabeth. Frankenstein is
heartbroken and Is determined to kill the monster.

Unfortunately, while chasing it, he dies. The monster
then kills itself.

Over 40 movies have been (8) of the
story of Frankenstein, the first as long ago as 1g10. It
is a fascinating story because of the character of the
monster, which is both sad and frightening at the
same time,

Ptevzato z: New Headway Pre-Intermediate, s. 113



Priloha ¢. 8

3 Answer the questions. I

| What has changed because of the
Internet? What will happen with
the Internet?

2 What has happened in space
exploration since 19697

3 What is the most noticeable result of
better health care?

4 X = the number of people who
travelled abroad in the nineteenth
century. What does X also equal?

5 What are the good and bad things
about the Olympics?

6 What point was Jonathan Swift
making about farmers and politicians?

7 ‘Weare still here!” Why is this a wonder?

8 What do these numbers refer to?

100 million  a few hundred 1969
millions of people 47 four 1709 50

1

It is everywhere. More than half a billion people use it, and the number
of people who are online increases by 100 million every year. In 1994
there were only a few hundred web pages. Today there are billions.

It has revolutionized the way we live and work. But we are still in the
early days. Soon there will be more and more interactivity between the
user and the website, and we will be able to give instructions using speech.

4 In groups, discuss one of these questions,
+ ‘What are your favourite websites?

Ptevzato z: New Headway Intermediate, s. 10
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1 Work in groups. Do you have a favourite book or film?
Why do you like it? Tell your group.

2 Look at the list of books and films. Which do you
know? Which are both book and film?

[J Dracula [] Titanic
[C] Frankenstein [J Captain Corelli's Mandolin
[[] Spiderman [C] The Godfather
[[] Harry Potter and the [J Star Wars
Philosopher’s Stone [C] The Lord of the Rings

[[] The Silence of the Lambs  [_] The Sun Also Rises

3 Listen to four friends chatting about their
favourite books and films. Tick (v) the titles they
mention in exercise 2. What do they say about them?
Discuss with your group, then with the class.

4 Write some notes about a book or film that you know
and like. Use these questions to help you. Discuss your
notes with a partner.

» What's it called? « Who are the main characters?
* Who wrote it? = Where does it take place?
* Who directed it? + What's it about?

» Who starred in it? » Why do you like it?
5 Use your notes to write a paragraph about the book or
film that you chose.

Ptevzato z: New Headway Intermediate, s. 28
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1 Read the newspaper headlines. Check any
new words.

irs Dangerous prisoner escape
n

ing for the BBC.

Iniversity

)

— - Novelists awarded Nobel Priz
a partner. N -

r to match the

o LEWIS KNOCKED OUT
IN 5TH ROUND

ook in English?
yoem?

Writing news stories

1 Here are some more headlines from newspapers.
Make them into TV news headlines,

| Dangerous prisoner recaptured
The murderer Charles Watkins has been recaptured by police.

L)

Cruise ship sinks near Florida

3 Famous ex-model leaves £3 million to pet cat
4 Priceless painting stolen from Madrid art gallery
5 Floods kill 20, 200 more left homeless
6 18-year-old student elected mayor

7 Company Director forced to resign

§ Runner fails drugs test

Listen and compare.

2 What’s in the news today? What national or
international stories do you know?

Prevzato z: New Headway Intermediate, s. 56 — 57
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1T @RLAD Read and listen to the newspaper article.
Answer the questions.

| How much was the phone bill?

2 Why did his father buy him a mobile?

3 What has he done with the phone now?
4 Where has Tony been working?

- TESE——

Dad bans phone after

3,500 texts!

Manchester teenager has received a phone
bill for over £450 after sending 3,500 text
messages in just one month.

Tony Russell has had his new ‘state of the art'
mobile phone for only three months, but now his
father, Lionel, has taken it away.

‘He’s been asking me for a mobile for years because
all his friends have got one,” explained Lionel. '1 finally
bought one for his birthday because he’s been doing
so well at school, but he and his mates are "texting-
crazy”. They do it all the time - on buses, in the streel.
They even text each other from different sides of the
school playground. They've got "textitis”.'

Tony said ‘I thought texting was much cheaper than
phoning, so I've been texting my friends all day long
and even into the early hours of the morning. ['ve
been going to bed at 2.00 most nights. Sometimes my
hand hurt from pressing the buttons so much, but 1
was having such good fun that I couldn't bear to stop!”

His father said, ‘T have forgiven him, but | am angry
with the phone company as they are encouraging this
craze. He has made his son promise to pay back the
money, so Tony has been working on Saturdays. He
has found a job in a shoe shop. So far he has paid
back £46. ‘I reckon it will take me about a year to
clear this debt,” he said.

Ptevzato z: New Headway Intermediate, s. 78
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Priloha ¢. 9

Imagine owning a farm where the sun always shines,
the crops always grow and the animals arc always healthy.
Imagine friends visiting for a while to help feed the animals

and clean the farmyard. ' This is the world of
FarmVille, an online game that players access through

the Facebook website. FarmVille currently has a population
of over 82 million - about the same as Germany.

When new players join FarmVille, they receive some ‘farm
coins” (the special FarmVille currency), some seeds, a
plough and a farm with six fields. They plant the seeds and

WHY DO PEOPLE ENJOY
VIRTUAL FARMING?

. Kate Jones is a 25-year-old who lives and works in
central London. She grew up in the countryside. She says
FarmVille reminds her of her childhood. She's growing
wheat and flowers, and she’s got some apple trees. She’s
also keeping chickens and cows. She says that she finds
keeping animals relaxing.

Some experts have warned of the dangers of FarmVille and]
other onlinc games. *_____ They also say that cven ‘free
games’ can be expensive. FarmVille players can use real
money to buy extra “farm coins’ for their farm. You can buy
$240 of “farm coins’ for $40 of real money. There are storig
of children spending hundreds of dollars on their parents’
credit cards 10 buy virtual money for their online games.

Despite these worries, the population of FarmVille keeps
growing as fast as its virtual fruit and vegetables. And whilg

sell the crops to gel extra ‘farm coins’. * Eventually,
they can buy more land 100 and make their farms bigger.

the crops and the animals in FarmVille are imaginary, the
money is real. *

1 Look at the picture oppusite. Do you know this
game? What other online games an you name?

2 Without looking at the text, guess the answers to these
questions.

1 How many people in the world play Farmville?
2 Canyou spend real money playing FarmVille?

Pievzato z: Maturita Solutions Pre-Intermediate, s. 28 — 29

/ You are on a beach holiday with your family, Write a blog
entry which includes this information:
* where you are, what the weather is like and whether
you are enjoying yourself
« what you did yesterday and what your plans are for
tomorrow
* when you are coming home

Pievzato z: Maturita Solutions Pre-Intermediate, s. 31
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1

2 202 Label the photos with the words below. Which types of

[E77 Look at the photos, Do you recognise any of the actors or films?

film are not illustrated? Listen and check,

Typesof film action film animated film comedy disaster film
documentary film historical drama  horror film  musical
romantic comedy science fiction fillm  theiller war film  western

. = 3
| <=y - e

- ALEEEE R A L
[T5TAT Work in pairs. What types of film do you like
and dislike? Glve examples. Use the phrases below,

I'm (not) a big fan of .. I*m (not) really into ..
| really (don"t) like .. are OK
| quite like | can™t stand .,

= _

L I"m really inte horror flms, like Wolfman,

0 2.03 Listen. Match each film excerpt with a type of film 6 Make notes about a film you really (i ked and a film you

from exercise 2. hated. Think about the points below and use the adjectivel
in exercise 5 to help you

Use a dictionary to check the meaning of * the story « the Images  speclal effects

the adjectives below, Then choose an adjective that o the acting o the muslc

best describes the film the people are talking about in SN z e

sentences 1-7. s AP e SR S PP
Nalzrtined Dy story - wvery predictable, actin »d

Ad |ectives to describe films  dull entertaining
funny gripping moving predictable scary serfous 7 B | Work in pairs. Tell your partner about the films.
slow spectacular violent Do you agree with your partner?

1 | knew exaclly what was going to happen at the end

2 |'ve never been so bored in my life!

3 The story was fantastic, | couldn't take my eyes off the
screen from start to finksh,

4 We were all crying when we came out of the cinema

5 There was too much fighting and blood!

& There weren't many laughs, but it really made me think,

7 The photography and the special effects were amazing

I loved Avator, It's a science fiction film. The story was
really gripping, and the special effects were spectaculard

I couldn't stand Valentine's Day. It's a
romantic comedy, The story was very
predictable. The acting was bad.,

B YOCABULARY BUILDER (PART 1): PAGE 127 €8 ED VOCABULARY BUILDER (PART 2): PAGE 127 &3

-

Write a film review of a film you saw recently. Include this
information:

» basic facts (name of film, actors, genre, elc.)

o what the story is about

* what you thought of one or two aspects (characters,
special effects, music, dialogue, etc.)

* your overall opinion of the film

Prevzato z: Maturita Solutions Pre-Intermediate, s. 34, 41
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1 PITTN Do you know what eBay is? Have you of a family
member ever used 17 Do you know any other auction sites?

&9 2.20 Road the threae texts. Are the sentences true

or false?
A lan Usher’s auction on eBay didn't attract much

attention.

B The people of Albert were pleased when the town wis

C

sold,
The police know who put the money in the box,

ITthe text contains a word you do not know, try to guess
11s meaning from the context (surrounding words). Ask
yourself; what part of speech is it? What does the rest of
the sentence mean?

Read the exam strategy and look at the highlighted words

In the text. What part of speech is each word? Choose from:
singular noun, plural noun or verb,

Now look at the rest of the sentence around

the highlighted words, Use the context to help you to
match the words with the definitions below,

1
2

3
-
5
6
7

1

are offers of money at an auction.

means using announcements and/or pictures
to make people want to buy things.
If something is for \ YOu can buy It

are paper money.

To something means to buy
are things that you have bought,
A is a good price for something.

Read the text again. Choose the correct answers.,

tan Usher wanted to sell everything so he could
a move 1o Australia,

b become an actor,

¢ make a fresh start in life,

d make new fmends.

Mr Usher thought the money he recelved was

# much more than he expected,

b not enough 1o achieve his ambitions.

¢ not acceptable.

d not as much as he expected,

The town of Albert is

3 In San Antonio,

b in Gillespie County,

¢ about 100 km outside Texas.

d about 100 km outside Gillespie County.

The real reason for selling the town on eBay was
a the seller wanted 10 be in the news.

b nobody lived in the town

¢ the seller wanted to be an estate agent,

d the seller wanted to move 10 1aly,

A Lifef%’s e

lan Usher, a Brilish man living in Australla, was
unhappy with his life. He decided that he wanted a
now start — but how? Then he had an idea. He put his
whole life up for sale on the online auction site eBay,
The sale included his thrae-badroom house and all its
cantents, his car and his jet ski_ It even included his
job ana Introductions to his friends. The auction began
ang attracted 1.75 million visits in the first few hours.
Eventually, the bids reached nearly 400,000 Australian
dollars (£192,000). Mr Usher was disappointed with the
prce, but he accepled t He moved out of his home,
and started his new life He used the money from

his sale to achieve his 100 top ambitions - all in 100
weeks| These included swimming with sharks off the
coast of Japan, riding an ostrich in South Africa. and
getting a part in a Hollywood movie.

Atowr Qi er

In 2007, an unusual item was put up for sale on eBay:
a town cabed Albert. The town i5 in Gillespie County
In Texas, about 100 km away from the cily of San
Antonio. There's a school there, a dance hall and a bar,
There are also peach and pecan orchards. In the end,
a buyer from italy paid about $3 million for the town
We don’t know why he or she wanted to purchase

. What do the people who live In Albert think of the
sale? The answer is: nothing. Nobody has lived in the
town for years! The main aim of the sale was to create
lots of free advertising for the seller — in this cass, an
eslate agent.

107

5 When the boy opened the box,

a he knew why it contained the money.

b the goods weren't in it

¢ his parents took it from him,

d some of the things he ordered were missing,
The boy can apply to keep the money if

a he promises not o use it for crime.

b he can find out where it came from.

¢ the govemment decides that he needs it.

d nobody can find out where it came from,




When a British 16-year-old paid £95 on eBay for a
second-hand PlayStation 2 console and two games,
he wasn't sure il & was a bargain. Bul when the goods
arrived and he opened the box, the console was there
but the games weren't. Instead, there was €65 400 in
banknotes! The boy, who has not given his name, was
amazad. He lold his parents, and they gave the money
1o the police, who began an investigation. So far, they
haven't found oul who the cash belongs o or how |{
got into the box. Sa whatl happens to the money? That
depends. |{ the police discover that the money came
from crime. it belongs to the government. Bul if nobody
can prove where it's from, the boy and his family can
apply 1o keep itt

b LTI Work in pairs. Do you agree or disagroe with the
opinions below? Discuss your ideas. Then share them with
the class,

1 It's dangeous to buy things online because you can't se¢
what you're getting

2 There are some things that you shouldn't be allowed to
sell on online auction sites

3 Selling things online is the casiest way to make maoney
without working,
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1 Work in pairs, List the three electronic devices that
you use most regularly,

2 Label the photos with words from the list below.

Which devices are not illustrated?

Electronic devices camcorder digital photo frame
digital radio  ebook reader games conseole HDTV
hard disk recorder  MP3 player notebook satnav
satellite V. smartphone tabler PC

A5 Viiamibly Crvnn

3 ¥ 2.26 PRONUNCIATION Listen, repeat and check.

L Complete the sentences with the words

below,

ebook reader hard disk recorder  HD TV notebook

satellite V. smartphone

1 | can carry hundreds of books around with me on my

and | don't negd a bag!

2 We can record over 100 hours of television programmes
on our

3 We've got
100 channels!

4 My dad takes his
can wark.

5 | can do anything on my ~ play music, record
videos, send emails - and make phone calls of course!

6 The picture on our new is amazingly clear.

VOCABULARY BUILDER (PART 1): PAGE 129

at home. There's a choice of more than

with him on the train so that he

Listen for the key words that will help you understand
what is being said. Before listening to the recording,
think about which words you would expect to hear

Read the exam strategy. Which of the phrases below might
appear in adverts for devices a-e?

charge the battery download a book find the way
make a call pick up email play music
record/rewind/pause a programme  store pholos
surfthe Net  watch films

a tablet PC € MP3 player e satnav
b hard disk recorder  d ebook reader

0 2.27 Listen to lour radio advertisements. Match each
advertisement (1-4) with a device (a-e) from exercise 5.
There is one device that you do not need.

1 2 3 [ o

0 2.27 Listen again for the phrases in exercise 5. Were
your predictions correct?

FIITTTTT Work in pairs. Imagine you have won two of the
devices from exercise 2 in a competition. Which would you
choose? Why?

Tell the class what you think. Vote for the three most
popular devices,

VOCABULARY BUILDER (PART 2): PAGE 129
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1 Work in palrs. Discuss these questions.
1 How many social networking sites can you name?
2 What do people use them for?

2§93 2.30 Read the text. Answer the questions.

1 How often dees Bethan go on Facebook?

2 What activities does she do on Facebook?

3 What made her realise that she might have a problem?

4 How did her friends react when she left Facebook?

5 What aspects of her life improved after she left
Facebook?

6 In her opinion, what are the advantages of Faceboak?

3 Complete the phrases in the chart with the
words below, Then find them in the text.

ceate deactivate logon post update upload
Websites: verd + noun phrases
1 10 & website 4 3 message
2 a photo S _ anaccount
3 a profile é an account

8 2.31 Usten to a radio programme about social
networking. What Is Professor Brown®s opinion: 1, 2 or 37

1 Lots of people are addicted to social netwarking sites,
but It's Just @ harmiess hobby,

2 Some people spend too much time on social networking
siles, bul it isn't & serious problem,

3 Some people are addicted to social networking sites.
but that's no different from being addicted to any other
hobby.

5 &% 231 Usten again, Are the sentences true or false?
Correct the false sentences,

1 Professor Brown thinks that peopte who spend 30-40
hours 2 week on soclal networking sites have a serious
addiction.

2 Professor Brown thinks that Facebook is no more
pddictive than hobbies |lke collecting stamps.

3 The Interviewer believes that the online world Is also the
‘real warld'.

4 Professor Brown thinks that addiction 1o social
networking sites isn't a serious problem,

5 The professor thinks that people should go online at
night rather than dunng the day.

{000 Work in pairs. Discuss these questions.

1 How often do you visit social networking sites?

2 How long do you usually stay on them?

3 Do you think teenagers spend too much time on social
networking sites? Give reasons

N

sToday.ce

o T

Electronic obsessions

Orver 25 milion paogie In the UK use Facebock. That's 45%
of the poputation! And on average, each user spends over
six hours @ month on Facebook. Is Facebook 2 damgenous
cbisassion or just harmiess fun? Seventeec-ysar-oid Bathan
has written o her tog about what # was 1ka 1o s1p using

by Bethan

1st May

Ithink | am a Facebook addict. | log on 1o Facebook every
day to chat to my friends - real friends and loads of anline
friends. Sometimes | have ten conversations going at the
same time. | upload photos and update my Facebook
protie all the time. But recently I've started to feel worried
¥ | am offline for mere than 2 few hours. And then last
weekend | forgot 1o meet a real friend because | was
online! I"'ve realised | could have a problem, S0 I've decided
to give it up a for a while ...

11th May

| found it really hard, Facebook and my friends demanded
10 know why | had left, | spant the first few evenings
wondening what everyone vwas chatting about on
Facebook. | even phoned a couple of friends to find

out. The fourth night wasn't quite so bad. | actually
concentrated on my homework better and | had more time
to watch my TV programmes. And | spoke to my friends
during the day at school At the end of the first week, |
reactivated my account. | think Facebook is fun and it's
useful for posting messages to friands and sharing photos.
But I'll try not to spend sa much time on it in future.
Nathan. Londan

| created a Facebook account because my friends all use it
But ! think it’s boring.

e ree NN Ee eI RRie et Ies s eR e nas
Ban, Brighton

Wow, you've really made me think. I'm going to deactivate
my account and see how | do.
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1 =T

F 00T Look at the photos and the titles of the four texts
(A~ D) What do you think the crimes have in common?

3 Read the texts again. Match two sentences about the
‘high-tech criminals’ with each text, Write A, 8, Cor D,
1 He worked with other cnmanals.
2 & 3.25 Read texts A-D quickly and match them with the The identity of the criminal Is a mystery
words and phrases (1-4),

He ran an advertising company.
1 credit or debit card froud He sent junk emails which weren't lliegal,
2 a3 computer virus

He tried to steal money froen thousands of people
3 spam He didn"t actually commit a crime
P y
& identity then

He/She stole a ot of money from one person,
K AVA ¢ be

He damaged computers [m many countries.
mﬁgunmnunlmwc- L
< r‘ 1 m e  information o steal Sam's identity

,ummammunawt:grw  receivad

fhen moved Sam's MoNoY |

0 ICopy cat mmmu«\::x - hadr't done amything 1
A man was alad for four years and closad the account. SRt doernies

: umwmw s :Mmmmh""
;‘_":_V:m ......

BN WD W

ﬂ(jiAre you uho;i.!
‘you say you are' o
um»ﬂnonuudmnurum sy
account was empty. Just two weeks wasn'l @
 before, there had been £15,000in
:&nnuﬂhwh'ﬁﬂ1:“‘
mhmw anew
account with another bark. A manth
betore, Sam had received an email
~ which asked her o give personal
ummﬂmumu::::nﬂﬂ
cetalls, passwords :
numbers. She thought the emaé
i mmumwnmn'l- =
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4

4 Inyour opinion, whith of the ‘crimes’ In the texts is the

FEETIIVES Complete these nouns from the texts

nachine (text Ak
account (fext A)
nformation (text B)
ward (text B)
number (text B)

programmer (1em1 C

NV WN -

emall (text D)

Complete the sentences with nouns from exercise 4
1 | get so annoyed with ail this never want

anything that they're advertising.

2 'y essential to remember your when you
want to get cash oul from 2

3 You mustn’t tell anyane your They could
use it Lo stea from you

4 My sisteris an amazing She can ever
make computer games

5 1've just opened & new for the money from

my new job,

Work in pairs. Ask and answer the questions

Have you ever received junk email? Doss it annoy you?

~

Why do you think peaple create computer viruses?
a They are vandals
b Theywantp

yple to notice and admire them

they want to see if it's p

ared and have nothing bette

c
d Theyareb
-

Anather reason (say what it s

I think peaple create computer viruses because ...

— : R

3 Inyour opinion, should people who create computer
! Why nat?

viruses go to prison? ‘Wt

| I think they should . because -, |
L

I don't think they should ... because ... |

[ 4

3iVE reasons
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2 Divide the list of publications below into two

groups: fiction and non-fiction.
Publications atlas autoblography blogrephy comic
cookbook diclionary encyclopzedia srammar book
guidebook magazine manual newspaper povel
play short story texthook thesaurus

3 §F 2.29 PRONUNCIATION Listen, repeat and check.
Underline the stress in each word.

&4 EOIETIIETTE which publication trom exercise 2 would you
read if you wanted to:

1 read
read

else?

find
leamn
ook
read
read
find
read
read
read
find
find
find

leam
read

Prevzato z:

77 What was the last book you read? Did you enjoy

. !culhv.?

5

wrote it? Tell your partner.

the story of a person’s life, written by that person?
the story of a person’s life, written by someane

out which countries are next to Egypt?
how your new HD TV works?
up a word you don't understand?
something written for the theatre?
stories with lots of piclures and not many words?
Information about rainforests?
the latest gossip aboul pop stars?
a long fictional work?
about what is happening in the world?
out what to do and see when you're on holiday?
out how to cook a nice meal?

prepare for a maths exam?

differant words with the same meaning?
the rules of the English language?
a short fictional work?

.o

Maturita Solutions Pre-Intermediate,
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Work in pairs. Do you recognise any of thesa

characters? What books are they from?

Match the books from exercise 5 with five of the authors
below. Do you know any other books by these authors?

Jane Austen  Arthur Conan Doyle Charles Dickens

JRR Tolkien Lewis Carroll  Stephenie Meyer |K Rowling

9 3.30 Listen to Matt and Rachel doing a questionnaire,
Complete the sentences with Matt or Rachel

1 eads a lot of comies,
2 reads a lot of magazines
3 finds films more exciting than books.
L thinks lfame is more important than money.
5 has written 3 science-fiction short story,
¥ 3.30 Listen again. Complete the questions.
1 books a year do you read?
2 Would you rather read a novel or of that novel?
3 Ifyou were an author, would you prefer (o be

but famous, or but unknown?
4 Have you ever written a short story for ?
F000 work in pairs. Ask and answer the questions

from exercise 8,

s. 94




Priloha ¢. 10

1 FEZN0T Workin pairs. Discuss this question.
How often do you use a computer and what different things
do you use it for?

<8 2.06 Complete the questionnaire using
the words below. Use a dictionary to help you if necessary.

Then listen and check.
Computing app autocomplete blog browsers

channel data desktop links network podcast

social-networking USB username web page webcam
Wi-Fi

B MPUTER GEE

a downloaded and listened to 8

b uploaded photos 103 ——
c locatedd — —— hutspo:)?ur _—
d Instaled an —— — _ony 2

e joined 3 fite-sharing ,_? ——

?

site?

f publisheda ————

'] cubscribed to a YouTube s ?

h used a ___tovideo chat! :
p ~_tofillin forms on web pages

i used ——
tences in your own words.
he webmaster if any of the

his page are brokan. '
b Yout— e t_ anza :assword are case sensitive.
¢ Click on the red button to bookmark this

~

Explain these sen
a Please contact t

Can you name three different ...

a companies that make ——— —

b things you could connect Lo the ——
of a computer?

¢ meansof
storage?

d Internet ——

computers?
__port

3 [T Answer the questionnaire in exercise 2. Then
compare answers with your partner. Who is more geeky?

4 €8 2.07 Look at the description of a computer. Then listen
to a customer in a shop and write the missing numbers,

This laptop has a 1.66 Ghz processor and
 ¥MB of RAM. It has a ? ____ GB
hard drive and a > " LED display.
It has a *  x DVD writer and two
built-in * W ppeakers.

5 €8 2.07 PRONUNCIATION How do you pronounce the
abbreviations in red in exercise 4? Say them aloud. Then
listen again and check.

6 Match the first part of the sentences about smartphone
apps (1-6) with the endings (a-f). Which app sounds most
useful? Give reasons.

With this new phone app:

your phone tells you what song is playing

If you visit a tourist attraction,

you can make free calls

you can exchange information between two phones,

If you take the phone outside at night,

if you point the phone at something in a shop,

4 oMbk WN =

your phone knows where you are and gives you
interesting information about the place,

it tells you where you can buy the same thing ata
cheaper price.

it tells you the names of the stars in the sky.

if you bump the phones gently together.

ifyou hold it in front of a speaker.

if the person you are calling has the same app.

ED GRAMMAR BUILDER 5.1: PAGE 115
7 Worlk in pairs. Invent a new app for a smart-
phone. Think about:

= the type of activity (games, work, music, photos, etc.).

= aname for your app and what it can do / how you can
use it

8 [ITIIIT Describe your smartphone app to the class. The
class votes for the best app.

VOCABULARY BUILDER 5.1: PAGE 131 GO

Pievzato z: Maturita Solutions Intermediate, s. 44

What Is a crime novel? What characters
and events would you expect to see in a crime novel?

2 Read the first paragraph of a story by the crime writer
Edmund Crispin. Then work in pairs and decide what
‘the fob' is.

Max Linster went through the small side gate and saw the
large house in front of him. Not far away, a church clock
told him that it was ten otlock, He had half an hour to do
the job. At midnight, a private plane would take off for
Earope from a lonely field in Norfolk, and Linster planned
10 be on it even if his kst job in England was not successful.

Prevzato z: Maturita Solutions Intermediate, s
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STAYING IN TOUCH

Modern life is getting
busier and busier. And the
busier it gets, the more
isolated people can feel.
These days, people have
fewer opportunities to
meet friends, because
they work harder,

and have less time to
socialise. Some say that
social-networking sites
allow them to stay in
touch with friends more
easily. Sue Weeks decided
to test this theory. She stayed in for a week and only
contacted her friends via Facebook, one of the most
popular social-networking sites. Her view? ‘It was great
for staying in touch with friends | don't see very often
or who live far away, but it wasn't the most exciting
week I've ever had,’ The least appealing aspect for Sue
was not seeing the people she gets on with best. Her
final verdict: ‘It was more fun than | expected, but it'’s
less satisfying than meeting people face to face.

Read the text. Do you use social-networking sites to
contact friends? Why? / Why not? Do you agree with Sue’s
opinions?

115

Discuss these questions with the class.

1 Canyou fall in love with somebody without meeting
them face to face?

2 Inwhat ways can online relationships be dangerous?

3 Do you know anybody who has used an online dating
agency or started a relationship online?

READING STRATEGY >

Be aware of what type of text you are reading and what
kind of information you expect to find in it. This will
malee it easierto understand the text.

Read the reading strategy. Then look quickly through the
text and decide what type of text it is. Choose a, b, c or d.

a ablog
b anemail

¢ an online article
d a Wikipedia entry

9 2.27 Read the text, Which sentence best summarises

the writer's opinion?

1 Science can cefinitely help you to find a partner.

2 Science definitely can’t help because it doesn't take
account of personal attraction.

3 Science may help some people, but not all.

Are the sentences true or false? Correct the false sentences.

1 Over 50% of adults who aren’t in a relationship think
that Internet dating sites are a good way of meeting a life
partner,

2 A psychometric test consists of a persanality profile, and

a hobbies and interests questionnaire,

Psychometric tests were first used about 100 years ago.

Cathy liked David the moment she saw him.

Simon had a lot in common with the women he met

through onlinz dating.

6 Dr Kenton thinks that psychometric testing will help you
find someone with the opposite personality to you.

v e w



v

help you to find love?
)8 |

In our busy, stress-filled modem times, how do people meet
their life partner? In Britain, over 50% of single adults think thal
onfine dofing provides the answer. Internet dating sites hove
become tha most popular way 10 mee! people.

5 Butis the Infernet the ideal way 1o find true love? The dating
ogencies think so. They ere using science in an attempt o
maolch people more closely with sutable partners. In the posl,
dating ogencies just used a simple personality profile, and ¢
hobbies ond interasts questionnaire fo put people fogether

10 Now, however, mare and more of them are using psychometric
tasts. Thase detoied psychological guestionnaires were
developed by sciendists at the beginning of the twentieth
century o recruit good spies for the First World 'War. Later they
were used in business fo find the right pople for the right

15 jobs. And naw anline daling ogendies are using the some
technigues. f you kegged on 10 o doting agency today, you
might have to answer aver 200 questions about yourself and
the kind of person you would fike fo meet. i would foke o very
long fime!

20 But does it work? Yes,” says Dr Jan Fellowes, a senior rasearch
sclentis! of one of the most popular agencies. ‘It allows us to
mafch people for more closely with compatible partners, so that
these is a greater chance of success.’

50 how does this work in real lite? Here are iwo people's

25 stories.

Cathy is an ottroctive filness instructor. ‘| was working long howrs
ond waosn't meeting men that | was interesiad In, so | joined a dating
ogency,’ says Cathy. ‘| was matched with several men ond one of
thern was David. When | first met him | vasn® impressed. But as we

30 storted tolking, | discovered that we hod @ huge amount in common
| #ed his aHitude ta life and the way he talkad, and | realised thot |
really liked him. So, as o fitlness instructor, | tokd him he bad to getin
shope!" Saven months later, Cathy ond David got married. ‘And naw |
think he is the most gorgeous man in the world!” she says.

35 Simon's expenence was difierend, | wonted a senous relahonship
and a friend suggested online dating. | had some very pleasant dafes
with some very nie women and had o good time. All of them shared
my interest in fikns and trovel, so we were compatible, but there just
waosn't that spark of oHroction. It was stronge.’

40 Dr Sarch Kenton agrees. She is the author of How fo meef your
Soulmate. She says, ‘Psychormelric lesting is uselul, but con’? take
occount of altraction. And sometimes you con feel atiraction for
somaone bacause they have something you haven't got. As the old
saying goes, “Opposites atftract®’

45 Sp, perhaps science can help you find your perfect pariner, but
sometimes it’s just down 1o chemistry
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1 700 Describe the photo. Do you think that adverts
change (a) the behaviour of people in general? (b) your own
behaviour? Why do you think this?

2 Can you think of any famous advertising slogans? What do
they advertise?

3 Complete each gap in the text with an appropriate word.

eople are getting tired * advertisements. There
are adverts everywhere - from the magazine in your hand to
buses in the street. We see ads all day, every day. So people stop
paying attention.
Therefore, in the USA the latest approach * to make
advertising less abvious. Companies try to place their products
within a film. This started *_ the 1980s, but now it
happens * _ the time. There are even agencies to help
companies do this. The next time you watch a Hollywood film,
products or brands that you recognise. Pay
drinks, as it is likely you'll see one of the
major companies represented. Is it Coke or Pepsi, ”
example? Then see how many times that product appears.
Car manufacturers are going further with product placement. The
Hollywood action film Loro Croft: Tomb Raider became an advert
~ _the new Jeep Wrangler Rubicon. And in [, Robot, Audi
designed a futuristic car especially for the film. It looked amazing.
but it was definitely still an Audi

look *
attention ©

& o 3.14 Read the text and answer the questions.

1 Why do people nowadays pay less attention to adverts?

How are American companies trying to deal with this

problem?

3 What kind of products were advertised in Lara Croft:
Tomb Raider and |, Robot?

4 How do some peaple avoid watching the adverts on TV?

5 Which product is advertised in American ldol?

6 How are advertisers now targeting children?

~

5 0 3.15 Listen to three people talking about advertising.
Match two of the opinions {a-g) with each speaker (1-3).
There is one opinion that you do not need.

a Adverts aimed at children should be banned.

b Companies don't tell the whole truth in their adverts,

¢ Adverts don’t influence most people to spend money.

d Many adverts are clever and entertaining.

e Adverts encourage people to buy things that they don’t
need.

f AIlTV advertising should be banned,

g People can switch off the TV if they don’t want to watch
the adverts.

]
I )

6 HI: Say whether you agree or disagree with the
opinions in exercise 5. Give reasons.

| lagree / don't agree that ... because ... |

[It's fair [ Itisn't fair to say that ... because ... \

X

| Ithink / | don't think it's true to say that .. because ... )
<

VOCABULARY BUILDER 9.2: PAGE 135

Product placement is also starting to happen more ®

American television. With hard disk recorders, people can now fast
forward through the advertising breaks. So companies are paying
to have their products placed in the programmes. If you watch
American tdol, you will see Judges sitting behind huge
red Coca-Cola glasses.

You can now find product placement in books, music videos,
computer games and ** the Internet. ¥ fact,
children’s learning books are one of * biggest new
areas. Read these titles: The Hershey’s Kisses Addition Book, The
Cheerios Christmos Play Book, The Oreo Cookie Counting Book.
The last book has children counting those little chocolate biscuits
® every page.

Product placement is the future of advertising. There’s no escape.
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Priloha ¢é. 11

ino was a poor peard diver. One

day, a scorpion stung his baby, so he

touk the haby 1o the doctor, But Kinn

didn't have any maoney. He only had

© sume very poor guality pearls. The dectar

didn't want to treat the haby, so the docror’s

servant led to Kince “The doctor has gooe out.”

Later that day, Kino went diving for pearls.

» swam down and down and picked up the oyster.
Then he came to the surtace He took his knife and
opened the shill of dee oyster. [nside, hers was an
enarmous, beautiful pear] - the grestest pear] i the
workl!

% Kino and his wife Jusms were very bappy. Now
they would kave enongh mooey to educate their son
and maybe buy new clothes and even 2 rifle.
The news of the pear] spread through she tawn very
quickly. That ng. lots of neighbours ¢ame to
 their house and rthey talked apour what Rino and
Juana could do with the money.

The doctor and his servant also came 10 the
house, because they had heard about the peard,
| The decrar made Kino and Juana afraid about the

= scorpian sting. He gave the baby medicine, which
he said would seve bim, The doctor looked sround
the bouse, because he knew that they had hidden
the pearl somewhere.

4 In the miditle of the night, while Kino and his
* Family were sieeping, Kino suddenly heard a noise.

Sameone was trying to get the pearl! In the
darkness, Kino jumped up with bis koife but
samecae hit bim on the bead and ran away The
next morning he ook the pearl to the pear| dealers
% In the main square of the town. There were many
duslers but they all worked fer obe man and they
always gave the divers the lowest passible price for
their pearls, Kino went 1o different dealers but they
all said 1hat the pearl wis too big aod uglyxnd that

Ca IUWESH'T worth more than 1,500 pesos.

Kino was very angry. He decided to go 1o the
capital city because lve knew that the pesrl was very
valuable But thar night sameons attacked him
. outside hix house: Juana sald that the pearl was evil
s anil that it was going to destray thein” Sho tried to
throw the pearl inta the sea but Kino stopped her
Soon afterwards, he was artacled tn the darkness by
# group of men. He defended himsolf with his kaife

- and killed coe of the men.

&  Kinoand Juans knew that they had 1o gec away

from the wwn but someond ind made o hobe in the
die

Whike be was diving, he saw a very large oyster, He ‘

botiom of thelr cance 5o they
couldn't go by ssa. When they went
back 1o their house, they found it in flames
sa they hid in Kino's brother's bouse When night
came, Juana and Kino stirted 10 walk towseds the
mountalng with their baby Kino was stll
derermined 10 get 1o the capital and
sell the peari xnd kept making
plans about the future
Duting the day, they
found & place to hide”™
They were resting
when they saw
that three hunters
were following
them, They hid
and stayed very
quies poril the
hunters had gone
past. Then they ran
1o the mountaing

High in the.mountains,
they found a steedis and a
waterfall. They drank water and :
then decided to hide tn vae of the caves
under the waterfall. That eventng, the hunters
arrived and campad next to the waterfall Juana
coukin't keep the baby quiet so Kino declded to go
down and try o kill the men. Ha was Just about o
attack themn whoo the hunters beand the baby. They
thought that It was a dangerous snimal.

A man fired his rifle st as Kino artacked. Kino
then took the man's ritke and killed him and the
ather men. But suddenly everyihing went very
quilor and Kino knew that something wis wrong,
He went back t the cave. The bahy was dead! He
had beens hit by the first rifle shot. Kino and Juana
walked back 1o the twn carrying the body of their
dead baby. They walked slowly. The people came
out to meet thern but they ignored everybody. They
walked tawarnls the sea. Kino toak cut the pearl. It
wis grey and ugly, and in the pearl he could see evil
faces. He offired the pearl @ Juana bur she sald
saftly, ‘No, yne,"

wwmommmnlmmmn
It droppad 1o the bartom and sattfed near some
plants A crab climbedover it and covered it with
sand. The pearl disappeared.

- wle

Close your books. What can you remember?
Take turns to describe sctions in the story.
Who did them?

Eample

A This persan didn’t want to treat the baby
because his fother was poor.

B he doctor.
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Before you stort

1 Use the Key Words and the Mini-dictionary to
- talk about these gadgets.

electric toothbirush, laptop computer, mobile
phone, personal stereo, pocket calculator,

radio alarm clock Interested in photography" Fujiko have produced
an am az!m; new mini camers ~ the advanced

Example flectric taothbrushes are expensive. 1001ix, 1t s no bigger than a credit card! It s
convenient and very retiable, It is really easy to
use, too. It has an automatic focus and flash so

« Opinfon adfectives {2

XEY WORDS: Opinion adjectives (2) you don’t have to worry about anything, It's also

cheap, compact, convenient. easy to use, expensive, made from titanium - an attractive and strong

practical, reliabla, useful material. And, at ooly £199,99, the micro camera

Is not expensive, either!

Reading

2 Look at the adverts. Which of the products do
you think are not real?

3 Read the adverts. List the advantages of each
product according to the adverts,

Bample Micro camera - very small, convenfent ...

Bk loore

0 you find housework tiring and bo

-Arevou worried about the state of the
floars in your house or flat? Have yo
acat? Hero is the perfect solution. lt wiot

Walkabout
Headphones

These fantastic h-o«bhoms
from Philips have no wires or
cables. You can lisfen fo
sterao while you are wao
round the house or gudanleou
can listen to relaxing music in
the bathl With walkabout
headphanes, you can go
up o sixty metres a
fram your sbroo or
The signa
gloss, wi
and walls. Those
exciting new head-
henes give you
m o move
around, plus fop-
quality sound
Excellent value at

£‘8O
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Before you start

1 Have you got a mobile
phone? Why or why not?
Would you like to have
one?

2 Do you think mobile
phones ara useful?

3 Read the magazine
article. Make a list of the
good and bad things
about mobiles,

Lam standing in a queue at the supermarket. The woman in front of me is talking on her mobile
while the shop assistant is filling her bags. I'l say something i she doesn't stop soon. No, T
won't. My phane’s ringing now. If it's my bayfriend, T'll tell him he's late again! ‘Oh, it's you Mumn,
Well, T'm just ... y

¥ Why are we so addicted to mobile phones? There are now over forty miltion peoplz in Britain with
‘modilzs and it'mmuaidmnﬂmmmm,wmnmcmu in Britzin will soon have
one - ar two, or three! i

They can be expensive and are possibly bad for us. You can spend a fortune if you use your
mabile a lot. According to some scientists, if we go on using mobiles, wel cook our brains. Some

% people aven think that radiation from mobiles causes cancer. Psychologists say we are becoming
dependent on mobiles. Dr Oliver James talks about ‘phonetiness’ - fn modem society we are
lonely, so if people ring us up or send us text messages, we feel wanted.

Tee are among the biggest users of mobiles, and ‘texting’ is creating a new language full of
awmm such as ‘How RUZ In Japan, surveys show teenagers are reading less and mobile use
is affecting the marks of sacondary schoo students. A big problem in Britain is crime, Last year
1 half a million British teenagers were victims of mabile phone theft.

As technology improves, mobiles can do more and mare. If you have one of the new multimedia )
mabiles, you can Iog on to the Net, pay for things, play games, interact with TV programmes and
take photos to send to your friends.

™ Very tempting, a2 IF Y have the money next month, T get one of those new ones with a
camerz ... Tl be able to send photos of the supermarket queue to my boyfriend. And if I get

ane with an Intemet connection, I won't have to come to this supermarket at all, Il sit at
home and order everything with my mobiie. What 2 good idea!

4 Read the article again. Which of these statements are facts and which are opinions?

1 British people use mobiles a lot, 4 The use of text messages is changing the English lanquage.
2 Mobiles cause cancer, 5 Mobile phones have bacome a target for thieves,
3 We use mobiles bacause we are lonely. 6 The latest mobiles are very versatile.
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Before you start

1 Look at the photos and guess
the types of programme, Use
the Key Words and the
Mini-dictionary to help you,

KEY WORDS: 1\ ¢ I es
breakfast TV, cartoons, chat show,
children’s TV, comedy,
detective/police drama,
discussion/debate, documentary,
drama, film, game show, lifestyle TV
(cooking, gardening, DIY, travel,
holidays, etc.), nature programme,
news, quiz show, reality show (e.q.
Big Brother), soap opera, sports

2 Read the TV information and
match the programmes with the
photos. Then match the other

programmes with the Key Words.

Example
Richard and Judy - chot show

3 Which of the programmes in
the TV information would you
like to see? Why?

The Best of Tonight's TV

Richard and Judy (Channel 4 5.00 pm): Richard Madeley
and Judy Finegon's guest is aetor Timothy West, who chats about his
career in the theahe,

Fame Academy (BBC1 7.00 pm): In this live broadeast of the
most popular reality show, an international star talks with the
students about writing songs and gives odvice for their concer,

The Weakest Link (BBC2 7,00 pm): Anne Robinson asks
general knowledge questions and eliminates the weckest players

Gary Rhodes: The Cookery Year (BBC 2 7.30 pm): The
popular chef refurns with o new series of seasonal recipes.

Birds (BBC1 7.30 pm): David Attenborough goes to the
Antorctic and locks af the fascinating life of penguins.

The Bill (ITV 7.30 pm): A new golice officer, Adam Okaro,
arrives at the station and helps Meadows with o difficult ease
Simon Rouse stars in this populor police drama.

EastEnders (BBC1 8.00 pm): Fans of this soap will find out if

Alfie and Kat can save their marriage. Can he forgive her or will he
choose Mo? Zoo tells Kot abeout her problems.

The Aviator (Channel 4 9.00 pm): Leonado DiCoprio stars in
this BAFTA-winning Hollywood story. Directed by Martin Scorsess.

Question Time (BBC1 10.30 pm): Kenneth Clarke, Michael
Portille, lain Duncan-Smith and others join David Dimbleby to discuss
questions from the studio audience
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Before you start

1
1
2
3
4

Tell the class some of your opinions.
Example Personally, I think the best programme is ...

Reading

2

Work in pairs. Answer the questions.

How often de you listen to the radio?

Wnen and whera do you listen to the radio?
What radio stations and programmes do you like?
What do you think of the radio in your country?

Read the article about radio in the UK. Match the photos

(1-3) with three of the paragraphs (A-F).

3

Choose the correct meaning in the text (a, bor c) for the

words in jtalics,

1

2

Churchill gave his speeches on tha radio,

a chatted informally b talked formally ¢ spoke to his friends
If we can stand up to Hitler ...

a fight against b stand next to ¢ welcome

This was their finest four,

a worst time b shortest time ¢ best time

The days of radio were numbered.

a went in order b were going to end soon c were linked to TV
The BBC is still going strong.

a the best b very popular ¢ a big organisation

It i< alive and kicking,

a modern and aggressive b just surviving ¢ still successful

Read the article again. Answer the gquestions.

Why was BBC radio impartant in the Second World War?
Why was radio less popular in the 1960s?

Why did it become successful again?

How will online radio be different?

DR k. i
Comparing Lulturse

Ask people about their radio listening habits,

® When do they listen? Where do they listen?

® How much do they listen?

® What is their favourite station? e.q. RMF FM

*® What is their favourite type of programme?
.9, music, spart, drama, news

* Which da they prefer - radio or television?

Use your information for a group discussion,

® Work in groups. Tell the others what you have
found out.

* What are the similarities and differences with the
UK?

122
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This week we look at
What about the ‘other’

[A] The BBC started in 1922. In the 1920s

and 1930s, it broadcast news, music,
stories and plays. In 1939, the BBC was
the first radio station to broadcast
English language lessons, 3

[8] In the Second World War, Winston

Churchill gave his speeches on the radio.
His most famous was on 18 June 194D,
when Britain was the only country at

war with Germany: ‘If we can stand up w0
to Hitler, all of Europe will be free ..,

If the British Empire and Commonwealth
last for a thousand years, men will say

this was their finest hour,

[€] In the 19405 and 19505, radio was »

the most popular form of family
entertainment. Millions followed the

BBC's stories and radio soaps like

The Archers (which is still gaing!).

In the swinging 60s, BBC's Radio 1 ]
played The Beatles and The Rolling

Stones but more and more people had

Tvs in their homes and everybody said
that the days of radio were numbered.

[B] However, in the 1970s, the popularity of

radio actually increased and the number
of stations grew. The BBC started local /
radio stations and later, the govemmﬁhr
allowed commercial radio. Gradually,

radio started to become more popular
again. Nowadays, according to a recent
survey, 91% of the population listen
regularly for three hours a day and

British families have an average of six
radios altogether in their homes or cars! s



fy of radio and ask ...

| [E] One of the reasons for the success of

radio is the choice. Local radio stations,
Like Capital in London, are close to

people and local issues. Music stations,
like Magic, Heart, Classic FM and Jazz M @
have music for all tastes. And the BBC is
still going strong, with over 50% of
listeners. Radio 1 has pop music for

young people, while Radio 2 is for older
listeners. Radio 3 has classical music and ss
Radiwo 4 has news, stories and
documentaries. Radio 5 gives Tive’
coverage of news and sport. The 8BC

World Service also broadcasts around the
world in English and other lanquages. =

F| Radio is now more advanced than

television with new technology. You can
listen to the BBC and commercial

stations on the Net and choose your

own programmes. Totally online radio  w
stations promise to change the face of
radio because they will ‘personalise’

the music you listen ta. Maybe the sang
Video Killed The Radic Star got it wrong

- radio has not only survived, it is alive so
and kicking!

Song Rodio GoGo
Before you stort
1 Read about Roger Taylor. Did he like radio in the 1980s?

oL RN SRTN)

Roger Taylor of the British pop group Queen, wrote this song
in 1984, Radic GaGa means radio that is nonsense. Taylor wrote
this song about the new music on the radio and how It did not
mean anything to him, He remembers the music from his
teenage days in the | 960s when music on the radio was fresh
and exciting for him |

2 Complete the song with these words. Look at the |
meaning and the rhyme and use the Mini-dictionary to i
help you.

care, cry, ears, friend, hour, light, noise, power, radio, stars

Vd =it alone and watch your 1
y only friend thirough teenage nights,
Ang everything | had 1o jeow,
| heard nranm,-z_

You gwe them all thase old fime 3
Through wars of worlds - iwaded by Mars,
You made ‘em laugh, you made ‘on &
You made us feed b we could fy

S0 don't becone some backgrownd 5
A backdrop for the girks and toys
Who just don'tknow or just éont @
And just conglain when youre nof fhere
You had your tine, you had the 7
Youve yet 1o have your finest how, Radio

Chores Al we heir is Radio g 2.
Radio goo goo, Rado ga ga,
Al we hear is Radio ga ga.
Radio blah blan
Radic what's new?
Radio, someone =1l lores you!

We watch The shows, ae wata the stars
On videas far hours and hpurs:
Vie herdly needtouse o 8
How music changes through the years!

Let's hope you never leave. old 9
Live all good Mangs. on you we depend,
So sfick eround ‘cos we might miss you
Vhen we grow tred of all s risadl
You had your tine, you had e power,
You've yet to have your finest 10 Radio, rado

N A AL T L L il L L - . s |
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Warm-up

1 use the Mini-dictionary to complete
the factfile below with the Key Words.

KEY WORDS: ermet

bookmarks, browser, download, favourites,
Internet, links, online, search engine,
website, World Wide Web

2 Work in pairs. Are these
statements true (T) or false (F)?

: 1Y
Y dh 2 o
@ S i ," y"/"',""x.”-r"‘- N-u’w. =

N A A

FACTFILE: The Internet

@ ilhet— s ¢ an international network of computers - it
includes electronic mail (email), the World Wide Web (www), discussion
groups and online chatting.

* Togo?

city more

Check your guesses on page 137.

3 Work in pairs. Discuss what you have = rYouneeda3d__ oo Netscape
tried or would like to try on the | Navigator or Microsoft Internet Explorer, The
Internet.

S€ programs let you see
| web pages and ¢ information onto your computer.
Examipl » o y ® TheS — is a collection of web pages. Each page has
f ———— 1o other pages which You can get by clicking on words or
pictures.

L

« Or web page, is a document available on the World
Wide Web.

To look for information
Google, which gives
* If you find a goo
put it in your 9 -

- type key words into a 8_
you a list of useful websites,

d website, you can save
LA AT o O

— , such as

it for future reference -
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2 What problems can people have
when they look for information on
the Net? What problems have you had?

3 Answer the questionnaire.
Use the blue boxes. []

{74 Listen to a student answering
the questionnaire. Write down his
answers in the green boxes, |
Compare answers, Are you a better
online student?

Are You An Online Student?

Your English group is doing o project on Native American folk dancing in Alasko. You have to prepare
on article. So ...

1 Do you iry to find information: [][]
a) on the Internet? b) in an encyclopedia? ¢) from other reference books?

2 You have about 15 minutes before the end of the lesson. Do you: (][]
a) go to the school library to find some information?

b) make a list of questions you want to find answers to?
¢ write down what you already know?

3 You want fo start looking for informatien on the Internet
using a search engine (like Google). What key words do
you type in and search for ][]

a] Nafive Americans b) folk dances Alaska ¢) folk donces

4 You find a really good website. Do you: [][7]
a) try to remember the address?

b} write the address in your notebook?

c} put it in your bookmarks or favourites?

5 You find @ website with the answer to your dreams - o short
article called ‘Native American folk dances in Alaska’. Do you: []
a) fry to write a summary of the article in your own words?@

b) print it out and use it to answer the questions on your list?

¢} copy it, put your name ct the fop and give it to your teacher?

82)
h_d
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() 3 Listen to the recorded message and complete

Before you start

1 What kinds of films do you like?
Use the Key Words and tell the class.

KEY WORDS: Iilms
action, cartoon, comedy, disaster, fantasy, historical,
musical, romantic, science fiction, thriller, war, western

Ssccreen L Love Actuelly: 12.30, 15,09, 2
Teen 2: The Incredibles: 14.00, 3 g~ Pt
Screen 3: The Aviator: 12,30 4 e U

17.00, 19.15

2 Look at the photo and answer the questions,

1 Do you know the actor in the photo? Have you
seen any of his films?

2 What kind of film do you think the photo is from?

3 What is happening in the scene? How do they feel
about each other?

Students/0l(d Age Pensio

SYNopS,S

Late show; 6 ¢ s
ners: 7§

Listening

Love Actuatly: t
- ty: Romantic comedy, Written and

e by Richard Curtis and 9

Ngst others, Hugh Grant, £ FIER
I igh C + Emma Thompson angd
e Neeson. The fitm 15 set mainly in London Six
eeks before Christmas angd there are 10

di 3008,
fferent storylines - 31 about love and romance A

the cinema information for the Picture House.

4 Which of the Key Words below are similar in
your language? Use the Mini-dictionary to help
you.

KEY WORDS - ™ N

actor, actress, character, costumes, dialogues, music,
part, photography, plot, scene, situation, special effects

el W
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Warm-up

is threatened with beheading unless Iragi)

1 Which of the things from the Key

Words can you see on this page?
gats + Comet

KEY WORDS: Y
TV programmes: chat show, documentary, ! L
game show, reality show, soap opera, the news

Magazines aboul: cars, computers, current

affairs, fashion, films, music, sport

Newspapers: local newspaper, popular

newspaper, quality newspaper

“The Internet: chatroom, newsletter, website

Mobile phones: text updates (e.g. news/

traffic), text voting (interactive TV)

Which things in the Key Words have you
seen, read or used?

7 2 Listen and identify the five types of
TV programmes.

3 Read the questions. Then, in pairs, tell
your partner about yourself.

Example

? What kind
ike to get on

your mo
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1 Your Culture Make a list of the
popular, quality and local newspapers
and magazines in your country. Which
do you like? Give reasons.

Example
There's a gossip magazine about cefebrities
called Heat which I can't stand.

Reading

2 Read the newspaper articles (A-C)
and answer the gquestions.

1 Which headlines ...
a are in informal language?
b are a full sentence?
¢ play with words?
2 Which article is ...
a about celebrities?
b of local interest?
¢ of general interest?
3 Which newspapers ...
a use formal punctuation?
b use capital letters for emphasis?
¢ have short paragraphs?
4 Which type of newspaper are the
articles from?
a local b popular c guality

LA

l by Andrew Clark

| risaln's tenagers are rgecting
, sweets in fwvosr of mobile
phane lop-up cards, accord-
ing 10 the multinatsanal wweets com-
pany, Cadbury Schweppes. which
has suffered) 0 wcoed consecutive
year of flst UK sales. The company
whach makes Dairy Milk chocolate
and Creme Eggs sald the slowdoun
wi ‘unasual’ in o market that has
inditionally had modest but stesdy
growth. It has been made worse
by the closure of muny sealler
newsagenits and corner shops
Chuef executive, Jobn Sunderland

'PARTY TOGETHER

Brad and Jeo

Brad Pitt and Jennifer
Aniston have thrown a huge
party for her birthday -

fuelling rumours they may get
back together.
Thoy spent TWO DAYS

preparing the birthday bash as
their Beverly Hills mansion on
Qaturday night, a day afier
Friends star Jennifer turned 36

The couple, who separated
after a four-year marriage,
omed FIFTY guests. They
ineluded Margan Freeman, Mel
Gibson, Cindy Crawford and
Arnold Schwarzenegger.

Cadbury s competing with mebile phones

TWO LORRIES delivered loo
to the house for the botthes of
Krvstal champagmw

Ope guest hinted Pitt made
special effort for the party. He
told a friend as he was leaving:

B

ad

i

looked abgolutely

amanng %

.-

o
' Cadbury faces mobile menace

-

;"JCool idea for
town centre
ice rink

T -

Clir Ian .\'f;mll

— T — o —y

arford poople will soon be

ble to enjoy skating on a
§ synthetic ice rink in the town
J cenere, The 100-square-metre
i rink will be in Peel Square.

A comil spokesman said:
Te will be an all-weather ice
rnk ~ skaters will be able o
use it m any weather And
mrained monitors will be there
to offer useful skating tips,®
Skating will be free and the
local council will provide
skates.

But the has  been
criticised by opposition
councillors. Cllr lan Smart
said: “It's OK having a skating
nnk but my concem ix they
don't seem to be spending
money on the serious issues,
like housing.’

Another counallor opposed
to the idea said: “If they have
money to spend, then they
should spend it on ather things
like the Civic Theatre. It's

idea

s “Five years ago, | &idn't imag-
me that today well b competing
with mobile phooe cinds for
teenngers’ pocket money’ He was
speaking as Cadbury asnounoced
anmual pre-tax profits of L386m

Europe-wide sales rose 6% w0

e ot s S — g S —

£212m, despite the disappointing |

performance in Brituim. Cadbury
hopes to mmprove sales through new
sales chanaelc it is mtrodecing
sweets machings in pubs and clubs
and s advertising its snacks o
medile phooe el messages

barmy that we can afford o
do this but we can’t clean one
of our oldest butldings. | can't
believe it. We don’t need an e

The company admitted it also
needed new thinking to pet the
sparkle back mio ts fizzy drinks
operation i Amera, where
Cadburys 7 Up and Doctos Pepperd  cink. Winters in Harford are
are not doing wdll always sy and old pcuplc have

| been skating all over the
] streets for weeks!
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1 Do you ever find out news from the Internet?
Which websites do you find useful? will be, are being, have been, were, is going to be,
were being, can't be, is not, had been

2 Look at the photo and read the headline. Use

the Key Words to answer these questions. STRUCTURE THE PAssive
1 What do you think has happened? Present Simple The area *__¢s mot  often
2 What do you think is happening? threatened by tsunamis,
1 1 1 ?
3 What do you think is going to happen next? Past Simple Thousands of people 2
KEY WORDS: Disasters killed yesterday.
aid, casualties, earthquake, homeless, rescue teams, Present Continuous  Higher figures 3
ruins, tsunami, wave i pradicted.
3 Now read the article and answer these Past Continuous Problems®___ made
questions. worse.
1 Why were there suddenly huge waves? Present Perfect Thousands more *_ o 2
2 How big was the earthquake? injured.
3 How are other countries going to help? Past Perfect Over 60,000 dead bodies
6 found.
geing to A e gt
madal Many athers * loft

homeless.

The exact numbers ®
confirmed.

Ssml 120,000 killed by tsunami

Thousands of people were killed yesterday when an earthquake  The exact number of casualties cannot be
near Sumatra caused a massive ‘tsunami’, The entire coastal confirmed,” said a government official, ‘but
area of the Bay of Bengal was affected as buildings and whole  thousands more have been injured.’
villages were destroyed by the huge waves. The earthquake registered 8.9 on the
Richter scale. By yesterday afternoon, over
60,000 dead bodies had been found and
much higher figures are Deing predicied.
There are fears that many others will be left
homeless
A is going to be sent by many countries
and rescue teams from Europe are being
flown in tomorrow.
Most of the buildings on the coast are said to
be in ruins. The problems were being made
worse because lots of hospitals were badly
damaged.

3 gl The area is not often threatened by
Many people were ieft homeiess [IEERESEEIE]
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10 Rewrite the newspaper report below using the

passive where possible.
Example
‘More can be brought out alive’
“We can bring more out alive’

" Thousands have dicd in the carthquake in Tran, but as @ British rescue
lmwn:ﬁnrbapmnwmn’rmmwma g R
¥ the UK, "We “are still o stic that W
o::yny.ﬁu:aﬁ.:mm cun bring more out alwe.oru‘;:
hive sent rescue teams 10 the city Gnhnmhy?gthuhmlf;?r o
nlllkyuﬂlhovemqwmthd 60-strong British team. “If anyo
survivors. As they urnived, queues is trapped, there is a good chance

jured people surrounded the we will find them.'
dmdial and  rescue  workers On the first day, the team used

1 i hi-tech listen-
Difficult travelling conditions had gnnlm-q_c cameras, ¢
hampered their journey to the ing devices and mrhon dioxide
disaster zone. detectors 10 locate SUrvivors,

11 The passive is very common in news
broadcasts and newspapers. In pairs, think about
what is in the news at the moment. Use the cues
below to help you and add your own ideas.
Example

Large parts of France were destroyed by floods,
area/place/building/destroyed by ...
team/player beaten by ...

person/people kilted or injured on ...

robbers, terrorists or famous person arrested ...
conference/exhibition held in ...

Now work in small groups. Talk about what's in the
news.

12 Personalisation Work in groups. Take tums to
say passive sentel "'jlboutnlmhlppmﬁotwiu
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/{cnrv v pi:o‘d medmal TV drama  Ray Winstone plays Henry like a
in two parts by Granada F ) Londonm an angry man who
Television. It is set in England d becomes a cold, calenlating killer.
the sixteenth century. The exciti Nevertheless, he can also be a caring
story is based on historical fact = husband and an affectionate lover.
Henry VIIT had six wives, exectited Asumpta Serna is excellent as

two of them, and broke mtlﬂbe Catherine who is loyal in spil s
Catholic Church in order.to get a Henry's treatment of her. Helena  of the scenes are violent and |
divorce from his first mﬁ,ﬂth:nnc Bonham-Carter plays the brave but is definitely not for children. The
of Aragon. devious Anne Boleyn very well. costumes are beautiful and the film is

In the first ¢ x Among the all-star supporting cast, shot in some spectacular locations,
last Sﬁldgy there are some outstanding such as Arundel castle.
falls in love with his second wife. performances although some of To.sum up, this episode shows how
Anne Boleyn, After Anne’s failure to the dialogues sound unnatural. history can be more exciting than any
give him a son, Henry turns against The filming bmngmmve\mh good  modern gangster film orsoap opera.
her and she is executed despite being  action scenes, for example when Henry  Don't miss the second episodc next
innocent of any crime. fights in a tournament. However, some  Sunday!

A Review

Write a review of a film or TV drama series. Follow
the stages below. See Writing Help 4 on page 141,

Stage 1

Choose something to watch on TV (e.g. a film, an
episode of a series or soap opera). While you are
watching, take notes in English about these:

background to the story; where and when it is set
main events in the plot

actors and the characters they play

location, scenes and costumes

After you have watched:
e write a brief personal comment about it and think
about who you would recommend to watch it.

Stage 2
Use your notes to write a review in five paragraphs.
Use linking words.

Stage 3
Check your review.

Talkback
Work in groups. Read each other’s reviews. Discuss
the programmes.

Example I saw that programme, too, but I didn't bike
it because ...

Prevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 52
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KEY WORDS: Opinion adjectives
amusing, attractive, awful, boring, brilliant,
clever, colourful, dull, offensive, ridiculous,
serious, sexist, shocking, silly, successful,

tasteless, terrible, unusual, weird

=l 2 g S i R

KEY WORDS: Advertising Expressions (1)
absolutely delicious, bargain prices, cool,
distinctive, durable, fantastic value for money,
good flavour, guaranteed, high/top quality,
something special, stylish, tasty, totally
reliable, unique, waterproof

Second hand smoke kills

o >
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17 Persuasion

Before you start

1 Look at the Key Words. Which of these products do
you think they refer to?

aamsicCD b aboliday caftershave d & mabile phone

KEY WORDS: Adcurtising Expressions [2)

compact shape. cebut performance, dreamy melodies,
exclusive resorts, flvestar restaurants, fat soeen, full of fum
permanent Intemet connection, leurious swites, masculine
scent. matural Ingrediants, sensual and wfresiving

Reading

2 Read the adverts (1-4) and check your answers to
Exercise 1,

 Babel BX39 ooy
" » Special Offer - =300! »
We have the adge aver all other

modals for price and perfurmancs
Qur wom qualty phone with 300 pxs . I the best

ol manufo

i sersen and san tham @ ywur
friencs, with Gound If you bka!

Thes mods gves you & permanert \ R { 3 According to the adverts (1-4),
Intarnet Connecton SO you can y : which product:
Cokniaed Seb DRgeR G 1 {s recommended by other people?
T Babel BR8S nas o soyich 2 has free extras or special savings?
wﬂw‘:ﬂw Arl don 3 s easy to use?
warry ~ &8 & 4 has just come out?
piece of zakie 5 is the best of Its kind?

6

promises to return your money if
you are rot satisfied?

[ ueRciAL ofven - €35 for 237m] bottle! | & work in groups. Discuss these

mEmES“ EP& ¥Q“ cu“l | guestions, Use the Opinion

G ﬂ 2 3 i | adjectives on page 57,

. h \ ‘ 1 Which are the best and the woest
g adverts? Why do you think se?

2 Which advert tempted you most?
Why?

3 Which adverts give the most
practical information? Gwe
eamples,

& Which parts of the adverts do you
think are exaggerations?

5 Which advert is the most difficult
for you to understand? What
makes it difficuit?

AIAT MANEY BACE GUARANTEE|

58

9 Choose a real product or make
one up (e.g. CD/DVD/shoes/watch).
Think of five good things to say
about it.

Example

Total Disaster, by Grunge, is one of the
best (Ds I've heard recently. It is a
really cool mixture of rap and jazz. The
saxophone ... .

Tell the class about the product.

Ptevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 57 — 59
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Priloha ¢é. 13

1 LISTENING & READING
a Read this extract from a TV and radio guide.

1 What kind of programme isit?
2 Why do people call the programme?

3 Would you call a programme like this? Weekdays 8.00-8.45p.m.
¢ - Daily advice programme with
b &1 Listen to three people ph
AT st i Julian Greenwood. Whatever

What’s the Problem? and complete the
sentences with one word,

clothes

jealousy

money

e-mall their suggestions to the
Barbara’s problem is about What's the problem? website,
Kevin's problem is about - Today’s subject is “friends’.
Catherine’s problem is about |

¢ Now listen again, What exactly are their problems? Compare what you understood with your partner.

d Read the e-mails which listeners sent to the What's the problem? website.
Match two e-mails to each problem. Write Barbara, Kevin, or Catherine.

RADIO FM

Darren

Prevzato z: New Opportunities Pre-Intermediate, s. 70

your problem, call the programme
and ask for help. Listeners can

WHAT’'S THE PROBLEM!

MESSAGE BOARDS

MESSAGE
Hi A

| think you should talk to your girifnend, not
your friend. She might like the way your friend
treats her, Perhaps that's why he does it
Why don’t you tell her to ask him to stop?
Malcolm
Dear )

If | wera you, | woulan't say anything to
your friend. | think you should lock your
clothes in a cupboard. She'll soon get the
message, and that way you'll stay friends.
Marnia

e ——

You shouldn't be so sensitive. It's not really
4 problem, it just shows your friend thinks
you have good taste. And don't argue with
your friend, Women aren’t worth it.
Darren

134

Sandy Silvia

MESSAGE

Hi
[ think it depends if your friend is good
company or not, If he is then | think you
should pay for him. If not, don't tell twm
where you're going when you go oul.
Silvia

Dear ,

When your friend gets home tonight 1 think you
should talk to her. Say Tm really socry but Pm a
hit ohsessive about my things. [ dan’t ke ather

people touching them.' That way she'll stop but
she won't get angry or offended.

Sandy

Hi s

You defnitely shouldn't pay for him, When
the waiter brings the bill, pretend that nobody
has money to pay for him. Then he'll have
o make an excuse to the waiter and maybe
he'll learn that he has to pay for himself.
Martyn




Priloha ¢. 14

obile phone questionn.
What make is your mobile?
How long have yow had your mobile?
Are you thinking of getting another one soon?
What ring tone do you have?
Do you ever use it "hands free'?
Wwhat do you use 1t tor [apart from talking)?
Where and when do you normally switch off your mobile?
. How often do you text?

Do you use...?
avoice mail b speed dialling

Ptevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 36 — 37
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Famous films that moved us (literally!)

5 film yminated for € ry 1S Set in _

11 Oscars and it won 914 and was s on location

National Par

robi and ther
1 Mara Nat
urftry; the : where th and film crew
mystennos white 3 [ ‘ L duning filming. Then ta
i fan 1 » piralf
e : fions, and n
by the Danish writer, 1s; ; NOST UNroMmantic
| was di d by the American
director Sydney Pollack.

-
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¢ Read the article again and answer the questions.
Which film(s)...7

had three parts

were based on a book

was st at the heginning of the 20th century

was set in a place where later there was a natural disaster

5 was filmsed in a waldlife park

Y b N e

6 didn't win an Oscar
was a romantic ilm
8 was directed by a man born in the country where the film was made

d Answer the questions,
Have you seen any of these films? Did you like it / them?
Which of the three places would you most like to visit?

Ptevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 88 — 89
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4 GRAMMAR indirect questions

a Do you like reading detective stories or watching detective ilms / TV seriesf
Who are your favourite detectives?

b 2% Listen to and read an extract from o Donna Leon detective novel,
Whish yuestrons dues luspecton Deunetti ask? Underline them,

¢ How do Inspector Brunetti and Signora Trevisan behave during the
interview! Do you think Signora Trevisan killed her husband?

Caarky Trevisars an important fternational
Trwegier b fonmd dead i thve carringe of an
mtercdlyy (il Sanite Liwnt Bromes poes I'd Nike to sk you some questions about your personal B, sgnoes,'
fo Interview hix wife, Stgnoni Trevisan, "Our personial We! she repeated, as though she had never heard of

S Ry
et whose defodivg noveh oo
0 51 10 Veruee. ey detective s
‘espectar Brunetti,

such  thing

When he didn't answer this, she nodded, sgnalling bim Lo begin,
nahd yons Wil e how lang you and yaur hushund were maesied
‘Nineleen years

How muny children do you have, signara?'

Two. Cluuidio b sevuntoen wind Francescn s (Mieen

Are they in school in Venice, signora '

She looked up ut him sharply when he sakid this,

“Why do vou want 10 know thut?

‘My owns duughter, Chinra, is fourteon, so perbiaps they know each
other,' ho anewersd, and ambled to chow what an lnnocent guestion
it had been,

‘Clanslo 1y In schoul 1n Switeerinnd, bat Prsocescs s Lese, Wih ua,
I'menn,” she corrected. rubbing o hand acress her focchesd, ‘with me!
"WouK! yonl sity yours wis o huppy mariage, Sgnora’

*Yes.” she answered immediately, far faster than Brunetts would have
wnwered the same guestion, though he woukd hiave glven the sume
response. She did not, hawever, efahorate.

"Conald you tell me If your husband bid any particulady close frends
o huminess

She kooked ap it this question, then as quickly down agaln at her hands,
"Our ohosent fisonde are the Nogaurwe, Mieto nnd Cradolln. Wa's un sechiia
whio lives in Campo Sant’ Angelo They're Pranceses s godperents. | don't
e nhomt bersimess associates: ol hae o ask [halda’

‘Other friondn, signoea)”

“Why do you need to know all this?’ she susd, yoice riging sharply.

1 Hkee t0 Jowurn mxore about your husbund, signoes.’

“Why " The question lenped fram ber. slmost as if beyond ber valition,
Urted 1 onsdorsiannd wion sors of msn e was, Lo’ O undesstuad wly

this has happened,'

A robbery?" s ket volow [ust Khoet of sarcasm,

It wasa 't robbery, Whoever killed him mtended to do it

m

Ptevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 106
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1 VOCABULARY & SPEAKING television 2 GRAMMAR phrasal verbs

a Look at the bold words in the TV survey below. What do they mean? a How many phrasal verbs can you
How do you pronounce them? think of connected with television?
b In pairs, ask and answer the questions. b Read the three stories on p.109 and

complete them with phrasal verbs A-]

A look out

B sold out

C picked up

D switch off

E looking forward to
F turn off

G find out

11 passed away

¢ Read the texts again, then cover them
and look at the pictures. In pairs, tell
the stories from memory.

d Now look at how look forward to and
turn off appear in a dictionary. How
does the dictionary show you if the

Your TV habits

How many TVs are there in your house? verb and the particle (e.g. off, om, e1c.)
Where are they? can be separated or not?

Do you know anybody who doesn't have a TV? % N

How many channels do you have? s look forward to sth to wait with

Do you have satellite or cable TV? pleasure for something to happen
tumn sth off 10 stup e (low wl

Which channels do you watch the most? lectricit T
g electricity, water, etc. by moving
’ ?
Do you watch any foreign channels? Which one(s? |8 a switeh, tap, ete.

How much TV do you watch during the week
at weekends?

Who watches most / least TV In your family? ¢ © p.142 Grammar Bank 7C. Read th

What kind of TV programmes do you like? - rules and do the exercises.
What kind do you hate? Write L (like), H (hate),
or DM {don't mind} In the buxes.

quiz shows cartoons

reality shows documentaries
comedy shows drama series

chat shows [ films

$0ap operas sports programmes
the news

Do you think there are too many adverts on TV
in your country?

Do you think TV programmes in your country
are getting better or worse? Why?
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a Read an article for a student magazine ahont the advantages and disadvantages of living
without a TV, The computer has found ten mistakes (grammar, punctuation, or spelling).
Can your correct them?

Living without a”

LMOST every lamily today 'have a TV, in fact
probably more than one, and peoole
everywhere spend hours walching it But

 few families choose to live without a TV because
they think there are advantages

Tha firet schoantage i that familioc cpond mon
time 'talk to each other, Secondly, they spend
moee time doing moee rreateee things be reading
ar painting. Thirdly, they spend mor tme
nutdooes. and are rasally ‘moee It

On the other hand. theee are also daadvantages.
v cxnmmple, Liildeen whs dun't have o TV may
foel ‘differents from *there school nends, and
oHen won't hnow what thay aee tnlhang bt Al
i is not true that all TV *grogrames are bad. There

200 alo geed enes, Wb dprumentary, and

who ke mithoul a 1V may know less about
mmma;mu:«mm e Usetul language: writing about advantages and disadvantages

advantages
M cond Salthought
wmwmnmxm:;m::u Fiest, | Firshy. . Secomdly. . Thirdly...
tht we should just try (o turn the TV Yoyl when Listing disadvantages
there's nuching good on. O the other hand, there are also (Some) disagvantages.
For instance, ... / For example,..,
Alse,...

b Read the article again. Then cover it and in Condhing

pairs answer the questions from memory. s condlusion / To sum up, 1 think...
| What are the three advantages of Ne swithowr
™Vt )
3 What are tha ton dicodusntagos? m o5 Avticle G]H Mobite P,m"n ol it Mweivtion?
3 s the writer for or against having a TV? Begin the article with this introduction:
R A Almact everybody his o walnle phone. Bur is o8 @ graat imawsion?
€ You ".',.i'ﬁ,'fff mh:riu ;‘nmnln‘rhmle I think there are both advintages and disadvantages
ahout phones. First. with a partner,
make a list of the advantages and TR I (e Paragrapie.
disadvantages PLAN wihiat you'te godng to weite. Lie the parsgraph
d Now decide which are the three biggest summaries below and the Useful language box to help you,
advantages and number them 1-3 (1 » the Farmgraph & Wilie swo or three sdvanuge.
biggest). Do the ssme with the disadvantages. Paragraph 3 Write two or three disadvantages.
Paragraph 4 Conclusion ~ decide if you think mobiles are
 great invention or not.

CHECK the article for mistakes ( grammar , punctuation ,
and spelling ).

Ptevzato z: New Opportunities Intermediate, s. 108, 113
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