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Cile prace
Hlavnim cilem bakalarské prace je zhodnoceni influencer marketingu a marketingové komunikace na

socialnich sitich spole¢nosti JabkoLevné s.r.o. Na zakladé tohoto zhodnoceni budou ndsledné stanovena
doporuceni pro budouci komunikaci dané spole¢nosti na socialnich sitich.

Metodika

Prace bude rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti budou na zakladé studia odborné
literatury sumarizovana teoreticka vychodiska bakalarské prace. V rdmci literdrni budou feSeny jak hos-
podarské tak kulturni aspekty zadaného tématu. Hospodarska cast bude vénovana oblasti marketingové
komunikace, socidlnim sitim a influencer marketingu. V rdmci kulturni ¢asti bude fesena predevsim otazka
Influencer marketingu z pohledu riznych kultur a také historického vyvoje tohoto pojmu.

V praktické ¢asti bude zhodnoceno dosavadni plisobeni spolecnosti JabkolLevné s.r.o. na socialnich sitich
a také vyuzivani influencer marketingu pro jeji propagaci. K tomuto ucelu bude vyuZito nastroje Meta Busi-
ness Suite, popfipadé dalSich nastroji pro zpravu a vyhodnocovani aktivit na socidlnich sitich. Soucasti
prace bude téZ dotaznikové Setfeni zamérené na sbér dat mezi lidmi, ktefi sleduji profily dané spole¢nos-
ti na socialnich sitich. Na zakladé uvedenych krok( budou nasledné stanovena doporuceni pro budouci
komunikaci dané spolecnosti na socialnich sitich.

Béhem zpracovani BP budou tézZ vyuzity obecné védni metody: analyza, syntéza, dedukce, indukce, analogie
a srovnavani.
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Zhodnoceni a optimalizace influencer marketingu
a marketingové komunikace na socialnich sitich
spolecnosti JabkoLevné s.r.o.

Abstrakt

Hlavnim cilem bakalafské prace je zhodnoceni influencer marketingu a marketingové
komunikace na socialnich sitich spolecnosti JabkoLevné s.r.o. Na zakladé tohoto zhodnoceni
budou nasledné stanovena doporuceni pro budouci komunikaci dané spolecnosti na socialnich
sitich. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka Cast obsahuje literarni
reSer§i, ktera je vénovana marketingu se zaméfenim na marketingovou komunikaci, on-line
marketing, socialni sité a influencer marketing. V praktické Casti je nejprve predstavena
vybrana spolecnost, hlavni ¢ast pak zahrnuje analyzu marketingové komunikace spolecnosti
,,JabkoLevné“ na socialnich sitich. Analyza se zaméfuje na obsah piispévku, sledovanost
a interakce u cilové skupiny dané spoleCnosti a také na spolupraci s influencery. Druhou ¢asti
je dotaznikové Setfeni. v ramci dotaznikového Setfeni bylo zjistovano vnimani marketingové

komunikace firmy a influencer marketingu na sociélnich sitich ze strany sledujicich.

Na zaklad¢ analyzy provedené v ramci bakalarské prace bylo zjiSténo, ze Instagram je
pro spolecnost JabkoLevné nejuspésnéjsi a nejvice sledovanou socialni siti. Vyzkum rovnéz
potvrdil, Ze influencefi jsou efektivnim nastrojem pro zvySovani povédomi o znacce a jejich
produktech. Celkovy vyzkum ale poukazuje na potiebu lepsi optimalizace marketingovych
strategii, napiiklad pfizpasobenim obsahu specifickym charakteristikam jednotlivych
socialnich siti ¢i zapojenim veét§i rozmanitosti osob ve videich nebo efektivnéjsi propagaci

SOUtéZi.

Klicova slova: influencer, influencer marketing, internet, marketing, on-line marketing,

socialni sité, marketingova komunikace, reklama



Evaluation and optimization of influencer marketing and
marketing communication on the social networks of

JabkoLevneé s.r.o.

Abstract

The aim of the bachelor thesis is to analyze the previous activities of the company
JabkoLevné s.r.o. on social networks using influencer marketing for its own promotion, to
access the suitability and quality of customer reach and, if necessary, to propose improvements
to the system. The thesis is divided into a theoretical and practical part. The theoretical part
contains a literature review devoted to explaining basic concepts from marketing to a more
detailed description of the given industry. The practical part focuses on the presentation of the
company, and further includes an analysis of the marketing communication of the company
,,JabkoLevn&” on social networks. The analysis focuces on the content of posts, visibility and
interactions with the target group, and also on cooperation with influencers The second part
involves a survey, aimed at assessing followers' perceptions of the company's marketing

communication and influencer marketing on social networks.

Based on the analysis conducted as part of the bachelor's thesis, it was found that
Instagram is the most successful and most followed social network for the company
JabkoLevné. The research also confirmed that influencers are an effective tool for increasing
brand awareness and promoting its products. However, the overall findings highlight the need
for better optimization of marketing strategies, such as tailoring content to the specific
characteristics of individual social networks, incorporating greater diversity of individuals in

videos, or improving the effectiveness of contest promotions.

Keywords: influencer, influencer marketing, internet, marketing, on-line marketing, social

networks, marketing communication, promotion
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