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Abstrakt

Diplomovéa prace se zabyva vizualnim smogem, venkovni reklamou, a ptedevSim
billboardy ve vybranych ¢astech mésta Brna. Prace je rozd€lena do tii hlavnich ¢asti.
Prvni Cast prace se zabyva teoretickymi vychodisky k dané problematice. Druha cast
prace se vénuje zpusobum regulace reklamy a vizudlniho smogu ve svéts, v Ceské
republice a poté piimo v Brn¢€. Dale se vénuje legislativnim vychodiskiim regulujicich
reklamu na Gizemi Ceské republiky a nasleduje podrobnéjsi analyza reklamy, vizualniho
smogu a predevsim billboardl a zplisobu feSeni jejich legalnosti. Posledni Cast prace se
zabyva navrhy moznych doporuceni pro zvySeni zajmu jak orgdnd statni spravy,

tak i ob¢ant o umisténi reklamnich nosic¢u.

Kli¢ova slova

reklama, outdoor reklama, vizualni smog, billboard, terénni vyzkum

Abstract

The diploma thesis deals with visual smog, outdoor advertising and especially billboards
in selected parts of Brno. The thesis is divided into three main parts. The first part of the
thesis deals with the theoretical background to the issue. The second part of the thesis
deals with the ways of regulation of advertising and visual smog in the world, in the Czech
Republic and then in Brno. It then goes on to discuss the legislative basis for regulating
advertising in the Czech Republic, followed by a more detailed analysis of advertising,
visual smog and especially billboards and how to deal with their legality. The last part of
the thesis deals with suggestions of possible recommendations for increasing the interest

of both state administration authorities and citizens in the placement of advertising media.
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UVvOoD

Reklama a vizualni smog je v dnesni dobé velkym tématem. Komunikacni mix
a marketingova komunikace je pro podniky velmi dilezitd. Poméha podniku Iépe
pochopit jak stavajiciho, tak potencionalniho zékaznika a jak nejlépe naplnit jeho potieby.
Pokud spole¢nost zvoli vhodnou komunikac¢ni strategii, mize tim vyznamné piispét
ke zlepSeni vztahu Kk zakaznikovi, diky ¢emuz se zvySuje poptavka po produktu
spolecnosti (vyrobku ¢i sluzbé), a diky tomu mohou rist i zisky. Je ale ur¢ité vhodné
zvolit takovy druh reklamy, ktery nebude pfili§ agresivni a nebude mit opacny efekt, tedy
odradi stadvajiciho ¢i potencionélniho zédkaznika. Takovy efekt mohou mit pravée agresivni
¢i nevhodné reklamy, které zahlti vefejny prostor a zpisobuji vizualni smog. Velmi
aktudlni je vsoucCasné dob¢ problematika umistovani, respektive odstranovani

billboarda.

Hlavnim cilem prace bude na zéklad€ provedenych analyz a terénniho vyzkumu zhodnotit
souCasny stav feSeni vizudlniho smogu, venkovni reklamy, a predevsim billboardl
ve vybranych castech mésta Brna. Na zaklad¢ zjisténi v analytické Casti praci budou
navrzena mozna doporuceni pro zvySeni zajmu jak orgdnu statni spravy, tak i obcanli

0 nelegalni umisténi a umistovani reklamnich nosici.

Na téma diplomové prace bude nahlédnuto ze tii hlavnich ¢asti. Prvni z nich bude ¢ast
teoreticka, kde budou vymezeny zdkladni pojmy potfebné pro nasledujici Casti prace.
Budou vymezeny pojmy jako marketingovy a komunika¢ni mix, reklama a jeji déleni,
stru¢na historie billboardd, vefejny prostor, vizudlni smog, jeho zdroje a problémy s nim
spojené, zpusoby regulace reklamy, déale budou zminény organizace hajici zajmy
reklamnich spolecnosti. Zavérem budou uvedeny zpusoby, jakymi lze vizudlni smog

a reklamu hodnotit a na reklamu bude pohlédnuto i z ekonomického hlediska.

Nasledovat bude cast analyticka, kterd bude postupné uvadét zptsoby regulace reklamy
a vizualniho smogu ve svété, v Ceské republice a poté piimo v Brné. Na problematiku
bude nejdiive nahlédnuto z celosvétového hlediska, bude zminéno nékolik statd (USA,
Australie, Francie ¢i Izrael), kde se vizualnim smogem zabyvaji. Dale budou vymezeny
legislativni vychodiska regulujici reklamu na uzemi Ceské republiky, uvedeny budou
organy, které jsou povinny tuto problematiku fesit a zminény budou i obéanské skupiny
¢i iniciativy, které se nelegalni reklamou zabyvaji. Nasledovat bude vycet jednotlivych
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mést v Ceské republice (Praha, Plzen, Ostrava, Olomouc, Zlin ¢i Znojmo), ktera reklamu
aktivn¢ fesi. Ke konci analytické c¢asti je uvedena podrobné&jsi analyza reklamy,
vizualniho smogu a predevsim billboardii a zpiisobu feSeni jejich legalnosti na uzemi
mésta Brna. Vybér konkrétniho mista pro detailnéj$i zkoumani byl vice méné dany.
Z Brna pochazim, cely zivot zde bydlim, studuji i pracuji, je mi to tu velmi blizké

a rozhodné mi vzhled, rozvoj a budoucnost mésta nejsou Ihostejné.

Vizualni smog je v Brné velkym tématem a zahrnuje velké mnozstvi jeva, které se daji
sledovat. V ramci mésta Brna jsou vizudlni smog a zejména reklama na provozovnach
velmi dobfe zmapovany MgA. Veronikou Rut Fullerovou, roz. Novakovou, ktera
vytvotila Manual dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven v méstske casti Brno-
stred a je autorkou diplomové prace Graficky design ve verejném prostoru. Za jiz
zminény manual ziskala ocenéni Graficky designér, 1. misto v ramci Czech Grand Desing
2018, kdy v praxi realizovala sviij diplomovy projekt zaméfeny na vizualni smog v Brné
(Univerzita Tomase Bati ve Zling, 2022). Po e-mailové komunikaci a rozhovoru
s MgA. Veronikou Rut Fullerovou se diplomova prace vénuje pravé vizualnimu smogu,
reklam¢ a specificky billboardim. K vybéru tématu piispélo také to, ze kancelaf
architekta mésta Brna v nedavné dobé obsadila novou pozici koordinatora pro reklamu,
ktery ma fesit nelegalni billboardy — tch je ve mésté stale vétsina (podle Policie CR

50 - 60 %). Zminény pracovnik ale situaci bohuzel nijak nefesi (Fullerova, 2022, 1).

Ve vybranych c¢astech mésta Brna (méstské casti, dale jen ,MC*, Brno — Komin,
Brno — Bosonohy a Brno — stied) budou prostfednictvim zaslanych zadosti, terénniho
vyzkumu, e-mailové ¢i osobni komunikace zjistovana data ohledné reklamnich nosi¢t

(billboardu), ktera budou nasledné blize analyzovana.

Néavrhové ¢ast bude posledni ¢asti prace, kterd bude vychazet z predchozi, tedy analytické
casti. Na zdklad€ zjiSténi budou navrZena moznd doporuceni pro zvySeni z4jmu
0 reklamu, vizualni smog a 0 nelegalni umisténi a umistovani reklamnich nosi¢l
jak organi statni spravy, tak i obcani. Nasledkem snizeni vizudlniho smogu by
ve vysledku mohlo byt snizeni poctu, anebo presun billboardi do mist, kde snizi vizualni
smog a zaroven diky vhodnému umisténi vynikne vice jejich smysl, tedy upoutani
zakaznika a sdé€leni ptislusné marketingové informace, coz by bylo jak ve prospéch

podnikani, tak i vetejnosti.
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1 CILE A METODIKA PRACE

Cilem prace je na zéklad¢ provedenych analyz a terénniho vyzkumu zhodnotit soucasny
stav feSeni vizualniho smogu, venkovni reklamy, a predevsim billboardd ve vybranych
¢astech mésta Brna a navrhnout mozna doporuceni pro zvyseni zajmu jak organti statni
spravy, tak i ob¢and o umisténi reklamnich nosi¢t. Pro jeho naplnéni bude nutné splnit
I dil¢i cile, kterymi je vymezeni toho, jak se na reklamu a vizualni smog pohlizi ve svété
a jak se dana problematika v sou¢asné dobé fesi v Ceské republice. Prace bude rozdélena

do ti hlavnich celki — teoretického, analytického a navrhového.

Prvni ¢ast diplomové prace slouZzi k definici a spravnému vymezeni teoretickych pojmi
prostfednictvim archivni obsahové analyzy kniznich i online zdroji a vymezeny
teoreticky ramec bude slouzit jako podklad pro nasledujici ¢asti prace. V ramci shrnuti
této Casti bude urceno, jakymi zplisoby bude hodnocen vizudlni smog na tizemi mésta

Brna.

V dalsi, analytické, ¢asti prace bude vyuzito znalosti z teoretické Casti a problematika
vizualniho smogu bude postupné feSena se zaméfenim na zplsoby regulace reklamy
ve svété, dale na zpiisoby regulace v Ceské republice a nasledné se tato ast bude jiz vice

vénovat méstu Brnu.

Sbér dat pro analytickou ¢ast bude proveden prostiednictvim archivni obsahové analyzy
sekundarnich dat na internetu ¢i dotazovanim formou osobni a e-mailové komunikace.
Sbér primarnich dat bude probihat formou terénniho vyzkumu pomoci terénnich
poznamek v obdobi od 3. 12. 2022 do 28. 12. 2022 ve vybranych ¢astech mésta Brna.
Ke kazdé oblasti byla vytisténa mapa ze serveru Mapy.cz, do které budou postupné
zaznamenavany jednotlivé nalezené reklamni nosi¢e a ke kazdému bude potizena
| fotografie. Nasledn¢ budou data zpracovana do pichlednéjsi podoby a na zakladé
informaci z portalu nahlizenidokn.cuzk.cz byl ur¢en katastr nemovitosti, parcelni ¢islo
pozemku, na kterém se nalezeny nosi¢ nachazel, a zda je dany pozemek v soukromém
vlastnictvi &i ve vlastnictvi obce (Statutarniho mésta Brna) &i Ceské republiky.
K fotografiim reklamnich zafizeni jsou uvedeny i GPS soufadnice. Dotazovanim
na ptislusnych organech statni spravy bude provedeno pomoci metody snowball
sampling neboli ziskavani doporuceni od tazanych osob na dalsi osoby s informacemi

0daném tématu (Jiholeska univerzita v Ceskych Bud&ovicich, 2023). Osobni
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¢i neosobni formou komunikace budou ziskana data a ta budou nasledné analyzovana.
Po kazdém vétsim celku bude nasledovat shrnuti zjisténych informaci, ze kterych poté
bude vychazet navrhova cast. Veskeré zadosti, seznamy reklamnich nosici ¢i odpoveédi

od dotéenych organt statni spravy budou uvedeny v piilohach této prace.

Nasledovat bude jiz ¢ast ndvrhova, kde na zaklad€ informaci zjisténych z predchozich
¢asti budou navrzena mozna doporuceni, aby se zvysil zdjmem o nelegalni umisténi
a umist'ovani reklamnich nosic¢u jak ob¢and, tak i organt statni spravy. U navrhi budou

zminéna i jista rizika s nimi spojena a prace bude ukonéena zavérem.
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2 TEORETICKA CAST

Nasledujici ¢ast se struéné zabyva marketingovym mixem ze strany podnikatelskych
subjektli se zaméfenim na marketingovou komunikaci formou reklamy, jeZ je pro podniky
velmi dilezitd. Nicméné rozmach podnikani ma své negativni stranky, ktery po sobé
zanechal v podobé vizualniho smogu formou reklamnich ploch, ptipadné billboardi.
Proto je dale specifikovana reklama ve vefejném prostoru a vetejny prostor jako takovy

s vysvétlenim vizualniho smogu, jeho zdroju a problémt s nim spojenych.

Ke konci této ¢asti budou uvedeny zptsoby regulace reklamy a zminény jsou i profesni
organizace, které haji zajmy reklamnich spole¢nosti. Déle je uvedeno, jak je mozné

vizualni smog a reklamu hodnotit, a zminéno bude i ekonomické hledisko reklamy.
2.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix je soubor nastroji, jejichz rtzné kombinace podnik vyuZziva
Kk propagaci své prace a zvyseni poptavky po produktu (Barta, 2009, s. 24-25). Existuje
velké mnozstvi modeld, které se v ramci marketingového mixu daji vyuzit,
ale nejznamgjsim a nejvice pouzivanym je marketingovy mix 4P — soubor ¢ty zakladnich
marketingovych nastroji (produkt, cena, misto a propagace), které slouzi k tvorbé

a realizaci marketingové strategie. Ten se da dale rozsifit az na 7P:

e product (produkt),

e price (cena),

e place (misto),

e promotion (propagace),
e people (lid¢),

e process (proces),

e physical evidence (fyzické dikazy) (Krejta solutions, 2022).

Marketingem se mohou podporovat ruzné objekty, napi. zbozi, mista, osoby, sluzby,
organizace, informace, udalosti, myslenky, a zabyvaji se jim jak marketéfi, tak
I potencialni zakaznici a trhy (Kotler, 2013, s. 35-40). Slozka promotion neboli

komunika¢ni mix bude vice rozebrana v nasledujici kapitole.
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2.2 Komunikaéni mix

Komunika¢ni mix je seznam prostiedkd, kterymi podnik komunikuje smérem
k potencialnim ¢i stavajicim zakazniktiim. Je tvofen tak, aby splnil cile marketingové
a komunikacni strategie, nachazi idealni kombinaci jednotlivych forem komunikace
a zavisi na druhu vyrobku, typu trhu i stadiu zivotniho cyklu produktu (Vysekalova, 2018,
s. 20).

Zpusobt déleni forem komunikace je velké mnozstvi, jedna se o osobni a neosobni formy
komuniké. Osobni formou komunikace je osobni prodej, jedna se o prezentaci sluzby
¢i vyrobku osobni komunikaci, nespornou vyhodou je ziskani okamzité zpétné vazby
a moznost okamzité reagovat. Tyto vyhody bohuzel snizenu nékladova néaro¢nost této

formy komunikace (Ptikrylova, 2019, s. 45-49).
Mezi neosobni formy komunikace se fadi:

¢ reklama — nakladove¢ relativné levna zalezitost, pro pusobeni na vétsi pocet lidi,

e podpora prodeje — upoutani pozornosti a prakticky okamzity Géinek, cenova
zvyhodnéni, vzorky zdarma, G€ast na veletrzich ¢i vystavach,

e piimy marketing — moznost lepsiho zacileni, napt. rychlé doruceni objednavky
¢1 nakupni poradce,

e sponzoring — vysoka divéryhodnost, zejména ve sportovnim odvétvi,

e public relations — komunikace dovniti i navenek firmy ke vSem stakeholdertim,

dilezitou soucasti je publicita (Ptikrylova, 2019, s. 45-49).

Veletrhy a vystavy jsou jistou kombinaci jak osobni, tak 1 neosobni formy komunikace.
Mezi nejnovéjsi techniky patii napt. guerilla marketing, product placement ¢i snad jeden
z nejucinngjsich nastroji word-of mouth, neboli sdélovani informaci mezi samotnymi
zakazniky. Mezi nové trendy vV marketingové komunikaci se fadi virtualni realita, uméla
inteligence, chatboty, experiential ¢i influencer marketing (Ptikrylova, 2019, s. 45-49,
280-281).

2.3 Reklama

Slovo reklama lze nalézt jiz v Ottové nau¢ném slovniku z roku 1904, ktery ji definuje
jako: ,,/...] verejné vychvalovani predmétic obchodnich, uméleckych a p., jez se déje
prospekty, plakaty, obchodnimi Stity, vyvolavaci, nosici navésti atd., zv. pak casopisy.
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Annonce prosté véc ozndmi, r. snazi se ji od okoli odlisiti, vyzvednouti, pozornosti
obecenstva pribliziti. Stava se tak nadpisy (napadnymi, tajemnymi, zvédavost budicimi),
tim, Ze nesetri Se mistem, stereotypnim opéetovanim, versi, zvl. pak obrazky. Nekdy r. déje
se tim zpiisobem, ze list sam nebo (domnéle) treti osoba véc doporuci (napr. zaslanem).
Technicky vyraz casopisecky r. znaci i obycejné inseraty, otisténé na miste vyznacném
(pod carou a p.) za zvysSeny poplatek. N nejnovéjsich dobdach povsimlo Si r-my i V umeéni
(srv. Plakat). Nezrizena r. >barnumovstina< (srv. Barnum) pravné stiha se jako nekala

soutés [...]* (Otto, 1904, s. 456).

V soucasné dob¢ je reklama definovana zakonem ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy,
jako: ,,/...] oznameni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené zejména komunikacnimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotieby nebo
prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav

nebo zavazkii, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky [...] “.

Rada pro reklamu definuje pojem reklama pro ucely Kodexu, ktery ma vytvoieny, jako:
[ -..] proces komercni komunikace, provadeny za uhradu jakymkoliv podnikatelskym
subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho zajmu, jehoz ucelem je poskytnout

spotrebiteli informace o zbozi a sluzbach/...] “ (Rada pro reklamu, 2013).
2.3.1 Déleni reklamy
Reklamu lze délit podle n€kolika kritérii, napf.

o dle kategorii — zacileni na spotiebitele, na produkt, na trh, na sviij vlastni podnik,
e dle ucelu — informacni, pfesvédcovaci, ptfipominkova reklama (ALTAXO, 2019),
e dle aktualnosti sdéleni — pfipominaci nebo zavadéci,

e dle cileni — na lokality (region, zahrani¢i) ¢i na skupiny (muzi, zeny, generace Z),

v

e dle zpisobu S$ifeni — outdoor (venkovni reklamou), televizi, tiskem, nebo

internetem (MediaGuru, 2023).
2.3.2 Venkovni reklama

Prace se bude jiz déale zabyvat reklamou venkovni. Venkovni reklamu lze dale délit
na reklamu na provozovnach a na outdoor reklamu (Fullerova, 2020, 1). V tabulce
¢. 1jsou pro piehlednost uvedeny nékteré nosiCe (zafizeni) a zainteresované strany

pro tyto dva druhy venkovni reklamy.
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Tabulka €. 1: Déleni venkovni reklamy

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Fullerova, 2020, 1)

Druh venkovni reklamy

Nosice

Zainteresované strany

vystrée, firemni napisy, polepy, svételné

obchodnik, marketingovy

Outdoor reklama

Reklama na provozovnach | obrazovky, acka, vitriny, nabidkové tabule, | specialista, designér,
zahradky a markyzy vyrobce
plakatovaci plochy, rotundy, citylight
vitriny  (CLV), bannery, billboardy, | zadavatel, agentura,

velkoplosnéd reklama, hypercube, reklama

na stiechach

vyrobce, majitel nosice

Billboard je nejuniverzalnéjsi format ve svété outdoor reklamy, dale jsou hojné

pouzivany i bigboardy, citylighty vitriny (CLV), §tity a mosty. Od doby, co je platny
zdkon o zékazu billboardi u dalnic (zdkon ¢. 196/2012 Sb.), jsou dle stranky

mojeBillboardy mosty jedinym legalnim typem reklam na dalnicich (MojeBillboardy.cz,

2022). V tabulce ¢. 2 je pichledné uvedeno typické umisténi a popis, primérna cena

a rozmér jednotlivych nosica.

Tabulka €. 2: Formaty outdoor reklamy

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle MojeBillboardy.cz, 2022)

Cena Rozmér
Formaty Nejcast€jsi umisténi a popis
[K¢&/mésic] [cm]
) silnice, centra mést, lokalni zaméfeni na cilové
Billboardy . 4 000 — 8 000 510 x 240
skupiny
. klicové lokality, hlavni tahy, ndkupni centra,
Bigboardy o 15 000 — 35 000 960 x 360
exkluzivngjsi format, osvétlené
o centra mést, okoli MHD, pé&si zony, delsi sdéleni,
Citylights 3500 -6 000 118 x 175
prosvétlené
. fasady budov, vhodné pro image branding, cena
Stity L y 7000 — 30 000 rizné
zavisi na rozméru
silni¢éni a Zelezni¢ni mosty, pfemosténi a lavky
Mosty rizné ruzné
pro pési

Spoleénosti, které pronajimaji reklamni nosice, jimiz jsou pravé billboardy ¢i bigbardy,

je cela fada. Jedna se naptiklad o spolecnost CONFIDENCE MEDIA, s.r.o. (Pronajem-

billboardu.cz), ktera ma ve své nabidce celou fadu venkovnich nosi¢t (viz tabulka ¢. 3).
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Tabulka ¢. 3: Typy venkovnich nosici

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Pronajem-billboardu.cz, 2023, 1 a 2)

Formaty Rozmér [cm] Cena [K¢&/mésic] Cena tisku [K¢]
Billboard 510 x 240 4000 — 12 000 900
Bigboard 960 x 360 25 000 — 85 000 1500
Double bigboard 960 x 820 neuvedeno neuvedeno
CLV 118,5x 175 5000 - 13 000 400

DalSi druhy venkovnich nosici

Format Rozmér [cm] Format Rozmér [cm]
Lavicka 164 x 59 Polepova plocha zpravidla Al
Plachta/fasada rizné formaty Ramecky indoor 70 x 100
Smartboard 600 x 300 Hromadna doprava ruzné formaty
Led obrazovka rizné formaty Informacni tabule 67 x 90
Horizont zpravidla Al Smérnik 125 x 25
Vlajka 50 x 200 Most 300 x 125

Dale se jedna napf. o skupinu BigBoard, ktera na svych webovych strankach uvadi, ze je
jedni¢kou na trhu venkovni reklamy v Ceské republice. V jejich nabidce se nachazi mimo
vySe zminéné reklamni nosi¢e 1 nosie nazyvané backlight (prosvétlené konstrukce),
scroll (pfevijeni az tii reklam), prizma (téistranné oto¢né zafizeni) ¢i megaboard

(osvétlené, individualni rozmér az do 216 m?) (BigBoard Praha, 2023).
2.4 Historie billboardi

Pocatek billboardii jako prostfedku pro komunikaci Ize datovat jiz do pravéku (velké
jeskynni malby) ¢i starovéku (outdoorové znaky vystavené nad dvefmi obchodi).
Ve stiedovéku se 1 nadéle pouzivaly k propagaci poutace ¢i pouli¢ni znaky, dramaticka

zména nastala S vynalezem knihtisku v 15. stoleti (Masafova, 2014, s. 59-60).
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Historie billboardi jako takovych se datuje do zacatku devatendctého stoleti,
kdy nejcastéjSim motivem byly cirkusy, nasledné s rozvojem Zeleznic a automobilismu
byly tématem pravé tyto motivy (Musilova, 2020). Na zacatku 20. stoleti se S pojmem
reklama zacinaji propojovat obory, jako napi. obchod ¢&i psychologie. K rozvoji
osvétlenych nosict venkovni reklamy ptispélo zvysujici se vyuziti elekttiny (Masatova,
2014, s. 61).

Velky rozvoj v oblasti reklamy na uzemi Ceskoslovenska se datuje do osmdesatych let
dvacatého stoleti, kdy se objevuje trh znacek a vyrobkd a vznikaji nové formaty
pro reklamu (billboardy). Po roce 1995 se vytvaieji sité billboardu a tyto reklamni nosice
jsou vyuzivany v ramci nejriznéjsich kampani, S rozvojem digitalniho tisku jsou i vice

kvalitni (Masafova, 2014, s. 62).
2.5 Verejny prostor

Dalsim dualezitym bodem je vymezeni vefejného prostoru. Jednd se o prostor zivota
spole¢nosti, mistem, kde se spolecnost ,,d¢je*, kde dochazi ke komunikaci a kontaktim
mezi lidmi, ke sdileni a inspiraci. V sou€asnosti Ize rozlisit dva zakladni typy vetejného
prostoru, a to fyzicky (klasicka vefejna prostranstvi, tedy namésti, ulice, parky, vetejné
budovy) a virtualni (komunikace na dalku pomoci internetu, napf. socialnich siti)

(Buchtova, 2020).

Zakon €. 128/2000 Sb., o obcich, definuje v § 34 vefejny prostor nasledovne: ,, Verejnym
prostranstvim jsou vSechna nameésti, ulice, trziste, chodniky, verejna zelen, parky a dalsi
prostory pristupné kazdému bez omezeni, tedy slouzici obecnému uzivani, a to bez ohledu

3

na viastnictvi k tomuto prostoru. *
2.6 Vizualni smog

Vizuélni znecisténi je sloZzeny ucinek nepotfadku, neusporadanosti a nadbytku riiznych
objektt a grafiky v krajin€, jako jsou venkovni reklamy, ulicni mobiliéf, svételné prvky,

vegetacni charakteristiky a dal$i objekty (Chmielewski, 2015).

Vizualnim smogem se tedy rozumi zamoteni vefejného prostoru reklamou, ktera svou
agresivitou ni¢i jedinecnost mést i krajiny. MgA. Veronika Rut Fullerova (2020, 5) uvadi,
ze se jedna ,,0 umelé, kriklavé panoptikum zastirajici opravdovou tvar mésta, nicici jeho

Jjedinecnost. Ve velké mire se tyka grafického designu — reklam na provozovnach
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a samostatnych nosicii mimo provozovny (outdoor reklama).” Jde tedy prakticky
0 cokoliv, co negativné ovliviiuje vyhled ¢loveéka ve vefejném prostoru (rozhazené
odpadky, kiiklavé barvy fasad domt, velké mnozstvi a opakujici se dopravni znaceni).
Podle odbornikii vizualni smog negativné ovliviiuje podminky k ziti a zdravi osob a dale
pozornost tidi¢l na silnicich a dalnicich. Lze o ném hovofit vzdy, kdyz je pozorovatel

donucen reklamu spattit (Fullerova, 2020, 5).
2.6.1 Zdroje vizuilniho smogu

Za zdroje vizualni smogu lze povazovat i administrativni nedbalost, nadmérnou reklamu
a vandalismus (Enache, 2012). Jako problém se jevi nedostatecné rozvinuté metody
kvantifikace vizualniho smogu. To je brano jako skutecny problém mezi marketingovymi
odborniky, krajinafi, urbanisty a odborniky na vefejné zdravi. Jedna se o problém jak
Z pohledu zadavatele reklamy, tak z pohledu spotiebitele (design, tolerance, vstiebavani
informaci atd.). Proto se o ném ve méstech, kterd vyzaduji méfitelné podklady

pro rozhodovani, nemluvi (Chmielewski, 2015).

Macas (2021) se domniva, ze ma vizualni smog tii ptic¢iny. Prvni spodiva v tom,
7e zahlcovani vefejného prostoru je v ramci marketingové strategie firem umyslné,
marketéfi se nesnazi sladit reklamu s prostfedim. Jako dalsi uvadi, ze k marketéfi reklamu
s prostfedim sladit ani sami neumi a jako tfeti pfi¢inu uvadi nevédomost samotnych
marketért, kteti vizualni smog sami zpUsobuji. Strategie a kampané se Vv mnoha
ptipadech tvoii na dalku a o prostfedi, kde se ma dana reklama vyskytovat, ¢asto berou
jako néco neutralniho, neuvazuji nad specifiky konkrétniho prostiedi a zasazuji

ji do obecného nekonkrétniho prostiedi.

U jednotlivych objektt vetejného prostoru je dulezité urcit, zda by mély byt brany jako
objekty vizualniho smogu (VPO = visual pollution object). Jestli se tam maji zatadit
¢1 nikoliv, je mozné urcit na zaklad¢ toho, do jaké miry splituji niZze uvedena kritéria:

e vizualné rusivé ¢i obtézujici pro kolemjdouci,

e nejednotnost v ramci stdvajicitho méstského prostiedsi,

e nevhodna velikost vzhledem k okoli (velikost, umisténi),

e rozpor se zasadami krasy, bezpecnosti a psychického ¢i dusevniho zdravi,

e branéni v plnéni béznych ukolt méstského zivota,

e potencidl ohrozit vefejnou bezpecnost,
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vystavovani neslusného obsahu (Nawaz, 2022, s. 13).

Zdroje vizualniho smogu (VPO) Ize roz¢lenit do deseti hlavnich skupin:

© © N o g~ w D

[EEN
o

outdoor reklama,

graffiti ¢i kresleni kiidou na zed’,
oteviené skladky pevného odpadu,
preplnéna kanalizace ¢i odvodnént,
architektonicky Spatné stavby,
zchétralé budovy,

zasahy (docCasné 1 trvalé),

ruzné sloupy a transformatory,

visici a nepfehledné draty,

. rozbité silnice ¢i piikopy (Nawaz, 2022, s. 16-17).

2.6.2 Problémy spojené s vizualnim smogem

Jako nejvétsi problémy spojené s vizualnim smogem lze uvést nasledujici:

nelze se mu vyhnout — ¢loveék si nijak nevybere, co pii prochazeni vefejného
prostoru spatii,

Skodi podnikani ve mésté — Kk uspéSnému podnikani neni zapotiebi vizualni
smog, venkovni reklamu vyuziva vétSina podnikl, povétSinou neni nijak
regulovana a nikdo tim padem svoji reklamou pftili§ nevynika,

ohroZuje bezpecnost — nejriznéjsi nosice Casto brani chodciim ve vyhledu,
strhavaji pozornost fidi¢i od fizeni a sledovani semaforl, znacek, ostatnich
ucastniki provozu,

deformuje hodnoty — do popiedi se dostava pravé reklama, nikoliv architektura
¢i ptiroda, jeZ jsou nosici Casto zakryvany,

ni¢i osobitost mista — historicky i modern¢ pojata mista nejsou primarné stavéna
¢i budovana s reklamou, generické opakujici se motivy, které nehledi na lokalitu,

cedule nejriznéjSich barev a tvarti ¢asto zakryvaji celé domy (Fullerova, 2020, 5).

Reklama nemusi byt dodana na budovu az pozdé&ji, muze byt soucasti jejiho designu

uz od architekta. Tak tomu bylo napt. u OXO Tower v Londyné (viz obrazek ¢. 1). Véz

byla dokoncena v roce 1929, kdy uz byly platné legislativni regulace logotypt u Temze,
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které architekt Albert Moore obesel tim, ze ,,nahodou‘ zaclenil nazev vyrobku piimo

do oken. Jednalo se o slavné hovézi kostky Oxo spolecnosti Liebig Extract of Meat

Company, ktera dané misto ziskala v roce 1920 k pfeméné budovy na chladirnu (Harrow-
Smith, 2021).

Obrazek ¢. 1: Véz OXO Tower v Londyné s reklamou jiz implementovanou architektem

(Zdroj: Harrow-Smith, 2021)

Zajimavym je jisté i pohled Kinterové (2020), ktera dava venkovni reklamu do kontrastu
se zékladni schopnosti a potiebou ¢loveéka Cist a vnimat véci okolo néj, jako néco, co nelze
vypnout. Vefejny prostor a vizualni smog v ném se da ptipodobnit situaci, kdy ¢loveék
slysi nekolik hlast najednou, naptiklad pii halucinaci, a proti témto ,,hlasim* se 1ze jen
tézko branit. Dle Kinterové (2020) nelze vyloucit, Ze s prehlcenim vetejného prostoru
reklamou muize souviset i vyskyt nejriznéjsich psychickych problému (syndrom ADHD,
deprese) (Ceska televize, 2020).

Jak jiz z vySe uvedeného vyplyva, mize byt svym zplisobem problematicka i jakasi
frustrace z necinnosti a neschopnosti situaci fesit. Témért kazdé reklamni zafizeni fesi jiny
pfedpis, zdkon, jiny orgén statni spravy. Poctivi obcané, ktefi se snazi vyznat
V nepiehledném mnozstvi piedpist, vyhlasek a doporuceni, vidi, jakym zplsobem

Ize zakon obchazet a jak se situace ve vétSiné piipadl spiSe nefesi. Na druhou stranu
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je to frustrace také pro ufedniky, ktefi by i chtéli situaci fesit, ale ze zakona maji

jen omezené pravomoci (Drapalova, 2020, 1).
2.7 Regulace reklamy

Regulace reklamy je velké téma, které je t€zko uchopitelné. Reklama na provozovnéch
spada pod jistou miru samoregulace a ochotu samotnych majitell provozoven o lepsi
vzhled. Outdoor reklama jiz spada pod regulaci ze stran samospravy, kde hraje velkou

roli, zda se jedna o reklamu trvalou ¢i doc¢asnou (Fullerova, 2020, 4). Nejdulezitéjsi

je ale to, komu patii pozemek, kde je reklama umisténa (Fullerova, 2023, 2).

Regulace docasné reklamy spada pod zivnostensky odbor, odbor pamatkové péce, ¢i jiné
instituce. Tyto instituce nosi¢e nijak nemonitoruji a reklamou se zabyvaji vétSinou

az na podnét ob¢ana (Fullerova, 2020, 4).

Za trvalou se povazuje reklama, ktera je nékde stabilné nainstalovana (billboard, rotunda,
vyvésni §tit apod.) a vyzaduje stavebni povoleni. Kompetenci v tomto ohledu maji
stavebni ufady, které fesi pouze bezpecnost umisténi a velikost. Pokud je takovéa reklama
v méstské pamatkové rezervaci nebo zoné, regulace mlze byt 1 ze strany Néarodniho
pamatkového tstavu a odboru pamatkové péce, kde se uz muze fesit i obsah, barva

a zasazeni do kontextu. (Fullerova, 2020, 4).

Outdoor reklama je velkym tématem, jejim vhodnym feSenim jsou nejriznéj$i manualy
dobré praxe a legislativni dokumenty ve formé natizeni a vyhlasek. Asi jako nejnutné;jsi
se jevi zajistit kooperaci vSech dotéenych subjektl, kterymi jsou sprava komunikaci,
dopravni policie, stavebni ufad, odbor pamatkové péce a dalsi (Fullerova, 2020, 3).
Jako nejvhodnéjsi a zaroven zakladem vseho je zanést piedpisy ohledné outdoorovych
reklam do uizemniho nebo regula¢niho planu, coz lze v ptipad¢, Ze ho mésto vyviji, nema

smysl ho vyvijet jen kvili outdoorové reklamé (Fullerova, 2023, 1).

Reklamni pravo jako takové v soucasné dob& neni samostatnym pravnim odvétvim,
jde viceméné o kombinaci norem jak soukromého, tak vefejného prava. Pravé samotna

rozmanitost produkti a forem reklamy zapfi¢inuje pestrost reklamniho prava (Rigel,
2018, s. 1).

Rigel (2018, s. 1-3) uvadi jako nejdtlezitéjsi asi 26 nafizeni a smérnic z prava Evropské

unie a pres 50 pravnich predpisi v Ceské republice, mezi které fadi napf. i Listinu
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zakladnich prav a svobod, zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ¢i zakon ¢. 89/2012
Sb., obc¢ansky zakonik.

jsou:

e zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy,

e zakon ¢. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim fadu, ve znéni
pozdégjsich predpisu (dale jen ,,stavebni zakon®),

e zékon €. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich,

e zédkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nekterych zakoni (autorsky zékon),

e zékon €. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni).

e zédkon €. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjSich predpist (dale
jen ,pamatkovy zdkon*),

e zakon €. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny,

e zékon €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich

ptredpisu (Fullerova, 2022, 2).

Mimo zakonem dané podminky si mohou v najemni smlouvé obchodnici S majiteli dané
nemovitosti, kde maji napiiklad svou provozovnu, ur¢it podminky, kde a vedle koho
budou svoji provozovnu mit anebo maji urcené, jak bude provozovna vypadat. Mésto
Ci stavebni Urad fes$i pfevazné bezpetnost reklamy a reklamnich zatizeni, ne design
jako takovy, to mizou jen pamatkafi a ti také jen Caste¢né. Vizualni smog a zahlcenost
reklamou se zvySoval v pribéhu let (od obdobi komunismu, totality, kdy byl lidem byl
odebran majetek, po soucasnost, kdy je jiz rozsifeno soukromé vlastnictvi a lidé na vzhled
svych reklam tolik nedbaji). V sou€asné dobé¢, kdy neexistuje pravni ukotveni reklamy,
vztahu mezi orgdny statni spravy a obchodniky ani mezi obchodniky a sousednimi
obchodniky nelze ocekavat, ze budou podnikatelé nebo marketéfi dbat kromé legdlni

formy reklamy také na jeji estetickou stranku (Kreativni kreatury, 2021).
2.8 Profesni organizace hajici zajmy reklamnich spole¢nosti

Na druhé stran¢ se na zdklad¢ narGstajiciho poctu noveé vzniklych spolecnosti, které

se zabyvaji venkovni reklamou, objevila potfeba vzniku profesni organizace, jeZ by hgjila
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jejich zajmy, zastupovala své ¢leny a méla moznost regulovat pravidla na trhu s venkovni
reklamou. Jedna se napft. o Asociaci pro venkovni reklamu, Svaz provozovateld venkovni

reklamy ¢i Sdruzeni ¢eskych firem venkovni reklamy.

Asociace pro venkovni reklamu Ceské republiky — spolecnost, kterd vznikla na zadatku
roku 1993, ale po celou dobu se potykala S problémem mezi Cleny asociace, ktefi
se dlouhodobé¢ strategicky neshodovali. Mezi ¢leny asociace patfili napf. spole¢nosti
BigBoard, Czech outdoor, JCDecaux, Rail Reklam ¢i Contour agency (Masafova, 2014,
s. 30-33). V roce 2014 se Asociace rozpadla a diky spole¢nosti BigBoard v tentyZ rok
vznikl Svaz provozovateli venkovni reklamy (SPVR) (CTK, 2014, 1).

Svaz provozovatelii venkovni reklamy z.s. — hdji zajmy svych ¢lenti ve vztahu
ke spravnim organiim, medialnimu trhu a reprezentuje ¢leny na veiejnosti. Cleny jsou
poskytovatel¢é  prémiovych outdoorovych reklamnich ploch nainstalovanych

na nejatraktivnéjsSich mistech na ¢eském trhu (SPVR, 2022).

SdruZeni ¢eskych firem venkovni reklamy - zastupuje pfiblizn¢ 90 % spolecnosti, které
dlouhodobé piisobi v tomto reklamnim odvétvi, jednad se o Adservis media, Famedia

Outdoor, Superboard a Super poster (SCVR, 2022).
2.9 Jak hodnotit vizualni smog a reklamu

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze hodnotit jak reklamu, tak i samotny vizudlni smog,

je zna¢né problematické. Lze je hodnotit naptiklad:

e esteticky — subjektivni zalezitost, dle vkusu jednotlivce,

e obsahové — objem textu, nékteré maji jen malo textu kvili pfitdhnuti pozornosti,

o fyzikdlné — velikost, barevna hodnota, tvar,

e bezpecnostné — vyska umisténi, u billboardu zasahovani do zorného pole fidice,

e funkc¢né — Citelnost, typografie dle technickych norem,

o efektivné a ekonomicky — efektivita sdéleni, ekonomicka zatéz a navratnost,

e kontextoveé — zasazeni do kontextu mista (Fullerova, 2020, 2),

e ekologicky — dopad firem a jejich jednotlivych reklamnich kampani na zivotni
prostiedi, napt. v ramci ESG ratingti sledujici dopad firmy v oblastech zivotniho
prostiedi, ptistup ke spole¢nosti a stakeholderiim a transparentnost komunikace

firmy (Asociace spole¢enské odpovédnosti, 2022).

27



Vizualni smog je mozné méfit i tzv. eye-trackingem, respektive eye-trackingovymi
brylemi. Pomoci nich je mozné sbirat kvantitativni data o fungovani mozku a ziskana
data nachazeji vyuziti v tzv. neuro-marketingu. Bryle umoziiuji zanalyzovat to, jak ¢lovék
vnima vizualni realitu v redlném prosttedi (Sob¢hart, 2023). Eye-trackingové bryle jsou
nasazeny piimo na hlavé respondenta a jsou vyuzivany v dynamickych situacich — fizeni
¢i pohyb v prostoru. Sleduje se pohyb oka zvany fixace, tzn. moment, kdy se oko
soustiedi na jedno misto (Mokry, 2020). Vysledkem byvaji shluky fixaci zobrazené
pomoci Heat Map. Tam, kde bylo zaznamenano fixaci vice, se vytvareji barevné fleky
prechézejici od zelené (malé mnozstvi fixaci) po Cervenou (velké mnozstvi fixaci)

(Jedlicka, 2014).

Dale je mozné ke zjisténi mnozstvi vizualniho smogu a reklamy vyuzit Street View. Staci
si sednout Kk pocitaci a pomoci Google Street View “prochazet” oblastmi, které nas
zajimaji a sledovat, kde se jaka reklama nachéazi v riznych letech ¢i ro¢nich obdobich

(Fullerova, 2022, 1).

Hodnotit t€émito zptsoby vizualni smog, potazmo billboardy, a v mnoha bodech i velmi
individualni. Ve vysledku se pfi hodnoceni estetiky, obsahu ¢i kontextu miiZze jednat
pouze o subjektivni nazor jednotlivce. Objektivné 1ze oproti tomu hodnotit napf. fyzikalni
¢i bezpecnosti stranku. Nez je ale mozné vySe zminénymi zptsoby (esteticky, obsahove,

bezpecnostné apod.) prave billboardy hodnotit, je nejdiive nutné urcit:

e kdo a jak by m¢l danou problematiku fesit a jak se skutecné fesi,

e kolik se billboardi v urcené lokalit¢ nachazi (zamoteni vefejného prostoru
vizualnim smogem prostiednictvim billboardi),

e na jakém pozemku se dany billboard nachéazi (oblasti velkych dopravnich uzli
¢imimo né, zda jsou umisténé na pozemku v soukromém vlastnictvi ¢i
ve vlastnictvi obce),

e zda ma ¢i nema platné povoleni a platnou najemni smlouvu (Fullerova, 2022, 1).
2.10 Ucetni aspekty reklamy, piip. billboardi

Billboardy lze umistovat na pozemky, které jsou ve vlastnictvi soukromém, nebo
ve vlastnictvi obce. V ramci soukromého vlastnictvi mohou pozemek vlastnit jak fyzické,

tak 1 pravnické osoby a jejich pfijmy jsou upravovany zakonem ¢. 586/1992 Sb., o danich
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z ptijma (dale jen ,,ZoDP*). Pozemek je dle § 498 zakona ¢. 89/2012 Sb., obCanského

zakoniku véci nemovitou. U fyzickych osob |ze pfijem z pronajmu pozemku tadit:

e do § 7 — ptijem ze zavislé Cinnosti, pokud je pozemek zafazen do obchodniho
majetku podnikatele, vydaje lze uplatnit pausalem (§ 7, odst. 7 ZoDP, 30 — 80 %
z piijmu do 2 000 000 K¢) nebo ve skuteéné vysi (§ 24 ZoDP),

e do § 9 — piijem z najmu, vydaje lze uplatnit pausalem (§ 9, odst. 4 ZoDP, 30 %
z piijmu do 2 000 000 K¢) nebo ve skuteéné vysi (§ 24 ZoDP).

Pokud ma fyzickd osoba pouze piijmy dle § 6 (zavisla Cinnost) a k tomu piijmy
z§ 7 az § 10 ve vysi do 20 000 K¢, nemusi dle § 38g ZoDP podavat danové piiznani.
Dan z ptijmu fyzické osoby dle § 16 ZoDP ¢ini 15 %. Pokud zéklad dané pfesdhne
48nasobek primérné mzdy, dan se zvysi na 23 % (§ 16, odst. 1, pism. b ZoDP).

Pokud se pozemek nachazi ve vlastnictvi pravnické osoby, a ta ho pronajima, jedna
se 0 zdanitelny pfijem pravnické osoby, jako prokazany vydaj se uplatiiuje vse, co lze
povazovat za vydaje vynalozené na dosazeni, zajiSténi a udrzeni zdanitelnych piijmt
(§ 24 ZoDP). Pravnicka osoba na konci zdanovaciho obdobi odvede dan ve vysi 19 %

(§ 21 ZoDP).

Fyzicka i pravnicka osoba si mtze reklamu formou billboardu zakoupit, tyto vydaje jsou
danoveé uznatelnymi vydaji dle § 24 ZoDP a pro potieby ucetnictvi je 1ze uctovat na ucet

518 jako ostatni sluzbu (KURZY SPRINT, 2014).

Zakon €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, uvadi ndjem nemovité véci (pozemku)
v § 51 jako plnéni osvobozené od dan¢ bez naroku na odpocet dané, jez spada do § 56a.

Pokud se jedna o kratkodoby najem pozemku (do 48 hodin), neni jiz od dan¢ osvobozen.
2.11 Shrnuti teoretické ¢asti

V této Casti prace byl popsan potiebny teoreticky podklad pro vypracovani dalSich ¢asti
diplomové prace. Byly zde feseny pojmy jako marketingovy a komunikaéni mix, reklama
a jeji déleni, stru¢nd historie billboardl, vetejny prostor, vizualni smog, jeho zdroje
a problémy s nim spojené, zpusoby regulace reklamy, dale byly zminény organizace
hajici zajmy reklamnich spole¢nosti. Zavérem byly uvedeny zptisoby, jakymi Ize vizualni

smog a reklamu hodnotit a bylo zminéno i ekonomické hledisko reklamy.
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O reklamé jako takové se na tzemi Ceské republiky zadalo mluvit uz pred vice
nez 100 lety (Ottav slovnik z roku 1904), kde je v souvislosti s timto pojmem zminéna
i nekala soutéz. V soucasné dobé je definovano velké mnozstvi reklamnich nosica,
jez jsou upravovany nejriuznéjSimi zakony, vyhlaskami ¢i nafizenimi.

Pro ucely prace bude vizualni smog a vyskyt billboardi hodnocen na zaklad¢ parametri
umisténi (zda jsou umistény na pozemku ve vlastnictvi obce ¢i ve vlastnictvi
soukromém), dale kdo a jak by mél danou problematiku fesit a kolik reklamnich zafizeni
(billboardil) pronajimaji vybrané MC a zda jsou ta reklamni zafizeni, ktera budou

nalezena v ramci terénniho vyzkumu, umistény legalné.
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3 ANALYTICKA CAST

Nasledujici ¢ast se zabyva analyzou zpusobu regulaci vizualniho smogu. Nejdiive bude
uvedeno néekolik stath zrtznych koutd svéta, jak se k dané problematice stavi
a jak je pro n¢ dané téma aktualni. Dale bude uvedeno, jak se fesi reklama, vizudlni smog
a reklamni nosi¢e na tizemi Ceské republiky. Konec analytické Gasti se bude bliZe

zamé&fovat na mésto Brno a jeho vybrané oblasti.

Informace budou zjistovany archivni obsahovou analyzou ze sekundarnich zdroji
nainternetu a na zaklad¢ informaci sd€lenych nestandardizovanym dotazovanim
prostfednictvim elektronické komunikace (e-mailové zpravy ¢i telefonické hovory).
Na mnozstvi reklamnich nosi¢u a legalnost jejich umisténi budou odpovidat vysledky
ziskané na zaklad¢ dat z terénniho vyzkumu a nasledné analyza dat zjisténych pomoci
metody snowball sampling, dotazovanim formou osobni a neosobni komunikace

a odpovéd’'mi na zaslané zadosti.
3.1 Regulace vizualniho smogu a reklamy ve svété

Reklama a samotny vizualni smog je aktualni téma po celém svété. V roce 2019 bylo
vydano kompendium (stru¢ny piehled) 21 nejnovéjSich studii z let 2008 az 2018
Z nejriznéjSich statd svéta (USA, Anglie, Norsko, Australie, Izrael, Saudska Arabie,
Kanada, Svédsko, Dansko a Belgie), které se zabyvaly rozptylovanim pozornosti ¥idi¢t
prostfednictvim reklamnich nosic¢l. I kdyZ v ramci jednotlivych studii byly pouzity
nejriznéjsi metodologie a ptistupy, v zadvérech se shoduji na tom, ze reklamy ohrozuji

bezpecnost silni¢niho provozu (Wachtel, 2018).

Pro nasledujici kapitolu byly vybrany nékteré staty (USA, Brazilie, Australie, Izrael,
Francie, Polsko ¢i Slovensko) a popsany jejich zplsoby regulaci a feSeni

této problematiky.
3.1.1 USA

Od roku 1968 staty Maine, Hawaii, Vermont a Aljaska reguluji vizualni smog uplnym

zakazem billboardi. Pravé ve Vermontu maji mésta pomémné volnou ruku v tom,

jak si dale budou reklamu regulovat. To lze napiiklad povolenim pouze takovych

poutaci, které jsou mensi nez billboardy a které poukazuji na charakter okoli ¢i podporuji

lokalni podnikatele. Nosic¢e maji byt v souladu s charakterem lokality, mit styl a umisténi
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ve vztahu k danému mistu a svym zplisobem i podporovat patriotismus (Fullerova,
2020, 4).

Narodni neziskova organizace Scenic America se snazi o zachovani a posileni vizualniho
charakteru a krasy Ameriky. Mapuji, jakym zplsobem jednotlivé staty fesi zékony
zaméfujici se billboardy. Kazdy rok stovky komunit napti¢ Spojenymi staty americkymi
usiluji o piisn€jsi kontrolu billboardii (Scenic America, 2023). Dle vyzkuml maji
odhadem nejvice statem povolenych billboarda staty Florida (32 162), Texas (24 262)
¢i Michigan (23 144), staty s nejmensim poctem billboardt jsou Washington, DC (86),
Rhode Island (391) ¢i New Hampshire (893) a zadné billboardy nemaji pravé vyse
zminéné staty Aljaska, Hawaii, Maine a Vermont (Scenic America, 2021).

3.1.2 Brazilie

Ve mésté Sdo Paolo doslo v roce 2007 ke vzajemné dohod€ mésta a provozovatelt reklam
na zékazu veskeré venkovni reklamy, jelikoz je velmi obtizné kontrolovat stale nartstajici
pocet reklam, a velmi striktné se omezila reklama na provozovnach. Jiz v roce 2007
na zaklad¢ zakona o ¢Cistém mésté (Clean City Law) bylo ve mésté odstranéno
15 000 billboardt a 300 000 nadmérnych vyvésnich §tith. Po péti letech od schvéleni
tohoto zdkona zacalo mésto postupné reklamu povolovat, ale byla velmi ptisné
regulovana, a reklama se tim stala mnohem organizovanéjsi. Vedeni mésta dale uzavielo
se spolecnosti JCDecaux smlouvu na 25 let, podle niz je spoleénost zodpovédna
zaudrzbu, design, i marketing reklamnich cifernikii na tisicovce digitalnich hodin

(Mahdawi, 2015).
3.1.3 Australie

Pro hlavni australské mésto Canberra plati od roku 1937 vyhlaska tykajici se silnic
a jinych vefejnych mist, ktera od tohoto roku zakazuje billboardy s vyjimkou téch, které
jsou jako mobilni umistény na autech, a reklam umisténych na zastavkach hromadné
dopravy. Vyskyt billboardi nebyl nikdy znovu povolen ztoho divodu, ze béhem
planovani toho, jak bude mésto vypadat, se s billboardy nepocitalo a je proto kladen dliraz
pfedevs§im na neruSeny rozhled po prostornych plochach mésta. AZ ke konci dvacatého
stoleti bylo potiebné iniciovat vznik Vyboru pro odstraiiovani reklam z divodu vétsiho

vyskytu reklamnich zafizeni, zejména na soukromych pozemcich. lan McAuley,
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iniciativu ke vzniku tohoto vyboru odivodnuje nasledovné: ,,Chceme zachovat nas

verejny prostor ... Patii nam, ne korporacim."” (Fettes, 2017).
3.1.4 lzrael

Studie zroku 2014, ktera doplnuje studii zroku 2010, zkoumala vliv billboardd
na nehody na ruiné délnici v Tel Avivu. Slo o srovnani tf situaci — soudasna situace,
odstranéni/zakryti billboardi a obnoveni billboardi. Aby se zamezilo neprikaznosti
vysledkt, v nékterych usecich byly reklamy ponechany nezakryté. Tam, kde byly
billboardy odstranény, klesl pocet nehod se zranénim o 30 az 40 %. Po obnoveni
billboarda narostl pocet nehod se zranénim o 40 az 50 %. Ve vysledku znamenalo zakryti
billboarda pokles v§ech nehod o 60 % (Gitelman, 2019).

3.1.5 Francie

Pravé ve Francii, v Grenoblu, byla jako v prvnim stat¢ v Evropé zakazana outdoor
reklama. V roce 2014 bylo odstranéno 326 nosi¢u, které byly nahrazeny stromy
¢i vetejnymi vyveéskami. Mésto tim pfislo ziejmé o 105 000 liber, coz udajné nahradilo
snizenim nékterych vydajh. Ale jelikoZ méla smlouva se spolecnosti JCDecaux vyprset

az v roce 2019, obyvatelé Grenoblu si zmény nevsimli (Mahdawi, 2017).

V severofrancouzském mésté¢ Lille a v PafiZzi probihaly kolem let 2017 az 2019
demonstrace proti nadmérnému mnozstvi reklamy. V roce 2018 zmizelo z patizskych
ulic vice nez 1 600 reklamnich ceduli, ale jelikoZz si nikdo nepfitomnosti ceduli nevsiml,
po roce a pul se zacaly vracet zpét. Skupina Greenpeace Paris petici vyzyvala mésto, aby
zajistilo, ze v budoucnu nebude ptibyvat komer¢nich videoobrazovek (Chrisafis, 2019).
Petice vyjmenovava 10 diivodl, pro¢ nepodporovat reklamni videoobrazovky, napf.
nadmérnd spotieba energie, neslucitelnost s prostfedim PatiZe, plytvani elektfinou,
toxi¢nost modrého svétla, tvorba svételného smogu ¢i obtiZzna recyklace téchto zatizeni
(Greenpeace Paris, 2023). V odpovédi na petici radnice uvedla, Ze jeji politikou neni
rozvijet ve mésté zddnou dalsi reklamu, ze doslo ke zmenseni nosic¢i a ¢ast meéstského

mobiliafe byla predana méstskym zpravam (Chrisafis, 2019).
3.1.6 Polsko

Pozadu neziistava ani polské mésto Gdansk, kde v roce 2020 skoncilo dvouleté prechodné

obdobi, béhem kterého se majitelé¢ reklam a vyvésnich §tith museli pfizplsobit novym
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predpisim. Na zaklad¢ velmi komplexniho nafizeni z mésta zmizelo mnoho ilegalnich
médii, ale bohuzel ne vSechny (Bialas, 2020). Cilem pfedpisii je stanovit jasna,
demokraticka pravidla pro umist'ovani reklamy ¢i vyvésnich §tit a zlepsit tim spolecny
prostor a celkovou image mésta. Jedna se o jakysi navod k pouziti, ktery uvadi
Co, jak a kde 1ze ve mésté umistit, aby v podobnych oblastech byla stejna pravidla
pro umistovani reklamnich nosi¢t a byl tak zachovan jedine¢ny charakter daného mista

(Adamowicz, 2018).
3.1.7 Slovensko

Na Slovensku se v roce 2014 za¢alo mluvit 0 zmén¢ stavebniho zakona, ktera by méla
napomoci K odstrafiovani a pfi povolovani nelegalné umistovanych billboardi. Ufednici
by méli mit volnéj$i ruce, zdkon by mél zpfisnit podminky, na zaklad¢ kterych
by se stavby pro reklamu povolovaly. Déle nebude mozné zlegalizovat ta zatizeni, ktera

byla bez piisluinych povoleni postavena (CTK, 2014, 2).

Na vybraném useku na silnici v Ziliné byl proveden experiment pomoci SMI Eye Tracker
Glasses (bryle pro sledovani ptirozeného pohledu ¢lovéka), kamery GoPro HERO
a EMOTIV Epoc+ EEG (nahlavni souprava k méfeni mozkové aktivity fidi¢e béhem
experimentu). Na zakladé udaji od Dopravniho inspektoratu v Ziling bylo znamo,
Ze na sledovaném useku se v obdobi od ledna do zafi roku 2015 stalo 25 dopravnich
nehod a v 15 piipadech za to mohla nespravna jizda fidice, za kterou mohla byt praveé
nepozornost. V daném 6,3 kilometru dlouhém Useku se nachazelo 191 reklam a kazdy
z fidi¢t, jenz byl soucasti experimentu, se podival na vice nez 100 znich.
Jako nejnebezpecnéjsi pohledy byly vyhodnoceny dlouhé pohledy delsi nez 0,75 sekundy
pravé na billboardy, kde se Castokrat jednalo o pohled dlouhy az 2 sekundy (Hudék,

2017).

Na zacatku dubna 2021 byl Narodni radou Slovenské republiky schvalen navrh na zménu
a doplnéni stavebniho zakona, ktery by mél zabezpecit silné a spravedlivé néstroje
k zefektivnéni regulace staveb pro reklamu. Zmény v zakon¢ obsahuji napf. moznost
pro obce iniciovat odstranéni nelegalnich staveb, stavebni povoleni na dobu neurcitou
se omezi na maximalné tii roky, v piipadé neprodlouZeni a neodstranéni do 30 dni bude

vlastnikovi ulozena pokuta 1 350 eur (ZMOS, 2021).
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3.1.8 Ulice bez reklam

Velka mésta po celém svété jsou v mnoha piipadech pieplnéna obiimi reklamnimi napisy,
cedulemi, billboardy ¢i LED panely. Na toto upozoriiuje francouzsky visual designer
Nicolas Damiens, ktery v ramci své série ,, Tokio without ads* ukazuje, jak by rusné ulice
hlavniho mésta Japonska vypadaly bez log, sloganii ¢i nazvi spolecnosti (Azzarello,
2015). O jeho sérii psaly nejriznéjsi zahrani¢ni weby — japonské, korejské, anglické,
americké, francouzské ¢i italské (Damiens, 2023). Série obsahuje fotografie s napisy

a poté stejnou lokalitu pouze s bilymi misty (viz obrazek ¢. 2):

Obrazek ¢. 2: Fotografie ze série ,,Tokio without ads"

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Azzarello, 2015)

Néco velmi podobného udélal v roce 2021 ukrajinsky umélec, kvantitativni analytik
a byvaly grafik Rinat Rizvanov, ktery obdobnym zptisobem upravil prostor Times Square

v New Yorku (obrazek ¢. 3). Reklamu vidi jako néco s mnoha etickymi problémy
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a vnucuje lidem to, co nepotiebuji. Reklama je svym zplsobem kradezi pozornosti

a ve vétsin¢ lidi vyvolava negativni emoce (Flood, 2021).
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Obriazek ¢&. 3: Times Square v New Yorku s a bez reklamy

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Flood, 2021).

V roce 2018 piinesl kalifornsky umélec Ivan Cash spolu se svym tymem dobrovolnika
IRL (inreal life) Labs tzv. IRL bryle. Vypadaji a slouZi jako klasické sluneéni bryle, které
zérovedi blokuji vinové délky svétla z LED a LCD obrazovek (viz obrazek ¢&. 4) (Pardes,
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2018; IRL Labs, 2023) V ramci svych projektd planuji i odévy blokujici signal
¢i komunitni prostor bez technologii (IRL Labs, 2023).

AL
o

*No Special Effects Used

Obrazek ¢. 4: IRL bryle a jejich funkénost

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Pardes, 2018)

3.2 Shrnuti regulaci vizualniho smogu ve svété

Problematika reklamy a vizualniho smogu je velmi aktudlnim tématem napfi¢ celym
svétem. Mezi lety 2008 a 2018 bylo vydano vice jak 20 studii v nejriznéjsich statech
(USA, Anglie, Norsko, Australie, Izrael, Saudska Arabie, Kanada, Svédsko, Dansko
a Belgie), které se zabyvaji rozptylovanim pozornosti fidi¢t prostiednictvim reklamnich
nosicll a nezavisle na sob¢ se shoduji na tom, Ze reklamy ohroZuji bezpecnost silni¢niho

provozu.
Ctyfi staty v USA jiz v roce 1968 pfijaly zakony, které billboardy uplné zakazuji,

nejriznéjsi neziskové organizace a komunity napfi¢ Spojenymi stity americkymi
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neustale usiluji o ptisnéjsi kontrolu billboardu. V nejvétsim brazilském mésté, Sao Paolo,
bylo jiz v roce 2007 na zaklad¢é Clean City Law (zakon¢ o Cistém mésté) odstranéno
15 000 billboardu a 300 000 nadmérnych vyvésnich $titi, dale byla reklama povolena
jen na zaklad¢ velmi pfisnych restrikci. Vedeni tohoto mésta uzavielo na 25 let smlouvu
se spolecnosti JCDecaux, ktera se stara o tisicovku digitalnich hodin na uzemi mésta.
V Australii od roku 1937 plati vyhlaska zakazujici billboardy u silnic a jinych

veiejnych mist.

Ani v Evropé se o reklamé a vizualnim smogu neml¢i. V Grenoblu ve Francii byla jako
Vv prvnim staté Evropy v roce 2014 zakazana outdoor reklama. V dalsich francouzskych
meéstech (Lille ¢i Pafiz) probihaly vletech 2017 az 2019 demonstrace proti
nadmérnému mnozstvi reklamy. V Polsku v roce 2020 skonCilo dvouleté obdobi,

béhem kterého mélo dojit k ptizplisobeni majitelii reklam novym ptedpisim.

O zmén¢ stavebniho zakona a jeho souvislosti s vlivem na reklamu se na Slovensku
zacalo mluvit jiz vroce 2014, v dubnu roku 2021 byl schvalen navrh na zménu
a doplnéni stavebniho ziakona K zabezpeceni silnych a spravedlivych nastroji

k zefektivnéni regulace staveb pro reklamu.

Jako ukazka toho, jak moc jsou ulice zaplnéné reklamou, vznikly fotografie velkych
svétovych mést (Tokio, New York), na nichZ je zobrazeno, jak ulice vypadaji v soucasné
dobé a jak by vypadaly, kdyby na nich reklamy viibec nebyly nebo byly nahrazeny pouze

bilym mistem.
3.3 Regulace vizualniho smogu a reklamy v Ceské republice

Legislativu (viz nize) ohledn& venkovni reklamy v Ceské republice dopliiuje estetickymi
podminkami Rada pro reklamu, jejimz hlavnim cilem je zabezpecit prosazovani legalni,
Cestné, pravdivé a decentni reklamy. Sdruzeni vzniklo v roce 1994 a v soucasné dob¢é ma
18 ¢lend (Ceské televize, Cesky rozhlas, FTV Prima, Komerc¢ni banka, TV Nova, Sazka
a dal$i). Jedna se o nestatni organizaci, kterd funguje na zédklad€ vydavani rozhodnuti
majicich formu doporuceni, neudéluje financni pokuty ¢&ijiné sankce. Reklama
je regulovana pravidly v dokumentu zvaném Kodex reklamy a jedna se o formu
samoregulace. Rok po svém vzniku se Rada pro reklamu stala i ¢lenem Evropského
sdruzeni samoregula¢nich organi (EASA) (Vysekalova, 2018, s. 221; Rada pro reklamu,
2022).
38



3.3.1 Legislativni regulace

Outdoor reklama se musi fidit stejnymi zakony jako reklama v televizi, v tisku nebo
v rozhlase. Jak jiz bylo zminéno v literarni reSersi, reklamni pravo neni samostatnym
odvétvim, proto zde existuje velké mnozstvi zakont a vyhlasek, které reklamu urc¢itym
zpisobem reguluji. Zaklad pro regulaci je obsazen v zakoné €. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, v platném znéni. Zakon uvadi, Ze reklama nesmi byt zaloZzena na podprahovém
vnimani, nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, pro venkovni reklamu plati zakaz

podporovani chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob a majetku.

Jako jeden z nejdilezitéjSich pravnich predpisti pro venkovni reklamu je tieba zminit
zakon ¢. 183/2006 Sb., zakon o uzemnim plinovani a stavebnim Fadu (stavebni
zakon), ktery bude k 1. ¢ervenci 2023 nahrazovat zakon ¢. 283/2021 Sb., stavebni zékon.
Stavebni zdkon vymezuje dva druhy nosi¢i — reklamni zatizeni a stavbu pro reklamu.
Stavba pro reklamu je stavba s plochou vétsi nez 8 m?, ktera slouzi k reklamnim tceltim.
Za zatizeni se rozumi nejriznéj$i nosice (informacni a reklamni panely, tabule, desky
¢i jiné konstrukce a technicka zatizeni), pokud se tedy nejedna o stavbu. At uz jde
0 zafizeni pro reklamu ¢i stavbu, konstrukci lze umistit pouze na zakladé uzemniho
souhlasu nebo Uuzemniho rozhodnuti, které vyda stavebni ufad. Bez souhlasu nebo
rozhodnuti 1ze instalovat zafizeni o celkové ploSe mensi nez 0,6 m?, které bude umisténo
mimo ochranné pasma pozemnich komunikaci. V rdmci zdkona jsou vymezeny i uzemni

a regulacni plan.

Umisténi reklamnich nosi¢ti dle zakona ¢. 13/1997 Sb., zidkon o pozemnich
komunikacich, povoluje vzdy pfislusny stavebni ufad na dobu nejdéle pét let. Tento
zakon proSel v poslednich letech velkou fadou novelizaci. Zdkon urcuje rozméry
silni¢cniho ochranného pasma, kam se reklamni zatizeni neumist'uji. Dle § 30 se jedna

0 prostor do vysky 50 m a ve vzdalenosti:

o , [...] 100 m od osy prilehlého jizdniho pasu dalnice anebo od osy vétve jeji
krizovatky s jinou pozemni komunikaci; pokud by takto urcené pdsmo
nezahrnovalo celou plochu odpocivky, tvori hranici pasma hranice silnicniho
pozemku,

e 50 m od osy vozovky nebo prilehlého jizdniho pasu silnice I. tFidy nebo mistni

komunikace I. tridy,
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o 15 m od osy vozovky nebo od osy prilehlého jizdniho pasu silnice II. tFidy nebo
1. tridy a mistni komunikace I1. tridy [...].

Dle § 31 se mohou ve vzdalenosti 200 metri od provozovny umist'ovat reklamni nosice,
které na danou provozovnu upozoriuji. V § 40 nalezneme silni¢ni spravni ufady, jimz je
sveéfena veéc reklamnich zafizeni — Ministerstvu dopravy pro oblast dalnic, krajskym
ufadiim pro silnice 1. tfidy, obecnim ufadiim obci s rozsifenou pisobnosti pro silnice

I1. a III. tfidy a obecnim Gfadiim v pfenesené puisobnosti pro mistni komunikace.

V praxi Casto dochazi k zaméné dvou pojmi — souvisle zastavéné izemi obce (dle § 30,
odst. 3, zdkona o pozemnich komunikacich) a zastavéné uzemi (dle § 2,
odst. 1 pism. d a § 43, o uzemnim planu, stavebniho zakona). Tato dvé vydefinovana
uzemi mohou existovat zaroven, ale nemusi. O silni¢ni ochranné pasmo se jedna

Vv ptipadé, kdy je mimo souvisle zastavéna tizemi obci (Ministerstvo dopravy, 2016).

V roce 2012 vstoupila v platnost novela zakona, ktera méla vyrazné zpiisnit podminky
pro umistovani a provozovani reklamnich zatizeni. Do péti let méla zmizet vétSina
reklamnich zatizeni jak na dalnicich, tak i rychlostnich komunikacich a silnicich I. tfidy,

ktera v minulosti dostala povoleni od uradt (Neusar, 2012).

K 1. zafi 2017 mélo zmizet vice nez 1000 billboardli u dalnic Vv silni¢nim ochranném
pasmu délnic, kam se fadi i reklama umisténd na mostech, a dalsi stovky billboardi
nasilnicich 1. tfidy. Sankci za neodstranéni billboardu mélo byt jeho odstranéni
na naklady provozovatele, ale zakon nespecifikoval vySi pokuty za neodstranéni.
Pracovnici Reditelstvi silnic a dalnic (déle jen ,,RSD*) méli billboardy v ochranném

pasmu monitorovat, zakryvat a postupné odstranovat (Ministerstvo dopravy, 2017).

V obdobi, kdy mélo k odstranéni billboardl dojit, se zacaly objevovat ¢eské vlajky misto
tradi¢nich poleptl. Jelikoz se jedna o statni symbol, dle legislativy se ¢eska vlajka jakozto
statni symbol nesmi odstrafiovat. Tehdej$i ministr dopravy, Daniel Tok, konstatoval,
ze pokud provozovatelé reklamy takto respektuji symboly, méli by respektovat
i legislativu. Dale uvedl, Zze ministerstvo dopravy bude k 1. zafi 2017 (konec lhuty,
do kdy mély byt odstranény billboardy od dalnic a silnic 1. tfidy) odstranovat reklamni

nosice v souladu se zdkonem a nebude brat ohledy na jakékoliv lobbovani (Nova, 2017).

K odstranéni ve vétsin¢ ptipadi nedoslo, majitelé pozemkul, na kterych nelegalni

billboardy staly, povinnost, kterou jim zdkon ukladal, ignorovali a reklamni nosic¢e kolem
40



silnic byly stale zaplaveny polepy pravé s ¢eskou vlajkou. Skute¢né odstranovani, které
mélo vroce 2017 nastat, zadalo aZ na zaGatku roku 2020 po tom, co RSD uzavielo
smlouvu 0 odstrafiovani billboardd. OvSem novela zakona (zakon ¢&. 283/2021 Sb.,
stavebni zakon), ktera se chysta pro rok 2023, by opét méla provozovateliim reklamnich
nosici umoznovat jejich umisténi. Nejvétsi problém je v nedostatecném
a nejednoznaéném vykladu jednotlivych pojmt v zdkonech a novelach, kterych se snazi
provozovatelé billboardi vyuzit ve sviij prospéch. V roce 2018 doslo dokonce k usmrceni
¢lovéka pii nehodé, kde pravé nelegalni billboard figuroval (Kverulant.org, 2022). Nebyl
to ale jediny pfipad smrtelné nehody v souvislosti s billboardy. Bohuzel, i letos v lednu

na Ostravsku zemiel fidi¢ po narazu do ziejmé nelegalniho billboardu (Gavrinév, 2023).

Na zacatku kvétna 2023 Snémovna schvalila novelu zdkona ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich, kterd by méla umoziovat snazsi odstrafiovani nelegalnich reklamnich
poutacl. Tento navrh byl iniciovan poslancem Ondiejem Lochmanem. Postup byl
vymezen nasledovné — spravce ¢i vlastnik komunikace zjisti, Zze se na pozemku
U komunikace objevilo reklamni zafizeni. Vznese dotaz na mistné piisluSny tifad, zda ma
dany objekt povoleni. Pokud se bude jednat o nepovoleny nosi¢, bude mit povinnost
odstranit ho, vlastnik nosi¢e bude informovan (napt. prostiednictvim internetu) a tento
nosic bude skladovan az po tfi roky na naklady vlastnika nosice. V ptipadé nevyzvednuti
bude nelegélni reklamni poutac seSrotovan. Schvaleny navrh novely mé zjednoduSovat
cely proces odstraiiovani nelegalné¢ umisténych nosicii. Podle Ondfeje Lochmana bude
sice odstranovani néco stat (zhruba tii az Ctyfi tisice na odstranéni jednoho nosice),

ale za bezpe¢nost na komunikacich tento naklad rozhodné¢ stoji (Ginterova, 2023).

Dalsim legislativou, ktera svym zptisobem upravuje i reklamu, je i zakona ¢. 121/2000
Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o zméné
nékterych zakond (autorsky zékon). V tomto pifipadé se muize jednat o situace, kdy
je velkoplosna reklama umisténa na uréitou stavbu a prekryva architekturu, ¢imz
je zasahovano do autorskych prav architekta. Zminit lze rozsudek Vrchniho soudu
v Praze zroku 2019, kdy bylo rozhodnuto, Ze pravé jedna z velkoformatovych
reklamnich plachet sniZzuje architektonickou hodnotu domi u Nuselského mostu

(Pokorny, 2020).
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Zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni) definuje pojem vetejné prostranstvi.
Podle n¢&j jsou obce povinné pecovat o vSestranny rozvoj, chranit vetejny zajem a pecovat
o potieby svych obcant. Aby toho bylo dosazeno, mohou si obce pomoci na zakladé
§ 10 tohoto zdkona a hlavy sedmé Ustavy Ceské republiky vydavanim obecné zavaznych
vyhlasek, které se mohou v jednotlivych obcich lisit. Takova vyhlaska mize stanovit
I poplatek zauzivani vefejného prostoru (prostranstvi) dle zakona ¢. 565/1990 Sb.,
0 mistnich poplatcich, § 4, v maximalni vysi 10 K&/m?/den. Pokud by se ale jednalo
0 prodejni ¢i reklamni zafizeni, tento poplatek mohou zvysit az na desetinasobek. Pokud
dojde k nedodrzeni povinnosti plynouci z vyhlasky, mize byt udélena pokuta az do vyse
100 000 K¢ (dle § 4 zakona ¢. 251/2016 Sh., o nékterych ptestupcich). Zakon o obcich
v § 30 urcuje, Ze oznacovani ulic a ostatnich vetejnych prostranstvi musi byt viditelné
a vlastnik dané nemovitosti musi strpét tato oznaceni a: ,, /... v blizkosti tabulky nesmi
umistit jiné ndpisy. Oznaceni nesmi byt poskozeno, odstranéno nebo zakryto [...]“.

Poruseni § 30 mize byt pokutovano az do vyse 200 000 K¢ (§ 66d zakona o obcich).

Problematiku kulturnich pamatek, pamatkovych rezervaci ¢i zén, ochranného pasma
aumistovani reklam na tyto pamatky ¢i do takového pasma upravuje zakon
¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjSich predpisi (pamatkovy
zakon). Umistovani reklamy na kulturni pamatku ¢i do ochranného pasma se povazuje
dle § 14 za obnovu kulturni pamatky a o tom, zda bude ¢i nebude reklama na danou
lokalitu umisténa, rozhoduje organ pamatkové péce (obecni Gifad obce s rozsifenou
pusobnosti ¢i urad krajsky). Za nedodrzeni povinnosti vyplyvajici z tohoto zakona hrozi

pokuta jak fyzickym, tak i pravnickym osobam az do vyse 4 000 000 K¢ (§ 35 a § 39).

Zakaz umist'ovat nejen stavby pro reklamu v narodnich parcich mimo zastavéna izemi,
V narodnich pfirodnich rezervacich, v ochranném pasmu zvlast¢ chranénych tzemi
aV l. zong€ chranéné krajinné oblasti uklada zakon €. 114/1992 Sb., o ochrané prirody
a krajiny. K umistovani staveb na tato Gizemi je potiebny souhlas organu ochrany
ptirody (napf. krajského & obecniho tifadu, spravy narodnich parki, Ceské inspekce
zivotniho prosttedi, Ministerstva obrany ¢i zivotniho prostiedi). Vysi pokuty za prestupek
za poruseni podminek (umisténi stavby, terénni tipravy ¢i udrzovaci prace ve zminénych

lokalitach) Ize nalézt v § 178 stavebniho zakona, ktera mize ¢init az 2 000 000 K¢.
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Organy statni spravy jsou povinny na zakladé pisemné ¢i ustni Zadosti dle zakona
¢.106/1999 Sb., o svobodném piistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich piredpisi,
poskytnout zadateli (fyzické ¢i pravnické osob€) informace, které se vztahuji k jejich
pusobnosti. Mezi tyto povinnosti spada i informace o0 vydavani stavebnich povoleni

¢i uzavirani ngjemnich smluv s pozemky, jez jim byly svéfeny do uzivani.

Tedy nejen zakony a novelami se museji obce zavazné fidit, ale na zdkladé vyhlasek,
nafizeni ¢i jinych dokumentd si samoziejmé pro nékteré typy nosi¢li upiesiiovat
¢i zptisnovat (Fullerova, 2022, 4). Vyhlaskou ¢i nafizenim se rozumi legislativni
dokument, ktery vydava pro kazdy subjekt zvIast’ samosprava (radnice MC nebo radnice
meésta). Dokumenty ¢i jednani ufadt nesmi zasahovat do pravomoci toho druhého, napf.
jedna MC nemiize vydat dokument, ktery je zavazny pro jinou MC, stavebni tfad se

nesmi fidit metodikou jiného tGfadu, napt. odboru pamatkové péce (Fullerova, 2022, 3).

V roce 2016 bylo Ministerstvem dopravy zaddno vypracovani studie Centru dopravniho
vyzkumu, jez méla za cil prozkoumat vliv reklamnich zatizeni na bezpecnost dopravy.
Studie mimo jiné obsahovala reSer$i zahrani¢ni literatury a pravniho prostiedi v zahrani¢i
(Némecko, SV}'/carsko, Rakousko, Svédsko, Velkd Britanie a Nizozemi) ve vztahu
k reklamnim zafizenim. Z provedené reSerSe vyplynulo, ze reklamy u dalnic
a vyznamnych komunikaci mimo obec jsou ve zminénych zemich zakazany. Pokud
se objevi néjaké instalace, jednd se o vyjimecné piipady a reklamy 1ze umist'ovat pouze
na odpo¢ivadlech za podminky, Ze nejsou vidét z hlavni silnice. Uplné zakazany jsou
blikajici ¢1 pohyblivé reklamy. Nelze sice jednoznacné urcit velikost rizika vlivu
reklamnich zatizeni a dopravnich nehod, ale v zahrani¢i se bere dané riziko jako prvek
ohrozujici bezpe¢nost, proto v fade¢ piipadi pfistupuji k velmi striktnim opatfenim (CDV,
2016).

Pro samotné téma studie byla data ziskavana pomoci systému eye-tracking, analyzy
dopravni nehodovosti v letech 2010 - 2015, soudné-znaleckého pohledu,
dopravné-psychologického pohledu a prizkumu postojii vetejnosti. Vysledky studie
potvrzuji, Ze reklamni zafizeni jakoZto nosici sekundarni informace pfitahuji pozornost
fidi¢h, prodluzuji reakéni dobu fidic¢lh a nosné konstrukce reklamnich zatizeni zhorSuji

nasledky dopravnich nehod (CDV, 2016).
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3.3.2 Organy resici problematiku reklamy dle jednotlivych zakonii
V nasledujici tabulce ¢. 4 jsou pro piehled uvedeny pfislusné ufady, které fesi
problematiku reklamy v navaznosti na jednotlivé zakony.

Tabulka €. 4: Organy Fesici problematiku reklamy dle jednotlivych zakoni

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle jednotlivych zakont)

Jednotlivé zakony Prislu$né organy
Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy Krajsky zivnostensky urad
Zakona ¢. 183/2006 Sb., stavebni zakon Stavebni ufad obce s rozSifenou pusobnosti,

organy uzemniho planovani

Zakon €. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich | Silni¢ni spravni Gfad dle téidy komunikace, tedy
krajské ¢i obecni tufady, odbory dopravy,
vyjimeéné ministerstvo dopravy

Zakona ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon Soud Vv ramci ob¢ansko-pravniho sporu
Zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich Obecni ufad obce s rozsifenou pisobnosti
Zakon €. 20/1987 Sb., pamatkovy zakon Odbor pamatkové péce obce s rozsifenou

pusobnosti, izemni odborné pracovisté
Narodniho pamatkového tstavu, vyjimecné
ministerstvo kultury

Zakon €. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny | Krajsky ¢i obecni ufad, sprava narodnich parkd,
Ceska inspekce zivotniho prostiedi, ministerstvo
obrany ¢i zivotniho prostredi

Informaci, zda je umisténi reklamniho nosi¢e bezpe¢né, si mohou jednotlivé tfady, které
jsou opravnény vydavat povoleni k takovymto stavbam, pozadat o vydani stanoviska
Policii Ceské republiky, tato stanoviska jsou oviem nezavazna. Pokud je tedy vydano
stanovisko negativni, nemusi to znamenat, Ze potfebné povoleni pro stavbu nebude

vydéano (Zastupkyné stavebniho uradu, 2023).
3.3.3 Organizace zabyvajici se nelegialni reklamou

Bezmoc a Castokrat nedinnost organdl statni spravy neni ob&antim Ceské republiky
lhostejna. Vznikaji nejriiznéjsi skupiny a iniciativy zejména v online prostiedi, které se
umisténim nelegélni reklamy aktivné zabyvaji.

Jednou z nich je facebookova stranka Piidej se a strhni to, kde lidé ptidavaji fotografie

mist, kde objevili jednotlivé reklamni nosi¢e. Ty nasledné na zadkladé navodu
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zvefejnéném na této strance nahldsi na pfislusny Grad a poté nasledné zvetejiluji
fotografie lokalit, odkud nosi¢ zmizel. Jsou zde zvefejiiovany aktudlni kauzy, které
se v souvislosti s billboardy fesi, vyjadieni afadu, politiki, zastupitelti apod. Skupina ma
k 23. 3. 2023 cca 6 900 ¢lent (Pfidej se a strhni to, 2023, 1).

Obecné prospésnou spolecnosti zalozenou v roce 2009 je Kverulant.org. Zaméiuji
se predevs§im na prosazovani vetejného zajmu v oblasti hospodareni s vefejnymi statky
a na dohled nad dodrzovanim principt zakonnych, demokratickych a hospodarnych pii
spraveé statu a uzemnich samosprav. Vladeé, senatortim, poslanciim ¢i institucim statni
spravy zasilaji oteviené dopisy, podavaji navrhy, stiznosti, zaloby ¢i trestni ozndmeni
(Kverulant.org, 2023, 2). Vyfesenymi kauzami jsou kritika zavedeni datovych schranek
¢1 nejruzngjsi politickd témata. Aktudlni je kauza s nelegalnimi billboardy od spole¢nosti

Eurobillboard ¢&i vydélky Ceské televize na nelegalni reklamé (Kverulant.org, 2023, 1).

Zamorteni vetfejného prostoru billboardy fesi i celd fada zajmovych skupin obcanti
sdruzenych ve skupinach na internetu. Za zminku stoji obCanské sdruzeni nechceme-
bilboardy.cz, jejichz cilem je vyvolat silny tlak vefejnosti na politiky a vetejnou diskuzi

na toto téma (Nechceme-billboardy, 2022).

Néktera mésta provozuji i portaly, kde sbiraji podnéty od obCani v daném mésté
—pro Prahu existuje web zmente.to, pro Brno vylepsujibrno.cz a pro Ostravu
cistaova.ostrava.cz (Graficky odpad, 2021).

3.3.4 Praha

Praha se stejné jako ostatni mésta v Ceské republice musi fidit zakladnimi pravnimi
predpisy, dale pak mtze reklamu regulovat jinymi nafizenimi ¢i dokumenty. NarFizeni
¢. 26/2005 Sb, hl. m. Prahy zakazuje reklamu $ifenou na vetejné pfistupnych mistech
mimo provozovnu na uzemi Prazské pamatkové rezervace bez ohledu na to, kdo

je vlastnikem danému prostoru (Magistrat hlavniho mésta Prahy, 2005).

Mimo to se v Praze k regulaci reklamy vyuzivaji Prazské stavebni predpisy (nafizeni,
kterym se stanovuji obecné pozadavky na vyuzivani Gzemi a technické pozadavky
na stavby v hlavnim mésté Praze). Jedna se obsahly dokument, ktery si dava za cil
urbanni, zelené a kompaktni mésto. Reklamnimi plochami se zabyva cela jedna kapitola

snazvem Stavby a zafizeni pro reklamu a informace (od str. 163). V ramci ni
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je odkazovano na stavebni zakon, nafizeni hlavniho mésta Prahy, zakon o regulaci
reklamy, Manual tvorby vetejnych prostranstvi a jiné predpisy ¢i regulace (IPR Praha
2018).

Dalsim dokumentem, ktery vyuzivaji pfevazné pamatkafi, je pfirucka pamatkové péce —
Firemni oznaceni, reklamni a informacni zarizeni v pamatkové chranéném uzemi
hlavniho mésta Prahy. Samotny dokument obsahuje i fotografie pozitivnich ptiklada

(Magistrat hlavniho mésta Prahy, 2018).

Nejnovéjsim dokumentem je Manual pro kultivovanou Prahu z roku 2020 od autorky
Kristyny Drapalové. Pravidla, které manual urcuje, jsou nyni zavazna pro vSechny
najemce nebytovych prostor od magistratu, jelikoZ jsou soucasti kazdé nové smlouvy
(Ptidalova, 2020). Soucésti manudlu je také devatero dobré praxe:

méné je vice,

zkuste to bez plastu,

nechte kolemjdouci nahlédnout,

bez kiiklavych barev,

svit'te s mirou,

blikani zakazano,

obrazovky do obyvéku, ne na fasadu,

O N o gk~ W Dd e

pozor na bezpec€nost,

9. cistota pul uspéchu (Drapalova, 2020, 2).
V navaznosti na vydani manualu se piipravoval i jeho dotisk v anglické, ruské
a vietnamské verzi. O zménach v legislativé jednaji s poslaneckou snémovnou a Vv feSeni

je 1roz§ifeni natizeni z roku 2005 pro $irsi ¢ast Prahy (Drapalova, 2020, 1).

Velmi problematické je pii odstranovani reklamnich zafizeni vypovidani najemnich
smluv, u kterych je nutné dodrzovat vypoveédni lhity. Dale tu je i legislativni problém
u pozemk, které jsou svéteny do spravy meéstskych casti, kde se cely proces prodluzuje
0 projednani vypoveédi Vradach jednotlivych méstskych ¢asti. K odstraiiovani
nelegalnich reklam dopomadha i spole¢nost Technologie hlavniho mésta Prahy, ktera
na 135 tisic stozard vefejného osvétleni umistila QR kody. Jejich naskenovanim mohou

obc¢ané snadno ohlasit nelegalni reklamu ¢i poruchu (Liebreich, 2020).
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Co se tyce samotnych billboardi na izemi mésta Prahy, podle pana Zderka Jahna (2022)
z iniciativy Pridej se a strhni to je podil téch nelegalnich zhruba 60 — 80 %. Toto ¢islo
potvrzuje i nedavna studie Magistratu hlavniho mésta Prahy z roku 2022, podle které
z vice nez 1500 poutact u silnic prvni tfidy v Praze pravé 1 270 (necelych 85 %) z nich

porusuje Prazské stavebni predpisy (Malecek, 2023).

Do popiedi zajmu se nyni dostava skupina Eurobillboard, o které iniciativa Pridej
se a strhni to shromazd'uje nejriznéjsi ¢lanky a kauzy. Problémy s touto spolec¢nosti fesi
desitky obci. Do ochrannych pasem silnic na pozemky statu ¢i obce bez povoleni
¢ingjemni smlouvy umistuji Svarené konstrukce, na vyzvy ufadd reaguji tim,
ze konstrukci posunou o kus dale. Kvili v§emoznym klickam a obchazeni zakona se lidé
snazi brat situaci do vlastnich rukou a pokousi se reklamu sami odstranit (incidenty

ze stfedogeskych Cestlic &i Brandysu nad Labem) (Molacek, 2022, 1 a 2).

Velmi aktualni kauzu ohledné spolecnosti Eurobillboard sdilela iniciativa na svych
facebookovych strankach 28. bfezna 2023, kdy zveiejnila vyrozuméni od Policie CR
0 oznameni ve véci poruSeni zdkona €. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkéch.
Spole¢nost Eurobillboard na svych webovych strankach zvefejnuje falesné reference
od znamych firem (napt. CPP, Billa, Ceské drahy, PLANEO Elektro, KFC, E.ON apod.),
aby docilila lepsi image. Na strankach uvadéla reference od 38 spole¢nosti, policii
se vyjadiilo celkem 32 spolecnosti a 25 znich uvedlo, ze se zneuzitim jejich loga
a dobrého jména citi byt poskozené. Tuto zaleZitost sice nelze kvalifikovat jako jiny
pre¢in, jelikoz nedoSlo k méfitelné hmotné Skod€, ale jednani spolecnosti bylo
vyhodnoceno i tak jako protipravni a za piestupek hrozi spolenosti zakaz ¢innosti

¢i muze obdrzet pokutu az do vyse 250 000 K¢&. (Pfidej se a strhni to, 2023, 2).

Na konci roku 2022 byla Zdeiikkem Jahnem pfedstavena mapa Demolice Plakatova,
Vviz obrazek ¢. 5. Mapa obsahuje data nejen z hlavniho mésta Prahy a okoli, ale i z dalSich
&asti Ceské republiky. Jedna se o interaktivni mapu, kde jsou zaznamenany jednotlivé
reklamni nosie, které jsou zaroven barevné rozliSeny (Zlutd — odstranéno,
¢erna — potvrzeny nelegalni nosi¢, Cervena — zjistovani informaci, zelena — povolené
do urcitého data apod.). Do mapy jsou postupné nahravany dalsi nosice a je prubézné

aktualizovan stav jejich fesSeni (Pfidej se a strhni to, 2023, 1; Demolice Plakatova, 2023).
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Vetejny prostor zapliuji i nejriznéjsi plachty na domech (napf. dim v Praze na Smichové
na And¢lu, ktery uvadi Adam Gebrian). Tyto plachty ni¢i vzhled jednotlivych domd,
ale zaroven pro majitele znamenaji ptijem, kdyz na svou nemovitost plachtu nechaji
umistit. Pro ndjemniky, kterym piekryva reklamni zafizeni vyhled z okna, to muze
znamenat levnéjsi najemné. Tedy svym zpisobem tyto ¢asto nevzhledné plachty prinaseji
lidem uzitek v podobé pifijmu ¢i nizsich nakladi. Odstranovani reklam a zvelebovani
vetejného prostoru ma ve svych rukou kazdy z nas, podle toho, zda se rozhodneme mit
0 néco vyssi piijem, nizsi naklady nebo spise radi uvidime architektonické krasy kolem

nas (Gebrian, 2023).
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Demolice Plakatova

Barevné rozliSeni:
2luté - odstranéno
cemd - potvrzeny nelegdl v ieseni

Publkov

SDILET

Vrstva bez nazvu

Q Ceskobrodska 500/30 Hrdlofezy
Q Chynovska 1993/3 Lhotka

Na Str3l 129/68 Kr&
Q Zenklova 4014/1 Liben

763 dalsich

Trasa z mista 5. kvétna 3251/9 Chodov do

Trasa z mista K Barrandovu 2043/257 Hlub...

© K Barrandovu 2043/257 Hlubodepy

© K Barrandovu 2043/257 HluboZepy

Surkyné

18

PRAHAMI6 -
0 » arx o -
#ZBRASLAV 50 M

' Obrazek ¢. 5: Mapa Demolice Plakatova
(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Demolice Plakatova, 2023)
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3.3.5 Plzen

I pro Plzenl je vizudlni smog velkym tématem. Mé&sto disponuje hned dvéma manudaly
dobré praxe — Manualem reklamy ve vefejném prostoru (doporuceni pro umisténi reklamy
ve vefejném prostoru) a Manudlem oznafovani provozoven (rady pro podnikatele
k jednoduchému a efektivnimu oznacovani provozoven) (Fialova, 2020). Plan regulace
vizualniho smogu je dalSim dokumentem, ktery obsahuje ndvod pro uplatnéni obou manualt
a konkrétni kroky K regulaci vizualniho smogu ve vefejném prostoru (Utvar koncepce

a rozvoje meésta Plzng, 2020).

Sirokou vefejnost se na vizualni smog ve vefejném prostoru a o¢istovani mésta od vlivi
komercializace snaZi upozoriiovat na socialnich sitich iniciativa Vizudlni smog v Plzni.
(Vizualni smog v Plzni, 2023, 1). Jiz n&jakou dobu je mozné prostiednictvim webové
stranky této iniciativy piidavat fotografie objekti na mapu (viz obrazek ¢. 6),
kde se v soucasné dobé¢ k 11. 3. 2023 nachazi jiz 321 objekti:

Vizudlni smog Plzné

Dle kategorie (vse/nic)

LY

®
®
(o]
[ ]
°
[¢]

YN N

Dle atributd

Obrazek ¢. 6: Mapa objekti v Plzni
(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Péstuj prostor, 2023)

3.3.6 Ostrava

N 4

Ani Ostrava neni v tomto tématu pozadu a od roku 2019 fesi zménu pravidel pro vzhled
reklamy. Podle urbanist a architektt nejriznéjsi tvary a barvy reklam totiz degraduji

vetejny prostor (Vrlak, 2019).
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Velmi zdsadnim se pro Ostravu stal projekt OSTRAVA360° - Kvalitni venkovni

reklama ze vSech uhli, ktery je zaloZeny na tiech pilitich:

1. Nafrizeni o regulaci reklamniho smogu ve mésté Ostrava, které¢ zakazuje Sifit
reklamu mimo provozovny na vetejné ptistupnych mistech,

2. Manuail umist’ovani venkovni reklamy mésta Ostrava,

3. komunikace a individudlni pfistup se subjekty, kterych se dana problematika tyka
(Galé, 2021).

3.3.7 Olomouc

Metodika z roku 2021 nazvana Oznacovani provozoven a reklamy v méstské pamatkové
rezervaci Olomouc a jejim ochranném pasmu je obdobné jako v méstech vyse navodem
pro vhodné zplsoby oznafovani provozoven (Statutarni mésto Olomouc, 2021). Vedeni
meésta nechce Olomouc zbavit veskeré venkovni reklamy, ale chce, aby méla estetickou

uroven a byla v rozumném mnozstvi (Sedlacek, 2021).
3.3.8 Zlin

Pomérné stru¢né, a pii tom podrobné, je pfimo na webovych strankach Statutarniho mésta
Zlina rozebran rezim povolovani reklamnich zafizeni na jeho tizemi. Usmériiovat pocet
staveb pro reklamu a reklamnich zafizeni je pfitom dlouhodobym cilem Zlina. Mésto
si uvédomuje, ze reklamni nosi¢e degraduji vzhled mésta ¢i odvadéji pozornost fidict
a chodcu (Magistrat mésta Zlina, 2023). Radni mésta Zlin cht&ji praveé systematickou
rekonstrukci méstskych prostor a sjednocenim vizualu zbavit mésto vizualniho smogu

(Vozaralova, 2020).

Studenti a absolventi Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zlin€ v roce 2019 piisli s projektem Vizualni smysl Zlin. Na své facebookové strance
do roku 2020 zvefejniovali nejriznéjsi ¢lanky a informace k problematice vizualniho

smogu (Vizualni smysl Zlin, 2023).
3.3.9 Znojmo

Znojemska radnice v roce 2013 schvalila pokyny k oznaCovani budov a umistovani
reklamy, ¢imz doslo ke zpfisnéni podminek pro vyveésovani reklam (Konvicka, 2013).
Vroce 2017 byly vydany Pokyny pro stavebni <¢innosti, oznafovani budov,

umist’ovani reklamnich, informacnich a propagacnich zarizeni a dalSiho mobiliare
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na uzemi méstské pamatkové rezervace Znojmo, které¢ se snazi sjednotit jednotlivé
postupy pfi umistovani a upravovani meéstského mobiliafe, napt. vybér materiali

na vyrobu nosicti musi odpovidat charakteru pamatek (Mésto Znojmo, 2017).
3.4 Shrnuti regulaci v Ceské republice

Shrnutim zji§ténych vysledki lze konstatovat, Ze problematika reklamy na tizemi Ceské
republiky je velmi obsahlé téma. Legislativni zazemi dopliiuje o estetické podminky Rada
pro reklamu, reklama je regulovana pravidly v Kodexu reklamy. Zakonu, které upravuji

reklamu a reklamni nosice, je hned n¢kolik.

Zakladem je zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ktery piedevsim popisuje,
jak reklama nesmi vypadat. Dal$im je zakon ¢&. 183/2006 Sb., stavebni zakon, ktery
vymezuje dva druhy nosi¢t — stavbu pro reklamu (plocha vétsi nez 8 m?) a reklamni
zatizeni. U obou pfipadu je v pfipadé umisténi pozadovan tzemni souhlas ¢i izemni
rozhodnuti, mimo ochranné pasmo pozemnich komunikaci lze instalovat pouze zatizeni
o celkové plose mensi nez 0,6 m?. Nejdéle na pét let povoluje umistit reklamni nosice
zakon ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich. Tento zdkon mimo jiné vymezuje
silni¢ni ochrannd pasma, kam se reklamni zafizeni nesméji umistovat. V roce 2017 m¢lo
dojit ke zpfisnéni podminek na zékladé novely z roku 2012 a mé¢lo zmizet vice nez 1000
billboardd u dalnic v silniénim ochranném pasmu dalnic a dalsi stovky billboardt
na silnicich I. tfidy. Nebyly urené Z4dné sankce za neodstranéni, namisto tradi¢nich
poleptl se na billboardech zacaly objevovat ¢eské vlajky, které se jakozto statni symbol
nesméji odstrafiovat. K odstrafiovani ze strany RSD doslo az v roce 2020, oviem novela
zakona na rok 2023 ma provozovatelim reklamnich nosi¢i umoznovat jejich opétovné
umistovani. V kvétnu 2023 byla ve Snémovné schvalena tohoto zédkona, ktera by méla

umoznit snaz$i odstranovani reklamnich nosict podél komunikaci.

Dalsim je zakon €. 121/2000 Sb., o pravu autorském ¢i zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich
(obecni zfizeni). Tento zdkon definuje pojem vefejné prostranstvi a umoziiuje obcim
vydavat obecné zadvazné vyhlasky, které mohou stanovit poplatek za uzivani vefejného
prostoru dle zakona €. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, v maximalni vysi
10 K&/m?/den, ktery mohou vV ptipadé prodejniho ¢&i reklamniho zafizeni zvysit
az desetkrat. Zakon ¢. 20/1987 Sb., pamatkovy zakon, urcuje povinnost rozhodnuti

od organu pamatkové péce ve véci umisténi reklamniho zafizeni na kulturni pamatku
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¢i do ochranného pasma. Zakon ¢. 114/1992 Sb., o ochrané prirody a krajiny, zakazuje
umist'ovani reklamy v narodnich parcich, narodnich ptirodnich rezervacich, v ochranném
pasmu zvlasté chranénych uzemi av l. zon¢ chranéné krajinné oblasti. Na zaklad¢
zakona ¢. 106/1999 Sh., o svobodném pristupu k informacim, je mozné po organech

statni spravy pozadovat informace vztahujici se k jejich ptisobnosti.

Jelikoz situace ohledné¢ velkého mnozstvi reklamnich nosici neni lidem lhostejna,
vznikaji nejriznéjsi skupiny ¢i iniciativy, které se danou problematikou zabyvaji.
Mezi n¢ se da jisté fadit facebookova stranka a iniciativa Pfidej se a strhni to, obecné

prospésna spole¢nost Kverulant.org ¢i obcanské sdruzeni nechceme-billboardy.cz.

Velké mésta jiz disponuji manudly dobré praxe ¢i ptirucky, které se snazi implementovat
jista pravidla tykajici se reklamy do kazdodenniho Zivota. V Praze jsou tyto dokumenty
doplnéné o Natizeni zakazujici Sifeni reklamy na vefejné piistupnych mistech mimo
provozovnu na uzemi Prazské pamatkové rezervace ¢i Prazské stavebni predpisy, které
dle studie z roku 2022 od Magistratu hlavniho mésta Prahy porusuje necelych 85 %
poutact u silnic prvni tfidy. Diky iniciativé Pridej se a strhni to se do poptedi zajmu
dostava pravé spolecnost Eurobillboard, kterd umist'uje bez povoleni ¢i najemni smlouvy
svarené konstrukce s reklamnim pouta¢em nebo na svych webovych strankach zvetejiiuje
falesné reference od vice nez 30 znamych firem. Zasluhou iniciativy vznikla i mapa
Demolice Plakatova, kterd obsahuje data o reklamnich nosi¢ich nejen z izemi mésta

Prahy.

Manualy dobré praxe, jiné metodiky ¢i dokumenty o regulaci vizualniho smogu disponuji
i mésta jako je Plzen, Ostrava, Olomouc ¢i Znojmo. Zlin ptimo na webovych strankach
Statutarniho mésta Zlin rozebira, jak reklamni zafizeni povolovat, dlouhodobym cilem je

usmérnovani poctu reklamnich nosicli ve méste.
3.5 Umisténi a umist’ovani billboarda v Ceské republice

Jak z vyse uvedeného vyplyva, billboardy jsou umistény a umistovany na rizné pozemky
(v soukromém vlastnictvi, ve vlastnictvi obce, v majetku verejné instituce ¢i v okoli

dalnic a silnic 1. tfidy).

Umisténi billboardu na soukromém pozemku s platnymi povolenimi nelze nijak ovlivnit

regulaénim ani izemnim planem, ale do budoucna je mozné umist'ovani zakazat Gplné.
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Umisténi billboardu v silni¢nim ochranném pasmu dalnice a silnice L. tfidy je dle zdkona
o pozemnich komunikacich ilegalni, umistit jej je mozné pouze do 200 metri

od provozovny (Fullerova, 2023, 2).

Pokud je billboard umistén na pozemku ve vlastnictvi obce, musi k nému existovat platna
najemni smlouva a povoleni stavebniho ufadu. Pokud je nosi¢ umistén v silnicnim
ochranném pasmu, tak musi mit platné povoleni od silni¢niho spravniho tfadu. Mohou

nastat nasledujici situace:

e Dbillboard ma platné povoleni i najemni smlouvu — vSe v pofadku, obec muize
najemni smlouvu vypovédet,

e billboard nema platné povoleni ani ndjemni smlouvu — pokud by odstranénim
doslo ke zniceni, je nutné podat podnét na stavebni ufad a vlastnikovi odeslat
vyzvu k odstranéni, pokud by nedosSlo ke zniceni, lze ho odvézt a uskladnit
a vymahat vynalozené naklady po vlastnikovi,

e billboard nema platné povoleni, ale ma najemni smlouvu — moznost predani
podnétu stavebnimu tfadu a smlouvu vypovédet,

e Dbillboard ma platné povoleni, ale nema najemni smlouvu — je potiebné zacit
soukromopravni fizeni o odstranéni stavby, vlastnik je vyzvan k odstranéni,

pfipadné se podava zaloba na vyklizeni (Fullerova, 2023, 2).

Billboard mtize byt umistén i na pozemku ve vlastnictvi jiné vefejné instituce nebo i kraje,
S nimi pak muze jednat obec o odstranéni. Zase zde musi byt platné povoleni a uzaviena
platna najemni smlouva mezi vlastnikem billboardu a danou instituci, kterd ma zaroven
jako jedind moZnost nosi¢ odstranit a zasilat vyzvy k odstranéni, podnéty smi zaslat

kdokoliv (Fullerova, 2023, 2).
3.6 Regulace vizualniho smogu a reklamy v Brné

V roce 2014 zadal tehdejsi zastupitel MC Brno — stfed Michal Zavodsky upozorfiovat
na mnozstvi nelegalnich billboardt. Dle jeho slov se jedna o kradez za bilého dne, vétSina
(étyfi z péti billboardt) stoji nelegalné. Podle Martina Andera, tehdejSiho naméstka
primatora, je nemozné, aby byly pozemky mésta vyuzivany bez jakéhokoliv souhlasu.
Tehdejsi vedouci brnénského dopravniho inspektoratu uvedl, ze prokazovani souvislosti
dopravnich nehod a reklamnich ploch se téZko prokazuje, ale Ze je dokazané, Ze praveé

velké reklamni plochy pozornost fidi¢t odvadéji (Necasova, 2015).
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Tiskova zprava MC Brno — stied z Gervna 2016 uvadi, Ze se jiz zacaly ¢&init prvni kroky
ke zlepSeni vizualni podoby Brna (odstranéni ¢erného vylepu, lepsi grafickd prezentace
obchodii, rekonstrukce historickych budov). Déle se mélo zacit s likvidaci nelegalnich
billboardi a S vymahanim nedodrZzovani regulaci obsazenych v Regula¢nim planu
Méstské pamatkové rezervace Brno, jejiz zdvazné Casti stanovuje Obecné zavazna
vyhlaska ¢. 28/2006. Probihalo nékolik jednani s pamatkaii z Magistrdtu mésta Brna
i Narodniho pamatkového ustavu, Méstskou policii Brno i Policii Ceské republiky,
Stavebnim ufadem MC Brno — stfed, Technickymi sitémi Brno a Brnénskymi
komunikacemi. Zacal vznikat manual dobré praxe, ktery spolu s architekty a pamatkari
vytvatela MgA. Veronika Novakova (nyni MgA. Veronika Rut Fullerova). Stavebni ufad
Brno-stfed mél zacit mapovat reklamni zafizeni, pfedevsim ta nelegdlni, a radnice se m¢la

snazit jednat s provozovateli o odstrafiovani reklam (Méstska ¢ast Brno-stied, 2016).

V ramci mapovani se jednalo 0 reklamni zafizeni typu vystr¢ a k mapovani i skute¢né
doslo. Ve spolupraci se studenty z Masarykovy univerzity v Brmé vznikla terénni
dokumentace a aplikace, na jejimz zakladé se vystrée povedlo kompletné zregulovat.
Kazdy provozovatel musel dolozit platné povoleni nebo si opatiit nové, pokud ho nemél,
musel projit povolovacim procesem znovu. Bohuzel poté na ptfelomu roku doslo
ke zméné zakona a stavebni ufad uz vystrée z dtivodu jejich malé velikosti fesit nesmél

(Fullerova, 2023, 1).

Pro Brno vznikl v roce 2017 Manual dobré praxe reklamy a oznafovani provozoven
v méstské ¢asti Brno-stired, ktery se stal predlohou pro Prahu, Ostravu i Plzen. Diky
vymezeni komunikace pozadavkd jednotlivych subjektii napfi¢ institucemi radnice je
i legislativné ukotven. Nabizi pfedevSim inspiraci, ochranu a usnadnéni v orientace
v platné legislativé. Na manuilu se podilel jak Stavebni ufad MC Brno - stfed,
tak i Narodni pamatkovy Gfad v Brn¢ a Odbor pamatkové pée Magistratu mésta Brna.
Dokument z4sadné meéni uzivatelskou zkuSenost (UX) pro obchodniky pii Casto dost

slozitém kontaktu se statni spravou (Fullerova, 2018).

Od cervence roku 2019 plati nové natizeni, které mélo regulovat prevazné v historickém
centru Brna reklamu ve vefejném prostoru mimo provozovny po cely den. Néktera
z celkem osmi omezeni si vybrala napt. i MC Brno — Bohunice ¢i MC Brno — Stary

Liskovec. Zéakaz plati napt. pro plakaty s rozmérem nad 59x84 cm, brozury, katalogy
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¢i jiné neadresné Sifené propagacni materidly, dopravni prostedky, u nichz je hlavni ucel
jizdy & plavby $iteni reklamy, reklamni plachty na leSenich s rozmérem nad 12 m? (CTK,
2019; Statutarni mésto Brno, 2019). Na to, zda je nafizeni dodrzovano, ma dohlizet
zivnostensky tufad, ale ten zdivodu nedostatecného mnozstvi personalu uvedl,
ze nemohou situaci kontrolovat plo$né, ale zabyvat se pouze podnéty od ob¢ant (Kremr,

2019).

V roce 2021 se tehdejsi nameéstek primatorky mésta Brna Mgr. Petr Hladik vyjadfil
nasledovné: ,, Do konce roku tak z ulic ve stredu mésta odstranime asi stovku reklam
ze zabradli a mostii. Dalsi regulaci planujeme v okoli hlavniho nddrazi. Nevhodné
umisténa ci graficky agresivni reklama je vyraznou soucasti vizualniho smogu, ktery
zhorsuje podobu verejného prostoru, coz ma zasadni dopad na kvalitu Zivota obyvatel. .
Me¢sto se chce snazit o piijemnéjsi a Cistsi Brno pro jeho obyvatele a navstévniky, bude

usilovat o eliminaci ilegélni reklamy a i billboardi (Bofil, 2021).

V tnoru 2016 byla zalozena piispévkova organizace Kancelatr architekta mésta Brna.
(dale jen ,,KAM®). Jejich ukolem je piipravovat odborné nazory z hlediska koncepce
rozvoje meésta Brna v nejriizngjSich oblastech (urbanismu, infrastruktury mésta,

strategického planovani apod.) (KAM Brno, 2023).

O zkvalitiovani vefejného prostoru se V poslednich letech tspé$né zasazoval Mgr. Petr
Hladik, se kterym se jednalo jak o reklamach jako takovych, tak ptedevsim o nelegalnich
billboardech. Na KAM vznikla nova pozice koordinatora pro reklamu, ¢loveék na této
pozici m¢l monitorovat terén a posilat podnéty na urady. Koordinatorem pro reklamu
se stal Michal Dolezel, ktery je v soucasnosti vedoucim oddéleni pro Projekty vetejného
prostoru a soutéze. Byvalym vedoucim KAM a hlavnim architektem byl Michal
Sedlacgek, ktery vytvoteni pozice koordinatora dvakrat blokoval a kdyZ byla obsazena,
koordinator byl zatiZen jinou praci a nelegalnim billboardiim se nemohl vénovat. Z tohoto
divodu se feseni této problematiky nikam vyrazné neposunulo. (Fullerova, 2022, 1, 2;

Brno bez vizualniho smogu, 2023).

V fijnu 2015 vznikla facebookova stranka Brno bez vizudlniho smogu, ktera se snazi
upozornovat na nedostatky v legislativé a chce, aby Brno bylo ocisténo od nekvalitné

zpracované reklamy. Na facebooku zvetejnuje ptispévky tykajici se aktudlnich kauz
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a novinek ohledné boje s vizualnim smogem nejen v Brné (Brno bez vizuélniho smogu,

2023).

Jednim z poslednich piispévku z 12. 3. 2023 se skupina piipojila k vyzvé Adama
Gebriana. Jde o oslovovani firem, které inzeruji prostfednictvim reklamnich nosiéu,
a vyjadrit tak nesouhlas s poskozovanim vefejného prostoru pravé timto zpusobem, tedy
pfimym oslovovanim inzerentd. Zaroven upozoriuji na to, ze Mgr. Petr Hladik jiz neni
ve vedeni mésta a na t0, Zze o to, o co se za posledni roky snazil, nikdo nenavazuje.
Coz potvrzuje i samotna KAM, ktera v komentatich pod piispévkem uvadi, ze téma
vizualniho smogu se pii jednanich s byvalym naméstkem primatorky Hladikem probiralo,
ale vedeni mésta Brna jeho feseni pravé KAM nezadalo a ani neni dodatkem zfizovaci

listiny KAM (Brno bez vizualniho smogu, 2023).
3.7 Organy reSici problematiku billboardii na izemi mésta Brna

Jiz zvyse zminéného je jasné, ze organl feSici problematiku reklamnich zafizeni
¢i billboardt je vice. Mésto Brno je statutarnim méstem, sklada se z 29 MC, z nichZ kazda
ma své vlastni zastupitelstvo. Magistrat mésta Brna, méstsky tfad statutdrniho mésta
(dale jiz ,,MMB*) ma ve svém cele primatorku mésta, v souc¢asné dob¢ JUDr. Markétu
Vaiikovou, jez je spolu se svymi naméstky v ¢ele Rady mésta Brno jakozto vykonného
organu MMB. Jako statutarni organ zaméstnavatele dle zvlastnich ptredpisi vystupuje
tajemnik MMB. MMB je rozdélen do péti usekd a kazdy usek je rozdélen na odbory

s danym vedoucim (Statutarni mésto Brno, 2023, 1).

Komunikace nachazejici se v silni¢cnim ochranném pasmu mimo souvisle zastavéné
uzemi fesi Ufad dle toho, v jaké spravé se nachazi. MiZe se jednat o Odbor dopravy
Jihomoravského kraje (napt. vypadové silnice) ¢i Odbor dopravy nebo Majetkovy odbor
MMB (napt. rizné hlavni silnice). Reklamni nosi¢e mohou byt umistény i na pozemku
Statutdrniho mésta Brna. Dany pozemek se mize nachazet na katastralnim iizemi nékteré
229 MC a je dilezité, zda ho ma ve spravé pravé MMB nebo ufady jednotlivych MC.
Na zakladé toho vydava povoleni bud’ pfisluiny stavebni uiad MC nebo MMB
(Fullerova, 2022, 2).

Orgény, které jsou opravnény odstranovat nelegélni reklamni zafizeni na Gizemi mésta

Brna, podle Mgr. Petra Hladika, byvalého naméstka primatorky a soucasného ministra
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zivotniho prostfedi, jsou Odbor dopravy Magistrat mésta Brna, Krajsky urad
pro Jihomoravsky kraj, Ministerstvo dopravy a piisluiné MC (KAM v Brné..., 2021).

wewvr

Nejdulezitéjsi je dle KAM gzjistit, kdo je vlastnikem reklamniho zafizeni, které
je umisténo nelegalné. Vlastnik je nasledné¢ do 7 dnl vyzvan, aby zafizeni do 5 dnu
odstranil. Pokud tak neucini, do 15 dni je zafizeni zakryto Brnénskymi komunikacemi

a fesi se likvidace daného zatizeni (KAM v Brné..., 2021).
3.8 Vymezena oblast pro pozorovani billboardi v Brné

Pro provedeni terénniho vyzkumu a nasledné dotazovani a zasilani zadosti v souladu

se zakonem ¢. 106/1999 Sh., o svobodném piistupu k informacim, na podatelny

jednotlivych MC byly vybrany nasledujici oblasti pro pozorovani:

MC Brno - sti‘ed, obrazek & 7 — zahrnuje cela katastralni Gizemi Mésto Brno, Staré
Brno, Stranice, Veveii a Styfice a vybrané ¢asti katastralnich Gizemi Trnita, Zabrdovice,
Cerna Pole a Pisarky (CUZK, 2022, 1), rozloha 15,03 km? (Cesky statisticky afad, 2014).

L N S ESESRANRRE TS [T ) e
A Ve TRt i

Obrazek ¢. 7: Oblast méstské ¢asti Brno - stied

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle CUZK, 2022, 1)
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MC Brno — Komin, obrazek &. 8, rozloha 7,60 km? (Brno — Komin, 2023).
gX.~
%

Obrazek ¢. 8: Oblast méstské ¢asti Brno — Komin

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle CUZK, 2022, 2)

MC Brno — Bosonohy, obrazek ¢&. 9, rozloha 7,15 km? (Mistopisy.cz, 2023).
b [ Dl LN — A

Obrazek ¢. 9: Oblast méstské ¢asti Brno — Bosonohy
(Zdroj: Vlastni zpracovani dle CUZK, 2022, 3)
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3.9 Postup sbéru dat a nasledného analyzovani

Pro zjisténi, s kym danou zalezitost ohledné reklamnich nosicli v Brné fesit, prob&hlo
dne 14. 11. 2022 dotazovani na MMB. Nejdfive na Majetkovém odboru MMB
U pani Romany Kopeckové, odborné referentky, ktera o zjiStované problematice neméla
zadné informace (Kopeckova, 2022). Ta mne odkazala na svou nadfizenou, Ing. Evu
Poskerovou. Pani Poskerova mi sdélila, Ze zalezitosti ohledné¢ reklamnich nosic¢tu
si podle ni fesi jednotlivé MC samostatng, respektive jejich stavebni Gfady, a zastitu
celého mésta Brna zastava Odbor spravy majetku MMB. Prondjem jednotlivych pozemku
meésta Brna k u¢elu umisténi reklamniho zatfizeni musi schvalit mésto v Radé mésta Brna
a Komise rady mésta Brna a stanovisko k rozhodnuti davd vzdy Odbor tzemniho

planovani a rozvoje piisluiné MC (Poskerova, 2022).

Pani Poskerova mi déle doporugila obratit se na jednotlivé MC a jejich stavebni tfady
a poskytla mi kontakt na pana Bc. Petra Gabriela, vedouciho Odboru spravy majetku
MMB, jemuz byla jesté tentyZz den posilana e-mailova zprava, doposud bohuzel bez
odpovédi. NiZe je popsan cely postup zjistovani informaci od jednotlivych MC (zasilani

7adosti, terénni vyzkum, telefonické, e-mailové &i osobni dotazovani) a odpovédi od MC.
3.9.1 Zaslani zadosti pro zjiSténi zakladnich informaci

Na podatelny vybranych MC byla 14. 11. 2022 zaslana zadost o sdéleni informaci podle
zakona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, (pro ptehlednost

zadost €. 1), ve které bylo dotazovano na nasledujici informace:

e zda ma dand MC uzavieny smlouvy na prondjem pozemki svéfenych jim
do spravy k umisténi reklamnich zatizeni (billboardd),
e pokud ano, o kolik billboardii se celkem jedna,
e jaky byl celkovy ro¢ni pfijem z pronajmu pozemku pro billboardy v roce 2021
(viz ptiloha ¢. 1).
Pozemky, jez vlastni Statutarni mésto Brno, jsou bud’ svéteny do spravy MC, kam dle

katastru nemovitosti spadaji, anebo zlstavaji ve spravé Statutarniho mésta Brna.
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3.9.2 Terénni vyzkum

V obdobi od 3. 12. 2022 do 28. 12. 2022 byl provadén terénni vyzkum (vice v piilohach
prace) ve zvolenych oblastech MC Brno — stied, Brno — Komin a Brno — Bosonohy. Chiizi
bylo v MC Brno — stfed nachozeno 102 kilometrti, v MC Brno — Komin 20 kilometr(i

a Vv MC Brno — Bosonohy také 20 kilometrt. V priibéhu terénniho vyzkumu byl vyskyt

nosice zaznamenan na piedem vytisténou mapu (obrazek ¢. 10).

Obrazek ¢. 10: Pomiicky pouZité ke zpracovani terénniho vyzkumu

(Zdroj: Vlastni zpracovani, 2023)

Presnéj$i zobrazeni vyskytu vSech zaznamenanych reklamnich nosi¢i je orientacné
uvedeno v priloze €. 3, ktera byla zpracovana na zakladé terénnich poznamek a map
ze serveru Mapy.cz. Na map¢ je vzdy zobrazena oblast vyskytu nosic¢ii, kde byly nosice

zaznamenany, a jednotlivé nosice jsou uvedeny pomoci hvézdicek.

Nasledujici tabulka ¢. 5 uvadi poéet zaznamenanych nosi¢i v jednotlivych MC. Nosi¢e
jsou rozdéleny podle toho, zda byly nalezeny na pozemku V soukromém vlastnictvi
&i ve vlastnictvi obce (Statutarniho mésta Brna) ¢i Ceské republiky. Vlastnictvi pozemku

bylo ur¢eno na zéklad¢ dat z portalu nahlizenidokn.cuzk.cz.
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Tabulka ¢. 5: Pocet zaznamenanych nosic¢t v jednotlivych méstskych ¢astech

(Zdroj: Vlastni zpracovani z terénnich poznamek, 2022)

Jednotlivé MC Pocet zaznamenanych nosici
42
Brno — Komin na szemcich 5 na pozemcich v soukromém
ve vlastnictvi obce/CR vlastnictvi
9 33
32
17 15
198
Brno — stied na szemcich y na pozemcich v soukromém
ve vlastnictvi obce/CR vlastnictvi
56 142

Z celkového poctu 272 reklamnich nosi¢t se 190 (necelych 70 %) z nich nachazi
na pozemcich v soukromém vlastnictvi pravnickych ¢i fyzickych osob, pouze asi 30 %
(82 nosi¢ll) se nachazi na pozemcich, jez jsou ve vlastnictvi Statutarniho mésta Brna
(obce) ¢&i Ceské republiky. Vice nosi¢li na pozemcich obce se nachazelo pouze v MC
Brno — Bosonohy. Pro pichlednost tabulek v nasledujicich kapitolach bylo doplnéno

barevné rozliSeni.
3.9.3 Zaslani zadosti Se zjiSténymi daty

Data v podobé vyfotografovanych nosi¢li byla nasledné zpracovana do samostatnych
souboril (viz ptilohy €. 4, 5 a 6). U reklamniho zafizeni byla vzdy uvedena fotografie,
GPS souradnice, parcelni ¢islo, katastr, a 1 vlastnik dané parcely (viz obrazek €. 11). Tyto
udaje byly uvedeny jako orientacni. GPS soufadnice byly zjisStovany pies server Mapy.cz,
udaje o parcelnim Cisle, katastru a vlastnikovi byly identifikovany pomoci portalu
nahlizenidokn.cuzk.cz. Pfijemnym zjis§ténim byla propojenost serveru Mapy.cz

S moznosti nahliZeni pfimo do katastru nemovitosti.
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85.Reklamni zafizeni

parcelni 985/4 katastr | Trmita GPS 49°11'18.396"N, | viastnik Statutarni mésto Bmo
cislo soufadnice 16°36'40.089"E

104

Obrazek ¢. 11: Piiklad zpisobu evidence jednotlivych reklamnich nosi¢a

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle terénniho vyzkumu a portall nahlizenidokn.cuzk.cz a Mapy.cz)

Seznamy reklamnich zatizeni (pfiloha ¢. 4, 5 a 6) spolu s zadostmi (pro piehlednost
zadost ¢. 2 - priloha ¢. 7), byly opét zaslany prostiednictvim e-mailové zpravy
na podatelny MC dne 1. 2. 2023. Zadosti byly podany na zakladé zakona ¢. 106/1999 Sb.,
o svobodném pfistupu k informacim, a u kazdého nosice byly poZadovany nasledujici

informace:

e ktery den bylo dané stavb¢ vydano povoleni pro stavbu,

e ktery den toto povoleni vyprsi.

U staveb pro reklamu, které platné povoleni pro stavbu nema, byl v ramci Zadosti podan
v souladu se zakonem ¢. 500/2004 Sb., spravni fad, podnét k zahajeni fizeni o odstranéni
stavby. V souladu s § 42 spravniho fadu bylo pozadovano, aby mne pfislusné organy
do 30 dnt informovaly, zda bylo fizeni zahajeno, ptipadné jak ve véci dale postupuji.

Reakce a odpovédi od jednotlivych MC jsou uvedeny v nésledujicich kapitolach.
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3.10 Reakce a odpovédi od jednotlivych méstskych casti
Nyni budou nasledovat odpovédi od jednotlivych MC, kde bude postupné uvedeno:

e zda ma MC uzavieny smlouvy na pronajem pozemkt k umisténi reklamnich
zatizeni (billboardi) na pozemcich svéfenych jim do uzivani, pokud ano, o kolik
se jedna billboardl a jaky byl pfijem z tohoto pronajmu za rok 2021 (kapitola
3.8.1, zadost ¢. 1, ptiloha ¢. 1 a 2),

e kolik bylo nalezeno billboardi na zaklad¢ terénniho vyzkumu (kapitola 3.8.2,
ptilohy ¢. 4, 5 a 6),

e reakce MC na zaslané zadosti o informace o nalezenych billboardech, tedy zda
ma stavba povoleni a kdy toto povoleni vyprsi (kapitola 3.8.3, Zadost €. 2, ptiloha
¢. 7).

3.10.1 Brno — Komin

Ve stejny den podani zadosti ¢. 1 mi byla doruéena odpovéd od MC Brno — Komin
od pana Mgr. Marka Minstera, vedouciho odboru kancelafe tajemnika, ze pied dvéma
mésici odpovidali na prakticky totozny dotaz a na zakladé mnozstvi byrokracie, kterou
zadost doprovazi, mi poskytl odpovéd formou zaslanim odkazu na jiz zvetejnéné
informace a zadost byla oficialné stahnuta. V odpovédi bylo uvedeno, ze MC Brno —
Komin v soucasnosti nepronajima Zadny pozemek za ucelem umisténi reklamnich
zatizeni. Na Gzemi se ale vyskytuji pozemky ve vlastnictvi Statutarniho mésta Brna, které
MC nebyly svéfeny do spravy a neni jim znamo, zda jsou za iéelem reklamy pronajimany
(Minster, 2022).

Sougasti poskytnuté odpovédi byl i polozen i dotaz, zda MC Brno — Komin nezvazuje
omezit vyskyt billboardi na ulici Kninié¢ska. Pan Minster v odpovédi uvadi, ze jako MC
nedisponuji pozemky podél této komunikace a nemaji tak nad nimi faktickou kontrolu.
| pfes to udajné doslo k odstranéni deviti staveb bez ptislusnych stavebnich povoleni
nachazejicich se praveé v blizkosti ulice Knini¢ska (Minster, 2022). Odpovéd’ je uvedena

v piiloze €. 2 této prace.

V oblasti Brno — Komin bylo vramci terénniho vyzkumu zachyceno celkem
42 reklamnich nosict, z toho pravé 6 na pozemcich ve vlastnictvi Statutarniho mésta Brna

a 3 na pozemcich ve vlastnictvi Ceské republiky, zbytek se nachazel na pozemcich
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soukromych osob (pravnickych ¢i fyzickych). Nejvice nosi¢u se vyskytovalo kolem ulice
Knini¢skéa (obrazek ¢. 12), kde na délce 2,6 kilometri této ulice bylo zaznamenano

34 nosica.

Obrazek ¢. 12: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem ulice Knini¢ska (Brno — Komin)

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mapy.cz, 2022 a terénnich poznamek, 2022)

Nésledovalo zaslani Zadosti €. 2 s jiz konkrétnimi daty o nalezenych reklamnich nosicich.
V ramci prvni odpovédi na zadost €. 2 ze dne 8. 2. 2023 (piiloha ¢. 4 a 7) mi bylo sdéleno,
ze 37 reklamnich nosi¢t ma platné stavebni povoleni (35 platnych povoleni a dvé stavby
trvalé) (Jégrova, 2023, 1). Platna povoleni byla vydavana v letech 2018 az 2023, péti
Z nich vyprsi povoleni v roce 2023, vétsin€ z nich v roce 2024 az 2027, jedna se tedy
0 pomérné nove platna povoleni, vice viz tabulka €. 6.

Tabulka &. 6: Polet reklamnich nosi¢i s platnym stavebnim povolenim v MC Brno — Komin

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé odpovédi od MC Brno — Komin).

Povoleno do Pocet reklamnich nosi¢a
stavba trvala 2
prabéh roku 2023 5
priabéh roku 2024 20
konec roku 2025 1
konec roku 2026 3
priabéh roku 2027 6

65



Nasledovalo dotazovani na zbylé reklamni nosi¢e (pét nosic¢t). U ¢tyt z nich bylo
uvedeno, ze na daném pozemku nejsou evidovany zadné stavby pro reklamy a GPS
soufadnice nejsou presné. U jednoho nosice bylo chybné uvedeno parcelni ¢islo, jez se
nenachazelo v katastralnim tzemi MC Brno — Komin (Jégrova, 2023, 1). Ohledné
doplnéni udaji byla kontaktovana piimo pani Mgr. Patricie Jégrova, vedouci Odboru
dopravy a zivotniho prostiedi, ktera zadost vyfizovala. Ta mne odkazala na podani
zadosti opét pies podatelnu MC (Jégrova, 2023, 2). U parcel byly uvedeny piesnéjsi GPS
soufadnice a fotografie i z portalu Mapy.cz. Na parcele s chybné uvedenym c¢islem se
nachéazela stavba s platnym povolenim do konce roku 2027. U zbylych parcel
s nalezenymi nosi¢i byla odpovéd’ stejna jako v té ptredchozi (Jégrova, 2023, 3).
Do posledni zaslané zadosti byly tedy uvedeny pouze ¢isla parcel a ptipadné i Cisla parcel
okolnich tam, kde bylo obtiZzné urcit, o kterou z parcel se jedna. Odpoveéd’ na tuto Zadost
obsahovala informace, ze na zadném z uvedenych pozemku neeviduji povoleni pro stavbu
(Jégrova, 2023, 4). Veskeré zaslané zadosti a odpoveédi na n€ jsou uvedeny v piilohach €.

1,2,4,7,8a09 této prace. Zjistené udaje jsou uvedeny v nasledujici tabulce €. 7.

Tabulka ¢&. 7: Rozdéleni po&tu nosi¢i MC Brno — Komin s &i bez povoleni dle vlastnictvi pozemku

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé terénniho vyzkumu a odpovédi od MC Brno — Komin).

S ¢i bez povoleni Druh pozemku Pocet nosicu
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 6
s povolenim
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 32
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 3
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 1

V MC Brno — Komin mé vétsina nalezenych reklamnich nosi¢ti platné stavebni povoleni
nebo se jedna o stavbu trvalou (38 nosict ze 42 nalezenych). Platna stavebni povoleni

jsou pomérné nove udelena, u nékterych je povoleni platné az do roku 2027.

3.10.2 Brno — Bosonohy

0Od MC Brno — Bosonohy mi byla doru¢ena odpovéd’ na zadost ¢. 1 dne 16. 11. 2022,
ve které bylo uvedeno, ze ma MC Brno — Bosonohy uzavienou smlouvu na prondjem
pozemkil za i¢elem umisténi dvou reklamnich zafizeni a pifjem do rozpoétu MC roku
2021 byl 79 310 K¢ (Vrazel, 2022). Odpovéd je uvedena v priloze €. 2 této prace.
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V oblasti Brno — Bosonohy bylo vramci terénniho vyzkumu nalezeno celkem
32 reklamnich nosict, z toho bylo 17 nosi¢t umisténych na pozemcich ve vlastnictvi
Statutarniho mésta Brna. Nejvice reklamnich nosi¢t bylo zaznamenano kolem Staré
dalnice (obrazek ¢. 13) a nésledné kolem ulic Prazskd a Jihlavskd. Z dtvodu

nebezpecnosti pohybu po i kolem vozovky nebyla prozkoumana ktizovatka ulic Jihlavska

a Chironova v MC Brno — Bosonohy, kde by se dle serveru Mapy.cz mély nachézet dva
billboardy.

,_ I

— -

Obrazek ¢. 13: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem ulice Stara dalnice (Brno — Bosonohy)

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mapy.cz, 2022 a terénnich poznamek, 2022)

Na zaslanou zadost €. 2 se seznamem nalezenych nosici (pfiloha ¢. 5 a 7) reagoval jiz
3.2. 2023 pan Alois Mitrenga, zastupitel MC Brno — Bosonohy. V e-mailové zpravé
zadal o telefonickou konzultaci (Mitrenga, 2023, 1). Ve stejny den probéhl telefonicky
hovor s panem Mitrengovou a ten mi sd¢lil, Ze velmi ocenuji mnou zaslanou zadost.
Situaci ohledn& reklamnich zafizeni MC fe$i a radi by se reklamnich nosi¢t zbavili,
jen situace a celkova problematika je velmi komplikovand. O mou praci a zjisténé
vysledky se zajimaji a situaci budou 1 nadéle feSit (Mitrenga, 2023, 2). Odpoved
s pozadovanymi informacemi pro vSechny reklamni nosi¢e mi byla doru¢ena 21. 2. 2023
panem Ing. LukaSem Kopeckym, referentem stavebniho ufadu, viz tabulky

¢. 8a9 (Kopecky, 2023).
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Tabulka & 8: Po&et reklamnich nosi¢i s platnym stavebnim povolenim v MC Brno — Bosonohy

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé odpovédi od MC Brno — Bosonohy).

Povoleno do Pocet reklamnich nosi¢u
stavba trvala 11
konec roku 2025 1

Tabulka ¢. 8 uvadi pocet reklamnich nosi¢t, jez maji platna povoleni. U 11 z celkového
poctu 12 povolenych se jedna o stavby trvalé, povoleni jim byla vydavana mezi lety 1999

a 2012, pouze jeden nosic je veden jako stavba doc¢asna.

Tabulka & 9: Rozdéleni poétu nosi¢i MC Brno — Bosonohy s & bez povoleni dle vlastnictvi pozemku

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé terénniho vyzkumu a odpovédi od MC Brno — Bosonohy).

S &i bez povoleni Druh pozemku Pocet nosicu
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 5
s povolenim
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 7
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 12
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 8

Z tabulky ¢. 9 vyplyva, Ze 20 reklamnich nosi¢i z celkového poctu 32 nema platna
povoleni. Dva z nich platna povoleni ptivodné m¢ly, ale ta vyprsela ke konci roku 2014.
Panu Ing. Kopeckému byl den po obdrzeni zadosti, tj. 22. 2. 2023, zaslan dotaz, v jaké
fazi se nachazeji fizeni o odstranéni stavby. Odpovéd’ bohuzel nebyla dorucena, proto byl
dotaz na stav fizeni o odstranéni staveb zaslan znovu 1. 4. 2023 na podatelnu MC, také
stdle bohuzel bez odpovédi. Zasland Zadost s lokalizovanymi reklamnimi nosici

a odpoveéd’ na ni jsou uvedeny v piilohach ¢. 5, 7 a 10 této prace.
3.10.3 Brno — stred

Jak je jiz uvedeno v kapitole 3.7 a u obrazku &. 1, MC Brno — stfed se sklada z vice
katastralnich uzemi a jedna se o nejvétsi ze zkoumanych MC. Bylo zde také nalezeno

nejvetsi mnozstvi reklamnich nosicl, coz zpiisobilo zdlouhavéjsi jednani s orgény statni

spravy.
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Jako posledni odpovéd na zadost ¢. 1 mi byla doru¢ena od MC Brno — stied
dne 24. 11. 2022, ktera uvade¢la, ze smlouvy na pronajem pozemku k umisténi reklamnich
zafizeni MC Brno — stfed neuzavira (Plechlova, 2022). Odpovéd’ je uvedena v piiloze

¢. 2 této prace.

Celkem bylo na uzemi MC Brno — stfed zaznamenano 198 reklamnich nosiét, z toho
pravé 42 na pozemcich ve vlastnictvi Statutdrniho mésta Brna a 6 na pozemcich
ve vlastnictvi Ceské republiky. Nasledujici tabulka &. 10 uvadi pocet zaznamenanych
nosié¢t dle jednotlivych katastralnich uzemi zasahujicich do MC Brno — stied:

Tabulka &. 10: Poéet zaznamenanych nosi¢i pro jednotliva katastralni izemi MC Brno — stired

(Zdroj: Vlastni zpracovani z terénnich poznamek, 2022)

Jednotliva katastralni tzemi Pocet zaznamenanych nosicu
Brno — Mésto 8
Brno — Veverti 4
Brno — Trnita 62
Brno — Zabrdovice 27
Brno — Pisarky 40
Brno — Staré Brno 34
Brno — Styfice 23
Brno — Stranice 0
Brno — Cerna Pole 0

Ztabulky ¢. 10 je patrné, ze nejvice reklamnich zafizeni bylo zaznamenéano
na katastralnich izemich Brno — Trnita (oblast kolem ulic Uzka, Uhelna, Opusténa,
Dornych, Trnita, Kifenovd a Zvonarka) a Brno — Pisarky (oblast kolem Brnénského
vystavi§té a ulic Bauerova, Zabovieské, Hlinky a Kiizkovského). Zadny reklamni nosi¢
(billboard) nebyl nalezen na katastralnim tizemi Brno — Stranice (oblast Masarykovy
&tvrti, ulice Tvrdého, Preslova, Udolni a Barvic¢ova) a na izemi Brno — Cerna Pole (oblast
spadajici pod MC Brno — stfed, park Luzanky, Namésti 28. fijna, tiida Kapitana Jarose,
ulice Lidicka a Milady Horakov¢).
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Na obrazku €. 14 je mozné vidét zaplnéni vetejného prostoru reklamou na Winnig Group

Arené (Rondu) na ulici Pofi¢i v MC Brno — stfed na katastrdlnim tzemi Brno — Staré
Brno.

Obrazek ¢. 14: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem Winning Group Areny (Brno — Staré Brno)

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mapy.cz, 2022 a terénnich poznamek, 2022)

Na obrazku €. 15 je mozné vidét zaplnéni vefejného prostoru reklamou na ulici Dornych

u OC Vaikovka v MC Brno — stfed na katastralnim tizemi Brno — Trnit4.

=
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Obrazek ¢. 15: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem ulice Dornych (Brno — Trnita)

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mapy.cz, 2022 a terénnich poznamek, 2022)
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Na zaslanou zadost ¢. 2 (pfiloha ¢. 6 a 7) reagovala 7. 2. 2023 e-mailovou zpravou pani
JUDr. Claudia Klimova, vedouci oddéleni pravniho a organizacniho a pravnicka
stavebniho ufadu, ze se mam dostavit na projednéani zaslané zadosti ve véci reklamnich
zafizeni na stavebni ufad (Klimova, 2023, 1). Po telefonické domluvé¢ tentyz den byla
domluvena schiizka na 20. 2. 2023 na Stavebnim tfadé pro MC Brno — stfed na ulici
Me¢ninskd. Pani JUDr. Klimovd mne pozadala, zda by bylo mozné podanou zadost
stahnout, jelikoz K jejimu vytizeni bézi nékolik zadkonnych lhit, které neni vzhledem
k obsahlosti Zadosti mozné splnit. (Klimova, 2023, 2). Zpétvzeti zadosti bylo dle pokyni
pani JUDr. Klimové zaslano pani Mgr. Tereze Vaclavikové, pravni¢ce Odboru pravniho
a organizaéniho, ktera feSeni zadosti dostala na starosti, a ta mi zpétvzeti potvrdila
(Vaclavikova, 2023, 1). Zadost byla znovu podana na Odbor pravné organiza¢ni, jelikoz
jsem tomu tak porozumeéla v hovoru s pani JUDr. Klimovou. Ta mne ovSem znovu
kontaktovala, Ze i tuto Zadost mam znovu stahnout a na dal$im postupu se domluvime na
osobni schiizce. Pani JUDr. Klimové bylo sdéleno, ze zpétvzeti zadosti bude odeslano

az po skonceni dohodnuté schiizky (Klimova, 2023, 3).

Sjednané schizky dne 20. 2. 2023 se mimo JUDr. Claudie Klimové a Mgr. Terezy
Vaclavikové ucastnily i Ing. Ivana Hlavkova, vedouci stavebniho tfadu, a Mgr. Monika
Minatikova, zastupkyné vedouci odboru a pravnicka stavebniho ufadu. Se mnou
na schiizku dorazila i MgA. Veronika Ruat Fullerova. Souhlas s moznosti nahravani této
schiizky mi bohuZel nebyl udé¢len. Pfedmétem jednani byla mnou zasland zadost
¢. 2spolu se 130strankovou piilohou (ptiloha ¢. 6 a 7), jez obsahovala celkem
198 nalezenych nosi¢ti na tizemi MC Brno — stied. K Zadosti mi bylo sdé&leno, Ze ufad
nedisponuje dostateCnym personalnim zajiSténim a technickym vybavenim, které
by umoznilo zpracovat zadost v zdkonem dané lhité. Zpracovani zadosti by se dotklo
I Sazebniku thrad v souvislosti s poskytovanim informaci podle zakona ¢. 106/1999 Sb.,
o svobodném  piistupu  k informacim  (k nahlédnuti zde:  https://www.brno-
stred.cz/soubor/sazebnik-uhrad-v-souvislosti-s-poskytovanim-informaci-podle-zakona-

¢-106-1999-sb-o0-svobodnem-pristupu-k-informacim~f8251) (Statutarni meésto Brno,
2023, 2). Naklady na vyfizeni zadosti vV rozsahu, ve kterém byla dorucena, by se tedy
mohly vys$plhat az do vySe né€kolika desitek tisic korun. Navic by pozadované udaje
nemusely byt kompletni, smlouvy ¢i povoleni ¢asto v archivu chybi a u pozemkd, které

jsou v soukromém vlastnictvi, se tyto dokumenty hledaji slozit¢. Pokud je zjisténo,
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ze reklamni zafizeni nema povoleni nebo byla stavba povolena na zakladé ohlaseni, které
stacilo v minulosti, je vlastnik vyzvan ke zméné v ti€elu uzivani, ptipadné podani zadosti
o prodlouZeni stavebniho povoleni. Zajmem MC Brno — stied je ale tyto stavby
nepovolovat, v piipadé nové zadosti o umisténi si MC vzdy vyzada stanovisko Policie
Ceské republiky a nové stavebni povoleni i na zakladé téchto nezavaznych stanovisek

vétSinou nevydavaji (Zastupkyné stavebniho uradu, 2023).

Déle mi byla struéné popsana celkova problematika feSeni billboardd, konkrétné
ze se Vv piipad¢ jednani o odstranéni téchto staveb jedna o nékolikaleté soudni spory
a ze bych se primarné méla obratit na Odbor majetku a Odbor spravy majetku MMB
(Zastupkyné stavebniho ufadu, 2023). K této informaci byla podana informace, Ze
na MMB dotazovani jiz pfed tfemi mésici probéhlo a odtud mne odkézali praveé

na stavebni itady jednotlivych MC (kapitola 3.9).

V ramci schlizky na Stavebnim Gfadé mi bylo déle sdéleno, ze zadosti v souvislosti
se zakonem ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, zpracovava trad
desitky kazdy rok a odpovédi na tyto Zadosti jsou povinné zvetfejiiovany na uiedni desce
kazdého ufadu. Co se tyCe reklamnich =zafizeni, takové Zadosti zpracovavaji
také nékolikrat do roka a bylo mi doporuceno si online ufedni desku projit pro ziskéani
vzorku informaci. Na dotaz, zda vtomto pfipadé, kdy zadosti ohledné reklamnich
zafizeni zpracovavaji pravidelné, nemaji ptipadné interni evidenci téchto odpovédi, mi
bylo sdéleno, ze nikoliv, Ze tuto povinnost jim zakon neuklada (Zastupkyné stavebniho

ufadu, 2023).

Po prozkoumani povinné zvefejnovanych informaci v souvislosti se zdkonem €. 106/1999
Sb., o svobodném piistupu k informacim, na webovych strankach MC Brno — stéed bylo
k 23. 2. 2023 nalezeno mezi lety 2013 az 2023 celkem 43 odpovédi, které by se tykaly
zadosti ohledné sdéleni informaci tykajicich se reklamnich zatfizeni. Z nalezenych
odpovédi byly informace pouze asi ke 20 parcelnim ¢islim, na nichz byly v ramci
terénniho vyzkumu nalezeny billboardy. V odpovédich bylo povétsinou uvedeno,
Ze U reklamnich zafizeni bez povoleni bude provedeno mistni Setfeni (Statutarni mésto

Brno, 2023, 3).

Zajimava odpovéd’ byla nalezena mezi dokumenty z roku 2015, kdy se tazatel dotazoval,

kolik Fizeni o zjisténi vlastnika &i odstranéni staveb pro reklamu vede MC Brno — stfed
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a kolik rozhodnuti o odstranéni stavby bylo vydéano od 1. 1. 2015 do data podani zadosti
(. 1. 7. 2015). Vedouci Odboru pravniho a organizac¢niho, pan Ing. Be. Jifi Sodomka,
uvadi, Ze k datu podani zadosti se provéiuje celkem 41 zatizeni ¢i staveb pro reklamu.
Jakmile bude zjistén vlastnik jednotlivych objektl, fizeni o odstranéni mélo byt

neodkladn¢ zahajeno (Sodomka, 2015).

V Zadosti o informace 4. 1. 2016 se dalsi tazatel dotazoval na informace, kolik bylo
v letech 2014 az 2015 na tizemi MC Brno — stied odstranéno reklamnich zafizeni
Z podnétu stavebniho ufadu. Zde opét pan Ing. Be. Sodomka uvadi, ze bylo odstranéno
celkem 28 reklamnich zatizeni z ulic Pofi¢i, Hladikova, Prazadkova/Bidlaky, Jihlavska,

Herspicka, Videniska, Zvonarka a Opusténa (Sodomka, 2016).

Aktualni byla odpovéd’ ze dne 21. 2. 2023 na podanou zadost ohledné billboardu
umisténého u Winning Group Arény u ulice Pofi¢i. Danému reklamnimu zafizeni
vyprselo povoleni dne 31. 12. 2017, jiz vice jak pét let je tedy umistén nelegalné. M¢la
by byt provedena kontrolni prohlidka stavebnim ufadem a zahdjeno fizeni o odstranéni
této nepovolené stavby. Tazatelka je dale odkazana na Odbor pamatkové péce MMB
a Odbor dopravy MMB. Tazatelka se dale dotazuje, zda stavebni Gfad eviduje stavby
pro reklamu a kolik nelegalnich staveb pro reklamu bylo za rok 2021 ¢i 2022 odstranéno.
Jak mi bylo jiz sdéleno na osobni schiizce na stavebnim ufad¢, takovou evidenci zakon
neuklada a vytvafena tim padem neni. V Zadosti je jeSté popsan postup, kdy trad zjisti,
ze se jedna o stavbu bez povoleni — je osloven vlastnik dané stavby a ten bud’ odstrani

stavbu sam nebo se zahdji fizeni o nafizeni odstranéni stavby (Plechlova, 2023).

Po vzajemné domluvé se vSemi ptritomnymi bylo dohodnuto, ze zddost jako takova bude
zkracena (piiloha ¢. 11) a budou v ni uvedeny pouze pozemky, jez jsou v majetku
Statutarniho mésta Brna &i Ceské republiky. Zadost a p¥iloha k ni byla jiz zaslana pouze
s informacemi 0 parcelnim ¢isle, nazvem katastru nemovitosti, GPS soufadnicemi
a vlastnikem pozemku. U uvedenych fotografii mi bylo sdéleno, ze je nemohou brat jako
smérodatné, Vv téchto pfipadech musi provést mistni Setfeni sdm zaméstnanec daného
ufadu (Zastupkyné stavebniho turadu, 2023). V takto zkracené zadosti odeslané
22. 2. 2023 bylo uvedeno celkem 56 reklamnich zafizeni na 31 rozdilnych parcelnich

¢islech. Vlastnici parcel a pocet nosicti uveden V tabulce ¢. 11.
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Tabulka & 11: Polet reklamnich nosii ve zkracené zadosti pro MC Brno — sticed

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ terénnich poznamek a portalu nahlizenidokn.cuzk.cz)

Vlastnik k danému pozemku Pocet reklamnich nosica
Statutarni mésto Brno 50
Ceska republika 6

Dne 9. 3. 2023 mne kontaktovala pani Mgr. Vaclavikova, Ze ji byly od kolegyné
ze stavebniho ufadu pfedany podklady k podané zadosti, které mi budou poskytnuty
po uhrazeni Vyzvy k thradé¢ nakladi souvisejicich s poskytnutim informace ve vysi
4 940 K¢ (viz priloha ¢. 12) (Vaclavikova, 2023, 2). Ohledn¢ tihrady této ¢astky prob&hlo
ptes MgA. Veroniku Rut Fullerovou propojeni s panem Ing. Vojtéchem Razimou,
zakladatelem a feditelem Kverulant.org, 0.p.s. (vice o spole¢nosti v kapitole 3.3.3). Pan
Ing. Razima suhradou castky souhlasil, jen Zadost byla znovu podana jménem
spoleénosti Kverulant.org (Razima, 2023, 1). Zadost byla dne 15. 3. 2023 zaslana, poté
spole¢nosti Kverulant.org uhrazena Vyzva k ihradé nakladt a dne 22. 3. 2023 mi byla
panem Ing. Razimou zaslana odpovéd’ na zaslanou zadost (pfiloha ¢. 13) (Razima, 2023,
2). Odpoveéd poskytovala nasledujici informace uvedené v tabulce ¢. 12 k celkem
56 nalezenym reklamnim nosi¢im na pozemcich Statutarniho mésta Brna &i Ceské
republiky.

Tabulka ¢. 12: Data z odpovédi od MC Brno - stired ke zkracené Zadosti

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle odpovédi od MC Brno — stied)

Informace k danému reklamnimu zarizeni Pocet reklamnich nosici
bez platného povoleni 24
s platnym povolenim 21
nosi¢ fesici Odbor dopravy Jihomoravského kraje 8
neni na katastralnim izemi MC Brno — stfed 1
nejedna se o stavbu dle stavebniho zakona 2

Z tabulky je patrné, Ze necelych 43 % nosica (24 z 56) nema platné povoleni nebo ho ani
nikdy nem¢lo, u 20 nosi¢t z 21 povolenych se jedna o stavby trvalé. U osmi nosi¢u bylo
sd€leno, ze se jedna o stavby, které fesi Odbor dopravy Jihomoravského kraje (déle
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jen “OD JmK*). Jedna se o nosice na ulici Bauerova naproti ¢erpaci stanici MOL), jeden
nosi¢ byl chybné zatazen na uzemi MC Brno — stfed a u dvou nosiéti se nejedna o stavby
dle zakona ¢. 183/2006 Sb., stavebni zakon (dvé mobilni zafizeni na parkovistich

u Vystavisté Brno na ulici Bauerova mezi branami 6 a 7).

Co se tyce reklamnich zafizeni na pozemcich v soukromém vlastnictvi fyzickych
¢i pravnickych osob (142 nosi¢u), k nim bohuzel nebyla data do odevzdani této prace
neziskana. Z informaci povinné zvetejiiovanych v souvislosti se zakonem ¢. 106/1999
Sb., 0 svobodném piistupu k informacim, na webovych strankach MC Brno — stied, byly

zjistény nasledujici informace v tabulce ¢. 13.

Tabulka &. 13: Data zji§téna z webovych stranek MC Brno — stired

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Statutarni mésto Brno, 2023, 3)

Informace k danému reklamnimu zarizeni Pocet reklamnich nosici
bez povoleni 18

S povolenim 2

bez dohledanych informaci 122

Na zakladé povinn¢ zvefejiiovanych informaci bylo zjisténo, ze dalsich 18 billboardu jiz
nema platna nebo nikdy neméla povoleni pro umisténi této stavby, pouh¢é dva dalsi nosice
maji platna povoleni. Nésledujici tabulka ¢. 14 uvadi souhrnna data zjisténa u nosict

v MC Brno — stied.

Tabulka ¢&. 14: Shrnujici data o reklamnich za¥izenich na izemi MC Brno — stired

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle terénniho vyzkumu; odpovédi od MC Brno-stfed; Statutarni mésto Brno,
2023, 3)

S ¢i bez povoleni a jiné Druh pozemku Pocet nosicu
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 21
s povolenim
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 2
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 24
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 18

fesi OD JmK, neni na izemi MC, | na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR

, , , 11
neni stavba dle stavebniho zakona

bez dohledanych informaci na pozemcich v soukromém vlastnictvi 122
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Zjistovani informaci uvedenych v tabulce ¢. 14 nebylo snadné, ale vysledkem je zjisténi,
ze celkem 42 reklamnich zatizeni (billboardil) jiz nema platné povoleni nebo ho ani nikdy
nebylo dané stavbé ud€leno a z tohoto poctu se jich pravé 24 nachazi na pozemcich

Statutarniho mésta Brna ¢ Ceské republiky.
3.11 Dopliiujici Zadost na Magistrat mésta Brna

Jak jiz bylo vySe zminéno, pozemek mize byt vlastnén obci (Statutarnim méstem Brno)
¢i Ceskou republikou nebo také soukromym vlastnikem (pravnickou &i fyzickou
osobou/osobami). Proto byla na MMB zaslana dne 3. 3. 2023 zadost o informaci dle

zakona ¢. 106/1999, ve které byly pozadovany nasledujici informace:

+ jestli ma MMB, potazmo Statutarni mésto Brno, uzavieny smlouvy na pronajem
pozemkl k umisténi reklamnich zatizeni (billboard),

* pokud ano, o kolik billboardut se celkem jedna,

* jaky byl celkovy ro¢ni pfijem z pronajmu pozemki pro billboardy v roce 2021,

pripadné¢ 2022.

Dne 17. 3. 2023 mi bylo doporu¢enym dopisem odpovézeno, ze Statutdrni mésto Brno
uzavielo ndjemni smlouvy na umisténi celkem 25 kust billboardd, jez jsou spravovany
MMB. Ro¢ni pifijem vroce 2021 ¢inil 574 986 K¢ a v roce 2022 ¢inil 601 233 K¢.
Na zaklad¢ piijmu z roku 2022 ¢ini ptijem z jednoho billboardu za rok primérné zhruba

24 049 K¢&. Zadost i odpovéd’ na ni je souasti piilohy ¢. 14 této préce.
3.12 Shrnuti zjiSténych dat v ramci Brna

O problematice billboardl se v Brné€ zac¢alo mluvit v roce 2014, kdy na tuto problematiku
zatal upozoriiovat Michal Zavodsky, zastupitel MC Brno — stied. Dle jeho nazoru stoji
Ctyfi z péti billboardl nelegalné, tehdejsi ndmestek primatora, Martin Ander, oznacil jako
nepiipustné vyuzivat pozemky mésta bez jeho souhlasu. V roce 2016 vznika piispévkova
organizace Kancelaf architekta mésta Brna (KAM), jejichz tkolem je ptiprava odbornych
nazort z hlediska koncepce rozvoje Brna v oblastech urbanismu, infrastruktury
¢i strategického planovani. Ve stejném roce se zacaly podnikat prvni kroky ke zlepSeni
vizualni podoby Brna a o rok pozd&ji vznikl Manual dobré praxe pro Brno

od MgA. Veroniky Rut Fullerové.

76



Vroce 2021 se K problematice vyjadiuje Mgr. Petr Hladik, soucasny naméstek
primatorky, ktery uvadi, ze do konce roku bude z ulic ve stfedu Brna odstranéna stovka
reklam z mostt ¢i zabradli. Na KAM vznikla nova pozice koordinatora pro reklamu,
kterym se stal Michal Dolezel a ktery m¢l terén monitorovat a posilat podnéty na trady.
Tato pozice byla blokovana ze strany byvalého vedouciho KAM, Michala Sedlacka, ktery

po obsazeni této pozice koordinatora zatézoval jinou praci.

V roce 2015 byla zalozena facebookova stranka Brno bez vizudlniho smogu, ktera
upozoriiuje na nedostatky v legislativé a zvefejiiuji aktualni kauzy a novinky ze svéta

nelegalnich billboardd.

Reklamni nosice na uizemi mésta Brna podle toho, na kterém pozemku jsou umistény, fesi
bud’ Odbor dopravy Jihomoravského kraje, Odbor dopravy nebo Majetkovy odbor MMB
¢i stavebni ufad dané MC. Dle Mgr. Petra Hladika jsou organy, které mohou nelegélni
nosi¢e odstraniovat, Odbor dopravy MMB, Krajsky ufad pro Jihomoravsky kraj,

Ministerstvo dopravy ¢&i piislusné MC.

Jako oblast vymezenou pro zkoumani mnozstvi billboardi byly vybrany
MC Brno — stied, Brno — Komin a Brno — Bosonohy. Na vybrané MC byla nejprve
zaslana Zadost pro ziskani zakladnich dat (pfiloha €. 1), nasledné byl proveden terénni
vyzkum, na zakladé¢ dat ziskanych z terénniho vyzkumu byl vytvoten seznam reklamnich
zaiizeni pro kazdou MC (piilohy ¢. 3, 4, 5, 6, 9 a 11) a ty byly zaslany spolu s dalsimi
zédostmi (pfiloha &. 7) opét na titady MC. Zadosti a pozadované informace byly podany

Vv souladu se zakonem €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim.

Z odpovédi (pfiloha & 2) na prvni zadost vyplynulo, ze MC Brno — stied
ani Brno — Komin nema uzaviené smlouvy na prondjem pozemkl svéfenych jim
do spravy k umisténi reklamnich zafizeni (billboardii). Pouze MC Brno — Bosonohy
smlouvu ma celkem ke dvéma kustiim billboardtl a ro¢ni pfijem z nich ve vysi necelych

80 tisic korun.

Z analyzy dat zjisténych terénnim vyzkumem vyplynulo, ze sledované reklamni nosice
(Herspicka, Knini¢skd, Zvonarka, Dornych, Kiizkovského, Stard dalnice, Jihlavska,
Prazska, Chironova apod.), dale pak v oblastech s velkym pohybem lidi (Winning Group
Arena, OC Vaiikovka, Brnénské vystaviste).
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Nejdéle probihalo jednani s MC Brno — stied. JelikoZ se jedna o nejvétsi MC a bylo zde
nalezeno nejvice reklamnich zatizeni (198 ze 272 zafizeni). Po zaslani zadosti prob&hla
osobni schiizka na pfislusném Stavebnim tGfadé, kde kvuli nedostateénému personalnimu
a technickému zajisténi bylo domluveno stahnuti Zadosti a jeji podani ve zkracené formé.
Tento zkraceny seznam reklamnich zatfizeni (pfiloha ¢. 11) obsahoval pouze pozemky,
které jsou ve vlastnictvi Statutarniho mésta Brna &i Ceské republiky. Zpracovéani podané
7adosti se dotklo Sazebniku uhrad v souvislosti s poskytovanim informaci a bylo
pozadovano uhradit celkové ndklady ve vysi 4 940 K¢ (piiloha ¢. 12). V této véci
prob&hlo spojeni s panem Ing. Vojtéchem Razimou ze spole¢nosti Kverulant.org, ktery
za mne zadost podal znovu jménem spolec¢nosti, naklady uhradil a nasledné mi

i poskytnul odpovéd od MC Brno — stfed (piiloha ¢&. 13).

Celkem bylo terénnim vyzkumem nalezeno 272 reklamnich nosici (viz tabulka €. 5 a 15).
V MC Brno — stied nebylo mozné zjistit informace ke v§em nalezenym nosi¢im,
z ostatnich MC byly informace obdrzeny. V soucasné dobé nema prokazatelné platné
povoleni nebo ani nikdy nemélo 66 reklamnich nosi¢i (necelych 25 %), 39 z nich se
nachazi napozemcich Statutirniho mésta Brna & Ceské republiky a 27 znich
na pozemcich v soukromém vlastnictvi. V poslednim tadku v tabulce ¢. 15 je uvedeno
122 reklamnich nosict, u kterych kviili nedostatku informaci lze jen tézko odhadovat,

kolik z nich platné povoleni ma ¢i nikoliv.

Jako doplitujici byla zaslana zadost (ptiloha ¢. 14) na MMB s dotazem, zda uzaviraji
smlouvy na pronajem pozemku k umisténi reklamnich zafizeni (billboardi) a jaky z nich
byl piijem. Odpovédi byla informace, ze Statutarni mésto Brno uzavielo nijemni
smlouvy na umisténi celkem 25 kust billboardli a ro¢ni pfijem vroce 2022 Ccinil

601 233 K¢, 574 986 K¢ v roce 2021.

Na zikladé zjiSténych dat 1ze konstatovat, Ze z 66 nelegalné umisténych reklamnich
zarizenich se jich pravé 39 nachazi na pozemcich Statutarniho mésta Brna a mésto
tim padem pfichazi o necelych 940 000 K¢ v ramci svych prijmu (dle informaci
z kapitoly 3.11 - roc¢ni pfijem z jednoho billboardu ve vysi zhruba 24 049 K¢). Sice
se jedna o pomérné zanedbatelnou ¢astku v rdmcei rozpoctu mésta Brna, ktery byl pro rok

2023 schvalen ve vysi 19,5 miliardy korun (Statutarni mésto Brno, 2022), ale bylo by jisté
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vhodné, aby v téchto vécech mélo mésto potfadek a s ¢astkou by mohlo byt uzite¢né

naloZeno.

Nasledujici tabulka ¢. 15 zobrazuje souhrnna data zjisténa terénnim vyzkumem,
naslednym vyhledavanim dat pies portaly Mapy.cz a nahlizenidokn.cuzk.cz, naslednymi

odpovédmi od jednotlivych MC (ptiloha &. 8, 10 a 13) a na zakladé povinné

zvetejnovanych informaci na webovych strankach Statutdrniho mésta Brna.

Tabulka €. 15: Souhrnna data o vSech zaznamenanych reklamnich nosicich

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle terénniho vyzkumu; odpovédi od MC; Statutarni mésto Brno, 2023, 3)

Jednotlivé MC Pocet zaznamenanych nosicu
Celkem 42
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 6
s povolenim
Brno — Komin na pozemcich v soukromém vlastnictvi 32
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 3
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 1
Celkem 32
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 5
s povolenim
Brno — . : gt F
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 7
Bosonohy
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 12
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 8
Celkem 198
na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 21
s povolenim
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 2
Brno — stied na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 24
bez povoleni
na pozemcich v soukromém vlastnictvi 18
jiné* na pozemcich ve vlastnictvi obce/CR 11
bez informaci na pozemcich v soukromém vlastnictvi 122

*fesi OD JmK, neni na izemi MC Brno — stfed nebo neni stavba dle stavebniho zdkona
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3.13 Shrnuti analytické ¢asti

Vizuélni smog a reklama jsou velmi aktualni témata napti¢ celym svétem. Bylo jiz
vydano vice jak 20 studii z nejriznéjsich statti (USA, Anglie, Norsko, Australie, Izrael,
Saudska Arabie, Kanada, Svédsko, Dansko a Belgie), které se nezavisle na sobé shoduji

na tom, ze reklamy ohrozuji bezpecnost silnicniho provozu.

Ctyti staty v USA jiz v roce 1968 pfijaly zakony, které billboardy uplné zakazuji.
V Sao Paolu v Brazilii bylo jiz v roce 2007 na zaklad¢ zakona odstranéno 15 000
billboardd a 300 000 nadmérnych vyvésnich stitd, byla uzaviena smlouva s reklamni
spole¢nosti JCDecaux, jez Se ma na dalSich 25 let starat o tisicovku digitalnich hodin na
tuzemi mésta. Od roku 1937 v Australii plati vyhlaska zakazujici billboardy u silnic
a jinych vefejnych mist. Na zaplnénost velkych mést reklamou upozoriuje jiz fada
umélcti. Vznikaji nejraznéjsi fotografie velkych svétovych mést (Tokio, New York),
které zobrazuji, jak ulice vypadaji nyni a jak by vypadaly, kdyby na nich reklamy byly

zakryty jednobarevnym motivem nebo se nevyskytovaly viibec.

V Grenoblu ve Francii byla jako v prvnim staté Evropy v roce 2014 zakazana outdoor
reklama. Majitelé reklam v Polsku se méli do roku 2020 pfizpusobit novym piedpisim
regulujici reklamu. Na Slovensku se v roce 2014 zacalo mluvit o zméné stavebniho
zdkona ve vztahu k reklamnim zafizenim, v roce 2021 byl schvélen navrh na zménu
a doplnéni zakona k zabezpefeni konkrétnich nastrojii k zefektivnéni regulace staveb

pro reklamu.

Nasledn& bylo rozebrano, jakym zptisobem se vizualni smog a reklama fesi v Ceské
republice. Zakony dopliiuje o estetické podminky Rada pro reklamu, kde je reklama

regulovana pravidly v Kodexu reklamy.
Zékont regulujici reklamu, reklamni nosice apod. je hned nékolik, zeyména:

e zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (jak reklama nesmi vypadat),

e zakon ¢. 183/2006 Sb., stavebni zakon (Stavba pro reklamu a reklamni zafizeni),

e zakon ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich (silni¢ni ochranna pasma),

e zédkon ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském,

e zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich (vefejné prostranstvi, obecné¢ zavazné vyhlasky,

poplatky),
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e zakon ¢. 20/1987 Sb., pamatkovy zakon (kulturni pamatky ¢i ochranna pasma),
e zakon €. 114/1992 Sb., o ochran¢ piirody a krajiny,

e zakon ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pftistupu k informacim.

Zajem lidi o pocet, a pfedevsim nelegalnost reklamnich zafizeni, podnitil vznik skupin
¢i iniciativ, napi. facebookové stranky a iniciativy Pridej se a strhni to, obecné prospé$né

spole¢nosti Kverulant.org ¢i ob¢anskému sdruzeni nechceme-billboardy.cz.

Manualy dobré praxe, ptiru¢ky ¢ nafizeni jiz vétsi mésta v Ceské republice (Plzen,
Ostrava, Olomouc ¢i Znojmo) implementuji do svych strategickych planti na rozvoj.
Podle studie z roku 2022 od Magistratu hlavniho mésta Prahy porusuje necelych 85 %
reklamnich zafizeni u silnic prvni tfidy tyto zavazné dana pravidla. Iniciativa Pridej se
astrhni to neustale informuje o nekalych praktikach spolecnosti Eurobillboard (napf.
nepovolené umist'ovani svarenych konstrukci s reklamnimi pouta¢em, falesné reference
na webovych strankach od vice nez 30 znamych firem), na konci roku 2022 zvefejnila
mapu nazvanou Demolice Plakatova, jez obsahuje data o reklamnich nosicich (zda je
¢i neni legaln¢ umistén, v jakém stavu je zjisStovani informaci o ném atd.) nejen z tzemi

mesta Prahy.

Dale se prace jiz blize zamétovala na problematiku reklamy a vizualniho smogu v Brné,
kde se zadala fesit v roce 2014, kdy Michal Zavodsky, zastupitel MC Brno — stied,
upozornil, ze dle jeho nazoru stoji Ctyfi z péti billboardi nelegalné, a Martin Ander,
tehdej$i naméstek primatora, oznalil vyuzivani pozemkt mésta bez jeho souhlasu
jako neptipustné. V roce 2016 byla zalozena piispévkova organizace KAM za ucelem
rozvoje Brna v oblastech urbanismu, infrastruktury ¢i strategického planovani. V roce
2017 vznikl Manual dobré praxe pro Brno od MgA. Veroniky Rut Fullerové. V roce 2021
se k problematice vyjadiuje Mgr. Petr Hladik, naméstek primatorky, a slibuje odstranéni
stovek reklam ze zabradli ¢i mostt do konce roku. Na KAM je i po blokovani od Michala
Sedlacka, byvalého vedouciho KAM, vytvofena nova pozice koordinatora pro reklamu,
kterym se stal Michal Dolezel. Byl vSak zatéZovan jinou praci a vizualni smog se proto
dale nefesil.

Na nedostatky v legislativé upozoriiuje od roku 2015 facebookova stranka Brno
bez vizualniho smogu, ktera dale upozoriuje a zvefejnuje aktudlni kauzy a novinky

tykajici se nelegalnich billboardt.
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Vramci Brna mohou reklamni nosi¢e feSit rtuzné instituce (Odbor dopravy
Jihomoravského kraje, Odbor dopravy nebo Majetkovy odbor MMB ¢i stavebni urad

dané MC) podle toho, na kterém pozemku jsou umistény.

Pro bliz§i prozkoumani byly vybrany MC Brno — stied, Brno — Komin
a Brno — Bosonohy, kam byly postupné zasilany zadosti o poskytnuti informace podle
zdkona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, spolu s pfilohami
vytvofenymi  nazaklad¢ terénniho vyzkumu a dat zportdla Mapy.cz
a nahlizenidokn.cuzk.cz. Z odpovédi vyplynulo, ze pouze MC Brno — Bosonohy ma
uzaviené smlouvy na pronajem pozemku svéfenych jim do spravy k umisténi reklamnich
zatizeni ke dvéma kustim billboardd s roénim piijmem z nich ve vysi necelych 80 tisic
korun. Dale bylo zjisténo, ze sledované reklamni nosie jsou nejastéji umisténé

vvvvv

Celkem bylo nalezeno 272 reklamnich zafizeni.

Nejvice nosiéti bylo nalezeno na uzemi MC Brno — stied, tedy 198 reklamnich zafizeni.
V této MC probéhla i osobni schiizka na stavebnim ufadé, kde bylo dohodnuto zkraceni
zadosti na pouhych 42 reklamnich zatizeni nachazejicich se na pozemcich ve vlastnictvi
Statutarniho mésta Brna & Ceské republiky. Bylo tak ué¢inéno po vzdjemné dohodg
na zakladé¢ nedostate¢ného persondlniho a technického zajisténi ufadu. Vypracovani
odpovédi bylo tfadem MC Brno — stied vyé&isleno na necelych pét tisic korun. Diky Ing.
Vojtéchu Razimovi ze spole¢nosti Kverulant.org doslo k opétovnému zadosti, uhradé

poplatku a ziskani odpovédi na danou Zadost.

Zji5ténd data souhrnné zobrazuje tabulka €. 15. I kdyz nebylo mozné ziskat veskera data
o vSech nalezenych reklamnich zatfizenich, l1ze pfesto konstatovat, Ze platné stavebni
povoleni v soucasné dobé prokazatelné¢ nema necelych 25 % (66 reklamnich nosici),
kdy 39 z nich se nachazi na pozemcich Statutarniho mésta Brna. I diky dopliiujicim
informacim od MMB lze uvést, Ze tak v loniském roce mésto Brno pfislo o pfijem ve vysi

zhruba 940 000 K¢.
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4 NAVRHOVA CAST

V této casti prace budou navrzeny zmény ¢i moznd doporuceni ke zvySeni zajmu
jak organi statni spravy, tak i ob¢anti 0 umisténi reklamnich nosi¢t. Navrhova cast

diplomové¢ prace bude vychazet ze ziskanych dat z ¢asti analytické.

Bylo by vhodné zajistit vétsi prehlednost v legislativé, aby bylo jednoznacné, jak s danym
objektem nakladat a jak zafidit vymahani dodrzovani zakona. Nastaveni jasnych pravidel
by ke zlepSeni situace mohlo velmi pomoci. Problematika by se méla vice fesit, zejména
ze strany dotCenych organti, aby se zabranilo neshodam a nepfesnostem pii vykladu
jednotlivych legislativnich dokumentt. Vzhledem ke vSeobecné slozitosti a naro¢nosti

schvalovani novych zakonti ¢i novel, budou ale uvedeny i mén¢ procesné narocné navrhy.

Konkrétné budou uvedeny navrhy na nastaveni pravidel a celkové koncepce uchopeni
reklamy pro obce, na vytvofeni pozice zodpovédného pracovnika na daném uiade,
vymezeni prace s vefejnym prostorem, vytvofeni manudli dobré praxe, zplsoby
zmapovani soucasného stavu a prace s nim. V ramci zmapovani soucasného stavu ptijde
o zapojeni obCanii nebo vyuziti jiz existujicich systému ¢i aplikaci. Dale bude uveden
navrh na zavedeni mistnich poplatk® ¢i Gprava najemnich smluv. Navrhy v Givodu jsou
podpoteny metodikou od MgA. Veroniky Rut Fullerové — Kucharka kultivace ceskych
mest. Jak kultivovat mésto béhem jednoho volebniho obdobi a sklidit za to adekvatni
pochvalu, a jednotlivymi manualy dobré praxe. Dal$i navrhy vychazeji z kapitol

analytické ¢asti této prace.
4.1 Nastaveni pravidel

Pro obCany i obce vSeobecné plati, Ze se musi Vv zakladu fidit zdkonem. Obec se muze
,oCistit“ od reklamy jednoduse tim, Ze nebude uzavirat dal$§i nijemni smlouvy
na pronajem reklamnich ploch anebo muze vypovédét stavajici smlouvy. Pokud obec
nechce pfistoupit k takto radikalnimu kroku, napf. z divodu finan¢niho pfinosu
do mistniho rozpoctu, ma moznost vypomoci Si Uzemnim ¢i regulaénim planem,
nafizenim o regulaci reklamy a jasnou koncepci tykajici se majetku obce. Vymezi
tak problematickd uzemi a stanovi pro né podminky umistovani ¢i neumistovani

venkovni reklamy. Na zpracovani by mély spolupracovat dotcené organy, kterymi jsou
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meéstsky architekt ¢i jiny odbornik na danou problematiku, spravci majetku obce, pravnici

a vedeni obce, které by tyto kroky mélo podporovat i politicky (Fullerova, 2023, 2).

Zékladem je mit dobie zpracovany regulacni 1 uzemni plan, do nichz bude obec v ramci
jejich zmén zanaset aktualni predpisy ohledné outdoorovych reklam. Tyto dokumenty
jsou upravovany zakonem ¢. 183/2006 Sb., stavebni zakon. Velmi striktné je zde popsan
cely proces tvorby téchto pland, jejich projednavani a schvalovani. Reklama ve vefejném
prostoru mize byt zakazdna i na zakladé nafizeni vydanym v souladu se zakonem

¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

To, jak se s majetkem obce bude nakladat, zda se bude ptipadné pronajimat za Gcelem
umisténi reklamy, by mélo byt jasné vymezeno v koncepci obce. Pro snizeni vizualniho
smogu v obci by bylo vhodné, aby cilem koncepce bylo umist'ovani co nejmensiho poétu

reklamnich nosicu.
4.1.1 Zodpovédny pracovnik

Pokud ma obec jasné danou koncepci, sestaven funkéni izemni a regulacni plan a platné
nafizeni o regulaci reklamy, je dale potfebné, aby byl v ramci odboru spravy majetku
ur¢en pracovnik zodpovédny za spravu terénu. Jednalo by se o samostatnou pozici,
ve vétSich méstech o skupinu zaméstnancti uradu, jez by dohlizela na to, co se v terénu
skutecné déje. VEtSinou je sice n¢jaky zdkon, vyhlaska ¢i nafizeni vydano, ale jiZz neni
nikdo, kdo by na dodrzovani danych pravidel dohlizel. Ukolem tohoto pracovnika
¢i skupiny pracovniki by byl piedev§im dohled nad reklamnimi nosi¢i ve vefejném
prostoru a dodrzovani stanovenych pravidel, pfipadné podavani podnétd k odstranovani

a zajisténi koordinované prace méstskych organizaci (Fullerova, 2023, 2).

Primérny plat zaméstnance ve vetejné sprave za 4. ctvrtleti roku 2022 ¢inilo 47 103 K¢
(Cesky statisticky ufad, 2023), mzdové naklady na daného pracovnika jsou uvedeny
Vv nasledujici tabulce ¢. 16. Primérny Cisty mésicni plat by ¢inil 37 411 K¢, mzdové

naklady na jeden mésic by byly ve vysi 63 025 K¢.
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Tabulka ¢. 16: Vypocet mési¢niho platu zodpovédného pracovnika

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Cesky statisticky tGfad, 2023)

Nazev polozky Ciastka v K¢
Primérny mési¢ni hruby plat 47 103
Odvody zaméstnance 2120
e zdravotni pojisténi 4,5 %
e socialni pojisténi 6,5 % 3062
e ziloha na dan 15 % po odecteni 4510
slevy na poplatnika
Primérny mésicni Cisty plat 37411
Odvody zaméstnavatele 4240
e  zdravotni pojisténi 9 %
e socialni pojisténi 24,8 % 11682
Mzdové naklady zaméstnavatele 63 025

4.1.2 Prace s vefejnym prostorem

Kazdé obec je svym zplsobem jedinecna, a tak se né¢ musi i pohlizet. Co je vhodné
pro jednu, nemusi byt vhodné pro druhou, vzdy zalezi na velikosti konkrétni obce. Proto
je potebné, aby na koncepci mésta jako takovou dohlizel hlavni méstsky architekt, ktery
se bude v uréenych pravidlech orientovat, aktivné se podilet na vyvoji planu kultivace
mésta do budoucna a znat jednotlivé prvky méstského mobiliare. Dilezitym bodem jeho
prace bude 1 vypisovani kvalitnich architektonickych soutéZi na jednotlivé prvky
ve vefejném prostoru, ucast V jejich porotach a dohlizeni na pribéh soutéze.
Samoziejmosti by byla i spoluprace se zodpovédnym pracovnikem uvedenym o kapitolu
vyse. Koncepce jako takova miize byt velmi dobfe zpracovana v tzv. manudlech dobré

praxe.
4.1.3 Manualy dobré praxe

Manudly dobré praxe jsou dobrym voditkem pro zpracovani komplexni koncepce
vefejného prostranstvi, mohou zahrnovat celou fadu prvki, nahrazovat samostatné
vydavané metodiky a spojovat je v jeden celek. Je dilezité, aby se na tvorbé manualu

podileli ti, ktefi se o jednotlivé oblasti budou déle starat a udrZovat je, napt. zastupci
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odboru Zzivotniho prostiedi, stavebniho twfadu, vedeni obce & MC, spravy zelend
¢i technické infrastruktury. Manualy obsahuji jednotlivé kapitoly rozebirajici to, jak ma
vypadat oznaCeni a reklama na provozovnich i mimo ni. Je vhodné do nich
zakomponovat i1 jiné oblasti, napt. typy a Casti vefejného prostoru, ulicni profily,
materialy, povrchy, pfedzahradky, méstskou zelen, mobiliaf, stanky, dopravni znaceni,
toalety ¢i vystavovani uméni ve vefejném prostranstvi. Manual mize nabizet i sluzby
méstského designéra. Dulezitou soucasti manuélu je uvedeni ptiklad dobré praxe, tedy
konkrétnich fotografii ¢i designové zpracovanych navrha, jak by naptf. mobiliaf

¢i reklama na provozovnach mohla vypadat, viz nasledujici obrazky ¢. 16 a 17.

DESIGN PROVOZOVNY )
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

Dal$i moznosti je prosvitit jednotliva pismena napisu. Dobrym feenim je také podsvétiena plocha
Moznosti osvétleni budo vany individualné z udlechtilého materialy, jako je napf. kov s reverzné
v zavislosti na hodnoté fasady a mnozstvi nosicd. profezanym napisem

Obriazek ¢. 16: Pfiklad manualu dobré praxe — firemni napisy a osvétleni, takto ano a takto ne
(Zdroj: Novakova, 2017, s. 38)
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Pfi umistovani zaboru je nutné respektovat
potieby nevidomych a slabozrakych osob.
Pokud je restauraéni zahridka umisténa

u fasddy, kterd slousi jako tzv. piirozend vodid
linie, hrozi riziko zakopnuti & ztrity orientace.
Proto je tam, kde je pivedni vedici linie
prerutena prostorem restauraéni zahradky,
treba nahradit ji jinym prvkem s vodic
funkci, Obwykle je theba vymezit obé ela
restauracni zzhrddky (1. kolmo na fasadu)
peviym chranigenim, které ve wyEi min.
10-25 cm nad zemi vytvofi novou vodidi linii.
Presné poiadavky pro konkrétni zahradku
uréi prisluény silniéni sprivni Gfad.

11 Ohrazeni nesmi mit podobu pevné
kompaktni zabrany (deska, sklo, velko-
ohjemova nadoba na zeled), provedeno musi
bt ze subtilnich profili. Maximalni vyska
chrazeni je 100 cm.

1l Z bezpeénostnich dilvedii u podesty ve
svahu s pfevysenim 5 % lze umistit chrazeni
v £asti, ze které by se mohla sesunout
Fidle. Takowé ohrazeni lze provést pouze jako
jednaduché Zbradli ze subtilnich profili
(pFircdni materidhy ).

Obrazek ¢. 17: Priklad manualu dobré praxe — ohrazeni predzahradek, takto ano a takto ne
(zdroj: Hlavni mésto Praha, 2021, s. 12)

Mnoho mést (Brno, Praha, Ostrava ¢i Plzen) jiz takové manualy ma vytvotené a je dobré

se jimi inspirovat. Nasledujici tabulka ¢. 17 uvadi naklady spojené s piipravou manualu.

Tabulka €. 17: Odhadované naklady na zpracovani manualu dobré praxe

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle ptilohy ¢. 15)

Dana polozka Vyse polozky v K¢
Tisk jednotlivych brozur manuéalu 130 000
Zpracovani manualu 95 000
Jazykova korektura 6 000
Tvorba webovych stranek 20 000
Ilustrace 35000
Fotografie 35000
Konzultace k tvorbé manualu 25000
Celkem 346 000
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V soucasné dob¢ jsou manudly distribuovany prostfednictvim webovych stranek obci
¢i organizaci, coz je vhodné a povétSinou dostacujici. Manualy by mohly byt k dispozici

k nahlédnuti vytisténé na tfadech obci.
4.1.4 Komunikace dotéenych stran

Dulezitym bodem pro fungovani celkového kultiva¢niho planu je kooperace hlavniho

architekta, vedouciho projektu a organa statni spravy formou pravidelnych setkani

vvvvv

Vétsi povédomi o problematice pro Sirokou vefejnost je mozné zajistit formou vydavani
tiskovych zprav a prohlaseni, aktivni komunikaci s médii v podob¢ potadani tiskovych
konferenci ¢i poskytovanim piimych rozhovora do lokalnich médii, setkavani vetejnosti
s hlavnim architektem mé&sta formou komentovanych prochazek, prednasek ¢i workshopt

s cilem predstavit vefejnosti plan kultivace obce (Fullerova, 2023, 2).
4.2 Navrh na zmapovani souc¢asného stavu

Aby bylo mozné jiz stavajici reklamni nosice odstranovat, je potfebné zmapovat aktudlni
situaci, tedy pocet, typy a umisténi reklamy. Tyto informace mize dotéeny organ ziskavat
sam, ale jelikoz se jedna o pomérné ¢asové naroény proces, navrhuji do ziskavani dat
zapojit obcany, viz nasledujici kapitola. Dale je potiebné tato data evidovat
do pfehledného systému, nového nebo stavajiciho, S pfesnym zobrazenim v mapé.

K usnadnéni sbéru dat a evidenci 1ze vyuzit QR kody umisténé pfimo na nosic¢ich.
4.2.1 Ziskavani dat od obcani

Jak z analytické ¢asti vyplyva, situace ohledné vizualniho smogu ¢i nelegalniho umisténi
nosi¢l neni lidem lhostejnd. Do sbéru relevantnich dat o reklamnich nosicich by bylo
mozné zapojit lidi bez domova, studenty stfednich ¢i vysokych skol. U lidi bez domova
by Slo o vypomoc danému uiadu v ramci kontrolovani stavu jednotlivych nosi¢a. Formou
pochiizek by zjiStovali zavady a ty by nasledné hlasili na pfislusném ufad¢ (Fullerova,
2023, 2). Zvelebovat vetejny prostor jiz lidé bez domova pomahaji na Praze 7, kde jim
spravni a uklidova firma pro tuto MC umoziiuje pfivydélat si formou kratkodobych
brigach za uklid MC. Tito lidé si ¢astokrat tézce hledaji praci, proto by pro né mohla byt

tato ¢innost dalSi moZnosti pfivydélku (Méstska ¢ast Praha 7, 2021).
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Pro studenty stfednich ¢i vysokych skol by se jednalo o terénni vyzkumy V ramci
vyucovanych predmétl. Byly by zadany projekty, jejichz cilem by bylo zmapovat uréitou
oblast, kterou si studenti sami vyberou nebo jim ji vyucujici zad4d. Zadani takového

projektu Ize zacilit dvéma sméry:

1. mapovani vizudlniho smogu prostfednictvim  veskerych  nosict
na provozovnach ¢i mimo ni na vybrané ulici,
2. mapovani vizualniho smogu prostiednictvim vybranych nosi¢t (napf.

billboardti) ve vybrané oblasti.

V ramci prvniho zadani by si studenti vybrali uré¢itou ulici, jelikoz mnozstvi jednotlivych
reklamnich nosi¢ je Casto velké i vramci jedné ulice. Zvolili by si parametry
pro sledovéni, jednotlivé body jejich z4jmu — napf. pfili§ mnoho informaci
na provozovné, nékolik druhli pisma, typografické chyby, Sirokd Skdla barev, absence
zakladnich informaci o provozovné (oteviraci doba, odpovédny vedouci), mnozstvi
vystréi, acek, markyz apod. Dale by si ur¢ili hodnotici stupnici, kde by pomoci
ptidélenych bodu ur¢ili nejvice reklamou zasazeny diim ¢i oblast a dale by mohli pomoci
grafickych Uprav upravit vzhled a porovnat vysledek pted a po. S vysledkem by se mohli
obracet piimo na majitele nemovitosti ¢i majitele provozoven a ptedlozit jim vysledky

svych projektt a odkazovat je ptipadné na manualy dobré praxe.

U druhého zadani by se studenti zaméfovali jiz na konkrétni druh reklamniho nosice,
napf. na billboardy. V analytické ¢asti této prace je podrobné popsan zpusob ziskavani
dat a informaci, zasilani zadosti a nasledné hodnoceni. Pro zpracovani doporucuji terénni
vyzkum provést Vv menSich oblastech, ptipadné zaméfit se jen na par billboardi nebo
najeden vice problematicky. V pfipad¢é ziskdvani informaci prostfednictvim zadosti
o informace se tak predejde i tomu, Ze by se podané Zadosti tykalo uhrazeni néklada
vynalozenych pro zpracovani odpovédi. U nalezenych nosi¢u by si studenti zjistili
zékladni informace pomoci serveru Mapy.cz a portalu nahlizenidokn.cuzk.cz, zejména
informace o tom, zda je vlastnikem soukroma osoba ¢i organ statni samospravy. Dale
by nasledovalo zaslani zadosti o sdéleni informaci na zakladé zakona €. ¢. 106/1999 Sb.,
o svobodném piistupu k informacim. Soucasti zadosti by zajist¢é mohlo byt i podani

podnétu o zahdjeni fizeni o odstranéni stavby. Studenti by si tak zaroven vyzkouseli
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komunikaci s organy statni spravy a v piipadé nalezeni nelegalné¢ umisténého nosice

by vysledkem bylo jeho odstranéni na zakladé jejich podnétu.

Studenti by mohli ocenit inovaci vyuky timto zptsobem, reklama a vizualni smog je
zajimavé a velmi aktudlni téma, soucasné by mohli vidét i realny dopad Vv ptipadé
uspésného odstranéni nosice a ziskali by zkusSenost s komunikaci s ufady. Studenti by
za splnéni zadaného ukolu ziskavali jak jiz vySe zminéné zkuSenosti, tak hodnoceni

formou znamek ¢i zapoctu.
4.2.2 Prehledny systém pro Gredniky i obéany

Jak mi bylo sd&leno na osobnim jednani se zastupkynémi stavebniho tfadu pro MC
Brno — stied (kapitola 3.10.3), nemaji v soucasné dobé systém, ve kterém by ufad
ptehledné evidoval jednotlivé reklamni nosice. Pro tviirce takového systému by bylo
stézejni zjistit si od konkrétnich ufednikt, jaké informace by pro usnadnéni prace
potiebovali. Takovy systém ¢i portal by mohl byt i vefejné ptistupny obéaniim, sami by

si tak mohli ur¢ité informace zjistovat, piipadné i vkladat jednotlivé nosice.

V nasledujicich kapitolach budou uvedeny jednotlivé moznosti propojeni s jiz
existujicimi aplikacemi ¢i portaly, které by bylo mozné vyuzit — Geograficky informaéni

systém (dale jen ,,GIS*), mapu Demolice plakatova a dalsi aplikace.
4.2.3 Geograficky informacni systém (GIS)

GIS umoziuje zobrazit a spravovat geograficka data, pracuje s mapami v digitalni
podobé ¢i databazemi, spojuje jednotlivé informace K sob¢, vytvaii mezi nimi vazby
a souvislosti. Zahrnuje celou fadu dat — o doprave, inzenyrskych sitich, data z ¢idel,
soufadnice, udaje z Ceského tifadu zeméméfického a katastralniho a spoustu dalsich

(Digis.cz, 2017).

Tyto portaly jsou vefejné piistupné (napt. Praha - https://www.geoportalpraha.cz/,
Brno - https://gis.brno.cz/). Mapovy portal mésta Brna umoznuje zvolit nejriznéjsi druhy
map. Mezi zakladnimi aplikacemi je napf. mapa slune¢niho svitu, noc v Brné, 3D model
Vystavisté ¢i nejrizngjsi historické mapy. Dale se lze podivat na nejriznéj$i mapy
uzemniho planovani ¢i obcanské vybavenosti a sluzeb (nadoby na tfidény odpad,
spadovost zékladnich Skol, brnénské hibitovy nebo kam za sportem v Brn¢), dopravy

(koordinace vykopovych praci ¢i cyklisticka opatfeni), kultury a historie (bombardovani
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Brna ¢i sochafské Brno) nebo pfirody a krajiny (pamatné stromy ¢i méstské parky)
(Magistrat mésta Brna, 2023). MC maji do portalu svij vlastni piistup. V ramci
jednotlivych aplikaci by bylo vhodné doplnit 1 mapu vizualniho smogu. Pii dikladnéjSim
prozkoumani GIS Brno byla objevena mapa s informacemi o reklamnich zafizeni
v oblasti Brno — stted, kde jsou zminovany i billboardy (GIS mésta Brna, 2023). Tato
informace nebyla od zadného z tGiednikti sdélena, bylo by vhodné zjistit, zda jsou
informace o nelegalnich nosi¢ich, a i billboardech timto zpisobem skute¢né

zaznamenavany.
4.2.4 Propojeni s jiz existujicimi aplikacemi

V ramci nékterych mést existuji portaly, kde se sbiraji podnéty od obcanii v daném méste
(zmente.to, vylepsujibrno.cz ¢i cistaova.ostrava.cz, kapitola 3.3.3). Diky témto portalim
by mohly obce sbirat podnéty také ohledné reklamnich nosi¢l a nasledné je fesit.
V soucasné dob¢ je soucasti aktualné fungujicich portali moznost ohlaSovat nejrizné;si
zavady, které se vyskytnou na objektech, zatizenich a komunikaénich plochach, které
jsou ve spravé a vlastnictvi subjektll zapojenych do tohoto projektu. Pro brnénskou
aplikaci jsou témito subjekty Brnénské komunikace a.s., SAKO Brno a.s., Technické sité
Brno, a.s., Teplarny Brno, a.s. a Vetejna zelenn mésta Brna, p.o. (Brnénské komunikace,
2023).

Pro Brno navic vytvofili studenti Masarykovy univerzity aplikaci na monitorovani
vizualniho smogu prostfednictvim reklamy na provozovnach (kapitola 3.6). Vznikla
terénni dokumentace, a pravé jiz zminovana aplikace, na jejimz zaklad¢ se reklamni
vystrée povedlo kompletné zregulovat. Néco podobného by bylo jisté mozné zrealizovat

I pro jiné druhy nosicu, napf. billboardy.
4.2.5 Mapa s konkrétnim umisténim

Pro vkladani jednotlivych nosic¢t je jiz funkéni mapa Demolice plakatova od skupiny
Pridej se a strhni to, ktera sbird podnéty od lidi a do mapy vnasi jednotlivé billboardy,
ke kterym vzdy uvadi, v jakém stavu se feSeni kazdého z nich nachazi (viz kapitola 3.3.4
a obrazek ¢. 5). Po dohodé¢ s panem Jahnem z této skupiny je mozné zasilat na skupinu
jednotlivé nosice a ty budou postupné ptidavany do mapy. Pro tyto tcely by bylo vhodné

vytvofit formulafe, pomoci nichZz by bylo mozné jednotlivé nosice snaze vkladat.
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Prostiednictvim iniciativy Vizualni smog v Plzni a jejich webovych stranek je mozné
pridavat fotografie objektt (kapitola 3.3.5) nasledujicim zptisobem (obrazek €. 18):

Dékujeme za vas zdjem o projekt Vizualni smog Plzné. Za kazdy nové pfidany objekt do mapy budeme radi. Pro pfiddni mizete
pouzit formular nize.
Budeme radi za kazdou novou informaci ¢i fotografii. U fotografii prosim respektujte autorsky zdkon a pfidavejte jen fotografie,

které jsou vase vlastni i ke kterym vlastnite autorské préava. Pokud nebude domluveno jinak, budou fotografie na webu k
dispozici pod volnou licenci Creative Commons Attribution-ShareAlike 4.0.

0 objektu

Nazev objektu:

Informace o objektu:

Fotografie: Zvolit soubory | Nevybran 23dny soubor

Umisténi

Klepnéte do mapy, kde se objekt nachazi.

Mapa  Satelitni §&

O vas

Pokud chcete, mizete vyplnit své jméno a byt u fotek uvedeni jako autofi.
Autor: I

PRIDAT OBJEKT

Obrazek ¢. 18: Zpisob vkladani objektii prostirednictvim formulaie na webovych strankach
(Zdroj: Vizualni smog v Plzni, 2023, 2)

4.2.6 QR kédy na nosicich

Zda se jedna o nosi¢ umisténi legalné ¢i nelegalné, by mohly znaéné urychlit cedulky
S QR kody, které by se umistovaly piimo na nosice. Takto by Slo Vv kratkém case

S nejveétsi pravdépodobnosti oSetfit pouze nosice, které by byly umistény na pozemcich
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¢i budovach ve vlastnictvi obce. Do budoucna by se QR kody mohly objevit i na nosi¢ich

umistovanych na soukromych pozemcich pro urychleni jejich identifikace.
4.3 Poplatek za umisténi reklamy

Vizualni smog a reklama je typicky zalezitosti zajmu obce a jejich ob¢and, nema krajsky
¢i celostatni vyznam. Jejich dusledky se projevuji pouze na tizemi konkrétni obce. Jak jiz
bylo uvedeno v kapitole 3.3.1, obce mohou vydavat obecné zavazné vyhlasky, které
mohou stanovit i poplatek zauzivani vefejného prostranstvi v maximalni vysi
10 K¢&/m?/den, v piipadé prodejniho ¢i reklamniho zafizeni mohou tento poplatek zvysit
az na desetinasobek. Prostfednictvim vySe mistniho poplatku tedy Ize regulovat mnozstvi
reklamy na vefejném prostranstvi. Pravé vyssi sazba by mohla prodejce motivovat
k promyslenéjsi marketingové strategii, ktera by se vyznaCovala spiSe kvalitou
nez kvantitou, ktera byva ¢asto pricinou vizualniho smogu. Poplatek mtize byt pro obec
vyznamnym finanénimu piinosem, ale soucasné i krokem k ptedchazeni vzniku
vizualnimu smogu, coz by zarovenn mohlo byt brano za ¢innost K zajistovani udrzovani
Cistoty ulic a jinych vefejnych prostranstvi (dle § 10 pism. c¢) zakona ¢ 128/2000 Sb.,
0 obcich).

4.4 Uprava najemnich smluv

Vlastnik nemovitosti, na které se ma reklama umistit, mize pomoci Gpravy najemni
smlouvy ovlivnit zdroje vizualniho smogu. Pro obce, i pro soukromé osoby
je nejsilngj$im pravnim prostfedkem ochrany ptfed vizualnim smogem pravé najemni
smlouva, kterou uzaviraji s podnikatelem. Smlouva miize obsahovat striktnéjsi podminky
vizualni prezentace provozovny, a to napf. odkazem na manual dobré praxe, ktery
obsahuje praktické rady ohledné vzhledu provozovny, Obec ¢i jiny pronajimatel muze
takto propagovat dany manual a timto zptisobem jit pfikladem jak jinym pronajimateliim,

tak i samotnym podnikateltim.

Ve smlouvé si Ize mimo jiné vyminit nutnost udéleni souhlasu majitele nemovitosti
se zamyslenym reklamnim nosi¢em nebo lze vymezit piimo konkrétni pozadavky
na reklamu, napf. velikost, mnozstvi a material k provedeni reklamniho nosice
¢i pfedzahradky. Samoziejmosti je i sjedndni smluvni pokuty, pokud by doslo k poruSeni
smluvnich povinnosti. Neplnéni smluvné ujednanych povinnosti je nasledné¢ mozné

vymahat jak mimosoudné, tak i soukromopravni zalobou v ramci ob¢anského soudniho
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fizeni. To v§e by bylo motivaci pro umistovani reklamnich nosic¢a v souladu se smluvnim

ujednanim.
4.5 Legislativni upravy

Jak jiz bylo zminéno v tivodu navrhové ¢asti, vhodné by bylo zajistit vétsi prehlednost
Vv legislativé, aby bylo jednoznac¢né, jak s danym reklamnim nosi¢em nakladat a jak
zajistit vymahani dodrzovani zakona. Nicméné vzhledem Kk vSeobecné sloZitosti
a narocnosti schvalovani novych zakoni ¢i novel, neni mozné uvést konkrétni navrh této
zmény. Pfi tvorbé ¢i novelizaci zédkont je potfebné myslet na dlouhodoby cil zlepSovani
kvality zZivota obCanti a snizovani vizualniho smogu. Dilezita je piitom kooperace
dotéenych organt a zaroven politicka podpora. Bylo by vhodné sjednotit vyklad zakona,
aby bylo jednozna¢né uréeno, kde miizou a kde naopak nesmi byt umistovany reklamni
nosice, vymezit organ urceny K dohlizeni nad dodrzovanim danych pravidel a také
by mély byt urCeny sankce v pfipadé nedodrzovani legislativy, piipadné moznosti
vymahani. VeSkeré navrhy vyse uvedené nebude mozné zavadéet ¢i uplatiovat, pokud

nenaleznou oporu v zakoné a nebudou zaroven politicky podporovany.
4.6 Casova narocnost a prinosy navrhi

Nékteré z navrhovanych zmén jsou tzv. béhy na dlouhou trat, neni mozné je realizovat
behem kratkého obdobi. VétSina navrhovanych krokt je na sebe navazana, bez nastaveni
pravidel neni moZné pokracovat a vytvaret cokoliv dalSiho, ptipadné to lze, ale mize
se stat, ze na sob& nezavisle vydavané dokumenty ¢i pravidla nebudou v souladu

¢i si dokonce budou odporovat.

V nasledujici tabulce ¢. 18 je vZdy uveden navrh, k nému osoba ¢i organ statni moci za néj
zodpovédny, Casovd narocnost, priorita zavadéného névrhu a piinos daného navrhu.
U Casové narocnosti je uvedeno kratsi (do jednoho roku) a delsi (déle nez 1 rok) obdobi,
¢i soustavna Cinnost, coz znaci, ze navrh nemd jasné¢ danou dobu zavadéni a mél
by probihat stale. V ramci sloupce priorita bude uvedeno, zda je zavedeni navrhu zasadni
¢i méné zasadni v souvislosti s ostatnimi navrhy. Pro zasadni snizeni vizualniho smogu

A4

je nicméné potiebné v prubéhu nejblizsich let zavést vSechny zminované kroky.
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Tabulka &. 18: Casova niro¢nost a piinosy jednotlivych navrhi

(Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé navrhi, 2023)

Navrh

Zodpovédnost

Casova naroénost

Priorita zavedeni

Piinos navrhu

Nastaveni pravidel

obec a vSechny dotéené

delsi obdobi, potiebna

nastaveni zakladniho ramce

zodpovédny pracovnik

regulaéni a izemni plan , : zasadni )

(reg pan, organy kooperace vice stran pravidel
koncepce obce)

o ) ) ) kratsi obdobi na urceni o
Zodpoveédny odbor spravy majetku dané ) o ) ) dohled nad nastavenymi

. ) povinnosti a vybérové fizeni, | zasadni .
pracovnik/skupina obce ) B pravidly

dale pak soustavna ¢innost
) o hlavni méstsky architekt, . ) ) kultivace vefejného prostoru,

Prace s vetejnym prostorem soustavna ¢innost zasadni

informovanost lidi

Manualy dobré praxe

zadavatel, vétSinou obec

delsi obdobi

méné zasadni

konkrétni priklady dobré

praxe

Komunikace dotéenych stran

zodpoveédny pracovnik,

vedouci planu kultivace

soustavna ¢innost

zasadni

nahlédnuti na problematiku
pohledem vsech dotéenych

stran

95




Komunikace s vefejnosti

hlavni méstsky architekt,

zodpovédny pracovnik

soustavna ¢innost

méné zasadni

vétsi povédomi o

problematice

obec, odbor spravy majetku ¢i

kompletni ptehled o mnozstvi

Zmapovani souc¢asného stavu . soustavna ¢innost zasadni ) .
stavebni Gfad reklamnich nosict
Piehledny systém pro o . ) ) ) ) s
o y obec kratké obdobi zasadni informace na jednom misté
ufedniky a obcany
) ) pfijem obce, motivace
Poplatek za umisténi reklamy | obec kratké obdobi meén¢ zasadni ;
k promyslengjsi reklamé
, ) o ) sjednoceni vzhledu reklam ¢i
Uprava najemnich smluv obec ¢i jiny pronajimatel kratké obdobi mén¢ zasadni o
snizeni jejich poctu
o Senat ¢i Poslanecka ) ) ) ) pfesné vymezené pojmy
Legislativni Gpravy dlouhé obdobi zéasadni

snémovna

legislativné ukotvené
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Pfinost na zaklad¢ navrhi je dle tabulky ¢. 18 hned nékolik. Jednalo by se o nastaveni
zakladniho ramce pravidel pro reklamni nosice (regula¢ni a izemni plan, koncepce obce)
a nasledny dohled nad nastavenymi pravidly (zodpovédny pracovnik). Déle by se jednalo
o kultivaci vefejného prostoru a vyssi informovanost lidi (prace s vefejnym prostorem).
V ramci manudlit dobré praxe by se uvadeély konkrétni ptiklady dobré praxe
a na problematiku by bylo nahlizeno pohledem vsech dotéenych stran (komunikace
dot¢enych stran) a bylo by zaroven vétsi povédomi o problematice (komunikace
s vefejnosti). Na zakladé zmapovani soucasného stavu by byl zpracovan kompletni
ptehled o mnozstvi reklamnich nosi¢t a informace by byly na jednom misté (piehledny
systém pro Gfedniky a obCany). Zavedenim poplatku za umisténi reklamy by se jednalo
0 piijem obce a 0 motivaci k promyslenéjsi reklamé. DalSim ptinosem by bylo sjednoceni
vzhledu reklam ¢i sniZeni jejich poctu (Gprava najemnich smluv) a legislativnimi

upravami by bylo mozné piesné vymezit pojmy legislativné ukotvené.
4.7 Mozna rizika navrhovanych zmén

Navrhované zmény S sebou nesou fadu rizik, ktera by mohla branit jejich zavadéni
a fungovani. Nasledujici tabulka ¢. 19 popisuje zasadni rizika a argumenty proti
uskute¢néni navrhi a k nim bude uvedena vhodna argumentace na podporu jednotlivych
navrhi.

Tabulka €. 19: Argumenty proti navrhiim a mozZna rizika a vhodna argumentace na podporu navrhi

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle Fullerova, 2023, 2)

AU O HE R AT Vhodna argumentace na podporu navrhi

a mozna rizika

Nastaveni  pravidel a dalsi | Nastaveni pravidel pfispiva ke kultivaci prostfedi, ve kterém
regulace omezuje svobodu. Zijeme, kde svoboda jednoho kon¢i, tam svoboda druhého zacina,
vefejny zajem v tomto piipadé prevazi zajem jednotlivych

provozovatelu reklamy.

Omezovani reklam je zdsahem do | Uéelem neni reklamu zcela zrusit, ale nastavit a dodrzovat pravidla
podnikani. platna pro vSechny, na nelegalni reklamu doplaci ti, ktefi ji legalné

provozuji.
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Reklama bude vypadat stejne,

bude tak deformovana.

Nastaveni pravidel neznamend, ze ma vse vypadat stejné, budou
jen uréeny mantinely, jak by méla reklama vypadat, coz paradoxné

pomuze ke zptehlednéni a snizeni nadmiry reklamnich nosica.

Reklama napr. na zabradlich je

financné dostupna reklama.

Tato reklama je zakazovana ze zakona z divodu bezpecnosti,
zabradli jsou umistovana u silnic a kfizovatek, reklama pak
zakryva kolemjdouci a ti poté nejsou, napf. pii vstupu do vozovky,

prilis videét.

vvvvvv

néjake reklamni nosice.

Nase psychické a fyzické zdravi je ovliviiovano vSim kolem nas,
zkvalitnéni vefejného prostranstvi prispiva k vétsi psychické

pohodé, k prevenci kriminality a sniZzeni dopravnich nehod.

Billboardy neohrozuji bezpecnost

provozu.

Negativni vliv billboardti na bezpecnost provozu dokazuje jiz vice
nez 20 studii z celého svéta, studie z Ceské republiky z roku 2016
potvrzuje zhorSovani nasledkd dopravnich nehod v navaznosti

na nosné konstrukce reklamnich zafizeni.

Kde jinde nez na billboardech

budou vedeny politické kampanée.

Lze vyuzit i jinych, modernéjSich marketingovych nastroji ke
kampani, volby se nekonaji celoro¢né, pred volbami lze na

uréenych mistech reklamni nosi¢ nainstalovat a poté odstranit.

Obcim se snizi prijem Z reklamy.

Rozpocty mést, obci ¢i krajii jsou mnohonasobné vyssi nez jsou
jejich pfijmy z reklamnich nosict, v pfipadé€ nelegalniho umisténi

se ani 0 zadny pfijem nejedna.

Urady nejsou ochotné situaci resit,

nemaji  dostatecné  persondlni

zajistent.

Neochota tradi vyvola pouze vétsi tlak aktivnich obcant situaci
feSit, v pripadé zavedeni piehledného systému se prace do

budoucna ulehéi, vSe bude prehledné na jednom misteé.

Politici nemaji zajem o toto téma,
nejsou ochotni tuto problematiku

resit.

Zkvalitiovani zivota ob¢anii a vyslySeni jejich snahy o kvalitngjsi
verejny prostor by nemélo byt piehlizeno, zvySeni natlaku obcant

o feSeni této problematiky.

4.8 Shrnuti navrhové

v r

casti

Navrhy byly vytvofeny na zaklad¢ dat z analytické ¢asti prace. Jejich cilem je zvySeni
zajml jak organll statni spravy, tak i obcanli o problematiku vizualniho smogu
a 0 nelegélni umist'ovani ¢i umisténi reklamnich nosicu.
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Konkrétné byly uvedeny navrhy na nastaveni pravidel a celkové koncepce pro obce,
zejména zaméieni se na Uzemni a regulacni plan, dale vytvoreni pozice zodpovédného
pracovnika na daném ufradé, jehoz ukolem by bylo dohlizeni nad reklamnimi nosici
a dodrzovani danych pravidel. Nasledovalo vymezeni prace s vefejnym prostorem,
zpracovani manuali dobré praxe, dulezitost komunikace dotéenych stran mezi sebou

a externi komunikace s vefejnosti.

Dalsim doporucenim bylo zmapovani soucasného stavu. Uvedeno bylo ziskdvani dat
prostiednictvim obcantl, zejména lidi bez domova a studentt stiednich ¢i vysokych skol.
U lidi bez domova by se jednalo o moznosti ptivydélku a u studenti by se jednalo
0 zadavani projektl na téma vizudlni smog. Dulezitou soucasti tohoto navrhu je mit
k dispozici ptehledny systém, kde by se shromazd’ovana data evidovala. Bylo by mozné
vyuzit jiZz stavajicich portalt ¢i aplikaci, jako napt. GIS, portaly ke sbirdni podnéth
od obc¢ant (zmente.to, vylepsujibrno.cz ¢i cistaova.ostrava.cz), mapa Demolice plakatova
od Pridej se a strhni to a vytvoteni podobného formulaie jako u iniciativy Vizudlni smog
Vv Plzni. Do budoucna je uveden navrh na umisténi QR kodi na jednotlivé reklamni

nosice.

Obec mize na zékladé obecné zavazné vyhlasky stanovit poplatek za uzivani vefejného
prostoru, coz by mohlo motivovat podnikatele k promyslenéjsim marketingovym
strategiim a tim 1 k omezeni pfemiry reklamnich nosi¢l. Dale je moZné upravovat
podminky v n4jemnich smlouviach ¢i urCovat konkrétni pozadavky na vzhled
nemovitosti, které se pronajimaji za G¢elem umisténi reklam. Jako posledni jsou zminény
legislativni zmény a piehlednost v legislative, které jsou ale jednoznacné jak Casové,

tak procesné velmi naro¢né.

Na konci navrhové ¢asti jsou navrhy uvedeny v tabulce a k nim vzdy stru¢né uvedena
osoba ¢i organ statni moci odpovédny za dany navrh, ¢asova naro¢nost, priorita jejich
zavedeni a pfinosy navrhi. Posledni tabulka uvadi moZné argumenty proti navrhim
arizika souvisejici s navrhy, k nim je vzdy uvedena vhodna argumentace na podporu

navrhu.
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ZAVER

Hlavnim cilem préce bylo na zaklad¢ provedenych analyz a terénniho vyzkumu zhodnotit
souCasny stav feSeni vizudlniho smogu, venkovni reklamy, a piedevSim billboarda
ve vybranych ¢astech mésta Brna a navrhnout mozné doporuceni pro zvyseni zajmu jak
orgdnl statni spravy, tak i obCanii o umisténi reklamnich nosi¢i. Na zéklad¢ zjiSténi
Vv analytické ¢asti prace byla navrZzena mozna doporuceni pro zvySeni zajmu jak organt
statni spravy, tak i obcanti o nelegalni umisténi a umistovani reklamnich nosici. | média
vénuji stale vétsi pozornost udalostem, které s billboardy souviseji. Neustale se objevuji
¢lanky, které upozoriiuji na situace, kdy doslo k poty¢kam, kdyZ se nékdo snazil situaci
fesit ,,na vlastni pést™ a bohuzel se objevuji i ¢lanky, kde jsou popisovany situace, kdy

za ztratu lidského zivota mohl praveé nelegalné umistény billboard.

Téma diplomové prace bylo zpracovano ve tiech hlavnich ¢astech. Prvni z nich byla ¢ast
teoreticka, kde byly vymezeny zakladni pojmy potiebné pro nasledujici ¢asti prace.
Pattily k nim pojmy jako marketingovy a komunika¢ni mix, reklama a jeji déleni.
V soucasné dobé¢ je definovano velké mnozstvi reklamnich nosici, jez jsou upravovany
nejriznéjSimi zakony, vyhldskami ¢i nafizenimi. Déle byla zminéna stru¢nd historie
billboardt, vysvétleny pojmy jako vefejny prostor, vizualni smog, jeho zdroje a problémy
s nim spojené, zpusoby regulace reklamy, dale byly zminény organizace hajici zajmy
reklamnich spole¢nosti. Zavérem této ¢asti byly uvedeny zpusoby, jakymi lze vizualni
smog areklamu hodnotit. Pro ucely prace byl vizualni smog a vyskyt billboardu
hodnocen na zaklad¢é parametri umisténi (zda jsou umistény na pozemku ve vlastnictvi
obce ¢i ve vlastnictvi soukromém), dale z pohledu toho, kdo a jak by mél danou
problematiku fesit, kolik reklamnich zatizeni (billboardl) pronajimaji vybrané méstskeé
Casti a zda jsou tato reklamni zafizeni, ktera budou nalezena v ramci terénniho vyzkumu,
umisténa legalng. Ke konci teoretické ¢asti bylo na reklamu pohlédnuto i z ekonomického
hlediska.

Nasledovala sté€Zejni ¢ast prace, a to analyticka. Nejdiive byly uvedeny zpuisoby regulace
reklamy a vizualniho smogu ve svété, zminéno bylo nékolik stati (USA, Brazilie,

Australie, Izrael, Francie, Polsko a Slovensko), kde se dana problematika aktivné fesi.

Existuje jiz vice nez 20 studii. které se nezéavisle na sob¢ shoduji na tom, Ze reklamy
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ohrozuji bezpeénost silniéniho provozu. Rada stati uz ma zékony, které billboardy tiplné

zakazuji nebo je striktné omezuji.

Déle byla vymezena legislativni vychodiska regulujici reklamu na tzemi Ceské
republiky. Byly zde uvedeny organy, které jsou povinny tuto problematiku fesSit
a zminény byly i ob¢anské skupiny ¢i iniciativy, které se nelegalni reklamou zabyvaji
(Pridej se a strhni to, Kverulant.org ¢i nechceme.-billboardy.cz). Nasledoval vycet
jednotlivych mést v Ceské republice (Praha, Plzefi, Ostrava, Olomouc, Zlin a Znojmo),

ktera reklamu aktivné fesi a vétsina z nich ma vytvorené manualy dobré praxe.

Ke konci analytické ¢asti byla uvedena podrobnéjsi analyza reklamy, vizualniho smogu
a predevSim billboardli a zplsobu feSeni jejich legélnosti na uzemi mésta Brna.
O problematice billboardl se na izemi mésta zacalo mluvit v roce 2014, vznikla Kancelar
architekta mésta Brna a Manudl dobré praxe pro Brno od MgA. Veroniky Rut Fullerové.
Jako oblasti vymezené pro zkoumani mnozstvi billboardii v této praci byly vybrany
MC Brno — stied, Brno — Komin a Brno — Bosonohy. Na vybrané MC byla nejprve
zasldna Z&dost pro ziskdni zékladnich dat, nasledné byl proveden terénni vyzkum,
na zaklad¢ dat ziskanych z terénniho vyzkumu byl vytvofen seznam reklamnich zatizeni
pro kazdou MC, a ty byly zaslany spolu s dalsimi Z4dostmi opét na afady MC. Z analyzy
dat vyplynulo, Ze smlouvy na pronajem pozemku svéfenych jim do spravy k umisténi
reklamnich zafizeni ma pouze MC Brno — Bosonohy. Celkem §lo o smlouvy ke dvéma
kustim billboardil a ro¢ni pfijem z nich ve vys$i necelych 80 tisic korun. Nejcasté&ji jsou
billboardy umisténé kolem hlavnich tahti a velkych silnic vyssi tfidy a v oblastech

s velkym pohybem lidi.

Celkem bylo ve vybranych Eastech Brna nalezeno 272 reklamnich nosi¢l, z nichz
prokazatelné nema platné povoleni nebo jej ani nikdy nemélo 66 reklamnich nosict
(necelych 25 %), 39 z nich se nachazi na pozemcich Statutarniho mésta Brna a mésto tim

padem pfichazi o necelych 940 000 K¢ v ramci svych pfijmi.

Posledni casti prace byla navrhova ¢ast, kterd vychazela z analytické ¢asti. Na zakladé
zjisténi byla navrzena mozna doporuceni pro zvyseni zajmu 0 reklamu, vizualni smog
a o nelegdlni umisténi a umistovani reklamnich nosi¢li jak orgénl statni spravy,
tak i obc¢anti. Byly uvedeny navrhy na nastaveni pravidel a celkové koncepce pro obce,

dale vytvotfeni pozice zodpovédného pracovnika na daném tradé a vymezena prace
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S vefejnym prostorem, vytvoreni manudlli dobré praxe a zpisoby zmapovani a prace
se soucasnym stavem. V rdmci zmapovani soucasn¢ho stavu by meélo jit o zapojeni
aktivnich obc¢ant ¢i vyuziti jiz existujicich systému ¢i aplikaci. Déle byl uveden navrh
na zavedeni mistnich poplatki, aprava najemnich smluv ¢i legislativni zmény. Ke konci
navrhové Casti je uvedena casova naroc¢nost a piinosy jednotlivych navrhi i mozné
argumenty proti ndvrhim a rizika souvisejici s navrhy, k nimz je vzdy uvedena vhodna
argumentace prave na podporu navrha.

Promyslena vizualni prezentace produktu ¢i sluzby, kterd nezpusobuje vizualni smog,
pravidel a zavedeni nékterych navrhi muze byt jediné ku prospéchu podnikateli.
Venkovni reklamu 1ze nahradit i jinym, ¢asto i vhodné&jsim zptisobem, ktery by efektivnéji

oslovoval cilovou skupinu zakaznikd.

102



SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

ADAMOWICZ, Pawet, 2018. Czym jest Uchwata Krajobrazowa Gdanska? [online].
Gdanski  Zarzad Drog, unor 2018  [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
http://www.uchwalakrajobrazowagdanska.pl/uchwala-krajobrazowa-gdanska/czym-jest-

uchwala-krajobrazowa-gdanska/

ALTAXO, 2019. Druhy reklamy [online]. ALTAXO SE [cit. 2022-12-20]. Dostupné z:
https://www.altaxo.cz/provoz-firmy/marketing/druhy-reklamy

ASOCIACE SPOLECENSKE ODPOVEDNOSTI, 2022. ESG RATING 2022: JAK SI
VEDOU CESKE FIRMY V UDRZITELNOSTI? [online]. Asociace spoletenské
odpovédnosti, 2. 11. 2022 [cit. 2023-04-01]. Dostupné Z:
https://www.spolecenskaodpovednost.cz/esg-rating-2022-jak-si-vedou-ceske-firmy-v-

udrzitelnosti/

AZZARELLO, Nina, 2015. Nicolas damiens envisions tokyo without ads [online].
designboom, 09.02.2015 [cit. 2023-03-28]. Dostupné zZ:
https://www.designboom.com/art/nicolas-damiens-envisions-tokyo-without-ads-02-09-
2015/

BARTA, Vladimir, Ladislav PATIK a Milan POSTLER, 2009. Retail marketing. Vydani
1. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-207-9.

BIALAS, Kamil, 2020. UCHWAEA KRAJOBRAZOWA W GDANSKU DZIAEA! Z
MIASTA ZNIKAJA SZPETNE SZYLDY [online]. White Mad, 15.04.2020 [cit. 2023-03-
10]. Dostupné z: https://www.whitemad.pl/uchwala-krajobrazowa-w-gdansku-dziala-z-
miasta-znikaja-szpetne-szyldy/?fbclid=IwAR11e8cgEIRmMVnyoZqHIR4SO-
FHCFLeD1jceEKh6BhtNmP85wZ037QD04Ss

BIGBOARD PRAHA, 2023. Formadaty [online]. BigBoard Praha [cit. 2023-02-10].
Dostupné z: https://bigboard.cz/cs/formaty/velke

BORIL, Martin, 2021. Mésta pFistupuji k regulaci vizudlniho smogu. Z centra Brna zmizi
stovka reklam. Denik vetejné spravy [online]. Triada, 10. zati 2021 [cit. 2022-12-25].
Dostupné z: http://denik.obce.cz/clanek.asp?id=6818416

103



BRNENSKE KOMUNIKACE, 2023. BRNACI PRO BRNO: APLIKACE, KTERA DAVA
SMYSL [online]. [cit. 2023-04-10]. Dostupné z: https://vylepsujibrno.cz/

BRNO — KOMIN, 2023. Informace o obci [online]. Brno-Komin [cit. 2023-03-28].

Dostupné z: https://www.brno-komin.cz/informace-0-obci

BRNO BEZ VIZUALNIHO SMOGU, 2023. Brno bez vizudlniho smogu [online]. Meta
[cit. 2023-03-12]. Dostupné Z:
https://www.facebook.com/profile.php?id=100064740544590

BUCHTOVA, Vladimira a Eva SVOBODOVA, 2020. TEMA: Knihovna ve veiejném
prostoru 2: Knihovna ve vefejném prostoru — verejny prostor v knihovné. CTENAR —
MESICNIK PRO KNIHOVNY [online]. svkkl.cz, 17.02.2020 [cit. 2022-12-20].
Dostupné z: https://svkkl.cz/ctenar/clanek/3141

CDV, 2016. Viiv reklamnich zarizeni na bezpecnost dopravy [online]. Brno: Centrum
dopravniho vyzkumu, 2.6.2016 [cit. 2023-03-01]. Dostupné zZ:
https://www.mdcr.cz/getattachment/Ministerstvo/Zadost-o0-poskytnuti-informace-
(1)/Poskytnute-informace/Vliv-reklamnich-zarizeni-na-dopravni-nehodovost/A-

Vliv_reklam_zariz_na_bezpec_dopravy CDV2016.pdf.aspx

CESKA TELEVIZE, 2020. Vizudlni smog miize mit $patny vliv na psychiku. Cdstecné
Zijeme v halucinaci, tvrdi umélkyné [online]. Ceska televize [cit. 2023-02-10]. Dostupné
z. https://ct24.ceskatelevize.cz/kultura/3051384-vizualni-smog-muze-mit-spatny-vliv-

na-psychiku-castecne-zijeme-v-halucinaci-tvrdi

CESKY STATISTICKY URAD, 2014. Charakteristika okresu Okres Brno — mésto
tvo [online]. Cesky statisticky ufad, 20.12.2014 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/13-6224-03-2001-

1 charakteristika_okresu_a_vyvoj_sidelni_struktury

CTK, 2014, 1. Kviili sporu o billboardy se rozpadne Asociace venkovni reklamy [online].
CZECH NEWS CENTER [cit. 2023-02-10]. Dostupné z:
https://www.e15.cz/byznys/obchod-a-sluzby/kvuli-sporu-o-billboardy-se-rozpadne-

asociace-venkovni-reklamy-1120698

104



CTK, 2014, 2. Slovensko chce zdkonem omezit zdplavu billboardii [online]. denik.cz [cit.
2023-03-01]. Dostupné z: https://www.denik.cz/ze sveta/slovensko-chce-zakonem-
omezit-zaplavu-billboardu-20140716.html

CTK, 2019. Brno chce od cervence regulovat obtézujici reklamu, zmizet maji letdky i
prevleky pro lidi [online]. Brno: irozhlas.cz, 29. 05.2019 [cit. 2023-04-05]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/brno-regulace-reklamy-narizeni-petr-hladik-
centrum_1905291901_nkr

CUZK, 2022, 1. Katastrdalni mapa — Brno-stied [online]. In: Mapovy aplikaéni server
Marushka [cit. 2022-12-04]. Dostupné z:
https://vdp.cuzk.cz/marushka/?ThemelD=1&MarQueryID=MC&MarQParamCount=1
&MarQParam0=550973&InfoURL=https://vdp.cuzk.cz/vdp/ruian&InfoTarget=vdpWin
dow_1670072857073

CUZK, 2022, 2. Katastralni mapa — Brno-Komin [online]. In: Mapovy aplikaéni server
Marushka [cit. 2022-12-04]. Dostupné z:
https://vdp.cuzk.cz/marushka/?ThemelD=1&MarQuerylD=KU&MarQParamCount=1&
MarQParam0=610585& InfoURL=https://vdp.cuzk.cz/vdp/ruian&InfoTarget=vdp

CUZK, 2022, 3. Katastrdlni mapa — Brno-Bosonohy [online]. In: Mapovy aplika¢ni
server Marushka [cit. 2022-12-04]. Dostupné zZ:
https://vdp.cuzk.cz/marushka/?ThemelD=1&MarQuery|ID=KU&MarQParamCount=1&
MarQParam0=608505& InfoURL=https://vdp.cuzk.cz/vdp/ruian&InfoTarget=vdp

DAMIENS, Nicolas, 2023. Awards & Publications [online]. NICOLAS DAMIENS [cit.
2023-03-28]. Dostupné z: http://www.nicolasdamiens.com/awards/

DEMOLICE PLAKATOVA, 2023. Demolice Plakitova - Moje mapy Google.
Google.com [online]. Google My maps, 2023 [cit. 2023-03-20]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/d/u/O/viewer?fbclid=IwAROMf1g5g6bECwW01GxiluSZg
SuVS_zNZspv58fEXtIPIFOAZ0-cI8NS7B_Q&mid=1HCHwrjkXcORmK_b-
oWTw7f2_hd6HnF7U&I1=49.654367722165375%2C15.40424920000003&2=8

DIGIS.CZ, 2017. Co je to GIS?: GIS — geograficky informacni systém. Digis.cz [online].
SOVA net, 2021 [cit. 2023-04-10]. Dostupné z: https://www.digis.cz/co-je-to-gis/

105



DRAPALOVA, Kristyna, 2020, 1. Vizudlni smog jako projev krize veriejné
spravy [online]. ERA  Média, s.r.o [cit. 2023-02-10]. Dostupné  z:
https://www.era21.cz/cs/clanky/clanky/2020-11-03-vizualni-smog-jako-projev-krize-

verejne-spravy/

DRAPALOVA, Kristyna, 2020, 2. Manudl pro kultivovanou Prahu: Pravidla reklamniho
oznacovani provozoven (nejen) v pamdtkové chranénych uzemich a v kulturnich
pamdtkach v Praze [online]. Hlavni mésto Praha [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:

https://kultivovana.praha.eu/files/manual_d-prax-ozn-provoz_ MHMP_cs.pdf

ENACHE, Elena, Cristian MOROZAN a Suzana PURICE, 2012. VISUAL POLLUTION:
A NEW AXIOLOGICAL DIMENSION OF MARKETING? [online]. Annals of Faculty of
Economics, University of Oradea, Faculty of Economics, vol. 1(2): pages 820-826,
December. [cit. 2022-12-20]. Dostupné Z:
http://anale.steconomiceuoradea.ro/volume/2012/n2/125.pdf

FETTES, James, 2017. Why doesn't Canberra have billboard advertising? [online].
ABC, 19.06.2017 [cit. 2023-03-01]. Dostupné z:
https://www.abc.net.au/news/specials/curious-canberra/2017-06-19/why-doesnt-

canberra-have-billboard-advertising/8622186

FIALOVA, Marie, 2020.Plzeii bude regulovat vizudlni smog podle novych
dokumentii [online]. Statutarni mésto Plzen, 29.10.2020 [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:
https://www.plzen.eu/o-meste/aktuality/aktuality-z-mesta/plzen-bude-regulovat-

vizualni-smog-podle-novych-dokumentu.aspx

FLOOD, Rebecca, 2021. This Is What Times Square Would Look Like Without Any
Adverts [online]. NEWSWEEK DIGITAL, 15.12.2021 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z:

https://www.newsweek.com/times-square-new-york-no-adverts-look-like-1659639

FULLEROVA, Veronika Rut, 2018. Manudl dobré praxe: Autorsky komentar k Manudlu
dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven v méstské casti Brno-stred. In: Youtube
[online]. 17.10.2017 [cit. 2022-12-25]. Dostupné zZ:
https://www.youtube.com/watch?v=4KydCbWv_hE. Kanal Veronika Rut Fullerova

106



FULLEROVA, Veronika Rat, 2020, 1. Déleni reklam ve verejném prostoru. Vizualni
smog [online]. Veronika Ruat Fullerova [cit. 2022-12-20]. Dostupné z:

http://vizualnismog.info/deleni-reklam-ve-verejnem-prostoru/

FULLEROVA, Veronika Rut, 2020, 2. Jak hodnotit reklamu a vizudlni smog. Vizualni
smog [online]. Veronika Rut Fullerova [cit. 2022-12-20]. Dostupné z:
http://vizualnismog.info/jak-hodnotit-reklamu-a-vizualni-smog/

FULLEROVA, Veronika Rut, 2020, 3. Regulace reklam —metody a rizika. Vizualni smog
[online].  Veronika  Rut  Fullerovda  [cit.  2022-12-21].  Dostupné  z:

http://vizualnismog.info/prostredky-regulace-a-rizika/

FULLEROVA, Veronika Rut, 2020, 4. Regulace reklam — piiklady a legislativa. Vizualni
smog [online]. Veronika Rut Fullerova [cit. 2022-12-21]. Dostupné z:

http://vizualnismog.info/regulace-reklam/

FULLEROVA, Veronika Rut, 2020, 5. Vizudlni smog je zamoreni verejného prostoru
agresivni reklamou, kterd zastird jedinecnost mést i krajiny. [online]. Veronika Rut

Fullerova [cit. 2022-12-20]. Dostupné z: http://vizualnismog.info/

FULLEROVA, Veronika Rut, 2022, 1. Dotaz na téma Vizudlni smog [elektronicka
posta]. Message to: hello@veronikarut.com. 6.10.2022 [cit. 2022-12-20].

FULLEROVA, Veronika Rut, 2023, 1. Konzultace k diplomové prdci [elektronicka
posta]. Message to: hello@veronikarut.com. 05.04.2023 [cit. 2023-04-05].

FULLEROVA, Veronika Rut, Freelance Designer & Offline UX Strategist, Therapist of
czech public spaces, 2022, 2. Vizudlni smog [online rozhovor]. 12.10.2022, 10:00 hod
[cit. 2022-12-20].

FULLEROVA, Veronika Rut, Kristyna DRAPALOVA, Peter BEDNAR a Anna Marie
VALENOVA, 2023, 2. Kuchaika kultivace ceskych mést: Jak kultivovat mésto béhem
Jednoho volebniho obdobi a sklidit za to adekvatni pochvalu [online]. Brno: Retailoko
[cit. 2023-04-30]. ISBN 978-80-907434-4-1. Dostupné z: https://veronikarut.com/wp-
content/uploads/2023/04/Veronika_Rut_Fullerova_a_kolektiv_Kucharka_kultivace ces
kych_mest_04 04 2023.pdf

GALE, Nikol, 2021. Obrat k lepsimu. Projekt Ostrava 360° md pomoct méstu zlikvidovat
nevhodnou reklamu v ulicich [online]. CZECHDESIGN, 13.4.2021 [cit. 2023-03-12].
107



Dostupné z:  https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/obrat-k-lepsimu-projekt-
ostrava-360-ma-pomoct-mestu-zlikvidovat-nevhodnou-reklamu-v-
ulicich?fbclid=IwAR1IWUQIi422Wv6iZxB_kVG-J-aZX-
kZGkBOTUtAPbXQtK77Eea8s3Yu8uYd4

GAVRINEV, Vojtéch, 2023. Ridi¢ zemrel po ndrazu do nelegdlniho billboardu. Policie
patra po majiteli [online]. Seznam Zpravy, 13.1.2023 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/domaci-zivot-v-cesku-ridic-zemrel-po-narazu-do-

nelegalniho-billboardu-policie-patra-po-majiteli-223166

GEBRIAN, Adam, 2023. Obri a osklivé billboardy na domech dusi verejny prostor. In:
mall.tv [online]. 09.03.2023 [cit. 2023-03-12]. Dostupné z: https://www.mall.tv/gebrian-
plus-minus/obri-a-osklive-billboardy-na-domech-dusi-verejny-
prostor?fbclid=IwAR1x8QV0O5ewEQOlyZmt0Sz23tyD9Rhub5yDfmbgc-
qtoY_YXMEwWYDOOVxX1U. Kanal uzivatele Gebrian: PLUS/MINUS

GINTEROVA, Monika, 2023. Odstraiovini nelegdlnich poutacii bude ziejmé snazsi.
Zaridi si ho primo vlastnici nebo spravci komunikaci [online]. Ekonomicky denik,
3.5.2023 [cit. 2023-05-08]. Dostupné z: https://ekonomickydenik.cz/odstranovani-
nelegalnich-poutacu-by-mohlo-byt-snazsi-zaridi-si-ho-primo-vlastnici-nebo-spravci-

komunikaci/

GIS MESTA BRNA, 2023. Reklamni zarizeni Brno-stied [online]. T-MAPY spol. s r.0.
[cit. 2023-05-01]. Dostupné z: https://gis.brno.cz/ost/edas/public/0d602b28-2afe-4597-
bbd3-4989ch9710e4

GITELMAN, Victoria, Etti DOVEH a David ZAIDEL, 2019. An examination of
billboard impacts on crashes on a suburban highway: Comparing three periods—
Billboards present, removed, and restored. Traffic Injury Prevention. 20(sup2), S69-S74.
ISSN 1538-9588. Dostupné z: doi:10.1080/15389588.2019.1645330

GRAFICKY ODPAD, 2021. Graficky dopad #02 — Pridej se a strhni to: Cistit Cesko od
nelegalni reklamy miize kazdy z nds, rika spravce Pridej se a strhni to. [online]. 22.2.2021
[cit. 2023-04-01]. Dostupné zZ: https://www.grafickyodpad.cz/clanky-
rozhovory/graficky-dopad-02-pridej-se-a-strhni-
to/?fbclid=IwAR2ndfvpQ5ZuVH47X0OansqYr3t-

hQExnOCRwgnmSKEX8EysGb426mXQUuQI
108



GREENPEACE PARIS, 2023. Non aux écrans vidéos publicitaires dans Paris [online].
GreenVoice [cit. 2023-03-10]. Dostupné z: https://agir.greenvoice.fr/petitions/non-aux-

ecrans-videos-publicitaires-dans-paris

HARROW-SMITH, Tom, 2021. ALL ABOUT OXO - DIGGING UP THE STORY OF A
SOUTH BANK ICON [online]. South Bank London, 10.2.2021 [cit. 2023-04-05].
Dostupné z: https://southbanklondon.com/oxo-tower-history-south-bank

HLAVNI MESTO PRAHA, 2021. Manudl pro kultivovanou Prahu Restauracni
zahradky: Pravidla provedeni restauracnich zahradek v pamatkové chranénych vzemich
hl. m. Prahy [online]. Hlavni mésto Praha, 2021 [cit. 2023-04-10]. Dostupné z:
https://kultivovana.praha.eu/files/manual_predzahradky MHMP_digi.pdf

HUDAK, Martin a Radovan MADLENAK, 2017. The Research of Driver Distraction by
Visual Smog on Selected Road Stretch in Slovakia. Procedia Engineering. 178, 472-479.
ISSN 18777058. Dostupné z: doi:10.1016/j.proeng.2017.01.090

CHMIELEWSKI, Szymon, Danbi J. LEE, Piotr TOMPALSKI, Tadeusz J.
CHMIELEWSKI a Piotr WEZYK, 2015. Measuring visual pollution by outdoor
advertisements in an urban street using intervisibilty analysis and public surveys.
International Journal of Geographical Information Science [online]. 30(4), 801-818 [cit.
2022-12-20]. ISSN 1365-8816. Dostupné z: doi:10.1080/13658816.2015.1104316

CHRISAFIS, Angelique, 2019. 'Advertising breaks your spirit': the French cities trying
to ban public adverts [online]. Guardian News & Media Limited, 23.12.2019 [cit. 2023-
03-10]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/cities/2019/dec/23/advertising-
breaks-your-spirit-the-french-cities-trying-to-ban-public-adverts

IPR PRAHA, Pavel HNILICKA, Eva FALTUSOVA, et al., 2018. Prazské stavebni
predpisy s aktualizovanym odiivodnénim 2018 [online]. Institut planovani a rozvoje
hlavniho mésta Prahy [cit. 2023-03-10]. ISBN 978-80-87931-88-2. Dostupné z:
https://iprpraha.cz/uploads/assets/dokumenty/psp/psp_2018 web.pdf

IRL LABS, 2023. IRL Labs empowers people to unplug and be more present with
themselves, others, and the world around them [online]. IRL Labs, 2023 [cit. 2023-04-
01]. Dostupné z: https://www.irl-labs.co/#join

109



JAHN, Zden¢k, 2022. Dotaz — vizudlni smog a billboardy [online komunikace]. Message
to: https://www.facebook.com/pridejseastrhnito, 21.11.2022 [cit. 2022-12-20].

JEDLICKA, Libor, 2014. Zdkladni ivod do Eye Trackingu [online]. Vyzkumna laboratof
Eye Trackingu Ostravské univerzity v Ostrave, Pedagogicka fakulta, 2014 [cit. 2023-03-
01]. Dostupné z: https://vlet.osu.cz/e-tracking.htm

JEGROVA, Patricie, Odboru dopravy a Zivotniho prostiedi, 2023, 1. Zddost o info dle
z.¢.106/1999 - informace k reklamnim zarizenim [elektronickd posSta]. Message to:

neodpovidat_pl5@brno.cz. 8.2.2023 [cit. 2023-03-29].

JEGROVA, Patricie, Odboru dopravy a Zivotniho prostiedi, 2023, 2. RE: Zdadost o info

dle z.¢.106/1999 - informace k reklamnim  zarizenim, CJ MCBKOM
00659/2023/0DZP/REIP, znacka S-MCBKOM 00563/2023/2, ép.

MCBKOMO00563/2023 [elektronicka posta]. Message to: jegrova@komin.brno.cz.
9.2.2023 [cit. 2023-03-29].

JEGROVA, Patricie, Odboru dopravy a Zivotniho prostiedi, 2023, 3. Poskytnuti
informace Zadost o info dle z.¢.106/1999 - informace k reklamnim zaiizenim
[elektronicka posta]. Message to: neodpovidat pl5@brno.cz. 22.2.2023 [cit. 2023-03-
29].

JEGROVA, Patricie, Odboru dopravy a Zivotniho prostiedi, 2023, 4. Poskytnuti
informace_Zadost o info dle z.¢.106/1999 - informace k reklamnim zarizenim
[elektronicka posta]. Message to: neodpovidat pl5@brno.cz. 14.3.2023 [cit. 2023-03-
29].

JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH, Filozoficka fakulta,
2023. Vybér respondentii: Metody sociologického vyzkumu [online]. Filozoficka fakulta
JihoGeské univerzity v Ceskych Budg&ovicich [cit. 2023-04-01]. Dostupné z:

http://www.od-tradice-k-budoucnosti.eu/vyber-respondentu

KAM BRNO, 2023. Povinné informace [online]. [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:

https://kambrno.cz/povinne-zverejnovane-informace/

KAM V BRNE..., 2021. Vyhrdt nad vizudlnim smogem? [online]. 09/2021 [cit. 2023-03-
13]. Dostupné z: https://issuu.com/pocketmediad/docs/kam_9 2021-isuue/s/13265842

110



KINTEROVA, Markéta, 2020. Kam oci, tam hlava. V Praze: NAMU, Nakladatelstvi
Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-526-9.

KLIMOVA, Claudia, vedouci oddéleni pravniho a organizaéniho, pravni¢ka stavebniho
ufadu, 2023, 1. Zadost dle z.¢c. 106/1999Sh. [elektronicka posSta]. Message to:
claudia.klimova@brno-stred.cz. 7.2.2023 [cit. 2023-03-28]

KLIMOVA, Claudia, vedouci oddéleni pravniho a organiza¢niho, pravni¢ka stavebniho

ufadu, 2023, 2. [telefonicky rozhovor]. 8.2.2023, 9:49 hod [cit. 2023-03-28]

KLIMOVA, Claudia, vedouci oddéleni pravniho a organizaéniho, pravni¢ka stavebniho

utradu, 2023, 3. [telefonicky rozhovor]. 8.2.2023, 12:17 hod [cit. 2023-03-28]

KONVICKA, Zbyn&k, 2013. Znojemskd radnice omezila reklamu v historickém centru
mésta [online]. Institut pro pamatky a kulturu, 7.1.2013 [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:
https://www.propamatky.info/cs/zpravodajstvi/jihomoravsky-kraj/sbirky/znojemska-

radnice-omezila-reklamu-v-historickem-centru-mesta/1237/

KOPECKY, Luk4s, referent stavebniho tfadu, 2023. Odpovéd’ na zadost o informaci dle
zakona 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim [elektronicka posta]. Message

to: lukas.kopecky@bosonohy.cz. 21.2.2023 [cit. 2023-03-29].

KOPECKOVA, Romana, 2022. Referat piipravy dispozic a informaci odborny referent,
Majetkovy odbor Magistratu mésta Brna [ustni sd€leni]. 14. listopadu 2022, [cit. 2022-
12-20].

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER, 2013. Marketing management. [4. vyd.]. Praha:
Grada, 816 s. ISBN 978-80-247-4150-5.

KREATIVNI KREATURY, 2021. STREAM #47 - Vizudlni smog vs. fungujici design s
Veronikou Rut Fullerovou. In: Youtube [online]. 27.01.2021 [cit. 2022-12-20]. Dostupné
z: /lyoutu.be/87Kp8CUFthc. Kanal uzivatele Kreativni Kreatury

KREJTA SOLUTIONS, 2022. Marketingovy mix: Jakze? Co je to marketingovy mix?.
Online marketingova a reklamni agentura - KREJTA digital [online]. Krejta solutions
[cit. 2022-12-20]. Dostupné z: https://krejta.cz/marketingovy-slovnik/marketingovy-

mix/

111



KREMR, Tomas, 2019. Regulace reklamy v Brné nefunguje. Neni dost urednikii, kteri by
na dodrzovani pravidel dohlizeli [online]. Brno: irozhlas.cz, 18.07.2019 [cit. 2023-04-
05]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/regulace-reklamy-reklama-
brno-pravidla_1907181523 ako

KURZY SPRINT, 2014. Naucte se uctovat reklamu, dary, sponzoring a
reprezentaci [online]. 19.04.2014 [cit. 2023-04-01]. Dostupné zZ:
https://www.uctovani.net/clanek.php?t=Naucte-se-uctovat-reklamu-dary-sponzoring-a-

reprezentaci&idc=150

KVERULANT.ORG, 2022. Novy stavebni zakon by mohl vratil billboardy k dalnicim a
silnicim. Obecné prospésna spolecnost | Kverulant.org [online]. Kverulant.org, 8.
listopadu 2022 [cit. 2022-12-25]. Dostupné z: https://www.kverulant.org/article/novy-

stavebni-zakon-by-mohl-vratil-billboardy-k-dalnicim-a-silnicim/

KVERULANT.ORG, 2023, 1. O KVERULANTOVI. Obecn¢ prospésna spolecnost |
Kverulant.org  [online].  Kverulantorg [cit. 2023-03-10].  Dostupné  z:

https://www.kverulant.org/o-kverulantovi/

KVERULANT.ORG, 2023, 2. AKTUALNI KAUZY. Obecné prospésna spole¢nost |
Kverulant.org [online]. Kverulant.org [cit. 2023-03-10].  Dostupné  z:
https://www.kverulant.org/casecategory/aktualni-kauzy/

LIEBREICH, Jiti, 2020. Praha prohrava v boji s vizualnim smogem. Zamoreni reklamou
preziva kvuli legislative. E15.cz [online]. CZECH NEWS CENTER, 16.06.2020 [cit.
2023-03-11].  Dostupné z:  https://www.el5.cz/domaci/praha-prohrava-v-boji-s-

vizualnim-smogem-zamoreni-reklamou-preziva-kvuli-legislative-1370678

MACAS, Mikulas, 2021. Reklama jako vizudlni smog: Miizeme to napravit? [online].
eVisions.cz [cit. 2023-02-20]. Dostupné z: https://www.evisions.cz/blog-2021-09-22-

reklama-jako-vizualni-smog-muzeme-to-napravit/

MAGISTRAT HLAVNIHO MESTA PRAHY, 2005. Nasizeni ¢ 26/2005 Sb. hi. m.
Prahy [online]. Magistrat hlavniho mésta Prahy, 29.11.2005 [cit. 2023-03-10]. Dostupné
z
https://www.praha.eu/jnp/cz/o_meste/vyhlasky a narizeni/vyhledavani_v_pravnich_pr
edpisech/rok_2005/vyhlaska_cislo_26 ze dne_29 11 2005.html

112



MAGISTRAT HLAVNIHO MESTA PRAHY, 2018. Firemni oznaceni, reklamni a
informacni zarizeni v pamdtkové chranéném uzemi hlavniho mésta Prahy [online].
Magistrat hlavniho mésta Prahy, Odbor pamatkové péce, aktualizace 2018 [cit. 2023-03-
10]. Dostupné zZ:
https://pamatky.praha.eu/file/2665656/MHMP_brozura_firemni_oznaceni_2018 2str_p
review.pdf

MAGISTRAT MESTA BRNA, Odbor méstské informatiky, 2023. Mapovy portil mésta
Brna [online]. 2023 [cit. 2023-04-10]. Dostupné z: https://gis.brno.cz/

MAGISTRAT MESTA ZLINA, 2023. Rezim povolovini reklamnich zarizeni na tizemi
statutarniho mésta Zlina [online]. Magistrat mésta Zlina [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:
https://www.zlin.eu/rezim-povolovani-reklamnich-zarizeni-na-uzemi-statutarniho-

mesta-zlina

MAHDAWI, Arwa, 2015. Can cities kick ads? Inside the global movement to ban urban
billboards [online]. Guardian News & Media Limited, 12.08.2015 [cit. 2023-03-10].
Dostupné z: https://www.theguardian.com/cities/2015/aug/11/can-cities-kick-ads-ban-

urban-billboards

MALECEK, Tomas, 2023. Ctyii pétiny billboardii v Praze porusuji piedpisy. Svaz
provozovatelii reklamy s vysledkem studie nesouhlasi [online]. Hlavni mésto Praha,
14.02.2023 [cit. 2023-03-11]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-
domov/billboardy-praha-predpisy-poruseni-stavebni-
ovoleni_2302141800_kac?fbclid=IwAR30-
8230knKnVUOMEA6(qc203ETMddyBBMSdr_R308 6u_mYuD4M2m5UOPg

MASAROVA, Klara, 2014. Billboard - soucdst outdoorové reklamy, aneb, sz’eme v
dzungli?. Ostrava: Key Publishing. Monografie (Key Publishing). ISBN 978-80-7418-
206-8.

MEDIAGURU, 2023. Medialni slovnik - Reklama [online]. PHD [cit. 2023-01-10].
Dostupné zZ: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-

slova/reklama/

MESTO ZNOJMO, 2017. Pokyny pro stavebni ¢innosti, oznacovani budov, umistovini

reklamnich, informacnich a propagacnich zarizeni a dalsiho mobiliare na uzemi MPR

113



Znojmo [online]. [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:
https://www.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id_org=19341&id_dokumenty=78629

MESTSKA CAST BRNO-STRED, 2016. Méstskd cdst Brno-stied se zamérila na
regulaci vizudlniho smogu a reklamy v centru Brna [online]. 22.06.2016 [cit. 2023-03-
12]. Dostupné z: https://www.brno-stred.cz/tiskove-zpravy/mestska-cast-brno-stred-se-

zamerila-na-regulaci-vizualniho-smogu-a-reklamy-v-centru-brna~p5256

MESTSKA CAST PRAHA 7,2021. V Praze 7 pomdhaji uklizet lidé bez domova [online].
M¢éstska ¢ast Praha 7, 7. 12. 2021 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:

https://www.praha7.cz/v-praze-7-pomahaji-uklizet-lide-bez-domova/

MINISTERSTVO DOPRAVY, Odbor pozemnich komunikaci, 2016. Metodicka
prirucka Reklamni zarizeni a zakon ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich [online].
Ministerstvo dopravy, Odbor pozemnich komunikaci, 2016 [cit. 2023-03-28]. Dostupné
z. https://www.kr-kralovehradecky.cz/assets/krajsky-urad/doprava/silnicni-
hospodarstvi/reklamni-zarizeni-a-zakon-13_1999.pdf

MINISTERSTVO DOPRAVY, 2017. Ministerstvo dopravy naplni zdakon, ktery od zdri
zakazuje billboardy v ochranném pdsmu dalnic. Ministerstvo dopravy, Média a tiskové
zpravy [online]. Ministerstvo dopravy CR, 28. srpna 2017 [cit. 2022-12-25]. Dostupné z:
https://www.mdcr.cz/Media/Media-a-tiskove-zpravy/billboardy

MINSTER, Marek, vedouci odboru kanceléte tajemnika, 2022. RE: Zddost o poskytnuti
informace podle zdkona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim, ve znéni

pozdejsich  prepisii [elektronicka posSta]. Message to: minster@komin.brno.cz.
14.11.2022 [cit. 2022-12-25].

MISTOPISY.CZ, 2023. Brno-Bosonohy [online]. WANET [cit. 2023-03-28]. Dostupné

z: https://www.mistopisy.cz/pruvodce/obec/9104/brno-bosonohy/

MITRENGA, Alois, zastupitel MC Brno — Bosonohy, 2023, 1. FW: Zadost [elektronicka
posta]. Message to: alois@mitrenga.cz. 3.2.2023 [cit. 2023-03-29].

MITRENGA, Alois, zastupitel MC Brno — Bosonohy, 2023, 2. [telefonicky rozhovor].
3.2.2023, 10:13 hod [cit. 2023-03-29].

114



MOJEBILLBOARDY.CZ, 2022. Formaty vemnkovni reklamy: ktery zvolit pro vasi
kampan?  [online].  mojeBillboardy.cz  [cit.  2022-12-20].  Dostupné  z:

https://www.mojebillboardy.cz/blog/formaty-venkovni-reklamy

MOKRY, Stanislav, 2020. Eye-tracking a jeho praktické vyuziti v oblasti
designu [online]. Magazin interiéry, 15.12.2020 [cit. 2023-03-01]. Dostupné z:
https://casopis-interiery.cz/eye-tracking-a-jeho-prakticke-vyuziti-v-oblasti-designu/

MOLACEK, Jan, 2022, 1. ,.Do chvilky piijel, vytdhl slznej plyn.” Firma vydélava na
nelegalni reklame a tvrdé ji brani, policie ani obce s tim nic nenadélaji. Denikn.cz
[online]. N media, 1.12.2022 [cit. 2023-03-12]. Dostupné zZ:
https://denikn.cz/1016549/do-chvilky-prijel-vytahl-slznej-plyn-firma-vydelava-na-

nelegalni-reklame-a-tvrde-ji-brani-policie-ani-obce-s-tim-nic-nenadelaji/

MOLACEK, Jan, 2022, 2. Dojelo mé auto, povalili m& na zem, li¢i mistostarosta incident
s provozovateli nelegalni reklamy. Denikn.cz [online]. N media, 8.12.2022 [cit. 2023-03-
12]. Dostupné z: https://denikn.cz/1025920/dojelo-me-auto-povalili-me-na-zem-lici-

mistostarosta-incident-s-provozovateli-nelegalni-reklamy/?ref=list

MUSILOVA, Zdetika, 2020. Historie venkovni reklamy a billboardy, které vstoupily do
historie [online].  Flowee,  31.1.2020 [cit. = 2023-03-01].  Dostupné  z:
https://www.flowee.cz/floweecity/byznys/7623-historie-venkovni-reklamy-a-

billboardy-ktere-vstoupily-do-historie

NAWAZ, Raheel a HKhydija WAKIL, 2022. Visual pollution: Concepts, practices and
management framework. Bingley: Emerald Publishing Limited. ISBN 978-1-80382-042-
2.

NECASOVA, Alzbéta, 2015. CtyFi z péti billboardii stoji nacerno. Je to krade za bilého
dne, Fika Zavodsky [online]. znojemsky.denik.cz, 19.03.2015 [cit. 2023-03-10]. Dostupné
zZ. https://znojemsky.denik.cz/z-regionu/ctyri-z-peti-billboardu-stoji-nacerno-je-to-
kradez-za-bileho-dne-rika-zavodsky-20150319-u9u4.html

NECHCEME-BILLBOARDY.CZ, 2022. Nechceme billboardy u dalnic a silnic: Co je
cilem téchto stranek?. Nechceme billboardy u délnic a silnic [online]. nechceme-
billboardy.cz, obcanské sdruzeni [cit. 2022-12-25]. Dostupné z: http://nechceme-
billboardy.cz/otazky.php

115



NEUSAR, Zden¢k, 2012. Ministerstvo dopravy: Novela zdkona o pozemnich
komunikacich: prisnéjsi kritéria pro billboardy. Ekolist.cz [online]. BEZK, 30. srpna
2012 [cit. 2022-12-25]. Dostupné z: https://ekolist.cz/cz/zpravodajstvi/tiskove-

zpravy/novela-zakona-o-pozemnich-komunikacich-prisnejsi-kriteria-pro-billboardy

NOVA, Eliska, 2017. Konec vizudlniho smogu? Zlin md byt krdsnéjsi, sjednoceny v
jednom triku. Lidovky.cz [online]. MAFRA, 28.08.2017 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://www.lidovky.cz/byznys/ceske-vlajky-u-dalnic-provozovatel-billboardu-sazi-na-

to-ze-statni-symbol-se-nesmi-odstranit.A170828 122153 firmy-trhy _mpr

NOVAKOVA, Veronika, 2017. MANUAL DOBRE PRAXE REKLAMY A OZNACOVANI
PROVOZOVEN V MESTSKE CASTI BRNO-STRED [online]. Brno, 2017 [cit. 2023-04-
10]. Dostupné z: http://manual.brno-stred.cz/?ddownload=3941

OTTO, Jan, 1904. Ottuv slovnik naucny: illustrovana encyklopaedie obecnych védomosti,
dvacaty prvni dil, R (R) - Rozkos [online]. XXI. Praha: J. Otto, 1702 s. [cit. 2023-01-10].
Dostupné z: https://www.digitalniknihovna.cz/nkp/view/uuid:51a5f950-e8f9-11e4-9c07-
001018b5eb5c?page=uuid:c15b25e0-0a91-11e5-b0b8-5ef3fc9ae867

PARDES, Arielle, 2018. These Magical Sunglasses Block All the Screens Around
You [online].  wired.com,  7.10.2018  [cit. = 2023-04-01].  Dostupné  z:
https://www.wired.com/story/irl-glasses-screen-
blocking/?fbclid=IwAR18demKCT4xstIDnK_ Xck88ThGg_ToiNmOmr4E6mCjivDy6
SwfmM--IGE

PESTUJ PROSTOR, 2023. Mapa — Vizudlni smog v Plzni [online]. Google Maps [cit.
2023-03-11]. Dostupné z: https://vizualnismog.plzne.cz/mapa/

PLECHLOVA, Jana, vedouci Odboru pravniho a organizaéniho Ufadu méstské &asti
Brno-stied, 2022. Poskytnuti informace k zZadosti ze dne 14.11.2022 [elektronicka posta].
Message to: podatelna.stred@brno.cz. 24. 11. 2022 [cit. 2022-12-25].

PLECHLOVA, Jana, vedouci Odboru pravniho a organizaéniho Utadu méstské &asti
Brno-stted, 2023, Poskytnuti informace k Zddosti ze dne 13.02.2023 [online]. Brno: Utad
mestské Casti mésta Brna, Brno — stied, 21. 2. 2023 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z:
https://www.brno-stred.cz/download/17417

116



POKORNY, Marek, 2020. Z domii u Nuselského mostu musi zmizet obii reklamy.
Architekt uspél tam, kde si urady nevédély rady [online]. Hospodaiské noviny, 9.3.2020
[cit. 2023-03-28]. Dostupné z: https://archiv.hn.cz/c1-66731620-z-domu-u-nuselskeho-

mostu-musi-zmizet-obri-reklamy-architekt-uspel-tam-kde-si-urady-nevedely-rady

POSKEROVA, Eva, 2022. Referat piipravy dispozic a informaci, vedouci referatu,
Majetkovy odbor Magistratu mésta Brna [Gstni sd€leni]. 14. listopadu 2022, [cit. 2022-
12-20].

PRONAJEM-BILLBOARDU.CZ, 2023, 1. Ceny [online]. Confidence Media [cit. 2023-
02-10]. Dostupné z: https://www.pronajem-billboardu.cz/ceny

PRONAJEM-BILLBOARDU.CZ, 2023, 2.Typy nosicu: Prondjem reklamnich
ploch [online]. Confidence Media [cit. 2023-02-10]. Dostupné z: https://www.pronajem-
billboardu.cz/typy-nosicu

PRIDALOVA, Katefina, 2020. I Praha uz umi celit vizudlnimu smogu [online]. Kreativni
Cesko, 30. zat 2020 [cit. 2023-03-10]. Dostupné Z:

https://www.kreativnicesko.cz/clanky/i-praha-uz-umi-celit-vizualnimu-smogu

PRIDEJ SE A STRHNI TO, 2023, 1. Piidej se a strhni to [online]. Facebook [cit. 2023-
03-23]. Dostupné z: https://www.facebook.com/pridejseastrhnito

PRIDEJ SE A STRHNI TO, 2023, 2. Ve snaze vyvolat dojem seriozni spolecnosti
reklamni Smejdi uvadeji falesné reference znamych znacek [...]. [online]. Meta, 28.3.2023
[cit. 2023-03-28]. Dostupné Z:
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02zY9XFDA3Wp92ReSWchighLg
4ui4iJd6d2uaKomddY Bj1C9aK74rQZilUhV{zy3xQl&id=100064336466138&sfnsn=m

0

PRIKRYLOVA, Jana, 2019. Moderni marketingovd komunikace. 2., zcela piepracované
vydani. Praha: Grada Publishing, 344 s. Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0787-2.

RADA PRO REKLAMU, 2013. Rada pro reklamu: Kodex reklamy [online]. Praha: RPR
rada pro reklamu [cit. 2023-01-10]. Dostupné z:
https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Fwww.rpr.cz%2F
download%2Frpr%2Fkodex.doc&wdOrigin=BROWSELINK

117



RADA PRO REKLAMU, 2022. Rada pro reklamu [online], Praha: RPR rada pro
reklamu [cit. 2022-12-25]. Dostupné z: https://www.rpr.cz/cz/profil.php

RAZIMA, Voijtéch, zakladatel a feditel Kverulant.org, o.p.s., 2023, 1. RE: Naklady na
zadost o informace [elektronicka poSta]. Message to: vojtech.razima@kverulant.org.
13.3.2023 [cit. 2023-03-29]

RAZIMA, Vojtéch, zakladatel a tfeditel Kverulant.org, o.p.s., 2023, 2. Vysledky — RE:
Ndaklady na zadost o informace byly pravé zaplaceny [elektronicka posta]. Message to:
vojtech.razima@kverulant.org. 22.3.2023 [cit. 2023-03-29]

RIGEL, Filip, Ondfej MORAVEC a Dana ONDREJOVA, 2018. Reklamni pravo. V
Praze: C.H. Beck. Pravni praxe. ISBN 978-80-7400-686-9.

SCENIC AMERICA, 2021. Total Billboard Faces by State [online]. Scenic America,
2021 [cit. 2023-03-01]. Dostupné z: https://www.scenic.org/sign-control/billboard-facts-
by-state/total-billboard-faces-by-state/

SCENIC AMERICA, 2023. About Us [online]. Scenic America, 2023 [cit. 2023-03-01].

Dostupné z: https://www.scenic.org/about-us/

SCVR, 2022. Sdruzeni ceskych firem venkovni reklamy [online]. SCVR [cit. 2022-12-

11]. Dostupné z: https://www.scvr.cz/

SEDLACEK, Pavel, 2021. Primdtor Zbdnek: Pojdme vycistit Olomouc od nelegdlni
reklamy a vizudlniho smogu! [online]. Hanacky Vecernik, 17.02.2021 [cit. 2023-03-12].
Dostupné z: https://www.hanackyvecernik.cz/zpravy/olomouc/primator-zbanek-pojdme-

vycistit-olomouc-od-nelegalni-reklamy-a-vizualniho-smogu

SOBEHART, Radek, 2023. LABORATORE BEHAVIORALNICH STUDII [onling].
Univerzita Jana  Evangelisty Purkyné [cit. 2023-03-01]. Dostupné z:
https://pribeh.ujep.cz/project/laboratore-behavioralnich-studii/

SODOMKA, Jiti, 2015. vedouci Odboru pravniho a organizacniho, Véc: Sdeleni k zadosti
o informace ze dne 1.7.2015 [online]. Utad méstské ¢asti mésta Brna, Brno — stied,
8.7.2015 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z: https://www.brno-stred.cz/download/7594

SODOMKA, Jiti, 2016. vedouci Odboru pravniho a organizacniho, Véc: Sdeleni k zadosti

o informace ze dne 04.01.2016 [online]. Brno: Utad méstské &asti mésta Brna, Brno —

118



stted,  13.01.2016  [cit. = 2023-03-28].  Dostupné  z:  https://www.brno-
stred.cz/download/7553

SPVR, 2022. Svaz provozovatelii venkovni reklamy [online]. SPVR [cit. 2022-12-11].

Dostupné z: https://www.spvrcr.cz/

STATUTARNI MESTO BRNO, 2019. ¥V Brné se zvysi regulace reklamy [online].
Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stied, 29.05.2019 [cit. 2023-04-01]. Dostupné

z: https://cosedeje.brno.cz/w/v-brne-se-zvysi-regulace-reklamy

STATUTARNI MESTO BRNO, 2022. Radni projednali névrh rozpoctu mésta Brna na
rok 2023. Prijmy oproti letosku vzrostou o dve miliardy, skoro 30 % vydaju piijde na
investice [online]. Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stied, 23.11.2022 [cit. 2023-
04-01]. Dostupné z: https://cosedeje.brno.cz/w/radni-projednali-navrh-rozpoctu-mesta-
brna-na-rok-2023-prijmy-oproti-letosku-vzrostou-o-dve-miliardy-skoro-30-vydaju-

pujde-na-investice

STATUTARNI MESTO BRNO, 2023, 1. Magistrdat mésta Brna [online]. Brno:
Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stied, 2023 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z:

https://www.brno.cz/w/magistrat

STATUTARNI MESTO BRNO, 2023, 2. Sazebnik iihrad v souvislosti s poskytovanim
informaci podle zdkona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim [online].
Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stied, 21.10.2019 [cit. 2023-03-28]. Dostupné
zZ. https://www.brno-stred.cz/soubor/sazebnik-uhrad-v-souvislosti-s-poskytovanim-

informaci-podle-zakona-c-106-1999-sbh-o-svobodnem-pristupu-k-informacim~f8251

STATUTARNI MESTO BRNO, 2023, 3. Informace poskytnuté dle zdkona ¢ 106/1999
Sb. [online]. Statutarni mésto Brno, méstska ¢ast Brno-stied [cit. 2023-02-23]. Dostupné
zZ. https://www.brno-stred.cz/urad-mc/povinne-zverejnovane-informace/informace-
poskytnute-dle-zakona-c-106-1999-sb

STATUTARNI MESTO OLOMOUC, 2021. Metodika Oznaceni provozoven a reklama
v mestské pamatkové rezervaci Olomouc a jejim ochranném pasmu [online]. Statutarni
mésto Olomouc, 1.4.2021 [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:

https://www.olomouc.eu/aktualni-informace/tiskove-zpravy/26297

119



UNIVERZITA TOMASE BATI VE ZLINE, 2022. Twviirci cinnost. Univerzita Tomase
Bati ve Zlin¢ [online]. Univerzita TomasSe Bati ve Zling [cit. 2022-12-21]. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/zakladni-informace/ateliery-ustavy-a-kabinety/atelier-

graficky-design/tvurci-cinnost/

UTVAR KONCEPCE A ROZVOIJE MESTA PLZNE, 2020. Plin regulace vizudlniho
smogu [online]. Utvar koncepce a rozvoje mésta Plzné [cit. 2023-03-12]. Dostupné z:
https://ukr.plzen.eu/rozvoj-mesta/regulace-vizualniho-smogu/plan-regulace-vizualniho-

smogu/plan-regulace-vizualniho-smogu.aspx

VACLAVIKOVA, Tereza, pravnicka Odboru pravniho a organiza¢niho, 2023, 1. Re:
Zpétvzeti zadosti. [elektronicka posta]. Message to: tereza.vaclavikova@brno-stred.cz.
8.2.2023 [cit. 2023-03-28]

VACLAVIKOVA, Tereza, pravnicka Odboru pravniho a organiza¢niho, 2023, 2. Re: Re:
Zadost o informace dle zdkona ¢. 106/1999 Sb. - reklamni zaiizeni [elektronicka postal.

Message to: tereza.vaclavikova@brno-stred.cz. 9.3.2023 [cit. 2023-03-28]

VIZUALNI SMOG V PLZNI, 2023, 1. Vizualni nemoci mésta a verejného prostoru: O
projektu [online]. Péstuj prostor [cit. 2023-03-11]. Dostupné zZ:
http://vizualnismog.plzne.cz/o-projektu/

VIZUALNI SMOG V PLZNI, 2023, 2. Vizudini smog v Plzni: Pridat vizualni
smog [online]. Péstuj prostor [cit. 2023-04-10]. Dostupné zZ:
http://vizualnismog.plzne.cz/katalog/pridat-dilo/

VIZUALNI SMYSL ZLIN, 2023. Vizudini smysl Zlin [online]. Meta [cit. 2023-03-12].

Dostupné z: https://www.facebook.com/vizualnismyslzlin

VOZAROVA, Jana, 2020. Konec vizudlniho smogu? Zlin ma byt krdsnéjsi, sjednoceny v
jednom triku. Zlinsky.denik.cz [online]. VLTAVA LABE MEDIA, 16.6.2020 [cit. 2023-
03-12]. Dostupné z: https://zlinsky.denik.cz/zpravy_region/konec-vizualniho-smogu-

zlin-ma-byt-krasnejsi-sjednoceny-v-jednom-triku-20200616.html

VRAZEL, Milog, tajemnik UMC Brno-Bosonohy, 2022. Zdidost o poskytnuti informace
podle zdkona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim, ve zn [elektronicka
posta]. Message to: neodpovidat_p24@brno.cz. 16. listopadu 2022 [cit. 2022-12-25].

120



VRLAK, Marek, 2019. Jak md vypadat reklama? Centrum Ostravy zavadi novd pravidla,
chce se zbavit hlavné billboardii [online]. Ceska televize, 28. 8. 2019 [cit. 2023-03-12].
Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/regiony/2908472-jak-ma-vypadat-reklama-

centrum-ostravy-zavadi-nova-pravidla-chce-se-zbavit-hlavne

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES, 2018. Reklama: jak délat reklamu. 4.,
aktualizované a doplnéné vydani. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5865-7.

WACHTEL, Jerry, 2018. Compendium of Recent Research Studies on Distraction from
Commercial Electronic Variable Message Signs (CEVMS) [online]. Veridian Group,
02/2018 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z https://www.scenic.org/wp-
content/uploads/2019/09/billboard-safety-study-compendium-updated-february-
2018.pdf

ZASTUPKYNE STAVEBNIHO URADU, 2023. Uéastny byly JUDr. Claudia
KLIMOVA, vedouci oddéleni pravniho a organizaéniho, pravni¢ka stavebniho tiadu,
Ing. Ivana HLAVKOVA, vedouci stavebniho uradu, Ing. Monika
MINARIKOVA, zastupkyné vedouci odboru, pravnicka stavebniho tfadu a Ing. Tereza
VACLAVIKOVA, pravni¢ka odboru pravniho. Projedndni podané Zidosti o sdéleni
informaci na zakladé zakona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pristupu k informacim, ve

znéni pozdéjsich predpisii [osobni rozhovor]. 20.2.2023, 9:00 hod [cit. 2023-03-28]

ZMQOS, 2021. Parlament schvalil pravau upravu k vizudlnemu smogu [online]. ZdruZenie
miest a obci Slovenska [cit. 2023-03-01]. Dostupné z: https://www.zmos.sk/parlament-

schvalil-pravnu-upravu-k-vizualnemu-smogu--oznam/mid/405616/.html

121



ZAKONY, NARIZENI A VYHLASKY

Ceska republika
Ustavni zakon &. 1/1993 Sb., Ustava Ceské republiky

%

Zakon ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich
predpisii.

Zakon €. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny

Zakon €. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni)

Zakon €. 183/2006 Sb., o izemnim planovéni a stavebnim tadu (stavebni zakon)

Zakon €. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpist (pamatkovy

zakon)

Zakon ¢. 251/2016 Sb., o nékterych piestupcich

Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni
Zakon ¢. 500/2004 Sb., spravni fad

Zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym

a o zmeéng nékterych zékonu (autorsky zakon)
Zakona €. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich

Zakon €. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich

Natizeni ¢. 26/2005 Sb, hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama Sifend na vefejné

pfistupnych mistech mimo provozovnu

Natizeni mésta €. 2/2020, kterym se stanovi zdkaz §iteni reklamy na vetejné ptistupnych

mistech mimo provozovnu (nafizeni o regulaci reklamniho smogu ve mésté Ostrava)

Natizeni, kterym se stanovuji obecné pozadavky na vyuzivani uzemi a technické

pozadavky na stavby v hlavnim mésté Praze (prazské stavebni piedpisy)

Obecné zavazna vyhlaska €. 28/2006, o zavaznych Castech Regula¢niho planu Méstské

pamatkové rezervace Brno

122



Zahranici

LEI N° 14.223 DE 26 DE SETEMBRO DE 2006, Dispde sobre a ordenagdo dos
elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de Sdo Paulo (formal name of
the Clean City Act, called Cidade Limpa), 2006, Brazilie, Dostupné z:
http://legislacao.prefeitura.sp.gov.br/leis/lei-14223-de-26-de-setembro-de-2006

The territory for the seat od government, No. 24 of 1937 an ordinance Realting to Roads
and other Public Places, 1937, Australie, Dostupné z:
http://www.legislation.act.gov.au/a/1937-24/19371216-47405/pdf/1937-24.pdf

Uchwata Krajobrazowa Gdanska, 2019, Polsko, Dostupné z:
http://www.uchwalakrajobrazowagdanska.pl/wp-content/uploads/2016/12/poradnik-
gdanski-szyld-11.pdf

123



MANUALY DOBRE PRAXE A JINE DOKUMENTY

Firemni oznaceni, reklamni a informacni zarizeni v pamatkové chranéném tzemi
hlavniho mésta Prahy, 2018, dostupné z:
https://pamatky.praha.eu/file/2665656/MHMP_brozura_firemni_oznaceni_2018 2str p

review.pdf

Kucharka Kultivace ¢eskych mést: Jak kultivovat mésto béhem jednoho volebniho
obdobi a sklidit za to adekvatni pochvalu, 2023, dostupné¢ z:
https://veronikarut.com/wp-
content/uploads/2023/04/Veronika_Rut_Fullerova_a_kolektiv_Kucharka_kultivace ces
kych_mest_04 04 2023.pdf

Manual dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stied,

2017, dostupné z: https://manual.brno-stred.cz/
Manual pro kultivovanou Prahu, 2020, dostupné z: https://kultivovana.praha.eu/

Manual reklamy ve vefejném prostoru, Plzen, 2020, Manual oznacovani provozoven,
Plzen, 2020 a Plan regulace vizualniho smogu, Plzen, 2020, vSechny dostupné z:
https://ukr.plzen.eu/rozvoj-mesta/regulace-vizualniho-smogu/regulace-vizualniho-

SmMogu.aspx

Manuial umistovani venkovni reklamy mésta Ostrava, 2019, dostupné z:

https://www.ostrava360.cz/manual

Oznacovani provozoven a reklamy v méstské pamatkové rezervaci Olomouc a jejim
ochranném pasmu, 2021, dostupné Z:
https://www.olomouc.eu/administrace/repository/gallery/articles/19_/19661/metodika_ozna

ceni_provozoven_mpr.cs.pdf

Platné regulacni plany pro mésto Brno, dostupné z: https://upmb.brno.cz/podrobnejsi-
upd/platna-podrobnejsi-upd-2/prehled-platnych-rp/

Pokyny pro stavebni d¢innosti, oznacovani budov, umistovani reklamnich,
informacnich a propagacnich zarizeni a dalSiho mobiliafe na uzemi méstské
pamatkové rezervace Znojmo, 2017, dostupné Z:

https://www.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id_org=19341&id_dokumenty=78629

124



SEZNAM TABULEK

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka €.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka ¢.

Tabulka €.

Tabulka ¢.

1:

7

8:

9:

10

11:

12:

13:

14:

15:

16:

17:

18:

19:

Deéleni venkovni reKIamY .........ccociiiiiiiiie i 19
: Formaty outdoor reKIamY.......cooviiriiiiiiiiicicsee s 19
2 Typy venkovnich NOSICU ......ccoooviiiiiiiiiiice s 20
: Organy fesici problematiku reklamy dle jednotlivych zakont...........ccccooeviniiiiinnciennnn, 44
: PocCet zaznamenanych nosict v jednotlivych méstskych ¢astech.........ccocovniiiiiniiiiennnn, 62
: Pocet reklamnich nosiéti s platnym stavebnim povolenim v MC Brno — Komin ................ 65

: Rozdéleni poétu nosi¢t MC Brno — Komin s &i bez povoleni dle vlastnictvi pozemkau ...... 66

Pocet reklamnich nosiét s platnym stavebnim povolenim v MC Brno — Bosonohy ........... 68

Rozdéleni po&tu nosi¢it MC Brno — Bosonohy s &i bez povoleni dle vlastnictvi pozemku . 68

: Pocet zaznamenanych nosi¢t pro jednotliva katastralni uizemi MC Brno — stfed.............. 69
Pocet reklamnich nosi¢t ve zkracené zadosti pro MC Brno — stied ..........ccooeveereerenrennnn. 74
Data z odpovédi od MC Brno — stied ke zKracené ZAdOSti..........ovvveeerveerreernsenessnsenesnens 74
Data zjisténa z webovych stranek MC Brno — Sted .........cc.ovvvrvenreeressenissssesssssenesnenns 75
Shrnujici data o reklamnich zatizenich na izemi MC Brno — stied........cccocoveveverrerernnnnns 75
Souhrnna data o vSech zaznamenanych reklamnich nosiCich ..........cccoccviiiniiiicinn, 79
Vypocet mési¢niho platu zodpoveédného pracovnika..........cccoceevviiiiiiiiiiiiiiiierie e 85
Odhadované néklady na zpracovani manudlu dobré praxe .........ccccceeereerieeneeneeneeinennenn 87
Casova naro&nost a piinosy jednotlivych NAVINT..........ccoveveveeverieeeeeee e 95

Argumenty proti ndvrhiim a mozna rizika a vhodna argumentace na podporu navrha...... 97

125



SEZNAM OBRAZKU

Obrazek ¢.

Obrazek ¢&.

Obrazek ¢.

Obréazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

Obrazek ¢.

1: Véz OXO Tower v Londyné s reklamou jiz implementovanou architektem............... 24
2: Fotografie ze série ,, Tokio Without ads" .........cceoiiiiiniiiiii e 35
3: Times Square v New Yorku s a bez reklamy .........ccoccveriieiiiiiinieinienecneee e 36
4: IRL bryle a jejich funkEnost..........eoveiiiiieiiin e 37
5: Mapa Demolice PlaKAtova ........c.cocviiiiiiiiiiiiiiic s 49
6: Mapa 0bjJeKtll V PIZN1 ..occveiiiiiiiiiiccice e 50
7: Oblast mestské Casti BIMOo - StTed ........ccocveiieiiiiieiee e 58
8: Oblast méstské ¢asti Brno — KOmin ..........coviieiiiinineinee e 59
9: Oblast mé&stské ¢asti Brno — BOSONONY ..o 59
10: Pomucky pouzité ke zpracovani terénniho vyzKumu...........cccocveviiiniiiiiienienne e 61
11: Ptiklad zpisobu evidence jednotlivych reklamnich nosiCl..........ccccceevveiiiiiiiecnienn 63
12: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem ulice Knini¢ska (Brno — Komin) ................... 65
13: Reklamni nosic¢e zaznamenané kolem ulice Stara dalnice (Brno — Bosonohy).......... 67
14: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem Winning Group Areny (Brno — Staré Brno).. 70
15: Reklamni nosi¢e zaznamenané kolem ulice Dornych (Brno — Trnitd)............ccccuee... 70
16: Piiklad manualu dobré praxe — firemni napisy a osvétleni, takto ano a takto ne ....... 86
17: Ptiklad manualu dobré praxe — ohrazeni predzahradek, takto ano a takto ne ............ 87
18: Zptsob vkladani objektt prostiednictvim formulare na webovych strankach........... 92

126


https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994713
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994714
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994715
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994716
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994717
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994718
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994719
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994720
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994723
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994724
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994725
https://vutbr-my.sharepoint.com/personal/210307_vutbr_cz/Documents/vizuální%20smog.docx#_Toc134994726

SEZNAM PRILOH

Ptiloha €. 1: Vzor zadosti €. 1 zaslané na jednotlivé podatelny uradii méstskych ¢asti

Piiloha &. 2: Odpovédi od jednotlivych MC na Zadost &. 1

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Piiloha ¢.

Ptiloha €.

Ptiloha €.

Piiloha ¢.

3:

4.

8:

9:

Seznam reklamnich zafizeni — hrubé umisténi

Seznam reklamnich zatfizeni MC Brno — Komin

: Seznam reklamnich zafizeni MC Brno — Bosonohy
: Seznam reklamnich zafizeni MC Brno — stied

: Vzor zadosti €. 2 zaslané na jednotlivé podatelny Gfadi méstskych ¢asti

Odpovédi na zadost &. 2 od MC Brno — Komin

Seznam reklamnich zaiizeni MC Brno — Komin Il. a 1.

10: Odpovéd na zadost ¢. 2 od MC Brno — Bosonohy

11: Zkraceny seznam reklamnich zatizeni MC Brno — stfed II.

12: Vyzva k uhradé nakladéi od MC Brno — stfed

13: Odpovéd na zadost &. 2 od MC Brno — stied pies Kverulant.org

14: Z4dost o informace a odpovéd’ od MMB Statutarniho mésta Brna

15: Odpovéd MC Brno — stfed na dotaz ohledné manualu dobré praxe

127



