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Abstrakt

Predkladana bakalafskd diplomova prace se zabyva pracovnimi postupy redaktort
vV regionalnim ti§téném médiu Sumpersky a jesenicky denik. Cilem je vyzkoumat a popsat, jaké
medidlni rutiny novinafi pii kazdodenni praci pouzivaji a jaké aspekty medidlnich rutin jsou
pro zkoumanou redakci specifické. K dosazeni cile pouzivame kvalitativni metodu, piesnéji
polostrukturované rozhovory. V ramci vyzkumu byly provedeny rozhovory se tifemi redaktory
Sumperského a jesenického deniku. Jeden zastava funkci $éfredaktora, daldi dva pozici
fadového regiondlniho novinafe. V teoretické casti prace vychdzime z konceptli medialni
organizace, medidlnich rutin a regionalniho tisténého média. K nim se ve vyzkumném oddilu

odkazujeme.
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Abstract

This bachelor thesis deal with work procedures of editors in regional printed medium
Sumpersky a jesenicky denik. The aim of the thesis is research what media routines journalists
use during every day work and what aspects of media routines are specific for the researched
redaction. To reach the aim we use qualitative method, specifically semi-structured interviews.
Within the framework of research were executed interviews with three redactors of Sumpersky
a jesenicky denik. One is editor in chief, another two are usual regional journalists. In the
theoretical part of the thesis we come out of media organization, media routines and regional

printed medium concept. We refer to them in the research part of the thesis.
Key words
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Uvod

., Regiondlni novinari maji v daném misté osobni vazby, at uz jde na jedné strané o provdzanost
S mistnimi elitami (politici, podnikatelé, lidé ve vedoucich funkcich apod.), nebo na druhé
strané s lidmi, kteri proti nim naopak ,,bojuji** ve snaze resit své ci spolecenské problemy “

(Oralek 2007: 93).

Nejen vyse uvedena slova Oralka dokladaji, ze fungovani regionalniho novinaie je od
postupt zurnalisty celostatniho periodika v mnoha smérech odlisné. Coz ale neznamena, zZe
bychom praci redaktora regionédlniho tisku méli povazovat za podfadnou. Piesto se tak Casto
déje, ceské lokalni tituly jsou odsunuty na vedlejsi kolej, a to jak Zurnalisty z nejznaméjsich

médii, tak samotnymi akademiky (Waschkova Cisafova 2013: 9).

Redaktofi regionalnich deniki pfitom mnohdy vice vidi do zékulisi ptipadi, o kterych
pisi. Vénuji detailni pozornost mistni politice, osobné navstévuji vefejnosti ptistupna jednani a
tiskové konference, nebo se zicastnuji na prvni pohled nedtlezitych kulturnich akci, které vsak
maji pro Ctenare jejich periodika zdsadni vyznam. S nadsazkou muizeme fici, Ze zatimco
zaméstnanec celostatniho tisku ziskava podstatnou c¢ast informaci pomoci zdroji od
zpravodajskych agentur a zasluhou peclivého hledani na internetu, regionalni novinaf vyrazi
zalezitost provértit na vlastni kiizi do terénu. At uz ale zurnalisté ptisobi na jakékoli urovni,
jedno maji spole¢né: pouzivaji rutinni praktiky, které jim pomahaji zvladat kazdodenni vytiZeni

Vv prostorach redakce i mimo né.

V nasledujici praci proto vénujeme pozornost trojici novinaiii regionalniho periodika
Sumpersky a jesenicky denik, konkrétné jejich pravidelnym postupiim pii tvorbé textd,
spolupréaci v ramci redakéniho kolektivu nebo pouzivani zdroji. Vysledkem je komplexni
analyza, ktera Gtenafi piiblizi chod nejen v Sumperském a jesenickém deniku, ale ¢astetné
napovi o regionalnich redakcich obecné. Vzhledem k tomu, Ze oblast regionalniho tisku neni
na strankach ¢eskych odbornych publikaci zpracovana tak hojné jako jiné odnoze novinaiského
oboru, pfispéje bakalaiskd prace zmapovanim vybraného tisténého periodika K védéni o

regionalni Zurnalistice.
Cilem ptedkladané prace je zjistit, jaké medialni rutiny pouzivaji zurnalisté
Sumperského a jesenického deniku. Pro dosazeni stanoveného cile jsme pouzili vlastni

kvalitativni vyzkum, a to polostrukturované rozhovory s vybranymi novinafi, které se pro
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danou problematiku jevi jako nejvhodnéjsi metoda. Kvantitativni analyzou postupy
Vv regionalni redakci postihnout nelze. Teoreticky oddil prace vychazi z odborné literatury a ma

za ukol piiblizit koncepty, o nichz prakticka ¢ast studie pojednava.

Pted uskute¢nénim rozhovorl ve zkoumané redakci byla stanovena hlavni vyzkumna
otazka, na niz se tato prace snazi najit odpovéd’: Jaké jsou medialni rutiny redaktori
Sumperského a jesenického deniku? Pozornost zaméfujeme i na diléi otazky: Jak tvoii redaktofi
Sumperského a jesenického deniku medialni obsahy? Jak vypada organiza¢ni struktura a
rozdéleni pracovnich povinnosti a spoluprdce zaméstnancii? Existuji uskali préce
v Sumperském a jesenickém deniku? Na hlavni ani dil¢i vyzkumné otazky se neptiame

explicitn€, nybrz usilujeme o jejich interpretaci z vypovedi poskytnutych zZurnalisty.

Text je rozélenén na tfi hlavni oddily. V prvnim z nich davdme prostor teoretickym
vychodiskiim, kterd vysvétluji dulezité pojmy vyskytujici se v bakalaiské praci a spojené
S problematikou medidlni organizace. Pro uvedeni do kontextu zminujeme taktéz zakladni
tidaje o periodiku Sumpersky a jesenicky denik, jakoZ i o vydavatelstvi Vltava Labe Media,

pod které ndmi zkoumané noviny spadaji.

Ve druhé casti popiSeme vybranou metodu vyzkumu, upiesnime hlavni 1 dil¢i
vyzkumné otazky a uvedeme, na jakych zadkladech probihala volba konkrétnich osob, jez
rozhovory poskytly. Na zavér fadime praktickou ¢ast, obsahujici medailony zpovidanych osob,
interpretaci ziskanych vypovédi, a pfedevSim kategorie jednotlivych medialnich rutin. Tato
kategorizace je nejprve podrobné rozebrana v teoretickém Useku prace a s praktickou strankou

uzce souvisi. Kompletni transkripci rozhovori potom pfedkladame v ptilohach.

Podobné téma zpracovala v bakalatrské praci Medialni rutiny deniku Mlada fronta Dnes
a jejich promény v souvislosti se zménou $éfredaktora v roce 2014* Eva Pétvalska. Diraz na
postupy novinaru kladl také Jakub Ketman (2017) ve vyzkumu Medialni rutiny redaktorii
tydeniku DOBRY DEN S KURYREM v rubrice Spolecnost.? VVeronika Zemanova v diplomové

praci z roku 2016° popisuje promény pracovnich rutin novinait nakladatelstvi Economia

1PETVALSKA, Eva. Medialni rutiny deniku Mlada fronta Dnes a jejich promény v souvislosti se zménou
Séfredaktora v roce 2014. Bakalatska prace. Univerzita Palackého, Olomouc, 2016.

2 KETMAN, Jakub. Medialni rutiny redaktort tydeniku DOBRY DEN S KURYREM v rubrice Spole¢nost.
Bakalaiska prace. Univerzita Palackého, Olomouc, 2017.

3 ZEMANOVA, Veronika. Promény pracovnich rutin novinaiti z domaciho tymu Economie v ramci ptisobeni
trendu konvergence. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Olomouc, 2016.
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v souvislosti s trendem konvergence. Avsak ani jeden uvedenych texti nestavél na regionalnim

aspektu, na n¢jz klademe duraz.

Nami vymezenému tématu je tim padem nejblize Petr Musil s bakalarskou praci
Medialni rutiny sportovniho novindre v regiondlnim Deniku®. Na rozdil od nas ale porovnava
sportovni zurnalisty dvou riznych redakci. U Musila jsme se mimo jiné ¢aste¢né inspirovali
v d¢leni jednotlivych kategorii medialnich rutin (Musil 2015: 14-18). Pracovnimi postupy
redaktor v médiich se zabyva fada publikaci bud’ ceskych, nebo do ¢eského jazyka pielozeny.
Pti¢emz nekteré z nich vyuzivame v teoretickém useku prace. Vyzkumii zamétenych vylozené

na regionalni zurnalistiku ale v ¢eském prostifedi mnoho nenajdeme.

4 MUSIL, Petr. Medialni rutiny sportovniho novinafe v regiondlnim Deniku. Bakalaiska prace. Univerzita
Palackého, Olomouc, 2015.



1. Teoreticka vychodiska

Pro potieby této prace je hned na zacatku dulezité definovat zakladni teoretické
koncepty, ze kterych budeme vychazet. Jako prvni vymezime koncept medialni organizace,
jelikoz pro nés predstavuje pojem nejobecnéjsi urovne€. Navazeme definici regionalniho
tisténé¢ho média. Vzhledem k tomu, ze se predkladany text detailné zaobira medialnimi rutinami
redaktorti, charakterizujeme také ulohu redaktora v rdmci medialni organizace, S diirazem na

regionalni Zurnalistiku.

V teoretickém useku, kromé klicové definice medialnich rutin, dale rozvadime
jednotlivé kategorie rutin, které tizce souvisi s praktickou ¢asti prace a které jsme se pro ucely
naseho vyzkumu rozhodli pouzit. V neposledni fad¢ se vénujeme charakteristice vydavatelstvi

Vitava Labe Media a periodika Sumpersky a jesenicky denik.

1.1. Medialni organizace

Medialni organizace jsou slozité organizacni celky, které¢ charakterizuje nejen
hierarchizace odpovédnosti a pravomoci, ale také zna¢na mira délby prace. Radime mezi né
velké produkéni spole€nosti, televizni a rozhlasové stanice, tiSt€éna periodika, jakoz 1

spole¢nosti provozujici webové servery (Jirdk a Kopplova 2015: 142).

Valcek (2011: 199) o medialni organizaci mluvi jako o , organizacni jednotce
institucionalniho pusobeni médii (vydavatel, vysilatel, resp. jeho nizsi ¢i vnitini organizacni
divize), kterou komunikdtor zabezpecuje podminky pro tvorbu a medializaci zvolenych
poselstev /...].“® Zarovei je si tfeba uvédomit, ze medialni organizace ¢asto vyuzivaji princip
obchodni ¢innosti. Informace podavana médii se tak stava zbozim a majitel medialni organizace
jeho prodejem usiluje o co nejvétsi zisk. To vSak neplati v piipadé vefejnopravnich médii, ktera
maji za cil vykonavat normativni a kulturni ¢innost slouzici spolecnosti (tamtéz: 199). Nami
zkoumané periodikum Sumpersky a jesenicky denik dle tohoto déleni spada do kategorie médii

snazicich se dosahnout ekonomického prospéchu.

Jak ale upozoriiuje McQuail (2009: 291), ne vzdy je u medidlnich organizaci ziejmé,
zda usiluji vyhradné o zisk, nebo také o naplnéni normativnich cilii. Setkavame se tim padem 1

S typy médii, kterd sice kladou daraz na vydélek z prodeje svych produkti, zaroven vSak chtéji

5 Citat je v originéle ve slovenském jazyce, pouzit byl vlastni pieklad.
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dosahnout pfedem stanovenych ideali. Toto prolinani normativniho a finanéniho aspektu
komplikuje jednoznacnost pohledu na medialni organizace z hlediska jejich ekonomického

smysleni.

Konzumenti produkti vytvafenych medialnimi organizacemi (divaci, Ctenafi a
posluchaci) potom vnimaji zejména ty osobnosti (zaméstnance) daného média, které jej
reprezentuji navenek. V piipadé televizni stanice jsou to napiiklad moderatoii zpravodajské
relace, u tisténého periodika zase hlavni komentator. Ve skutecnosti za vyslednym produktem
stoji cela struktura profesi, po¢inaje editory, grafiky, korektory a osvétlovaci s kameramany
konce (Jirdk a Kopplova: 142).

1.2. Regionalni tiSténé médium

Jeste, nez pristoupime K pro nas stéZejnimu regionalnimu tisténému médiu, povazujeme
za vhodné se zminit o periodickém tisku v obecném slova smyslu. Pokladame za n&j veskeré
noviny (deniky, poledniky, vecerniky, tydenik), ale i Casopisy, které jsou vydavané pod stejnym
nazvem, se stejnym obsahovym zaméfenim a v jednotné grafické upravé nejméné dvakrat

v kalendainim roce.®

Regionalnim tisténym médiem (regionalnim tiskem) jsou potom takova periodika, ktera
., se vazi Kurcitému mistu, odkud Cerpaji informace a pro jehoz publikum jsou urcena.
Regionalni tisk informuje o uddlostech, které se v oblasti déji nebo pro tamni obyvatele mohou
mit vyznam® (Osvaldova 2002: 194). Regionalni redakce pfipravuji materidly v misté

pusobnosti jejich periodika, vénuji se nejen zpravodajstvi, ale 1 publicistice (tamtéz: 194).

Waschkova Cisafova (2013: 16) podotyka, ze musime brat zfetel na existenci dvou
pojmt. Prvnim jsou regionalni média (regionalni tisk), druhym lokalni média (lokalni tisk).
Autofi jednotlivych odbornych publikaci se neshodnou, zda je lze odliSovat, nebo jestli jde o
shodné a vzajemné se prekryvajici pojmy. ,, V ceské tradici zurnalistiky tyto dva pojmy casto
splyvaji pouze v pojem regiondlni tisk; nékteri lokdlni a regionalni novinari toto rozliseni

povazuji za umelé* (tamtéz: 16).

O co nejpiesnéjsi vymezeni lokality a regionu se snazi TuSer (1995: 8), ktery pro
prehlednost vytvofil i vlastni model, na jehoz zéklad¢ identifikujeme odliSnosti regionalniho a

lokalniho tisku. TuSer pfi definici vyuziva geografické zakotveni. Coz znamen4, Ze tisk dava

6 Takto o periodickém tisku hovoii zakon 46/2000 Sb.
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do souvislosti s prostorem, ve kterém je vydavatelem $iten. Za lokalitu povazuje obec a mésto.
Do regionu tadi okres, oblast a kraj. Kieslich (in Tuser 1995: 7) ale tika, ze lokalitu a region
nemusime pojimat pouze z hlediska geografického, nybrz i jako opis mensi spolecenské
jednotky s kulturné symbolickym vyznamem. Konzumenti regionalniho ¢i lokalniho média tim
padem sdileji asponi z ¢asti spolecné hodnoty a normy. Jinymi slovy, jsou si blizci i jinak nez

pouze pobytem na stejném Uzemi.

Obr. 1: Vymezeni lokality a regionu podle TuSera

A /l\
[ obec mésto | ((okres | [ oblast |

Zdroj: Tuser (1995: 8)

Dle znazornéného TuSerova vymezeni lokality a regionu odliSujeme rtzné druhy
lokalnich a regionélnich periodik. Ve méstech a obcich tak vychazi obecni a méstsky tisk, na
okresni, oblastni a krajské urovni zase najdeme noviny a ¢asopisy berouci v potaz okresni,

oblastni a krajské geografické izemi. Autor pfichazi s jesté podrobnéjSim clenénim.

Obecni a méstska periodika déli dle toho, zda vychazi ve $kole, v podniku, na sidlisti,
v obvodu nebo méstské Casti. Diferenci hledd 1 mezi okresnim, oblastnim a krajskym tiskem.
Zatimco okresni najdeme ve stfednich a malych regionech (tzv. subregionalni periodika),
oblastni a krajsky tisk je definovan jako velky regionalni (tzv. nadregionalni periodika) a ma
z logiky véci §irsi pole pisobnosti (Tuser 1995: 9). Sumpersky denik je tedy podle tohoto

vymezeni subregiondlnim periodikem.

1.3. Redaktor v regionalnim médiu

,, Ve vétsinée pripadu se clovek stava novinarem nasledkem svedeni, nevim o nikom, kdo

by od détstvi horoval jen o tom, Ze jednou bude Zurnalistou. Snad si pral byt majitelem kolotoce,
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strojviidcem nebo namornikem, a hle, jakymsi vysinutim z drahy svych snii se stal ¢lenem

redakcniho §tabu. Nékdy se clovék da k novindm, protoze o sobé véri, Ze ma dobré pero [...]. "

K tomu, co popisuje Karel Capek ve vyse uvedeném uryvku, dochizelo v dobd
spisovatelova vrcholného ptisobeni a dochazi i dnes, po desitkach let od publikovani kratkého
dila. Capktv citat je dobry pro uvédoméni si, ze nékteré Zurnalistické zaleZitosti ziistavaji
nepoznamenany zménou. Nas ale piedevS§im zajima, kym rozumime redaktora regionalniho

média a co v ramci kazdodenni pracovni naplné déla.

Redaktor v obecném slova smyslu je chapan jako 0soba, kterou zaméstnava redakce
nebo tiskova agentura, pro niz redaktor upravuje (rediguje, edituje) psané texty, nebo takové
texty pfimo vytvari. Redaktor materialy pfipravuje v sidle zamé&stnavatele, tedy v budové
redakce ¢i tiskové agentury. Tenhle aspekt jej vyrazné odliSuje od zpravodaje a reportéra, ti
naopak vyrazeji do terénu a zjistuji informace pro kolegy c¢ekajici ve své kancelafi za
pocitacem. Redaktofi ale k Zurnalistické tvorbé vyuzivaji i jinych zdroji, nejcastéji piebiraji

zpravy Ceskych 1 zahrani¢nich zpravodajskych agentur (Halada, Osvaldova 2002: 151).

Také pro redaktora regionalniho média plati definice Halady s Osvaldovou. Avsak na
rozdil od redaktora jakéhokoli jiného (naptiklad celostatniho) periodika nesmime zapominat na
nékolik specifik. Oralek (2007: 92) fika, ze regionalni novinafi svou praci ovliviiuji publikum
mnohem vice nez zaméstnanci médii jinych urovni. Jimi publikované texty v regionalnim
médiu totiZ ptimo souvisi Se zivoty ¢tenait. Kromé toho ,,jSOU v daném misté vice vidét a byva
na né vyvijen vetsi tlak. Maji casto osobni vazby s Fadou mistnich opinion makerii, tedy lidi,

jejichz nazor je v daném prostredi pro ostatni diileZity “ (tamtéz: 92).

S tim souhlasi Osvaldova (2007: 51), podle niz regionalni média (a tim padem i jejich
redaktofi) daleko lépe znaji prostiedi, o ném pisi, a nejsou v kontaktu s anonymnimi osobami,
nybrz s takovymi lidmi, jez v daném misté uplatiiuji zndmosti a nékdy také moc. Dalsiho pro
regionalni novinate typického aspektu si v§iml Volek (2007: 40). V regionalnich médiich
pusobi v priméru o dvanact let mladsi redaktofi nez v médiich celoplosnych. ,, Razantni
generacni vymeéna otevicela prostor mladym, vzdélanostné i remeslné neprilis pripravenym
novinarum, kteri bez moznosti standardni profesni socializace preskocili v radeé pripadii pozici

elévii i novinarskych ,,nosicu vody*“ a velmi rychle zaujali Fidici pozice [...]“ (tamtéz: 40).

7 Uvedenou tezi ve svém dile Jak se délaji noviny (1937) zmifiuje spisovatel a novinat Karel Capek.
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Ovsem vzhledem k tomu, ze Volek text publikoval v roce 2007, musime pii tvahach o statistice

véku regionalnich redaktord brat na védomi, Ze je piiblizné deset let stary.

1.4. Medialni rutiny

Bez ohledu na typ média, jsou medialni organizace (tviirci Casopist, novin, televiznich
poradii, radiovych relaci atd.) nachylné k pouZivani medialnich rutin.® Za medialni rutiny
povazujeme dlouhodobé¢ zazité a fungujici postupy, jak materidly pro dané médium vyrabét.
Neobejde se bez nich Zadna medialni profese, coz lze dolozit na piikladu zpravodajstvi, v némz

hraji rutiny vyraznou roli (Burton, Jirak 2003: 110).

., Novinarska prdce je na jedné strané tviirci ¢innosti, na druhé strané vznika v ramci
hierarchizované organizace s pravidelné opakujicimi se procesy produkce* (Trampota 2006:
55).° Ve zpravodajstvi rutiny medialni zaméstnanci vyuZivaji v nékolika fazich. P¥i sestavovani
zpravodajské agendy, v rdmci vyhleddvani informaci a posledné béhem prace se zdroji a

konec¢né Upravy zprav (tamtéz).

Také Burton a Jirak (2003: 110) se v souvislosti s medialnimi rutinami zmifuji o jejich
nezastupitelnosti ve zpravodajstvi. Soubéh jednotlivych udalosti doma i ve svété sice nelze
pfedem naplanovat, ptesto existuji metody, jak zpravy o takovych udalostech zpracovat a
piedlozit je v co nejkrat§i dob& publiku. Zna¢nou mérou vypomadhaji pravidelné redakcni
porady, na nichZ pracovnici fesi, jak dale postupovat pii produkci zpravodajskych textd a jinych
materiali. Medidlni rutiny pak umoZznuji organizovat spolupraci vice pracovnikili, ¢imz uSetfi

¢as cely redakéni kolektiv. Autofi jako ukazkovy piiklad rutiny uvadéji pouzivani zanra.

Jak je zjevné z vySe uvedeného, rutinni postupy v prvni fadé pomahaji a usnadnuji
praci. To vSak neznamenad, ze by nemély zadné zaporné rysy. Trampota (2006: 57) podotyka,
ze ,,negativnim nasledkem prilisné rutinizace produkce zprdav muze byt snizenda schopnost
flexibilné reagovat na prekvapivé a neocekavané udalosti. “ Nadmérné pouzivani medialnich

rutin miize vyustit az v takzvanou montazni linku zpravodajstvil!. Zurnalistickd produkce je

8 Burton a Jirak medialni rutiny oznacuji jako rutiny vyrobni.

 Trampota si v tomto piipadé pomaha definici Gay Tuchmanové (1978).

10 7anry maji Burton s Jirdkem na mysli ,, ustdleny, opakujici se typ ¢i kategorii medidlniho produktu vyznacujici
se spolecnymi rysy (tematickymi, kompozicnimi ¢i formalnimi), jako jsou kuprikladu zprava ci Spionazni

roman.

11 Pojem montdzni linka zpravodajstvi poprvé pouzil Charles Bantz (1997).
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V tomto smyslu pfipodobiiovdna vyrob¢ v tovarnach. Medialni organizace by se tedy rutinam

nemély vyhybat, ale na druhou stranu je ani nevyuzivat nadmeérné.

1.4.1. Zdroje informaci

Ludmila Truneckova (2002: 213) podstatu zdroje informaci vysvétluje jednoduchym a
srozumitelnym zpasobem. ,, Neni-li novinar osobné pritomen udalosti, o niz ma referovat, a
nemuize tudiz vychazet z vlastniho pozorovani, je pri ziskavani informaci odkdzan na jiné, primé
ucastniky akce (politiky, ekonomy, osobnosti kulturniho ¢i sportovniho svéta atd.), tiskové
mluvci, odborniky k danému tématu (pravniky, lékare) ¢i radové obcany jako ocité svédky

73

udalosti.

To je vSak pouze jeden zptisob, jak se dobrat informaci k vytvarenym materidlim. Dale
se nabizeji dokumenty, audiovizudlni a archivni zdznamy nebo tiskové a zpravodajské

agentury. Stejné tak zurnalisté radi vyuzivaji ostatni tisk, rozhlas a televizni stanice.'? (tamtéz).

Americky autor Leon Segal (in Trampota 2006: 84) v souvislosti s informa¢nimi zdroji
definoval tfi zékladni typy komunikacnich kandlti, které novindiim slouzi jako zdroje
informaci. Jsou to nasledujici: rutinni, neformalni a iniciované. Mezi prvni druh fadime
oficialni zdroje jako tiskové zpravy, tiskové konference a dalsi vetejna vystoupeni, ale i soudni
stani. Rutinni zdroje jsou nejen ve zpravach, ale v médiich obecné zastoupeny vyrazné, coz
vyplyva i1 z praktické ¢asti této prace, presnéji z vyjadieni respondentli. Za neformélni zdroje
Segal oznacuje takové, které se k zurnalistovi dostanou alternativné: pivodné utajené
informace nebo zpravy od jinych organizaci. Zdroji iniciovanymi ma potom na mysli aktivni
¢innost reportéra a novinare. Ten mlZe pfichazet s vlastnimi analyzami, statistickymi 0daji a

dalSimi poznatky, jez musi byt postaveny na faktech.

Trampota v knize Zpravodajstvi uvadi vystizné vyjadieni Herberta Ganse (1980), které
se snazi poukézat, zZe dilezité neni jen samotné vyhledani zdroje, ale 1 zplisob, jakym ho
nasledné vyuZijeme a jak k nému pfistoupime. ,, A¢ jde o jakoukoliv uddlost, zdroje se mohou
Jjen nabizet k dispozici. Jsou to vzdy novinadri, kteri rozhoduji o jejich vhodnosti a zarazeni do

obsahu zpravy* (in Trampota 2006: 84).

12 Autorka podotyka, Ze tento typ zdrojii povazujeme za tzv. otevieny zdroj. Ten je specificky vefejné
pristupnymi informacemi vSeho druhu (informace v ¢asopisech, novinach, rozhlasu, ale také ze zminénych
zpravodajskych agentur).
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Gans (in Trampota 2006: 86) se pokusil piijit s deseti mechanismy, které pro dany zdroj
informaci zvysi pravdépodobnost, ze o n¢& pracovnik medidlni organizace (tvirce
zpravodajstvi) projevi zajem a ve svém materialu tento zdroj vyuzije. VSechny jednotlivé body
lze aplikovat i na problematiku ndmi zkoumaného regionalniho média, v némz zdroje taktéz
hraji zasadni roli. Autor kazdy mechanismus vysvétluje podrobnéji, pro nase potieby postaci

kratka zminka.

Potencial informaéniho zdroje k jeho prosazeni se zvysi podnétnost (vzpurnost Ci
tolerance vici médiu), moc (piima i nepiima), schopnost dodat vhodné informace (podle
Ganse uplné nejdulezitéjsi), graficka a socialni blizkost K novinairtim (vétsi blizkost se rovna
lepsi komunikaci). Déle také piedchozi vhodnost zdroje (zdroj ma z diivéjska dobrou povést),
produktivita (pravidelné a detailni informace), spolehlivost, divéryhodnost, autorita a

schopnost vyjadrovani (jasn¢ formulované myslenky).

1.4.2. Vybér témat

vvvvvv

zaroven byvaji fazeny jako prvni, na titulni stran¢ novin a ¢asopisi. V tomto smyslu maji média
nad svym publikem podstatnou moc, jelikoZ pravé zaméstnanci medidlnich organizaci urcuji,
které téma zviditelni, které upozadi a které do daného vydani viibec nezahrnou. Média neurcuji
pouze témata, o nichZ budou psat (v ptipad¢ televizniho vysilani mluvit), ale taktéZ rozhoduyi,

jak problematiku uchopi (Burton a Jirak 2003: 248).

., Produkce zprav [...] je prece jen tésné spojena s osobou zpravodaje, redaktora ci
editora. Ti rozhoduji o tom, co se ,,dostane do zprav* a co ,,skonci v kosi* (Trampota 2006:
38). S vybérem témat izce souvisi dva zdkladni pojmy. Prvnim z nich je agenda setting® (tzv.
nastolovani témat!#). Toto slovni spojeni pochéazejici z anglosaského svéta znamend, Ze
medidlni organizace nastoluji a zaroven vylucuji takova témata, kterd ony samy uznaji za
vhodné, ¢imz ¢tenafi, potazmo divakovi a posluchaci podsouvaji, co je pro n¢j dilezité. Agenda
setting se nevztahuje Kk jednotlivym medialnim obsahtim, ale k dlouhodobému piedkladani

nekterych témat v ur¢itém ¢asovém horizontu (tamtéz: 113).

13 Koncept nastolovani agendy nejprve definovali ameri¢ti mediologové Donald Shaw a Maxwell McCombs ve
vyzkumu, z né&jz ucinili zaveéry v roce 1972. Vénovali se zastoupeni témat v medialnich obsazich v rdmci
predvolebni prezidentské kampang (Trampota 2006: 115).

1% Burton a Jirdk (2003: 247) pojem agenda setting ptrekladaji také jako ,,uvadéni témat.
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Druhym stéZejnim pojmem je gatekeeping'®. Ve zkratce se jedna o rozhodnuti
pracovnikli medialni organizace, zda danou informaci (zpravu) z utrob redakce vypustit dale
,,do svéta“, nebo ji nezvetejnovat. Proto je zde pouzivana metafora brany (anglicky gate), ptes
niz sdéleni projde, nebo ne. Kazdé médium ma svého gatekeeperal®, jenz &ini konecéné
rozhodnuti, jestli medialni obsah bude publikovan. V nasem piipad¢ to muze byt redaktor
regionalniho tisku, ale i editor nebo $éfredaktor pti posledni kontrole pted odeslanim hotového

¢isla novin do tiskarny (McQuail 2009: 318).

Gatekeeping chapeme i Vv §irSim slova smyslu. Zaméstnanci medidlnich organizaci
nerozhoduji jen o zvetejnéni ¢i nezvefejnéni urcité informace, nybrz i o tom, kdo bude mit do
média pristup. Takto mohou umysIné opomijet nékteré nazorové proudy, jedince nebo mensiny.
., V demokratické spolecnosti casto panuje napéti mezi viadou (a politiky) a médii ohlednée
mnozstvi a typu pozornosti, kterou jim masova média venuji. Dalsim prikladem je zpiisob, jimz

média vykresluji mensiny, a pristup zminénych mensi do médii (tamtéz).

Koneény vybér tématu ovliviiuji téi faktory, které vymezil Fishman (in McQuail 2009:
322). Shrnuje je pod nasledujici slova: lidé, misto a ¢as. Lidmi ma na mysli, ze média své
produkty publiku rada pfiblizuji pomoci osobnich pfib&éht a vyjadieni, a to zejména v piipade
politikt a celebrit. ,, Zpravodajstvi je spise referovanim o tom, co o udalostech rekly vyznamné

postavené osoby, nez referovanim o udalostech samych * (tamtéz).

Za stejn¢ dilezité¢ Fishman povazuje misto udalosti, v némz se odehrala. Mediélni
organizace zamérné vybiraji ta témata, ktera jsou publiku geograficky nejblize, protoze se jej
budou nejvice tykat. Do tietice hraje velkou roli faktor ¢asu. Redaktoti zatazuji zpravy do médii
I v zavislosti na tom, jak rychle je potiebuji publikovat. Autor déli zpravy dle ¢asové rozméru

na zpravy piredem naplanované, zpravy necekané a zpravy neplanované.

Zatimco prvni typ si lze pfipravit i s nékolikadennim pfedstihem a vénovat textu
dikladnou pozornost, druhy vyzaduje pracovnikovu pohotovost. Jednd se totiz o aktualni
zpravodajstvi, které je potieba co nejdiive predlozit publiku. Neplanované zpravy nejsou spjaty
s ¢asem. Po jejich vytvofeni je mizeme archivovat a publikovat az ve chvili, kdy uzname za

vhodné.

15 McQuail gatekeeping preklada jako ,hlidani u brany*.

16 Jinak také vratnik (dveinik) je ¢lovék (naptiklad redaktor, editor &i $éfredaktor), ktery uréuje, jaké zpravy
budou v médiu zvetejnény a jaké nikoli. Piivodné s timto pojmem piisel Kurt Lewin, kdyZ po druhé svétové
valce zkoumal rozhodovaci procesy v rodinach pfi ndkupu potravin (Trampota 2006: 38).
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1.4.3. Organizace redak¢ni prace

Bez ohledu na typ medialni organizace, medialni produkt nikdy nevytvaii jedinec.
Pokazdé jde o kooperaci nékolika pracovniki najednou, pii¢emz kazdy z nich se specializuje
na jinou ¢innost. To ale neznamend, ze zaméstnanci deniku ¢i Casopisu pracuji oddélené,
nezavisle na sob&. Navzdory profesni specializaci musi navzajem komunikovat, aby dosahli co
nejlepsiho vysledku (Burton a Jirak 2003: 114). ,, Na medialni komunikaci je zvldstni to, zZe je
do znacné miry produkovina kolektivné a jako takova vede k tomu, Ze jeji vystupy jsou

vysledkem néceho, co by slo povazovat za shodu ¢i kompromisni nazor' (tamtéz).

Krom¢& propracované komunikace se redakéni prace neobejde bez dukladného
mnohdy jsou nuceni odevzdat vysledny produkt v kratkém intervalu. Pomahaji si zab&hlymi
postupy, které jim nedovoli uhnout ze zavedeného fadu. Zejména dlouholeti zaméstnanci'’
medidlnich organizaci odmitaji vlivem pfilisné rutinizace a zazitych zvykd ménit styl prace,

stejné tak zUstavaji konzervativni celé redakce (Ru-Mohl a Bakicova 2005: 197).

Aby mohla redakce planovat, potiebuje uskutecnovat pravidelné porady. ,, V mensich
redakcich se porady obvykle ucastni vsichni jeji clenové, ve vétsich redakcich zpravidla jen
séfové jednotlivych odbornych redakci a dalsi vedouci redaktori. Ve vetsine médii funguje
pravidelny systém porad.  (tamtéz: 203). Také Sumpersky a jesenicky denik porady zahrnuje
do svého harmonogramu. Ptistupuje k nim ovSem specifickym zptisobem, kterému se budeme
detailné vénovat pozdéji. Pribéh porad a jejich nacasovani ve vyzkumné ¢asti prace popisuje

jeden z respondentt, $éfredaktorka Sona Singerova.

Na poradach si redaktofi rozdéli praci a dohodnou se, kdo které téma zpracuje, aby na
jednom textu nepracovalo vice lidi. Vhodna je také konzultace a piiblizeni tématu zbytku
redakce, kolektiv tak ma moznost posoudit jeho vhodnost. V nékterych medialnich
organizacich byvd zvykem, Ze se zaméstnanci na poradach vraceji k predeSlému, jiz

publikovanému obsahu, naptiklad z ptedeslého dne ¢i tydne (tamtéz).

S planovanim (organizaci) redakéni prace souvisi uzavérky'. , Noviny musi byt
pohromadé do urcité chvile, aby bylo mozné je vcas vytisknout a rozvést do stanku

kK predplatiteliim. V deniku slouzi uzaverky k tomu, aby bylo zajistené odevzdani urcitého textu

17 RuB-Mohl je nazyva zkuSenymi rutinéry.
18 Pevné dané terminy dokongeni ur¢ité prace &i jeji Casti (Burton a Jirak 2003: 111).
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[...] “ (Burton a Jirdk 2003: 111). I tady redaktorim pomahaji medidlni rutiny. Diky nim jsou
schopni obsah ¢isla vyprodukovat co nejrychleji, zpracovat jej do konecné podoby a nasledné
zaslat do tiskarny. Pfesny termin uzavérky s sebou nese jednu zasadni nevyhodu. Jakmile dojde
k jeho ukonceni, nelze do obsahu novin (pfipadné televize, radia atd.) ptidat zadné dalsi
informace. Napiiklad deniky tak nemohou do svého zpravodajstvi zahrnout podrobny rozbor
sportovnich akci a utkani, které kon¢i v pozdnich vecernich hodinach, po terminu posledni

uzaverky. Pripadné, pokud to ¢as dovoli, zmini pouze jejich vysledky (tamtéz: 112).

1.4.4. Tvorba medialnich obsahu

., Psat a komponovat text do jeho konecného tvaru je pro mnohé novindare to pravé umeni
a také to skutecné vzruSujici a lakavé na jejich profesi* (Rul-Mohl a Bakicova 2005: 127).
Zpracovani textl do jejich vysledné podoby prichazi na fadu ve chvili, kdy si redaktor opatii
potfebné zdroje a obrazovy, nebo i jiny (napiiklad zvukovy) material. Z posbiranych zdrojt
vyuzije jen ty, které jsou pro jeho text relevantni. Zaroveil musi autor zohlednit pravidla
Zanru®®, stejné tak typ média, pro n&jz publikuje a cilovou skupinu. Je velky rozdil, zda novinaf
piSe zpravodajskou zpravu, komentuje nastalou udalost ve svété nebo piepisuje rozhovor se

znamou osobnosti (tamtéz).

Protoze se ve vyzkumném useku prace o zanrech casto zminujeme a klademe
RuB-Mohl a Bakicova (2005: 45n) uvadi &tyfi typy zanrG. Zpravu, reportaz?°, komentar a

dalsi Zanry vyjadiujici nazor a interview.

Zprava by na rozdil od komentéie a dalSich uvahovych text neméla obsahovat nazor
autora, pisatelovym tikolem je snaha dosahnout objektivity?! (tamtéZ). ,, Zpravodajské texty
predstavuji masmedialni komunikaci podavajici sdéleni o novych a aktualnich jevech a
udalostech. Informace jsou vetsinou strucné, vécné a konkrétni. [...] Faktograficky materidal

ocekava ctenar nebo posluchac jako uplny, pravdivy a uzité pojmenovavaci prostredky by mély

1 Slohové utvary neboli Zanry predstavuji ucelenou komunikacni jednotku, formalné uzavienou a vyznamové
ukoncenou, ktera vznikla na podkladé jednoho nebo nekolika slohovych postupii “ (Minatova 2011: 80). Slohovy
postup je potom ,, zpiisob pojeti tématu jako celku i jeho jednotlivych cdsti* (Jilek 2005: 79).

20 Zvladtnim druhem reportaze je feature, tzv. reportaz s pozadim. Rozdil je v tom, Ze se autor snazi déni
srozumitelnymi (RuB-Mohl a Baki¢ova 2005: 57).

21 RuBB-Mohl a Bakic¢ova (2005: 54) ale upozortiuji, Ze se odbornici i laikové pfou o to, zda je objektivita
dosazitelna. Kazdy z nas totiz nahlizi na fakty kolem sebe rozdilné.
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presné uvadet osoby a deje, navic konkretizované mistem a casem udalosti, o nichz zpravy

vypovidaji*“ (Minarova 2011: 173).

Komentai a dal$i Zanry vyjadiujici nazor zpravodajské texty doplnuji, zafazuji do
kontextu a pomahaji ¢tenafi se ve zpravodajstvi zorientovat (Ru-Mohl a Bakic¢ova 2005: 58).
., Komentar je povazovan za zanr, ktery se vyvinul ze zpravy. Jde o sdéleni, které bezprostredné
reaguje na zpravodajské informace* (Jilek 2005: 104). Spada do publicistického stylu, ten na
umoznuje prezentaci vlastnich nazori a hodnoceni, coz jej podstatné odliSuje od stylu
zpravodajského®?. Redaktor nepiedava &tendii Cisté objektivni informace, téma analyzuje a
vnasi do n&j svij uhel pohledu. Proto v sobé nese persvazivni funkci®. |, Publicisté se snazi

dopatrat vsech souvislosti, pricin a disledkii* (Minarova 2011: 174).

Redaktofti v textech neziidka vyuZzivaji reportaz. Také ona navazuje na zpravu. Dopliuje
ji, autor nechava vyjit na povrch své dojmy, k cemuz vyuziva bohaty popis a klade diraz na
detaily. Pisici by mél Etenafe reportazi co nejvice zaujmout. ,, Pro zacdtek plati, Ze je nutné
vtahnout publikum do déje, 1j. vzbudit zvédavost a zdjem pomoci charakteristického detailu
néjaké epizody nebo pozorovani“ (Ru3-Mohl a Bakicova 2005: 57). Podle Hrabaka (in Jilek
2005: 115) se dobra reportdz vyznacuje zietelnym vztahem autora k tématu. Zalezi také na
urovni jazykového projevu a na tom, jak redaktor do textu zakomponuje sam sebe. ,, Autor je
soucdasti déje, je mu osobné pritomen a prijemci zprostredkovava své zazitky a dojmy* (Jilek

2005: 115).

RuB-Mohl a Baki¢ova (2005: 63) se podrobné zminuji také o interview, neboli
rozhovoru. Jedna se o frekventované pouzivany zanr, vV ramci n&jz se redaktor (v pozici
tazajiciho) snazi od vybrané osoby (v pozici odpovidajiciho) ziskat odpovédi na otazky.
Rozhovoru ale vénujeme celou nasledujici kapitolu, takze se jim v této Casti nebudeme

detailnéji zabyvat.

Dal$im pro nas stéZejnim Zanrem je story (p¥ibéh)?*. Jilek (2005: 116) ho definuje jako
text, ktery pojednavad o konkrétni osobé. VétSinou se jednd o kratSi sdéleni, pracuje
S vypravécim slohovym postupem. Story musi byt fakticky pfesna a skute¢nd, coz ji odliSuje

od povidky, k niz mé blizko, ale kterd neni pokazdé zalozena na skuteCnosti. ,, Cilem muize byt

22 Minafova (2011: 169n) ve své publikaci rozdéluje styl publicisticky na styl publicisticky analyticky a styl
publicisticky beletristicky.

2 Publicisticky styl a jeho texty plni i dalsi funkce: ziskavaci, ovlivitovaci a formativni (Minafova 2011:174).
24 \/ymezeni zanru story neni jednotné, lezi na rozhrani zpravodajstvi a publicistiky. ,, Za story je povazovina
Skala textu, které jsou oznacovany jako tzv. ,,human interest story* (Jilek 2005: 116).
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predstavit zajimavou osobu, dolozit na pribehu jednotlivce spolecensky jev, problém, pribliZit

dopad urcité udalosti na konkrétniho cloveka ™ (Jilek 2005: 117).

Kromé jazykovych a stylistickych pravidel potfebuji novinafi, piedev§im kvuli
technologickému rozvoji v poslednich desetiletich, ovladat i dalsi dovednosti, které souvisi
s tvorbou medidlniho obsahu jako celku. Redaktofi si v grafickém programu mnohdy sami
edituji text, k nému dodavaji obrazovy material, tedy fotografie, video, pfipadné zvukovy
zdznam. Vyhodou modernich technologii je, ze redaktor mtize s materialy pracovat okamzité
(online na internetu) po jejich sesbirani, neni nucen zajizdét ptimo do redakce (Burton a Jirak
2003: 266).

1.4.5. Rutiny p¥ri rozhovorech

., Udélat dobry rozhovor vyzaduje mnoho umu a také jistou zkuSenost. Kromé znalosti
Zanru jako takového je treba zdaroven byt i diplomatem, psychologem a ovladat taktizovani“
(Docekalova 2006: 54). Podle Halady a Osvaldové (2002: 82) je rozhovor (interview) zplsob,
jakym zurnalisté ziskévaji informace, at uz o dotazovaném samotném, nebo o jinych
skute¢nostech. Téma rozhovoru uruje novinaf, stejné tak jednotlivé otazky. Interview je
typické tim, ze v ném ,,partneri na rozdil od diskuse maji jasné stanovené role tazatele a

odpovidajiciho ** (tamtéz).

Docekalova (2006: 57-58) rozliSuje pét zakladnich typd rozhovord. Zac¢ina klasickym
rozhovorem, tedy takovym, ktery je zpracovany zpisobem otdzek a odpovédi kladenych
jednoduse za sebou. Na néj navazuje zpracovany rozhovor, ten ma podobnou strukturu jako
ptredchozi typ, avsak autor jej mize doplnit vlastnim komentafem. Stylem zpracovani se naopak
1181 monologicky rozhovor. V tomto pfipadé ve vysledném produktu dotazovany vystupuje
formou monologické promluvy, novinai zistava upozadény. Méné obvykly je rozhovor
realizovany rozpravou, Kdy i respondent mize redaktorovi pokladat otazky. Zvlasté lze
oddélit reportazni rozhovor, ktery se vyznacuje detailnim popisem prostiedi, atmosféry a

zpovidané osoby.?

Jakmile se redaktor domluvi na schiizce s osobou, kterou chce zpovidat, mél by o ni
ziskat co nejvice informaci a na prib¢h interview se dikladné piipravit. ZvySuje tak Sance, ze
rozhovor bude zajimavy a zaroven piesvéd¢i dotazovaného o zainteresovanosti v probirané

téma. Poctiva pfiprava se vSak nerovna sepsani vSech otazek a jejich naslednému ¢teni z papiru.

% Docekalova (2006: 57) podotyka, Ze jeji déleni neni striktni a v jiné literatuie se 1ii.
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Jako voditko poslouzi poznamky v bodech, které novinaii napovi (Doc¢ekalova 2006: 55-56).
Je dilezité, aby dotazovany souhlasil S nahrdvanim rozhovoru na zdznamové zatizeni, pokud
tak chce redaktor ucinit. Velkou roli hraje i navozeni spravné atmosféry pied kladenim

samotnych otazek (Hendl 2008: 167).

Mezi zakladni chyby pifi rozhovoru patfi snaha redaktora ziskat piesné takovou
odpovéd’, jakou chce slySet. Dosahuje toho sugestivnimi otazkami?®, které se nedoporucuji
pouzivat (Docekalova 2006: 56). ,, Zpiisob, jakym je otdizka formulovana, patii mezi
vymysleni otazek je minimalizovat vaucovani urcitych odpovedi samou formulaci otazky*
(Hendl 2008: 169). Razeni otazek pii interview neni striktné dané, nicméné se povazuje za

vhodné zacit otazkami nekonfliktnimi (tamtéz).

Je zvykem, ze pted publikovanim interview v médiu novinaf zasila verzi ur¢enou pro
zvefejnéni respondentovi k autorizaci?’. Jestlize dotazovand osoba nebude s vyslednou

podobou textu spokojena, mize dojit k jeho tpravé (RuBB-Mohl a Bakicova 2005: 63).

% Jsou to otazky, které tlaci zpovidaného do kouta a znemozZituji mu z riznych divodii odpovédeét jinak, nez jak
se od néj evidentné ocekava. Napriklad: Vy jisté rad a casto prispivate na charitu? “ (Docekalova 2006: 56).
27 Autorizaci se mysli odsouhlaseni koneéné podoby rozhovoru respondentem (RuB-Mohl a Baki¢ova 2005: 63).
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2. Metodika vyzkumu

2.1. Cil vyzkumu a vyzkumné otazky

Pro tucely prace jsme zvolili metodu kvalitativnich polostrukturovanych rozhovord,
vymezenou podle Sedlakové (2014). Vybraného vzorku redaktorti Sumperského a jesenického
deniku se ptdme na piedem pfipravené otazky, souvisejici s jednotlivymi typy medialnich rutin
uvedenych v teoretickém useku studie (vybér témat, zdroje informaci, organizace prace, tvorba
medialnich obsaht, rutiny pfi rozhovorech). Cilem vyzkumu je zjistit, jak redaktofi
k medialnim rutindm pfistupuji, které pouZivaji a jaké voli pii zaméstnani v Sumperském a

jesenickém deniku postupy.

Pied zacatkem interview byla stanovena hlavni vyzkumna otazka: Jaké jsou medidlni
rutiny redaktori: Sumperského a jesenického deniku? Hlavni otazka neni zahrnuta v sadé téch,
na néz se ptame piimo béhem rozhovorut. O jeji zodpovézeni usilujeme v interpretaci odpovédi
respondentll. ,, Pro uspésnou realizaci kvalitativnich rozhovoru je nezbytnad priprava podkladii,
tzv. scéndre ¢i navodu rozhovoru. Pritom plati, Ze pripravované otdzky, které dotazovanému,

nejsou shodné s otazkami vyzkumnymi [...] “ (Sedldkova 2014: 209).

Stejnym zplisobem se snazime zjistit odpovédi na dil¢i vyzkumné otazky: Jak vypada
organizacni struktura, rozdéleni pracovnich povinnosti a spoluprace zaméstnancii?
Organizacni strukturu redakce nastinime v kapitole hierarchie zaméstnanct (niZe). Pracovni

povinnosti redaktort a jejich vzajemna spoluprace vyplynou z odpovédi respondentd.

V neposledni fadé nas zajima, zda existuji viskali prace v Sumperském a jesenickém
deniku. Za velmi dilezitou povazujeme diléi otazku: Jak tvori redaktori Sumperského a
Jjesenického deniku medidlni obsahy? Tvorba medidlnich obsah je totiz hlavni pracovni naplni

redaktoru.

2.2. Otazky pro rozhovory

Pro interview s respondenty byla pfedem piipravena sada otazek (navod k rozhovoru),
pti¢emz ¢ast z nich jsme polozili $éfredaktorce Soné Singerové, cast fadovym redaktorim

(Hana Kubova, Petr Krnavek). Ti jich zodpovidali méné nez séfredaktorka. A to z toho diivodu,
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ze zbyvajici otazky se tykaly medialnich rutin spjatych vylu¢né s vykonem funkce $éfredaktora

¢i editora, bylo by tak irelevantni je pokladat v§em respondentim.

Navzdory pfedem pfipravenym otazkam (jejich kompletni seznam se nachazi v ptiloze
prace — tabulky s navody k rozhovoru), jsme vzhledem k potiebé podrobnéjsiho zjistovani
souvislosti odbocili i k dopliiujicim a zpfesiiujicim dotaziim. Také ty zahrnujeme do pfiloh,
konkrétn¢ v doslovném transkriptu v samotném zavéru prace. V ohledu na vySe uvedené
pouzivame  vyzkumnou metodu nikoli  rozhovori  strukturovanych, nybrz

polostrukturovanych rozhovori, jak je vymezuje Sedlakova (2014: 209).

Vsechny rozhovory jsme nahrdvali na zdznamové zafizeni a probihaly v prostiedi
redakce Sumperského a jesenického deniku, skazdym respondentem oddé&lené. Jejich
kompletni piepis se nachazi v ptiloze prace. Nejobsahlejsi vypoveéd poskytla Sona Singerova

(34 minut a 18 vtefin), nejkratsi Hana Kubova (16 minut a 40 vtefin).

2.3. Kvalitativni vyzkum

,, Neexistuje jediny obecné uznavany zpusob, jak vymezit nebo délat kvalitativni vyzkum.
Negativni definici podali metodologové Glaser a Corbinova (1989), kteri za néj povazuji
Jjakykoli vyzkum, jehoz vysledkii se nedosahuje pomoci statistickych metod nebo jinych zpiisobii
kvantifikace“ (Hendl 2008: 48-49). Za kvalitativni vyzkum ale mizeme pokladat celou fadu
metodickych piistupll, 1 proto se néktefi autofi neshodnou na vymezeni Glasera a Corbinové.

Absence ¢iselnych dajl totiz nutné nedefinuje kvalitativni vyzkum (tamtéz).

Podle Sedldkové (2014: 47) spociva odliSnost mezi kvalitativnim a kvantitativnim
vyzkumem mimo jiné v tom, ze prvni z nich pracuje s tzv. mékkymi daty, zatimco druhy s daty
tvrdymi?®. ,, /...] kvantitativni Setieni zkoumaji vétsi celky prostiednictvim analyzy hromadnych
dat; kvalitativni se soustredi na jednotlivé jevy, jedince ¢i pripady a snazi se o nich vypovidat
co nejpodrobnéji“ (Sedlakova 2014: 49). Rozdily kvalitativni a kvantitativni metody prameni
Z ptivodniho zakotveni obou pfistupt. U kvantitativniho vyzkumu najdeme zaklady
Vv ptirodnich v&dach, v ptipad¢ kvalitativniho vyzkumu je zjevna inspirace u véd socialnich

(tamtéz).

28 Kvantitativai data maji casto numericky charakter nebo jsou na cisla prevadéna a mluvime o nich jako o
datech tvrdych. [ ...] kvalitativni vyzkumy pracuji s mékkymi daty, jez maji zpravidla podobu dlouhych slovnich
vypovédi ci zapisit nebo vyobrazeni* (Sedlakova 2014: 51).
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»Metody pouzivané kvalitativnimi vyzkumniky jsou praktikovany s virou, Ze mohou
poskytnout ,, hlubsi*“ porozumeéni socialnimu fenoménu, nez jaké bychom ziskali z prostych
kvantitativnich dat* (Silverman 2000: 8). Autor Vv této souvislosti uvadi ptiklad dotaznikovych
Setfeni. V nich jsou pevné stanovené otazky, mnohdy i omezeny vycet pfedem danych
odpovédi. Postoje dotazovaného se vSak mohou lisit, tudiz zaznamenana odpoveéd’ v dotazniku

nemusi korespondovat s ndzorem respondenta (tamtéz)%.

Hendl (2008: 49-50) uvadi nékolik znaku typickych pro kvalitativni vyzkum.
Zkoumajici aplikuje metodu ,, pomoci delsiho a intenzivniho kontaktu s terénem nebo situaci
jedince ci skupiny. Béhem toho sbird rizné druhy dat. Jedna se o poznamky, rozhovory,
fotografie a dokumenty, audiozdznamy, videozaznamy a podobné. Autor na zavér vyzkumu
ziskana data interpretuje, podrobné piedstavuje a popisuje sesbirané poznatky. Kvalitativni
vyzkum ma — stejné jako jeho protéjSek kvantitativni — fadu nevyhod. Mezi nimi pfiliSnou

subjektivitu a neschopnost jej zobecnit na Sirsi populaci.

2.4. Polostrukturovany rozhovor

Polostrukturované rozhovory probihaji za pomoci pfedem ptipraveného navodu®,
ktery mivéa nékolik podob. Casto (a v nasem piipadé také) se jedna o soupis otézek, tykajicich
se vSech témat, o nichz vyzkumnik hodlé diskutovat. Formulace, posloupnost 1 rozsah otazek
zavisi ¢isté na vyzkumnikovi. ,, Soucasné umozZnuje (interview s navodem, pozn. autora prdace)
provest rozhovory s nékolika lidmi strukturovanéji a ulehcuje jejich srovndni. Pomdha udrzet

zameéreni rozhovoru, ale dovoluje dotazovanému zaroven uplatnit vlastni perspektivy a

zkusenosti*“ (Hendl 2008: 174).

Jak upozoriiuje Sedlakova (2014: 209), otazky polozené Vv ramci polostrukturovaného
interview nejsou stejné jako otazky vyzkumné. ,,Na rozdil od dotaznikového Setreni, kde
previladaji uzaviené otazky s predem pripravenymi variantami odpovédi, zde odpovédi
formuluje dotazovany* (tamtéz). Piedptipraveny navod tazatele neomezuje v dalsi kreativité.
Béhem rozhovoru mohou byt nékteré ¢asti navodu (otazek) poupraveny ¢i pridany, v zavislosti

na vyvoji promluvy.

2 Dilo je ptivodné v anglickém jazyce, pouzit byl vlastni preklad.
30 Toto oznadeni uvadi Hendl (2008: 174). Rada autord pouziva pro polostrukturované rozhovory synonymni
nazev rozhovory s navodem.

24



Otéazky v polostrukturovanych rozhovorech délime na dva typy. Primarni otazky, které
si vyzkumnik pfipravi pfed zacatkem interview a jejich podobu nemeéni, a otazky sekundarni
(sondazni). Ty doplnuji jiz diskutované zalezitosti a pobizeji respondenta k tomu, aby prozradil
inéco vic, neZ je od néj explicitné pozadovano (Sedlakova 2014: 211). Tato skute¢nost odliSuje
polostrukturovany rozhovor od strukturovaného, jenz nedava ani jedné stran¢ piiliS moznosti

do interview vnaset vlastni podnéty, odbocujici od pfipravenych otazek (Sedlakova: 210).

2.5. Vyzkumné jednotky

., Vybér zkoumaného vzorku je nejen klicovy, ale i kriticky, nebot’ chyba pri vybeéru

vzorku ovlivni cely vyzkum, ziskana data i nasledné vysledky * (Sedlakova 2014: 165).

Vyzkumnymi jednotkami mame na mysli ,, nositele vybraného souboru promennych,
které chceme zkoumat *“ (Sedlakova 2014: 88). V nasem piipad€ jsou vyzkumnymi jednotkami
osoby, redaktofi Sumperského a jesenického deniku. To ale neplati vzdy. V zavislosti na
predmétu medialniho vyzkumu miize jit také o skupiny lidi, novinové titulky, ¢lanky nebo
reklamni sdéleni. Vyzkumné jednotky jsou sou¢asti vyzkumného souboru®!, vybira je pred

zahajenim vyzkumu autor studie (tamtéz).

Sedlakova (2014: 93-99) vymezuje dva druhy vybéru vzorkli: nahodné vybéry a
zamérné vybéry. Prvni typ oznaCujeme také jako vybér pravdépodobnostni. Ma kol
pouzijeme v situaci, kdy pfesné¢ vime, pro¢ chceme ten ktery konkrétni vzorek zvolit. Jinymi
slovy jej vybereme tmyslIng. ,, Zdmérné vybéry jsou castéji vyuzivany v kvalitativnich Setienich,
coz ovsem nevylucuje jejich pouziti ve vyzkumech kvantitativnich. [...] Tento postup vybéru
zkoumanych jednotek neumoznuje Sirsi generalizaci zjisténi, je vsak vhodny pro pripady, kdy

neni cilova populace presnéji uchopitelna a ohranicena. “ (Sedldkova 2014: 99)

Pro ucely této prace musel byt pouzit zdmerny vybér, a to vzhledem k nizkému poctu
stalych Clenti redakce. Struktura vybéru byla ptedem dana: ,, V tomto pripadé jsou kritéria pro
vybér predem znama a nezavisla na vysledcich vyzkumu. [...] Za urcitych okolnosti Ize provést
totalni vyber, pokud je pocet objektii maly (napv. provedeme rozhovor se vsemi pracovniky

zkoumané instituce.” (Hendl 2008: 149) Béhem vyzkumu doslo k zamérnému a totalnimu

31 Seskupeni vSech vyzkumnych jednotek, které jsme vybrali jako zastupce cilové populace. Pro nés jsou cilovou
populaci redaktofi medialnich periodik (Sedlakova 2014: 166).
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vybéru, protoze jsme provedli interview se vSemi tiemi stdlymi Cleny Sumperského a

jesenického deniku.

3. Vyzkum

3.1. Zaméstnanci a zmény v redakci

V dobé provadéni vyzkumu méla redakce Sumperského a jesenického deniku tii stalé
Cleny. Séfredaktorku Sofiu Singerovou, dale redaktora Petra Kriavka, redaktorku Hanu
Kubovou. Sportovni redaktor Miroslav Pergl vykonaval profesi externé, na zkraceny tivazek.
Stejnym zpiisobem vypomahal Michal Krestyn, ktery v periodiku diive ptisobil jako pravidelny
ptispévatel. Sona Singerova kromé obcasného psani textli ptedevsim editovala ¢lanky ostatnich
a starala se o jejich grafické zpracovani, ale také koordinovala tvorbu tydeniku Moravsky sever
a komunikovala s krajskou redakci v Olomouckém deniku. Petr Kriiavek s Hanou Kubovou
méli za kol plnit zpravodajstvim jak stranky ti§téného Sumperského a jesenického deniku (a

Moravského severu), tak tvofit clanky pro internetovou verzi média.

V pribéhu vyzkumu, po sbéru hloubkovych rozhovori (listopad 2017) s jednotlivymi
respondenty, doslo ke zméné zaméstnaneckych poméri. Ke dni 1. 1. 2018 v Sumperském a
jesenickém deniku skoncila po vice nez dvaceti letech Séfredaktorka Sona Singerova. Na jeji
misto nastoupil do té doby fadovy redaktor Petr Kriidvek. Jesté pted publikaci této prace zacal
jeji autor (od unora 2018) s redakci spolupracovat jako externista na pozici sportovniho
redaktora. V disledku vymény na postu $éfredaktora neodpovida vyzkumny vzorek této prace

soucasné hierarchii a po¢tu zaméstnanct redakce.

3.2. Medailony vyzkumnych jednotek

Hana Kubova, 52 let

V Sumperském a jesenickém deniku pracuje od roku 2006 jako fadova redaktorka na
staly uvazek, zpracovava vSechny druhy texti, dle potieby a zadani. NejcCasteji se ale zaméetuje
na rubriku krimi. Jeji ptivodni profese nepatii do zurnalistické oblasti, pfed nastupem do
soucasného zaméstnani nikdy v médiich neplsobila. Hana Kubova ma vysokoskolské

magisterské vzdélani v socidlnim odvétvi.
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Petr Kriiavek, 31 let

Vystudoval bakalaiské studium v oboru Zzurnalistika na Fakult€¢ socidlnich studii
Masarykovy univerzity v Brné. Nasledné navazal magisterskym studiem, ale uz v oboru
politologie. Do Sumperského a jesenického deniku nastoupil hned po konci bakalaského
stupné studia, konkrétné v roce 2010. Nejprve se v redakci podilel na tvorbé tydeniku Moravsky
sever a kulturni rubriky, na starosti mél ¢astecné i grafické zpracovani novin. Soucasnou funkci

fadového redaktora zastava od roku 2011.

Sona Singerova, 55 let

Séfredaktorka a zaroveii editorka Sumperského a jesenického deniku Sona Singerova
vystudovala Vysokou skolu baniskou v Ostravé, obor lomové dobyvani ostatnich uZitkovych
nerostnych surovin na Hornicko-geologické fakulté. Jiz od absolvovani Sumperského gymnazia

Spatnému kadrovému profilu jejiho otce, komunisticky rezim.

Piivodné délala vedouci piskovny v Sumperku, vyzkousela si i profesi uditelky na
zakladni $kole. V pozici redaktorky zac¢inala roku 1993 tvorbou katalogl u tydeniku Moravsky
sever,® kdyz doplnila tii¢lennou redakci. Mezi 1éty 1995-1997 byla fadovou redaktorkou
periodika Mladd fronta DNES. Pfes Moravské noviny a Moravsky sever zamifila do
Sumperského a jesenického deniku. Kromé ob&asného psani textii ma na starosti finalni upravu
a grafické zpracovani klasickych novin i1 tydeniku Moravsky sever. Stejné tak organizuje praci

Vv ramci redakce.

3.3. Vydavatelstvi VLTAVA LABE MEDIA

Spole¢nost VLTAVA LABE MEDIA a. s. vlastni a vydava fadu medidlnich titulti na
¢eském trhu, mimo jiné 1 tist€éné médium Denik, které se zaméiuje na zpravodajstvi z regiont.
Celkem vychazi 70 mutaci tohoto regionalniho periodika, mezi nimi také nami zkoumany
Sumpersky a jesenicky denik. Vydavatelstvi dle nabizi 27 regionalnich tydenikii a 15 Gasopisti
(naptiklad TV magazin, TV star, Dim a zahrada, National Geographic Cesko, Kvéty).
Spoleénost sva média prezentuje i elektronickou formou na webovych strankach®, coz se tyka
pfedev§im mutaci jednotlivych regionalnich Deniki (Zdroj: oficialni webové stranky

spole¢nosti — www.vimedia.cz).

3 predchidce Sumperského a jesenického deniku (vice viz historie novin).
33V naSem ptipadé se jedna o webové stranky www.sumpersky.denik.cz.
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Od roku 2000 neslo vydavatelstvi ndzev VLTAVA-LABE-PRESS, avsak pozd¢ji doslo
ke zmén¢ jména i vlastnika. ,, V srpnu 2015 koupila 100% podil ve vydavatelstvi VLTAVA LABE
PRESS, a. s. od neémeckého koncernu Verlagsgruppe Passau investicni skupina Penta
Investments (ANGAUR, a. s.). K prevzeti vydavatelstvi skupinou Penta doslo dne 3. listopadu
2015 [...] VLTAVA LABE MEDIA je pravnim nastupcem spolecnosti VLTAVA-LABE-PRESS,
a. s. a Astrosat media, s.r.0. “ V soudasnosti je druhou nejvétsi vydavatelskou skupinou v Ceské
republice (tamtéz).

3.4. Historie Sumperského a jesenického deniku

Sumpersky a jesenicky denik nevychazi od svého vzniku ve shodné formé a pod stejnym
nazvem. Jeho predchiidcem je tydenik Moravsky sever. Roku 1992 redakce ptesla pod
soukromou spolec¢nost Region, ale uz v bfeznu 1994 si vzal publikovani na starost jiny podnik
— Svobodna volba, s. r.0. Soucasné podobé se regionalni médium ptiblizilo v roce 2002, od této
chvile jej vlastnila spole¢nost VLTAVA-LABE-PRESS. V prosinci 2003 vychazel Moravsky
sever dvakrat tydn€, od dubna 2005 kazdy den. Kli€¢ova zména nastala v ¢ervnu roku 2006,
majitelé noviny pfejmenovali na Sumpersky a jesenicky denik. Moravsky sever viak nezanikl,

kazdé utery vychazi (az doposud) jako piiloha deniku.®*

34 Veskeré informace o historii pochazi ze souhrnného archivniho materialu Sumperského a jesenického deniku,
ktery poskytla redakce.
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4. Vyzkum medialnich rutin

4.1. Zdroje informaci

Prace redaktorti Sumperského a jesenického deniku se zdroji informaci koresponduje s
teoretickym vymezenim, jak jej popsal Segal (viz kapitola 1.4.1.). Z vyjadieni respondenti je
zjevné, ze pii tvorbé textll vyuzivaji pfevazné rutinni zdroje, mimo zajem redakce nezistavaji

ani zdroje neformalni.

., Osobné nejvice vyuzivam tiskové konference v Jeseniku, to je takovy zdaklad, na néj se
nabaluji dalsi véci. Beru v uvahu i to, co pise nebo vysila konkurence. Ale je diilezité také to,
co se clovek dozvi pri osobnim kontaktu s lidmi.” (Krhavek, 8) Mimo jiné si pomaha
informacemi z ufednich desek a vefejnych diskusi. O tiskovych konferencich mluvi jako o ¢asto
uzivaném zdroji také Hana Kubova, kterd ale dava prostor i méné¢ oficidlnimu pfisunu
informaci. ,,Nejcastéji pouzivam asi tiskové konference. Pokud zdroje zaradim, tak to musi byt
vzdy presné uvedené v textu. Napriklad sousedka mi Fekne o néjaké udalosti ve mésté, ale ja se
musim jako na zdroj obrdtit na oficialni mista.” (Kubova, 8) Kdyby takto nepostupovala,

porusovala by zasady objektivniho zpravodajstvi.

Na zaklad¢ vypovédi Kubové si mizeme vSimnout, Ze regiondlni redaktotfi neziidka
vyuzivaji znamosti a kontakty ze svého okoli pro tvorbu medialnich obsahti. To mize vysledné
texty zatraktivnit a u¢init je zajimavéj$imi. Na druhou stranu jsou ale vystaveni riziku, Ze ¢ast
(nebo dokonce vSechny) zprostiedkovanych informaci bude nepravdivych. Zde odkazeme na
Oralka (viz kapitola 1.3.), ktery tika, Ze regionalni novinafi maji uzké vazby s mistnimi lidmi,
a to nejen elitniho postaveni. Také respondenti tohoto vyzkumu zaZivaji situace, kdy v ¢lancich
referuji o osobach, s nimiz pfichazeji do kontaktu fadu mésicti ¢i let. V n&kterych piipadech se

muze jednat 1 o kamarady nebo rodinné ptibuzné.

Podobné mluvi §éfredaktorka Sona Singerova, avSak na rozdil od svych kolegti klade na prvni
misto jiny typ zdroje. ,, Jednoznacné nejvic vyuzivam svodky. Kdyz pisi story o néjaké 0sobnosti,
tak musim stoprocentné vyuzit internet. Dale je to o tiskovych zpravach a praci v terénu, je
potreba se ptat lidi.“ (Singerova, 12) Zaméstnanec regiondlniho média tak ptijde do styku
s lidmi velmi ¢asto, coz mu pfinasi vyhodu v ohledu na riznorodost zdroja, paklize oslovi vice

0sob zaroven.
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Tiskové konference jsou V ocich redaktort Kubové a Krnavka povazovany za
divéryhodné zdroje, které se ve svych ¢lancich neboji citovat. ,, Kdyz na nich promlouvajici
néco reknou, tak redaktor nepredpoklada, ze by vylozene lhali. Nebo pokud nékoho oslovim
oficidalnim dotazem po emailu a prijde mi odpoved, tak ji pokladam za ditveryhodny zdroj.
(Kubova, 10) S kolegou se shoduji, ze je dobré komunikovat s lidmi ve vefejném prostoru a
ziskavat od nich potiebné informace. ,, Za vérohodnéjsi povazuji vzdy to, co mi Feknou obycejni
obcané nez napriklad mluvci uradii. Protoze mluvci vidy hdji zajmy svého zaméstnavatele.
Pokud se zeptam péti lidi ve fabrice, jestli dostali vyplatu a oni Feknou, zZe ne, pricemz vedouci

bude tvrdit opak, tak uverim tem zaméstnancum. *“ (Krmavek, 10)

Singerova je s divérou k jakymkoli zdrojum opatrnéjsi. ,, Stoprocentné nemiizu verit
Zadnému zdroji. Setkala jsem se i s tim, Ze ani informace ziskané pro story nebyly presné.
Osobnost i politik informace zkresluji ve sviij prospéch. Stejné tak obycejni lidé si mohou

skutecnosti pribarvit, bez ovéreni neverim nikomu. “ (Singerova, 14)

Novinafi v Sumperském a jesenickém deniku se jen vyjime¢né dostanou ke zdrojiim,
které nejsou piistupné verejnosti a podléhaji utajeni. To souvisi s faktem, ze redaktofi pisi o
regiondlnich politickych tématech, jez nejsou tak ostfe sledovdna jako celostatni politika.
,,Néco malo takového samozirejmé je, ale to si kazdy nechdva pro sebe. Vétsinou se jedna o

okruh mych znamych. “ (Singerova, 16)

Za CasteCn¢ neveiejné informace lze povazovat 1 ndhla zjisténi od lidi, s nimiZ redaktofi
ndhodné komunikuji béhem vykonu své prace. (Kubova, 12). ,, Zhruba mésic zpatky jsem se
dostal k materidalu, ktery nebyl urceny ke zverejnéni. Tykal se dilezité kauzy v Jeseniku.
Nejmenovany zdroj mi tenhle material predal s tim, Ze ho nesmim predat dal. Ale to se opravdu

stavd jen parkrat do roka. “ (Kriavek, 12)

Ke zpétnému dohledani souvislosti v riznych dlouho probihajicich kauzach slouzi jako
zdroj informaci archivni vydani Sumperského a jesenického deniku. Redaktofi maji vyhodu, Ze
vétsSinu informaci vyhledaji rychle pomoci internetu, naptiklad v agentute regionalnich Denik
Exodus. Tudiz nemusi listovat jednotlivymi, tieba i nékolik let starymi vytisky. (Kubova, 14)
., Mam viastni archiv v pocitaci, kde jsou vsechny fotky a clanky od zacatku mého piisobeni
V redakci. Rada véci se opakuje, nebo maji néjaky vyvoj. U téch s vyvojem musim obcas néco
dohledat, protoze uz neznam presné posloupnosti jednotlivych kauz. “ (Kridvek, 14) Archivni

vydani obcas slouzi jako srovnani, co se stalo ve stejném obdobi o rok diive. (Singerova, 18)
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4.2. Vybér témat

Jak jsme se dozveédéli od Trampoty (viz kapitola 1.4.2.), o obsahu tisku Casto rozhoduji
redaktofi ¢i editofi medidlni organizace. Vybiraji témata, zanrovou formu zpracovani textl a
urcuji, na jakych stranach periodika se jaké téma vyskytne. Stavaji se tim padem gatekeepery,
propousti pomoci média na vefejnost takovy obsah, jeZ oni povazuji za dulezity, a naopak
vyfazuji informace z jejich perspektivy nepodstatné. Cini tak na zakladé pfedem stanovenych
kritérii.

V piipadé Sumperského a jesenického deniku je tdchto kritérii nékolik. Redaktofi
kladou v prvni fadé dlraz na zajimavost a dulezitost tématu pro ¢tenaie. Rozhoduji i dalsi
aspekty, naptiklad geograficky prostor, ktery ma téma pokryt. ,, Kdyz vaham a vybiram mezi
dvéema tématy, tak mi jde o to, aby se tykalo co nejvétsi oblasti. Napriklad radéji dam prednost
tématu, které se tyka celého okresu, nez treba jen mésta Jesenik.“ (Singerova, 2) Kritérium
Sirokého geografického pokryti je stéZzejni mimo jiné z ekonomickych divodu, kvilli potfebe
co nejlepsiho odbytu novin na trhu. Geograficky rozpinavé téma ma potencial, zejména pokud

se objevi na titulni strané, pfilakat vice ¢tenaft nez téma zamétené na jedinou obec v okrese.

Volbu tématu v nami zkoumaném médiu ovliviiuje i osobni zajem redaktora o néj, ¢imz
se vracime k Trampotovym slovim, ze ,,Produkce zprav [...] je prece jen tésné spojena
S osobou zpravodaje [ ...]. * (2006: 38). ,, Pisu i takové zalezitosti, které zajimaji mé samotného.
Ve vybéru témat mame svobodu a volnou ruku, v tomto ohledu si nemohu stézovat. Pak se také
hodi bizarni zalezitosti.” (Krnavek, 2). Téma by mélo mit co nejvétsi dopad na ctenéfe.
Novinafi uz tusi, jaké ty texty ma jejich publikum v oblibé a které naopak viibec. (Kubova, 2)
Na druhou stranu mize dochéazet k tomu, Zze se postupem casu néktera témata — naptiklad

S pilro¢nim nebo roénim odstupem — opakuji a mohou na prvni pohled plisobit nezajimavé.

Specifikum regionalni redakce s malym poétem ¢lentl, jiz Sumpersky a jesenicky
bezpochyby je, spo¢iva v univerzalnosti redaktort. A¢koli respondenti maji témata, o nichz pisi
nejradéji, musi zvladat referovat o jakémkoli déni v regionu. At uz se tykéa aktudlnich zprav,
déni v mistnim zastupitelstvu nebo tfeba ptibéhi zajimavych lidi. ,, Vzhledem k tomu, Ze nds je
V redakci malo, mame vsichni komplexni zaber, kazdy déla od vseho néco. [...] Nemdam urcené
téma, které bych neustdle pokryvala jen ja. Akorat c¢asto pisu krimi. Clovék se diky tomu dozvi

i zajimavé véci. Ale zrovna spoluprace s policii neni uplné optimalni. Na druhou stranu, oproti

vvvvv
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Stejné jako u zdroji informaci, také pii vybéru témat redaktofi berou v potaz
nazor §iroké vetejnosti. Snazi se zjistit, jaké jsou jeji priority a problémy Vv regionu. Diky této
odezv¢ tusi, o ¢em se v novinach zminovat nejcastéji, aby publikum o ¢lanky projevilo zdjem.
(Krnavek, 4) Nejde jen o zaujeti ¢tenaiti konkrétnimi texty, nybrz hlavné o zvySeni Sance na
prodej periodika. Proto naptiklad ve sportovni rubrice tydeniku Moravsky sever pravidelné
figuruji i pfibéhy mén¢ uspésnych sportovcl, ktefi jsou ale obyvateli Sumperského a
jesenického regionu. Z celostatniho hlediska tito sportovci nemaji velky vyznam, ale pro svijj

region mohou byt daleziti. Oni sami se navic mohou stat potencialnimi kupci novin.

Tematické zaméfeni Sumperského a jesenického deniku detailngji piiblizuje Soia
Singerova. ,, Posledni dobou se hodné soustredim na problémy na Jesenicku. At uz se to tyka
dopravy, zaméstnanosti nebo Skolstvi. Aktualni kauzou je prodej Zeleznicni trati mezi Vidnavou
a Velkou Krasi. Ddle se vénuji zaniklym obcim na Jesenicku. Co se Sumperska tyce, tam se mi
Zadné konkrétni kauzy nevybavuji.*“ Z pozice $éfredaktorky nema tolik ¢asu na psani ¢lankt
jako zbyli redaktofi. Kdyz ale néjaky text zpracovava, ¢asto se jedna o lidsky ptib¢h. ,, Zrovna
pripravuju story o zZené z Rapotina, jejiz tatinek dostal statni vyznamenani. Je to hodné silny

osud cloveka, ktery zahynul pri uniku pres hranice. *“ (Singerova, 4)

Népady na konkrétni témata ptichazeji z riznych oblasti Zivota. V prvé fad¢ je inspiraci
internet (napfiklad webové stranky obci), dale tiskové a policejni zpravy. ,, Hodné zajimavosti
se clovek dozvi i v hospodé a na jinych verejnych mistech. Kdyz uz nékam vyjedete, nesmite
spéchat a musite mluvit s mistnimi lidmi. Nejlepsi clanky vznikaji primo v misté, o némz pisete.
(Singerova, 6). V souvislosti s tim zminuje ,,reportaz na vlastni kiizi.” Jedna se o situaci, kdy
redaktofi vyrazi zkusit na jeden den jiné povolani v oblasti Sumperska a Jesenicka (napiiklad
funkci mlynatfe nebo pracovnika tfidici linky), o némz nasledné napisi ¢tivou a originalni

reportdz do tydeniku Moravsky sever.

Nemeéné¢ Casto se redaktofi inspiruji v jinych zpravodajskych periodikach a u kolegl ze
spiiznénych redakci. Napiiklad z Olomouckého deniku. (Krnavek, 6). Mnohdy do obsahu
novin promluvi 1 ndhoda. ,, Hodné napadii jsem dostala v méstské hromadné dopravé. Lidé se
tam o nécem bavi, takze se na to da zameérit. Plno véci jsem se dozvédela pri venceni psa od
ostatnich pejskarii. “ (Kubova, 6)

Béhem piipravy kazdého vydani novin je stézejni rozhodnuti, jaké téma umistit na titulni

vvvvvv

udalosti z vétSich obci pred témi z obci mensich, avSak pfi zachovani pravidla, ze je tfeba
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informovat vyvazené. Naptil o Sumpersku, naptl o Jesenicku. ,, Na titulni strany casto patii
krimi, hlavné kdyz dojde k necemu velkému, tak to zaradime. Muze jit i o silny pribéh cloveka.

Zkratka cokoli, co strhne pozornost ctenare jak fotkou, tak titulkem. “ (Singerova, 10).

Séfredaktorka si klade za cil, aby texty — zejména pak ty na titulni strané periodika —
nezacinaly strohym konstatovanim informaci, nybrz aby ¢tenare okamzit¢ zaujaly. Tim mize
dochazet k poruseni pravidla tzv. zpravy ve tvaru obracené pyramidy, o niZ pojednava naptiklad
Jilek (2005: 97). Takto v uvodu zpravy, pokud se nejedna o jiny Zurnalisticky zanr, dle
vysvétleni Singerové nejsou fazeny jeji nejdilezitéjsi informace (misto, ¢as, obsah a podstata
udalosti). Text za¢ina primarn¢ tak, aby udrzel ¢tenarovu pozornost. Toho 1ze dosahnout mimo
jiné kratkou uvodni vétou, jez zaprvé navozuje pocit dramati¢nosti, zadruhé je pro Ctenare
srozumitelng&jsi nez dlouhé souvéti. Podrobnéji o vystavbé textli v Sumperském a jesenickém

deniku pojednéva kapitola 3.7.

4.3. Organizace redak¢ni prace

Zakladem veskeré produkce Sumperského a jesenického deniku jsou pravidelné porady,
bez nichz by se redaktofi jen tézko domlouvali na obsahu novin. O jejich dulezitosti se zmifiuje
fada autord, mimo jiné i RuB-Mohl a Bakic¢ova (viz kapitola 1.4.3). Zminéna dvojice tvrdi, ze
., v mensich redakcich se porady obvykle uicastni vsichni jeji ¢lenové [...].* (2005: 203) Ptesné

timto zplisobem probihaji porady v nami zkoumaném médiu.

Kazdy patek se sejdou stali clenové redakce (Hana Kubovd, Petr Krildvek, Sona
Singerova) a diskutuji nad obsahem novin pro nasledujici tyden. Jedna se o hlavni a ¢asové
pujdou na otvirak. Hodné dbame na pestrost v novindach, takze vymyslime kazdy aspon jednu
story nebo aspoi jeden rozhovor.“ Dale jsou vyuzivany kazdodenni kratsi porady. Ty uz se
soustiedi na nasledujici den. Doladuji se detaily, feSi konecné podoby textii a ptiblizny Cas
jejich odevzdani. V zavéru probiha diskuse nad zajimavostmi a tipy, jeZ navrhnou jednotlivi

redaktofi. V zdvislosti na potieb¢ redakce se jeji clenové schazeji i béhem dne. (Singerova, 20)

Narazime tak na dal§i vyhodu regiondlniho média sidliciho Vv okresnim méste.
Vzhledem Kk nizkému poc¢tu zaméstnanct neni komplikaci svolat kratkou pracovni schtzi
prakticky kdykoli. Za predpokladu, ze redaktofi zrovna nepracuji v terénu. Ve velkych
redakénich kolektivech, tieba i vice nez deseti¢lennych, by se takova moznost nemusela

naskytnout. Ze Sumpersky a jesenicky denik klade na porady velky diiraz, dokazuje zminka o
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poctivosti dochazky. ,, Mame tady u mé v kanceldri takovou pokladnicku. Kdyz nékdo prijde
treba jen o par minut pozdeji, musi do ni hodit dvacetikorunu a prispéet do spolecného rozpoctu,

za ktery si pak jako redakce néco koupime (sméje se). “ (Singerova, 22)

Z rozhovori s respondenty nevyplynulo, zZe by na poradach zpétn€ hodnotili jednotliva
vydani novin, jak o tom hovoii RuB-Mohl a Baki¢ova (viz kapitola 1.4.3). Redaktofi tak necini
nejspis proto, ze velkou poradu maji jednou tydné a na zbylych (kratkych) fesi zalezitosti

souvisejici s pfistim vydanim deniku.

Redaktofi se drzi domluveného tydenniho planu, ale zaroven musi rozvrhnout i svij
osobni cas tak, aby stihli vSechny ukoly splnit pfed koncem pracovni doby a pied uzdvérkou
aktualniho vydani novin. Do programu zahrnuji napiiklad schiizky s aktéry ¢lankt nebo
terminy nejbliz§ich akci (tiskové konference, soudni spory a podobné). Stejné tak Si musi
vyhradit dostatek Casu na tvorbu textl z materiald, které predtim posbirali mimo zazemi
redakce. ,, Hodné se to riizni, nékteré akce mame naplanované dopredu, jiné zaleZitosti se moc
predpokladat nedaji. Ale samozirejmé co jde, to si predem rozvrhnu, abych vse stihala, jak
mam.* (Kubova, 20) Také Petr Kriavek preferuje dlouhodobéjsi planovéni, piinejlepSim
s tydennim piedstihem. Jak ale podotyka, musi umét plan ptizpisobit neCekanym udalostem.
(Krnavek, 20) Kdyz dva, ale i vice redaktort potiebuje spolupracovat na tvorbé jednoho textu,

musi se pfedem domluvit a sami sobé navzajem ¢asoveé vyhovét.

Pracovni naplii redaktorti Sumperského a jesenického deniku se v jednotlivych dnech
znacné lisi, jak vysvétlil Krhavek. ,, Klasicky den u nas prakticky neexistuje, ale miizu zkusit
popsat klasicky tyden. “ Z nabitého tydenniho programu jmenoval konkrétni udalosti. Mezi nimi
foceni vystavy a tabla zakl prvnich ro¢nikd na zékladnich skolach, vyrobu panoramy na jednu
dvojstranu. Dale navstévu soudu byvalé feditelky jesenického muzea, ale i soupis textu na
uvodni stranku novin. ,, Nicméné den ode dne i tyden od tydne se hodné lisi. Jsou akcnéjsi tydny,
kdy je clovek porad nekde v terénu, ale pak jsou takove, kdy v klidu zpracovavate texty

V redakci. “ (Krnavek, 16)

N 24

zUstava stejny. ,, Kdyz prijdu do prace, tak si jako prvni projedu aktuality na internetu, zejména
na zpravodajskych serverech. Clovék tam narazi na Fadu zajimavych témat.“ M4 vytipované
konkrétni diskuse regionalnich webt (napiiklad stranky www.sumpersky.rej, jeZ se podobné
jako Sumpersky a jesenicky denik vénuji déni na Sumpersku a v okoli), odkud ve vyjime&nych

ptipadech Cerpa inspiraci. Samoziejmé béhem dne tvoii ¢lanky, a pokud je to nutné, vyjizdi za

34



praci do terénu. ,, Také domlouvam akce na nasledujici dny a tydny. K vyjezdiim na vétsi
vzdalenosti redaktofi vyuzivaji redakéni automobil. Déje se tak v pfipad¢, ze maji domluvené

setkani v jiné obci, nebo kdyz dokumentuji autonehodu. (Kubova, 16, 18)

Odlisny pracovni program absolvuje §éfredaktorka Somna Singerova. Ze své pozice ma
SirSi zabér povinnosti nez jeji kolegové, cemuz uzplsobuje ¢asovy plan. Ranni rutinu po
prichodu do redakce ale provadi podobné jako Kriavek a Kubova. ,, Zacinam tim, zZe si projedu
emaily a zpravy, které se tykaji naseho regionu, abych se pripadné mohla inspirovat. Kdyz je

cas, podivam se na internet, co pisi ostatni kolegove. “

Mezi hlavni népl prace Singerové patii nejen grafickd uprava, takzvané ,laméni“
Sumperského a jesenického deniku, nybrz i tydeniku Moravsky sever. Jak jsme naznadili
v piedchozim tseku prace, toto periodikum spadd pod nami zkoumanou redakci a zaméstnanci
mu veénuji stejnou pozornost a usili jako ptipraveé deniku. Moravsky sever vychazi kazdé tutery,

jeho uzavérka je v pondéli odpoledne. (Singerova, 24)

V utery a stiedu se Séfredaktorka pravidelné zabyva domlouvanim schiizi a propagaci
novin na riznorodych akci. V dob¢ vyzkumu navazovala spolupraci s poradateli celostatni akce
Cesko zpivéa koledy, ktera prob&hla také v Sumperku. ,, Cdstecné délam i podporu prodeje,
pomaham nasi obchodni zastupkyni s inzerci a podobné. Béhem tydne se snazim pracovat na
aspon jedné story. Ale je toho hrozné moc, dostavam i ukoly z centraly, napriklad charitativni
akce.”“ Nesmi zapominat ani na komunikaci s krajskou redakci Olomouckého deniku a
s editory a fotografy jinych redakci z Olomouckého kraje. ,, Déldm viastné takovou smésici

vSeho. “ (Singerova, 24)

Sumpersky a jesenicky denik sidli v okresnim mésté Sumperku, avsak obsah stran
castecné ovliviluje krajské redakce. ,,/...] Olomoucky denik mi urcuje prostor, ktery miiZeme
kazdy den v novinach zaplnit. Nékdy dostaneme vétsi pridel mista, jindy zase ne. Také musime
vymyslet texty takové, aby zajimaly i cely kraj, nejen nas okres. Nékteré nase texty totiz uvidi i

V Prerové ¢i Prostéjove, to je potreba brat v uvahu. ““ (Singerova, 28)

Prolinani s krajskym obsahem se, mimo jiné, zfetelné¢ projevuje ve sportovni rubrice.
Sumpersky sport zde neni pokazdé jednoznaéné oddélen od ostatniho, asto se misi
s Olomouckem, Prost&jovskem a Pierovskem. Ctenaf tak muize v priibéhu éteni novin nabyt
dojmu, ze misto regionalniho zakoupil krajské médium. To nelze povazovat za chybu. Médium

Denik informuje také o nadregionalnich tématech, jak dokladé i pravidelna rubrika Cesko.
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Narocnost prace Singerové souvisi se dvéma rolemi, které vykonava zaroven. Zaprvé
jakozto $éfredaktorka fidi cely redakcni kolektiv a jeho fungovani. Zadruhé zastava pozici
editorky, upravujici noviny do jejich finalni podoby, se v§i zodpovédnosti k tomu nélezejici.
,Je pravda, Ze nékdy uz toho mam docela nad hlavu. Ale pokud délate Séfredaktora nebo

editora, tak musite s vétsi porci prace a zodpovédnosti pocitat. Neda se nic délat. “ (Singerova,

26)

Kazdou sobotu a nedé€li musi byt vV rdmci redakce v pohotovosti jeden redaktor, ktery
vykonava vikendovou sluzbu. Ukolem sluzby je zpracovat do pondélniho vydani novin
nejdalezitéjsi udalosti, které se v pribshu obou dni odehraji na Sumpersku a Jesenicku. Jestlize
sluzba potiebuje k vykonu vikendové prace automobil, méla by se domluvit se sportovnim
redaktorem, ktery jej o vikendech Casto vyuziva K cestam na sportovni utkani. ,, Nejprve si
musim najit akci, kterou budu délat a na kterou se zamérim. Hleddm i podle toho, abych akci
zvladla casove a organizacné. [ ...] Potom vyrazim na misto, udelam fotografie, napisu clanek
a dam do agentury. “ Texty z prace v terénu sepisuje az v sidle redakce, béhem vyjezdu k tomu

neni dostateény ¢asovy prostor. (Kubova, 22, 24)

Také o vikendu Sumpersky a jesenicky denik spolupracuje s Olomouckym denikem,
kam pfedava hotové materialy. Zalamovani novin do jejich vysledné podoby ovSem provadi
slouzici redaktor v Sumperku. ,,Je potieba Fici, Ze si vikendové noviny sami upravujeme
Vv grafickém programu, kviili tomu travim v redakci i nedélni odpoledne. [...] NemuZeme jit

domit, dokud nam (v Olomouci) texty neschvali.” (Kubova, 22)

S grafickym programem Redweb — o ném se zminime v dalsi kapitole prace — tak musi
umet zachazet nejen $éfredaktorka Singerova, ale i fadovi redaktofi. Tim se jeSté¢ zvétSuje
komplexnost a site zabéru jejich novinarského povolani. O komplexnosti sou¢asného novinare
pisi Burton a Jirdk (viz kapitola 1.4.3). Redaktofi dnesni doby musi kromé psani textd umét
fotit, natacCet videa, ale i pouZivat pocitacové programy s zurnalistickou praci souvisejici. Pro
soucasnost je tato skutecnost jesté ptiznacnéjsi nez pro obdobi, kdy vznikala publikace Burtona

S Jirakem.

V dob¢ vyzkumu se u vykonu vikendovych sluzeb v period¢€ ¢trnacti dnti stiidali pouze
Hana Kubova s Petrem Kriidvkem, obcCasné jim vypomdhal externi zaméstnanec Michal
Krestyn. Ve svatky slouzila séfredaktorka Sona Singerova, ostatni vikendy ale mivala volno.
(Kmavek, 22) ,, Protoze travim v redakci deset hodin denné, tak o vikendu neslouzim, spise

vyjimecné, kdyz je potreba vypomoc. Napriklad jsem méla sluzbu na svatek 17. listopadu, kdy
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byla v Sumperku jedna vétsi kulturni akce. Nebo kdyz maji redaktori o prazdnindch dovolené,
tak je musim zastoupit.*“ (Singerova, 32) Zajimavé je, ze sluzba mimo jiné sleduje vykyvy
pocasi. Pokud dojde k vytrvalym destim nebo jinym extrémnim podminkdm, redaktofi ¢tenare
co nejdiive informuji. A to 1 formou webovych stranek, kde ¢tenafi najdou aktudlni informace.

(Kriiavek, 22)

K organizaci redakéni prace neodmysliteln¢ patii uzavérky, o kterych pisi mimo jiné
Burton a Jirak (viz kapitola 1.4.3). Pfesny ¢as uzavérek Sumperského a jesenického deniku se
kazdy den rtzni. Pohybuji se mezi dvaadvacatou a tfiadvacatou hodinou vecerni. ,, Nejkratsi
uzaverka je ve ctvrtek, protoze se do pdtecniho vydani vklada televizni magazin. © Naopak
nejvice Casu na zhotoveni odevzdani materiald maji redaktofi v nedéli a ve ¢tvrtek (viz tabulka
uzavérek pro redakce Olomouckého kraje v ptilohach prace). ,,Nékdy se to meni, posilaji mi
[...] namail tabulky s aktudalnimi uzavérkami. Nase tiskdarna netiskne jen noviny, ale také dalsi
média, takze se jim musime prizpiisobovat. ** (Singerova, 30) Zdaleka nejpozd¢€jsi uzavérku ma

Prostéjovsko, mnohdy az ve 23:30 hodin.

4.4. Tvorba medialnich obsahu

Sepisovani textu a tvorba dalSich medialnich obsahu jsou hlavni naplni prace redaktori
v Sumperském a jesenickém deniku. Nepoéitame-li tydenik Moravsky sever, ktery zpdtné
mapuje uplynuly tyden a shrnuje z néj to nejpodstatné;jsi, staraji se kazdy den predevsim o0 obsah
uvodnich tfi stran deniku (kromé& uvodni strany plni druhou a tieti stranu, kde najdeme
pravidelnou rubriku Sumpersko). Podet vytvofenych ¢lanki jedincem se riizni. ,, Minimdlné
pokazdé udéldam dva texty, vétsinou jeden delsi a jeden kratsi. © ZaleZi zejména na tom, jakou
podobu mé uvodni strana novin. Jestlize ji pokryvaji grafické prvky, nebo se na ni dostane
nadregionalni téma z krajské redakce, Sumpersti redaktofi se o podobu titulky nestaraji.

(Kubova, 26)

., Nékdy napisi jen otvirak, jindy ani to, protoze vyjedeme na vyjezd do terénu. Ale jsou
i dny, kdy prichazi podklady k clankim pres email. V takovém pripade nejsou problém ani tri
nebo ctyri texty za den. © (Krnavek, 24) Nastavaji situace, kdy jeden den (naptiklad v pond¢li)
redaktofi posbiraji potfebné materialy k ¢lankim, a teprve az den nésledujici (naptiklad v utery)
je zpracovavaji do vysledné podoby. Avsak dochéazi k tomu pouze u témat, ktera neni potieba
zahrnout hned do nejblizsiho vydani. Mize jit o story, rozhovor nebo reportaz na vlastni kuzi.

U téchto témat je vyhodou, Ze zpravidla nejsou cCasové ukotvend a mohou byt pouzita i
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V horizontu tydnd. Napfiklad story lze vyuzit do novin, kdyz zbyva na novinové strané piili§

volného prostoru a neni ho ¢im jinym vyplnit.

Sumpersky a jesenicky denik je profesionalni médium, které si zaklada na informaéni
presnosti. Proto by mélo dbat na rozliSovani mezi Cisté zpravodajskymi a ndzorovymi texty. To
se podle $éfredaktorky Singerové déje. ,, Do zpravodajstvi samoziejmé nedaviame nase emoce
adojmy, na to si davame dobry pozor [...] Novinarska pravidla dodrzujeme, do zpravodajskych
textii patri poctivé a nezaujaté informace. *“ (Singerova, 34) Pievaznou ¢ast textd v periodiku
tak tvofi zprava, jak ji definuje Minafova (viz kapitola 1.4.4). Zpravodajské ¢lanky by dle jeji
definice mély byt uplné, pravdivé a faktograficky presné.

Dale redakce vybira takové Zanry, aby ¢tendie zaujaly. K tomu je dobie vyuzitelnd jiz
zmingna story. ,, Vim, Ze v novindch casto chybi. Pritom je to asi nejvice ctivy zanr. Nekdy je
K takovym textiim ndrocné sehnat informace, samotné psani uz je tresnicka na dortu. *“ Osobni
ptibéhy lidi se nékdy dostanou i na titulni stranu misto klasického zpravodajského c¢lanku.
V tydeniku se pravidelné objevuje reportaz na vlastni ktizi a rozhovory, prostor je zde i pro

komentafe a uvahové texty, které jsou zfetelné oznaceny jako nezpravodajské. (Singerova, 34)

Nikdy nechybi editorial na druhé strané Moravského severu. ,, Ten se zabyva bud’
aktualnim dénim ve svété ¢i na Sumpersku, nebo se zamysli nad c¢imkoli jinym, co stoji za
pozornost. “* (Singerova, 36) Publicistice je v Deniku vénovan zejména celostatni oddil novin,
nachazejici se v jejich zadni ¢asti. Tam ale publikuji redaktofi z centralni redakce sidlici
Vv Praze. Ze zjednoduSeného thlu pohledu Sumpersti redaktofi pracuji pfevazné se ¢tyfmi zanry:

zprava, rozhovor, reportaz a story. (Krnavek, 26, 28)

Mezi jednotlivymi respondenty sledujeme odliSnosti, co se teoretickych znalosti
zurnalistickych zanru ty¢e. Obor medialniho zaméteni na vysoké Skole studoval (jak jsme se
mohli do¢ist v medailonu) pouze Petr Kriavek, Hana Kubova a Sona Singerova do periodika
ptesly z jiného zaméstnani. ,,Spise uz to mam za dobu prace v redakci v oku. Kdyz se bavime
S nekym zajimavym, napiseme story. Kdyz se jedna o vétsi téma, pojmeme ho zpravodajsky,
treba na titulni stranu. Ja uz nad Zanry moc nepremyslim, mam to zazité. “* (Kubova, 28) VSichni
tii redaktofi se snazi postupovat v souladu s trendy soucasné zurnalistiky a nedrzet se striktné

novinaiskych pravidel, kterd se uplatinovala v diivéjSich dobach. (Singerova, 34)

Na uzemi celé Ceské republiky, ve viech mutacich média Denik, plati jazykové normy,
které dodrzuje kazdéa regionalni redakce spolecnosti Vitava Labe Media bez vyjimky. Tim

padem se jimi musi fidit 1 Sumpersky a jesenicky denik. VétSinou se jedna o sklofiovani nazva
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mést a obci, nebo o0 jazykové jevy, jeZ mohou byt pouzity dvéma spravnymi zpisoby. Redaktofi
by méli vzdy pouzivat jen jednu, piedem dohodnutou z téchto variant. Pfipadné nepiesnosti

upravuji ptred odeslanim novin do tiskany korektorky. (Singerova, 44)

. [...] Treba slovo sezona, které piSeme kratce bez carky nad pismenem o. Udelal se
Z toho uzus, abychom vsichni postupovali stejné. V Olomouci maji primo seznam takovych slov,
aby nedochazelo k odchylkam. “ (Kubova, 36) Stejné piiklady uvedl také Petr Kriidvek (34).
Ten navic upozornil na existenci nejen jazykovych, ale 1 stylistickych norem. Na mysli ma
postupy, jakymi se zaméstnanci fidi pfi tvorbé klasické zpravy nebo reportaze. ,, Ale ty se

3

(stylistickeé normy) pouzivaly spis diive, dnes uz do nich nekoukame.

Pii tvorbé medialnich obsahti je Sumpersky a jesenicky denik omezen dvéma
zakladnimi aspekty. Zaprvé nutnosti spoluprace s krajskou redakci Olomouckého deniku.
Zadruhé inzerci. (Kubova, 30) Vyse jsme nastinili, ze redaktofi pfipravuji texty predev§im na
prvni tfi strany novin. Petr Kriidvek jejich obsah jesté uptesiiuje a dopliiuje tak slova Singerové
z kapitoly 3.5. ,,Momentalné pinime dva mensi sloupecky na prvni strance, potom otvirdk, ktery
se nam smrskl asi na tri sloupecky. Mimochodem otvirak mame jen nékolikrat do tydne, zbytek
uvodnich clanku si pisi v Olomouckém deniku. Potom doddavame clanky i na druhou a treti

stranu deniku, avSak zdleZi i na inzerci. Nékdy mame celé viastni strany. “ (Kriavek, 30)

Reklamni plochy maji v novindch vzdy pfednost pred samotnymi ¢lanky. AZ v zavislosti
na podob¢ a rozsahu inzerce se urci, kolik texty dostanou mista. To plati jak pro denik, tak pro
tydenik. I diky tomu nemusi redaktofi svou produkci uméle zkracovat. Minimalné den piedem
védi, jaky prostor bude k dispozici pro jejich medialni obsahy. ,, V tomto je vyhoda, Ze si noviny

zalamujeme sami. “ (Singerova, 40)

Jak jsme uvedli vySe, grafické zpracovani novin méa V kompetenci pievazné
Séfredaktorka Singerova, pifestoZze o vikendech tuto Cinnost vykondvaji i ostatni. K upraveé
pouzivaji pocitacovy program Redweb. ,, Mdm prednastavené ramecky, kde uz jsou rovnou
nastavené velikosti pisma, styl pisma a podobné. Existuji na to riiznd pravidla, napviklad Ze by
text nemél byt delsi nez tricet Fadku. * Ohled musi brat nejen na esteticky dojem, ale také na
tematické rozlozeni strany. Nemélo by dochazet k tomu, Ze se vedle sebe objevi dva podobné

texty. (Singerova, 46).

., Vse lamu tak, aby to bylo hlavné pro ctenare ctivé a clanky se cCetly dobre. Jelikoz
misime krajskou prilohu s nasimi novinami, ale i treba prazskymi, musi vsichni dodrzovat stejna

pravidla, pres to nejede vlak.” Ptipadné nedostatky po Singerové v deniku jesté¢ upravuje
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editorka. Editaci tydeniku ma na starost ona sama a jeho kone¢nou podobu odesila piimo do
tiskarny. Prace s programem Redweb mize byt zpocatku Casové narocna, po dlouhodobém
zauCeni ale neni problém s jeho rychlejsi obsluhou. ,,Navic jak rikam, spousta véci a sablon je

predem prednastavenych, coz praci usnadnuje.* (Singerova, 48)

Cast medialnich obsahti neni publikovana pouze v tisku, ale také na webovych strankach
(www.sumpersky.denik.cz). V zasad¢é plati, ze do internetového prostfedi jsou vpustény
nejaktualnéjsi a nejdilezitéjsi zpravy. Jak upozoriiuje Hana Kubova (38), ¢im rychleji je text
vyveéseny na strankach, tim 1€pe. ,, Pokud se jednda o exkluzivni material, tak ho nejdrive
pouZijeme v tistené verzi, az potom jej umistime na internet. Nebo na web dame jen krdtkou
upoutavku.“ (Singerova, 42) Protoze v online prostiedi dochdzi k aktualizacim ¢lanki
v prub¢hu dne, mohou se v tisku objevit verze odlisné od internetové podoby. V tisténém

vydani je zvefejnéna pivodni, tedy Gpln¢ prvni verze. (Kubova, 32, 34)

Zvetejnéni ¢lankl na webu neni pfimo v kompetenci redaktorii. Ti hotové texty umisti
do spole¢né celostatni agentury Exodus, odtud je ptebiraji webovi editofi. ,, Nekdy sami
vyberou, co se na web da a co ne. Ale je pravda, Ze nékdy jim musime rici sami, co chceme
zverejnit i jinde nez v tisku. ** (Kriidvek, 36) Weby vSech Denikti Olomouckého kraje obstarava

Vv jednu chvili jeden webovy editor.

Vybrané odkazy na ¢lanky jsou umistovany na socialni sit’ Facebook, jezZ m4 na starost
redaktor Petr Kridvek. (Singerova, 42) Prezentace na socidlnich sitich je dilezitou soucasti
zajisténi &tenosti webovych stranek periodika. Na Facebooku miize Sumpersky a jesenicky
Ziskat nové potencialni ¢tenare, a to prevazné mladsiho véku. | v tomto ohledu se redaktofi fidi

modernimi trendy.

4.5. Rutiny pri rozhovorech

Jak uz vime, rozhovory patii k zakladnim zptisobtim, jak se novinafi dostavaji na dosah
informacim, které dale zpracovavaji. Bez interview si tézko predstavit tiSténé, ale i jiné
médium. Sumpersky a jesenicky denik neni vyjimkou. Z vyjadieni respondentil jsme viak
mohli vypozorovat, Ze kazdy z nich pracuje s timto zdnrem jinak Casto a taktéz voli jiné

techniky. Kromé toho se nam podatilo identifikovat specifika rozhovorové rutiny redaktort.

Hana Kubové vede a piSe interview pfiblizn¢ jednou do mésice, ale setkava se s nim
zdaleka mén¢ pravidelné nez s jinymi druhy textl, jako jsou zpravy, reportaze a podobné.
Rozhovory piepisuje formou otazek a odpovédi. O takovém rozhovoru mluvi Docekalova (viz
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kapitola 1.4.5.) jako o klasickém. Zapojeni zaznamenanych citaci do ¢lanki vyuziva jen

V ptipadé story. (Kubova, 40)

Petr Kravek k tomu dodava, ze po piibézich v podob¢ story je vétsi poptavka nez po
rozhovorech. ,, Ale mné osobné zase vyhovuji klasické rozhovory. Kdyz clovek pise o meritu
veci, je lepsi rozhovor. Pokud pise o clovéku jako zajimavé personé, pak je lepsi story.*
Interview s lidmi provadi ¢asto, avSak nékdy az po jeho uskuteénéni fesi, zda z né&j vzejde piepis
rozhovoru, nebo zajimava story. (Kriiavek, 38) Zpracovany rozhovor, monologicky rozhovor,
rozhovor realizovany rozpravou a reportazni rozhovor v Sumperském a jesenickém deniku
nenajdeme. Zanr story ale mizeme &aste¢nd povazovat za zpracované interview. Jelikoz, jak
pisSe Docekalova (2006: 57-58), jedna se o takové interview, které autor doplni vlastnim

komentarem.

Zdaleka nejméné se interview vénuje Séfredaktorka Sona Singerova. Vzhledem
k povaze své funkce v redakci na né nema dostatek ¢asového prostoru. ,,Je potieba se na nej
(rozhovor) pripravit, udélat jej a potom v redakci z nahravky prepsat. Odhadem pisu rozhovor
zhruba jednou meésicné, casteji ne.” U Singerové narazime na prvni specifikum. Ne vzdy
pribéh interview nahrava na diktafon ¢i jiné zdznamové zatizeni, postaci ji sepisovani kratkych
poznamek a bodu. To si miize dovolit jako zkuSena redaktorka, s nékolikaletou praxi v médiich.

Zacinajici novinaf by se mél drzet poctivého zaznamenavani.

»Mam uz vytrénovany mozek, zZe si to dovedu zpétné vybavit. Maximalné si napisu
poznamky v odradzkach. “ Rozhovory jesté pfed publikovanim vzdy zasila k autorizaci, cozZ je
dle jejich slov pro redakci povinné. Navazuje tak na slova Rufl-Mohla a Bakic¢ové (2005: 6), ze
dotazovana osoba muze v pfipad¢é nespokojenosti zadat o tpravu textu. Autorizaci Singerova
nedéld v pfipadé dalSich druhii textd. Mimo jiné i1 proto, Ze U jinych c¢lankd neni z
divodu uzaverky novin ¢asove uskutecnitelna. ,, Nebyl by samoziejmé problém text k autorizaci

poslat, ale casto na to ani neni cas. “ (Singerova, 54)

Misto vedeni rozhovoru se odviji primarné od toho, jakym zptsobem jej chce redaktor
zpracovat. Ale zalezi i na rozhodnuti dotazovaného, zda je ochoten pfijit do sidla redakce, nebo
rozpravu radéji absolvuje v neutralnim ¢i pro sebe dobfe zndmém misté (napiiklad kavarny a
dalsi vetejnd mista). ,, Kdyz pisu story, radsi jsem v prostiedi, kde dany clovek Zije. Pri
rozhovoru zalezi i na tom, s kym ho vedete. Pokud si mé néjaky reditel pozve k sobé do

kancelare, tak tam samoziejmé musim dorazit. “ (Singerova, 56)
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Interview mimo redakcni prostory déla rad také Krnavek. ,.Ja spise za lidmi jezdim, uz
jen proto, ze jsou ve svém vlastnim prostredi a Ze je miiZete rovnou vyfotit u zajimavé cinnosti. *
(Krnavek, 42) Podle n¢j ucastnici rozhovorii neodmitaji foceni se pro ucely zvetrejnéni jejich
podobizny v novinach. ,, Pokud uz souhlasi s tim, Ze s nimi chcete udélat ¢lanek nebo rozhovor,

1T

tak se radi prizpusobi a s fotkami problém nemaji. Ale jasné, lidé jsou riizni. “ (Krnavek, 44)

Hana Kubova (44) ptipomina, Ze diive v redakci probihaly online rozhovory. Vybrana
osoba piisla do sidla Sumperského a jesenického deniku, zasedla k poéitaéi a odpovidala na
dotazy Ctenaii. Odpovédi potom zvefejnila na webovych strankach periodika. K takovym
rozhovorim jsou zvani lékafi a dalSi odbornici, ktefi maji ve svém oboru dlouhodobou
Zkusenost. Jako ptiklad nam poslouzi online interview®° z 8. 6. 2017, v némz odpovidal primaf
Kliniky plicnich nemoci a tuberkulézy fakultni nemocnice v Olomouci. Tento rozhovor vS§ak

neprobihal v Sumperském a jesenickém, nybrz v Olomouckém deniku.

Redaktofi se vyhybaji rozhovorim provadénym pres telefon, tuto metodu vyuZzivaji
pouze V krajnich ptfipadech, kdy se S dotazovanym nemohou setkat osobné. ,, Klasické
rozhovory po telefonu nedelam, spise kdyz potiebuji jen doplnujici odpovedi k jinemu clanku.
Dlouhy rozhovor se po telefonu moc udélat neda, rozhodné ne v dobré kvalite. Kolikrat musite
béhem interview sledovat i mimiku dotazovaného a dalsi detaily, navic sledujete prostredi. To

vSe utvari celkovy dojem rozhovoru. “ (Singerova, 58)

I podle Kriavka je takovy zpisob vedeni interview nevhodny. ,, Po telefonu z toho
vetsinou nevzejde dobry vysledek. “ (Kriiavek, 46) ,, Telefonové rozhovory délam jedine, kdyz
potrebuji vedeét kratkou informaci k ¢lanku, spise jako citaci pro doplnéni. Nebo jen par otazek
jako bonus k ¢lanku. © (Kubova, 46) Jak vime od Docekalové (2006: 55-56) kvalitni rozhovor
stoji z velké €asti na autorove poctivé pripraveé. Takovou ptfipravou méame na mysli zjisténi si
zakladnich informaci o zpovidaném. Stejn¢ tak vyhleddni informaci, o nichz byla zminka

jesenického deniku se piipravé pred interview vénuji detailné.

., DFiv jsem priprave obétoval hodné casu. Musim mit predstavu o tom, co dotazovany
zazil a co dela. Ale ¢im jsem zkuSenéjsi, tim nechavam rozhovory vice nahodé a plynout.*

(Krnavek, 50) Kubova informace o dotazovaném vyhledava pievazné na internetu. Podotyka,

35 0O kouteni a odvykani s primafem plicni kliniky. Dostupné z: https://olomoucky.denik.cz/online-
rozhovor/stanislav-losse-20170604.html
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ze pokud redaktor pfipravu podceni, mize dojit k tomu, Ze se nebude mit na co ptat. (Kubova,

50)

,ZaleZi na tom, o koho se jedna. Pokud o nékoho, koho neznam a setkavam se s nim
poprveé, tak sednu k internetu a hledam starsi clanky. Kdyz pripravuji otazky a posilam je
predem dané osobé, klidne mi to zabere i celé odpoledne.” (Singerova, 62) Pti vybéru lidi
pro rozhovory klade diiraz na zajimavost osobnosti a na to, aby dotazovany nééim vy¢nival.
., Kolikrat téem lidem chceme i pomoci, aby se o nich vedélo. Nejlépe se déla rozhovor
S clovekem, ktery se neboji mluvit. Na druhou stranu jsou i lidé, které je pri povidani tézké

zastavit. To je zase opacny extrém. ** (Singerova, 60)

Kritériem co nejvétsi zajimavost se fidi i1 redaktor Petr Kritdvek (48) Jako vystudovany
politolog by rad ¢astéji sepisoval politické rozhovory, z ¢asovych diivodu se k nim ale dostava
jen ztidka. ,, A taky si ¢lovek musi najit takové lidi z politické oblasti, kteri budou zajimavi a

vyplati se o nich informovat prostrednictvim rozhovoru. “ (Kriavek, 52)
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Z.avér

V této bakaladiské praci jsme zkoumali, jaké medialni rutiny pii své praci pouzivaji
redaktofi regionalniho média Sumpersky a jesenicky denik. Cilem bylo zjistit, jak p¥i vykonu
novinaiského zaméstnani postupuji a jaké jsou jejich zavedené zvyky. Prace byla rozdé€lena na
tf1 useky. Prvni je teoreticky a vychazime v ném z konceptii medidlni organizace, medialnich
rutin a redaktora ptisobiciho v regionadlnim médiu. Druhy oddil popisuje zvolenou vyzkumnou
metodu, tedy kvalitativni dotazovani, konkrétné polostrukturované rozhovory. Ve tieti ¢asti se
zabyvame samotnym vyzkumem. Vyzkumny usek je vénovan jednotlivym kategoriim

mediélnich rutin, které vychézi z kategorizace uvedené v teoretické ¢asti.

Celkem byly provedeny rozhovory se tfemi respondenty. Dva z nich vykonavali
zaméstnani na pozici redaktora Sumperského a jesenického deniku, tieti na pozici $éfredaktora
periodika. Ackoli $éfredaktorka Sona Singerova v dobé vyzkumu zastavala svou funkci, jeste
pred publikaci této prace redakci opustila a byla nahrazena dlouholetym kolegou Petrem

Kriavkem. Béhem vyzkumu doslo i k jinym zménam zaméstnaneckych poméru v redakci.

Pred zacatkem vyzkumu jsme stanovili hlavni vyzkumnou otazku, ktera znéla: Jaké jsou
medidlni rutiny redaktorii Sumperského a jesenického deniku? O zjisténi odpovédi na hlavni
vyzkumnou otazku i dil¢i vyzkumné otazky usilujeme v ramci rozboru jednotlivych kategoriich

medialnich rutin, kterych je celkem pét.

Sumpersky a jesenicky denik jako hlavni zdroj informaci vyuziva tiskové konference a
jiné primarni zdroje. Nevyhyba se ani mén¢ oficidlnim zdrojim, které mohou v fad¢ ptipadu
poskytnou ucelenéjsi a méné zkresleny pohled na udalost. V obou ptipadech si ale informace
pted jejich zvefejnénim ovétuje, aby nedoslo k nepravdivym tvrzenim. Redaktofi se jen ziidka
dostanou k ptisné stiezenym informacim a materialim. Ke zpétnému dohledani souvislosti jim
slouzi bud’ archivni vydani periodika, nebo vlastni archiv v pocitaci a databaze v redakcni
agentufe Exodus. Dohledavani v agentufe je rychlej$i a méné pracné nez prochazeni archivnich

¢isel novin.

Jak jsme zjistili, redaktofi voli témata na zakladé jejich dilezitosti pro ¢tenafe a na
zaklade¢ toho, jak geograficky velkou oblast postihnou. Pfi vybéru nejsou nijak omezovani,
témata sami navrhuji a nemusi kazdé z nich konzultovat s nadiizenymi osobami. Roli hraje i
osobni z4jem novindie o problematiku a neotfelost udalosti, stejné jako bizarnost tématu.

Vyhodou je, Ze redaktoii uz diky dlouhodobé novinarské praxi tusi, které druhy textii ¢tenaie

44



zaujmou a které nikoli. Nespecializuji se vSak na konkrétni téma ¢i oblast, nybrz kazdy se snazi
pokryva vyhradné externi sportovni redaktor. Novinafi nabiraji inspiraci nejen v primarnich
zdrojich, mimo jiné vyuzivaji informaci od lidi pohybujicich se na vetfejnych mistech. Dulezita
je vyvazenost informovani o déni v jednotlivych obcich. Periodikum by nemélo zpravovat

pouze o déni na Sumpersku, ale vénovat se stejnou merou Jesenicku a okoli.

Redakce planuje a organizuje svou praci. Jeji clenové se schazi pravidelné jednou tydné
na vetsi porade, kde kazdy ze zacastnénych navrhuje témata do nasledujicich vydani. V piipadé
potfeby vSak potadaji i porady mensi. Na dochézku na porady je kladen velky diraz. Prace
kolektivu je planovéana na tyden dopfedu, novinafi si musi umét rozvrhnout i sviij vlastni cas.
Pfitom musi brat ohled na terminy udalosti, jejichZ na¢asovani nemohou ovlivnit a zaroven si

vyhradit dostate¢ny prostor na zpracovani ziskanych materiala.

Tydenni plan redakce se hodné rlizni, zalezi na aktudlnim déni v regionu. Nejvice
pracovni naplné ma Séfredaktorka Sona Singerova, kterd je zodpovédna za zpracovani novin,
také sama prispiva psanim text a grafickou upravou periodika. Respondenti se shodli na tom,
ze jako prvni po pfichodu do zaméstnani zkontroluji emailovou schranku a zpravy na internetu,
kde se pfipadné inspiruji. Kazdy vikend néktery z redaktorti vykonava sluzbu, pii niz obcas
vypomaha externi pracovnik Michal Krestyn. Sona Singerova vzhledem k vytizenosti béhem
pracovniho tydne slouzi pouze ve vyjimeénych piipadech. Sumpersky a jesenicky denik ma
k dispozici automobil, ten mohou vyuzivat jak stali, tak externi zaméstnanci k pracovnim

ucelim. Musi se vSak domluvit na jeho vzajemném plijcovani.

Znacny piinos pro nd$ vyzkum mély rutiny tykajici se tvorby medidlnich obsahd.
Sumpersky a jesenicky denik klade diiraz na informaéni piesnost a odlifovani zpravodajstvi od
nazorovych textd. Redaktofi vétSinou plni uvodni tfi strany periodika, avSak ne vzdy pisi tzv.
otvirdk, tedy hlavni ¢lanek na titulni strang. V nékterych dnech jej ma na starost Olomoucky
denik. Novinafi vytvofi pfiblizné dva texty dennég, 1 pocet ¢lankli je hodné nepravidelny
v zavislosti na déni v regionu a taka na tom, zda pracovnici musi vyjet do terénu. Periodikum
se snazi V co nejveétsi mirfe vyuzivat zanru story, ktery zafazuje mimo jiné i na titulni stranu. Pro
zpesteni jsou do tydeniku Moravsky sever fazeny reportaZe na vlastni k0zi, béhem nichz si

redaktofi zkousi jiné povolani.

Roli pfi tvorbé medidlnich obsahli hraje i vzdélani zaméstnancii. Zurnalistickému

zamé&feni se na vysoké Skole vénoval pouze Petr Kriavek, jenzZ ma dikladnéjsi teoretické
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znalosti zanrt nez zbytek redak¢nich Cleni. V ramci celostatniho média Denik existuji jazykové
normy, jez dodrzuje i ndmi zkoumané periodikum. Pti tvorbé medidlnich obsaht jsou redaktofi
omezeni koordinaci S krajskou redakci Olomouckého deniku a také inzerci. Ta je
upfednostiiovana pied rozsahem a podobou textl. Cast obsahtl je publikovéana i na webovych
strankach, jez spravuji webovi editofi. Na webu dochazi v pribéhu dne k aktualizacim clankii,

coz muze zapficinit jejich odlisnost od tisténé verze.

Grafické zpracovani novin probiha v programu Redweb. Zde jsou piednastavené
Sablony pro rychlejsi tvorbu a také proto, aby mély noviny pokazdé stejnou vizaz. Ohled je bran
i na tematické rozlozeni stran, neméla by se hned vedle sebe vyskytovat podobna témata.
Zodpovédnost za koneénou editaci Sumperského a jesenického deniku pred tiskem ma krajska

editorka, tydenik Moravsky sever ale Sonia Singerova odesila ptimo do tiskarny.

Na zavér jsme se veénovali postupim pii tvorbé rozhovorid. Novinafi voli odlisné
zpusoby a odliSnou ndro¢nost piipravy na interview. Pied rozhovorem v redakci uptednostiiuji
vyjezd do terénu za dotazovanymi. Voli riizné metody zdznamu rozhovort, kromé nahravani
na zdznamov¢ zatizeni (mobil, diktafon) si n€kteti pisi pouze kratké poznamky. Jen vyjimecné
s dotazovanymi mluvi pies telefon, upfednostiiuji osobni setkani. Sumpersky a jesenicky denik
se drzi pravidla, Ze rozhovory jesté pred zvefejnénim v tisku vzdy zasila k autorizaci. Ze

ziskaného materidlu nevznikaji pouze klasicka interview, ale i1 texty Zanru story, po nichz byva

Casto vétsi poptavka.
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P¥ilohy

Tabulka ¢&. 1: Navod k rozhovoru (otizky) — redaktor Sumperského a jesenického deniku

REDAKTOR SUMPERSKEHO A JESENICKEHO DENIKU
Vybér témat
Na zékladg jakych kritérii vybirate témata ¢lankt do ti§téného vydani Sumperského a
jesenického deniku?

O kterych tématech pisete vy osobné nejcastéji?

Kde vSude se tématy inspirujete?

Zdroje informaci

Které zdroje informaci pouzivate nejcastéji?

Jaké zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Dostanete se jako redaktorka regionalniho deniku i ke zdrojim, které jsou jinak vefejnosti
utajené?

Do jaké miry vyuZivate jako zdroj informaci archivni vydani Sumperského a jesenického
deniku?

Organizace prace

Jak vypadé vas bézny den v Sumperském a jesenickém deniku?

Na jak dlouho dopiedu planujete praci, ptipadné jak vypada vas typicky pracovni plan?
Jak probiha vase vikendova sluzba?

Kolik textl a jinych medialnich obsahil denné vytvoftite?
Tvorba medidlnich obsahii

DodrZzujete pfi tvorbé textl striktné Zurnalistické zanry?

Jak moc jste omezeni prostorem v ti§ténych novinach?

Tvofite ¢lanky jen do tiSténych novin, nebo 1 na web?

Pouzivéte v Sumperském deniku specifické stylistické normy?
Podle ¢eho vybirate, které texty date kromé tist€nych novin i na web?
Rutiny p¥i rozhovorech

Jak Casto dé€late rozhovory?

PiSete rozhovory Castéji stylem otdzka — odpovéd’, nebo z nich radéji tvoftite story?

Vyjizdite za rozhovory do terénu, nebo si dotazované zvete do redakce?

D¢late i rozhovory pies telefon?

Lidi z jaké oblasti nej¢astéji na rozhovory zvete?

Kolik ¢asu vénujete ptipravé pied rozhovorem?
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Tabulka & 2: Navod k rozhovoru (otazky) — §éfredaktorka Sumperského a jesenického

deniku

SEFREDAKTORKA SUMPERSKEHO A JESENICKEHO DENIKU
Vybér témat
Na zakladé jakych kritérii vybirate témata ¢lankd do ti§téného vydani Sumperského a
jesenického deniku?

O kterych tématech pisSete vy osobné nejcastéji?

Kde vSude se tématy inspirujete?

Mate vy osobné téma, na které se specializujete?

Na zaklad¢ jakych kritérii umistujete témata na titulni stranku novin?
Zdroje informaci

Které zdroje informaci pouzivate nejcastéji?

Jaké zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Dostanete se jako redaktorka regionalniho deniku i ke zdrojiim, které jsou jinak vefejnosti
utajené?

Do jaké miry vyuzivate jako zdroj informaci archivni vydani Sumperského a jesenického
deniku?

Organizace prace

Jak probihaji redakéni porady v Sumperském a jesenickém deniku?

Jak vypadé vas bézny den v Sumperském a jesenickém deniku?

Musite pfi organizaci prace brat ohled i na Olomoucky denik, se kterym spolupracujete?
Kdy jsou v Sumperském a jesenickém deniku uzavérky?

Jak probiha vase vikendova sluzba?

Tvorba medidlnich obsahi

DodrZzujete pfi tvorbé textl striktné Zurnalistické zanry?

Jak moc jste omezeni prostorem v tiSténych novinach?

Tvofite ¢lanky jen do tiSténych novin, nebo 1 na web?

Pouzivéate v Sumperském deniku specifické stylistické normy?

Jaky program pouzivate pro grafické zpracovani novin a co vse tvorba v ném obnasi?

Rutiny pFi rozhovorech

Jak Casto délate rozhovory?

PiSete rozhovory Castéji stylem otdzka — odpovéd’, nebo z nich radéji tvofite story?

Vyjizdite za rozhovory do terénu, nebo si dotazované zvete do redakce?

Délate i rozhovory pres telefon?

Lidi z jaké oblasti nej¢astéji na rozhovory zvete?

Kolik ¢asu vénujete piiprave pied rozhovorem?
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Obr. 2: Titulni strana Sumperského a jesenického deniku (23. 3. 2018)
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Obr. 3: Zpravodajska strana Sumperského a jesenického deniku (3. 3. 2018)
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Za pochybeni v pohrebni
sluzbé k soudu nikdo neptijde

Radni v Jeseniku
fesilimoznépodani
Zaloby. Méstska

pohiebni sluZba totiZ

zavazné pochybila
pfinakladani s tély

PETR KRNAVEK
Jesenik - V kauze

sluZoy Technick
Jesenik k soudu nikdo ne-

pljde. Rozhodli o tom jese-
nittf radnt Kvdli zdvaZznym

pochybenim pFi nakladani

s t&ly zesnulych pFitom
méstska firma pfisla v lofi-
ském roce na podzim na
cely rok o opravnéni X vy-
konavani pohfebnictvi.

STANOVISKO PRAVNIKU
Mo2né podan{ Zaloby TeSila
rada mésta, kterd ma ziro-
vefi kompetenci valné hro-

C Jsr
pravnikl. Vyhodnotili, A by
tento postup byl hodn&
dlouhy a slozity. Clovek,
ktery tu situaci zpdsobil, byl
odefit. Padla vypovid za
porusent pracovni kazn&

Tim by! v podstaté potres-
tan,” fekla mistostarostka
Jeseniku Zderika Hisfanova.

Kauza vyila na svétlo
v roce 2015, konetné roz-
hodr
loni

na podzim. Kontrola
vrdila, Ze m¥stskd po-
hfebni sluZba minimain#
P&t let pfevaZela C4st ze-

snulych ke kremaci v ote-

vienych rakvich, nékteré
znich i n&kolik dni po
smutetnim obfadu. T&la
uloZena mezi imrtim

a smuteZnim obfadem déle
neZ tyden navic navzdory

predpisim nemrazila

tf Gfadd potom padlo

V souvislosti s kauzou
skonfil vedouci méstské
pohfebni sluzby. Pochybeni
byla )edmm z ddvodd, prof
muse! qu}lt i Feditel tech-
ch sluZeb.

DAL
PohFebni sluZba v Jeseni-
ku-Bukovicich vSak funguje
dél. Provozuje ji firma Jese-
nicka pohYebni sluzba, kte-
rou stoprocentné viastni
technické sluzoy a ma
vlastn{ licenc. Podle sou-
fasného vedenl spolefnosti
se jiZ problémy nemohou
opakovat

a E Vystavist

VYSTAVA

FOR MODEL 2018 ODSTARTOVALA

SVET PLNY ZABAVY. Napiiklad na projizdku historickym parnim viakem
mohou t&sit névstévnici, ktefl mifl na vystavu For Model 2018. Uz 16. roénik prodejnf wstavy trvé az do nedéle v pavilonu A
ra Olomouc. For Model nabizf jak expozici modell a cennych sbératelskych kouskd, tak interaktivni vysta-
bily na délkova oviadani,
e na jednom z nejvétsich veletrhl Vysta-

vu, kde si mali i velcl mohou ve vyzkouset na viastni kizi
padla, vlacky, drony a mnoho dalsich pohybliwch atrak
visté Flora Olomouc, Nechybéjl ani ukazky Zeleznicni a bojové techniky. Pro letosni roénik proplicil pan Ludék Fiala

z Bohurovic vystavé zcela unikatni a jeding exempléf tanku Praga AH IV R z roku 1938, jenz spolu se Svagrem Lubomirem
Smolinskym sedm let sestavovali. Na venkovni plose pfed vstupem do pavilonu A je k vidéni napfiklad polni délo Krupp 77
2 roku 1896. Vstupné stojl 80 korun, seniofi a déti od 6 do 15 let zaplati 40 korun. (paf) Foto: Denfk/5ifi Kopsd

tecké trenazery, al
e pripraveno pro zajem

€i na vojenskou techniku Gctyhodnych rozmérd se

izdné Sla-

Zpravy ze Sumperska a Jesenicka

Jesenik miiZe ztstat
bez starosty do voleb

Sumperk - Kdo bude
starostou Jeseniku, st4-

moZné, 2e bez starosty

184

todnich podzimnich
komunainich voleb,

»N&kdo musi pFijit
s navthem, jak situaci
Tesit. Ostatn{ se k tomu
musl vyjadrit a navrh
prijmout. Zatl'ﬂ nent

Dosavadni starosta
Jesentku Adam Kalous
z hnutf ANO 2011 od-
stoupil z funkce v sou-
vislosti se svym nedav-
nym zvolenim poslan-
cem. Nahradit jej méla
nominantka téhoz
hnutf Jana Konvitkova.
V tajné volb& viak ne-

2ziskala dostatek hlastl
Nekteli koalitni zastu-
pitelé chybali, jinf hla-
sovall proti jejimu zvo-
lent

Nového kandidata na
starostu zatim hnutf
nema. My jsme
jasnili, kdo bude za
hnut ANO jednat, Jsem
1o j& a pani Konvitko-
v4," Tekl radnf za tuto
stranu Roman Kalous.

Ve hfe je tak | vari-
anta, Ze Jesenik zOstane
bez starosty aZ do fad-
nych komunalnich vo-
leb letos na podzim.
Podle zikona nyni pra-
vomoci starosty ple-
vzala prvni mistosta-
rostka Zderika Elisfa-
nova

Predevsim chci, aby
mésto fungovalo. Nyni
mdme kazdy rozdané
role a potfebujeme do-
d&lat rozpracované za-
lezZitosti tykajici se
chodu mésta. To je
nejdileZit&jsL* fekla
Elisfanova. (pek)

Policie hleda svédky
nehody v Sumperku

MISTOHAVARIE. Auto srazilo chodce u benzinky Euro-
Ollv Jesenické ulici vSumperku. Foto: Policle CR

Sumperk - Policisté
hledaji sv&dky nehody,
ktera se stala ve stfedu
28. Gnora kolem pd
0SMé rano v Jesenické
ulici v Sumperku. Na
prechodu u benzinové
stanice EuroOil osobnt
viiz BMW srazil chodce.
Auto mifilo od centra
mésta na Budov. Zra-
néného zichranati
prevezli do olomoucké
fakultni nenm
.V souvislosti s pro-
vafovanim viech okol-

nosti nehody prosime
svadky, ktefl se v uve-
dené dob& nachazeli na
mistg, aby policisty
kontaktovali na kte-
rémkoli oddé&leni Poli-
cie Ceské republiky ne-
bo na bezplatné lince
158, vyzvala miuvtt
policie Jifina Vybthalo-
Va. Letos policisté vy-
Setfovali uZ Sest nehod,
pli nichZ figurovali
chodci. Smrtelna hava-
rie se stala v lednu

v HanuSovicich. (hak)

Mésta trapi smog, nedéle pfinese zlepSeni

Olomoucky kraj - V nej-
vétsich méstech Dlomouc-
kého kraje se hi¥e dycha.
“‘tynauw

P!
pre hu]I hod-
notu imis-

viera odpoledne
plekrotily jeho dvojndso-
bek, v Prost&jové a Olo-

cho

hodinové kon-
tavého prachu

Me-
le')mlcmvé v 15 hodin zva-

Zovali, zda v Olomouckém
kraji nevyhlast smogovou
uaci

odinové koncentrace
polétavého prachu byly od-
poledne v Plerovs, Jesentku

1493 v Jeseniku 146. V Pro-
odinovy uka-

stéjové byl h
zatel na 118 a v krajském

mast& na 94 mikrogramech
V Sumperku byl vzduch po

cely den vyrazné lepsl

v rannich a veternich hodi-
néch. Zaroveri vyzval moto-
Tisty, aby or
osobnich aut, a domécnosti,
aby nespalovaly nekvalitnt
paliva.

Zlep3en| situace meteo-

situaci v O

»ZvaZujeme, zda nevyhlasit smogovou

kém kraji. Zleps
ofekavame v nedéli, kdy zaéne foukat od
jihu a rozptylové podminky se vylepsi.“
Roman Volny,
reglondini pfedpovdni pracoviété

rologové nepfedpokiadajl
minimaln& do dne&ka
JZvazijeme, zda nevy!
smogovou situaci v Olo-
mouckém kr: hodnotil
odpoledne zhorsujict se
kvalitu vzduchu ve méstech
Roman Volny, vedouc! regi-

it

a BEloting vice nez rmPna—
sobné proti imisnimu limi-
tu. V Bélotin& byl hodinovy
limit 168 mikrogramd na
metr krychlovy, stanice

v Pferové v 15.00 ukazovala

Na vyrazn& nadlimitn{
koncentrace prachu ve

vzduchu v PFerové okamZit&

reagoval magistrat, ktery
upozomnil obyvatele, aby

omezili pobyt venku, zvlasté

onalntho pfedpov&dntho
pracovist? Ceského hydro-
meteor: w),lckéh’) dstavu

me v nedéli, kdy zaZne fou-
kat od jihu a rozptylové
podminky se vylepsi* uved!
k predpovédi. (tau)

Autobusy budou
od nedéle jezdit jinak

Sumpersko - Cestujici
vefejnou dopravou na
Sumpersku si musejf
dat pozor na zménu
jizdnich F4dd. Mnohé
autobusové spoje bu-
od nedgle 4. bfezna
t jinak. Krajsky
koordinator dopravy
(KIDSOK) se snazi dat
do poradku nepovede-
né zmény z letontho
ledna.
Aktuilni novinky se
gka]l mnoha linek na
umpersku, ZabfeZsku
a Mohelnicku, netykajf
se HanuSovic a okolf
Zmény poclti i cestujict
na lince ze Sumperku
do Jeseniku. Ve Vat3ing

pripadd se jedn4 o po-
suny spojd o nékolik
minut, jejich mimé
prodiouZeni nebo zkra-
cent.

Budou obnoveny
Skolni spoje mezi Z3-
brehem a Lestinou,
které jezdily od ledna
2018 a zl%kaly 2djem

cestujicich,* sdélil za
organizaci KI K Ivo
Heger.

Kraj planuje v nasle-
dujicim obdobi dalst
zmény, tykat by se
mély Jesenicka. (pek)

53
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Konec sezony? Ani napad,
fika Zubr Lubomir Malina

Pferov dit za hlavu
t8sné prohry z tvodnich
zapasd ftvrtfindle
fl

fm dv :]ul(é'ﬂ'n
Psychicka vyhoda
nicmén# stojl na
strang Slavie.
Zubfi ale od-
mitaj, Ze by
citili ndZ na
krku. ,To

ne, My do
toho jdeme
s hla-
wvou. Nechce-
me ani po-
myslet na konec
sezony," k4
obrance Lubomir Malina.

V Praze rozhodovaly ma-
lizkosti. NevyuZité pfesilov-
ky, neprom&n&né &ance,
chyby. O to vic moZna mrzi
ta(l Ze se nepodafilo odvézt

urvat a lespori je-
den 2apas.

Hlavu ale
neva-
Sime.
Ted

Verim, 2ﬁ
sérii vyrov-
name,” hlas4
Malina pred
dal8imi klffovymi
bitvami.

Aby také ne. Je zby-
teZné, pripoustat s

porazeneckou niladu
UZ kvili tomuy, Ze ne-

chybélo moc a z hlavntho

ta 'u;hh PYerované do-
dné& | pfekvapivé ve-
.V prvnim z4

10

tfi. Ve druhém uz
jsme ji ale vyu-
Zili. Kdy-
bychom pak
dali druhy
851 my, tak
uZ bychom

Oba celky
Cekd v MEO Aré-
né hlavé jedna ra-

zantn! zména. Komorn{
atmosféru Edenu se zhruba
sedmi sty divaky vystTida
modro-Zluté peklo na pre-
rovském zimnim stadioné.
Hlavné na to ZubH pocho-
piteln& spoléhaji

«Nasi fanouci pfijeli i na
Slavii, ted o ale bude Gpln&
jiném Musime

domdcim led? je pfehrajeme
a urveme dva zapasy. Kdy-
by se to povedlo, mohli
by-chom byt na koni a
soupef by naopak zner-
vozngl,* vaIf Lubomir
Malina. Zarovefi ale do-
dava, Ze nikdo dopfedu
nehledL Vichni se sou-
stfedi na vghru v dalSim
duelu,
¥ mb‘su ivnedsli VIV‘JI
rozhodZ1 dvodnI buly tde-
rem 17. h diny.
na u'

ny pYPJ zalatkem
vbou dueld. (ném)

Trenér prost&jovskych Jestiab( JIRE VWKOUKAL pied vikendovymi bitvami s Kladnem:

Tlak? Ten je jen v pneumatikach

Prostéjovsti hokejisté
se v domacich duelech
s Rytifi pokusi srovnat
stav série play-off

ONDREJ KASLIK

Prostéjov - (tvrtfinalova
série mezi Prost&jovem

a Kladnem se pfesouva na
Hanou. Jestf4bi zatim

v prvnich dvou zdpasech
nenasli proti Ryt{fdm GZin-
nou zbrafi a vsérii hrané na
CtyTi vit¥zné zapasy prohra-
vaji 0:2. Podar se Prosté&jo-
vu ve dvou domdcich due-
lech srovnat?

yJa fikam, Ze tlak je jen
v pneumatikach. Tlak
je takovy, jaky si hra&i
sami na sebe vytvofi. Je
to podobné jako

v sezoné, kdy tfeba
bojujete o osmicku,

a taky musite doma
vyhravat.“

tranér Prostéjova Jiff Vykoukal

SebevEdomi Hanakidm

k je letos Kldk..r
\.‘V%(Id( W‘)Idll'

spml.‘l svou ;mvmrmsr aja
doufam, Ze my ty dva zipa-
sy taky zviddneme,” pronesl
trenér Jestrabd Jiff Vykou-
kal
Jeho sv&Tenci prohréli

v Kladn& ob# utkanf aZ ve
tfetich tfetinach. Pfed do-
macimi duely musi Prost&-

jov zapracovat pfedevsim
na hfe smé&rem dopfedu.

Musime se zlepsit

v totném pasmu a

lo branky. V tomhle

oupef lepsf

a Kreativn&jsi. My

sice ubranime, ale

tom v tom Gtofném

u se u kotoule

X neudrZime. Doma

budeme hrat na Sisim

hfisti, tak doufam, Ze

nam to bude vyho-

vovat," nechal se

slySet Vykoukal

Foto: Denikarchiv

3 nejvétsi otazniky pred
zépasy JestFabl s Kladnem
Jovu

v predprodeji na zimnim
stadionu v Prostéjové
netvoiily. Pfesto klub
ocekéva nadstandardni
névstévu.

V letosnich zdpasech
Prostéjova s Kladnem plati
réeni ,M0j dim, mdj hrad“.
Svou roli v tom hraji

1 odliSné rozméry kluzisté.
Zatimco Kladno doma hraje
na uzsim hfisti, Prostéjovu
vice vyhovuje domaci
letiSte". VyuZiji Jestiabi
tuto vyhodu?

BUDE PLNY STADION?
Kam zatim prijelo Kladno
s Jaromirem Jagrem, tam
bylo plno. Ale Jagr kviill
zranéni naskakuje do hry
Jen na pér vtefin a zddné
zévratné fronty se

KOLIK SEKUND
ODEHRAJE JAGR?
Kladenska ,osmasedesatka”
si po zékroku havifovského
Sikory obnovila zranéni
vazli pravého kolena

a zatim nemize hrét
naplno. Proto v sérii
naskakuje jen formalné

na prvni stiidani, aby si
pFipsal potfebné starty

pro baraZ. Zahraje si
Jaromir Jagr v Prostéjové
vice nez jen pdr vtefin?

V podobném duchu ho-
VoIt | kapitan Matous Ven-

o d
Ztvrtfinle, Musime hrat

mnohem vic s pukem. Ted'
ne hrali hodn# hekticky,

0 sob# stFileli a
pefe.
dikto-
vat hru a vybojovat si vice
presilovych her, ve kterych
jsme siini* nabada prost&-
Jovsky dtofnik

Klitovy pro vyvoj série
bude sobotnf duel. Kdyby
Handci prohrali, Kladno by
se ujalo jiZ vedent 3.0 a bylo
by jednou nohou v semifi-
ndle. Tlak siale kout
kouka!

v pnel.mﬂlxé h. Tlak je ta-
kovy, jaky si hraZi sami na
sebe vytvoFi. Je to podobné
jako v sezoné, kdy tfeba
bojujete o osmitku, a
musite doma vyhravat," Fika
pragmaticky Séf prost&jov-
ské stFidacky.

ZIGARDY HLASI PLNO
Hrati Jest rébl V&H, Ze jim

ls ude vyprodan:
Ze ples Ctyfi t
Myslim, Ze to bude obrovsky
2zAZiteK jak pro n: ak i pro
fanousky. Doma jsme pora-
2ili kaZdého soupere a
deme si v&fit," hlasf kapitan
Matous Venkrbec
Mame zpravy, Ze bude

nsrlrn‘sna

st
Ob évlkend 4 utkanl za-
Zinaji v 17 hodin

Sumperk vstupuje do pfedkola. Draci chtéji doma znicit Kopfivnici

Sumperk Teprve ted pa-
jde o hodn&. Sumpersti ho-
ki dnes od 17 hodin

a ukdzala, Ze :ﬂejevllm na
svém leds pro n& miZe byt
tvrdym offSkem. Ze tH vy-
letQ na kopfivnické kolbists
modro-Zlutf dvakrat padli,

ve tfetim pripad& ubojovali
vitdzstvi 53

#UZ v zakladni tasti jsme
pomali, Ze je Kopfivnice
nepfijemny soupef, vétsinou
na nas hrali z obrany,* hod-
notf soka zadak Drakd Petr
Gewiese. PFipravujeme se
na né fyzicky i takticky.
Play-off je nicméné jina
sout®Z a nezaleZ|, jestli vy-
hrajeme o jeden g5l nebo
treba o deset.”

Pravda e, Ze vdomacim
prostfedf SumperStf sehrali

se soupefem mnohem kva-
1itn&j3 duely. Posledni tfi
vysledky hovoff jasné: 50,
£:0, 6:1. Pod stfechou Tyr-
Sova stadionu by svéfenci
koute Jozefa Zavadila ne-
1i mit problém.
vé nejspis _mae dru-
hé stfetnutt. K ndmu Sum-
perk zajizdi na led soupefe.
A jak zndmo, Draci venku
zr)vna neexcelujt

S Kopfivnict jsme letos
m;n uZ sedmKrat, takze se
navzijem nemame ¢im

pfekvapit,* tusf Sumpersky
kap!tén Tomas Sedlak. ,Na

Tatra m4 spoustu dobrych
hratd a vgbomého gbimana,
je tfeba si sdhnout na dno
siL*

DaleZité také bude, jak se
da Sumperské muZstvo
zdravotné do kupy. Pt mi-
nulém domdcim zdpase
s Valasskym Mezifitim ab-
sentovala fada hratd, mezi

nimi § zmin&ny Tomas Sed-
14k nebo nejproduktivn&jsf
hrat Jifi PQhony. Ve stfedu

proti B4bldm uZ oba na-
stouplli, stale viak chybsl

pYe]d;'u pfes Kopfivnici?
Mohou se v semifinale t&8it
na '{UJ)’][‘A jenZ ukoristil

se
Sumperk zatim s jistotou
vyhne. (msc)

Zépasovy program

3. 3. Sumperk - Kopfivnice

(17.00}

5. 3 Kopfivnice - Sumperk
(18

(o Sumnerk Kopfivnice
(18.

9. 3 Kanmnlce - Sumperk

11, 3. umperk - Kopfivni-
ce (17.00)

*hraje se na tfi vitézné z-
pasy

Hokej

Eisla - 51. kolo extraligy

TRINEC - PARDUBICE 26 (02, 1:1, 1:3)

Branky a nahrivky: 1. Cienciala (Marcin-
ko), 60. Marcinko (Dravecky, Cienciala) —
6. Hrabal (Marosz, Mogis), 12. M. Kaut, 34.
Tomasek (SEotkal, 49. M. Kaut (Poulicek,
Perret),55. Poulic ek (M. Kaut], 58. M. Kaut
(Perret). Rozhodé: Hojduk, Prazék - Zika,
Jindra, Wylougeni: 15, navic Marcinko
(Trinec} 10 minut. BezvyuZii. Divéci:4421.
Trinec: Hrubec - D. Musil, M. Doudera,
Linhart, Roth, Jank, L. Kovaf ~ Rakos, R
Viach, Martin Rizicka - Dravecky, Mar-
cinko, Cienciala ~ Adamsky, Polansky,
P 2dlek M. Kovaiiik, 0.

Pavelka),60. Cingel (F. Pavlik, Granak)-11.
Strtesky (Skorepa), 13. Straka {Jirdnek),
2. Stiitesky (Straka, Suchének), 51. Ha-
mill (Divis, Skofepa). Rozhodék: Hribik,
Patruzilek — Hynek, Spir. Vylougeni: 3:1.
Vyuit: 02. Divici: 4 166.
Hradec: Rybar - Zémorsky, Gregorc, Pla-
nék, Cibuiskis, F. Pavik, Grafiak, Vydare-
nj - Jaroslav Bedna, Kukumberg, Cingel
~Létal, Koukal, Cerveny - Kahier, Berger,
Simének — Vopelka, Zigo, R. Pavlik. Tre-
néi: Sjkora, Hynek aMartinec.
Jitdava: Skarek - Sidlik, Stfitesky, D.Véa,
Suchének, J. Zdrihal, Piza

ik, Trenéii Varada, Zadina a Raszka.
Pardubice: Kacetl - Caslava, Tronéinsky,
Wishart, Stotka, Moj2§, Hrabal, Holland -
Rolinek, Marosz, T. Svoboda - Treille, To-
masek, Beran - Parret, Poulicek, M. Kaut
~ Machala, Dusek, Bojko. Trenéfi: Holaii,
Mareka Janecky.

MAI'IEC KRALOVE - JIHLAVA 2:40:3 1:0,

&-I(v anahravky: 40. Cingel (Grafak, J.

~ Cachotsky, Zeman, F. Seman — Straka,
Skofepa, Jiranek — Rabbit, Hamill, Andél
- 241¢ik, R. Hubdeek, Divis. Trenéfic ik
aZeman,

UBEREC - PLZER 40 (09,10, 3:0)

Branky a naheévky: 39. Bakos (Ordos, Re-
denbach, 42 Redonbach (Seve, L Kren-
2elok), 54. Derner (Janodik, Bakog), 57. Or-
dos (Filippi, Bull). Rozhodé: Lacina,
Ulehla ~ Kajinek, Zaviel. Vylougeni: 65,

Bezvyuiti. Divack: 5 353.

Liberec: Will ~ Pyrachta, Seve, Maier,
Smid, Jansik, Demer- Jasek, P. Jelinek,
L. Krenzalok - Bullt, Redenbach, M. Kva-
pil - Bakos, Filippi, Ordos - J. Vach, Biz-
ik, Lakatos. Trenéi: Pesén a Miejnek.
Plzeii: Keél - P. Kadlec, Moravék, Ce
resiiak, J. Kind, Jones, . Sklenicka, L.
Kafiék - Indrak Kraténa, D. Kindl
- Schieiss, Mertl, Kantner — M. Chalupa,
Kracik, Stach - Hollweg, Koditek, Vra-
covsky.Trenéii: Straka, Vlasak, Cihak
aHarzlk.

LITVINOV - VITKOVICE 21 V PRODLOU-
ZENI (19,01,0:0-1:0)

Branky a nahrivky: 8. M. Hanzl (Vandas),
61.V. Hilbl (F. Luke3) - 36. Bartovic (Szturc,
T. Jachym). Rozhodéi: Kika, Bejéek - Fro-

dL, Komérek. Vylougent: 52, navic Lev 10
minuta Sirénsky oba Vitkovicel dokonce
utkini. Bez vyudit. Divici: 2 108.

Litvinow: Petrasek -Iberer, Sorvik, Sestik,
Cutta, Barének, L Doudera, Gula - J. Cer-
ny, J. Mikis, Marek Rizicka — Travnicek,

Gerhat, M. Hanzl ~ . Lukes, V. Hibl, Jan-
sky - Valek, Vandas, Juréik. Trenéfi: Slé-
g, Strénsky, Skuhrovec aWeissmann.
Vitkovice: Bartosak — Klok, Sloboda, Hr-
bas, Baranka, Vytisk, Trika — P. Zdrahal,
Lev, Olesz - S. Stransky, Kurovsky, Dej -
Szture, T. Jachym, Bartovié ~Toman, Ba-
132, Trenéfi: Petr a Trnka.

SPARTA - MLADA BOLESLAV 2(14,31,
20)
Branky a nahraviy: 14. P. Vrana, 24. Repik
\Jarisek), 28. Pech (Forman, Buchtelel,
31. Kiimek (T. Pavelka, Z Michalek), 49.
Repik, 57. Repik (Z. Michalek, P. Vrana) —
11. Lenc (Némecek), 36. V. Némec (Pa-
covsky, Lenc). Rozhodé: Hradil Sir - Bar-
vir, Blimel. Vylouteni: 53, Vyugiti: 1:1.
Vaslabeni: 1. Divéci: 7934
Sparta: Aitokallio ~ Z. Michalek, T. Pa-
velka, Kalina, Mikus, A. Kulda, Daloga,
Piskstek — J. Hiinka, P. Vréna, Repik —
Buchtele, Pech, Forman — Kudrna, Kii-
mek, Jariiok - Ritka, Penitka, Kumstit.
Trenéfi: Vyborny, Janecek, Rulik a Ned-
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véd.

Miada Boleslav: J. RiZicka - Hanzlik,

Kurka, Németek, Eminger, Diapa, Kotvan,

Nedomlel — Orsava, 2ejd, Valsky — Pa-

covsky, Nahodil, Kiepi§ ~ Pabiska, P.

Musil, Lenc - V. Némec, Urban, P. Kousal.
¢hos, Ujéika Zabk

Svoboda a Hamrlik.

Chomutov: Luke$ (6. Dvofsk) - Knot, Va-
lach, Dietz, Flemming, Szathmary, Slovak,
Mrézek - Koblasa, Smejkal, Skokan —
Skiendf, V. Riificks, Vondrka — Poletin,
Huml, Vantuch - Lauko, Stovitek, Hiava.
T &

ZLIN - CHOMUTOV52 (31,04, 1:0)
Branky a nahrivky: 3. Ferenc (Kihifek,
Freibergs), 6. Popelka (P. Sedacek, Kihi-
fek), 17. Nosek (Fort, Honejsek), 51. Po-
pelka (2itka), 57. Foit~ 12. Sklenaf (V. R
ditka, Valach), 3. Slovik Rozhodéi:
Mrkva, Hodek — Lederer, Gebaver. Vy-
lougeni: 12:8, navic Okal pét + deset minut
a do konce utkéni, Ferenc do konce utké.
ni— Knot deset minut a Skokan deset mi-
nuta do konce utkani Vyugiti 1:1. Divaci:
3354,

Zline Kasik ~ Ferenc, Freibergs, Nosek,
Valenta, Zizka, Reznitek, Matdjitek —
Okal, Stastny, Bukarts - J. Ondragek, Foft,
Honejsek ~ Kubis, FrySara, 0. Veselj —
Kihitfok, Popelka, P. Sedlacek. Trenéfi:

star$i, Martinek a Stast:
.
TABULKA
1 Peeh S 7798 W
2 ke 51X T 7RG %
3 Tieec S 4 6 7T W W
4 Vo S1 % 3 6% 1501 90
5 8mo S 26 9K Wy
6 Pubce 51N S 6A WIBT
7 Oemssc 51 160 71 121075
@ e SIS 3N WSS
3 20 S8 4N umyn
0 Span S5 TN wmeEn
DOy S R0 I A RIS 6
1 MBdesy 51 15 5 8B 151D 8
Baha S N7 7% MBS S
. Undooy S1 W7 6H N S0



Obr. 5: Celostatni strana Sumperského a jesenického deniku (3. 3. 2018)
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CESKO

IKresba Milana Kounovského

e Kdetonaci doslo pri
disténi odstavené
nadrze

0 Zivot pfiSel jeden
Cech a pét cizincil.
Dva lidé byli zranéni

JAROSLAV KRUPKA

aredlu chemitky v
Kralupech nad Vita-
vou doslo vlera ko
lem 10. hodiny k
vybuchu. O Zivot prisio Sest
1id1. Jde o nejv&tsf nehodu v
primyslovém provozu u nés
2za poslednich 50 let
Pli explozi byli zran&ni
dalsf dva lidé, kteT byli
transportovani do nemocnic
v Praze-Motole a na Vino-
hradech, jeden z nich letec-
ky. ,,Osoby utpély stfedné
t&2k4 poranéni - jedna po-
paleniny II. stupné na zhru-
ba deseti procentech po-
vrchu téla a druhd devastu-
jici poranéni oblizeje,
uvedla mluvZi zichranky
Petra Effenbergerova. Oba
zran&ni jsou mimo ohroZent

IDen Ivana Hoffmana
Sobotkovo rozhodnuti

Rozhodnuti Bohuslava Sobotky slozit po-
slanecky mandat zasluhuje respekt. Ra
déji opousti dobré bydlo, nez by obracel
kabat, anebo byl za potizistu To by mi-
mochodem Sobotkovi ani moc neslo. Byl
v politice muzem konsenzu, a kdyz se vyji-
metné nechal pfemluvit k silnym gestGm a prostofeké
miuvé, nikdo mu to nevéfil a vypadalo to pitomé
Z toho, ze Bohuslav Sobotka chybél na poslednim
sjezdu CSSD, bylo ziejmé, ze svym spolustranikim ne-

www.denik.cz/komentare

mé co nabidnout To ale neznamend, 7 ho neni sko- o

da. Traditnim straném obecn# dochéze lidi, a pokud i
se v budoucnu (SSD vrati ke konceptu, kterého se nyn EORUSIY REZRRINOSTHI
vadava, meli by mit v Lidovém domé na Sobotku tele- Na misto nestésst bylo vy-
fon sl4no pat

Sobotka konéi ve vysoké politice bez toho, aby za
sebou midtil dvefmi_ Dékuje volizam za hlasy, Které
dostaval od roku 1996, za viechna osobni setkani v
nejriiznéjsich koutech nadi krasné zemé* a déli se o

nara a vrrulniky z Prahy a
Liberce. PIiZina katastrofy je
zatim pfedmétem SetTeni,
podle dosavadnich svddectvi

Exploze v Kralupech. Pfi vybuchu
v chemicce zemrelo Sest lidi

NESTESTI. Veerejsinehoda v chemicce Ceskaé rafinérska je nejvets! tragédilv primyslovych objek-
tech unés za posledni plistolet!. Foto: Denik/Karel Pech

d&l4 inertnimi plyny, dusi-
kem, vyplachem vodou a
podobné,” fekl Denfku pra-
covnik fimy, ktery je s tin-
nost! dobfe obeznamen,
bezpeZnost-
, asi nadrZ Epatnd
ali, pary se nahroma-
dily a nasledovala exploze.
Zkratka n&kdo musel ud&lat
z4sadni chybu a n&co pod-

pocit svobodného muze, ktery stoji na kfizovatce a vy-

hlizi nové Zivotni vyzvy.

Toto neni chvile, kdy mame politikovi spocitat, co se
mu nepovedlo, a bilancovat. ¢im nas vytocil. Spise je to
moment, kdy ¢loveka, ktery se z politické ponorky
vract mezi nds, obyZejné, neprivilegované ob¢any,
mame phvitat a popfat mu, af je mezi nami spokojeny

a 3fastny.

vice na denik.cz

- Slovensko mé novou
viddu. Kiska jmenoval
Pellegriniho premiérem

-»Ve Wchodni Ghuté zacala
prvni evakuace povstalcl.
Odchézeji | civilisté

ale explozi pfedchazelo Zis-
t&ni prazdné nadrZe na po-
honné hmoty.

Podle krizového Hzenf

Kralup zfejm@ dodavatelska

firma nedodrZela technolo-

gicky postup. ,Takzvan!
kontraktofi Zistili nadrz na
benzn ¢i naftu, kterd méla

cenil,* dodal.

Podle Pavla Kaidla, mluv-
ttho spoletnosti Unipetrol,
ktera chemitku Cesk4 rafi-
nérskd viastnl, nedoSlo pri
vybuchu k dniku z4dnych
nebezpetnych 14t
ta Kralup Petr HoleZek
(hnut! STAN) uved!, Ze ex-

K. Staros-

mésta, takZe Kralupy nebyly
ohroZeny.

VYBUCH BYL SLYSET
NA KILOMETRY DALEKO
Lidi v okoli udalost vydé&sila
Néktefi se obavali, zda nema
vybuch spojitost s teroris
mem. ,Snad to nebyl tero-
risticky tin. D&laji tam ka
marddi, moc se bojim, aby
tam nezdstal n¥ktery z
nich,” fekl Denfku Sedesiti
lety muZ na okraji obce Vel
trusy. Pravé tato obec byla
nejblize mistu detonace.
.Byla to ohlusujici rdna,
2atfasla se okna, citily jsme
tlakovou vinu,* Fekly Deniku
Zeny ze zdejdi jidelny. V§-

celafské budové v Odolen#
Vod# vzdalené od mista
tragédie asi 8 kilometrd.
»Ten vybuch jsem slysel, do-
konce se mi zaklepaly okennf
tabulky,” uvedl jeden z ad
ministrativnich pracovnikd

Rachot vydésil i obyvatele
ve 3 kilometrech vzdalené
Ziosyni. ,Byla jsem zrovna na
zahradé a slySela to. Jako
prvni mi blesklo hlavou, Ze
2atala valka. Neni divu, kdy2
postouchdm zpravy a vim, co
se viechno ve svété déje,"
vysvitlila ddchodkyn® lvana.

Podle kralupské radnice
zemfeli na mistd jeden Cech
a pét cizincd.

jit do revize. B&Zn& se to pioze nastala daleko od buch zaregistrovali i v kan d vice na DENIK.CZ
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Mlady herec a zpévak David Gransky proZiva velmi $tastné obdobi:

Zazpiva si prince ve Snéhurce na

BRETISLAV UHLAR

David Gransky je ve svych
Sestadvaceti letech Gspés-
nym hercem a zpévakem,
ale také dabérem i mode-
ratorem. Tento znojemsky

rodak prozil détstvi v Irsku,

kde se zdokonalil v angli¢-
tiné. V patnacti vstoupil
do povédomi divaka, kdyZz
se zii€astnil Ceské verze
televizni hudebni soutéze
X Factor a probojoval se
do findlovych kol. Absol-
vent Prazské konzervatofe
se uz objevil v nékolika
filmech, ale také televiz-
nich seridlech, jako napf.
postava Dannyho JeZdika v
seridlu Gympl s (r)uéenim
omezenym, v némZ také
vynikl jeho zpév, ale také
ve Vano&nim Kamenaku, v
Ohnivém kufeti a dalSich.
Vedle toho zpiva, moderuje
a vystupuje v muzikalech.

Jako pomérné mlady
zpévak a herec jste si uz
zahral ve filmech, v seridlech,
vystupujete na koncertech.
Co vas laka vice herectvi
nebo zpév a koncertovani?

Mam radost, Ze v souas-
nosti prozivam velice 3tastné
obdobi. A mohu kombinovat
herectvi, zpév, moderovani,
ale také dabing, ktery rovnéz
miluji. TakZe neumim sedét
jenom na jedné Zidli, coZ je,
myslim, ale dobfe...

Pochazite ze Znojma, tedy
z vinafského kraje, néjaky
€as jste stravil v Irsku. Nyni
pusobite v Praze. Pomérné
tfi odlidna prostiedi. Jak jste
se v nich citil?

V3ude jsem se citil nadher-
né, ale smutné bylo vZdycky
to louceni, jakmile jsem si
nadel skvélé kamarady v tom
& onom prostfedi, tak uz
jsem odjizdél zase jinam...

Foto: archiv Deniku

V fijnu roku

bude mit v Tfinci premiéru
muzikal Snéhurka na ledg,
v némz patfite k hlavnim
protagonistim...

fejmé Ze nabid-
ka k u¢inkovani v tomto
muzikalu mé velmi poté-
Sila. A asi tézko bychom
hledali nékoho, kdo by
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ledé

neznal pohadku o Snéhurce.

Navic od détstvi pohadky
zboZiuji. A jesté navic,
kdyZ reZisérem je znamy
slovensky choreograf Jaro
Morav¢ik, ktery ke spolu-
praci pfizval Vasa Patejdla.
Zpivam v muzikalu posta-
vu prince, kterou na ledé
ztvarni Tomas Verner, mistr
Evropy v z

mnou pfisli jeho prodejci a
premluvili mé k jeho rekla-
mé. Naivné jsem kyvnul a
po &ase za mnou pfisli rodi-
Ce déti, Ze je nabadam, aby
konzumovali néco sladkého
az nezdravého. Byt tfeba
skute¢nost je jina...

Chranite si néjak
své

roku 2008. A navic se mohu
tésit, Ze Snéhurku bude
zpivat Dara Rolins a zatanéi
ji Ivana Buzkova.

Uz ted jste se stal idolem
mladych lidi, mate jisté
hodné fanynek. Je tézké
byt popularni v mladém
véku?

Popularita je velmi pfijem-
na. Ale rozhodné bych se
nechtél stat ,vzorem* mla-
dych lidi za kazdou cenu. Je
to odidné. Nakupuji si jeden
produkt. Pfed asem za

Samoziejmé Ze do urdité
miry ano. Ale asi se vi, Ze
mam pfitelkyni Nikolu.
Mame pozemek, na kterém
bychom si chtéli nechat
postavit dam, proto jsme si
vzali hypotéku,

Ceho byste chtél v Zivoté
dosahnout?

Jak uZ jsem fekl, mam
hodné pracovnich pfi-
leZitosti, tedy Stastné
obdobi, pfal bych si, aby to
vydrZelo co nejdéle a pozdé-;
ji se uvidi... y



Tabulka €. 3: Schéma uzavérek v Olomouckém Kkraji

HLAVNi PRODUKCE PR.INZ.
NEDELE (vydanim pondeéli) X 21:50 | 22:00 | 22:20 | 22:35|22:50| x [23:00|23:15(23:30| NV 17:45
PONDEL (vydanim dtery) X 21:50 | 22:00 | 22:10 | 22:20 | 22:45| x [23:00(|23:10|23:25 suU 16:00
’ ) Vsetinske noviny (16:00), PT 18:00
UTERY (vydanim stfeda) Fotbalové jare (8.3) | 21:50 | 22:05 | 22:25 | 22:30 | 22:50| x |23:05(23:20(23:30
23:00 SN 18:30
STREDA (vydanim Gtvrtek) X 21:50 | 22:00 | 22:10 | 22:20 | 22:40 X |23:00|23:05|23:20
SN 15:00
CTVRTEK (vydanim patek) X 21:00 | 21:10 | 21:35 | 21:50 | 22:15 (23:00| 23:30|22:45| 22:25 HT 14:30
NP 16:00
PATEK (vydanim sobota) X 21:50 | 22:00 | 22:15 | 22:25 | 22:40 - 23:00|23:10| 23:30

Polostrukturované rozhovory s redaktory Sumperského a
jesenického deniku

Hana Kubovd, redaktorka, Sumpersky a jesenicky denik

1. Na zakladé jakych kritérii vybirate témata ¢lanki do ti$téného vydani Sumperského a

jesenického deniku?

2. Zaprvé podle toho, co ¢loveék zachyti. Ob¢as se néco dozvim nahodou, néco zase najdu
zamérné. Zalezi také na tom, aby téma meélo urcity dopad na cCtenéfe, uz zhruba umime

odhadnout, co by mohlo byt ¢tené a co ne.
3. O kterych tématech piSete vy osobné nejcastéji?

4. VVzhledem k tomu, Ze nas je v redakci malo, mame vSichni komplexni zabér, kazdy déla od
vSeho néco. Nemam urcené téma, které bych neustale pokryvala jen ja. Akorat asto piSu krimi.
Clovék se diky tomu dozvi i zajimavé véci. Ale zrovna spoluprace s policii neni uplné

optimalni. Na druhou stranu, oproti dfivéjsku se komunikace s ni zlepsila.
5. Kde vSude se tématy inspirujete?

6. Zalezi na tom, co vyhodnotime jako podstatné. Z velké €asti se inspiruji na internetu, ale
casto rozhoduje ndhoda. Hodné népadi jsem dostala v méstské hromadné dopravé. Lidé se tam
o né¢em bavi, takZe se na to da zaméfit. Plno véci jsem se dozveédé€la pii venceni psa od ostatnich

pejskait.
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7. Které zdroje informaci pouzivate nejcastéji?

8. Nejcastéji pouzivam asi tiskové konference. Pokud zdroje zatadim, tak to musi byt vzdy
piesné uvedené v textu. Napriklad sousedka mi fekne o néjaké udalosti ve mésté, ale ja se
musim jako na zdroj obratit na oficialni mista. I kdyby mi tam fekli jednu vétu, d4 se s tim
pracovat. Clanek miize byt postaveny na né¢em tplné jiném, ale zdroje musi byt oficialni.
Z neoficialnich zdroju povazuji za pomérné divéryhodné, kdyZ mi informaci fekne vice lidi

nezavisle na sob¢. Tvrzeni jednoho ¢lovéka samoziejme moc vazné brat nelze.
9. Jaké zdroje povaZujete za nejvérohodné;jsi?

10. Za nejdaveéryhodnéjsi zdroj povazuji tiskovky. Kdyz na nich promlouvajici néco feknou,
tak redaktor nepredpoklada, ze by vylozené lhali. Nebo pokud n€koho oslovim oficialnim

dotazem po emailu a ptijde mi odpovéd, tak ji pokladam za divéryhodny zdroj.

11. Dostanete se jako redaktorka regionalniho deniku i ke zdrojim, které jsou jinak

veiejnosti utajené?

12. Mozna jsou to pravé informace od lidi, které potkdm nidhodné. Dnes v dob¢ internetu
existuje strasn€ moc zdroji, ¢lovék musi pti vybéru dobie zvazit, ktery je divéryhodny a ktery

ne.

13. Do jaké miry vyuZivate jako zdroj informaci archivni vydani Sumperského a

jesenického deniku?

14. U nékterych témat se daji dohledat souvislosti. Napfiklad nastane posun v n¢jaké soudni
kauze, takze €lovek musi zpétné zjistit, co se stalo na jejim zacatku. Nastésti je plno véci na

internetu, tudiz neni vzdy potieba listovat v papirovych vydanich.
15. Jak vypada va§ béZny den v Sumperském a jesenickém deniku?

16. Kdyz piijdu do prace, tak si jako prvni projedu aktuality na internetu, zejména na
zpravodajskych serverech. Clovék tam narazi na fadu zajimavych témat. Casto si projizdim i
diskusi na $umperském Reji (server pfinasejici zpravodajstvi ze Sumperska, pozn. autora
prace), co kdo piSe, 1 kdyz jsou to kolikrat nesmysly. Ale asi dvakrat se mi tam podafilo narazit
na zajimavé téma. Dale d€lam vlastni produkci textli, obcas vyjedeme na vyjezd do terénu. Také

domlouvam akce na nasledujici dny a tydny.
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17. Mluvite o vyjezdu do terénu. Jak ¢asto k takovym vyjezdim dochazi?

18. To se ned4 piesné Fict. Kdyz mame n&jaké akce v Sumperku, tak si tam zajdeme bez
problému pésky. Ale pak jsou akce tfeba v Jeseniku, o kterych také musime psat. Tam uz
jedeme autem, Casto i s kolegou Petrem Kriidvkem. Nebo kdyz je potieba jet udélat s nékym
n¢kde na vesnici rozhovor. Specialni ptipady tvofi autonehody a jiné necekané udalosti, k nimz

také vyjizdime, abychom je mohli zdokumentovat a napsat o nich.

19. Na jak dlouho dopfedu plinujete praci, pripadné jak vypada vas typicky pracovni

plan?

20. Planuji vzdy bud’ kazdy den, nebo na pravidelnych tydennich poradach. Hodné€ se to rtizni,
nckteré akce mame naplanované doptedu, jiné zalezitosti se moc piedpokladat nedaji. Ale

samoziejmée co jde, to si pfedem rozvrhnu, abych vse stihala, jak mam.
21. Jak probiha vase vikendova sluzba?

22. Nejprve si musim najit akci, kterou budu délat a na kterou se zamétim. Hledam i podle toho,
abych akci zvladla Casové a organizacn€. O vikendu se obcas stiiddme se sportakem ve
vypujcce auta, tudiz se pokazdé musime domluvit. Potom vyrazim na misto, udélam fotografie,
napiSu clanek a dam do agentury. Je potieba fici, ze si vikendové noviny sami upravujeme
v grafickém programu, kvili tomu travim v redakci 1 nedélni odpoledne. My jsme zavisli na
editorech v Olomouci, tim padem nékdy byvaji sluzby az do nedéIniho vecera. Zalezi i na nich,

jak stihaji pracovat. Nemtzeme jit domi, dokud ndm texty neschvali.

23. KdyzZ jedete na nékterou z vikendovych akci, sepisujete z ni ¢lanek primo na cestach,

nebo az po prijezdu do redakce?

24. Vzdycky az po pfiijezdu, protoze na to diiv ani neni Cas. Fotit musime skoro vzdycky,
abychom neméli jen stranku plnou textu bez obrazku. Samotny text ale sepisuji az pfimo

v redakci.
25. Kolik textt a jinych medialnich obsahii denné vytvorite?

26. Hodné se to razni. Podle toho, co se zrovna dél4 a co je potfeba. Minimalné€ pokazdé ud€lam
dva texty, vétSinou jeden del$i a jeden krat$i. Nékdy méme naplanovanou grafiku na celou

uvodni stranu, tudiz neni potieba zpracovat otvirdk a miZeme se vénovat jinym vécem.
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27. Dodrzujete pii tvorbé texti striktné Zurnalistické Zanry?

28. Spise uz to mam za dobu prace v redakci v oku. KdyZ se bavime s nékym zajimavym,
napiSeme story. Kdyz se jedna o vétsi téma, pojmeme ho zpravodajsky, tieba na titulni stranu.

Ja uz nad zénry moc nepfemyslim, mam to zazité.
29. Jak moc jste omezeni prostorem v tisténych novinach?

30. Jsme omezeni hlavné tim, co naplanuje redakce v Olomouci. Ti rozhoduji o tom, jestli nase
okresni redakce dostane ptilezitost mit otvirdk. A také nds omezuje inzerce, jako v kazdych

jinych novinach.
31. Tvorite ¢lanky jen do tiSténych novin, nebo i na web?

32. Viceméné oboji. Rychlé a kratké zpravy musi jit okamzité na web, potom se s nimi pracuje
dal a sepisuji se podrobné. Z toho mohou postupné¢ vzniknout dvé nebo tfi verze textu,

v zavislosti na jejich aktualizaci.
33. Pokud vzniknou napriklad tfi verze textu, neni mezi nimi potom zmatek?

34. To ne. Vlozim text do agentury a postupné jej aktualizuji. A po kazdé takové aktualizaci mi
ho webeditotfi na webu obnovi. Do tisku jde samoziejmé jen ta prvni verze, kterou sepisSete a

odeslete ke zpracovani pied uzavérkou.
35. Pouzivate v Sumperském deniku specifické stylistické normy?

36. Ano, naptiklad tvar slova Zabteh. Dohodli jsme se, Ze budeme psat vSichni ,,Zabiehu®, i
kdyZ je moZna 1 varianta ,,Zabtfeze*. Nebo tteba slovo sezona, které piSeme kratce bez carky
nad pismenem o. Ud¢lal se z toho Gzus, abychom vS§ichni postupovali stejné. V Olomouci maji

pfimo seznam takovych slov, aby nedochazelo k odchylkam.
37. Podle ¢eho vybirate, které texty date kromé tiSténych novin i na web?

38. Na web se davaji aktualni véci. Pocasi, bouratky a podobné. Cim rychleji ¢lanky zvefejnime

na internetu, tim Iépe.
39. Jak casto délate rozhovory?

40. Jednou za Cas, tieba jednou béhem mésice. Nékteré rozhovory se davaji na web, nékteré jen

do tiSténého vydani.
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41. PiSete rozhovory castéji stylem otazka — odpovéd’, nebo z nich radéji tvorite story?
42. Pokud se jedna o klasicky rozhovor, tak urcité prvni moznost.
43. Vyjizdite za rozhovory do terénu, nebo si dotazované zvete do redakce?

44, Nekdy piijdou sami, nékdy za nimi musim vyjet. Jeden Cas se u nas v redakci dé€lali 1 online
rozhovory na web. Vybrany ¢lovek pfisel do redakce, sedl k pocitaci a odpovidal ¢tenaiim na

internetu. Ale posledni dobou uz se od toho upustilo.
45. Délate i rozhovory pres telefon?

46. Delsi rozhovory ne. Telefonové rozhovory délam jeding, kdyz potiebuji védét kratkou

informaci k ¢lanku, spiSe jako citaci pro doplnéni. Nebo jen par otazek jako bonus k ¢lanku.
47. Lidi z jaké oblasti nej¢astéji na rozhovory zvete?

48. To se nedé ptesné fici, vzdy zalezi na nasi potiebé, kdo se ndm hodi do novin. Bereme

politiky, sportovce, herce a tak déale. Zkratka vSechny.
49. Kolik ¢asu vénujete pripravé pred rozhovorem?

50. Jak kdy. Nastésti funguje internet, plno veéci se da dohledat. Ale néco o dotazovaném

¢lovéku musite védet, aby se bylo na co ptat.

Petr Kriidvek, redaktor, Sumpersky a jesenicky denik

1. Na zakladé jakych kritérii vybirate témata ¢lanki do ti$téného vydani Sumperského a

jesenického deniku?

2. Vzdy chci, aby se jednalo o zajimavou véc, kterd lidi zaujme. Vybrand zalezitost musi
postihnout hodné lidi, tfeba 1 z vétSiho mésta. Pak se také hodi bizarni zalezitosti. PiSu i takové
zalezitosti, které zajimaji mé samotné¢ho. Ve vybéru témat mame svobodu a volnou ruku,

Vv tomto ohledu si nemohu stézovat.
3. O kterych tématech piSete vy osobné nejcastéji?

4. Pfichazim hodné do kontaktu s oficidlnimi misty, jako jsou napfiklad tiskové konference.
Takze odtud hodné erpam a ptepisuji oficidlni vyjadieni, tfebaze by to tak ne vzdy mélo byt.

Snazim se ale pracovat i s oby¢ejnymi lidmi. At uz jde o ankety nebo jiné osobni piib¢hy.
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Hodné komunikujeme s lidmi na vefejnosti a ptadme se jich, jak jsou se kterou oblasti zivota

spokojeni a podobné.
5. Kde vSude se tématy inspirujete?

6. Je toho hodné. Na internetu, na riznych oficidlnich mistech, kam méame pftistup. Nebo i od
kolegti z jinych redakeci, inspirujeme se také v ostatnich novinach. Parkrat se mi stalo, Ze jsem

vyuzil i takovou udalost, kterou jsem zazil na vlastni ktizi.
7. Které zdroje informaci pouZzivate nejéastéji?

8. Osobné nejvice vyuzivam tiskové konference v Jeseniku, to je takovy zéklad, na né&j se
nabaluji dalsi véci. Beru v tivahu i to, co piSe nebo vysila konkurence. Ale je dulezité také to,
co se Clovek dozvi pfi osobnim kontaktu s lidmi. Nékdy hodiny nic nenajdete, ale pak se
najednou néco objevi. Napfiiklad informace z ufedni desky nebo vefejnad diskuse. Pak

samoziejme zalezi, jak redaktor téma uchopi.
9. Jaké zdroje povaZujete za nejvérohodnéjsi?

10. VSe, co vidim na vlastni o¢i. Za vérohodné&j$i povazuji vzdy to, co mi feknou obycejni
obCané neZ naptiklad mluv¢i arada. ProtoZze mluvéi vzdy haji zdymy svého zaméstnavatele.
Pokud se zeptam péti lidi ve fabrice, jestli dostali vyplatu a oni feknou, Ze ne, pficemz vedouci
bude tvrdit opak, tak uvéfim tém zaméstnancim. I kdyZ do ¢lanku pak musite napsat oba
nazory. To je podle mé& problémem médii dneSni doby. Zbytecné moc se spoléhaji na oficialni
zdroje, které ne vzdy fikaji pravdu. Regionalni média maji tu vyhodu, Ze mohou jit za lidmi a

zeptat se jich na ndzor.

11. Dostanete se jako redaktor regionilniho deniku i ke zdrojim, které jsou jinak

verejnosti utajené?

12. Jenom minimalng. Zhruba mésic zpatky jsem se dostal k materidlu, ktery nebyl ureny ke
zvetejnéni. Tykal se dulezité¢ kauzy v Jeseniku. Nejmenovany zdroj mi tenhle materidl predal

S tim, ze ho nesmim ptedat dal. Ale to se opravdu stava jen parkrat do roka.

13. Do jaké miry vyuZivite jako zdroj informaci archivni vydini Sumperského a

jesenického deniku?

14. Stara témata zpétn€ nevyhleddvame, mame dost aktualnich. Mozna nékdy béhem okurkové
sezony, kdyz neni tolik o ¢em psat. Ale to je také spiSe vyjimecné. Mam vlastni archiv

v potitaéi, kde jsou viechny fotky a ¢lanky od zaéatku mého ptisobeni v redakci. Rada véci se
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opakuje, nebo maji n¢jaky vyvoj. U téch s vyvojem musim obcas néco dohledat, protoze uz

neznam piesné posloupnosti jednotlivych kauz.
15. Jak vypada va$ béZny den v Sumperském a jesenickém deniku?

16. Klasicky den u nés prakticky neexistuje, ale mazu zkusit popsat klasicky tyden. Dnes je
pondéli, jedeme vyfotit vystavu. Nasledné napisSu otvirak, a kdyz zbyde chvilka ¢asu, zacnu
pracovat na panoram¢. V utery dokon¢im panoramu a pfiddm mensi text. Ve stfedu vyrazime
fotit zaky prvnich ro¢nikti na zakladni skoly, ve Ctvrtek je soud byvalé feditelky jesenického
muzea. Na patek jesté nic v planu nemam, ale urc€ité se néco dal§iho vyvrbi. Nicméné den ode
pak jsou takové, kdy vklidu zpracovavate texty v redakci. VéEtSina prace je predem

naplanovana.

17. Na jak dlouho dopfedu plianujete praci, pripadné jak vypada vas typicky pracovni

plan?

18. Vétsinou na tyden doptedu. V patek se udéla tydenni plan, kde si udélame aspon zhruba

predstavu o obsahu novin.
19. A méni se tenhle prvotni plan jeSté hodné zasadné?

20. Jak kdy. Hlavni témata a obrysy vétSinou zlstavaji. MliZe se ale stat, Ze k nécemu dojde az
Vv den, kdy vydavame dané ¢islo novin. Takze vSechno nejde napldnovat na patecni poradg, je

potifeba se umét prizpusobit.
21. Jak probiha vaSe vikendova sluzba?

22. Momentalné¢ se stfiddme po ¢trnécti dnech. Jesté ndm vypomahé kolega Michal Krestyn, i
kdyz ten knam formalné uz nespadad. Jednou do mésice si vezme sluzbu. Pomahd i
Séfredaktorka Sofia Singerova, bere i svatky a podobné. Probiha to tak, ze je jedna akce, ktera
se napise a nafoti. Vysledné materialy se poSlou do Olomouckého deniku. Potom pokryvame i
velké vikendové udalosti, z nichZ tvofime zpravodajstvi, naptiklad autonehody a podobné.
Mimochodem hlidame 1 pocasi, kvili pfipadnym velkym de$tim nebo jinym extrémuim,

abychom ¢tenare v€as informovali.
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23. Kolik textu a jinych medialnich obsaht denné vytvorite?

24. Je to hodné¢ razné. Nékdy napisi jen otvirdk, jindy ani to, protoze vyjedeme na vyjezd do
terénu. Ale jsou i dny, kdy ptichazi podklady k ¢lankiim ptfes email. V takovém piipadée nejsou

problém ani tfi nebo Ctyfi texty za den.
25. Dodrzujete pii tvorbé textu striktné Zurnalistické Zanry?

26. Mam vyhodu, Ze jsem néjaké teoretické znalosti ziskal ve skole. U nas se v pracuje zhruba
se &tyfmi zanry. Zakladem je klasicka zprava, ale také story. Casto délame rozhovory nebo
reportaZe na vlastni kiizi. Obcas zkusime 1 komentar a jiny Gvahovy text, to fadime zejména do

tydeniki.
27. A co uvahové texty piimo v Deniku, tam je nepublikujete?

28. Samoziejmée ano, ale ne tak ¢asto. Nazory v Deniku jsou zvetejnény ¢asteji na celostatnich
stranach v zadni ¢asti novin, kde se k udalostem ve svété vyjadiuji odbornici na riizna témata.

Tteba na politiku.
29. Jak moc jste omezeni prostorem v tisténych novinach?

30. Momentalné plnime dva mensi sloupecky na prvni strance, potom otvirak, ktery se nam
smrskl asi na tfi sloupecky. Mimochodem otvirdk mame jen nékolikrat do tydne, zbytek
uvodnich ¢lankt si pisi v Olomouckém deniku. Potom doddvame ¢lanky 1 na druhou a treti

stranu deniku, avSak zélezZi i na inzerci. Nékdy mame celé vlastni strany.
31. Tvorite ¢lanky jen do tisténych novin, nebo i na web?

32. Neékteré texty jdou na web, ale ne vSechny. Spravné by to mélo byt tak, ze ptjde na webovou

verzi vSechno, ale funguje to jinak.
33. Pouzivate v Sumperském deniku specifické stylistické normy?

34. Urcité. Mame tu seznam slov, na kterd si davat pozor. Tieba slovo sezona piSeme kratce,
stejné tak piSeme specificky ndzev mésta Zabieh. Nekdy jsou ale mozné oba dva tvary. Existuji

1 stylistické normy k ¢lankim, ale ty se vyuzivaly spi$ dfive, dnes uz do nich nekoukéme.
35. Podle ¢eho vybirate, které texty date kromé tiSténych novin i na web?

36. To maji na starosti hlavné webovi editofi. Nékdy sami vyberou, co se na web da a co ne.

Ale je pravda, ze nékdy jim musime fici sami, co chceme zvefejnit i jinde nez v tisku.
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37. Jak Casto délate rozhovory?

38. Prakticky potad. Pak je otdzka, zda z toho vzejde klasicky rozhovor, nebo jen story

doplnéna o text.
39. PiSete rozhovory castéji stylem otazka — odpovéd’, nebo z nich radéji tvorite story?

40. Tak pul na pul. Ale myslim, ze vétsi poptavka je po story. Ale Mn¢€ osobné zase vyhovuji
klasické rozhovory. Kdyz €lovek piSe o meritu véci, je lepsi rozhovor. Pokud pise o ¢lovéku

jako zajimavé person¢, pak je lepsi story.
41. Vyjizdite za rozhovory do terénu, nebo si dotazované zvete do redakce?

42. Podle moznosti. Ja spiSe za lidmi jezdim, uz jen proto, ze jsou ve svém vlastnim prostiedi

a ze je muzete rovnou vyfotit u zajimavé ¢innosti.
43. Nemayji tito lidé problém s tim, Ze je chcete fotit u nich doma?

44. Vétsinou ne. Pokud uz souhlasi s tim, ze s nimi chcete udélat ¢lanek nebo rozhovor, tak se

radi prizptisobi a s fotkami problém nemaji. Ale jasné, lidé jsou razni.
45. Délate i rozhovory pres telefon?

46. Se zamérem délat velky rozhovor nikdy. Po telefonu z toho vétSinou nevzejde dobry

vysledek.
47. Lidi z jaké oblasti nej¢astéji na rozhovory zvete?

48. Od kazdého néco. Napiiklad kdyZz né¢kdo néco zajimavého vyrabi, nebo cokoli umi a

V nécem vynika.
49. Kolik ¢asu vénujete piipravé pred rozhovorem?

50. Diiv jsem ptipravé obétoval hodné ¢asu. Musim mit pfedstavu o tom, co dotazovany zazil

a co dela. Ale ¢im jsem zkuSengjsi, tim nechavam rozhovory vice nahod¢ a plynout.

51. Jak jste rikal, kromé Zurnalistiky jste studoval i politologii. Nelaka vas tedy délat

castéji rozhovory na politicka témata?

52. Ur¢ité by me to bavilo. Ale ne vZdy je na to prostor a ¢as. A taky si clovek musi najit takové
lidi z politické oblasti, ktefi budou zajimavi a vyplati se o nich informovat prostfednictvim

rozhovoru.
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Soiia Singerovd, $éfredaktorka, Sumpersky a jesenicky denik

1. Na zakladé jakych kritérii vybirate témata &lanki do ti$téného vydani Sumperského a

jesenického deniku?

2. Na prvnim mist¢€ je zajimavost. Kdyz vaham a vybirdm mezi dvéma tématy, tak mi jde o to,
aby se tykalo co nejvetsi oblasti. Napiiklad radéji dam prednost tématu tykajici se celého

okresu, nez tfeba jen mésta Jesenik.
3. O kterych tématech piSete vy osobné nejcastéji?

4. Posledni dobou se hodn¢ soustfedim na problémy na Jesenicku. At uz se to tyka dopravy,
zaméstnanosti nebo Skolstvi. Aktudlni kauzou je prodej Zelezni¢ni trati mezi Vidnavou a
Velkou Krasi. Déle se vénuji zaniklym obcim na Jesenicku. Co se Sumperska tyée, tam se mi

74dné konkrétni kauzy nevybavuji.
5. Kde vSude se tématy inspirujete?

6. Je to hodn¢ rGzné. Musim na internetu hlidat stranky jednotlivych obci, pak pfichazeji
policejni a tiskové zpravy. Hodné zajimavosti se clovék dozvi 1 v hospod€ a na jinych vefejnych
mistech. Kdyz uz né€kam vyjedete, nesmite spéchat a mluvit s mistnimi lidmi. Nejlepsi ¢lanky

vnikaji pfimo v misté, o némz pisete.
7. Mate vy osobné téma, na které se specializujete?

8. Nechavam si story, ty jsou pro mé tieSniC¢kou na dortu. Bavi mé piib&hy zajimavych lidi.
Zrovna piipravuju story o Zen¢ z Rapotina, jejiz tatinek dostal statni vyznamenani. Je to hodné

silny osud Clovéka, ktery zahynul pti tniku ptes hranice.
9. Na zakladé jakych Kkritérii umist'ujete témata na titulni stranku novin?

10. Rozhoduje diilezitost, aktudlnost, musim myslet i na to, jakou tizemni oblast téma postihuje.
Urcité dostanou prednost okresni mésta pred vesnici. Ale snazime se byt vyvazeni, pokryvame
okres Sumperska i Jesenicka, takze chceme zmifiovat oba. Na titulni strany Gasto patii krimi,
hlavné kdyZz dojde k nécemu velkému, tak to zafadime. MuzZe jit i o silny piibéh Clovéka.
Zkratka cokoli, co strhne pozornost ¢tenare jak fotkou, tak titulkem. Kolikrat da vétsi praci
vymyslet titulek neZ napsat cely ¢lanek. Kladu diiraz na to, aby texty zajimavé zacinaly a neslo

jen o prosté konstatovani informaci.
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11. Které zdroje informaci pouZzivate nejcéastéji?

12. Jednoznacné nejvic vyuzivam svodky. Kdyz piSi story o n&jaké osobnosti, tak musim
stoprocentn¢ vyuzit internet. Déle je to o tiskovych zpravach a praci v terénu, je potifeba se ptat
lidi.

13. Jaké zdroje povaZujete za nejvérohodnéjsi?

14. Stoprocentné nemulizu vetit zadnému zdroji. Setkala jsem se i s tim, Ze ani informace ziskané
pro story nebyly ptesné. Osobnost i politik informace zkresluji ve sviij prospéch. Stejné tak

obycejni lidé si mohou skutecnosti pfibarvit, bez ovéfeni nevéfim nikomu.

15. Dostanete se jako redaktorka regionalniho deniku i ke zdrojum, které jsou jinak

veiejnosti utajené?

16. Néco malo takového samoziejmé je, ale to si kazdy nechava pro sebe. VétsSinou se jedné o

okruh mych znamych.

17. Do jaké miry vyuZivate jako zdroj informaci archivni vydani Sumperského a

jesenického deniku?

18. Neékolikrat tydné. Zvlast kdyZ hleddm zajimavé téma, tak se divam, co se stalo tfeba pied
rokem ve stejnou dobu. Star$i vydani jsou velkou studnici, co se tyce témat i1 rubrik. N&kdy je
vyhledavani slozit¢j$i. Ale méame internetovou agenturu, diky které se daji texty i fotografie

vyhledat snadnéji.
19. Jak probihaji redakéni porady v Sumperském a jesenickém deniku?

20. Zaciname v patek, kdy se tvofi tydenni plan. Kazdy redaktor musi odevzdat jedno nebo dvé
siln& témata, kterd piijjdou na otvirdk. Hodné dbame na pestrost v novinéch, takZze vymyslime
kazdy aspoti jednu story nebo aspon jeden rozhovor. Potom mame kazdy den po ob&d¢ poradu,
kde planujeme den nésledujici. Tato porada je kratsi, spiSe si fikame zajimavosti a tipy. Néco
malo probereme i1 odpoledne nebo rano. Podle potieby. Dlouhodob¢jsi plan nedélame,

maximalné¢ tydenni.
21. A jak moc dbate na véasny prichod na porady?

22. Docela hodné. Mame tady u mé v kancelari takovou pokladnicku. Kdyz nekdo pftijde tieba
jen o par minut pozdé&ji, musi do ni hodit dvacetikorunu a pfispét do spolecného rozpoctu, za

ktery si pak jako redakce néco koupime (sméje se).
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23. Jak vypada vas béZny den v Sumperském a jesenickém deniku?

24. Zacinam tim, zZe si projedu emaily a zpravy, které se tykaji naSeho regionu, abych se
piipadné¢ mohla inspirovat. Kdyz je Cas, podivam se na internet, co pisi ostatni kolegové.
V pondéli pracuji mimo jiné na tydeniku, ktery ma uzavérku ve &tyfi hodiny odpoledne. Utery
a stfedu mam volngjsi, to si domlouvam schiizky a domlouvam propagaci raznych akci. Ted’
zrovna pracuji na akci Cesko zpiva koledy, kde je toho potieba spoustu véci zajistit. Casteéné
délam 1 podporu prodeje, pomahdm nasi obchodni zastupkyni s inzerci a podobné. B&hem
tydne se snazim pracovat na aspon jedné story. Ale je toho hrozné¢ moc, dostavam i tkoly
zZ centraly, naptiklad charitativni akce. Také kazdy den, kromé ctvrtku a patku, pfipravuji
v grafickém programu noviny. Ve volnych chvilich pfipravuji materialy do tydeniku, abych vse
nemusela stihat na posledni chvili. Zaroveit komunikuj s §éfredaktory, editory a fotografy

ostatnich redakei. Délam vlastné takovou smésici vSeho.
25. To zni docela naro¢né, daji se vSechny vyjmenované povinnosti zvladat?

26. Je pravda, ze n€kdy uz toho mam docela nad hlavu. Ale pokud dé¢late séfredaktorka nebo

editora, tak musite s v&tsi porci prace a zodpoveédnosti pocitat. Neda se nic délat.

27. Musite pri organizaci prace brat ohled i na Olomoucky denik, se kterym

spolupracujete?

28. Musim, protoze Olomoucky denik mi urcuje prostor, ktery miizeme kazdy den v novinach
zaplnit. Nékdy dostaneme véEtsi pridél mista, jindy zase ne. Také musime vymyslet texty takové,
aby zajimaly i cely kraj, nejen nas$ okres. Nékteré nase texty totiz uvidi i v Pferové ¢i Prostéjove,

to je potieba brat v uvahu.
29. Kdy jsou v Sumperském a jesenickém deniku uzavérky?

30. Je to rtizné, kazdy den jinak. NejkratSi uzavérka je ve Ctvrtek, protoZze se do patecniho
vydani vklada televizni magazin. V nedéli mame uzéavérku 22:50, v pondéli 22:45. VétSinou je
to po desaté¢ hodin¢ ve€erni. N&€kdy se to méni, posilaji mi kazdy tyden na mail tabulky
s aktudlnimi uzavérkami. NaSe tiskarna netiskne jen noviny, ale také dal$i média, takze se jim

musime pfizpisobovat.
31. Jak probiha vaSe vikendova sluzba?

32. Protoze travim v redakci deset hodin denné, tak o vikendu neslouzim, spise vyjimecné, kdyz

je potieba vypomoc. Napiiklad jsem méla sluzbu na svétek 17. listopadu, kdy byla v Sumperku
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jedna vétsi kulturni akce. Nebo kdyz maji redaktofi o prazdninach dovolené, tak je musim
zastoupit. Jednou za mésic si sluzbu vezme i redaktor Michal Krestyn, ktery nam vypomaha

externé.
33. DodrZujete pri tvorbé textii striktné Zurnalistické Zanry?

34. Jediny, kdo ma z ¢lent redakce zurnalistické vzdé€lani, je Petr Kriidvek. Ja a Hana Kubova
délame hodné véci pocitove, protoze jsme zacinaly nékde jinde nez v novinach. Kazdopadné se
snazime jit s aktualnimi trendy. Chceme co nejvice story, proto i ja se k jejich psani snazim
donutit. Vim, Ze v novinach ¢asto chybi. Pfitom je to asi nejvice ¢tivy zanr. Nékdy je k takovym
textim naro¢né sehnat informace, samotné psani uz je tieSnicka na dortu. Ani otvirdk nemusi
byt vZdy jen zpravodajsky, hodné se to misi. CoZ podle mé neni Spatné, obcas je dobré mit hned
na titulni strané osobni ptibéh. Do zpravodajstvi samoziejmé neddvame nase emoce a dojmy,
na to si davdme dobry pozor. K vlastnim nazorim pouzivame reportaze na vlastni kazi a
podobné Zanry. Novinafsk4 pravidla dodrzujeme, do zpravodajskych textl patii poctivé a

nezaujaté informace.
35. Kdy tedy nejcastéji piSete nazorové texty?

36. Kazdy tyden do tydeniku. VZdycky hned na jeho druhé strané¢ mam ja, nebo 1 kolegové
z redakce kratky editorial. Ten se zabyva bud’ aktualnim dénim ve svété ¢i na Sumpersku, nebo

se zamysli nad ¢imkoli jinym, co stoji za pozornost.
37. Jak moc jste omezeni prostorem v tisténych novinach?

38. Na prvnim misté jsme omezeni inzerci a zalezi na tom, jestli je barevna mutace novin, nebo
neni. V tydeniku je to hodné podobné, tam maji inzerenti také ptednost, zbytek mista potom

vyplilujeme texty.
39. A musite nékdy kvili inzerci delSi ¢lanky zkracovat?

40.Vétsinou ne, a kdyZ ano, tak jen minimalné. VétSinou €lanek uz piSeme S tim, Ze vime, jaky
na n¢j mame prostor. V tomto je vyhoda, Ze si noviny zalamujeme sami. Hned na zacatku dne

nebo tydne vime, kolik mame prostoru.
41. Tvorite ¢lanky jen do tiSténych novin, nebo i na web?

42. KdyzZ je to néco dilezitého, mélo by to jit teoreticky hned na web. Pokud se jedna o
exkluzivni material, tak ho nejdfive pouzijeme v tisténé verzi, az potom jej umistime na

internet. Nebo na web dame jen kratkou upoutavku. Ale vzhledem k tomu, ze sluzbu na cely
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Olomoucky kraj mé jen jeden webeditor, byva to slozitéjsi. Webové stranky propojujeme i
s Facebookem, o ktery se stara Petr Krilavek. Nicméné plati, ze kazdy redaktor si musi ¢lanky

i fotografie vlozit do agentury, odkud si je pak webeditor ptebira.
43. Pouzivate v Sumperském deniku specifické stylistické normy?

44,V ramci Deniku méame manual, kterého bychom se mé¢li vSichni v celé republice drzet. Od
toho jsou korektorky, které by piipadné odchylky mély zmeénit. Snazime se také hodné
zdiiraziovat v textech cely nazev Sumpersky a jesenicky denik. Aby bylo jasné, Ze jsme zv1ast

odnoz celého Deniku.
45. Jaky program pouzivate pro grafické zpracovani novin a co vSe tvorba v ném obnasi?

46. Jedna se o program Redweb. Mam ptednastavené ramecky, kde uz jsou rovnou nastavené
velikosti pisma, styl pisma a podobné¢. Existuji na to riizna pravidla, naptiklad Ze by text nemél
byt delSsi nez tticet fadkl. Redaktofi naStésti produkuji docela dost ¢lank, které jsou rtizné
dlouhé, takze si mohu vybirat, co kam zaradim. Je tieba pfemyslet nejen graficky, ale také
tématicky, aby se mi neobjevily na jedné stran¢ dva texty o Skolstvi a podobné. Stejné tak je
V programu pifedem vlozend inzerce, takze vypliluji pouze volnou plochu, kterd zbude. Vse
lamu tak, aby to bylo hlavné pro ¢tenate Ctivé a ¢lanky se Cetly dobte. Jelikoz misime krajskou
ptilohu s nasimi novinami, ale i tfeba prazskymi, musi vSichni dodrzovat stejna pravidla, ptes
to nejede vlak. Denik po mn¢ jesté upravuje editorka, ale tydenik posildm rovnou do tiskarny,

to je jen moje prace.
47. Zabere vam takova graficka uprava novin hodné ¢asu?

48. Uz ne tolik jako dfiv, kdyz jsem s programem zacinala. Jakmile si to ¢lov€k osahd a vi, jak
piesné postupovat, tak to jde rychle. Navic jak fikdm, spousta véci a Sablon je piedem

piednastavenych, coz praci usnadiuje.
49. Jak casto délate rozhovory?

50. Ja osobné¢ se k rozhovortim moc nedostanu, protoze to je straSny zrout ¢asu. Je potieba se
na n¢j pripravit, udélat jej a potom v redakci z nahravky prepsat. Odhadem pisu rozhovor

zhruba jednou mési¢né, Castéji ne.
51. PiSete rozhovory castéji stylem otazka — odpovéd’, nebo z nich radéji tvorite story?

52. Kdyz se chystam, ze ptjdu d¢€lat klasicky rozhovor, tak vétSinou otazka a odpovéd’. K tomu

sepiSu i tivodni perex, do kterého vyberu to nejzajimavéjsi o Clovéku, s nimz interview vedu. U
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story je idedlni si clovéka vyslechnout i bez nahravky, to je kolikrat lepsi. Mam uz vytrénovany
mozek, ze si to dovedu zpétné vybavit. Maximalné si napiSu poznamky v odrazkach. Rozhovor

by na rozdil od story mél byt autorizovany, to je také dilezité ptipomenout.
53. TakZe story k autorizaci nikdy neposilate?

54. Jen vyjimec¢né, pokud o to dany c¢lovék pozadd. Nebyl by samoziejmé problém text
k autorizaci poslat, ale ¢asto na to ani neni ¢as. Pokud jde ¢lanek hned druhy den do tisku,

prostor K autorizaci neni. Ale v ptipadé delSiho rozhovoru autorizuji vzdy.
55. Vyjizdite za rozhovory do terénu, nebo si dotazované zvete do redakce?

56. Je to rizné. Kdyz piSu story, radsi jsem v prostiedi, kde dany ¢lovek zije. Pti rozhovoru
zalezi i na tom, s kym ho vedete. Pokud si m¢ néjaky feditel pozve k sobé do kancelare, tak tam

samoziejm¢é musim dorazit.
57. Délate i rozhovory pres telefon?

58. Jen vyjimecné. Klasické rozhovory po telefonu nedélam, spiSe kdyz pottebuji jen dopliujici
odpovédi k jinému ¢lanku. Dlouhy rozhovor se po telefonu moc udélat nedd, rozhodné ne
v dobré kvalité. Kolikrat musite béhem interview sledovat 1 mimiku dotazovaného a dalsi

detaily, navic sledujete prostfedi. To vSe utvaii celkovy dojem rozhovoru.
59. Lidi z jaké oblasti nej¢astéji na rozhovory zvete?

60. Obecné jde o to, aby se jednalo o zajimavého clovéka. Nékdo, kdo néco dokazal nebo
Sikovny femeslnik a tak dale. Kolikrat tém lidem chceme i pomoci, aby se o nich védélo.
Nejlépe se déla rozhovor s lovékem, ktery se neboji mluvit. Na druhou stranu jsou i lidé, které

je pii povidani tézké zastavit. To je zase opaény extrém.
61. Kolik ¢asu vénujete pripravé pred rozhovorem?

62. Zalezi na tom, o koho se jednd. Pokud o nékoho, koho nezndm a setkavam se s nim poprve,
tak sednu Kk internetu a hledam starsi ¢lanky. Kdyz pfipravuji otazky a posilam je predem dané

osobé¢, klidn€ mi to zabere 1 celé odpoledne.
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