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Ekonomicky prinos kulturni akce pro konkrétni oblast
Abstrakt

Bakalaiska prace se zabyva ekonomickym ptinosem usporadani vystoupeni mistni
Tanec¢ni skupiny Nadégje, jako kulturni akce ve mésté Kralupy nad Vltavou.

Teoreticka Cast prace vysvétluje pojem kulturni akce a jeji roli v oblasti cestovniho
ruchu. Navazuje identifikace turismu jako celku, definice ucastnikti turismu a rozdéleni
jeho jednotlivych typt. Dalsi kapitolou teoretické ¢asti je makroekonomie. Je zde popsan
rozdil mezi mikroekonomii a makroekonomii, definovany makroekonomické subjekty,
nastinén Keynesiansky model, ale také popsany zakladni ekonomické ukazatele jako jsou
hruby domaci produkt, nominalni a redlny hruby domaci produkt, hruby narodni produkt,
Cisty domaci produkt a ¢isty narodni produkt. V oblasti ekonomie se prace podrobnéji
zabyva vysvétlenim problematiky ekonomickych dopadi, jejich rozdélenim na pfimé a
nepiimé dopady, ekonomickymi ptinosy a jejich vypoctem.

Prakticka ¢ast pojednava o vystoupeni Tanecni skupiny Nadéje v Kralupech nad
Vltavou. Na zaklad¢ dotaznikového Setieni jsou identifikovany tutraty navstévnikd akce
v den jeji konani. Respondenti dotazniku zde odpovidaji na otazky v oblastech dopravy,
navstév restauraci, kavaren a cukraren, bard, koupaliSté a obchodu. Podle zjisténych utrat,
je vypocten nejprve piimy ekonomicky pfinos akce a poté pomoci multiplikatorti produkce

je spocten celkovy ekonomicky piinos akce.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, ekonomicky piinos, ekonomicky rozvoj obce, Kralupy nad

Vltavou, kultura, kulturni akce, regionalni rozvoj, trzby, TS Nad¢je, turismus



The economic benefits of cultural event for specific area
Abstract

The bachelor thesis follow up the economic benefits of performance local dance
group Nadgje as a cultural event in Kralupy nad Vltavou.

The theoretical part of work explains the concept of cultural event and its role in
zone of tourism. This is followed by the identification of tourism as a whole, definition of
participants in tourism and division of its types. The next chapter of theoretical part is
macroeconomics. Here is described the difference between microeconomics and
macroeconomics, defined macroeconomic subjets, outlined the Keynesian model, but here
is also described basic macroeconomic indicators as a gross domestic product, nominal and
real domestic product, gross national product, net domestic product and net national
product. In the fields od economics, the work deals in more detail with the explanation of
the issue of economic impacts, their division into direct and indirect impacts, economic
benefits and their calculations.

The practical part deals with performance of dance group Nadgje in Kralupy nad
Vltavou. Based on a questionnaire survey are identified spendings of event visitors on the
day of the event. Survey respondents answear to questions about transport, restaurants,
cafes and pastry shops, bars, aquapark and shops. According to identified spendings, is at
first calculated direct economic benefits of the event and then using multipliers is

calculated total economic benefits of the event.

Keywords: cultural event, culture, economic benefits, economic development of the

municipality, Kralupy and VItavou, regional development, sales, tourism, TS Nad¢je
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1 Uvod

Kulturni akce prezentuji tradi¢ni i moderni uméni. Mezi tradi¢ni uméni prezentované
kulturnimi akcemi patii naptiklad divadlo, umélecké vystavy nebo koncerty vazné hudby.
Do moderniho uméni je mozné zahrnovat moderni tanec, film nebo také popularni hudbu.
Kulturni akce maji vyznamny piinos jak pro oblast uméni, tak pro oblast turismu. Diky
kulturnim akcim miize vznikat cestovni ruch v oblastech, které¢ by jinak lidé neméli
motivaci navstévovat.

I pro mésto Kralupy nad Vltavou, kterym se prace zabyva, je poradani kulturnich
akci dialezitym aspektem rozvoje turismu. Kralupy nad Vltavou jsou mensi mésto ve
Stredodeském kraji 0 rozloze 21,9 km? a ma k 1. 1. 2019 celkem 18 194 obyvatel. Mésto se
déli na 6 méstskych ¢asti. Jedna se o obec s rozsifenou pusobnosti, do jejiz spravniho
obvodu spada 17 obci. Pfimo ve mésté se nenachazi vyznamné historické pamatky, diky
kterym by do meésta piijizdéli lidé z okoli. Naopak kulturni akce, jako jsou divadelni
predstaveni, koncerty, promitani filmt nebo festivaly, jsou zde hojné zastoupeny.

Tanec¢ni skupina Nadéje je skupina, ktera funguje v Kralupech nad Vltavou od roku
1989. Tato skupina se vénuje vzdélavani déti i dospélych v oboru tance, konkrétné stylt
modern a contemporary dance, show dance a street dance. Kromé kazdoro¢ni ucasti na
mnoha tane¢nich soutézich a vystoupeni, skupina organizuje vlastni kulturni akci, na které
prezentuje nejen své choreografie, ale 1 vystoupeni hostujicich osob a skupin.

Vystoupeni mistni Tanecni skupiny Nad&je na pocest oslav 30 let fungovani této
skupiny 1. 6. 2019, je spise mensi kulturni akce, kterou ovSem navstivili lidé z §irSiho
okoli. Pfed zacatkem samotné akce probihaly jiZz v dopolednich hodinach prostorové
zkousky vSech ucinkujicich, proto navstévnici diky této akci stravili v Kralupech nad
Vltavou casto cely den. Diky témto aspektiim vytvofili ndvStévnici akce nezanedbatelny
ekonomicky piinos pro mésto. Ten vznika ve vSech mistech v Kralupech nad Vltavou, ve
kterych navstévnici akce utraceli penize. Jedna se o restaurace, bary, bufet na akci,

koupalisté, Cerpaci stanice, obchody nebo cukrarny a kavarny.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem préace je identifikovat celkovy ekonomicky pfinos usporadani kulturni
akce v Kralupech nad Vltavou. Akce probéhla 1. 6. 2019 a jednalo se o tane¢ni vystoupeni
pod zastitou Tanecni skupiny Nadéje Kralupy nad Vltavou k ptilezitosti oslav 30 let
fungovani této skupiny. Celkovy ekonomicky piinos se sklddd z pfimého pfinosu a
nepiimého piinosu.

Dil¢im cilem prace je popsat pojem kulturni akce, turismus a jeho déleni, rozdily
mezi mikroekonomii a makroekonomii, makroekonomické subjekty, zdkladni
makroekonomické ukazatele, keynesidnsky model, ekonomicky dopad, déleni na pfimé a

nepiimé dopady, ekonomicky pfinos a jeho vypocet.

2.2 Metodika

V teoretické ¢asti bude provedena deskripce ekonomického piinosu specifické formy
cestovniho ruchu, konkrétné€ poradani kulturnich akci. V této ¢asti bude detailné definovan
pojem kulturni akce, turismus, Gcastnici turismu a typy turismu. V dalsi kapitole bude
popsano  zdkladni rozdéleni ekonomie na mikroekonomii a makroekonomii,
makroekonomické subjekty, keynesiansky model a zakladni ekonomické ukazatele, jako
hruby domaci produkt, nominalni a realny hruby domaci produkt, hruby narodni produkt,
Cisty domaci produkt a ¢isty narodni produkt. V posledni kapitole teoretické ¢asti se prace
bude zabyvat popisem ekonomickych dopadi a detailnéjsi deskripci ekonomickych
piinost a jejich vypocti. Bude zde popsano rozd€leni na ptimé a neptimé dopady.

Prakticka cast prace se bude zabyvat organizaci konkrétni kulturni akce, tanecniho
vystoupeni, v Kralupech nad Vltavou a vyc¢islenim jejiho ekonomického piinosu. Nejprve
bude definovano postaveni kulturnich akci v hospodafstvi. Poté bude popsano mésto
Kralupy nad Vltavou, konkrétné kultura a volny ¢as v tomto mésté a Tanecni skupina
Nadgje. Dale bude popsan prabeh celé akce, jeji ucastnici a navstévnici. Dalsi ¢ast se bude
zabyvat vypoctem ekonomického ptinosu. Bude provedena analyza vysledkt dotazniku, ze
které budou vychazet vypocty ptimych piinost v jednotlivych odvétvi. Kromé dotazniku
bude ptimy pfinos zjisStovan od provozovatele bufetu v misté konani akce a z internich dat
organizatord. SeCtenim vSech pfimych ptinost v odvétvich bude zjistén celkovy piimy
piinos. Déle budou ze symetrické input-output tabulky spocteny multiplikatory produkce,
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jejichz vynasobenim s ptimymi piinosy V jednotlivych odvétvich budou zjistény celkové
ekonomické piinosy V jednotlivych odvétvich. Naslednym sectenim téchto dil¢ich ptinost

bude vypocten celkovy ekonomicky piinos kulturni akce pro mésto Kralupy nad Vltavou.

15



3 Teoreticka ¢ast

3.1 Pojem kulturni akce

Pojem kultura odkazuje na proces intelektudlniho, duSevniho a estetického rozvoje.
Vyvinula se z antropologie a sociologie.
pro rozvoj cestovniho ruchu v kazdé oblasti. Kulturni akce mohou byt v kazdé oblasti
odlisné, zalezi na velikosti obce, poctu obyvatel, tradicich konkrétniho regionu a prostiedi
vhodném pro poradani eventli. Vhodnymi prostory mohou byt kulturni centra, kde se
potéadaji koncerty nebo divadelni a dals§i vystoupeni. Dale jsou vhodné hrady, zamky a
dalsi historické budovy. Pro tyto prostory je typické poradani vystav ¢i dobovych trht. Pro
venkovni akce jako jsou naptiklad letni festivaly, je mozné vyuzit i prazdné louky na okraji
obce. (1)

Kulturni eventy jsou tzce spjaté s uménim, které pravé tyto akce prezentuji a maji
pfinos jak pro svét uméni, tak pro oblast turismu. Uméni vidéné na kulturnich akcich se da
délit na tradi¢ni a moderni. Do skupiny tradi¢éniho uméni se fadi koncerty klasické hudby,
opera, divadlo, umélecké vystavy obrazli a soch. Moderni uméni zahrnuje Siroké spektrum
umélecké prace. Do této skupiny se fadi moderni tanec, film, popularni hudba a rizné

odvétvi vizudlniho uméni. (2)

3.2 Turismus

Pojem turismus, jinak také cestovni ruch, je ozna¢ovan jako sloZity socioekonomicky
jev. Tyka se mnoha oblasti ekonomie i oblasti neekonomickych. (3)

Existuje vice rtuznych definic cestovniho ruchu. Zprvu se zacal pojem turismus
odliSovat od pojmu cestovani. Pozdéjsi definice jiz zkoumaji 1 socialni nebo ekonomickou
oblast. (4)

Za jednu z prvnich definic se povazuje definice, kterou vytvofili Kurt Krapf a
Walter Hunziker v roce 1942. ,,Jednd se o soubor vztahii a jevii, které vyplyvaji z pobytu
na cizim misté, pricemz cilem pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydélecné cinnosti“
(9, str. 21)

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu nabizi o poznani nové¢jsi definici pojmu
turismus z roku 2002. ,,Cestovni ruch je komplexni spolecensky jev. Jedna se také o souhrn

aktivit vsech ucastnikii cestovniho ruchu, o proces budovani a provozovani zarizeni se
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sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu, vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby
Nabizeji a zajistuji, a aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojii pro
cestovni ruch* (6, str. 83)

Pro sledovani statistickych udaja turismu byla navrzena definice Svétovou organizaci
cestovniho ruchu. Tato definice byla v roce 1993 schvalena Statistickou komisi Organizace
spojenych narodl a v roce 1994 publikovana. Tato definice byla v roce 2008 upravena a
zni: ,, Turismus je definovan jako cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech
mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi, nez je Stanovena, za iicelem traveni volného
casu, obchodu, a za jinymi ucely nevztahujicimi se k cinnosti, za kterou jsou z navstiveného
mista odménovani.* (3, str. 12) Pojem ,,doba kratsi, nez je stanovena* je pevné dany.
Pokud se jedna o domaci turismus, doba pobytu nesmi ptesahnout Sest mésici. Pokud se

jedné o mezinarodni turismus, je tato doba stanovena na jeden rok. (8) (3)

3.2.1 Udéastnici turismu

Pro uplné definovani pojmu turismus je nutné rozliSovat jednotlivé ucastniky.

3.2.1.1 Rezident

Rezident, nebo také staly obyvatel je v domacim turismu osoba, ktera pted
vycestovanim do jiné oblasti Zije vesledovaném stat¢ alespoil Sest mésici.

V mezinarodnim turismu je tato doba stanovena na jeden rok. (7)

3.2.1.2 Navstévnik

Navstévnik je v domacim turismu osoba, ktera cestuje do jiné oblasti za jinym
ucelem nez za vydéle¢nou c¢innosti na dobu neptekracujici Sest mésicli. V mezinarodni
turismu tato doba nesmi ptekrocit jeden rok.

Navstévnici se déli na turisty a jednodenni navstévniky, jinak také vyletniky.
Turista je navstévnik, jehoz cesta zahrnuje alespont jedno pifenocovani. Vyletnik je

navstévnik, ktery v jiné oblasti nepfenocuje. (7)

3.2.2 Typy turismu

Turismus je mozné c¢lenit na druhy a formy. Toto rozdéleni ovSem neni

jednoznaéné definovano. Rizni autofi pfi vymezovani druhti a forem zastavaji ruzna,
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v nékterych ptipadech dokonce opacna, stanoviska. Z tohoto diivodu se pfi ¢lenéni turismu
vyuziva prosté oznaceni ,,typ turismu®.

Turismus na zadklad¢ jeho typu lze délit podle mista realizace, prostiedi pobytu,
délky pobytu, poctu a veéku ucastnikii, motivace ucasti na cestovnim ruchu, vztahu
Kk platebni bilanci statu, zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu, zptusobu financovani a
dalsich. (3)

3.2.2.1 Turismus podle mista realizace

Turismus podle mista realizace se rozd€luje na domaéci, vyjezdovy, piijezdovy,
zahrani¢ni, narodni a wvnitini. Toto rozdéleni turismus vzdy posuzuje z pohledu
sledovaného stétu.

Za zahrani¢ni turismus se povazuji veskeré cesty a pobyty osob mimo jejich
obvyklé prostiedi, pii kterych dochazi k piekroceni hranic daného statu. DéEli se na
vyjezdovy a ptijezdovy.

Nérodni turismus shrnuje turismus zpiisobeny obyvateli daného statu. Obsahuje
domaci a vyjezdovy turismus.

Vnitini turismus zahrnuje veSkeré aktivity osob mimo jejich obvyklé prostfedi na
uzemi daného statu. Jeho slozkami jsou domaci a ptijezdovy turismus. (3)

V ptipadé domaciho turismu, se jedna o cesty a pobyty osob mimo jejich obvyklé
prostiedi na izemi daného statu. (7)

Vyjezdovy turismus zahrnuje aktivity osob mimo uzemi sledovaného statu. (8)
Ptijezdovy turismus zahrnuje aktivity osob cestujicich do sledovaného statu z jiné

zeme. (3)
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Obrazek 1: Schéma druhu cestovniho ruchu dle mista realizace

Domaéci CR

Vnitini CR Narodni CR

Piijezdovy CR Vyjezdovy CR

Zahrani¢ni CR

Zdroj: (3)

3.2.2.2 Turismus podle prostiedi pobytu

Turismus podle prostiedi pobytu se rozliSuje na méstsky, venkovsky, lazensky a na
turismus ve stfediscich turistického ruchu.

Hlavnim cilem pro méstsky turismus je navstivit historicky, kulturné ¢i jinak
turisticky vyznamna mésta. Pro tento typ turismu je typicka krat$i doba pobytu. (7)

Pokud se jedna o pobyt mimo méstské prostiedi, hovoiime o venkovském turismu.
Radi se do ng&j vesnicky turismus, agroturismus, ekoagroturismus, chatafeni a chalupafeni.
(10)

Za lazensky turismus se povazuji ozdravujici pobyty zpravidla del$iho charakteru
v lazenskych oblastech. (7)

Turismus ve stfediscich cestovniho ruchu je pojen na letoviska vytvofené ptimo za

ucelem turismu. Jednd se naptiklad o horské, sportovni, pfimotska ¢i zabavni stiediska. (3)

3.2.2.3 Turismus podle poctu a véku ucastnikl

Turismus z hlediska poctu ucastniki se rozdéluje na individualni a skupinovy. O
individuélni turismu se jednd v ptfipadé€, nejen kdyZ ucastnik cestuje sam, ale i pokud
cestuje s velmi malou skupinou lidi, nanejvys s rodinou. O skupinovém turismu se hovoii
Vv ptipadé, kdy jsou cesta a pobyt zafizovany kolektivné pro §ir$i skupinu lidi cestujici
spole¢né.

Turismus podle véku ucastnikli vyclenuje urcité vékové skupiny, které se vyznacuji

riznorodym spotifebnim chovanim od zbylého obyvatelstva. (7) RozliSuje se tedy turismus
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déti, kdy kolektiv déti mladSich 15 let cestuje s dospélym dozorem. Jedna se o Skoly
Vv prirod¢, letni détské tabory, sportovni soustfedéni a dalsi.

Podobnym typem jako je turismus déti je turismus rodin s détmi. Hlavni rozdilem
téchto dvou typu je, ze v pfipad¢ turismu rodin s détmi se jedna 0 individualni turismus
nikoli skupinovy.

Jako turismus mladeze se oznacuje cestovni ruch lidi ve véku zhruba 16-24, kteti
cestuji bez svych rodici, ale sami jesté nezalozili rodinu. (3)

Od jakého konkrétniho véku se jedna o turismus seniord neni pevné definovano.
Zpravidla se jedna o cestujici lidi v postproduktivnim véku po odchodu do diichodu.

Turismem osob Vv produktivnim véku se oznacuje cestovani lidi, ktefi jsou aktivné

zaméstnani, jsou v dobré ekonomické situaci, maji vice volného ¢asu, jsou v dobré kondici

ey e

a 50 lety. (7)

3.2.2.4 Turismus podle motivace ucasti na cestovnim ruchu

Turismus podle motivace ucasti na cestovnim ruchu urcuje, zjakého dtvodu
ucastnik cestu podnikl. Stanoveni hlavniho motivu tcasti ve vztahu k uspokojeni potieb
ucastnikt je pomérné sloZité a nelze jej objektivné vytycit. Svétova organizace turismu jej
déli na obchodni a profesni turismus a osobni turismus. Osobni turismus se dale ¢leni na
dovolenou, volny ¢as a rekreaci, navstévu piibuznych a zndmych, vzdelavani a Skoleni,
zdravotni, ndbozensky a poutni, nakupni, tranzitni. (3)

Do dovolené, volného Casu a rekreace se fadi rekreacni cestovni ruch, ktery se
vyznacuje piedev§im odpocinkem a je mezi lidmi nejrozsifengj$im turismem. Do této
skupiny patii také kulturné poznavaci cestovni ruch, ktery obsahuje navstévy kulturnich 1
historickych pamatek, kulturnich zatizeni a akei, kulturnich krajin a podobné. (7)

Navstéva ptibuznych a znamych je méné vyznamnou slozkou turismu, protoze
celkové vydaje na turismus jsou niz8i. To ovSem neni pravidlo pro vSechny situace, proto
by se tento typ turismu nemél opomijet. (3)

Vzdélavaci vlastnosti vykazuje viceméné vétSina typa turismu, i piesto lze motiv
vzdélavani vytycit zvlast. Jedna se o pobyty, kde je nejvétsi diraz kladen na nabyvani
novych védomosti a u¢eni se novym aktivitam.

Zdravotni turismus je provozovan za ucelem zachovani fyzické i psychické kondice

cloveka. (7)
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Cilem nabozenského a poutniho primyslu jsou poutni cesty, posvatna mista,
nabozenské pamatky a dalsi. (7)

NejcastéjSim motivem nakupniho turismu je levnéjsi ndkup produktl v jiné,
zpravidla sousedni, zemi.

Pojem tranzitni turismus oznacuje pouhy prijezd sledovaného statu. V tomto staté

musi navstévnik vyuzit sluzeb turismu. (3)

3.2.2.5 Turismus podle vztahu k platebni bilanci statu

Clenéni podle vztahu k platebni bilanci statu se tyka pouze zahraniéniho turismu
s dopadem na néarodni turismus. RozliSuje se turismus aktivni a pasivni.

Aktivni turismus byva ¢asto nazyvan neviditelnym exportem, protoze stejné jako
export zbozi a sluzeb ma kladny vliv na platebni bilanci statu. Jednd se o pfijezdovy
turismus, kdy spotieba navstévniki je hrazena z jejich vlastnich prostredki.

Pasivni turismus je opakem aktivniho a byva nazyvan neviditelnym importem. Ma
zaporny vliv na platebni bilanci stitu. Je definovan jako vyjezdovy turismus, ktery

zpisobuje odliv prostiedki, ze kterych je hrazena spotieba vycestovanych lidi v zahranici.

(7)
3.2.2.6 Turismus podle zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu

Turismus podle zplisobu zabezpeceni cesty a pobytu d€lime na organizovany a
neorganizovany.

O organizovaném turismu se hovofii, pokud jsou cesta a pobyt zprostiedkovany
cestovni kancelafi i agenturou.

Neorganizovany turismus je formulovan jako cesta a pobyt, které si ucastnik

zabezpecuje sam. (3)

3.2.2.7 Turismus podle zpiisobu financovani

Turismus podle zplsobu financovani, jinak také podle platce nakladd, se rozliSuje
na komer¢ni a socidlni.
Komer¢nim turismem, nebo dfive také volnym, se nazyva turismus, kdy vesSkeré

naklady hradi samotny Ucastnik.
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O socidlni turismus, nebo diive také vazany, se jedna v ptipadé€, ze je pobyt nebo
jeho cast hrazena nékym jinym nez samotnym ucastnikem. Jednd se o podporu jakkoli

handicapovanych, ktefi by se bez piispévku nemohli na turismu podilet. (3)

3.3 Ekonomie

., Ekonomie zkouma, jak riizné spolecnosti vyuzivaji vzdcné zdroje k vyrobé
uzitecnych komodit a jak je rozdeluji mezi spotrebitele.* (26, str.4) Jedna se o veédu, jejiz
hlavnim pfedmétem zkoumani je vzacnost statki a efektivnost jejich vyuziti spole¢nosti.
(26) Zabyva se volbami jednotlivych subjektl spolecnosti a vlivem téchto rozhodnuti na
zdroje spolecnosti. (27) Dale se zabyva hospodarskymi cykly, po¢inanim finanénich trhd,
mezinarodnim obchodem, globalizaci, rozdily mezi bohatymi a chudymi, ristem
v rozvojovych zemich. Ugelem této védy je nachazet prostiedky k dosazeni diilezitych cild.
(26)

Ekonomii Ize délit na pozitivni a normativni. Pozitivni ekonomie vychazi z pozitivni
filozofie. (28) Popisuje skute¢nost a analyzuje fakta. Nesnazi se ekonomicky systém nijak
meénit. (29) Zaroven se snazi nehodnotit a netvrdit, ze je néco napiiklad dobré ¢i Spatné
(28) Normativni ekonomie z popisu skute¢nosti pouze vychdzi a snaZi se vytvofit
idealnéjsi ekonomicky systém.

Pozitivni pojeti ekonomie ve svéte prevlada a déli se na mikroekonomii a
makroekonomii. Mikroekonomie se zabyva jednotlivymi ekonomickymi subjekty, kterymi
jsou firmy, domdacnosti a jednotlivi spotiebitelé. (29) Makroeckonomie se lisi od
mikroekonomie pifedev§im tim, Ze nahlizi na narodni ekonomiku jako na celek.
Makroekonomickymi subjekty jsou domacnosti, firmy, vldda a zahrani¢i. (30)
Makroekonomie je také definovana jako ,,odvétvi ekonomiky, které se zabyva celkovymi
vzestupy a pady v ekonomice. Pokud studujete makroekonomii, naucite se, jak ekonomové
vysvetluji recese a jak lze pomoci vladnich politik minimalizovat Skody zpiisobené
ekonomickymi vykyvy.“ (31, str. 4) Déle je také definovéana jako véda, kterd ,, predstavuje
pohled na ekonomiku shora doli, se zaméerenim na jeji souhrnné charakteristiky . (27,
str.44)

Hlavnimi okruhy z4jmu makroekonomie jsou produkce, ceny, trh prace, ekonomické

vztahy se zahrani¢im a hospodarska politika statu. (32)
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3.3.1 Makroekonomické subjekty

Jsou znamé 4 makrockonomické subjekty, podilejici se na narodnim hospodaistvi.
Tyto subjekty jsou domacnosti, firmy, vlada a zahranici.

Domaécnosti jsou tvofeny skupinou spotiebiteli. Vlastni vyrobni faktory, kterymi
jsou prace, puda a kapital. Vyrobni faktory domacnosti jsou firmami vyuzivany k produkci
vyrobkii a sluzeb, zc¢ehoz domécnosti ziskavaji dichody (napiiklad mzdy a renty).
Domacnosti dichody pouzivaji k platb¢ dani, ndkupu spotiebnich statkli od firem,
vytvareni vlastnich uspor.

Firmy ziskavaji duchody z produkce, kterou prodaji ostatnim subjektim a vyuzivaji
je na platbu dani a za vyrobni faktory.

Vlada je tvotfena soustavou vefejnych rozpoctii. Vlada nakupuje vyrobky a sluzby od
firem a provadi transferové platby, kterymi jsou zejména socidlni davky, prispévky a
podpory.

Domacnosti, firmy a vlada, které maji sidlo na tzemi daného statu se nazyvaji
rezidenti. Nerezidenti, tedy zahrani¢ni domdacnosti, firmy a vlady, jsou oznacovany jako

subjekt zahranici. (30)

3.4 Zakladni makroekonomické ukazatele

Makroekonomické ukazatele méti ekonomicky vyvoj statu. Veli¢iny téchto
ukazateld se déli na stavové a tokové. Stavové veli¢iny hodnoti stav ekonomické veli¢iny
v dany moment. Tokové veliCiny udavaji zménu v Case. Mé&fi se za urcité casoveé obdobi.
(33)

Zakladni makroekonomické ukazatele se déli na étyfti skupiny:
1) Ukazatele velikosti produkce
2) Ukazatele pohybu cenové hladiny
3) Ukazatele situace na trhu prace

4) Ukazatele vztahu doméaci ekonomiky k zahranici (32)

3.4.1 Hruby domaci produkt (HDP)

Hruby domaéci produkt (HDP) je tustfednim makroekonomickym ukazatelem a
urcuje vykonnost ekonomiky statu. (30) ,, HDP vyjadruje trzni hodnotu veskerych finalnich
statkii a sluzeb vyprodukovanych v dané ekonomice za dané obdobi*. (32, str. 21) Jsou do

néj tedy zapoditavany nejen hmotné vyrobky, ale i produkty nehmotného charakteru —
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sluzby. (30) Zahrnuje produkci, ktera vznikla na tizemi daného statu véetné zahrani¢nich
firem. (33)

HDP lze vypocitat tfemi metodami — produkcni, vydajovou a diichodovou. (30)
Produkty a sluzby nelze séitat v jejich fyzické podob¢, proto je jejich hodnota vyjadiena
v penézich. Penézni Castka, za kterou byly produkty a sluzby zakoupeny, je povazovéana za
hodnotu, kterou maji tyto produkty a sluzby pro spotiebitele.

Do HDP nejsou zapocitavany meziprodukty, ale pouze produkt vysledny. Pokud by
byly zapo¢teny do HDP i meziprodukty, dochazelo by k tomu, ze by byly ve vysledku
zapocteny vicekrat.

Hodnota HDP je pocitana za dany kalendarni rok, zahrnuje tedy pouze produkty a

sluzby vyprodukované v obdobi daného roku. (33)

3.4.1.1 Produkéni metoda vypoctu HDP

Pro vypocet HDP pomoci produkéni metody je potieba nejprve spocitat hrubou
ptidanou hodnotu, kterou ziskdme odectenim mezispotieby od celkové produkce. HDP je

roven souctu hrubé pridané hodnoty a nepfimych dani po odecteni dotaci. (32)

3.4.1.2 Vydajova metoda vypoctu HDP

HDP pomoci vydajové metody se zjednodusené pocita jako suma spotiebnich vydajt
domacnosti (C), hrubych soukromych investic (I), vladnich nakupt statka a sluzeb (G) a

gistého exportu (NX). Cisty export Ize spoéitat jako export snizeny o import.

HDP=C+1+ G+ NX

Tato metoda ma Vv ptipadé¢ narodnich ucth jiné rozdéleni. Pocitd se jako suma

vydajii na kone¢nou spotiebu, tvorby hrubého kapitélu a salda vyvozu a dovozu. (32)

3.4.1.3 Dtchodovéa metoda vypoctu HDP

V makroekonomickém pojeti diichodové metody vypoctu HDP se scitaji mzdy,
renty, ¢isté uroky a zisk a neptimé dan¢ po odecteni dotaci.

V piipad¢€ narodnich ucth se u této metody pouzivaji jiné nazvy. SCitaji se ndhrady
zamé&stnancim, hruby provozni pfebytek a smiSeny dichod a dané z vyroby a z dovozu po

odecteni dotaci. (32)
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3.4.2 Nominalni a reilny hruby domaci produkt

Nominalni HDP je pocitan v béznych cenach, tudiz pii stejném objemu produkce se
bude jeho hodnota kazdy rok ménit v zavislosti na inflaci. Pokud se porovnava objem
produkce v ekonomice, je potieba pocitat realnym HDP, ktery se pocita ve stalych cenach,

tedy cenach ocisténych od inflac¢nich vlivt. (33)

3.4.3 Hruby narodni produkt

Hruby narodni produkt vyjadiuje celkovou produkci zemé. Na rozdil od HDP u HNP
neni dulezité, zda produkce vznikla na izemi daného statu, ale zda vznikla firmami a
pracovnimi silami daného statu. (33)

HNP je mozné vypocitat seCtenim Cistého piijmu z majetku v zahrani¢i (NPI) a HDP.
NPI se vypocte jako rozdil dichodl rezidentli pochéazejicich ze zahrani¢i a dichodt

nerezidentd pochazejicich z dané zemég.
HNP = HDP + NPI (30)

3.4.4 Cisty domaci produkt a Eisty narodni produkt

Cisty domaci produkt (CDP) je pocitin jako HDP snizeny o amortizaci, tedy
opotiebeni. Cisty narodni produkt (CNP) lze vypoéitat odeétenim amortizace od HNP.

CDP =HDP — A

CNP = HNP — A (30)

3.4.5 Omezeni pri vypoétu makroekonomickych ukazateli

Makroekonomické ukazatele umoznuji zkoumat, méfit a porovnavat jednotlivé
ekonomiky statu z hlediska spotteby a produkce. Pii vypoctu ovSem miZze dochazet
k chybam zptuisobenym v disledku nepiesnosti vstupnich dat.

Jednou z téchto nepiesnosti miize byt tzv. stinové ekonomika. Jedna se o ekonomiku, jejiz
aktivita neni zaznamenana a tim padem nemuze byt zcela ¢i z €asti zapocitana do HDP.

Lze ji rozdélit na $edou ekonomiku a ¢ernou ekonomiku. Seda ekonomika miize
byt nékdy pro spolecnost i prospésna, protoze se zpravidla jedna o nelegalni produktivni

¢innosti. Piikladem Sedé ekonomiky je prace bez smlouvy a s tim spojené neodvadeéni dani

25



a platby za zdravotni a socidlni zabezpeeni. Cernd ekonomika zahrnuje nelegilni
ekonomické ¢innosti, které maji Kriminalni charakter. Typickym ptikladem cerné
ekonomiky je prodej drog.

Dalsi neptesnosti je, Ze ukazatele nerozliSuji mezi produkci, ktera spolecnost
obohacuje a ktera ne. Napftiklad oprava silnic po ni¢ivych povodnich nebo rozvody zvysuji
HDP. Stejn¢ tak HDP nijak nezapocitdva Ujmu na zivotnim prostiedi, zpisobenou
ekonomickou produkei.

Metody, které slouzi k vypoctu HDP vznikly v dobé, kdy pievazovala v ekonomice
produkce hmotnych produkti. V soucasné dobé pochazi mnohem vétsi objem produkce
z terciarniho sektoru, tedy ze sektoru sluzeb. Z tohoto divodu vznikaji spekulace, zda jsou
metody vypoctu HDP dostate¢né piesné i v dob¢ tzv. nové ekonomiky. (33)

Dalsi nepiesnost ve vypoctu HDP mohou zpiisobovat aktivity, ze kterych ¢lovéku
neplyne zadny piijem, ale vyznamné ovliviwji kvalitu zivota. Pfikladem mohou byt

domaci prace ¢i odpocinek (30)

3.5 Keynesiansky model

Keynesiansky model, nebo také model 45°, vychazi zteorie Johna Maynarda
Keynese. Zakladni myslenkou tohoto modelu je, ze spotieba (C) za urcité obdobi je zavisla
na disponibilnim diichodu domacnosti (Yp). (30)

Za predpokladu, ze jsou fixni ceny a mzdy a je dostatek kapitélu 1 pracovnich pozic,
dokaze tento model popsat, jak se bude produkce vyvijet v kratkém obdobi.

Mezni sklon ke spotiebé (C) je veli¢ina, ktera vyjadiuje zménu spotieby, pokud se
disponibilni dichod zméni o jednotku. Hodnota mezniho sklonu ke spotiebé se nachazi

Vv intervalu od nuly do jedné. (32)

_AC
YA
O<c<l1

Spottebni vydaje se skladaji z autonomni spotieby (Ca) a indukované spotieby
neboli mezniho sklonu ke spotiebé vynasobeného disponibilnim dichodem. Autonomni

spotieba udava vydaje, které bude domacnost mit, i pokud bude jeji disponibilni dichod
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nulovy. Funkce spotieby je univerzdlni pro vypocet spotfeby domadcnosti i agregatni

Spotieby.

C=Ca+c-Yp

Domécnosti nemusi vzdy spotiebovat cely sviij disponibilni dichod. Timto

zpisobem vznikaji uspory (S).
S=Y,—-C
Mezni sklon k usporam (s) je veli¢ina, ktera vyjadiuje o kolik se zméni uspory,

pokud se disponibilni dichod zméni o jednotku. (30) Hodnota mezniho sklonu k usporam

nabyva hodnoty od nuly do jedné. (32)

AS
NA
0<s<1

Funkce uspor se skladd z autonomnich uspor (Sa) a indukovanych tspor neboli

mezniho sklonu k tsporam vyndsobeného disponibilnim diichodem.

S=Sa+s-Yp

Musi platit, ze pokud secteme mezni sklon ke spotfebé a mezni sklon k usporam,

bude se vysledek rovnat jedné.
c+s=1
Z kratkodobého hlediska jsou investice firem (I) autonomni, tedy nejsou

ovlivilovany disponibilnim dichodem. (30) Investice lze rozdélit na planované (Ip) a

neplanované (Iy).
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Vydaje statu se skladaji z vladnich nakupl (G) a transferovych plateb (TR). Vladni
nakupy se déli na vladni spotiebu (Gc) a vladnich investic (Gi). Hlavni piijmy statu tvofi
dan¢, které se déli na dan€ zavislé na dichodu (Ty) a dan¢ autonomni (Tz). (30) Mezni mira
zdanéni (t) urCuje zménu dani, pokud se disponibilni diichod zméni o jednotku. Hodnota

mezni miry zdanéni je mezi nulou a jednickou.

. _Ar
~AY,
0<t<1(32

Cisty export (NX) zastupuje sektor zahrani¢i a poéita se jako rozdil mezi exportem

(X) a importem (M).
NX=X-M

Export a import se v ekonomice odlisuji tim, Ze export je autonomni a import zavisi
na doméacim dichodu. Mezni sklon k importu (m) udava, jak se zméni import, pokud se
disponibilni diichod zméni o jednotku. Mezni sklon importu se pohybuje v rozmezi od nuly

do jedné.

AM

?’n:m

0 <m<1(30)

3.5.1 Rovnovazny produkt

Nejjednodussi situaci ekonomiky je dvousektorova ekonomika, ktera operuje pouze
s domécnostmi a firmami. Neni zde nijak zastoupen vefejny sektor, proto se jednad a
uzavienou ekonomiku. Ve dvousektorové ekonomice spotieba a celkové investice tvoii
skutecné vytvoreny produkt. Agregatni poptavku (AD) tvoii spotieba a planované

investice.
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AD=C+IL,=Ca+c-Y+I,

Pokud se agregétni poptavka a skutecné vytvotfeny produkt rovnaji, jedna se o

rovnovazny produkt (Yo), z ¢ehoz plyne, Ze neplanované investice jsou nulové.
Yo=AD=Ca+c-Y+1I
Yo = ! (Ca+1)
71 -¢ @

Z vysledné rovnice rovnovazného produktu vychézi, ze je rovnovazny produkt
tvofen nasobkem jednoduchého vydajového multiplikatoru dvousektorové ekonomiky (a2)

a autonomnich vydaju (A2).

Yo=az-4;
1

052—1_6

Ay =Ca+1

V tiisektorové ekonomice jiz operujeme s veiejnym sektorem neboli vladou. Jedna
se proto o otevienou ekonomiku. Tento zjednoduSeny model pocita s tim, ze jsou vladni
nakupy autonomni a pldnované. Disponibilni dichod (Yp) neni totozny se skuteCnym
produktem (Y), jako tomu bylo ve dvousektorové ekonomice. Cést diichodu totiz
domacnosti odvedou statu v podobé dani. Disponibilni diichod 1ze vypocitat jako skutecny
produkt snizeny o dan€ a zvySeny o transferové platby. Stit poskytuje domdcnostem

transferové platby (TR).
Yp=Y-T,—-T,+TR
Agregatni poptavku tvoii spotieba, pldnované investice a vladni nakupy.
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AD=C+Ip+G=Ca+c-(Y-T,—T,+TR)+Ip+G

Pokud agregétni poptavka a skute¢né vytvoreny produkt nabyvaji stejné hodnoty,

jedna se o rovnovazny produkt.

1

YOZAD:m(CQ—

c-Ta+c-TR+I1+G)

V tiisektorové ekonomice je rovnovdzny produkt tvofen vydajovym

multiplikatorem tfisektorové ekonomiky (a3) vynasobenym autonomnimi vydaji (Az).
Yo=asz-As

1

BT -0

A3 =Ca—c-Ta+c-TR+I1+G
Pokud je k modelu tfisektorové ekonomiky piidan cisty export (NX) zastupujici
sektor zahrani¢i, vznikne model Ctyfsektorové ekonomiky. Rovnovazny produkt se kromé
zatazeni Cistého exportu pocita identicky jako v ptipadé tiisektorové ekonomiky.

Yo=AD=Ca+c-Y—cTg—c:Ty+c-TR+I+G+X—M

1

YU:l—c-(l—t)+m

(Ca—cTag+c-TR+I+G+X—-M)

Rovnovazny produkt 1ze v ¢tytsektorové ekonomice vyjadrit ndsobkem vydajového

multiplikatoru ¢tytsektorové ekonomiky (a4) a autonomnich vydaju (As).

1
T 1l-c-(1-t+m

e}

Ay =Ca—c To+cTR+I+G+X—-M (32
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3.6 Ekonomicky dopad

Ekonomicky dopad zachycuje tok pen¢z v dané oblasti bez blizs§iho zkoumani odkud
kam se finan¢ni prostiedky pohybuji. (11) Je urcen jako rozSifovani nebo smrs$t'ovani
oblasti ekonomiky, které je zplisobeno zménami vybaveni, projektu nebo programu.
Ekonomické dopady je nutné odlisovat od socidlnich dopadi a pfinost pro uzivatele, které
zahrnuji zmény vybavenosti a kvality zivota, jako naptiklad zdravi, bezpecnost, rekreace,
kvalita vzduchu nebo hluk.

Ekonomické dopady jsou definovany jako ,, ... vlivy na hladinu hospodarské aktivity
v dané oblasti. Lze na né nahlizet z hlediska: (1) obchodni produkce (nebo objemu
prodeje), (2) pridané hodnoty (nebo hrubého regionalniho produktu), (3) bohatstvi (véetne
majetkovych hodnot), (4) osobniho prijmu (véetné mezd) nebo (5) pracovnich mist. Kazdé z
techto kritérii miize byt indikatorem zlepseni ekonomické prosperity mistnich obyvatel, coz

Jje obvykle hlavnim cilem hospodarského rozvoje. “ (12, str. 1)

3.6.1 Pi#imé a neprimé dopady

Ekonomické dopady se daji délit na pfimé a nepfimé. Za piimé efekty se povazuji
piimé vydaje navstévnikd akce ¢i organizatort. Nepiimé neboli multiplikacéni efekty
odrazeji hlubsi dopad akce na rizna odvétvi ekonomiky v zavislosti na Cerpani zboZzi a
sluzeb z jinych oblasti. Zpravidla plati, ze ¢im vétsi zvolime referencni oblast, tim mensi
jsou uniky prostfedki z dané oblasti.

Pokud je zvolena jako referenéni oblast cela Ceska republika, je mozné diky dattim
Ceského statistického uiadu (dale jen CSU) stanovit viechny pfimé i nepiimé dopady. Pii

zvoleni mensi referen¢ni oblasti je mozné spocitat pouze dopady piimé. (11)

3.7 Ekonomicky pFrinos

Ekonomicky ptinos kulturni akce pro konkrétni oblast je definovan jako €istd suma
ekonomickych dasledkd vSech ptijmi a vydaji zptisobenych danou akei. (13)

Ekonomicky pfinos, na rozdil od dopadu, bere v potaz, kde se penize vzaly a kam
byly vynaloZeny. Je podfazeny ekonomickému dopadu a je tudiz jeho podskupinou. Do
Cistych pfinost se zapocitdvaji pouze piijmy, které plynou odjinud neZz ze sledované

oblasti. (11)
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Pii zjistovani ekonomického piinosu cCasto dochazi k mnoha chybam, které
zpusobuji, ze hodnoceni nevytvaii kompletni obraz skute¢nosti a mize v nékterych
piipadech piinaSet zkreslené zavéry. K témto problémim dochazi v piipadé, pokud
hodnotitel nema dostatek zdroji pro dostate¢né piesny odhad poctu a charakteristiky
navstévnikti akce. Déle k chybnym zavérim dochdzi, pokud hodnotitel neznd spravné
postupy hodnoceni ekonomického prinosu eventi ¢i se jimi odmitne fidit.

Zname dva zékladni modely vyuzivané k hodnoceni ekonomického piinosu
kulturnich akci, kterymi jsou input-output model (I-O) a computable ceneral equilibrium
(CGE). (13)

3.7.1 Vypocet ekonomického prinosu

Moznosti, jak spocitat ekonomicky ptinos je vice a jeho métitka mohou mit rizné
interpretace jako je celkova zaméstnanost, souhrnny osobni piijem, pfidana hodnota,

obchodni vystup a hodnota majetku. (12)

3.7.1.1 Vstupni data

K vypocétu ekonomického piinosu je nezbytné zajistit vstupni data. Musi byt
zjiStény charakteristiky navstévnikl, které se zpravidla ziskdvaji pomoci dotazniku.
Dalsimi dulezitymi informacemi jsou vydaje potadatele, které jsou dostupné z vlastnich dat
organizace. (11)

Prvnim krokem k ziskani zhodnoceni piinostit akce je identifikace Inscope
Expenditure, ktery je definovan jako vydaje, které by v hostitelské oblasti eventu
nenastaly, pokud by se udalost neuskute¢nila a vystupuji jako vstup (Input) ekonomického
modelu k definici celkovych dasledkt tohoto nového ptimého vydaje. Zahrnuje vSechny
vydaje zplisobené navstévniky, ucastniky, organizatory, sponzory, médii atd. Ziskani
Inscope Expenditure je nezbytnou soucasti pii vytvareni kazdé ekonomické studie dopadd.

Inscope Expenditure je vymezen n€kolika zdkladnimi ukazateli. Mezi tyto ukazatele
patii pocet navstévniki, typy navstévnikl a typ akce, doba trvani akce, ndklady v misté
konani akce, vydaje organizatorti a sponzoru.

Do Inscope Expenditure se nedoporucuje zahrnovat Switched Expenditure, coz jsou
vydaje navstévnikl akce, jejichz hlavnim cilem navs§tévy destinace nebyla dand udalost.

Naptiklad pokud obchodnik musi podniknout pracovni cestu do mista konani akce

Vv pribéhu roku a naplanuje si cestu tak, aby se dané udalosti mohl zc¢astnit, nelze jeho

32



vydaje zapocitat do ekonomického ptinosu vzniklého v disledku konani akce, protoze by
pracovni cestu do dané oblasti musel absolvovat i pokud by se eventu neztcastnil. Stejné

pravidlo plati i pro Gc¢astniky, organizatory, sponzory atd. (13)

3.7.1.2 Input-output analyza

Vyuziti input-output analyzy piinasi vyhodu v tom, Ze diky ni je mozné vypocitat
vstupem jiného. Zmény pozadavkl v jednom odvétvi zptsobuji zmény v dalSich odvétvi.

Pro jeji vypocet se vyuziva symetricka input-output tabulka (SIOT). Tato tabulka Ize
vyuzit k pfedpovidani dopadii zmén. Je tvofena Ctvercovou mMmatici mezispotieby se
symetrickym ¢lenénim fadka a sloupcii. Urcuje vztahy mezi vstupy a vystupy. SIOT je
rozdelena do Ctyt kvadrantt. (11)

I. , kvadrant — ctvercova matice mezispotieby v symetrickém clenéni produkt na

produkt nebo odvétvi na odvétvi

Il. kvadrant — popisuje vztahy mezi dodavajicimi vyrobnimi odvétvimi a autonomnimi
odvétvimi v podobé konecného uziti (tyto udaje jsou ziskavany primo z tabulky
uziti)

I1l. kvadrant — obsahem jsou informace o hrubé pridané hodnoté uddvajici hrn
mzdovych ndkladii, spotreby fixniho kapitalu, dani a zisku a dale udaje o
dovozu jednotlivych vyrobkii; projevuji se zde vazby mezi primdrnimi ciniteli
(pracovni sila, kapitadl, vyrobni kapacity) a vyrobnimi odvétvimi

IV. kvadrant — zaznamendava primé vztahy mezi primdrnimi ciniteli a konecnym
uzitim. “ (11, str. 18)

Ze SIOT je pocitana matice koeficientll vstupli A pomoci normalizace podle fadk.
Nasledné¢ je odectena matice A od jednotkové matice, a tim vytvofena matice (I-A). Poté se
definuje Leontiefova inverzni matice L = (I-A)?, ze které jsou zjistény multiplikatory
produkce. Vynasobenim piimych piinost a multiplikatorit produkce je zjistén celkovy

pfinos. (11)
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4 Vlastni prace

4.1 Kulturni akce jako sou¢ast hospodarstvi

Kulturni akce maji vyznamny ekonomicky dopad na danou oblast a jejich popularita
stale roste. Pravé z tohoto divodu jsou tyto akce stale vice uznavany jako hospodarské
odvétvi. (2)

Podle ctvrtletniho vykazu o zaméstnanosti v Evropské unii vydaného Evropskou
komisi bylo v prvnim ¢tvrtleti roku 2019 zaméstnano v sektoru umeéni a kultury ptiblizné
15 miliond lidi. Mezi¢tvrtletné byl zaznamenam mirny propad zaméstnanosti v oblasti
kultury a meziroéné¢ nenastala Zadnd zména. Z dlouhodobého hlediska ovSem pocet

zaméstnanych v tomto sektoru roste. (21)

Obrazek 2: Employment growth by sector — EU
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Zdroj: (21)

4.2 Mésto Kralupy nad Vitavou

Meésto Kralupy nad Vltavou se nachazi ve StfedoCeském kraji a spada do okresu
Mélnik. Starostou mésta je Marek Czechmann. Rozloha Kralup nad Vltavou ¢&ini 21,9 km?.
Obec se deli na 6 meéstskych casti, kterymi jsou: Kralupy, Lobe¢, Lobecek, Mikovice,
Minice a Zeméchy. Jedné se o obec s rozsifenou piisobnosti. Do jejiho spravniho obvodu

spada 17 obci, kterymi jsou: Dolany, Dfinov, Hostin u Vojkovic, Chvatéruby, Kozomin,
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Ledgice, Nelahozeves, Nova Ves, Olovnice, Postiizin, Ujezdec, Uzice, Veltrusy,
Vojkovice, Vsestudy, Zloncice a Zlosyn. (14)

Pocet obyvatel v Kralupech nad Vitavou k 1.1.2019 je 18 194. (15) Ve spravnim
obvodu Kralup nad Vltavou k 1.1.2019 je 32 001 obyvatel. (16)

4.2.1 Kultura a volny ¢as

Mésto Kralupy nad Vltavou nabizi riizné moZnosti traveni volného casu 1
kulturniho vyziti. Ve mésté se nachazi naptiklad Kulturni a spolecenské stedisko Vltava,

Meéstské Muzeum, Méstska knihovna, Galerie VK37 a dalsi. (14)

4.2.1.1 Kulturni a spolecenské stiedisko Vltava (KaSS Vltava)

KaSS Vltava je rozdéleno na 2 casti. V jedné casti se nachazi kino s jednim
promitacim salem. Ve druhé casti budovy je kulturni sal, kde probiha vétSina kulturnich
akci v Kralupech nad Vltavou. Jsou zde potfadany divadelni pfedstaveni, plesy, taneéni

kurzy, koncerty a dal$i. V KaSS Vltava se odehrava hlavni kulturni déni mésta. (17)

Obrazek 3: Kulturni dum Vltava

Zdroj: (17)

4.2.1.2 Megstské Muzeum Kralupy nad Vltavou

V Méstském Muzeu je nekolik stalych expozic. Archeologickd expozice, kde jsou

vystaveny archeologické nalezy z izemi Kralup a okoli. V historické expozici je zobrazen
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vyvoj mésta. Jedna z pamétnich sini je vénovéana nositeli Nobelovy ceny za literaturu,
Jaroslavu Seifertovi, ktery je v Kralupech pohiben a pochazi odtud jeho koteny. Posledni
stalou expozici je sift vyznamného kralupského rodaka, George Karse, ktery byl tspéSnym
umélcem pusobici pievazné ve Francii. Muzeum nabizi kromé vystavenych expozic také

riznorodé kulturni akce jako jsou besedy ¢i komorné&jsi koncerty. (18)

Obrazek 4: Méstské muzeum

Zdroj: (18)

4.3 Tane¢ni skupina Nadéje

Tane¢ni skupina Nadé&je je tanecni skupina pisobici v Kralupech nad Vltavou od
roku 1989. Jeji zakladatelkou je Veronika Novakova, pod jejiz vedenim skupina funguje
po celou dobu svého plsobeni. Z pocatku skupina fungovala jako tane¢ni krouzek na
Zakladni Skole Generala Klapalka v Kralupech nad Vltavou. V roce 2001 se piesunula pod
zastitu Domu déti a mladeze Kralupy nad VItavou. V roce 2010 se skupina osamostatnila a
fungovala jako pravni forma spolek pod ndzvem Sdruzeni na podporu tanecni skupiny
Nad¢je Kralupy nad Vltavou, o.s. 28. 6. 2018 bylo na ¢lenské schtizi rozhodnuto o zruseni
spolku a spolek je tedy od 30. 6. 2018 v likvidaci. (19) Pro pokracovani ¢innosti skupiny
byl 25. 8. 2018 zalozen spolek novy pod nazvem Spolek pro rozvoj TS Nadéje Kralupy
nad Vltavou, z.s. (20)
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Obrazek 5: Logo Tanec¢ni skupiny Nadéje

Zdroj: Vlastni

4.3.1 Spolek pro rozvoj TS Nadéje Kralupy nad Vltavou, z.s.

Spolek pro rozvoj TS Nadéje Kralupy nad Vltavou, z.s. s identifikacnim ¢islem 072
22 122 vznikl 25.8.2018. Sidlo spolku je na adrese nam. J. Seiferta 698, Lobecek, 278 01,
Kralupy nad Vltavou a jeho nejvyssim organem je ¢lenska schize. (20)

Ugelem spolku je: ,, Provozovani sportovni ¢innosti, a to tanecnich skupin riznych
vekovych kategorii, véetné deti, a to zejména styly jako modern dance, jazz dance, show
dance a street. Jednou z hlavnich cinnosti spolku, ktery je dlouholetym clenem CDO
(mezindrodni clenstvi), je ucast na tanecnich soutézi CDO. ** (20)

Piedsedou spolku je Karolina Turkova, dat. nar. 11.6.1998 a mistopiedsedou je Ing.
Eva Smejkalova, dat. nar. 21.7.1974. Pfedseda i mistopiedseda mohou za spolek jednat ve

vSech vécech samostatné. (20)

4.3.2 Cinnost Taneé¢ni skupiny Nadéje

Tane¢ni skupina Nad&je se veénuje vzdélavani déti i dospélych v oboru tance.
Skupina vyucuje styly modern a contemporary dance, show dance a street dance.
V Tane¢ni skupiné¢ Nadéje je ve Skolnim roce 2019/2020 zapsanych 91 tanecniki.
Tanecnici jsou rozdéleni do deviti skupin podle vékovych kategorii a stylu tance, kterému

se vénuji.
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Skupina se tcastni tanecnich soutézi a vystoupeni. Vystupuje hlavné na kulturnich
akcich jako jsou plesy, koncerty nebo oslavy mésta a vytvari tak doprovodny program dané
akce. Kazdy rok skupina organizuje vlastni kulturni akci, na které prezentuje nejen své
choreografie, ale i vystoupeni hostujicich osob a skupin.

Tanecni skupina Nadéje je ¢lenem a Ucastni se soutézi organizace CDO (Czech
Dance Organization), ktera pofada postupové soutéze na narodni urovni. CDO spadéa pod
IDO (International Dance Organization), ktera pofadd mezinarodni soutéze. Dalsi
postupovou soutézi, které se skupina Ucastni je TaneCni skupina roku. Tanecni skupina

Nadgje se také ucastni mensich poharovych soutézi.

4.4 Vystoupeni Tanecni skupiny Nadéje 1. 6. 2019

Tane¢ni skupina Nadé&je funguje od roku 1989, tudiz v roce 2019 pusobi v Kralupech
nad Vltavou 30 let. K této piilezitosti byla uspotfadana 1. 6. 2019 kulturni akce v KaSS
Vltava, kde byly ptedvedeny choreografie tanecnikii této skupiny a vystoupeni

raznorodych hostujicich zdjmovych klubd.

Obriazek 6: Plakat akce

Zdroj: (22)
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4.4.1 Vstupenky

Vstupenky na akci byly zprostfedkovany KaSS Vltava. Cast vstupenek bylo mozné
zakoupit na pokladné kulturniho domu, druhou ¢éast prodavala Tane¢ni skupina Nad¢je
Vv prostorach svého sidla a v potravinach U Klusacki v Jungmannové ulici v Kralupech nad
Vltavou.

Cena vstupného byla rozd€lena na dospélé a déti do 12 let vCetné. Vstupenka pro
dospé€lého navstévnika stala 130 K¢ a pro dité 50 K¢.

Celkem se prodalo 376 listki, z toho bylo 289 dospélych a 87 détskych.

4.4.2 Prubéh akce

Ve spolupraci s Domem déti a mladeze Kralupy nad Vltavou probihal od 13 hodin
do 16:30 na zahradé¢ za KaSS Vltava Détsky den, kde byly pfipraveny hry pro déti. Na tuto
¢ast akce se nevybiralo zadné vstupné.

Od 9 hodin probihaly finalni pifipravy salu, jako je instalace osvétleni a ozvuceni.
Po skonceni téchto piiprav se konaly od 11 hodin prostorové zkousky pro choreografie
Tanec¢ni skupiny Nadéje. Od 13 hodin byl prostor salu pfenechan pro prostorové zkousky
hostujicich vystupujicich.

V 16 hodin byl uzavifen volny prichod mezi zahradou a salem. V 16:20 se oteviel
hlavni vchod do KaSS Vltava pro navstévniky akce s platnou vstupenkou.

V 17 hodin zacal hlavni program akce, ktery probihal v prostorach salu KaSS
Vltava a trval pfiblizné 3,5 hodiny.

Po skonceni programu se konala oficidlni afterparty v baru Zéikladna, kde byla
pfipravena rezervace pro U¢inkujici 1 hosty.
4.4.3 Utinkujici

Kromé potadajici Tane¢ni skupiny Nad&je vystoupili na akci 1 hosté. Vystupovaly
zde domaci kluby z Kralup nad Vltavou. Jednim z hosti byla Tane¢ni skupina Alive pod
vedenim EliSky Vachalcové piisobici pod Domem déti a mladeze Kralupy nad Vltavou,
ktera se vénuje stylu street dance. Uinkovaly zde i dalii taneéni skupiny z Domu déti a
mladeze Kralupy nad Vltavou. Jednou z nich byla skupina Jana Strachala s vystoupenim ve

stylu modern dance a dalsi byla choreografie Petra Krbce ve stylu street dance. DalSim

kralupskym uéinkujicim bylo Tane&ni a pohybové studio Zuzany Starkové, které se zabyva
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baletem a stylem modern dance. Vystup ve stylu jazz dance ptedstavila Tane¢ni skupina
Silvie Hodkové pii ZUS Kralupy. Poslednim kralupskym hostem byl klub bojovych uméni
Tiger Jiu Jitsu.

Z Kolina pfijela vystoupit tane¢ni skupina DC Inferno pod vedenim Olgy Zakové,
kterd se zaméfuje na styl tance disco dance a disco show. Poslednim hostujicim byla
tanecni skupina Tanvra Vrany ve stylu modern a contemporary dance, kterou vede Zuzana
Prochazkova.

Programem provadéli 2 moderatofi. Jednim z nich byl Karel Vofisek, ktery je Cesky
televizni moderator pusobici v televizi Prima. Druhym moderatorem byl David Hunca,
ktery je ucitelem na Zakladni Skole generala Klapalka.

Na akci se celkové podilelo zhruba 220 ucinkujicich a organizatort.

4.5 Dotaznik

Pro ziskani vstupnich informaci pro vypocet ekonomického piinosu akce bylo
vyuzito dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl umistén na webovych strankach a facebooku
Taneéni skupiny Nad¢je. Dale byl rozsifen pomoci e-mailové komunikace mezi ucastniky

akce. Celkem dotaznik vyplnilo 107 respondentt.

45.1 Byla primarnim divodem Vasi nav§tévy mésta Kralupy nad Vitavou 1.6.2019
akce TS Nadéje?

Prvni otdzka byla rozhodujici vtom, zda vibec piinos daného respondenta
zapocitavat. Tato otazka zjiStovala, zda byla akce Tane¢ni skupiny Nadéje 1. 6. 2019
primarnim divodem navs§tévy mésta Kralupy nad VlItavou respondentem. 105
dotazovanych uvedlo, ze tato akce byla skute¢né jejich hlavnim divodem navstévy mésta
Kralupy nad Vltavou a pouze 2 navstivili mésto z jiného divodu. Ti, kteti zvolili moznost
»he“ byli automaticky pfesmérovani na konec dotazniku, protoze jejich ekonomicka

aktivita neni primarné spjata se zkoumanou akci.
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Graf 1: Divod navstévy mésta

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.2 Jako kolikacetna skupina jste se akce ucastnili?

Druhé otazka zjiStuje, v kolikacetné skupiné respondent akci navstivil. Nejcastéji,
tedy 36krat, respondenti uvedli, ze akci navstivili ve skupiné tfi lidi. Moznost dvou lidi
zvolilo 34 dotdzanych, ctyt¢lennou skupinu 21, péti¢lennou a Sesti¢lennou skupinu 4 a
v sedmi lidech akci navstivili 2 respondenti. Akci navstivili pouze 4 lidé samostatng,
pravdépodobné je to zplisobené tim, Ze se jednalo spiSe o rodinnou akci.

Dohromady tedy mame zdznam o ekonomickych aktivitich 322 lidi. V této sumé
jsou ovSem zapocteni i Géinkujici, ktefi sice neplatili vstupné, ale cestovali do Kralup nad

Vltavou z diivodu konani této akce a vytvareli ekonomickou aktivitu.

Graf 2: Pocet navstévniku

40

30

20

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.5.3 Jak jste se do mésta Kralupy nad VItavou dopravil/a?

Treti otazka se zabyvala zplsobem dopravy jednotlivych ucastnikii na akci.
K vybéru byly tfi riizné moznosti. Témét polovina, pfesnéji 52 respondentd uvedlo, Ze se
na akci dopravilo vlastnim vozem. 36 dotazanych bylo mistnich obyvatel z Kralup nad

Vltavou a 17 se na akci dopravilo pomoci hromadné dopravy.

Graf 3: Doprava

Jsem mistni
34,3%

Vlastni vaz
49,5%

Hromadna doprava
16,2%

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.4 U jaké Cerpaci stanice jste tankoval/a?

Dalsi otazka byla urcena vyhradné€ ucastnikiim akce, ktefi k dopravé do Kralup nad
Vltavou vyuzili vlastni viiz. Ostatni byli pfesmérovani k otdzce tykajici se volného Casu
pred akci.

V této otazce je zjiStovano, zda navstévnici vyuZili Cerpaci stanici v misté konani
akce, a pokud ano, o jakou se jednalo.

Z 52 respondentt 48 uvedlo, Ze netankovalo a 4 tankovali.
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Graf 4: Tankovani

Tankovali

Netankovali

Zdroj: Vlastni zpracovani

2 dotazovani uvedli, Ze tankovali u Cerpaci stanice Medos Ina v ulici Velvarska, 1 u

Shell v Pfemyslové ulici a 1 u K-Oil v ulici V Piskovné.

Graf 5: Vyuziti Cerpacich stanic

2

05

Medos Ina Shell K-Oil

Zdroj: Vlastni zpracovani

45.5 Z jakého mésta jste prijel/a?

Respondentiim, kteti uvedli, Ze tankovali u Cerpaci stanice v Kralupech nad
Vltavou, byla polozena otdzka, zjakého mésta na akci pfijeli. Kazdy zrespondentd
cestoval zjiného meésta. Jednalo se o mésta Kolin, Velké Ptilepy, Vrany u Slaného a

Libc¢ice nad Vltavou.
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4.5.6 Stravil/a jste veSkery ¢as pred akci doma?

V dalsi otazce bylo zjisStovano, zda viibec ndvstévnici akce navstivili néjaky podnik
v Kralupech nad Vltavou pfed zacatkem konani akce. 72 dotazanych uvedlo, Ze veskery
cas pred akci travilo doma, a tudiz nenavstivili zadny podnik. 33 respondentli naopak

néjaky podnik navstivilo.

Graf 6: Volny ¢as pied akci

Zdroj: Vlastni zpracovani

45.7 Byl/a jste na ob&dé€ v mistni restauraci?

Na otazku, ktera zjistovala, jestli Gi¢astnici akce navstivili restauraci v Kralupech
nad Vltavou, odpovidali pouze respondenti, kteti v ptedchozi otdzce zvolili moZznost ,,Ne*.

Ze 33 dotazovanych navstivilo mistni restauraci 15 a nenavstivilo 18.

Graf 7: Navstévnost restauraci

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.5.8 Jakou restauraci jste navstivili?

K této otdzce byli pfesmérovani pouze respondenti, ktefi zvolili moZnost ,,Ano*
Vv predchozi otazce. Bylo zde zjistovano, které konkrétné restaurace dotazovani navstivili.
Vybrat mohli z konkrétniho vyc¢tu restauracnich zatizeni v Kralupech nad Vltavou.

8 respondentli uvedlo, ze obédvalo v Istanbul Kebab na namésti J. Seiferta. 6
dotazovanych navstivilo restauraci Modra Pasdz v Mostni ulici a 1 uvedl Café Restaurant
Kotva na nabtezi J. Rysa. Z téchto vysledkli vyplyva, Ze castnici akce volili restaurace

V bezprostiedni blizkosti akce, konkrétné v méstské ¢asti Lobecek.

Graf 8: Navstivené restaurace

8

Istanbul Kebab Restaurace Modra Pasaz Café Restaurant Kotva

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.9 Navstivil/a jste cukrarnu, kavarnu nebo ¢ajovnu?

Tato otazka byla polozena vSem, ktefi uvedli, ze navstivili néjaky podnik
v Kralupech nad Vltavou ptfed zafdtkem akce. Zjistovalo se, zda navstivili cukrarnu,
kavéarnu nebo ¢ajovnu. Ze 33 respondentl zvolilo moznost ,,Ano* 21 a moznost ,,Ne* 12.
Zéjem o cukrarnu byl pravdépodobné zplisoben velmi teplym letnim pocasim v den konédni

akce.
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Graf 9: Navstévnost cukraren a kavaren

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.10 Jakou cukrarnu, kavarnu nebo ¢ajovnu jste navstivil/a?

Na tuto otazku odpovidali pouze ti, kteti zvolili v pfedchozi otdzce moZnost ,,Ano*.
Je zde zjistovana navstévnost jednotlivych podniki. Respondenti vybirali ze seznamu
cukraren, kavaren a ¢ajoven v Kralupech nad Vltavou.

Nejvice hlast, konkrétné 14, ziskala Cukrarna — Kavarna Natali na namésti J.
Seiferta, pravdépodobné z ditvodu, Ze se nachéazi nejblize mistu konéani akce. 5 respondentti
uvedlo, Ze navstivilo Cukrarnu U Draka v ulici Maxima Gorkého. 3 zvolili Kavarnu

Longberry v ulici Pfedmosti.

Graf 10: Navstivené kavarny a cukrarny

15

Cukrarna - Kavarna Natali Cukrarna U Draka Kavarna Longberry

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.5.11 Navstivil/a jste koupalisté?

Ve mésté Kralupy nad Vltavou se nachézi venkovni koupalist€ v méstské ¢asti
Lobecek, stejné jako misto konani akce, proto dalsi otazka zkouma, zda néktefi castnici
akce toto koupalisté navstivili. Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi vyse
uvedli, ze navstivili néjaky podnik pfed konadnim akce. Ze 45 dotdzanych uvedli pouze 2,

ze koupalisté navstivili.

Graf 11: Navstévnost koupalisté

95,6%

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.12 Koupil/a jste si néco k jidlu nebo piti v bufetu na koupali$ti?

Tato otazka byla urCena pouze navstévnikiim koupalisté a zkoumala, zda vyuzili
moznosti zakoupit piti nebo jidlo v bufetu. Oba respondenti uvedli, ze v bufetu nakoupili.
4.5.13 Sel/3la nebo jel/a jste rovnou domii?

Ugelem dalsi otazky bylo zjistit, zda navitévnici akce 3li nebo jeli rovnou domi
nebo navstivili néjaky podnik. Ze 105 dotazovanych 22 navstivilo néjaky podnik a 83 Slo

nebo jelo domu.
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Graf 12: Volny ¢as po akci

Ne
21,0%

Ano
79,0%

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.14 Zavital/a jste na After party akce v Baru Zakladna?

Po skonceni akce se konala oficidlni After party v Baru Zakladna, kde byla pro
navstévniky akce pfipravena rezervace. Proto je zkoumano, jestli dotazovani, ktefi
Vv piedchozi otazce zvolili moznost ,,Ne“ Bar Zakladna navstivili. Z 22 respondentii tento

bar navstivilo 19 a nenavstivili 3.

Graf 13: Navstévnost After party v Baru Zakladna

Ne
13,6%

Ano
86,4%

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.15 Navstivil/a jste jiny bar v Kralupech nad Vitavou?

V dalsi otazce je zkoumano, zda respondenti, kteti nesSli po akci rovnou domd,
navstivili jiny bar v Kralupech nad Vltavou nez jiz zminovany Bar Zakladna. Z 22

dotazovanych byla moznost ,,Ano* zvolena Skrat a moznost ,,Ne* 17krat.
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Graf 14: Navstévnost dalsich baru

Ano
22,7%

Ne
77,3%

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5.16 Jaky podnik jste navStivil/a?

U péti respondentd, kteti v predchozi otazce zvolilo moznost ,,Ano“, bylo
zjistovano, ktery podnik navstivili. Vybér probéhl ze seznamu bart a klubd v Kralupech
nad Vltavou. 4 uvedli, Ze navstivili Koktejl Bar v ulici Jungmannova a 1 uved| Tip Games

Sport Bar v ulici U Cejka.

Graf 15: Navstivené bary

4

Koktejl Bar Casso club

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.5.17 Nakoupil/a jste v den konani akce v obchodé s potravinami v Kralupech nad
Vltavou?

Ptedposledni otazka dotazniku se ptd respondentli na to, zda v den konani akce
nakoupili v obchod¢ s potravinami. Ze 105 dotazovanych uvedlo 4 ze v obchodé

s potravinami nakoupilo a 101 nenakoupilo.

Graf 16: Nakupy v obchodech s potravinami

96,2%

Zdroj: Vlastni zpracovani
4.5.18 V jakém obchodé jste nakupoval/a?

Posledni otazka se zaméfuje na respondenty, ktefi v piedchozi otazce zvolili
moznost ,,Ano“ a zjistuje Vv jakém obchodé konkrétné nakupovali. 3 nakoupili v mensi

prodejné potravin v okoli a 1 v fetézci Lidl.

Graf 17: Navstivené obchody

3

Mensi prodejna potravin Lidl

Zdroj: Vlastni zpracovani
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45.19 Ostatni

V pribéhu dotazniku dostali respondenti celkem tiikrat moznost zminit misto, které
navstivili a nebylo v dotazniku uvedené.

Objevilo se zde 5 odpovédi. Z toho byl ctyfikrat zminén Détsky den na zahradé
kulturniho domu KASS Vltava v Kralupech nad Vltavou. JelikoZz na tomto misté
navstévnici nevytvareli Zadnou ekonomickou aktivitu, nebude s témito odpovéd’'mi nadale
nijak nakladano.

Jeden respondent uvedl, ze nakoupil v drogerii Teta, ¢imz vytvofil ekonomickou

aktivitu, ktera bude do ekonomického ptinosu zapocitana.

4.6 Vydaje organizace spojené s poradanim akce

Vydaje organizace spojené s poradanim akce ¢inily celkem 69 186,33 K¢ (podrobny
prehled viz priloha — Tabulka 17). VétSina téchto vydaji byla pokryta dotaci od mésta
Kralupy nad Vltavou, ktera ¢inila 55 000 K¢&. (25) Dotace se do ekonomického piinosu
nezapoditavaji. Zbytek vydaji organizace byl pokryt prodejem vstupenek, tudiz je tato

¢astka zapoctena jiz v ekonomickém piinosu za vstupné.

4.7 Metodika vypoctu

K vypoctu ekonomického piinosu kulturni akce pro konkrétni oblast je vyuZita input-
output analyza. Nejprve je nutné definovat pfimé ptinosy navstévnikt akce v den konani
vzniklé ve mésté Kalupy nad Vltavou.

Ptimy pfinos za vstupné byl stanoven na zaklad¢€ internich informaci organizace o
poctu prodanych vstupenek a jejich cenach.

Ptimy pfinos z bufetu na akci je roven trzbé v tomto bufetu. Informace o trzbé byly
pro tuto praci poskytnuty provozovatelem bufetu v KASS Vltava.

U ptimého pifinosu za Cerpani pohonnych hmot je nutné pocitat s poctem skupin,
které akci navstivili, nikoliv s poctem jednotlivych navstévnikt. Proto je nejprve stanoven
primérny pocet clenit v jedné skupiné a celkovy pocet skupin. Na zakladé¢ odpovédi
v dotazniku je urCeno procento a poté pocet skupin, které tankovaly v Kralupech nad
Vltavou. Nasledné musi byt definovana primérna cena, za kterou jsou Cerpany pohonné
hmoty. Pfimy piinos je vypocten jako ndsobek primérné ceny, za kterou jsou Cerpany

pohonné hmoty, a poctu skupin, které tankovaly.
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Piimy piinos vstupného na koupalisté¢ je stanoven na zaklad¢ dat z odpovédi
Vv dotazniku. Nejprve je definovana primérna cena vstupného a nasledné vypocteno
procento a poté pocet lidi, ktefi navstivili koupalisté. Pfimy piinos za vstupné je spocten
jako néasobek poctu lidi, ktefi navstivili koupalisté, a primérna cena vstupného.

Ve vsech restauracnich zafizenich, cukrarnach, kavarnach, bufetu na koupalisti a
barech musi byt nejprve stanovena primeérna typickd utrata za néavsStévnika, kterd je
zjisténa na zéklad¢ cenikti, informaci poskytnutych pracovniky danych zatizeni a odhadech
autorky zaloZenych na osobni ucasti. Pfimy pfinos je spocten jako ndsobek primérné
typické utraty a poctu lidi, kteti dané misto navstivili.

V obchodem byla typickd primérna utrata na jednoho navstévnika urcena pomoci
namodelovani 10 riznych nakupt. P¥imy piinos byl nasledné spocten jako nasobek typické

pramérné utraty a poc¢tu navstévniki obchodu.

4.8 Vypocet ekonomického prinosu akce

Pro stanoveni ekonomického piinosu akce Vystoupeni Tanecni skupiny Nadéje
1. 6. 2019 v Kralupech nad Vltavou byl nejprve spocten ptimy ptinos, ktery vychazel z dat
dotazniku a internich dat organizatord akce. Dale byly vypocteny multiplikacni efekty,
kterymi byl vynasoben pfimy ptinos. Vysledkem byl celkovy pfinos dané akce pro mésto

Kralupy nad Vltavou.

4.8.1 Primy prinos
4.8.1.1 Vstupné

Na akci se prodalo 289 dospélych a 87 détskych vstupenek. Z dospélych listkl
trzba Cinila 37 570 K¢ a z détskych 4 350 K¢. Celkem se tedy prodalo 376 listkt za 41 920
K¢.

4.8.1.2 Bufet na akci

Na akci byl k dispozici navstévnikim bufet. Vzhledem k tomu, Ze se jednalo o
rodinnou akci, nebyl na pfani organizatorti na akci prodavan ,,tvrdy* alkohol.

Provozovatelem bufetu v KASS Vltava byl poskytnut pfehled cen a prodanych
produktti na dané akci (viz ptiloha €. 2). Z tohoto piehledu byla spoctena trzba v bufetu,
ktera Cinila 28 508 K¢.
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4.8.1.3 Tankovani u ¢erpacich stanic

Z dat dotazniku bylo spocteno, ze primérnd skupina, kterd navstivila akci
zahrnovala 3 ucastniky. Akce méla 596 navstévniki, tedy 199 pramérnych skupin.

V dotazniku, ktery zahrnuje 107 skupin (=odpovédi), 4 uvedli, Ze tankovali, z toho
2 respondenti uvedli, Ze tankovali u pumpy Medos Ina, coz odpovida 1,87 % ze vSech
odpovédi v dotazniku. 1 respondent uvedl, ze tankoval u stanice Shell a 1 u stanice K-Oil,
coz odpovida 0,93 % ze vSech odpovédi. Z celkového poctu 199 skupin 1,87 % odpovida
3,72 skupinam (zaokrouhleno na 4 skupiny) a 0,93 % odpovida 1,85 skupinam
(zaokrouhleno na 2 skupiny).

Vsechny benzinové pumpy byly navstiveny a jejich zaméstnanci byli dotdzani, za
kolik penéz typicky jejich zékaznici tankuji pohonné hmoty. Na benzinové pumpé Shell
dle zaméstnanct lidé tankuji nejcastéji za zhruba 500 K¢, ale také za zhruba 1 500 K¢,
protoze mnoho zékaznikli vyuziva Shell karet ze zaméstnani a tankuji plnou nadrz.
Primérné zde tedy lidé tankuji za cca 1 000 K¢. Na Cerpaci stanici K-Oil zaméstnanci
uvedli, ze 1idé nejcastéji tankuji v rozmezi 500 K¢ az 1 000 K¢. Primérné tedy za 750 K¢&.
Na cerpaci stanici Medos Ina vedouci pobocky odmitl sd€lit tuto informaci, proto bude
pocitano s praméernou utratou 750 K¢, stejné jako u pumpy K-Oil, protoze je této pumpé
Medos Ina svym charakterem podobnéjsi nez pumpé Shell, kterd pravé nabizi podnikiim
Shell karty.

Celkovy pfimy ptinos Cerpacich stanic ¢ini 3 250 K¢.

Tabulka 1: P¥imy pfinos — ¢erpaci stanice

Typicka primérna

750 K¢ 1000 K¢ 750 K¢
utrata

1 500 K& 1 000 K& 750 K&

Primy prinos
2L 3250 K¢

celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.8.1.4 Restaurace

Navstévnici méli moznost pied zaCatkem akce obédvat v restauracich v Kralupech
nad Vltavou.

Typicka primérna utrata v Restauraci Modra Paséz a Café Restaurant Kotva byla
stanovena jako suma ceny poledniho menu a primérné ceny népoji nezahrnujici ,,tvrdy*
alkohol.

Pro rychlé obcerstveni Istanbul Kebab je dle provozovatelt typicky ndkup pro
jednu osobu polovina malé Sunkové, salamové nebo syrové pizzy, velky kebab, maly
kebab, durum nebo kebab box. V tomto zafizeni si lidé zpravidla napoje nekupuji. Typicka
utrata ¢ini 66,4 K¢.

Z 322 navstévnikd, jejichz aktivita je zahrnuta v dotazniku navstivilo 20 Istanbul
Kebab, 16 Restauraci Modra Pasaz a 3 Café Restaurant Kotva. Z téchto udaji byl spocten
celkovy pocet navstévnikl danych restauraci.

Ptimy ptinos ze vSech navstivenych restauraci ¢ini 8 404,6 K¢.

Tabulka 2: P¥imy pfinos — restaurace

Istanbul Kebab Restaurac?vModra Café Restaurant
Pasaz Kotva
Typlck,a prumeérna 66,4 K& 166.7 K& 1578 K
utrata

Pocet navstévnikii 37 30 6
2 456,8 K& 5001 K& 946,8 K&

Piimy prinos 8 404.60 K&
celkem :

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.1.5 Navstévy kavaren a cukraren

K zjisténi typické primérné utraty v cukrarndch a kavarnach byl kazdy z uvedenych
podniki navstiven a zaméstnanci byli dotdzani na typickou kombinaci produkti.

V Cukrarné — Kavarné Natali jsou nabizeny teplé i studené napoje, zakusky a
italskd zmrzlina gelato. Podle slov zaméstnanci této cukrarny se v Cervnu nejcastéji
prodava sttedni porce zmrzliny gelato. Typicka utrata tedy ¢ini 69 K¢.

Cukrarna U Draka se zaméfuje pfevazné na vyrobu domécich zakuski. Podle

majitele cukrarny se celoro¢né typicka utrata sklada z vétrniku a espressa, espressa lunga,
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cappuccina, latte nebo turecké kavy. Vétrnik stoji 45 K¢ a primérnd cena vyjmenované
kavy je 55 K¢&. Typicka ttrata v této cukrarné ¢ini 100 K¢.

V Kavarn¢ Longberry tvofi podle zaméstnancii typickou utratu espresso, espresso
lungo, cappuccino, latte machiato nebo frappe. Primérna cena téchto kav vychazi na 45,4
K¢.

Z navstévniki, jejichz aktivita je zachycena v dotazniku, navstivilo Cukrarnu —
Kavarnu Natali 41, Cukrarnu U Draka 14 a Kavarnu Longberry 5. Tyto pocty byly
piepocteny na pocet navstévniki téchto mist z celkového poctu navstévnikl akce.

Piimy pfinos ze vSech navstivenych cukraren ¢ini 8 152,6 K¢.

Tabulka 3: Piimy piinos — kavarny a cukrarny

Cukrarna — , Kavarna
Typicka prumérna 69 K& 100 K& 454 K&
utrata

v

Pocet navstévniku 76 25 9

5244 K¢ 2 500 K¢ 408,6 K&

Primy prinos 8 152,60 K¢
celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.1.6 Koupalisteé

Cena vstupného na koupalisté v Kralupech nad Vltavou je 100 K¢ za dospélou
osobu a 60 K¢ za dit€¢ do 15 let a osoby s prikazem ZTP (zvlast tézce postizené osoby).
Pocitano nadale bude s priimérnou cenou vstupného, ktera ¢ini 80 K¢&.

Na kralupském koupalisti je kdispozici bufet, ktery funguje jako rychlé
obcerstveni. Typickym nédkupem v bufetu na koupalisti je menu, které zahrnuje pokrm a
piti. Cena tohoto menu je 89 K¢.

Koupalisté 1 bufet navstivilo celkem 7 navstévnikt, jejichz aktivita je zachycena
Vv dotazniku. Po pfepocteni na celkovy pocet navstévnikl akce bylo zjisténo, Ze koupaliste
navstivilo 13 navstévnika akce.

Ptimy ptinos za vstupné na koupalisté a bufet je rovno 2 197 K¢.
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Tabulka 4: Pfimy ptinos — koupaliste

| | Vstupne | Bufet |
Typlck’a primérna R0 K& 89 K¢
utrata
Pocet navstévniki 13 13
1 040 K¢ 1157 K¢

Primy prinos 2197 K&
celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.1.7 Bary a jiné no¢ni podniky

V Baru Zakladna, kde se konala oficidlni after party akce, je dle zaméstnancii
typicka konzumace tvotfena velkym pivem KruSovice 10°, pivem KruSovice 12°, pivem
Pilsner Urquell, velkym to¢enym ciderem, Amundsen vodkou s dzusem nebo Coca-colou
s rumem Captain Morgen.

Akce skoncila piiblizn€ ve 20,30 hodin, tudiz navstévnici baru dorazili okolo 21
hodin. Primérna doba stravena v baru byla odhadnuta na 2 hodiny. Za tuto dobu bylo
odhadem stanoveno, ze primérny navstévnik vypil 3 napoje. Odhady byly zalozeny na
osobni ucasti autorky prace. Typicka primérna utrata tedy Cini 145,3 K¢.

DalSim navstévovanym byl Koktejl Bar, ve kterém je podle zaméstnancli baru
typickd objednavka jeden z alkoholickych nebo nealkoholickych koktejl, které maji
jednotnou cenu 110 K¢. Doba strdvena v baru a pocet zkonzumovanych napoji byl
stanoven podle odhadl v Baru Zakladna. Typicka tutrata v tomto podniku tedy ¢ini 330 K¢.

Casso club je bar s hernou. Tento podnik navstivil pouze jediny respondent, ktery
dokonce v oteviené otazce uvedl, Ze zde pouze konzumoval napoje a nevyuzil hernu. Proto
S utratou v herné nebylo viibec pocitano. Typickou objednavkou je zde tocené velké pivo
Kozel 11°. Bylo pocitano se stejnym odhadem straveného casu a poctu vypitych napoji
jako v Baru Zakladna. Typicka tutrata je 78 K¢.

Vypocet celkového poctu navstévnika téchto podnikd je zalozen na poctu
navstévnika, jejichz aktivita je zahrnuta v dotazniku. Podle dat z dotazniku navstivilo Bar
Zakladna 44 1idi, Koktejl Bar 10 lidi a Casso club 1 ¢lovek.

Ptimy pfinos ze vSech navstivenych bard a jinych no¢nich podnikt ¢ini 18 195,3

K.
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Tabulka 5: Pfimy pfinos — bary a jiné no¢ni podniky

| | BarZikladma Koktejl Bar

LY 1453 K& 330 K& 78 K&
utrata
Podet navstévnika 81 19 2
11 769,3 K¢& 6270 K& 156 K¢&

Primy pFinos 18 195,30 K&
celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.1.8 Nakupy v obchodech

V kazdém obchod¢, ktery respondenti uvedli v dotazniku, Ze navstivili, byl
ekonomicky piinos vypocten jako primér z 10 namodelovanych vzorovych nakupt.
Vzhledem k povaze akce a tomu, Ze akce koncila piiblizné ve 20:30, je pocitano, ze
respondenti nenakupovali alkoholické napoje a navstivili obchody jesté pred zacatkem
samotné¢ho vystoupeni, a tudiz provadeli mensi ndkupy v podobé svacin, zapomenutych
drobnych hygienickych potteb nebo kosmetiky.

Piimy pfinos z nakupt v obchodech se rovna 1 128,30 K&.

Tabulka 6: Deset modelovych nakupt — Lidl

prumerna utrata
Jablko Golden delicious 8 K¢
Rohlik 2 ks 3,80 K¢ .
L Sunka Moravia Pikok 22 K¢ e URe
Tradi¢ni pomazankové Pilos 24,90 K¢
Oblozena bageta 39,90 K¢ .
Freeway Ice Tea 15| 12,90 K¢ 52,80 Ke
Sendvic 44,90 K¢ .
Dzus Relax 19.90Ks ~ OH8OKE
Gumovi medvidci 39,90 K¢
4, Banan 7 K¢ 53,80 K¢ 63,84 K¢
Bily jogurt Active Pilos 6,90 K¢
Zlaté vénecky 21,90 K¢
5 Kefirové mléko Pilos ochucené 16,90 K& 78.70 K&
450 g
Indiana Jerky 25 g 39,90
Proteinovy tvaroh ochuceny 21,90 K¢
— \Slge;ﬂm. kal§ler%<a - 3,90 K¢ 50.70 K&
. ‘mineralni voda s 24,90 K&
vitaminy
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BIO zitny celozrnny chléb 29,90 K¢
Sunka nejvyssi jakosti Pikok 26,90 K¢& 5
£ Zervé Pilos 900K ~ 00Ke
Eidam platky 25,90 K¢
Francouzska bageta 6,90 K¢
Pomazanka Budapest'ska 21,90 K¢ 36,70 K¢
Freeway cola 0,33 | 7,90 K¢
Flapjack ovesna ty¢inka 29,90 K¢ .
n Mrkvovy salat s ananasem 24,90 K¢ >4,80 Ke
Caesar salat 69,90 K¢ .
Ginger shot 24,90 K¢ 94,80 Ke

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 7: Deset modelovych nakupti — mensi prodejna potravin

prumerna utrata
Crocodille bageta Golf 45 K¢ .
Cocacola0,5 | 25 K¢ 70Ke
Rohlik 2 ks SKe
LE&CO Prazska Sunka nejvyssi "
2 jakosti 33:50KE g 90 ke
Gervais original 25,50
Niva 110 g 25,90 K¢
Mroz jahodovy 15 K& 15 K&
Tunéakovy salat Rio Mare 64,90 K¢
4. Dzus Hello 25,90 K¢ 94,70 K¢
Mini bagetka 3,90 K¢
Crocodille sendvi¢ Sunkovy s y
vajickem 33 Ke 75 K&
Fanta 0,33 | 20 K¢
Opavia Minonky 15,90 K¢ .
“ Hochwald ledova kava 2500Kke  18OKe
Bonpari original 24,90 K¢
7. Kofola 11 29,90 K& 65,70 K¢
Syrovy rohlik 10,90 K¢
Hot dog tasticka 14,90 K¢
Bohemia chips solené 140 g 39,90 K¢ 74,70 K¢ 65,85 K¢
Corny BIG ty¢inka 19,90 K¢
Activia jogurtovy napoj 22,90 K¢
Kaiserka 3,50 K¢ 47,90 K¢
Tany Sumavsky syr taveny 21,90 K¢
Salat ala krab 150 g 32,90 K¢
10. Rustikalni bageta 8,90 K¢ 81,80 K¢
Big Shock! Gold napoj 500 ml 40 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 8: Deset modelovych nakupt — Teta drogerie

Nakup Jednotlivé zbozi Cena zbozi Utrata o Tvy pl?k,a
prumerna utrata
1.

Nivea dvoufazovy odlicovac 99,90 K¢

Tip Line kosmetické tampony 19,90 K¢ 119,80 Ke
Maybelllnei Lash Sensational 27990 KE 279,90 K&
rasenka

ngrlella Salvet.e tu’zka na ocl1 99,90 KcV: 129,80 K&
Big Soft kosmetické ubrousky 29,90 K¢
Nivea MicellAir Expert odlicovaci .

ubrousky 20 ks 99.90KE 199 80 K&
Nivea vyzivny denni krém 99,90 K¢
Diva & Nice ;[i)ig(atow ocnich 49,90 K&

. . 149,80 K¢
Miss Sporty Studio Colour Quattro 99.90 K&

ocni stiny
Naturella Classic Normal y y
hygienické vlozky 10 ks AR e
TIP Line Vatov§ tycvlnk}i 200’ ks 24,90 Kcv 234,80 K&
Nivea Body Milk télové mléko 209,90 K¢
Syoss lak na vlasy Volume Lift 129,90 K¢ 129,90 K¢

157,94 K¢

Gumicky do vlast 79 K¢ .

Taft gel na vlasy 109,90 K¢ 188,90 K¢
Dove antiperspirant sprej original 89,90 K¢

10 Aksan antibakterialni vlh¢ené . 119,80 K¢
29,90 K¢

o

ubrousky 15 ks
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 9: P¥imy pfinos — obchody

potravin
Typicka prumérna 63,84 K& 65,85 K& 157,94 K&
utrata

2 8 3
127,68 K¢& 526,80 K¢& 473,82 K&

Primy prinos 1128.30 K&
celkem i

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.1.9 Vypocet pfimého piinosu

Sectenim piimych piinosti vSech odvétvi je zjiSténa ¢astka 111 755,80 K&, kterd je

celkovym piimym piinosem.
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Tabulka 10: Celkovy pfimy pfinos

Celkovy primy prinos
Piimy prinos v odvétvi
akce
Vstupné 41 920 K¢
Bufet na akci 28 508 K¢
Cerpaci stanice 3250 K¢

Restaurace 8 404,60 K¢
111 755,80 K¢

Kavarny a cukrarny 8 152,60 K¢&

Koupalisté 2197 K¢

Bary a jiné no¢ni podniky 18 195,30 K¢

Nakupy v obchodech 1128,30 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.8.2

Stanoveni multiplikatori produkce

K stanoveni multiplikatorti produkce bylo vyuzito symetrické input-output tabulky

(SIOT) typu odvétvi x odvétvi, tabulky popisujici ekonomiku celkem, rok 2015, bézné

ceny, narodni pojeti, ESA2010 udaje platné¢ k 28.6.2019. Tato tabulka byla pifevzata

z webovych stranek Ceského statistického tfadu (24).

Postup vypoctu:

1.

Nejprve byla provedena normalizace SIOT podle fadkt. Kazdy prvek tabulky byl
vydélen hodnotou produkce v piislusném sloupci, a tim vznikla matice koeficientl
vstupl A.

Vypoctena matice A byla nasledn€ odectena od jednotkové matice I.

K matici (I-A) byla vytvofena inverzni matice, coZ je matice koeficientli celkové
produkce L a nazyva se Leontiefova inverzni matice.

Nakonec byly secteny vysledné hodnoty v sloupcich, a tim stanoveny

multiplikatory produkce. (11)
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Tabulka 11: Multiplikatory produkce

Velkoobchod, kromé motorovych

vozidel; maloobchod, kromé 2,17394

motorovych vozidel

Pozemni a potrubni doprava 2,399937

Stravovani a pohostinstvi 2,298116
Tvuréi, umélecké a zabavni ¢innosti 2,086904
Sportovni, zabavni a rekreacni
2,550879
¢innosti

Cinnosti v oblasti nemovitosti 2074102

Tisk a rozmnoz. nahranych nosic¢u 2,7041
Reklama a pruzkum trhu 2,943561

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé (24)

4.8.3 Celkovy ekonomicky prinos

Celkovy ekonomicky piinos v kazdém odvétvi byl spocten jako ndsobek piimého
pfinosu a multiplikatoru daného odvétvi. Sectenim vSech vyslednych hodnot byl zjistén

celkovy ekonomicky ptinos, ktery je roven 248 427,50 K¢&.

Celkovy prinos | Celkovy pFinos
odvétvi v K¢ v K¢

Tabulka 12: Celkovy ekonomicky ptinos

41 920 K& 2,086904 87 483 K¢&
Bufet na akci 28 508 K¢ 2,298116 65 514,70 K¢
stanice
8 404,60 K& 2,298116 19 314,80 K&

LRI €] 8 152,60 K& 2298116 18 735,60 K&
cukrarn
VB Ly e e 1 040 K& 2 550879 265200 Ke  2AB42TSOKE
koupalisté
B (L 1 157 K& 2208116 2 658,90 K&
koupalisSti
Bary a jine 18 195,30 K& 2298116 41 814,90 K&
nocni podnik
Nakupy v 112830 K& 2,17394 2 452,90 K&
obchodech

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky

V Kralupech nad Vltavou se 1. 6. 2019 konala akce vystoupeni Tane¢ni skupiny
Nadéje. Akce se zucastnilo celkem 596 navstévnika, jejichz ekonomickd aktivita byla
zkouména pomoci dotazniku. Dotaznik vyplnilo 107 respondenti a zachycuje
ekonomickou aktivitu 322 navstévnikt akce. Ekonomicka aktivita navstévniki se skladala
Z Gtrat za dopravu, vstupné, v bufetu na akci, restauracich, kavarnach a cukrarnach, barech,
obchodech a na koupalisti.

Utrata navitévniki za vstupné a v bufetu na akci byla zjisténa zinternich dat
organizatorii. V restauracich, barech, bufetu na koupalisti a kavarnach a cukrarnach byla
zjisténa typicka utrata vychazejici z informaci vlastnikii nebo zaméstnanct téchto podniku.
V obchodech byla typicka utrata vypoctena na zakladé deseti modelovych nakupi. Utrata
za dopravu vychézi z primérné ceny, kterou zékaznici dle zaméstnancti Cerpacich stanic
utrati za pohonné hmoty.

Z kalkulaci utrat a odpovédi respondentti v dotazniku je vypocitan piimy piinos akce,

ktery ¢ini 111 755,80 K¢.

Tabulka 13: Celkovy piimy pfinos

Celkovy primy prinos
Piimy prinos v odvétvi
akce
Vstupné na akci 41 920 K¢
Bufet na akci 28 508 K¢
Cerpaci stanice 3250 K¢
Restaurace 8 404,60 K¢
111 755,80 K¢
Kavarny a cukrarny 8 152,60 K¢
Koupalisté 2 197 K¢
Bary a jiné no¢ni podniky 18 195,30 K¢

Nakupy v obchodech 1128,30 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf 18: Podil odvétvi na celkovém piimém piinosu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Multiplikatory produkce v danych odvétvich byly vypolteny ze symetrické
input-output tabulky (SIOT) typu odvétvi x odvétvi, tabulky popisujici ekonomiku celkem,
rok 2015, b&zné ceny, narodni pojeti, ESA2010 udaje platné k 28. 6. 2019.

Tabulka 14: Multiplikatory produkce

Velkoobchod, kromé motorovych
vozidel; maloobchod, kromé 2,17394

motorovych vozidel

Pozemni a potrubni doprava 2,399937

Tvirci, umélecké a zabavni ¢innosti 2,086904
Sportovni, zabavni a rekreacni
2,550879
¢innosti
Cinnosti v oblasti nemovitosti 2,074102

Tisk a rozmnoz. nahranych nosicu 2,7041
Reklama a pruzkum trhu 2,943561

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé (24)



Nasobenim ptimého ekonomického piinosu a multiplikatoru daného odvétvi byly
spocteny celkové piinosy jednotlivych odvétvi. Vysledné hodnoty byly secteny, a tim byl
zjistén celkovy ekonomicky ptinos akce, ktery ¢ini 248 427,50 K¢.

Tabulka 15: Celkovy ekonomicky piinos

vi o us . e . Celkovy pfinos | Celkovy prinos

41 920 K¢ 2,086904 87 483 K¢

Vstupné na
akci

Bufet na akci 28 508 K& 2298116 65 514,70 K&
Cenpace 3250 K& 2399937 7 799,80 K&
stanice

Restaurace 8 404,60 K¢ 2,298116 19 314,80 K¢
Karr‘“r‘i a 8 152,60 K¢ 2298116 18 735,60 K&
Vc‘: ar 248 427,50 K¢
stupne na 1 040 K& 2 550879 2 652,90 K&
koupalisteé
VL 1157 K& 2208116 2 658,90 K&
koupaliSti
LTy el Jhis 18 195,30 K& 2208116 41 814,90 K&
no¢ni podnik
WL sy 1 128,30 K& 217394 2 452,90 K&

obchodech
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf 19: Pfimy a celkovy piinos v odvétvi
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvetsi ekonomicky piinos plyne ze vstupného na akci, coZ je zpiisobeno tim, Ze
byl dotaznik uréen pouze navstévnikim dané akce a kazdy, kdo nebyl tc¢inkujicim, musel
zaplatit vstupné.

Dalsi dveé odvétvi, ve kterych vznikl nejvétsi ekonomicky piinos, byly bufet na akci
a bary. Jednd se o mista, kterd byla pfimo spjatd s konanim akce, a proto byla hojné
navstévovana. Bufet byl k dispozici pifimo v sale, kde se akce konala a v jednom z bari se
konala oficialni after party.

Naopak nejmensi ekonomicky ptinos plyne z nakupt v obchodech. Pravdépodobné
tomu tak bylo, protoze se jednalo o jednodenni akci, kde navstévnici nepotiebovali vetsi
zasoby jidla nebo jiného zbozi a vyuzili spiSe moznosti nékolika restauraci, které se v okoli
nachazeji.

Je mozné predpokladat, Ze velka ¢ast ekonomického piinosu vznikla diky povaze

akce, kdy velka ¢ast navstévniki piijela do mésta Kralupy nad Vltavou uz v dopolednich
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hodinach na prostorové zkousky. Pokud by prostorové zkouSky neprobéhly a akce by
zacinala az v odpolednich hodinach, pravdépodobné by velkd ¢ast navstévnikli vibec

nenavstivila restaurace, kavarny a cukrarny, koupalisté ani obchody.

5.2 Diskuse

V odborném ¢lanku Impact of a Tourist Event of a Regional Range on the
Development of Tourism je uvedeno, Ze regionalni udalosti pfispivaji k rastu piijmu
mistnich poskytovatel sluzeb. (34) Stejné stanovisko vychazi i z této prace. Respondenti
Vv dotazniku vypliovali, jakd mista navstévovali a zZ jejich odpovédi byl vypocten piimy
ekonomicky ptinos 111 755,80 K¢&. Z tohoto vysledku plyne, ze v disledku akce skute¢né
narostly pfijmy mistnich podniki.

V odborném clanku je uvedeno, Ze primérnd utrata jednoho néavstévnika akce Cini
26,33 USD, coz odpovida zhruba 570 K¢, a spada do intervalu od 10,47 USD do 38,37
USD. V ceskych korunéch se priimérna utrata pohybuje pfiblizné¢ mezi 225 K¢ a 825 K¢&.
(34) Na akci vystoupeni Tanecni skupiny Nadéje v Kralupech nad Vltavou byla primérna
utrata na osobu 187,50 K¢.

Podle odborného ¢lanku vznika v prib¢hu akce nejvice Utrat v obchodech. Primérny
navstévnik zde utrati 8,70 USD, coz pfiblizné¢ odpovida 190 K¢. Druhym odvétvim
S nejvyssi utratou jsou ubytovaci sluzby, kde primérny navstévnik utrati 6,50 USD, tedy
pfiblizn¢ 140 K¢&. Tietim odvétvim jsou sluzby poskytované v pribéhu akce. Zde je
prumérna Gtrata na osobu 6,01 USD, zhruba tedy 130 K¢. (34)

Na akci Tane¢ni skupiny Nadé&je navstévnici nejvice utraceli za vstupné na akcei, kde
prumérné jeden navstévnik utratil 70,30 K¢. Dal§im mistem s nejvys$simi Gtratami byl bufet
na akci, ktery zastupuje sluzby poskytované v pribéhu akce. Zde byla primérna ttrata na
jednoho navstévnika 47,80 K¢. Tietim odvétvim byly bary a jiné no¢ni podniky, kde utrata
na osobu ¢inila 30,50 K¢&. V obchodech, kde by navstévnici méli podle odborné studie
utrdcet nejvice, Cinila utrata na osobu pouhych 1,90 K¢ a v ubytovacich zafizenich
nevznikaly utraty Zadné.

Celkové v porovnani s odbornym c¢lankem Impact of a Tourist Event of a Regional
Range on the Development of Tourism vychazi, ze ekonomicky pfinos akce Tanecni
skupiny Nadgje v Kralupech nad Vlitavou byl zna¢né podprimérny. Pravdépodobnymi
pti¢inami podprimérnosti by mohla byt fakta, ze prestoze na akci pfijeli lidé z okolnich

regiont, nepiijizdéli z tak velké dalky, aby museli v Kralupech nad Vltavou stravit noc.
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Dalsi pfi¢inou muze byt, ze samotna akce byla pouze jednodenni. Z téchto diivodu méli
navstévnici méné casu navstévovat riznd mista a nevynalozili zadné penézni prostfedky na
ubytovani.

Odborny ¢lanek Local economic impact of the White Night festival in Kosice hodnoti
ekonomicky piinos kulturni akce White Night festival na Slovensku v Kosicich v letech
2012 a 2013. Tento ¢lanek rozdéluje slovenské navstévniky a zahrani¢ni navstévniky.
Akce, kterou se zabyva tato bakalarska prace, neméla zadné zahrani¢ni navstévniky, proto
bude pro porovnani vysledki s timto odbornym ¢lankem vhodnéjsi se zaméfit pouze na
slovenské navstévniky, ktefi utratili mnohem méné za ubytovani nez zahranicni
navstévnici.

Na akci White Night festival v roce 2012 ¢inil pfimy ekonomicky piinos jednoho
slovenského navstévnika 4,5 EUR, tedy zhruba 120 K¢. V roce 2013 se zvedl na 5 EUR,
tedy zhruba 130 K¢. Na akci vystoupeni Tane¢ni skupiny Nadéje v Kralupech nad Vltavou
byl pfimy pfinos na jednoho navstévnika 187,50 K¢.

Slovensti navstévnici akce White Night festival utraceli nejvice v odvétvi pohostinstvi
a vobchodech. Na vystoupeni Taneéni skupiny Nadéje v Kralupech nad Vlitavou
navstévnici utraceli nejvice za vstupné na akci a v bufetu. (35)

Ve srovnani akce White Night festival v Kosicich a vystoupeni Tane¢ni skupiny
Nadgje v Kralupech nad VItavou, White Night festival vykazuje mensi ekonomicky piinos
na jednoho slovenského navstévnika. Pravdépodobné tomu tak je, protoze na White Night
festival se neplati zadné vstupné. Pokud by primérny navstévnik White Night festivalu
zaplatil stejné vstupné jako primeérny navstévnik vystoupeni Tanecni skupiny Nadgje,
ekonomicky pfinos na jednoho navstévnika obou akci by byl téméf vyrovnany.

Celkové v porovnani s odbornym ¢lankem Impact of a Tourist Event of a Regional
Range on the Development of Tourism byla akce White Night festival i vystoupeni

Tanec¢ni skupiny Nadé&je v Kralupech nad VItavou podprimérnymi akcemi.
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6 Zavér

Hlavnim cilem bakalafské prace bylo identifikovat ekonomicky ptinos kulturni akce

uspofadanim vystoupeni Tanecni skupiny Nadéje v Kralupech nad Vitavou dne 1. 6. 2019.

Vysledkem prace je celkovy ekonomicky piinos akce, ktery ¢ini 248 427,50 K¢.
Tato Castka se sklada z dil¢ich pifimych piinost Vv jednotlivych odvétvich. Piimy pfinos ze
vstupného na akci €ini 41 920 K¢ a je nejvyssi ze vSech odvétvi. Druhy nejvetsi je pifimy
ptinos bufetu na akci, ktery ma hodnotu 28 508 K¢. V barech a jinych no¢nich podnicich
byla vySe pifimého pifinosu 18 195,30 K¢, v restauracich 8 404,60 K&, v kavarnach a
cukrarnach 8 152,60 K¢, u cerpacich stanic 3 250 K¢ a z navstév koupalisteé 2 197 K¢.
Nejmensi ptimy ptinos, 1 128,30 K¢, plynul z nakupt v obchodech. Po secteni hodnot
pfimych pfinosti v jednotlivych odvétvich, je zjistén celkovy piimy pfinos, ktery cini
111 755,80 K¢. Dale celkovy ekonomicky piinos zahrnuje multiplika¢ni efekty neboli
neptimé piinosy vypoctené na zakladé symetrické input-output tabulky (SIOT) typu
odvétvi x odvétvi, jejichz vyse je 136 671,70 K¢. Hodnota nepiimého ptinosu je rozdil
mezi celkovym ekonomickym pfinosem a piimym ekonomickym pfinosem.

Dil¢im cilem prace byla deskripce ekonomického ptinosu specifické formy cestovniho
ruchu. Kulturni akce jsou rozmanité eventy spojené s uménim a jeho prezentaci. Kulturni
akce jsou velmi dilezité pro rozvoj cestovniho ruchu, ktery byl definovan jako cesty do
jiné oblasti, nez ve které dand osoba trvale pobyva, za jinym uUcelem nez vykon
zaméestnani. Turismu se ucastni rezidenti a navstévnici. Turismus je mozné rozliSovat
podle mista realizace, prostiedi pobytu, délky pobytu, poctu a v€ku Ucastnikli, motivace
ucasti na cestovnim ruchu, vztahu k platebni bilanci statu, zplisobu zabezpeceni cesty a
pobytu, zptisobu financovani a dalSich.

Vypocet ekonomického piinosu vychdzi zekonomické teorie, ktera se zabyva
predev§im vzacnosti statkll a tim, jak efektivné je spolecnost dokaze vyuzivat. Ekonomie
se déli na pozitivni a normativni. Normativni ekonomie vychazi z popisu skutecnosti a
snazi se vytvofit idealn&j$i ekonomicky systém. Pozitivni ekonomie pouze popisuje
skute¢nost a nesnazi se ji nijak hodnotit. Toto pojeti pfevlada a 1ze d¢€lit na mikroekonomii
a makroekonomii. Mikroekonomie se zaobira jednotlivymi ekonomickymi subjekty, tedy
jednotlivei, domécnostmi a firmami. Makroekonomie zkouma ekonomiku statu jako celek

a zabyva se predevSim produkci, cenami, trhem prace, ekonomickymi vztahy se
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zahrani¢im nebo hospodarskou politikou statu. Mezi makroekonomické subjekty se tfadi
domacnosti, firmy, vlada a zahranici.

Makroekonomické ukazatele méti ekonomicky vyvoj statu. Zakladnimi ukazateli jsou
hruby domaci produkt, nominalni a redlny hruby domaci produkt, hruby narodni produkt,
Cisty domaci produkt a Cisty ndrodni produkt. HDP urcuje vykonnost ekonomiky statu,
zjistuje objem produkce vzniklé na izemi daného statu a lze spocitat produkéni, vydajovou
nebo dichodovou metodou. Nomindlni HDP je ovliviiovan inflaci, protoze je pocitan
v béznych cenach. Na realny HDP nema vliv inflace, protoze je pocitan ve stalych cenach.
HNP zjistuje objem produkce, ktera byla vytvofena firmami a pracovnimi silami daného
statu. CDP a CNP jsou HDP a HNP o¢i§téné o amortizaci.

Keynesiansky model piedpovida vyvoj produkce v kratkém obdobi. Jeho hlavni
mySlenkou je, ze spotfeba za urCit¢é obdobi je zavisld na disponibilnim dichodu
domécnosti. Pii zjiStovani rovnovazného produktu jsou pouzivany tfi zédkladni modely —
dvousektorova (uzaviend) ekonomika zahrnujici domacnosti a firmy, tfisektorova
(oteviena) ekonomika zahrnuji navic vladu a Ctyifsektorova (oteviend) ekonomika, ktera
zahrnuje v§echny makroekonomické subjekty.

Ekonomicky dopad byl definovan jako tok penéz v konkrétni oblasti, ktery detailngji
nezachycuje odkud a kam finan¢ni prostiedky proudi. Zachycuje zvySeni nebo snizeni toku
financi v dané oblasti vlivem konkrétni zmény, kterou je v pfipadé této prace usporadani
kulturni akce. Pro vypocet je nutné dopady rozdélovat na pitimé a nepfimé. Pfimé dopady
zahrnuji vydaje navstévniki a organizatorit akce. Nepiimé dopady se nazyvaji
multiplikaéni efekty a zachycuji hlubsi dopady mezi jednotlivymi odvétvimi. Ekonomicky
ptinos je podskupinou ekonomickych dopadt a zkouma detailnéji tok penéz v dané oblasti
véetné toho, kde se penize vzaly a kam byly vynaloZeny. K vypoctu je mozné vyuzit input-
output model nebo computable general equilibrium. Inpu-output analyza dokaze
identifikovat 1 multiplika¢ni efekty, protoze vystup jednoho odvétvi je zaroven vstupem
jiného. Tato analyza pouziva pro vypocet ekonomickych dopadii symetrickou input-output

tabulku (SIOT), ktera urcuje vztahy mezi vstupy a vystupy jednotlivych odvétvi.
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8 Prilohy
8.1 Vydaje organizace

Priloha 1: Piehled vydaji organizace

Vydaj
Tisk plakati 245,63 K¢
Vylep plakati 941 K¢
Identifika¢ni naramky 589 K¢
Nakup vod a odpadkovych pytlia 605,7 K¢
Ozvuceni a osvétleni 37 000 K¢
Pronajem KASS Vltava 8 355 K¢
Moderatori 18 150 K¢
Dorty pro téinkujici hosty 3300 K¢
Celkem 69 186,33 K¢
Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich informaci organizace
8.2 Kalkulace utraty v bufetu na akci
Piiloha 2: Kalkulace ttraty v bufetu na akci
Bufet na akci Cena | Polet | Utrata za produkt
Bohemia chips — _solene, paprika, 35 K& 93 805 K&
slanina
Bohemia ty¢inky 25 K¢ 29 725 K¢
Precliky 15 K¢ 12 180 K¢
Hospodské Vbrambur’ky — solené, 25 K& 50 1300 K&
cesnekove
Chlebicky 30 K¢ 189 5670 K¢
Espresso 35 K¢ 87 3045 K¢
Cappuccino 45 K¢ 39 1755 K¢
Latté 50 K¢ 22 1100 K¢
Caj 25 K& 0 0 K¢
Cola, Fanta, Sprite, Cappy, Lipton 35 K¢ 224 7 840 K¢
Bonaqua neperllv?, jemne perliva, 22 K& 82 1804 K¢&
perliva
Vino rozlévané 60 K¢ 37 2 220 K¢
Vino lahev 220 K¢ 5 1100 K¢
Pivo - 0,5 34 K¢ 22 748 K¢
Pivo - 0,3 27 K¢ 8 216 K¢
Utrata celkem v K¢ 28 508 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci poskytnutych provozovatelem bufetu
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8.3 Ceniky a jidelni¢ky

Priloha 3: Istanbul kebab — cenik

Produkt Cena—maly/a | Cena- velky/a
Pokrmy Pizza (kus — 1/8) 25 K¢
Sopsky salat 70 K¢
Misa salatova 60 K¢
Misa salatova s masem 80 K¢
Misa salatova s masem 90 K¢
a hranolky
Misa salatova Hawai 90 K¢
Misa salatova s masem 80 K¢
a téstovinami
Misa salatova s masem 80 K¢
aryzi
Kebab 60 K¢ 80 K¢
Kebab se syrem 70 K¢ 90 K¢
Kebab s olivami 70 K¢ 90 K¢
Kebab se syrem a 75 K¢ 95 K¢
olivami
Mega Kebab 80 K¢ 105 K¢
Kebab Hawai 75 K¢ 95 K¢
Istanbul Kebab 75 K¢ 95 K¢
Kebab vegetarian 60 K¢
Falafel 70 K¢
Kebab box 60 K¢
Durum 90 K¢
Durum se syrem 100 K¢
Durum s olivami 100 K¢
Durum se syrem a 105 K¢
olivami
Mega Durum 130 K¢
Durum Hawai 100 K¢
Durum Istanbul 110 K¢
Durum vegetarian 70 K¢
Durum chalumi 90 K¢
Durum falafel 70 K& | 80 K&
Durum lahmazan 105 K¢
Durum lahmazan 85 K¢
vegetarian
Kebab talir 110 K¢
Kebab talif s hranolky 130 K¢
Kebab talif se syrem 120 K¢
Kebab talif s olivami 120 K¢
Kebab talif se syrem a 125 K¢
olivami
Kebab talif Hawai 125 K¢
Talif Istanbul 130 K¢
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Kebab talif s ryzi 130 K¢
Kebab talif s 130 K¢
téstovinami
Kebab talif chalumi 119 K¢
Kebab talir falafel 115 K¢
SmaZeny syr s 95 K¢
hranolky
Pizza Margerita 90 K¢ 120 K¢
Pizza Zampionova 115 K¢ 150 K¢
Pizza Sunkova 115 K¢ 150 K¢
Pizza salamova 115 K¢ 150 K¢
Pizza zeleninova 115 K¢ 150 K¢
Pizza Hawai 115 K¢ 150 K¢
Pizza tunakova 115 K¢ 150 K¢
Pizza $pendtova 115 K¢ 150 K¢
Pizza vegetarian 115 K¢ 150 K¢
Pizza mexicka 115 K¢ 150 K¢
Pizza quatro formagi 120 K¢ 160 K¢
Pizza kebab 120 K¢ 160 K¢
Pizza Napoli 125 K¢ 165 K¢
Pizza Roma 125 K¢ 165 K¢
Pizza Istanbul 130 K¢ 170 K¢
Pizza gyrosova 130 K¢ 170 K¢
Pizza Dilleta 130 K¢ 170 K¢
Pizza Completa 130 K¢ 170 K¢
Pizza quatro formagi 130 K¢ 170 K¢
con prosciutto
Pizza quatro stagioni 130 K¢ 170 K¢
Ostatni Baklava 29 K¢
Hranolky malé 25 K¢
Hranolky velké 40 K¢
Tatarska omacka 10 K¢
Kecup 10 K&
Napoje Kéva tureckd 25 K¢
Kava instantni 25 K¢
Caj 25 K¢
VVoda neperliva 20 K¢
Voda jemné perliva 20 K¢
Coca Cola— 25 K¢
plechovka
Coca Cola zero — 25 K&
plechovka
Fanta — plechovka 25 K¢
Sprite — plechovka 25 K¢
Coca cola 0,5l 30 K¢
Coca cola zero 0,5l 30 K¢
Fanta 0,5l 30 K¢
Sprite 0,51 30 K¢
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Ovocny nektar tresen 25 K¢
Ovocny nektar mango 25 K¢
Redbull 50 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ jidelniho listku v restauraci Istanbul kebab

Priloha 4: Café Restaurant Kotva — menu 1.6.2019

Produkt Cena
Polévky Dynovy krém 60 K¢
Kufeci vyvar 60 K¢
Bramborova s balkanskym 60 K¢
syrem
Piedkrmy Bruscetta 125 K¢
Pastika z kutecich jatyrek 89 K¢
Hlavni jidla Poledni menu 120 K¢
Hovézi rosténa 189 K¢
Rissoto s chiestem 169 K¢
Citronove rissoto s 268 K¢
krevetami
Grilovana chobotnice 435 K¢
Krevety s raj¢aty a rukolou 268 K¢
Kuteci milansky fizek 162 K¢
Grilovana kuteci prsicka 218 K¢
Francouzské medailonky 186 K¢
z veptové panenky
Ledovy salat s grilovanym 186 K¢
kutetem
Listovy salat s kozim syrem 165 K¢
Dezerty Mango cheesecake 80 K¢
Cokoladova pannacotta 70 K¢
Kopecek zmrzliny 27 K&
Napoje Becherovka 35 K¢
Martini 55 K¢
Aperol 40 K¢
Crodino 40 K¢
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Aperol spritz 80 K¢
Vodovoda s matou a 35 K¢
citronem

Dobra voda 20 K¢

Coca cola 25 K¢

Kofola 25 K¢

Tonic 25 K&

Most jablko 30 K¢

Most jablko-viseit 35 K¢

Most jablko-Cerny rybiz 35 K¢

Doméci limonada 45 K¢

100% stava 80 K¢

Citronada 0,31 45 K¢

Citronada 0,51 60 K¢

Pivo Bernard 11° 0,31 23 K¢

Pivo Bernard 11° 0,51 30 K¢

Pivo Bernard polotmavé 12° 25 K¢
0,3l

Pivo Bernard polotmavé 12° 36 K¢
0,5l

Pivo Bernard nealkoholické 20 K¢
0,3l

Pivo Bernard nealkoholické 30 K¢
0,5l

Sypany ¢aj 45 K¢

Caj z &estvé maty nebo 50 K¢é

zazvoru

Rakytnikovy ¢aj 50 K¢

Teplé jablko 45 K¢

Svatené vino 50 K¢

Grog 50 K¢

Porto Dalva 25 K¢
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Vodka Finlandia 35 K¢
Gin Beefeater 45 K&
Grappa 50 K¢
Slivovice 50 K¢
Hruskovice 50 K¢
Jagermeister 50 K¢
Fernet 35 K¢
Bozkov rum 30 K¢
Bozkov Republica 45 K¢
Havana club 45 K¢
Ron Zacapa 23 150 K¢
Jack Daniels 75 K¢
Jack Daniels Honey 75 K¢
Jameson 50 K¢
Tullamore D.E.W. 70 K¢
Jim Beam 50 K¢
Cognac Courvoisier 110 K¢
Baileys 50 K¢
Espresso 36 K¢
Café americano 40 K¢
Capuccino 48 K¢
Café Latte 55 K¢
Turecka kava 35 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé menu v Café Restaurant Kotva
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Pfiloha 5: Nabidka obcerstveni v bufetu na koupalisti

s
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Zdroj: Cukrarna U Draka
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Priloha 7: Cukrarna U Draka — napojovy listek

Zdroj: Cukrarna U Draka
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Priloha 8: Bar Zakladna — napojovy listek 1. ¢ast

(aptain Morgan

Zdroj: Bar Zékladna

Priloha 9: Bar Zakladna — napojovy listek 2. ¢ast

(aptainMorgan NAPOJOVY LiSTEK

APERITIVY VODKA

BYLINNE LIKERY RUM / TUZEMAX / SPECIAL / S
Fe 0 hov Original (ty

Zdroj: Bar Zakladna
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8.4 Dotaznik

Priloha 10: Dotaznik — avod a 1. otazka

Vystoupeni TS Nadégje 1.6.2019 - Zhodnoceni ~
ekonomickeho prinosu

Dobry den,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni kratkého dotazniku k mé bakalarské praci ohledné vystoupeni TS Nadéje,
které se konalo 1.6.2019. Dotaznik je ur¢en vyhradné navstévnikiim akce a zkouma ekonomicky pfinos této akce
pro mésto Kralupy nad Vltavou.

Dotaznik se mimo jiné pta i na pocet lidi, ve kterém jste akci navstivili. Proto prosim, aby jste dotaznik
nevyplhovali, pokud vite, Ze ho z Vasi skupiny jiz nékdo vyplnil.

Karolina Turkova

Byla primarnim ddvodem Vasi navétévy mésta Kralupy nad Vitavou 1.6.2019 akce TS Nadéje? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
Piiloha 11: Dotaznik — 2. otazka

Jako kolikaéetna skupina jste se akce U&astnili? *

1 - ucastnil/a jsem se sam/sama

Jina...

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 12: Dotaznik — 3. otazka
Jak jste se do mésta Kralupy nad Vitavou dopravil/a? *

Vlastnim vozem
Hromadnou dopravou

Jsem mistni

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé Google Forms

Priloha 13: Dotaznik — 4. otazka
U jaké erpaci stanice jste tankoval/a? *

Benzina - ulice Mostni Kralupy n. VIt.
Medos Ina - ulice Velvarska Kralupy n. VIt.
Shell - ulice PFemyslova Kralupy n. VIt.

K - Qil - ulice V Piskovné Kralupy n. VIt.
Radius s.r.o. - ulice U Dyharny Kralupy n. VIt.

Netankoval/a jsem

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 14: Dotaznik — 5. otazka
Z jakého mésta jste prijel/a? *

Text struéné odpovédi

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
Priloha 15: Dotaznik — 6. otazka
Stravil/a jste veskery ¢as pred akci doma (Nenavstivil/a jste zadny podnik v Kralupech) ? *

Ano

Ne
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 16: Dotaznik — 7. otazka
Byl/a jste na ob&dé v mistni restauraci? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 17: Dotaznik — 8. otazka (1. ¢ast)

Jakou restauraci jste navstivil/a? *

Café Restaurant Kotva na nabrezi J. Rysa

Restaurace Modra Pasaz v ulici Mostni

Restaurace u Kohouta v ulici Zizkova

Na Frantisku v ulici Riegrova

Arts Café v ulici Sokolska

Fabrica Bowling - Restaurant v ulici Zizkova

U Zeleného Stromu v ulici Dvorakova

Cinska restaurace - Shi Wei Tian v ulici Hennigsdorfska
Restaurace U Kincla v ulici Stefénikova

Bageterie - Sobka v ulici Gregorova

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 18: Dotaznik — 8. otazka (2. ¢ast)

Tassili Food v ulici Nerudova

Pizza Gyros Plus+ v ulici Riegrova

U Koleji v ulici Grégrova

Lidovy Ddm na rohu ulic Premyslova a V rizovém udoli
Turbo Pizza na Palackého namésti

Pizza za sto v ulici Premyslova

Sport Bar Casino Cukrovar na sidlisti U Cukrovaru
Turistické centrum iCafé v ulici Mostni

Istanbul Kebab na nameésti J. Seiferta v Lobecku
Restaurace Kavas v ulici Mostni

Jina...

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 19: Dotaznik — 9. otazka
Navstivil/a jste cukrarnu,kavarnu nebo ¢ajovnu? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé Google Forms
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Ptiloha 20: Dotaznik — 10. otazka (1. ¢ast)

Jakou kavérnu, cukrarnu nebo ¢ajovnu jste navativil/a? *

Cukrarna - kavarna Natali na nameésti J. Seiferta
Cukréarna U Draka v ulici Maxima Gorkého
Kavarna Longberry v ulici Predmaosti

Café Restaurant Kotva na nabfezi J. Rysa

Bella Caffe na Komenského nédmésti

Terassa café bistro na Palackého ndmésti
Bistro v ulici Mostni

Kavarna Rigrovka v ulici Riegrova

Arts Café v ulici Sokolska

Turistické centrum iCafé v ulici Mostni

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 21: Dotaznik — 10. otazka (2. ¢ast)

Ametystova ¢ajovna v ulici Podripska
Pluto Kafé v ulici Henningsdorfska

Jina...

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
Priloha 22: Dotaznik — 11. otazka
Navstivil/a jste koupali$té? *
Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 23: Dotaznik — 12. otazka
Koupil/a jste si néco k jidlu nebo piti v bufetu na koupalisti? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé Google Forms

Priloha 24: Dotaznik — 13. otazka
Travil/a jste ¢as pred akci jinak? Kde?

Text dlouhé odpovédi

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 25: Dotaznik — 14. otazka
Sel/sla nebo jel/a jste rovnou doma? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zdkladé Google Forms
Priloha 26: Dotaznik — 15. otazka

Zavital/a jste na After party akce v Baru Zakladna? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 27: Dotaznik — 16. otazka
Navstivil/a jste jiny bar v Kralupech n. VIt.? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 28: Dotaznik — 17. otazka (1. Cast)
Jaky podnik jste navstivil/a? *
Sport Bar Casino Cukrovar na sidlisti U Cukrovaru
Formanka v ulici Mostni
The Patro - Bar v ulici Riegrova
Koktejl Bar v ulici Jungmannova
Dark Line v ulici Zizkova
Sportbar Kotelna v ulici Chelcického
Max herna bar v ulici Pfemyslova
Kochmanka v ulici Gen. Klapélka

Fabrica Bowling - Restaurant v ulici Zizkova
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 29: Dotaznik — 17. otazka (2. ¢ast)

Casso club v ulici U Cejkil
Hell House na Palackého nameésti
Hudebni Bar Ponorka v ulici Mostni

Jina...
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 30: Dotaznik — 18. otazka
Travil/a jste ¢as po akci jinak? Kde?

Text dlouhé odpovédi

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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Priloha 31: Dotaznik — 19. otazka
Nakoupil/a jste v den konani akce v obchodé s potravinami v Kralupech nad Vitavou? *

Ano

Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
Priloha 32: Dotaznik — 20. otazka
V jakém obchodé jste nakupoval/a? *

Tesco

Penny

Lid|

Mensi prodejna potravin

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms

Priloha 33: Dotaznik — 21. otazka
Navstivil/a jste v den konani akce jesté néjaké misto, které jste doposud nezminil/a?

Text dlouhé odpovédi

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Google Forms
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