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Abstrakt
Tato bakalaiska prace se zabyva vytvofenim nové vizualni identity a designu baleni
produktt jiz existujici znacky vyrabéjici jableéné produkty, zejména cidery. Cilem prace je
vytvoreni designu, ktery bude atraktivni pro zdkazniky a zaroven bude vychazet z filozofie
spoleCnosti a nebude nadbyteéné zatézovat zivotni prostfedi. Proces vytvareni nového
vizualniho stylu se zamétfuje na posileni identity znacky prostiednictvim jednotného
vizualniho zpracovani, které se promita do obalového designu a marketingovych materiala.
Novy vizuélni styl ma v umyslu prokazat, ze dobry design vede k lepsSimu povédomi
o znacce a lepSim zékaznickym zkuSenostem.

Teoretickd cast je vénovana reSerSi v oblasti vytvafeni nové firemni identity
a obalového designu. Prakticka ¢ast se zabyva piredevsim vytvorenim jednotného vizualniho
stylu a pienesenim tohoto stylu do obalového designu (na etikety, krabice a jiné obaly).
Vysledkem prace by mélo byt vytvoteni rozpoznatelného vizualniho stylu, ktery je soudrzné

aplikovan na nové logo, ilustrace, etikety, baleni a online propaga¢ni materialy.

Kli¢ova slova: firemni identita, vizualni identita, obalovy design, obal napoji, cider



Abstract

This bachelor thesis explores the visual identity and product packaging redesign of the
existing brand - producer of apple products, mainly ciders. The work aims to create a design
that will be attractive to customers and at the same time based on the company's philosophy
and does not unnecessarily burden the environment. The redesign process focuses on
strengthening brand identity through a more consistent visual design language, visible in
product packaging to marketing materials. The redesign intends to demonstrate that good
design leads to good brand awareness and better customer experience.

The theoretical part examines the research in the field of developing a new corporate
identity and packaging design. The practical part documents a single visual style applied to
packaging design (labels, boxes, etc.). The resulting work is to create a recognizable original
visual style, cohesively applied to a new logo, illustrations, labeling and packaging, and

online promotional materials.

Keywords: corporate identity, visual identity, packaging design, packaging of drinks, cider
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Teoreticka Cast

1. Uvod

Ve své bakalaiské praci budu vytvaiet vizualni identitu a obalovy design firmy Cider
Bohemia. Jedna se o ¢esky podnik vyrabé&jici produkty z jablek — cidery, mosty a jablecny
ocet. Spolecnost zaméstnava prevazné osoby se zdravotnim postizenim, osoby ohrozené
socialnim vyloucenim a dlouhodobé nezaméstnatelné. Firma si zaklada na takovém zptisobu
vyroby, ktery je Setrny k zivotnimu prostfedi. Dale se snazi o lokalni produkei, zemédélské
produkty kupuje vyhradné od mistnich sadatt.

Aktudlni design spolec¢nosti Cider Bohemia ma né€kolik problémi. Hlavni z nich je
nejednotnost. Pro zakazniky je malo rozpoznatelny mezi konkurenci a stézi
zapamatovatelny. Firma momentalné nemé definovany vizualni styl, pouziva rtizné designy
etiket 1 rizna loga. Proto budu vytvaret nejen grafické navrhy etiket jednotlivych vyrobki,
ale i jednotnou vizualni identitu znacky. Pokusim se také o navrzeni marketingové
komunikace. Vzhledem k ekologickému zaméfeni firmy se také pokusim o navrzeni

takovych obald, které nadbytecné nezatézuji zivotni prostiedi.

2. Cil prace
Cilem mé prace je v prvni fad¢ grafické feseni obalu napoju pro spole¢nost Cider Bohemia.
Design obalti se chystam navrhnout tak, aby korespondoval s hodnotami firmy, pomahal
budovat znacku a zvysil atraktivitu daného produktu. Budu se vénovat vytvoreni etiket
a navrhu baleni napoju pro zasilani klientim prostiednictvim e-shopu.

Jelikoz tato spolecnost nema v souc¢asné dob¢ uceleny vizualni styl, budu se vénovat
také vytvoreni vizualni identity, v€etné¢ nového loga firmy. Dale bych chtéla vytvofit

propagacni materialy a navrhy marketingové komunikace.



3. Firemni identita

Jako corporate identity neboli firemni identitu oznaujeme souhrnné to, jakym zpisobem
firma prezentuje samu sebe.! Jedna se tedy o celkovy obraz ur¢itého subjektu, ktery by mél
byt specificky a snadno rozpoznatelny. Mél by odrazet firemni charakter a zamér.

Do firemni identity zahrnujeme veskeré formy vizualni prezentace dané firmy,
marketingovou komunikaci, jednotnou firemni kulturu i samotny produkt.? Firemni identita
by tedy méla byt komplexni a pro vefejnost jasné¢ srozumitelnd. Tim bude dany subjekt
snadno rozpoznatelny v trznim prostiedi a odliSitelny od konkurence. Tak dale buduje

divéryhodnost znacky v ocich zdkaznikd.

3.1.  Corporate image
Corporate image predstavuje obraz firmy takovy, jak se jevi navenek — jak firma ptisobi na
své zakazniky, dodavatele a investory. Ale také i to, jak plsobi vnitiné — na své
zaméstnance.? Jedna se tedy o komplexni piedstavu o dané firmg&. Co si o ni lidé mysli.
Vefejny obraz firmy vznika nejen na zéklad¢ jejiho vizualniho stylu, ale také podle jeji
komunikace a dalsich faktord spadajicich pod corporate identity.

Na zaklad¢ firemni image vefejnost subjekt hodnoti a posléze mu divétuje nebo

naopak o ném ziskava negativni minéni.*

3.2. Firemni komunikace

Firemni komunikace zahrnuje veskeré formy sdéleni a vSechny komunikacni prostiedky,
které firma pouziva. A to jak vnitinim, tak vnéjsim smérem. Komunikace se méni podle
druhu sdéleni, podle platformy, ktera je pouzivana i podle skupiny, ke které se hovoti. Musi
viak vzdy byt sjednocena.’ Marketingova komunikace vyznamnym zpisobem ovliviiuje
corporate image. Méla by proto korespondovat s filozofii firmy a byt podpofena firemnim

designem tak, aby budovala pozitivni image spole¢nosti.

3.3. Jednotna firemni kultura
Jedna se o vnitini atmosféru firmy, tvofenou piedevsim sdilenim uréitych hodnot, postoji

a ndzoru. Zahrnuje i zvyklosti a ceremonialy uvnitt firmy. Tyto spole¢né hodnoty maji vliv

' Vysekalova, Mikes 2009, str. 14.
2 Kafka, Kotyza 2014, str. 8.
3 Vysekalova, Mikes 2009, str. 16.
4 Kafka, Kotyza 2014, str. 8.
3 Vysekalova, Mikes 2009, str. 63.



na jednani zamé&stnanct.® Zaméstnanci by méli sdilet hodnoty a nazory, které jsou pro firmu
zasadni a které jsou ukotvené ve firemni filozofii. To se nasledn¢ promita do celkového

pusobeni firmy navenek.

3.4. Jednotny vizualni styl
Specifickou kombinaci veskerych vizualnich prvka, jako je logo, barevnost, typografie
a grafické elementy, vytvaiime vizualni styl.”

Jednotny vizualni styl je podstatny pro identifikaci firmy na trhu. Firma by méla pro
sviij vizudlni styl pouzivat takové vizualni prvky, které ji jednoznaéné odlisi od konkurence.®
Aby byl vizualni styl dostate¢n¢ odlisny, musi byt komplexni a dopiedu dobte promysleny.
Je tfeba vytvoftit kombinaci jednotlivych vizudlnich prvka tak, aby byly v souhrnu pro dany

subjekt specifické.

3.4.1. Logo

Logo dava vizuélni formu dané znacce. Jedna se o osobity vizualni prvek, ktery v kontextu
trzniho prostfedi vyvolava u zdkaznika predstavu znacky. Je dilezité, aby u pozorovatele
vyvolal asociaci k dané firmé&.® Stava se tim jakymsi podpisem firmy. Motiv loga nemusi
nutn¢ vychdzet z grafického zobrazeni Cinnosti, kterou se spole¢nost zabyva, ale mé¢lo by
vyvolavat adekvatni dojem k zaméfeni znacky.

Logo by m¢lo byt jednoduché. Jednoduchy symbol je snaze rozpoznatelny a ma vétsi
pravdépodobnost, Ze si ho vefejnost zapamatuje. Je také vice nadéasové.!’

Slozité logo se také stava narocné pro pouziti. Logo by mélo byt snadno pouzitelné
v ruznych formatech a velikostech. Musi byt uzptsobeno pro uziti dané firmy. Napiiklad
jiné grafické zpracovani si mtze dovolit firma, ktera se pohybuje pouze v online prostiedi,

a jiné firma, kterd bude sva loga tisknout na predméty.

3.4.2. Barevnost

Pti volb¢ barevnosti pro vizualni styl daného subjektu fesSime primarné dve roviny — rovinu
fyzikalni a rovinu psychologickou. Z fyzikalniho hlediska se zabyvame barvenymi profily,

spravnému zobrazeni barev ¢i spravné Citelnosti diky kontrastim ridznych odsting.

¢ Kafka, Kotyza 2014, str. 11.
7 Tamtéz, str. 15.

8 Tamtéz, str. 17.

° Healey 2008, str. 90.

10 Airey 2010, str. 35.
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Z psychologického hlediska fesime ptisobeni barev na pozorovatele, kulturni kontext a s nim
spojené asociace k uréitym barvam.'!

Je vhodné vybrat pro vizualni styl dané firmy takovou barevnou kombinaci, kterou
v daném segmentu trhu nepouzivd jind konkurenc¢ni znacka. Pouzivanim specifickych
kombinaci barev se mize subjekt snaze identifikovat.

V nékterych piipadech vSak mutze byt zddouci vyuzivat podobné odstiny barev
v daném segmentu trhu pro rizné znacky. Naptiklad urcity odstin zelené se vyuziva pro
lékarny a jiny druh zelené pro oznadeni armady.!? Zakaznik si tak zvykne, ze urcitd barva

znaci dany segment trhu a na zakladé této asociace si rovnou vybavi tento druh nabidky.

3.4.3. Typografie

Podle Kafky: ,,Volba typu pisma neboli fontu, dokaze pisobit modernim ¢i dokonce vysoce
technologickym dojmem, stejné tak dokaze navodit atmosféru tradice dlouhych staleti.
Jednotna typografie tézZ nemalou mérou piispiva k nezaménitelnému vizualnimu projevu
a identifikaci subjektu.*!* P¥i volbé& firemniho fontu bychom tedy méli uvazovat nad tim, jak
dany font pasobi a jakym zptisobem dovytvati celkovy vizualni styl.

Pro tiskoviny a delsi texty obvykle vyuzivame takzvané doplitkové pismo.!* Takovy
font je obvykle uniformnéjsi a snadno ¢itelny. Pouziva se spolu s hlavnim firemnim fontem
tam, kde by firemni font nebyl vhodny.

Firemni font by mél byt idealné provazan veskerou vizualni komunikaci. Mizeme
pro riznd média a formaty pouzivat odlisné fonty, ale v§e by mélo byt provazano tak, aby

zakaznik vid¢€l schodu a asocioval si v jednotlivych formatech porad danou firmu.

! Healey 2008, str. 92.

12 Kafka, Kotyza 2014, str. 53.
13 Tamtéz, str. 59, 60.

14 Tamtéz, str. 66.
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4. Obaly
4.1. Produktovy obal

Produktovy obal mé né€kolik funkei. V prvni fadé obsahuje samotny vyrobek. Chrani ho pred
vnéj$imi vlivy, zamezuje jeho zniceni ¢i znehodnoceni a zejména u potravin prodluzuje jeho
trvanlivost. V dalsi fadé umoziuje lep$i manipulaci a distribuci zbozi. A nakonec je
i nositelem informaci a nastrojem komunikace.'?

Typy obali miizeme rozdélit podle funkce na tfi druhy: na spotiebni, prepravni
a skupinové.'® Obaly spotiebni pfimo obsahuji dany vyrobek. Takovy obal je piimo spjaty
s produktem, vychdzi ze samotného charakteru zbozi a je asto uzptsoben uzivani daného
produktu. Reflektuje sviij obsah, a to jak pouzitym materidlem, tak samotnym tvarem obalu.
Obaly ptepravni slouzi k lepsi distribuci zbozi a obvykle obsahuji vice kus produktu.
Takovy obal mé Casto vice uniformni tvar, ktery je pro dany typ vyrobkii obvykly. Kdyz
maji produkty podobné formaty vnéjSich obald, 1épe se poté uskladiiuji a transportuji.
Piepravni obal Casto obsahuje pouze nutné informace k oznaceni zbozi, jelikoz neni pfilis

podstatny pro koncového zékaznika.

4.2. Obalovy design
Obalovy design dodava obalu dalsi tlohu — mé produkt nejen chranit, obsahovat a zlepSovat
jeho distribuci, ale také samotny produkt identifikovat a propagovat.

Obalovy design nese potifebné informace o produktu, jeho obsahu a zptisobu uziti.
Zaroven by mél puisobit atraktivné a vybizet zdkaznika k jeho koupi. Také vymezuje produkt
od konkurence. Zafazuje produkt do ur¢ité cenové kategorie a dovytvaii jeho hodnotu.!’

Obalovy design je podstatnym marketingovym nastrojem. Pfedava zdkaznikovi
pomoci vizualni komunikace informace o produktu, ale i znacce. Pfedava myslenku znacky
piimo do rukou kupujiciho.'® Pomoci designu obalu miize znacka vyjadfovat své postoje,
svou filozofii a mluvit ke svym zékazniktim. Proto by si firma méla byt védoma toho, kdo
jsou jejich zakaznici. Méla by védét, pro koho je jich produkt urcen a jaké ma jejich cilova
skupina motivace pii nakupu. VSechny tyto aspekty by mél designér reflektovat ve svém

navrhu pro obal.

' Curda, Dobias 2004, online.
16 TamtéZ, online.

17 Healey 2008, str. 92.

'8 Dupuis, Silva 2008, str. 27.
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4.3.  Obaly napoju
Népoje nemohou existovat bez obalu. Obvykle jsou plnény do lahvi ze skla ¢i plastu nebo
do plechovek ¢i napojovych kartonti

Designér vybérem vhodného materidlu, tvaru a barvy obalu muze ovliviiovat
spotiebitelovo nakupni rozhodnuti. Obal napoje by mél také reflektovat uzivani daného
produktu. Design 1ahve nebo plechovky je uréujicim prvkem znacky — to co pretvoii pouhou
kapalinu v hodnotu.!” Obsah jednotlivych napoji i zplisob vyroby mize byt ve stejném
segmentu trhu ¢asto podobny, to, co je ¢ini v o¢ich zdkaznika rozdilngé, je do velké miry
jejich obal a hodnoty, které konkrétni znacka nese.

Mnoho firem se snazi o rizna inovativni feseni obald, aby se odlisili od konkurence,
obecné vSak vychazi z konvenci trhu. A to pfedevsim z praktického hlediska, jelikoz pokud
maji podobné tvary a velikosti, stavaji se sndze prepravitelnymi. Maji ¢asto 1 podobné
velikosti, aby se daly snadno umistit v obchodech a aby zbyteéné nematli zédkaznika

zaménou za jiny druh zbozi.

4.3.1. Lahve

Lahve jsou v dnesni dob¢ vyrabény predevsim ze skla nebo z plastu. Vybér materialu, ktery
ma spolecnost zvolit pro své obaly, je ovlivnén hned nékolika okolnostmi.

Sklo je preferovano pro jeho vysokou odolnost, jeho snadnou recyklaci ¢i moznost
ho znovu vracet do ob&hu. Dalsi jeho vyhoda je moznost vyroby tmavého skla, které chrani
produkty pfed slune¢nim zéaienim. Jeho nevyhodou je viak vysoka hmotnost.2 Je proto stale
velice oblibenym matridlem pro vyrobu lahvi a diky fyzikalnim vlastnostem, v mnoha
odvétvich nenahraditelnym. Jeho nevyhodou vSak muize byt vétsi hmotnost a vyssi vyrobni
cena. Jako levnégjsi varianta se proto nabizi plast. Pokud dany népoj nevyzaduje vlastnosti
skla, jsou diky niz§im nakladiim casto voleny prave plastové lahve.

Vyhoda plastovych lahvi tkvi predevsim v levnéj$i produkci, niz$i hmotnosti a vétsi
prizptisobivosti materialu. M4 ovSem nevyhodu v podobé niz$i odolnosti vi¢i vnéjSim

vliviim.?! Také stalost nékterych tekutin v plastovych obalech mize byt nizsi nez ve skle.

19 Calver 2004, str. 78
2ORvoncarelli, Ellicott 2010, str. 24.
21 Curda, Dobias 2004, online.
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4.3.2. Etikety

Lahve je obvykle nutné oznacit etiketou pro identifikaci daného vyrobku a pro marketingové
ucely. Material etiket byva nejcastéji papir nebo plast.

Pro lahve plastové se Casto pouzivaji etikety navlekové, smrstitelné, takzvané Shring
sleeve. Tyto etikety se tisknou na plastovou folii, nadsledné navléknou ptes nadobu a vlivem
tepla pfizptisobi tvaru lahve.?? Etiketa miiZe zabirat celou plochu obalu nebo pouze jeho ¢ast.
Celoplosna etiketa znamena vice prostoru pro design, marketingova sdéleni i dodatkové
informace. Ale nékteti zdkaznici hodnoti obal negativné, pokud nevidi obsah lahve, a proto
preferuji takové vyrobky, které maji prihlednou ldhev, kdy etiketa zabird pouze ¢ast obalu.

Pii tvorbé etiket bychom méli myslet na optimalni hierarchii informaci na nich
uvadénych. Na to, aby nedoslo k zdméné za jiny druh zbozi. Etiketa by také méla ptsobit
esteticky, aby zaujala zdkaznika a motivovala ho ke koupi. Design etiket by mél vychazet
z vizualniho stylu firmy a u mnoha spolec¢nosti vyrab¢jicich napoje je to hlavni prostiedek

komunikace smérem k zakaznikovi.

4.4. Environmentalni dopad obali
,V rychle se rozvijejicim svété spotfebniho marketingu se ozyvaji hlasy pro udrzitelny
rozvoj, které volaji po mensim objemu obald. Vétime ze v ekologictéjsim pristupu ,méné je
vice* se nachazi krasna harmonie mezi vyrobkem a obalem.“?* V dne$ni dobé si spole¢nost
zac¢ina uvédomovat, jaky dopad maji obaly na zivotni prostiedi, a ¢im dal vice zakazniki
proto preferuje firmy, které pristupuji k zivotnimu prostiedi zodpovédné. Zakaznici ocenuji,
pokud jsou vyrobky baleny do recyklovatelnych materiald, a ¢asto hodnoti negativné, pokud
spole¢nost pouziva nadmérné mnozstvi obalti nebo materialy, které neni mozné recyklovat.?*

Ve své praci se nebudu vénovat konkrétnim dopadiim obalovych materialti na zivotni
prostiedi, jelikoz je tato problematika pfilis komplexni a neni hlavnim tématem mé prace.
Rada bych ale zminila, jaké otazky by v idedlnim ptipad¢ méla tesit kazda firma, pokud
nechce nadbytecné zatézovat prostiedi.

Mnoho firem se pfi snaze zaujmout zékaznika dopousti naduzivani riznych
obalovych materialt, které jsou nadbytecné, a tim zbyte¢né produkuji odpad.?> Obzvlaste

u potravin a ndpojit ma obal pomérné kratkodobou funkci. Proto by firmy mély idealné volit

22 Roncarelli, Ellicott 2010, str. 30.
23 Heller 2008, str. 7.

24 Healey 2008, str. 108.

25 Tamtéz, str. 108.

14



takové obaly, které Ize recyklovat, znovu vracet do obéhu nebo jsou biodegradabilni. Pokud
chce firma snizit svij environmentalni dopad, méla by k obalim pfistupovat stiidmé.
Pouzivat jen takové mnozstvi obaltl, které je nutné k distribuci a spravné propagaci zbozi.
Neni vhodné pouzivat materialy, které znemoziuji recyklaci jednotlivych komponentti. Neni
vhodné ani nadmérné vrstveni riznych rozdilnych materiald, jelikoz se tak komplikuje, popf.
dokonce znemoznuje nasledné tfidéni. Co se tyce povrchovych tprav obalt, méla by kazda
firma zhodnotit, zda je nutné pouzivat specidlni Gpravy a metody tisku a jestli tyto metody

neznemoziuji naslednou recyklaci daného obalu.

15



5. Cider

Pi'esné oznadeni napoje cider se lisi dle legislativy konkrétni zemé. V Ceské republice podle
vyhlasky ¢. 248/2018 Sb. se rozumi: ,,Cidrem nebo téz ciderem napoj vyrobeny Uplnym
nebo ¢asteCnym alkoholovym kvaSenim Cerstvé nebo koncentrované jablecné §t'avy nebo
susené jablecné §t'avy, ke které byla pfidana voda, nebo jejich smési; ptidavek vody, cukru
a nejvyse 25 % objemovych jiné §tavy, a to pred i po kvaseni; aromatizace ptirodnimi
aromatickymi latkami z ovoce je mozna; ptipustné je téz ptidani Cerstvé nebo koncentrované
jable¢né §t'avy po kvaseni a upraveni obsahu oxidu uhli¢itého jeho pfidanim nebo ¢aste¢nym
¢i Uplnym odstranénim; pfipustné je rovnéz pouziti susenych nebo koncentrovanych
potravin pfidavanych v pritbéhu vyroby pro jejich barvici u¢inek.**

Tento mirné alkoholicky napoj je lehce hotky, perlivy a chutové pfipomind bud’
ovocné pivo nebo suché perlivé vino. Zalezi na délce kvaseni a zptisobu vyroby, zejména
cukernatosti konkrétniho cideru.

Cider je velice popularni ptedevs§im v zapadni Evropé. Nejvétsim vyrobcem cidert
v Evropé je Velka Britanie a druhym je Francie. Velice oblibeny je vak také ve Spanélsku,
Belgii a Lichtenstejnsku.?’

Muzeme se setkat s nékolika nazvy tohoto napoje: cider, cyder, cidr a cidre, n¢kdy
téz sidra ¢i sidr. Jedna se stale o ten samy napoj, avsak muize se liSit zpiisobem jeho vyroby.
Nazvy znacek ciderti obvykle reflektuji pravé to, jaky typ cideru vyrabi.

Cidre, cidr ¢i sidr je oznaceni francouzského druhu. Tento cider se vyrabi
z fermentovaného jablecného mostu a kvasi pfimo v ldhvi. Cider ¢i cyder je ptuvodem
z Velké Britanie. Jde o jednodussi a svobodnéjsi zplisob vyroby. Smi se vyrabét jak
z Cerstvého jableéného mostu, tak z koncentratu nebo z jable¢né susiny. Do lahve je ¢epovan
jiz hotovy zkvasSeny produkt. Setkat se miizeme také s tzv. perry nebo poiré. Jedna se o cider

vyrabény z hrusek.?®

26 poslanecka snémovna parlamentu Ceské republiky 2018, online.
27 Uhrova 2005, str. 14.
28 Tamtéz, str. 10, 11.
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6. Analyza konkurence
Firma Cider Bohemia nemé ambice mifit na zahrani¢ni trh. Proto jsem svou resersi smétovala
pouze na firmy vyrabé&jici femeslné cidery na ¢eském trhu. Zaméfila jsem se predevsim na
firmy, které jsou pitimou konkurenci mého klienta na stejnych platformach, kde sdm prodava.
Podrobnéji jsem si zpracovala spoleCnosti s jasnym vizudlnim stylem. Nasledné jsem si
vyhledala dal$i znac¢ky femeslnych ciderd, které jsou vyrazné na ¢eském trhu.

Sledovala jsem obalovy design konkuren¢nich firem, jakou pouzivaji barevnost
a grafické prvky. Zamétovala jsem se také na hierarchii informaci uvadénych na etiketach
a obalech. Dale jsem si vSimala i materialii pouzitych na etiketach. Sledovala jsem i druhy

lahvi.

6.1. Remeslné cidery vyrabéné v Ceské republice

Spolecnosti, které u nas vyrabi cidery, jsou vétSinou mensi podniky rodinného typu a vyrabi
tzv. femesIné cidery. Dbaji na kvalitu a spravny zpasob vyroby svych cideri. Nechavaji
kvasit pfimo jablecny most, nepouzivaji koncentraty ani jable¢nou susinu. Najdeme u nas
firmy vyrabéjici jak francouzsky, tak anglicky typ cideru. Nékteré produku;ji dalsi vyrobky
z jablek, jako jsou napiiklad jable¢né mosty nebo limonady. Své zbozi neprodavaji
v supermarketech. Lze je pofidit pfedev§im v internetovych obchodech, v mens$ich
prodejnach, ve velkoobchodnich prodejnach nebo na farmarskych trzich. Piipadné dodavaji

svoje napoje do kavaren, bart a restauraci.

6.1.1. Magnetic Apple

Népoj uvadény na trhu pod nazvem Cider Magnetic Apple vyrabi firma Polabsky most. Tato
spole¢nost nabizi cidery a mosty. Spole¢nost klade diiraz na to, aby jejich napoje byly lokalni
vyroby. Pouzivaji vyhradné jablka od Ceskych sadaiti a veskeré jejich obaly jsou vyrabény
na uzemi Ceské republiky. Vyrobni proces napojii zahrnuje velky podil ruéni prace.?

Logo predstavuje symbol dvou magneti a dvou trojuhelnikii dohromady tvofici tvar
jablka. Pod nim je zobrazen nazev vyrobku. Celkové se firma snazi zdiiraziiovat, ze je ¢eskou
spole¢nosti a pouziva vse pouze z lokalnich zdroji. Je tedy matouci, Ze pouziva anglicky

nazev a vizualni styl zadny ¢esky prvek neobsahuje.

2 Magnetic Apple 2021, online.
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MAGNETIC

APPLE

Obrazek 1: Logo znacky Cider Magnetic Apple.
Zdroj: http://magneticapple.cz
Cidery jsou plnény do hnédych sklenénych lahvi pivniho typu. Etiketa je vertikalni,
respektuje tvar lahve. VéEtSinu motivu etikety tvofi samotné logo spole¢nosti. Pro veskeré
etikety vyuzivaji recyklovany papir. Zakladni druh cideru je proveden v zelené barvé a dalsi
se drzi v teplych odstinech. Odliseni jednotlivych pfichuti je velice nevyrazné a pro
zakaznika mize byt matouci. Veskeré etikety pouzivaji totozny motiv a barevné odliseni je

pouze decentni. Celkovée design ptisobi vice jako pivo nez cider.

‘v,
( CIDER CID
MAGNETIC MAGNETIC MAGNETIC

APPLE APPLE APPLE

Obrazek 2: Etikety ciderti znac¢ky Cider Magnetic Apple.
Zdroj: http://magneticapple.cz
Mosty jsou nabizeny v ¢irych sklenénych lahvich o velikosti 1 1 nebo v kartonovych
krabicich o velikostech 3 1, 51 a 10 1.3° Na etiketé je zobrazen v horni &asti logotyp
spolecnosti Polabsky mosSt a ve spodni Casti vektorovy motiv jablek spojujicich se

v jednolitou zelenou plochu. V prostoru zelené plochy jsou umistény dodate¢né informace

30 Magnetic Apple 2021, online.
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a nazev prichuté. Stejny motiv je pouzit i na krabicich. Logotyp obsahuje misto pismena

O v nédpisu Most motiv rozkrojeného jablka.

Obrazek 3: Obaly znacky Polabsky most
Zdroj: http://magneticapple.cz

6.1.2. Cidrerie Kliment

Spolec¢nost Cidrerie Kliment je rodinny podnik vyrabéjici cidery a most. Klade diraz na
kvalitu, vybér odriid jablek, ptirodni proces vyroby a ptedevsim spontanni kvaseni. Proto je
také jejich znacka drzitelem Bio certifikace od Kontrolni organizace bioprodukce.?!

Logo znacky je tvofeno logotypem nazvu spolecnosti, kde je pro nazev Kliment
pouzito kaligrafické pismo a pro slovo Cidrerie kondenzovany font. Firma pouziva také

symbol, ktery piedstavuje naklonénou lahev s tvarem jejich etikety.

Kliment

CIDRERIE

Obrazek 4: Logo znacky Kliment Cidrerie
Zdroj: http://cidrerie.cz

31 Cidrerie Kliment 2021, online.
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Lahve cidert jsou zelené barvy a typu, ktery je obvykle pouzivan pro sekty. Velikost ldhve
je 0,75 1. Samotné etikety maji specificky tvar. Etiketa je z kifidového papiru vyssi gramaze.
Je obmotana kolem horni ¢asti 1ahve a spojena do pravého uhlu. Tvoii tak jakysi limecek
lahve. Na etiketach zékladnich ciderl je uprostfed zobrazen logotyp, nad nim motiv jablka
v detailni jednobarevné kresbé. Pro specidlni edice jsou pouzivany rozdilné fonty a ¢asto
jsou doprovazeny ilustracemi. Celkové baleni ciderii ptisobi honosné a pifipomina

Sampanské. Obalovy design reflektuje to, ze se jedna o prémiovy drazsi napoj.

) @
Kiiment  Kiiment,
4 CIDRE CIDRE

Obrazek 5: Etikety a lahve ciderti znacky Kliment Cidrerie
Zdroj: http://cidrerie.cz
Mosty jsou prodavany v ¢irych sklenénych lahvich o velikosti | 1. Etiketa je bila, klasického
tvaru. Je na ni pouzit kondenzovany font s napisem Most, pod nim doprovodné informace.
Obsahuje také oznaceni s napisem BIO a barevné realistické ilustrace jablek a kvéti jabloni.

Design mostt ladi k etiketam na ciderech, ale ptisobi méné honosné.
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Obrazek 6: Etiketa a lahev mostu znacky Kliment Cidrerie
Zdroj: http://cidrerie.cz

6.1.3. Johannes Cyder

Jedna se o spontanné kvasSeny cider dozravajici v lahvi. Vyrabén je femeslnym zptsobem,
po vzoru puvodni anglické metody. Spole¢nost Johannes Cyder vyrabi 3 druhy ciderd — extra
brut, demi sec a Ruff & Tuff, dale produkuje mosty pod nazvem Téaborsky most.?

V logu je zobrazeno tradi¢ni lisovaci zafizeni a nad nim svatozaf, odkaz na sv. Jana
Nepomuckého (Johannese Nepomuka).®* Logo je doplnéno nazvem spoleénosti provedenym

v bezserifovém pismu. Celé logo ptisobi dojmem, jako by bylo razitkem pfeneseno na papir.

JOHANNES
CYDER

Obrazek 7: Logo znacky Johannes Cyder
Zdroj: https://johannescyder.cz

32 Johnnes Cyder 2021, online.
33 TamtéZ, online.
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Spole¢nost pouziva 2 druhy lahvi, obé hnédé barvy. Velikosti 0,33 1 a 0,75 1. Etiketa je
ovinuta kolem celé lahve. Jednu ¢ast tvofi vertikalné umistnény nazev spolecnosti s logem.
Dalsi ¢ast ilustrace svatého Johannese a posledni ¢ast mandatorni informace s popisem
produktu. Ilustrace pfipomina dievoiez a ladi tim k logu spole¢nosti, také ptisobi jako
pretisténé na papir. Pro etikety na lahve 0,33 1 je pouzit ryhovany svétly papir, pro lahve

0,75 1 je pouzit hlazeny papir zlaté barvy.

A

o i e
iy soms
= _ 0
<T Ll <C Ll
=—y—1 ==
=) (=) =) (=)

Obrazek 8: Lahve 0,331 a etikety znacky Obrazek 9: Lahev 0,751 a etiketa znacky
Johannes Cyder Johannes Cyder
Zdroj: https://www.beershop.cz Zdroj: https://www.facebook.com/Johannescyder

Mosty od této znacky jsou uvadeény na trh pod ndzvem Téaborsky most a jsou nabizeny pouze
v krabicich o velikosti 3 1.3* Krabice jsou potistény motivem jable¢nych obtisk{l. Uprostied

je umistén vektorovy motiv jadiince jablka a pod nim napis Téborsky most.

34 Kafe a knihy 2021, online.
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Obrazek 10: Krabice znacky Taborsky most
Zdroj: https://www.kafeaknihy.cz/p/taborsky-most-jablecny-3-litry

6.1.4. Tatuv sad

Tato spolecnost vyrabi cider a limonady ze svych most. Pro mosty vyuziva jablka ze svych
vlastnich sadli a z pronajatych sadi v okoli svého sidla. Cider je vyrabén tradi¢nim
anglickym postupem. Cidery zraji od jednoho roku az po 18 mésict.®

Logo znazoriiuje dvé vektorové vétve jabloni objimajici napis Tativ sad. Nazev

znacky je proveden v kondenzovaném fontu. Nad nim je uvedeno motto firmy.

L \ASKY K Sop¢

SAL

Obrazek 11: Logo znacky Tativ sad
Zdroj: https://www.tatuvsad.cz
Pro zakladni pfichuté ciderti pouzivaji hnédé pivni lahve velikosti 0,33 1. Etikety jsou
obdélnikového tvaru, v horni ¢asti zaoblené. Barva se li§i pro kazdou ptichut’. VétSinu
etikety zabira logo. N¢které etikety maji také v pozadi prisvitné ilustrace. Ve spodni ¢asti
etikety jsou uvedeny mandatorni informace. Design pisobi rustikalné a jasné dava najevo,

ze se jedna o farmarsky, femesiny produkt.

35 Tattv sad 2016, online.
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Obrazek 12: Lahve 0,331 a etikety znacky Tativ sad
Zdroj: https://www.tatuvsad.cz
Pro specialni edice jsou pouzity zelené lahve velikosti 0,75 1. Etiketa je ¢tvercového tvaru.
Logo zaujima asi polovinu etikety. Pod logem je umistén nazev druhu cideru, pro kazdy
special v jiném fontu. Specidlni edice vypadaji o néco vice prémiove, a to predevsim diky

zvolenému typu lahve.

Obrazek 13: Lahve 0,751 a etikety znacky Tattv sad
Zdroj: https://www.tatuvsad.cz
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6.1.5. F. H. Prager

Jedna se o spole¢nost vyrabéjici cidery a ptirodni limonady. Cidery vyrabi metodou kvaseni
jable¢né st'avy. Limonady v zékladu obsahuji jable¢nou $tavu a misi ji s dal§im ovocem ¢i
bylinami.?¢

Logo tvofi symbol okrajeného, rozpileného jablka, zobrazeného formou

mnohouhelniku a nézev firmy, provedeny v bezserifovém fontu.

F.H.PRAGER

jablarstvi

Obrazek 14: Logo znacky F. H. Prager
Zdroj: https://www.pragercider.cz
Pro cidery i limonédy firma pouzivd hnédé sklenéné lahve velkosti 0,33 1. Etikety jsou
plastové, mnohothelnikového tvaru. Pfichuté jsou barevné odliSeny. Pro cidery jsou zvoleny
barvy hnédych a cervenych odstinii. Je u nich pouzito vyrazné kondenzované pismo
a jednoduché vektorové motivy, obvykle vychazejici z loga znacky. Znacka celkové dobie
pracuje s tvarem svého loga, které prendsi do samotného tvaru veskerych etiket. Plisobi

hrave a privétive.

F.H.PRAGER

N

CIDER l
%.‘: -

Obrazek 15: Etikety ciderti znacky F. H. Prager
Zdroj: https://www.pragercider.cz

36 F. H. Prager 2021, online.
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Prakticka cast

Od zacatku své prace jsem spolupracovala ptimo s jednatelkou spole¢nosti Cider Bohemia
pani Alenou Valesovou. Postup jsem konzultovala jak se svym vedoucim prace panem
Miroslavem Roubickem, tak s grafickym studiem zaméfenym na obalovy design Butterflies

& Hurricanes, konkrétné s projektovou manazerkou Zanetou Stradiotovou.

7. Analyza firmy Cider Bohemia

V prvni fazi jsem si ud¢€lala analyzu firmy Cider Bohemia. Informace jsem ziskavala
z rozhovoru s jednatelkou spole¢nosti pani ValeSovou, z webovych stranek a ze socidlnich
siti firmy.

Cider Bohemia je Ceska rodinna firma, vyrabéjici cidery, mosty a jablecny ocet.
Produkuji anglicky typ cideru, vyrabény femeslnou metodou z jablecného mostu. Dbaji na
kvalitu svych produktii. Do napoji neptidavaji chemické latky, napoje nepasteruji ani
nasledné nesitfi. Nabizi jak klasicky ¢isté jable¢ny cider, tak specidlni pfichuté, kdy do
jable¢né stavy primichavaji dalsi ovoce. Napftiklad cerny rybiz, aronie, visen nebo i konopi,
chilli ¢ med.?’ Jejich cidery se nékolikrat umistily v mezinarodni soutézi ve Spanélsku.’®
Majitelé se neboji experimentovat s riiznymi postupy vyroby a novymi ptichutémi.

Firma prodava své napoje na svém e-shopu a ve svém Cider Pubu v Plzni. Déle na
dvou cCeskych e-shopech zaméfenych na cCeské cidery: https://opilyjabko.cz
a https://www.dobrycider.cz.

Firemni filozofie stoji na 4 hlavnich hodnotach, které vychazeji z faktu, Ze se jedna

o socialni podnik. Socialni podnik musi dodrzovat urcité principy.

Cider Bohemia dodrZuje tyto principy:
1) Socialni princip — spole¢nost zaméstnava prevazné osoby se zdravotnim postizenim,
osoby ohrozené socidlnim vylou¢enim a dlouhodob¢ nezaméstnatelné.
2) Ekonomicky princip — 90 % svého zisku firma reinvestuje zpét do své cinnosti.
3) Environmentalni princip — Firma si zaklada na takovém zpasobu vyroby, ktery je
Setrny k zivotnimu prostiedi.
4) Mistni princip — spolec¢nost se snazi pfedevsim o lokalni produkci, zeméd¢lské

produkty kupuje vyhradné od mistnich sadait.>

37 Cider Bohemia 2021, Cidery, online.
3% Cider Bohemia 2021, Cesta za zlatem, online.
39 Cider Bohemia 2021, Socialni podnik, online.
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7.1.  Soucasny vizualni styl

Hlavnim problémem soucasného vizualniho stylu je jeho nejednotnost. Firma pouziva rizna
loga a rozdiln¢ designy etiket pro kazdou ptichut. Z toho prameni hned nékolik problémii.
Pro zékazniky je tato firma malo rozpoznatelna v konkurenci a stézi zapamatovatelna. Firma
nema urcenou barevnost ani firemni typografii. Aktualni vizualni styl neni komplexni. Byl
tvofen postupné podle aktudlnich potfeb firmy a jednotlivé prvky spolu vzajemné
nekoresponduji. Firma nedosahuje pfili§ dobré konkurenceschopnosti, ackoliv nabizi

kvalitni produkty.

7.1.1. Logo

Soucasné logo je tvofeno pismenem B v neuzavieném kruhu znacicim pismeno C. VétSinou
je logo doplnéno korunnou, na etiket¢ chilli cider jsou ale misto koruny zobrazeny plameny.
Na nékterych etiketdch je zase misto loga zobrazena samotna koruna. Na socialni siti
Facebook firma pouziva logo s doplitkovymi texty. Takovou volbu povazuji za nevhodnou,
jelikoz socialni sit¢ si lidé Casto prohlizi v malé velikosti na displeji mobilniho telefonu

a doprovodné texty tak mohou byt necitelné.

s,
9 = e
5 >

EST. 2014

*****

ONLY CZECH APPLE

hand made premium cider

Obrazek 16: Logo znacky Cider Bohemia
Zdroj: https://www.facebook.com/ciderbohemia.cz
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Obrazek 17: Loga znacky Cider Bohemia pouzité na etiketach
Zdro:j https://ciderbohemia.cz, vlastni kolaz

7.2.  Obaly
7.2.1. Lahve

Firma momentalné pouziva pro cidery sklenéné hnédé¢ lahve pivniho typu o velikosti 0,33 1
a 0,75 1 a plastové ¢iré lahve 1 1. Pro mosty pouziva sklenéné ¢iré¢ lahve o velikosti 1 1a ¢iré
plastové lahve. Klasicky jable¢ny ocet nabizi v plastovych hnédych lahvich o velikosti 1 1

a konopny ve sklenénych ¢irych lahvich.4

Obrazek 18: Lahve znacky Cider Bohemia
Zdroj: https://ciderbohemia.cz

7.2.2. Etikety

Soucasné etikety nepouzivaji jednotné prvky. Design etiket pro kazdou ptichut je zcela

odlisny, a nebuduji tak celkovou image znacky. Na etiketach jsou pouzity rozdilné fonty,

40 Cider Bohemia 2021, online.
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loga i1 grafické motivy ¢i ilustrace. Na prvni pohled neni znat, Ze se jedna o vyrobky stejné
firmy. U nékterych designli neni ani ziejmé, ze se jedna o cider. Design etiket nepiisobi pfilis
atraktivné a podle mého nazoru nereflektuje svou cenu. Cena za lahev cideru 0,33 1je 55 K¢.
U prémiového cideru typu sekt design etikety napadné pripomind znacku Bohemia Sekt,

vyrab¢jici Sumiva vina.

CANNABIg £
CIDER
nil 2 eskjch jablek s ¥ |

Obrazek 19: Etikety znacky Cider Bohemia
Zdroj: https://www.dobrycider.cz

7.2.3. Distribuéni obaly

Napoje ze svého e-shopu spolecnost posila v lepenkovych krabicich, uzptisobenych tvaru
lahvi tak, aby v nich lahve mohly byt umistény ve vertikalni poloze. Uvniti krabice jsou

lahve obaleny do tzv. bublinkové folie. Krabici uzaviraji pomoci plastové lepici pasky.

Obrazek 20: Distribu¢ni obal Cider Bohemia
Zdroj: vlastni
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7.3.  Firemni komunikace
Spole¢nost momentalné nema zadny uceleny styl komunikace.

Na firemnim webu je komunikace pomérné stroha a nepracuje pfili§ s emocemi.
Hlavni filozofie firmy je podavana spise jako pravni dokument nez jako ptredstaveni firmy
zakaznikim. Na webu nalezneme 1 firemni blog, ktery ale funguje pfevazné jen jako
informovani o aktualitich. Myslim si, Ze mize byt pifinosné mit na firemnim webu jeji blog,
kam majitelé mohou psat detailnéjsi informace o vyrobé cideru, popisovat zakulisi firmy
apod. Pokud je vSak blog pouzivin pouze pro sdélovani aktualit, tak je velmi
nepravdépodobné, ze ho zdkaznici budou cilené sledovat.

Na socialnich sitich spole¢nost komunikuje sporadicky a obsah nema zadnou
koncepci. Jedna se o obCasné prispévky o tom, ze spole¢nost byla na néjaké akci, popf.

informovani o aktualitach. Spole¢nost malokdy mluvi ptimo k zadkaznikiim.

7.4. Cilova skupina

Spole¢né s majitelkou pani ValeSovou jsem si definovala cilovou skupinu. Cilovou skupinu
jsme definovaly na zéklad¢ toho, kdo jsou aktualni zakaznici Cider Bohemia, ale i toho, jaké
skupiny by firma chtéla v budoucnu oslovit.

Zakaznici jsou obvykle zeny i muzi s vy$§im vzdélanim. Ale momentalné jejich
cidery kupuji pfevazné muzi, proto by firma chtéla vice zaujmout i zeny. Jejich zakaznici
vyhledéavaji neobvyklé znacky alkoholu a zajimaji se o lokalni produkci. Navstévnici Cider
Pubu jsou lidé, kteti hledaji alternativu k béznym hospodam ¢i bartim. Aktualné jsou jejich
zéakaznici predevsim lidé od 40 let véku vyse. Firma by chtéla vice cilit i na mladsi ro¢niky,
kolem 25-35 let.

Mosty kupuji primarné lidé, kteti maji déti. Pfedevsim tedy rodiny a lidé ve véku 65

let a vice.
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8. Novy vizualni styl firmy Cider Bohemia

Rozhodla jsem se pro firmu navrhnout dva rozlicné koncepty s rozdilnymi atributy
1 vizudlnim stylem, aby si majitelé Cider Bohemia mohli vybrat, kterym smérem se vydaji.
Ptistup k témto dvéma konceptiim a postup prace jsem pribézné konzultovala nejen s panem
Roubickem, ale také s Zanetou Stradiotovou ze studia Butterflies & Hurricanes. S pani
Stradiotovou jsem se radila jak ve fazi tvorby navrha, tak pii vytvareni prezentace mych
konceptt pro klientku. Zpétnou vazbu na mé navrhy mi poskytly i grafické designérky ze

studia Butterflies & Hurricanes.

8.1. 1. koncept — Respekt k prirodé i k lidem
Prvni koncept je zalozeny na prezentaci firmy, jakozto spolecnosti, ktera si zaklada na

vyrobé Setrné k zivotnimu prosttedi. Také zdlraznuje, Ze se jedna o socialni podnik.

Hlavni atributy tohoto konceptu jsou:
- respekt k pfirodé
- bio kvalita
- socialni ptesah

- spolecenska prospésnost

Pro tento koncept jsem vytvofila dva navrhy na vizudlni styl. Oba jsou zalozeny na
zobrazovani pfirodnin. Chtéla jsem, aby na etiketdch nebylo vyobrazeno jen jablko, ale cely

sad.

8.1.1. Inspirace

Navrhovani konceptu piedchazela inspiraéni faze. Vyhleddvala jsem na internetu
a v kniznich publikacich obalovy design, ktery pracuje s ptirodnimi prvky. Nehledala jsem

pouze v segmentu napoju, ale i v jinych odvétvich.
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Obrazek 21: Inspirace pro koncept Ucta k p¥irodé i k lidem
Zdroj: https://cz.pinterest.com, vlastni kolaz

8.1.2. Moodboard

Moodboard odrazi hlavni myslenky konceptu — zobrazeni pfirody a jejich struktur. A také

spolupraci lidi pti tvorbé cideru.

Obrazek 22: Moodboar pro koncept Ucta k piirodé i k lidem
Zdroj: internet, vlastni kolaz
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8.1.3. Navrh A

Prvni navrh na vizualni zpracovani tohoto konceptu je zaloZzeny na obtiskovani pfirodnin.
Obtisky pfirodnin by byly zobrazeny na piednich etiketdich a déale provazany celym
vizualnim stylem. Jednalo by se o listy jabloni a dalSich rostlin, kter¢ firma pouziva k vyrobé
cidert, obtisky letokruht, struktury dieva apod. Chtéla jsem na tomto navrhu ukazat surové
realistické zobrazeni pfirody. Na zadni etiketé by byl uveden manifest firmy, vyjadiujici jeji

ptistup k ptirodé€ a to, ze se jednd o socialni podnik.

Ucta k prirodé i k idem
Nase spole&nost si zakldda na vyrobé

Setrné k Zivotnimu prostredi.
Vime, Ze pfiroda je to nejdulezitjsi, co mame.

Jsme socidlni podnik.
Davame prdci vyjime&nym lidem,
ktefi to jinak v Zivoté nemaji lehké.

Tigm Cider Bohemia

origindl z Eeskych jablek

nepasterizovéno, nedoslazovéno, nesifeno
uchovavejte pri teploté do 8°C, podavejte chlazené

cider z jcbleéného moétu (80%) a medu (20%),
v di ém sudu (B
obsahuje CO,

vyrébi:
Cider Bohemia s. r. 0, Nddrazni 24, 301 00 Pizen,
1C: 03447006

www.ciderbohemia.cz

330 ml 4,8 alc/vol

4« 3770929 85116 2

aronie

.

barrique

Obrazek 23: Navrh A — etikety konceptu Ucta k piirodé i k lidem
Zdroj: vlastni

=, Cider bohemia
“Cider”

L Bohemia

. 66 102

e WS \\\\\\\\“\\: Respektkorirode. Wy N SR Mastid
5 . § lidem.~~ i e jablgk Skoda.

’ Cid \ * '

| Gider ‘ itler \
Z Bohemia 7 Bohemia \
Bc. Alena Valeové % Be. Alena Valedova

Z jednatel, velkoobchodni prodej / jednatel, velkoobchodni prodej |
Z +420 607067 027 +420 607 067 027
ﬁ info@ciderbohemia.cz info@ciderbohemio.cz /
z

V

Obrazek 25: Navrh A — vizitky konceptu Ucta k ptirodé i k Obrazek 24: Navrh A —Instagram
lidem Zdroj: vlastni
Zdroj: vlastni
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8.1.4. Navrh B

Druhy navrh vyjadifuje stejnou myslenku — zobrazovani piirodnich struktur. Misto
obtiskovani pfirodnin jsem se rozhodla pro zobrazeni struktur ve form¢ minimalistickych
vzoru provedenych technikou linorytu. Linorytové tisky by tak zdiraziovaly femesiné
zpracovani a vice ptridavaly na pfirodnim dojmu. Zadni etiketa opét patfi manifestu firmy

a marginalnim informacim. Etikety by byly tistény na recyklovaném samolepicim papife.

UCTA K PRIRODE | K LIDEM

Nase spole&nost si zakldda na vyrobé
Setrné k Zivotnimu prostredi.
Vime, Ze pfiroda je to nejddleZitéjsi, co méme.
Jsme socidlni podnik.
Déavéme préci vyjime&nym lidem,
ktefi to jinak v zivot& nemaji lehké.

TYM CIDER BOHEMIA

origindl z éeskych jablek
nepasterizovano, nedoslazovéno, nesifeno
uchovdvejte pfi teploté do 8°C, podavejte chlazené

slozeni:
cider z jable&ného mostu (80%) a medu (20%),
f y du i

v su
obsahuje CO,

vyrébi:
Cider Bohemia s. r. 0, Nadrazni 24, 301 00 Plzed,
&: 7006

1C: 0344
¥ ; www.ciderbohemia.cz
i3 L,
- CIDER - CIDER 330 ml 4,8 alc/vol
BOHEMIA BOHEMIA
~ BARRIQUE ~ eeur

4 37 70929 85116 2

Obrazek 26: Navrh B — etikety konceptu Ucta k ptirodé i k lidem
Zdroj: vlastni

CIDER CIDER CIDER

BOHEMIA BOHEMIA BOHEMIA

S|

TN

LA LRER L
Obrazek 27: Navrh B — vizitky Obrazek 28: Navrh B — Instagram
konceptu Ucta k piirods i k lidem Zdroj: vlastni

Zdroj: vlastni
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8.2. 2. koncept — Bohémstvi

Druhy koncept odkazuje na samotny ndzev spole¢nosti Cider Bohemia. Rozhodla jsem se
pracovat se slovem Bohemia, nejen jako s nazvem cCeské zemé, ale také s tématikou
bohémstvi, jakozto zivotniho stylu nebo postoje. Snazim se v ném navodit atmosféru
jakéhosi  Ceského romantického bohémstvi. Vychazim zinspirace v Ceském
(pre)romantismu, kde jsou cesti bohémové Castym namétem — svobodomyslny ¢lovek,

toulajici se ¢eskou krajinou.

Atributy tohoto konceptu jsou:
- volnomyslenkafstvi
- hlava v oblacich
- Cesky (pre)romantismus (K. H. Mécha, K. J. Erben, Mikolas Ales)
- krajanek”
- mladi

- poetika

8.2.1. Inspirace

Rozhodla jsem se v tomto konceptu pracovat s ilustracemi ve stylu perokreseb. Inspiraci
jsem proto hledala pfedev§im ve vizudlnich identitach a obalovém designu, ktery pracuje
s perokresbami. Inspiraci jsem cerpala predevsim z publikaci vénujicich se obalovému
designu, ale také z internetu. Vyhleddvala jsem i1 samotné ilustrace, které obsahuji
surrealistické motivy. Déle jsem hledala inspiraci pro atmosféru, kterou se snazim navodit,
a to v literatufe ceského preromantismu i romantismu, jako je Mdj Karla Hynka Machy,

soubor Kytice Karla Jaromira Erbena nebo i v obrazech Mikolase Alse.
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Obrazek 29: Inspirace pro koncept Bohémstvi
Zdroj: www.pinterest.com, vlastni kolaz

8.2.2. Moodboard

Moodboard pro tento koncept dokresluje predstavu o Ceském bohémstvi, inspirovanou
ceskym (pre)romantismem, kterou se do vizudlniho stylu snazim pienést. Divokost ceské

ptirody, uzivani si zivota a lasku k ¢eskému venkovu.

Obrazek 30: Moodboard a pro koncept Bohémstvi
Zdroj: www.pinterest.com, vlastni kolaz
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8.2.3. Navrh

Ustiednim motivem tohoto navrhu jsou snilkovské ilustrace, které se nesou v duchu
bohémského zivotniho stylu s ,,hlavou v oblacich®. Tlustrace jsou lehce surrealistické,
kombinuji rizné ptirodni motivy. Pomoci ilustraci je mozné vypravét ptibéhy a dokreslovat
nejriiznéjsi situace. Cely design je proveden v Cervené, modré a bilé, odkazuje na Ceské
narodni barvy.

Majitelim firmy jsem prezentovala vSechny 3 navrhy na vizudlni styl. Majitelé si
posléze vybrali k realizaci tento koncept — Bohémstvi. Zvolili si ho podle jejich slov
predevsim pro jeho originalitu a vyrazné odliSeni firmy od konkurence. Povazuji ho za hravy
a dobfe zapamatovatelny vizudlni styl, ktery ma moznosti dalsiho rozvijeni. Dale jsem tedy
pracovala uz pouze na navrhu Bohémstvi. Proto ho rozpracovavam jako samostatnou

kapitolu.

9. Bohémstvi

9.1. Logo

V logotypu je uveden cely ndzev spolecnosti Cider Bohemia provedeny ve fontu Lust
Display. Misto tecky nad pismenem ,,i* ve slové cider je pouzit symbol jablka. Slova jsou
umisténa pod sebe, aby bylo logo vice kompaktni a dobfe pouzitelné v riznych formatech.
Symbol jablka je také vytvoren jako samostatna znacka, v kombinaci s pismenem B. Jablko
tak vyjadiuje jable¢ny néapoj cider a pismeno B nazev Bohemia. Tuto znacku je mozné
pouzivat ve formatech, kde neni mozné pouzivat cely nazev spolecnosti, jelikoz by ztracel
na Citelnosti. D4 se také pouzivat jako dopliikovy symbol, napt. v ikonach na socialnich siti,

na vickach apod.

Cider

Bohcmia

Obrazek 31: Logo Cider Bohemia
Zdroj: vlastni
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9

Obrazek 32: Vicka se znackou Cider Bohemia
Zdroj: vlastni

9.2. Barevnost

Cely vizualni styl je proveden v odstinech statnich barev Ceské republiky. Podtrhuje tak
nazev spole¢nosti Bohemia, jakoZzto ¢eské zemé. Pro majitele firmy je dilezité demonstrovat
to, Ze se jedna o ¢eskou spolecnost. Principy lokalni vyroby jsou zahrnuty i do jejich firemni
filozofie. Kombinace modré, ¢ervené a bilé je na trhu ciderd neobvykld, modrou barvu
dokonce nepouziva zadny z ceskych cideri. Na prvni pohled se tak firma odlisi od
konkurence. Rozhodla jsem se proto barevné neodliSovat jednotlivé ptichuté. Chtéla bych,

aby specificka barevnost na trhu byla jednim z vyraznych identifika¢nich faktora firmy.

N

\

‘\/‘

#D80000 #003268 H#FFFFFF
RGB: 21600 RGB: 0 50 104 RGB: 255 255 255

Obrazek 33: Firemni barevnost
Zdroj: vlastni
9.3. Typografie
Jako hlavni firemni font jsem zvolila pismo Lust od pismolijny Positype. Tento font jsem
pouzila i pro vytvoreni logotypu. Jedna se o serifové pismo s vysoce kontrastnimi tahy, které
svym charakterem dobfe dopliluje perokresbové ilustrace. Je vyrazné a snadno

rozpoznatelné. Pismo je vytvoreno ve formatu OpenType obsazené v platformé Adobe Fonts
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a obsahuje ¢eskou diakritiku. Toto pismo existuje v Sesti riznych fezech, kdy kazdy fez ma

Vv

kontrast, a tudiz je nejlépe Citelné.

AABCCDDEEEFGHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYZZ

Lust
Regular aabecddecceighiijKlmnnoopqrerssitfuiuvwxyzz
1234367890!12(%)] ' l{a} & ¢ - ORC§,5.%
Obrazek 32:

Ukazka fontu Lust Regular
Zdroj: viastni

Pti volb¢ doplitkového pisma jsem se rozhodla pro font Avenir.

Toto pismo vytvofil Adrian Frutiger v roce 1988 a je distribuovano pismolijnou

Linotype. V rozhovoru pravé pro Linotype Frutiger uvedl, ze pismo vychazi z inspirace

bezserifovych pisem Erbar a Futura. AvSak na rozdil od Futury neni Avenir Cisté

geometricky, ale jeho svislé tahy jsou silngj$i nez vodorovné a pismeno ,,0° neni dokonalym

kruhem. Tyto nuance napomahaji lepsi Citelnosti a harmonickému vzhledu pisma.*!

Jedna se o bezserifové, snadno ¢itelné pismo. Je provedeno v celkem 12 fezech. Toto

pismo je vhodné jak pro tiskoviny, tak pro online materialy. Je decentni a jednoduché

k uzivani. Tvofti tak idedlni doplnéni k vyraznému vysoce kontrastnimu pismu Lust Display.

Avenir
Light

Avenir
Medium

Avenir
Black

AABCCDDEEEFGHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYZZ
adbccddeééfghiijkimnnodpgrissttudvwxyzz
12345678901?(%)[#{@}/&\<-—++=>®0OS,:;.*

AABCCDDEEEFGHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYZZ
adbccddeééfghiijklmniodpqgrissttualivwxyzz
12345678901?(%)[#]{@}/&\<-—++=>®©O§,:;.*

AABCCDDEEEFGHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYZZ
aabcéddeééfghiijkimniio6pgrissttutiivwxyzz
1234567890! ?(%)[#{@}/ &\<-—++=>®0O§,:;.*

Obrazek 34: Ukazka fontu Avenir
Zdroj: vlastni

4l Linotype 2021, online.
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9.4. llustrace

Ilustrace jsou kresleny tak, aby ptisobily jako perokresby. Nejprve jsem si vytvorila navrhy
kompletnich ndmétl, aby mi kresby pasovaly do formatu etiket. Posléze jsem podle nich
kreslila digitalné¢ pomoci tabletu v programu Adobe Fresco. Adobe Fresco je nastroj pro
digitdlni kresbu. Tento program jsem zvolila, jelikoz nabizi moznost kreslit pfimo
vektorovymi Stétci. [lustrace tedy zlstava vektorem a je proto jednodussi s ni dale pracovat
bez ztraty kvality.

Kresby obsahuji pfirodni motivy. Promitdm do nich zijem firmy o zodpoveédny
pristup k ptirod¢ a fakt, Ze se jednd o femesIné pfirodni cidery. Naméty kreseb jsou lehce
surrealistické — ukazuji bohémsky zplisob mysSleni mimo klasické mantinely.
Jednotlivé prirodni motivy koresponduji se cidery — kvéty a listy jabloni, zobrazeni jablka
apod. Ptipadné motiv reflektuje prichut’ népoje, jako je tomu v piipadé kresby vcely pro
medovy cider. Pracuji také s lehce humornymi naméty, jako jsou ptacci nesouci jablko

a cider.

W,
Y My
o>

%
W
U

[

Obrazek 35: Ilustrace
Zdroj: vlastni
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9.5. Firemni komunikace
Pro firemni komunikaci jsem vytvoftila hlavni slogan firmy ,,Hlava v oblacich, cider v ruce.*
Dale né€kolik claimu, které jsou parafrazi na zndmé pasaze z Ceské literatury a divadelnich
her.

Jako claim se oznacuje kratké textové sdéleni, které dokresluje znacku a je soucasti
marketingové komunikace.*?

Hlavni slogan i dal$i claimy propisuji do samotného vizualniho stylu — na etikety,
vizitky, krabice apod. Vizualni styl tak neni zaloZen pouze na ilustracich, ale je dovytvaren
i touto charakteristickou textaci. Do budoucna je mozné vytvaret dalsi parafraze na ¢eskou

literaturu a pouzivat je naptiklad na webu nebo ptispévcich na socialnich sitich.

Hlava v oblacich,
cider v ruce

Za trochu cideru Je pozdni vecer,
Sel bych svéta Kraj cideru cas
Co mas, ma mila, za pasem? Proc¢ bychom se netésili,

To jenom cider vzala jsem. Kdyz nam pan Buh cider da.

Obrazek 36: Claimy pro firmu Cider Bohemia
Zdroj: vlastni

Hlava v oblacich, cider v ruce —hlavni slogan, vlastni text.
Za trochu cideru Sel bych svéta kraj — parafraze basné Za trochu lasky Jaroslava
Vrchlického.
Je pozdni vecer, cideru cas — parafraze basné Maj Karla Hynka Machy.
Co mas, ma mild, za pasem? To jenom cider vzala jsem. — parafraze basné Svatebni kosile
ze sbirky Kytice Karla Jaromira Erbena.
Proc bychom se netésili, kdyz nam pan Biih cider da. — parafraze pisn¢ Pro¢ bychom se

netesili z opery Prodand nevesta Bedficha Smetany.

42 Kafka, Kotyza 2014, str. 123.
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9.6. Lahve
S majiteli spolecnosti jsem se domluvila na ukonceni pouzivani plastovych lahvi. Firma
bude déle své napoje stacet pouze do lahvi sklenénych.

Duvodii pro ukonceni uzivani plastovych lahvi je hned nékolik. Firma se snazi
vystupovat jako zodpovédna k Zivotnimu prostiedi, neptisobi proto plastové lahve dobte na
image firmy. Jejich zdkaznici jsou Casto lidé zajimajici se o pfirodni produkty a da se tak
oc¢ekavat jejich preference k snizeni spotteby plasti. Sklo zachovava 1épe kvalitu napoji nez
plast a cider v ném vydrzi byt skladovan po delsi dobu. Piti ze sklenéné lahve vytvari lepsi
zakaznicky zazitek. Kdyz si zdkaznik kupuje drazs$i napoj, ocekava, ze bude obsazen
v lep$im materidlu — v tomto ptipadé ve skle.

Spolec¢nost bude dale pouzivat hnédé sklenéné lahve pivniho typu. Tmavé sklenéné
lahve jsou vhodné pro zachovani kvality napoje a k ochran¢ pred slune¢nim zarenim. Pivni
lahve klasického tvaru nejsou pro firmu pfili§ ndkladné, a nedojde tak k radikalnimu zvySeni
nakladt za obaly. Firma bohuzel momentalné neni schopna pouzivat vratné lahve, jelikoz
agenda s tim spojena je pro malou spole¢nost pfili§ naro¢na. Sklenéné lahve je ale mozné
recyklovat a firma Cider Bohemia plati poplatky spole¢nosti Eko-kom, aby zédkaznici mohli

vracet lahve k opétovnému zpracovani.

9.7. Etikety

Pro cidery jsem se rozhodla pouzivat dvé¢ etikety. Predni etiketu, ktera plni ptredevsSim
marketingovou funkci a méla by vizualn¢€ zaujmout zékaznika, a zadni etiketu, na které jsou
uvedeny marginalni informace a motto firmy. Chtéla jsem zieteln¢€ odd€lit vizualni a vécnou
stranku etiket tak, aby vSechny informace byly pfehledné. Uvazovala jsem i o varianté, kde
by byla na lahvi pouzita jedna vétsi etiketa, ktera by objala celou lahev. Pro takovou etiketu
by ale bylo potieba pouzit vétsi mnozstvi papiru, coz povazuji za nezadouci. Navic by
zakryvala hladinu ndpoje a zakaznik by tak dostatecné nevidél obsah lahve.

Cider Bohemia plivodné pouzivalo pouze jednu etiketu, na které byly uvedeny
veskeré informace. Podle mého nazoru tim bylo ubirano na estetické strance etiket, tudiz tak
plnily pfedev§im funkci informacni. Navic informace na etiketach byly uvadény velice
drobnym pismem a byly tézko cCitelné. Povazuji proto rozdéleni informaci na ptedni a zadni

etiketu za nejptehlednéjsi feseni.
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Obrazek 37: Navrh etiket pro cidery
Zdroj: vlastni

Etiketa je vertikalniho tvaru, respektuje tvar lahve. VétSinu predni etikety vypliuje linearni
ilustrace v modré barvé. Pies ni je umisténo logo Cider Bohemia v ¢ervené barveé. Ve spodni
casti etikety se nachazi nazev druhu daného cideru. Nazvy ptichuti jsou uvedeny v souladu
s terminologii uzivanou pro perlivd vina a cidery. Tyto nadzvy oznacuji konkrétni miru
cukernatosti napoje nebo zpusob jeho zpracovani. Zachovala jsem proto v anglickém jazyce
1 nazvy prichuti, aby spolu jednotlivé etikety korespondovaly a na kazdé nebyl uveden jiny
jazyk. Etikety by pfi realizaci mély byt tistény na svétly recyklovany papir. Veskeré etikety
jsou provedeny ve dvou barvach. Krom¢ zvySeni identifikace znaCky se tim i snizuje
finan¢ni néklad na tisk etiket, a alespon ¢aste¢né se tak miize dorovnavat lehce vyssi cena
za recyklovany papir. Podle autorky knihy o ekologickém designu Aaris Sherin je také
snizeni mnoZzstvi pouziti inkoustu ekologi¢t&jsim feSenim.*

Na zadni etiketé¢ je umistén v horni Casti slogan firmy, pod nim dopliujici text
oznamujici, Ze se jednd o Cesky cider. Dale marginalni informace a prostor pro razitko data

trvanlivosti napoje.

> Sherin 2008, str. 102.
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Hlava v oblacich,
cider v ruce

original z ¢eskych jablek

ano, nesireno

uchovavejte pri teploté do 8°C, podavejte chlazené

sloZeni:
cider z jableéného mostu (80%) a medu (20%),
fermentovany v dubovém sudu (Barrique),
obsahuje CO,

vyrabi:
Cider Bohemias. r. o., Né&drazni 24, 301 00 Plzen,
1C: 03447006

datum min. tr

www.ciderbohemia.cz

330 ml 4,8 alc/vol

4 3770929

85116 2

Obrazek 38: Navrh zadni etikety
Zdroj: vlastni
9.8.  Distribucni obal
Vizuélni styl jsem promitla i do distribu¢niho obalu, ktery firma pouziva pro rozesilani ze
svého e-shopu. Jedna se o navrhy pro lepenkovou krabici na 4 kusy lahvi. Upravila jsem
ilustraci ptacka, aby misto jablka drzel lahev cideru. Na viko krabice jsem umistila znacku
firmy a po otevieni krabice by pod vikem byl pouzit slogan ,,Za trochu cideru sel bych svéta

kraj.*

B e ]

Za trochu cideru 3 -
Sel byeh sveta Kraj

Cider

Bohemia

Obrazek 40: Navrh distribu¢niho obalu Obrazek 39: Viko distribu¢niho obalu
Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni
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Firmé jsem doporucila, aby pro ochranu lahvi nepouzivala bublinkové folie, ale pouzivala
jako ochranny material tzv. kartonovou stfiz. Jednd se o recyklovany material, kdy jsou
prostiihany jiz pouzité kartonové krabice. Jde tedy o ekologictéjsi variantu baleni zbozi.
Takovy zptsob ochrany zbozi bude lépe budovat image znacky, jelikoz vychazi z jeji
filozofie o ptiliSném nezatézovani zivotniho prosttedi. Zaroven jsem doporucila, aby misto
leskl¢ plastové lepenky bylo k uzavirani krabice uzivano lepenky papirové. Papirova

lepenka hnédé barvy je nejen ekologictéjsi feseni, ale také vice splyva s barvou a materidlem

vvvvvv

9.9. Automobil

Spole¢nost Cider Bohemia vlastni bily gastro automobil s vydejnim pultem, ktery pouziva
jako pojizdny bar na festivaly, farmarské trhy a podobné akce. Majitelé spolecnosti by radi
v budoucnu aplikovali novy vizudlni styl i na tento automobil pomoci polepti. Aktudlné se
na dodavce nachazi polepy jejich jiz neexistujici spolecnosti Cider Factory. Na bo¢ni stranu
automobilu jsem navrhla umistit ilustrace a kontakt s logem spole¢nosti. Na zadnich dvetich

automobilu by se nachazel claim ,,Za trochu cideru sel bych sveta kraj.*

. -
Cider

Bohemia

Obrazek 41: Navrh polepu boc¢ni strany automobilu
Zdroj: vlastni
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Za trochu cideru
Sel bych svéta Kreaj

Obrazek 42: Navrh polepu zadni strany automobilu
Zdroj: vlastni

9.10. Platéné tasky a zastéry
Vytvorila jsem pro firmu design na platéné tasky, které si mohou potizovat zakaznici. Jednu

ve varianté pouze s ilustraci a druhou i s textaci.

Obrazek 44: Navrh platéné tasky Obrazek 43: Navrh platéné tasky
Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni
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Dale jsem navrhla potisk zastér pro zaméstnance firmy, které mohou nosit pii praci

u vycepu v Cider Pubu nebo v pojizdném baru.

Hlava v oblacich,
cider v ruce

Obrazek 45: Navrh zastéry pro zaméstnance
Zdroj: vlastni

9.11. Vizitky

Na vizitky jsem na piedni stranu umistila jeden ze slogani a ¢ast jablka, které je pouzito
v logotypu znacky. Z druhé¢ strany vizitky se nachéazi logotyp, jméno majitelti provedené ve
firemnim fontu a kontakt ve fontu doplikovém. Rozhodla jsem se na vizitky nepouzivat
ilustrace, jelikoz jsou jiz pouzity na mnoha materidlech. Specifickou textaci povazuji za

dilezitou ¢ast vizualni identity znacky, a proto jsem ji v tomto ptipadé pouzila samostatné.

Za trochu cideru Za trochu cideru
sla bych svéta Keaj. se¢l bych svéta Kraj.
N
Cider Cider
Bohemia Bohemia
Be. Alena Valesova ;i Pavel \'ulL_'s
jednatel, velkoobchodni prodej biotechnolog, vyroba
+420 607 067 027 +420 727 933853
info@ciderbohemia.cz info@ciderbohemia.cz
www.ciderbohemia.cz www.ciderbohemia.cz
Obrazek 47: Navrh vizitky pani Valesové Obrazek 46: Navrh vizitky pana Valese
Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni
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9.12. Navrhy pro socialni sité

Firma Cider Bohemia pouziva socidlni sit¢ Instagram a Facebook. Fotografie pro socialni
sité¢ by se mély skladat ze dvou casti — produktové fotografie a atmosférické fotografie
jablek, ptfirody a venkovského prostiedi dokreslujici cely vizudlni styl. Produktové
fotografie by mély byt primarné situovany do pfirodniho prostfedi. Fotografie pofizované
na socidlni sit¢ by mély vychézet z atmosféry uvedené v moodboardu vizudlniho stylu. Na
zakladé doporuceni svého vedouciho prace jsem se rozhodla na socialni sit¢ nevkladat
prispévky s ilustracemi, jelikoZz jsou jiz aplikovany na mnoha materialech a budou k vidéni
na produktovych fotografiich. Rozhodla jsem se tedy produktové a atmosférické fotografie
stiidat s pfispévky se samotnymi claimy, provedenymi v hlavnim firemnim fontu.
Podobnym zpiisobem mohou byt ptidavany i ptispévky o firemnim hodnotach a filozofii,
aby firma pusobila vice otevien¢ ke svym zakazniklim. Parafraze na ceskou literaturu je
mozné pouzivat i v popiskdch jednotlivych prispévka. Socidlni sité se tak stavaji

komplexnim zobrazenim celého vizualniho stylu.

, . © Instagram i
Cider Bohemia
Hlava v oblacich, cider v ruce. : .
Original z ceskych jablek vyrabény v Pizni. @ g:g;rbohemna

www.ciderbohemia.cz

59 post 636 | € 1021

Je pozdni vecer,
cideru cas

184 likes

ciderbohemia Pro¢ bychom se netesili, kdyz nam
pan Buh cider da. #ciderbohemia#cider

SEE TRANSLATION

3
Hlava v oblacich,
cider v ruce

Obrazek 49: Navrh instagramového profilu Obrazek 48: Navrh ptispévku
Zdroj: vlastni Zdroj: vlastni
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10. Zavér

Pfi tvorb¢ bakalarské prace jsem se seznamila s komplexnim pfistupem k tvorbé vizualni
casti firemni identity a jejimu naslednému ptreneseni do obalového designu.

V teoretické Casti jsem se snazila porozumét tématu vytvareni nové firemni identity
a obalového designu, se zaméfenim na napojovy segment trhu, pomoci relevantni ceské
1 zahrani¢ni literatury. Seznamila jsem se se zpusoby vyroby ciderd a terminologii s nimi
spojenou. Pokusila jsem se zmapovat konkurencni spole¢nosti mého klienta tak, abych byla
schopna nésledné vytvofit originalni vizudlni identitu firmy Cider Bohemia, ktera ji pomutze
dostate¢né se odlisit na trhu ¢eskych femesinych cidert.

V praktické Casti jsem se vénovala konkrétnim aspektim vizudlniho stylu Cider
Bohemia a problémtim, se kterymi se spolecnost z hlediska designu potyka. Tyto aktudlni
problémy jsem vzala v potaz a s pomoci svych teoretickych znalosti jsem se pokusila
o vytvoteni nové vizualni identity firmy a jejich obald. K novému vizualnimu stylu jsem se
snazila ptistupovat komplexné tak, aby ptisobil jednotn¢ a pomohl firmé s lepsi identifikaci
na trhu. Novou vizualni identitu jsem nasledné promitla do obalového designu, zejména
etiket. Velkou ¢ast svého ¢asu jsem vénovala vytvoreni detailnich digitalnich ilustraci, které
jsou provazany celym vizudlnim stylem. Déle jsem navrhla firemni komunikaci zalozenou
na parafrazich ¢eské literatury, abych vytvorila komplexni obraz znacky. V neposledni fadé
jsem se pokusila dopomoci tomu, aby firemni filozofie, kterd je zaméfena na ekologicky
pristup k zZivotnimu prostiedi, korespondovala se zptisobem, jakym se firma prezentuje
a reflektovala tuto filozofii i v obalovych materidlech, které pouziva.

Prace bylo o néco naro¢néjsi, jelikoz jsem musela brat v potaz pozadavky a nazory
realného klienta. Avsak pravé tento fakt povazuji za velké pozitivum své prace, jelikoz jsem
mohla své znalosti pouzit pro projekt, ktery bude realizovan, otestovat tak 1épe své
schopnosti a vyzkouset si pfimou komunikaci s redlnym klientem. Majitelé spole¢nosti jsou

s vysledky prace spokojeni a planuji novy vizudlni styl i design oballi pro svou firmu pouzit.
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