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Další hodnocení:
Práce se zakládá spíše na sociologickém výzkumu, čemuž samozřejmě odpovídá zvolená metodika. Hlavním
cílem je zjistit, zda účinkování dítěte v reklamě způsobuje ve spotřebiteli emoce a dále pak, zda tyto emoce
ovlivňují rozhodování spotřebitele. Autorka v části "zda emoce ovlivňují kupní chování" vycházela pouze z
odpovědí respondentů - kteří, jak je obecně činěno - vliv emocí (potažmo reklamy) na své chování popírali. Jelikož
je tento jev dostatečně popsán v literatuře (člověk si není vědom, že na něj něco působí), považuji takto vyvozený
závěr za skutečnost, která danou práci velmi znehodnocuje. Jinak jsou focus group vedeny korektně, pečlivě, na
práci je vidět hloubka zpracované problematiky. Některé textové pasáže by bylo vhodné doplnit komparačními
tabulkami (nebo alespoň určitou sumarizací).

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak marketing využívá psychologického jevu nazvaného "podprahové vnímání"?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak byste jednu vámi zvolenou reklamu předělala v duchu svých zjištění (rozdílné požadavky mužů a žen, odlišná
působivost)?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře X
dobře
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