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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, O.P.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Prace se zaklada spiSe na sociologickém vyzkumu, éemuz samozfejmé odpovida zvolend metodika. Hlavnim
cilem je zjistit, zda ucinkovani ditéte v reklamé zplsobuje ve spotiebiteli emoce a dale pak, zda tyto emoce
ovlivAiuji rozhodovani spotfebitele. Autorka v &asti "zda emoce ovliviuji kupni chovani" vychazela pouze z
odpovédi respondentl - ktefi, jak je obecné €inéno - vliv emoci (potazmo reklamy) na své chovani popirali. Jelikoz
je tento jev dostate¢né popsan v literatufe (€lovék si neni védom, Zze na néj néco pusobi), povazuji takto vyvozeny
zaveér za skutecnost, ktera danou praci velmi znehodnocuje. Jinak jsou focus group vedeny korektné, peclivé, na
préaci je vidét hloubka zpracované problematiky. Nékteré textové pasaze by bylo vhodné doplnit kompara&nimi
tabulkami (nebo alespon ur€itou sumarizaci).

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak marketing vyuziva psychologického jevu nazvaného "podprahové vnimani"?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste jednu vami zvolenou reklamu predélala v duchu svych zjisténi (rozdilné pozadavky muzud a Zen, odli$na
pUsobivost)?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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